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การค้นคว้าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี เน่ืองจากได้รับความอนุเคราะห์อย่างดี

ยิ่งจากคณาจารย์ผู้มีจิตใจโอบอ้อมอารีทุกท่านที่ได้เคยกรุณาสละเวลาอันมีค่าให้ค าปรึกษา ให้ความรู้ 
อบรมสั่งสอนและให้ค าแนะน าข้าพเจ้าตลอดระยะเวลาที่ข้าพเจ้าได้ศึกษาในประเทศไทย บ่มเพาะ
ข้าพเจ้าผู้ซึ่งใกล้จะส าเร็จการศึกษานี้ ให้ท างานเป็น เรียนรู้เป็น สามารถสร้างผลงานที่เป็นที่พึง
พอใจแก่ตนเองจนลุล่วงด้วยดี ท าให้ข้าพเจ้ากลายเป็นบุคคลที่มีคุณภาพยิ่งขึ้น กล้าที่จะเผชิญโลก
กว้างในภายภาคหน้า ทุกค าสั่งสอนของคณาจารย์ทุกท่านที่ข้าพเจ้าได้รับจากกระบวนการ
สร้างสรรค์วิทยานิพนธ์เล่มนี้ เป็นส่วนหนึ่งที่ผลักให้ข้าพเจ้าเข้าใกล้ความฝันมากยิ่งขึ้น ถือเป็นสิ่งมี
ค่าที่ข้าพเจ้าจะไม่มีวันลืม อนาคตภายภาคหน้า ข้าพเจ้าจะขอตอบแทนพระคุณของทุกท่าน โดยการ
เป็นนักศิลปะที่ดี เป็นแบบอย่างให้บุคคลอ่ืน ๆ ต่อไป ข้าพเจ้าขอกราบขอบพระคุณทุกท่านอย่างสูง
ไว้ ณ ที่นี้ 
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งานวิจัยนี้ จนส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี 
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มา ณ โอกาสนี้ 
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ในปัจจุบัน อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้เจริญเติบโตและพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว ผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึกกลายเป็นเอกลักษณ์ของเมือง และเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจเป็นอย่างมาก 

งานวิจัยนี้มีจุดประสงค์เพื่อพัฒนาและออกแบบของที่ระลึกให้สอดคล้องกับเอกลักษณ์และ

วัฒนธรรมของท้องถิ่น จากการวิเคราะห์ของที่ระลึกจากเมืองท่องเที่ยวลี่เจียง และการศึกษาค้นคว้า

เอกลักษณ์และจุดเด่นของวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซี มาประยุกต์เข้าด้วยกัน จะแสดงให้เห็นถึงของที่

ระลึกจากการท่องเที่ยวในรูปแบบใหม่ที่หลากหลาย ขณะเดียวกันก็ผสมผสานระหว่างรูปแบบ

แฟชั่นที่ทันสมัยและเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมตงปาเข้าด้วยกัน ผู้วิจัยหวังว่าบนพื้นฐานของการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกนี้จะสามารถสะท้อนให้เห็นถึง การผสมผสานวัฒนธรรมตงและ

แฟชั่นสมัยใหม่ในรูปแบบร่วมสมัยและสามารถน าไปใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันได้จริง 
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In recent years, with the vigorous development of tourism in Lijiang, tourist souvenirs 

have become more and more popular among tourists, and it has been taken as a city's business 

card. This paper starts with the regional development of urban tourism souvenirs, analyzes the 

current situation of the development of tourist souvenirs in Lijiang, combines the urban 

characteristics of Lijiang, and uses regional culture as an drill to refine the visual elements in 

Dongba culture, and to explore the Dongba culture a new ways of expressions and possibilities 

for use in tourism products. At the same time, to combine modern fashion and Dongba culture in 

the design. It will bring some references for the design of modern tourism products. Based upon, 

we will consider how to design a tourism product that can reflect the regional characteristics of a 

tourist city, and fullill of fashionable atmosphere and practicality. 
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บทที ่1 
บทน า 

1.1  ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 ่ีลงอืมเ่มมฉอตนืองฉเงทนอทน็ตเ นนตน่ยมฉอ่หนลงืงอีณฑืฉเนนนนว่ปศนหนาเอใน่ีลงอทมเีม่ีลงอืมเ
่มมฉอตนืองฉเงทนอทน็ตเ นนตน่ยมฉอ่หนลงืงอีณฑืฉเนนนนว่ปศนหนาเอใน่ีลงอทมเีมปอเรนนอวหืนนหืนฉ
รน่ผงนว ฤาเอีม่ืตปนคองอตน่งอนงนฤม่ปศนรน่ผงนพลืน่ีลงอทมเงน็นฉใน่ีลงอืมเ่มมฉอีนนทมเสุดวทนือฉนอีมวรน
่ผงนไป๋ว(白族) รน่ผงนฉมว(彝族) รน่ผงนืมสเงว(傈僳族) รน่ผงนปเีมว(普米族) แืเรนนืุงี
น้งฉงลเนวๆว่ีลงอืมเ่มมฉอ่ปศน่ีลงอทมเตนืออนอนนืงอรน่ผงนนงนฤมว(纳西族) ีนตนือแตงสีนฉโบอนณว่ผงนนงน
ฤม่ปศน่ผงนทมเีม นฒนธออีปอเม นถนเนทมเ่ปศน่งนืนนษณ์วีมงนนษอภนพวดนตอมว็นืปเวคนีภมอ์ทนอ็นสนนว
ตืงดมนปอเ่พณมทมเสลบทงดนนนีนฉน นนนน งนว1, 000ปยว่อมฉนว “ นฒนธออีตอปน” ค อคงนแนงว
นนอ็านษนค้นค ้น 

งุตสนหนออีนนอทงงอ่ทมเฉ ในปอเ่ท็มมนว่อนเีตนือแตงฉุคว 00วแืเีมนนอ่ตนบโตงฉงนออ ด่อี มนว
่อนเี่ปศนอเป่ปศนองนอืาืนในฉุคว00ว่ีลงอืมเ่มมฉอปอเ่ท็มมนว่ปศนหนาเอใน่ีลงอทงงอ่ทมเฉ ทมเีมรลเง่สมฉอแืเีมว

ค นีงุดีสีบเอณ์ืงอทอนพฉนนอทนอธออีรนตนแืเ นฒนธออีวด้ ฉ่งนืนนษณ์ค้นน นฒนธออีแืเว
ปอเ นตน็นสตอ์วทน็นมฉภนพทมเส ฉอนีวมาอนืนฉ่ปวีนสถนนทมเทงงอ่ทมเฉ ทมเีมรลเง่สมฉออเดนบโืนแืเไค้อนบว
ค นีนนฉี่ปศนงฉงนอีนนวงุตสนหนออีนนอทงงอ่ทมเฉ ืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอวในว 10ปยทมเผงนนีนีมนนอพนฒนนว
งฉงนออ ด่อี วีมนนนทงงอ่ทมเฉ ่พนเีืาืนม นน นีนนวมนนนนอสนอ่นตงฉงนอตงง่นลเงอในรม นตปอเม น นนวพบ งนว
แี้ืงอทมเอเืานใน่ีลงอืมวง่มมฉอมเีมหืนนหืนฉรนนดวแตงีนนมเ่ปศนผืนตภนณฑ์ปอเ่ภทอนนหนตถนออีว
ผืนตภนณฑ์ปอเม นท้งอถนเนทมเีนมนนแหืงอพลืนทมเงลเนๆวีมงฉเงปอเีนณว2- 3วปอเ่ภทวฤาเอ่ปศนผืนตภนณฑ์ืงอว
ทมเอเืานทมเไีงไค้ีม่งนืนนษณ์่ยพนเถนเนืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอ่ืฉืนนนนด่ดมฉ แืเฉนอสนีนอถหนฤลืงไค้ตนีว
ท้งอตืนดทวนเ ไปวคุณภนพไีงดมวื้นสีนฉวีมงอค์ปอเนงบทมเคื้นฉนนนืนดมนต นญญนณวผืนตภนณฑ์ไีงว
หืนนหืนฉแืเืนดค นีคนดสอ้นอสออค์อนน่ปศนีลงหฉนบวทนือฉนอ่ปศนสนนค้นทมเไีงีมฉมเห้งวท้นให้
่งนืนนษณ์ว่ยพนเถนเนืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอฉนเอน้งฉือวนนอ่ืมฉนแบบืงอทมเอเืานฉนเอีนนืาืนวอ ีทนือไีงีมนนอ
น นวทอนพฉนนอทมเสลเงถาอ่งนืนนษณ์่ยพนเืงอ นฒนธออีืมเ่มมฉอีนใร้ให้่นนดปอเโฉรน์สเอสุดวท้นให้ืงอ
ทมเวอเืานืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอวไีงีมค นีโดด่ดงนวื้นหืนอว่ทมฉบไีงได้นนบสถนนทมเทงงอ่ทมเฉ ใน่ีลงองลเนวๆวทมเ 
ได้อนบนนอพนฒนนแื้ วมนนืนฉ่ปศนปัญหนทมเอ้นฉแออีนนวฤาเอปัญหน่หืงนนมืถลง่ปศนนนอท นืนฉรลเง่สมฉอว
ืงอตืนดนนอทงงอ่ทมเฉ แืเ่สนงห์ืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอ 

่นลเงอมนนงุตสนหนออีนนอทงงอ่ทมเฉ ืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอ่มอนญ่ตนบโตงฉงนออ ด่อี วมาอม น่ปศนต้งอ
ได้อนบวนนอพนฒนนด้นนืงอทมเอเืานโดฉ่อี ทมเสุดว่พลเงให้นนองงนแบบืงอทมเอเืานสงดคื้งอนนบ
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่งนืนนษณ์ว่ยพนเถนเนวม น่ปศนต้งอ็านษนแืเทงนค นี่ื้นใมใน่รนอืานวอ บอ ีื้งีเืทมเีมค นี
หืนนหืนฉว็านษน นมนฉฤ ืนวๆวโดฉน น่งนืนนษณ์่ยพนเืงอ นฒนธออีตอปนรน่ผงนนงนฤม่ีลงอืมเ่มมฉอีน
ผสีผสนนืนบวนนอใร้ทอนพฉนนอในท้งอถนเน่พลเงให้ได้ืงอทมเอเืานทมเสนีนอถน นไปใร้ให้่นนดปอเโฉรน์
สเอสุดได้มอนอวในรม นตปอเม น นน 
ผเ้ นมนฉีมค นีสนใมน น นฒนธออีตอปนืงอรน่ผงนนงนฤมวีนผสีผสนนนนบนนองงนแบบืงอทมเอเืาน
แบบใหีงวๆวโดฉนนอน น่งนืนนษณ์่ยพนเถนเนีนผืนตืงอทมเอเืานทมเมเรง ฉ่ปศนตน นืนอในนนอสลเง
อนฉืเ่งมฉดืงอผืนตภนณฑ์สเงผเ้บอนโภคว่ปศนนนอ่ผฉแพอง นฒนธออีงนนดมอนีวทนือ่ปศนนนอพนฒนนด้นน
อนนฝยีลงวสงอ่สอนีนนอพนฒนน่็อษฐนนมทนอนนอทงงอ่ทมเฉ โดฉใร้อเปแบบผืนตภนณฑ์แบบอง ีสีนฉวสนเอ
่หืงนนมืไีง่พมฉอแตงมเดาอดเดค นีสนใมในนนอฤลืงสนนค้นืงอผเ้บอนโภควฉนอ่ปศนนนอสอ้นอค นี
ปอเทนบใมทมเดมให้นนบผเ้ทมเ่ดนนทนอไปทงงอ่ทมเฉอใน่ีลงอืมเ่มมฉอด้ ฉว(http://baike.baidu.com) 

1.2  วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 1 วว.็านษนค้นค ้นแืเ น่คอนเห์ื้งีเื่นมเฉ นนบปอเ นตน็นสตอ์ แืเ นฒนธออีตอปนว่พลเงใร้ใน
นนอพนฒนนแืเงงนแบบผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานทมเสเท้งนถาอ นฒนธออีท้งอถนเนืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอว 
ว 2.วว่พลเงงงนแบบผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานทมเสเท้งนถาอ นฒนธออีตอปน 
 3ว.วงงนแบบืงอทมเอเืานตนีค นีต้งอนนอืงอผเ้บอนโภคแืเปอเ่ีนนผืค นีพาอพงใมืงอ
ผเ้ทมเ่นมเฉ ื้งอ 

1.3  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภนพทมเว1-1 นองบแน คนดในนนอ นมนฉ 
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1.4  ประโยชน์ที่ได้รับจากการวิจัย 

 1.ววได้ื้งีเืแืเผืนนอ น่คอนเห์ื้งีเืด้นน นฒนธออีว่พลเง่ปศนแน ทนอในนนองงนแบบ
ผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืาน 
 2 วว.ได้ผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานทมเสเท้งนถาอ นฒนธออีตอปนวรน่ผงนนงนฤมว่ีลงอืมเ่มมฉอ  
 3 วว.สนีนอถแน้ไืื้งบนพองงอืงอผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานในท้งอตืนดว ให้่ปศนืงอทมเอเืานทมเ
ีมค นีโดด่ดงนแืเน นไปใร้ได้มอนอในรม นตปอเม น นน 
 

1.5  ขอบเขตของการวิจัย 

 ่พลเงให้นนอนนองงนแบบืงอทมเอเืานมนน นฒนธออีตอปนวรน่ผงนนงนฤมว่ีลงอืมเ่มมฉอวในคอนือนมืีม
ปอเสนทธนภนพสเอสุดแืเตออตนีปอเ่ดีนนนอ็านษนวผเ้ นมนฉมาอได้น นหนดืงบ่ืต่นลืงหนนนอ นมนฉไ ้
่ปศนแน ทนอวแบงอ่ปศนว 5วด้นนดนอนมื  
 1 วว.ืงบ่ืตด้นนพลืนทมเวว่ีลงอืมเ่มมฉอวีณฑืฉเนนนนวปอเ่ท็มมน  
 2 วว.ืงบ่ืตด้นน่นลืงหนว็านษนื้งีเื นฒนธออีตอปนวรน่ผงนนงนฤมวอ ีทนือส นอ มผืนตภนณฑ์
ืงอทมเอเืานืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอในปัมมุบนนวส นอ ม นสดุงุปนอณ์ทมเสนีนอถน นีนใร้สอ้นอสออค์อนนได้ว่นีบ
อ บอ ีแืเสอุปื้งีเืด้นน็นืปเแืเ นฒนธออีทมเ่นมเฉ ื้งอทนือหีดว่พลเงน นีน่ปศนแน ทนอในนนอ
พนฒนนงงนแบบืงอทมเอเืานทมเแสดอถาอ่งนืนนษณ์่ยพนเถนเนวว 
 3 วว.ืงบ่ืตด้นนนนองงนแบบผืนตภนณฑ์ว็านษนค้นค ้นื้งีเื นฒนธออีตอปนใน่รนอืานวโดฉ
น น่งนืนนษณ์่ยพนเืงอ นฒนธออีตอปนีนผสีผสนนในนนองงนแบบผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานว 
 4.  ืงบ่ืตด้นนอเปแบบผืนตภนณฑ์ว่สลืงฉลด วองีวพ อนุญแมวรุดมนนตนแตงอวแน้ ทมเคนเน

หนนอสลงวสีุดบนนทานวนอเ่ป๋นถลงว่คสโทอ็นพท์ีลงวแืเผ้นพนนคงว  
วววววววววววววว5 . ววืงบ่ืตด้นน นสดุทมเใร้ในนนองงนแบบนอเดนษตอปนวผ้นไี้วแืเ นสดุ สนอ่คอนเหว์ 

  

1.6  ขั้นตอนการวิจัย 

 1 วว.็านษนค้นค ้นว นฒนธออีตอปนืงอ่ผงนนงนฤมผงนนนนองงนนหนนอสลงทมเ่นมเฉ ื้งอแืเอ บอ ี
ื้งีเืมนนทนองนน่ทงอ์่นีตวโดฉ น่คอนเห์แืเตอ มสงบหนื้งีเืทุนๆด้นนงฉงนอคองบคืุีวแืเือ
ภนคสนนี่พลเง็านษนื้งีเื่รนอืานว่ื้น่ฉมเฉีรีแืเ่นีบื้งีเืมนนพนพนธภนณฑ์ นฒนธออีตอปนว็านษน
ื้งีเืแืเือีลงปฏนบนตนโดฉนนอ่ืมฉนตน งนนษอตอปนวณว็เนฉ์่อมฉนอเ้ นฒนธออีตอปนวรน่ผงนนงนฤมวแืเ
สนีภนษณ์รงนอมีลงรน นงนฤมทมเีมค นีคุ้น่คฉนนบ นฒนธออีตอปน่ปศนงฉงนอดม  
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 2 วว.มนดอเ่บมฉบื้งีเืแืเ็านษนค้นค ้นใน่รนอืาน  

 3 วว.น นหนดมุดีุงอหีนฉวคน ด่ืลงนคุณสีบนตนทมเมเน นีนใร้ในนนองงนแบบผืนตภนณฑ์ืงอทมเ
อเืานมนนหืนฉวๆวงอค์ปอเนงบวน นหนดอเปแบบืนนษณเืงอผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานวแืเงงนแบบ
ภนพองนอืงอผืนตภนณฑ์ 
 4 วว.ให้ผเ้่รมเฉ รนญทนอด้นน นฒนธออีตอปนตอ มสงบนนองงนแบบแบบสงบถนีวแืเน น
แบบสงบถนีไปท นนนอส นอ มค นีคนด่หีนมนนผเว้ปอเนงบนนอวไนด์วแืเนนนทงงอ่ทมเฉ วสอุปผืนนอ
 น่คอนเห์ื้งีเื 

 5 วว.น นผืนนอ น่คอนเห์ื้งีเืทนือหีดมนนนนอท นนนอส นอ มผงนนแบบสงบถนีีนน นหนด
อเปแบบืนนษณเวสมแืเื ดืนฉืงอผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานวแืเน นหนดแบบืงอผืนตภนณฑ์งฉงนอ่ปศน
ทนอนนอว  

 6 วว.สอุปผืนนอ นมนฉแืเแน คนดวน น่สนงผือนน  

 

1.7  นิยามศัพท์เฉพาะ 

 1.ววผืนตภนณฑ์ืงอทมเอเืานว(Tourist Souvenirs ว)หีนฉถาอวอนน็นืปเทมเ่นนดมนนค นีคนด
สอ้นอสออค์ืงอผเ้ นมนฉโดฉถงนฉทงด่อลเงออน วค นีอนีวงนอีณ์วแืเค นีปอเทนบใมนนบ่หตุนนอณ์หอลง
สถนนทมเวผสีผสนน นฒนธออีตอปนวฤาเอ่ปศน นฒนธออี่นงนแนงืงอ่ีลงอืมเ่มมฉอวโดฉ่น้นมุด่ดงนทมเ
่งนืนนษณ์ืงอสถนนทมเทงงอ่ทมเฉ แหงอนนืนวืงอืนนด่ืีนแบบพนพนทมเนนนทงงอ่ทมเฉ ฤลืงว่ปศนอนน็นืปเ
แืเืงอื นญทมเีมืนนษณเ่ยพนเืงอสถนนทมเทงงอ่ทมเฉ นนืนวท นให้คนมดม นแืเอเืานถาอ 
 2 วว. นฒนธออีตอปนว( Dong-ba Cultural วว)หีนฉถาอวว  นฒนธออีโบอนณืงอรน่ผงนนงนฤมวนนอทมเ
ีมรลเง่รงนนมื่นลเงอมนน นฒนธออีนงนฤมได้ถเนงนุอนนษ์ไ ้ใน็นสนนตอปนว นฒนธออีตอปนได้อนบนนอ
ถงนฉทงดผงนน็นสนนตอปนฤาเอ่ปศน็นสนนโบอนณืงอรน นงนฤมวได้คองฉเงใน นฒนธออีรน่ผงนทมเทออ
่งนืนนษณ์ืงอรน นงนฤมโดฉีมนนอมดบนนทานในคนีภมอ์ืงอ็นสนนตอปนวีมงนนษอภนพวดนตอมว็นืปเวว
คนีภมอ์ทนอ็นสนนววตืงดมนปอเ่พณมทมเสลบทงดนนนีนฉน นนนน งนว1,000วปย 
 3วว.ผเ้ทมเ่นมเฉ ื้งอวหีนฉถาอวผเ้ผืนตวผเ้ปอเนงบนนอวผเ้บอนโภควไนด์วนนนทงงอ่ทมเฉ  
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บทที ่2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
การออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกจากวัฒนธรรมตงปา ชนเผํานําซี เมืองลี่เจียง ได๎ศึกษา

และรวบรวมข๎อมูลจากแหลํงตําง ๆ เพื่อใช๎สําหรับเป็นแนวทางในการวิจัย มีดังตํอไปนี้ 
1. การศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับมณฑลยูนนาน  
2. การศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับเมืองลี่เจียง 
3. การศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรมตงปา ชนเผํานําซี 
4. การศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับลักษณะเฉพาะถิ่นของวัฒนธรรมตงปา ชนเผํานําซี 
5. การศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับสถิติทางการทํองเที่ยวของเมืองลี่เจียง 
6. การศึกษาข๎อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกในเมืองลี่เจียง 
7. การศึกษาข๎อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก 

 
 

2.1  การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับมณฑลยูนนาน   
  
ลักษณะทางภูมิศาสตร/์ทีต่ั้ง 

 มณฑลยูนนานตั้งอยูํทางทิศตะวันตกเฉียงใต๎ของประเทศจีน ดังภาพที่ 2-1 พิกัดทาง
ภูมิศาสตร๑ตั้งอยูํระหวํางละติจูดที่ 21 ° 8'32 "~ 29 ° 15'8"N และ ลองจิจูดที่ 97 ° 31'39 "~ 106 ° 
11'47"E  มณฑลยูนนานมีพื้นที่ทั้งหมด 394,000 ตร.กม. ใหญํเป็นอันดับ 8 ของจีน ร๎อยละ 93 เป็น
ภูเขาและที่ราบสูง มีพื้นที่เพาะปลูกเพียงร๎อยละ 7.3 ของพื้นที่ทั้งมณฑล จากทิศตะวันออกไปยังทิศ
ตะวันตกมีระยะทาง 864.9 กม. และจากทิศเหนือไปยังทิศใต๎มีระยะทาง 990 กม. ภาคเหนือและ
ภาคตะวันตกเฉียงเหนือเป็นที่ราบสูงและลาดตํ่าลงมาทางภาคใต๎และ ตะวันออกเฉียงใต๎ ยูนนานมี
ความสูงเหนือระดับน้ําทะเลในพื้นที่แตกตํางกันอยํางมาก กลําวคือ ความสูงเหนือระดับน้ําทะเลสูง
ที่สุด 6,740 เมตร ที่อําเภอเต๐อชิน (เขตต๋ีชิ่ง) และต่ําสุด 76.4 เมตร อยูํที่อําเภอเหอโขํว (เขตหงเหอ) 
สํวนคุนหมิงมีความสูงเหนือระดับน้ําทะเลเฉลี่ย 1,891 เมตร     
 ยูนนานถือเป็นดินแดนหนึ่งที่เป็นแหลํงกําเนิดอารยธรรมที่สําคัญของมนุษยชาติ จากการ
พัฒนาเป็นระยะเวลาหลายพันปีของชนชาติจีน การหลอมรวมระหวํางวิวัฒนาการและการพัฒนา
ของแตํละชนเผําที่ผํานประวัติศาสตร๑อันยาวนาน ต้ังแตํยุคหลังสงคราม มีการสถาปนาอาณาจักร
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ยูนนาน มีการเปลี่ยนแปลงระบอบการปกครองและการแบํงเขตการปกครองหลายคร้ัง จนกลายมา
เป็นมณฑลยูนนานที่ยิ่งใหญํอยํางทุกวันน้ี  

มณฑลยูนนานตั้งอยูํทางตะวันตกเฉียงใต๎ของประเทศจีน เป็นมณฑลที่ มีชื่อเสียงต๎านการ
ทํองเที่ยว ซึ่งมีคุนหมิงเป็นเมืองหลวงของมณฑลยูนนาน มณฑลยูนนานเป็นดินแดนที่มี
ประวัติศาสตร๑อันยาวนานและมีทัศนียภาพของธรรมชาติที่งดงาม ซึ่งเป็นมณฑลที่มีความ
หลากหลายทางกลุํมชาติพันธุ๑มากที่สุดถึง 25 ชนเผํา จากทั้งหมด 56 ชนเผําทั่วประเทศ ประชากร
สํวนใหญํเป็นชาวฮั่น นอกจากนั้นยังมีชนเผํายี (彝族) ชนเผําไป๋ (白族) ชนเผํานาซี (纳西
族) ชนเผําฮาหนี (哈尼族) ชนเผําจ๎วง (壮族) ชนเผําไต (傣族) ชนเผําม๎ง (苗族) ชน
เผําลีสูํ (傈僳族) ชนเผําหุย (回族) ชนเผําละหุ (拉祜族) ชนเผําว๎า (佤族) ชนเผําเย๎า (
瑶族) ชนเผําทิเบต (藏族) ชนเผําจิงป่อ (景颇族) ชนเผําปูใหยํ (布依族) ชนเผําปูมี (
普米族) ชนเผํานูํ (怒族) ชนเผําอาชาง (阿昌族) ชนเผําเตออัง (德昂族) ชนเผําจิโน 
(基诺族) ชนเผําสุย (水族) ชนเผํามองโกล (蒙古族) ชนเผําเตอรุง (独龙族) ชนเผํา
ปะหลํอง (布朗族) และชนเผําแมนจู (满族) โดยมีประชากรเป็น 1/3 ของประชากรทั้งหมด 
และหลาย ๆชนเผํายังคงอนุรักษ๑ไว๎ซึ่งวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ๑ เชํนการแตํงกาย, ภาษา , 
ตัวหนังสือ , เทศกาล , ดนตรี , การเต๎นรํา , อาหารการกิน ฯลฯ วัฒนธรรมยูนนานจึงถือเป็นมรดก
ทางวัฒนธรรมที่มีประวัติศาสตร๑และการพัฒนายาวนานกวํา 2000 ปี (http://baike.baidu.) 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่2--1ลักษณะทางภูมิศาสตร๑ของมณฑลยูนนาน (http://www.51wendang.com) 
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2.2  การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับเมืองล่ีเจียง 
 
ลักษณะทางภูมิศาสตร/์ทีต่ั้ง 

เขตปกครองตนเองลี่เจียงที่ตั้งถิ่นฐานของชนเผํานําซี ตัวเมืองต้ังอยูํเชิงเขาอวี้หลง รอยตํอที่
ราบสูงชิงไหํ – ทิเบตทางภาคตะวันออกเฉียงใต๎ กับที่ราบสูงยูนนาน – กุ๎ยโจวทางตะวันตกเฉียงเหนือ
ของประเทศจีน ถือกําเนิดขึ้นในชํวงยุคสมัยราชวงศ๑ซํงใต๎ นับอายุก็ราว ๆ 800 – 900 ปี จนใน            
ปี ค.ศ. 1961 ได๎กลายเป็นเขตปกครองตนเองชนเผํานําซี ในอดีตเมืองลี่เจียงเคยเป็นจุดแลกเปลี่ยน
ค๎าขายสินค๎าตามเส๎นทางสายไหมและเส๎นทาง Tea Horse สายเกํา สภาพในเมืองเกํามีความเป็น
เอกลักษณ๑เฉพาะถิ่น มีทิวทัศน๑ธรรมชาติที่ใหญํโตงดงามและมีวัฒนธรรมทางประวัติศาสตร๑อัน
ยาวนาน 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2-2 ลักษณะทางภูมิศาสตร๑ของเมืองลี่เจียง (http://www.xltkwj.com) 
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 อําเภอปกครองตนเองเผํานําซี อาศัยอยูํในบริเวณภาคตะวันตกเฉียงเหนือของมณฑลยูน
นาน โดยมีที่ตั้งอยูํระหวํางเส๎นละติจูด26°34＇~27°46＇E และเส๎นลองจิจูด99°23＇~100°32＇
N ลาดยาวไปทางทิศตะวันออกไปทางทิศตะวันตก 112 กิโลเมตร และจากทิศเหนือไปทิศใต๎เป็น
ระยะทาง 151 กิโลเมตร   มีพื้นที่ทั้งหมด 7648 ตารางกิโลเมตร อยูํหํางจากเมืองหลวงคุนหมิง 502
กิโลเมตร เดินทางโดยรถยนต๑ใช๎เวลาประมาณ  8 ชั่วโมง เดินทางโดยเคร่ืองบินใช๎เวลาประมาณ 45 
นาที ดังภาพที่ 2-2  
 มีโครงสร๎างทางธรณีวิทยาที่อยูํระหวํางจุดเชื่อมตํอของมณฑลยูนนาน-ทิเบต และลุํมแมํนํ้า
แยงซีเกียง โดยมีลักษณะพื้นที่เป็นหุบเขาและภูเขาที่ลดหลั่นสลับกันไปในแนวนอนลาดยาวจาก
ทางทิศตะวันออกไปยังทิศตะวันตก โดยทั่วไปตามหุบเขาตําง ๆ จะมีแหลํงนํ้าอยูํ หรือเรียกวํา “อําง
เก็บนํ้า” ซึ่งแนวเทือกเขาจะมีทางข๎ามไปยังเขาอีกลูกหนึ่งและทิศทางสํวนใหญํจะไปทางทิศ
ตะวันตกเฉียงใต๎ มีเขาที่สูงที่สุดคือภูเขาหิมะมังกรหยก玉龙雪山 ที่อยูํเหนือระดับนํ้าทะเล 
5,596 เมตร และจุดตํ่าสุดอยูํเหนือระดับนํ้าทะเล 1,219 เมตร (http://baike.baidu.) 

ทรัพยากรธรรมชาติ 

 เมืองลี่เจียงมีทรัพยากรธรรมชาติหลากหลายประเภท จากพื้นที่ 7648 ตารางกิโลเมตรของ
ทั้งเมือง มีพื้นที่เกษตรกรรมคิดเป็น 7.79 % พื้นที่ป่าไม๎คิดเป็น 75.4 % เนื่องจากความซับซ๎อนทาง
ภูมิประเทศ ที่มีที่ราบสูงอันกว๎างใหญํที่อยูํ เหนือระดับน้ําทะเลคํอนข๎างสูง และยังมีความ
หลากหลายของสภาพอากาศหนาว อบอํุน และร๎อน กํอให๎เกิดพันธุ๑พืชทั้งโซนเขตร๎อนกึ่งโซนเขต
หนาวหลากหลายชนิด จนได๎รับสมญานามวํา "เมืองแหํงสมุนไพร"  แรํธาตุสําคัญ ได๎แกํ โลหะ เงิน 
เหล็ก ทองแดง แมงกานีส ตะกั่ว ดีบุก ถํานหิน หินอํอน แป้งฝุ่น เป็นต๎น  เมืองลี่เจียงมีแหลํง
ทํองเที่ยวมากมาย แหลํงทํองเที่ยวที่ขึ้นชื่อก็คือภูเขามังกรหิมะและเมืองเกําลี่เจียง 
 

ภูเขาหิมะมังกรหยก (玉龙雪山) 

 ภูเขาหิมะมังกรหยกตั้งอยูํระหวํางเส๎นลองจิจูด 100°4'2” ～100°16'30” E และเส๎นละติจูด 
27°3'2“ ～ 27°18'57” N  มียอดเขาซานซือโตํว (扇子陡) ซึ่งเป็นยอดเขาที่สูงที่สุด มีความสูง 
5,596 เมตรจากระดับน้ําทะเลและมีหิมะปกคลุมตลอดทั้งปี จุดชมวิวสูงสุดของภูเขาหิมะมังกรหยก
ที่เรียกวํา สวนธารน้ําแข็ง (Glacier Park) ภูเขาหิมะมังกรหยกในภาษานําซี  เรียกวํา “โอวหลูํ ( 欧
鲁) ” ซึ่งแปลวํา ภูเขาสีเงิน ซึ่งภูเขาหิมะมังกรหยกนั้นประกอบด๎วยยอดเขา 13 ยอด สูงเดํนเป็นสงํา
ทอดตัวยาวคล๎ายมังกรกําลังเลื้อยพาดผําน  อีกทั้งภูเขาแหํงนี้บนยอดเขาจะมีหิมะขาวปกคลุมตลอด
ทั้งปีซึ่งคนจีนเปรียบหิมะขาวราวกับหยกขาว จึงเป็นที่มาของชื่อ “ภูเขาหิมะมังกรหยก”และเป็น
ภูเขาศักดิ์สิทธิ์ของชนเผําตําง ๆ ในลี่เจียง 



   
 

9 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2-3 ภูเขาหิมะมังกรหยก (http://www.huashphoto.com) 

  

เมืองโบราณล่ีเจียง 

    เมืองเกําลี่เจียงตั้งอยูํมณฑลยูนนาน เป็นเมืองที่มีภูมิทัศน๑ธรรมชาติที่เรียบงํายงดงามแปลก
ตา มีวัฒนธรรม และประเพณีท๎องถิ่นของชนชาตินําซีที่มีเอกลักษณ๑ 
 เมืองเกําลี่เจียงได๎สร๎างขึ้นราวปลายคริสต๑ศตวรรษที่ 12 ถึง กลางคริสต๑ศตวรรษที่ 13 ซึ่ง
เป็นปลายราชวงศ๑ซํง ต๎นราชวงศ๑หยวน ต้ังอยูํบนที่ราบสูงเหนือระดับน้ําทะเล 2,400 เมตร มีเนื้อที่
ประมาณ 4 ตารางกิโลเมตร โดยอยูํบริเวณเชิงเขาหิมะ "มังกรหยก" หรือ 玉龙山 “อ้ีว๑หลงซัน” 
ซึ่งมียอดเขาที่ปกคลุมด๎วยน้ําแข็งตลอดทั้งปี ในบริเวณดังกลําวนี้ มีชนชาติตํางๆ กวํา 10 ชนชาติ
อาศัยอยูํ อาทิ นําซี ลี่ซูํ ผูํหมี่ ฮั่น ไป๋ อี๋ และทิเบต เป็นต๎น ชนชาตินําซีมีประชากรคิดเป็นประมาณ
ร๎อยละ 70 ของประชากรทั้งหมดในท๎องถิ่นแหํงนี้ 
 ลักษณะพิเศษของเมืองเกําลี่เจียงคือ “เมืองสร๎างขึ้นเลียบลําน้ํา และธารนํ้าอยูํเลียบเมือง” 
สํวนสระน้ํา “มังกรดํา” หรือ “เฮยหลงถัน” ที่อยูํทางภาคเหนือเป็นแหลํงน้ําสําคัญที่หลํอเลี้ยงเมือง
เกําแหํงนี้ น้ําที่ไหลออกจากสระน้ํามังกรดําเลี้ยวคดและวกไปวนมาจากทิศเหนือลงสูํทิศใต๎และ
แบํงเป็นสายธารเล็ก ๆ จํานวนมาก  ในบริเวณเมืองเกําแหํงนี้ บ๎างก็ไหลล๎อมตามบ๎านเรือน บ๎าง
เลี้ยวคดไป ตามถนนหนทาง กํอให๎เกิดเป็นภาพถนนสายสําคัญที่อยูํริมฝั่งน้ํา ตรอกเล็กซอยน๎อยริม
ธาร และตึกรามบ๎านชํองที่ตั้งอยูํริมน้ํา 
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 งานกํอสร๎างอีกอยํางหนึ่งที่เป็นจุดสนใจของเมืองเกําลี่เจียง คือ สะพานที่มีจํานวนมากถึง 
354 สะพาน ซึ่งพาดผํานลําคลองสายตําง ๆ จนกลําวได๎วํา พื้นที่ทุกตารางกิโลเมตรจะมีสะพานถึง 
93 สะพาน โดยมีโครงสร๎างที่หลากหลาย ไมํวําจะเป็นแบบโค๎ง แบบระเบียงยาว เป็นต๎น ทั้งที่สร๎าง
ด๎วยไม๎และหิน สะพานเหลํานี้สํวนใหญํเป็นสะพานที่ สร๎างขึ้นในชํวงสมัยราชวงศ๑หมิงและชิง 
 ชนชาตินําซีได๎สร๎างวัฒนธรรมทางชนชาติที่มีเอกลักษณ๑เฉพาะตัวตั้งแตํยุคโบราณกาล 
เน่ืองจากมีความสัมพันธ๑เกี่ยวเนื่องกับความ เชื่อในศาสนาตงปา ซึ่งมีรากฐานมาจากความเชื่อเรื่อง
การนับถือภูตผี ของชนชาตินําซี และได๎ซึมซับเอาวัฒนธรรมทางศาสนาของชนชาติ ทิเบตเข๎าไว๎
ด๎วยจนเกิดการผสมผสานกัน จนกลายเป็น “วัฒนธรรมตงปา” 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2-4 เมืองโบราณลี่เจียง (http://you.ctrip.com) 
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2.3  การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรมตงปา ชนเผ่าน่าซี 
 

ชนเผ่าน่าซี   

ชาวเผํานําซีมีถิ่นที่อยูํในหมูํบ๎านหยํงหนิง(永宁)เต๐อชิน(德钦) หยํงเซิ่ง(永胜)เฮํอ

ชิ่ง(鹤庆) เจ้ียนชวน (剑川) หลานผิง(兰坪)ในอําเภอเหวยซี(维西)จงเตี้ยน(中甸)ซึ่ง

เป็นอําเภอปกครองตนเองเผํานําซี  (纳西族自治县) ในเมืองลี่เจียงของมณฑลยูนนาน 

นอกจากนี้ในอําเภอเหยียนหยวน (盐源) เหยียนเปียน (盐边) มูํหลี่ (木里) ของมณฑลเสฉ

วนและในอําเภอหมางคัง (茫康)  ของทิเบตก็มีชาวเผํานําซีอาศัยอยูํ จากการสํารวจจํานวน

ประชากรคร้ังที่ 5 ของจีนในปี 2000 ชนกลุํมน๎อยเผํานําซี มีจํานวนประชากรทั้งสิ้น 308,839 คน 

ภาษาของชาวนําซี คือ ภาษานําซี จัดอยูํในตระกูลภาษาจีน-ทิเบต สาขาทิเบต-พมํา แขนง 

ภาษาอ๋ีในอดีตชาวนําซีมีอักษรภาพสื่อความหมายเรียกวํา “อักษรตงปา”( 东巴文) และมีอักษร

แบบแทนเสียงเรียกวํา “เกอปา” (哥巴文) แตํไมํได๎ใช๎แพรํหลาย และสูญ หายไปในที่สูด 

ปัจจุบันชาวนําซีใช๎ภาษาเขียนที่ประดิษฐ๑ขึ้นจากอักษรลาตินในปี 1957 

จากบันทึกทางประวัติศาสตร๑ บรรพบุรุษของชาวนําซีมีความใกล๎ชิดทางชาติพันธุ๑กับชน

กลุํมน๎อยกลุํมหนึ่งที่มีชื่อเรียกในสมัยฮั่นวํา “ เหมาหนิวอ๋ี ” (牦牛夷) ชื่อในสมัยจิ้นเรียกชื่อวํา 

“หมัวซาอี๋” (摩沙夷 ) ในสมัยถังเรียกวํา “หมัวเซียหมาน” (磨些蛮) ชื่อที่แตกตํางกันนี้

ไมํได๎หมายถึงกลุํมชนที่ตํางกัน แตํเป็นชื่อเรียกกลุํมชนเดียวกันในยุคสมัยและสถานที่ทีแ่ตกตํางกัน

เทํานั้น 

ในชํวงต๎นคริสต๑ศตวรรษที่ 3 หมูํบ๎านเยวํหลวี (越膂) ได๎รับการยกระดับให๎เป็นตําบล 

ซึ่งปัจจุบันคือพื้นที่เมืองเหยียนหยวน(盐源) ของมณฑลเสฉวน ซึ่งมีหลักฐานวํามีชาว “หมัวซาอี๋” 

อาศัยอยูํแล๎ว ในชํวงปลายศตวรรษที่ 8 ในบริเวณลุํมนํ้าจินซา (金沙) ของเมืองลี่เจียง(丽江 ) 

และบริเวณลุํมนํ้าหยําหลง (雅砻) ของเมืองเยียนหยวน(盐源) ก็มีชาว “หมัวเซียหมา” ตั้งถิ่น

ฐานอยูํแล๎วเชํนเดียวกัน ในระยะหลายร๎อยปีนับจากยุคสามก๏กถึงต๎นสมัยถัง ชาวนําซีทีต่ั้งถิ่นฐาน

อยูํบริเวณลุํมนํ้าหยําหลงอพยพไปทางตะวันตกและทางใต๎ สํวนชาวหมัวเซียหมานที่ตั้งถิ่นฐานอยูํที่

ลุํมนํ้าจินซาเร่ิมพัฒนากระจายเผําพันธุ๑ และตั้งรกรากเป็นหลักแหลํงแนํนอน เหตุจากการขยาย

เผําพันธุ๑มากขึ้น พื้นที่ทํามาหากินและอาณาเขตของชนเผําก็ต๎องการขยายให๎กว๎างใหญํออกไป ใน
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สมัยถังนี้เองมีชาวหมัวเซียบางกลุํมอพยพข๎ามแมํนํ้าจินซาลงไปทางตอนใต๎ เข๎าสูํบริเวณฝั่ง

ตะวันออกของทะเลสาบเอ๐อร๑หําย (洱海) กํอต้ังเมืองใหมํชื่อวํา “เยวํซี่เจ๎า” (越析诏) หรือ

เรียกอีกชื่อวํา “หมัวเซียเจ๎า” (磨些诏) มีสถานภาพเป็นหนึ่งในหกเมืองของเขตเอ๐อร๑หําย ตํอมา

ชนชาติถูํฟาน (吐蕃 ) เรืองอํานาจ ขยายอาณาเขตออกไปทางตะวันออกและใต๎ เพื่อป้องกันการ

รุกรานของถูํฟาน ราชสํานักถังจึงยกฐานะเมืองเมิงเสํอ (蒙舍) เป็นเมืองศูนย๑กลางอํานาจ

ปกครองเมืองในเขตเอ๐อร๑หํายทั้งหก และสถาปนาให๎เป็นอาณาจักรที่ยิ่งใหญํชื่อวํา “อาณาจักรนําน

เจ๎า” (南诏) และยิ่งใหญํพอที่จะตํอต๎านอํานาจและกําลังของถูํฟานได๎อยํางเข๎มแข็ง บริเวณที่เป็น

เมืองลี่เจียงและหยํงหนิงในปัจจุบัน เป็นดินแดนที่อาณาจักรนํานเจ๎าและถูํฟานแยํงชิงกัน

ครอบครอง ซึ่งในอดีตบริเวณแหํงนี้เคยตกอยูํในการปกครองของทั้งสองอาณาจักรสลับกันไปมา

 คริสต๑ศักราช 1253 มองโกลแยํงชิงและครอบครองเมืองต๎าหลี่ได๎สําเร็จ มีอาณาเขตรวมไป

ถึงเขตตะวันออกของเมืองลี่เจียง แคว๎นมองโกลได๎สํงขุนนางชื่อ มํายเหลียง (麦良) มาปกครอง

ดูแลดินแดนใหมํแหํงนี้ จนกระทั่งปี 1276 มีการสร๎างถนนลี่เจียง และกํอตั้งกองกําลังทหารประจํา

จังหวัดลี่เจียง และสถาปนาลกูหลานของมํายเหลียงเป็นข๎าราชการปกครองดูแล จนถึงต๎นราชวงศ๑ห

มิง หัวหน๎าเผํานําซี ชื่อ มูํเต๐อ (木得) ได๎รับการแตํงตั้งให๎เป็นผู๎ดูแลเร่ืองที่ดินทํากินของราษฎร

ในบริเวณจังหวัดลี่เจียงและบริเวณใกล๎เคียง ในยุคนี้จังหวัดลี่เจียงเร่ิมมีอาณาเขตที่แนํนอนและเป็น

ปึกแผํน ตํอมาในปี 1723 ตรงกับสมัยราชวงศ๑ชิง จักรพรรดิยงเจ้ิงมีนโยบายรวบรวมที่ดินเป็น

กรรมสิทธิ์ของรัฐ ระบบการครอบครองกรรมสิทธิ์ที่ดินในจังหวัดลี่เจียงได๎ปฏิรูปเป็นไปตาม

นโยบายของราชสํานัก 

ด๎านระบบสังคมและเศรษฐกิจ ในสมัยถัง ชาวนําซีที่ตั้งถิ่นฐานอยูํบริเวณเมืองลี่เจียงมีการ

พัฒนาขึ้นเป็นรูปเป็นรํางแล๎ว การปศุสัตว๑เป็นอาชีพหลักของชาวนําซี ตํอมานับตั้งแตํศตวรรษที่ 10 

ถึงศตวรรษที่ 13 ชาวนําซีทําเร่ิมทําการเกษตร ผลิตผลทางการเกษตรมีปริมาณนําหน๎าการปศุสัตว๑ที่

เคยทํามาแตํกํอนมาก งานด๎านหัตถกรรมก็เร่ิมมีการพัฒนาขึ้น ในสมัยหยวนยังมีบันทึกถึงบริเวณ

เมืองลี่เจียงวํา “ชาวนานับหมื่น ที่ดินดาษดื่นอุดม ราษฎรสมบูรณ๑พูนสุข” ถึงกลางสมยัหมิง ระบบ

สังคมของชาวนําซีเข๎าสูํระบบเจ๎าศักดินา ปลายสมัยหมิงสังคมนําซีได๎รับอิทธิพลของระบบสังคม

จากชุมชนรอบข๎าง เกิดมีการซื้อขายที่ดิน เชําที่ดินกันขึ้น สังคมชาวนําซีจึงเปลี่ยนไปสูํระบบการถือ

ครองผูกขาดในกรรมสิทธิ์ที่ดิน ถึงศตวรรษที่ 20 ระบบเศรษฐกิจในสังคมนําซีแม๎จะเข๎าสูํระบบ

สังคมศักดินา แตํการพัฒนาของแตํละท๎องที่แตกตํางกัน เป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให๎พื้นที่บริเวณลี่เจียง 
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(丽江 lìjiānɡ)เมืองเหวยซีตอนใต๎(维西)และหยํงเซิ่ง(永胜) เข๎าสูํระบบเศรษกิจแบบทุน

นิยม สํวนตําบลจงสวิน(中旬)จินเจียง (金江)ซานป้า(三坝)เหวยซีตอนเหนือ  

ตําบลหนิงลําง(宁蒗)หยํงหนิง(永宁)เหยียนหยวน(盐源) ยังคงเป็นสังคมแบบเจ๎า

ศักดินาอยูํ การเกษตรเป็นอาชีพหลักที่หลํอเลี้ยงชีวิตของชาวนําซีมาแตํอดีตจนปัจจุบัน พืชหลักที่

ชาว นําซีปลูกได๎แกํ ข๎าวเจ๎า ข๎าวโพด บันฝร่ัง ข๎าวสาลี สําลี งา ถั่วตํางๆ สํวนชาวนําซีในบริเวณลุํม

นํ้าจินซามีชื่อเสียงในด๎านอาชีพการทําป่าไม๎ ชาวนําซีที่อาศัยอยูํบริเวณหุบเขาบังกรหยก (玉龙

雪山)ลูกพืชหลากหลายชนิด ทั้งพืชปลูกและพืชป่า จนได๎รับขนานนามวํา “ดินแดนแหํง คลัง

พฤกษชาติ” ปริมาณการผลิตสูงเทียบเทํากับชาวฮั่นและชาวป่าย (白族) แตํการทํา การเกษตร

ของชาวนําซีมิใชํทําในที่ดินของตน เจ๎าของกรรมสิทธ๑ที่ดินมีเพียง 10% เทํานั้นประชาชนสํวนใหญํ

ต๎องเชําที่ดินทํากิน คําเชําสูงลิบลิ่วเกินกวํา 50 - 80 % ของผลิตผลที่ได๎ ชาวนําซีถูกกดขี่จากเจ๎าของ

ที่ดินอยํางหนัก บางท๎องที่ต๎องทํางานโดยไมํได๎รับคําตอบแทนเสียกํอนจึงจะได๎รับการแบํงสรร

ที่ดินทํากินให๎เชํา การเชําที่นาแม๎จะเก็บคําเชําจากผลผลิตที่ได๎ แตํกํอนที่จะเชําชาวนาต๎องเสีย

คําใช๎จํายเป็นคํากินเปลําจํานวนสูง ชีวิตชาวนําซีลําบากยากแค๎นอยํางหนัก 

หลังสงครามญ่ีปุ่น ถนนหนทางระหวํางจีนกับพมําถูกตัดขาด จีนจึงหันไปทําการค๎ากับ

อินเดีย และทิเบต เมืองลี่เจียงจึงกลายเป็นศูนย๑กลางการขนสํงและการค๎าระหวํางอินเดีย ทิเบตและ

จีน เศรษฐกิจในเมืองลี่เจียงเปลี่ยนแปลงขนานใหญํ มีการลงทุนทําการค๎าขนาดใหญํในเมืองลี่เจียง 

ชาวนําซีเองก็เร่ิมหันมาทําการค๎าด๎วยเชํนกัน สินค๎าหัตถกรรม เคร่ืองเงิน เคร่ืองโลหะ หนังสัตว๑ ผ๎า

ทอ ผ๎าปัก กระดาษ ที่เกิดจากฝีมือของชาวนําซีผลิตออกมารองรับตลาดกระจายออกไปทั้งในและ

ตํางประเทศ 
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หลังการกํอต้ังสาธารณรัฐประชาชนจีน รัฐบาลจีนเข๎าสูํการปกครองแบบสังคมนิยม และ

สนับสนุนให๎ชนกลุํมน๎อยมีสิทธิในการปกครองตนเองในปี 1961 รัฐบาลได๎กํอตั้งอําเภอปกครอง

ตนเองเผํานําซีขึ้นที่เมืองลี่เจียง ระยะเวลากวํา 40 ปี ชาวนําซีได๎รับการสนับสนุนจากรัฐบาลกลาง

ปฏิรูปสภาพชีวิตความเป็นอยูํที่ดีขึ้นอยํางเห็นได๎ชัด ชาวนําซีมีสิทธิดํารงตําแหนํงสําคัญทาง

ราชการเหมือนอยํางชาวจีนทั่วไป ปัจจุบันข๎าราชการในอําเภอปกครองตนเองเผํานําซีที่เมืองลี่เจียง

กวํา 80% เป็นชาวนําซี มีการพัฒนาระบบชลประทาน สํงน้ําสูํทุกหยํอมหญ๎า ชาวนําซีเร่ิมทํา

การเกษตรแผนใหมํ สํงผลให๎ผลผลิตการเกษตรมีการพัฒนาและเพิ่มปริมาณสูงขึ้นมาก 

อุตสาหกรรมป่าไม๎ อาชีพเสริมตํางๆ พัฒนาขึ้นตามมาเป็นลําดับ โรงงานอุตสาหกรรมตํางๆ เชํน 

โรงงานเหมืองแรํถํานหิน โรงงานผลิตเคร่ืองใช๎ไฟฟ้า ปุ๋ยเคมี โรงงานกระดาษ ปูน ทอผ๎า เคมีภัณฑ๑ 

การผลิตยาเกิดขึ้นมากมาย นอกจากนี้ผลิตภัณฑ๑หัตถกรรมเชํน การเย็บรองเท๎าหนังสัตว๑ เคร่ืองหนัง 

เคร่ืองเงิน เคร่ืองไม๎ การกลั่นเหล๎า ก็เป็นงานที่สร๎างรายได๎อยํางงามให๎กับชุมชนชาวนําซี ใน

สมัยกํอนการจราจรไมํสะดวก ชาวนําซีใช๎ม๎า ลา เป็นพาหนะในการสํงสินค๎า แตํปัจจุบันตําบลและ

อําเภอใหญํน๎อยในเมืองลี่เจียงกวํา 70% มีทางหลวงสร๎างไปถึง ตามหมูํบ๎านทุกพื้นที่มีการตัดถนน

เส๎นใหมํเชื่อมกับทางหลวง นําความเจริญเข๎าสูํชุมชนชาวนําซีอยํางทั่วถึง การพัฒนาการศึกษาเป็น

เร่ืองที่ชาวนําซีให๎สําคัญ มีการกํอต้ังโรงเรียนประถม มัธยมขึ้นหลายแหํง เฉพาะที่เมืองลี่เจียงมี

โรงเรียนมัธยมกวํา 40 แหํง ด๎านสุขภาพอนามัยก็มีการสร๎างโรงพยาบาล สถานีอนามัยเพื่อดูแล

รักษาด๎านสุขภาพและการเจ็บป่วย ในสมัยกํอนชาวนําซีเสียชีวิตด๎วยโรคระบาดเป็นจํานวนไมํน๎อย 

แตํปัจจุบันโรคระบาดตําง ๆ หมดไป สุขภาพและสภาพชีวิตความเป็นอยูํของชาวนําซีอยูํดีมีสุขกัน

ถ๎วนหน๎า ดังภาพที่ 2-5 
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2.4  การศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะเฉพาะถิ่นของวัฒนธรรมตงปา ชนเผ่านา่ซี 
 
       ด๎านศิลปะ วัฒนธรรม ชาวนําซีมีประวัติความเป็นมาที่ยาวนานกวํา 1000 ปี บรรพบุรุษ
ของชาวนําซีสั่งสมอารยธรรมหลากหลาย งดงามและมีเอกลักษณ๑ ที่โดดเดํนคืออักษรภาพของชาว
นําซี ซึ่งเป็นอักษรที่เร่ิมปรากฏขึ้นเมื่อพันกวําปีมาแล๎ว ในยุคเร่ิมแรก อักษรภาพของชาวนําซีสร๎าง
ขึ้นเพื่อใช๎บันทึกคัมภีร๑ของศาสนาตงปา (东巴教)ซึ่งเป็นศาสนาที่ชาวนําซีนับถือ จึงเรียกอักษร
ภาพนี้วําอักษรตงปา (东巴文)ตํอมาในต๎นศตวรรษที่ 13 ชาวนําซีประดิษฐ๑อักษรขึ้นใหมํเป็น
อักษรแทนเสียงเรียกวําอักษรเกอปา (哥巴文)ดังนั้น คัมภีร๑ที่ชื่อ คัมภีร๑ตงปา《东巴经》 
จึงถือได๎วําเป็นตัวแทนทางวัฒนธรรมที่สามารถใช๎สืบค๎นและศึกษาเร่ืองราวประวัติศาสตร๑ 
ศิลปวัฒนธรรม ความคิด ความเชื่อ ของชาวนําซีได๎เป็นอยํางดี 
                ในสมัยหมิง ขุนนางสกุลมูํ (木氏) ซึ่งเป็นชาวนําซี พยายามศึกษาและเผยแพรํ
วัฒนธรรมที่ทันสมัยของชาวฮั่นให๎กับชาวนําซี ขุนนางสกุลมูํได๎ประพันธ๑กลอนขึ้นมากมาย เชํน 
กลอนชื่อ《雪山始音》 “ปฐมสําเนียงแหํงภูเขาหิมะ” ของมูํกง (木公)กลอนชื่อ《玉
水清音》 “ธารหยกสําเนียงริน”ของมูํชิง(木青)กลอนชื่อ《云过淡墨》“เมฆผําน
หมึกจาง” ของมูํเจิง (木增) ได๎รับการยอมรับวําเป็นบทกวีชิ้นเอกในสมัยหมิง ตํอมาในสมัยชิง มี
บทกวีที่สําคัญ เชํน บทกวีชื่อ《雪楼诗钞》“ใบโคลงในหอหิมะ” ของหมําจือ หลง บทกวี

ภาพที่ 2-5 ชนเผํานําซี (http://baike.baidu.com/item) วัฒนธรรมตงปา ชนเผํานําซี 
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ชื่อ《铁砚堂诗集》 “ชุมนุมกลอนโถงถาดหมึก” ของซางอ้ิงโต๎ว (桑映斗) นับเป็น
บทกวีที่สะท๎อนวัฒนธรรมฮั่นที่แทรกซึมและแพรํกระจายเข๎าสูํวัฒนธรรมนําซีที่เดํนชัด 
       ตํานานการสร๎างโลก ชื่อ《创世纪》เป็นเร่ืองราวที่เลําสืบตํอกันมาของชาวนําซี 
สะท๎อนถึงการเบิกฟ้าฝ่าดิน และชัยชนะของชาวนําซี ยังสะท๎อนถึงความจงรักภักดีของหนุํมสาว
ชาวนําซีที่มีตํอกัน และมีตํอชนเผํา ชาวนําซีชํานาญด๎านการร๎องรําทําเพลง ไมํวําจะเป็นในการ
ทํางาน งานเทศกาลร่ืนเริง เสียงเพลงไมํเคยขาดหายไปจากชุมชนนําซีเลย เพลงที่ร๎องติดปากและ
เป็นเอกลักษณ๑ของชาวนําซีได๎แกํ เพลง เวํยมํายต๐า (喂麦达)โอ๎เรํอเรํอ (哦热热) อาลี่ลี่ 
 (阿丽丽) เป็นเพลงประจําเผําที่สืบทอดกันมาแตํโบราณ การร๎องเพลงจะร๎องประกอบเคร่ือง
ดนตรี ได๎แกํ ขลุํย พิณเป่า ขลุํยนํ้าเต๎า ทํวงทํานองเพลงก็แชํมช๎อย งดงาม เพลงที่ขึ้นชื่อและเป็นที่
ร๎ูจักทั่วไป คือ เพลงชื่อ《白沙细乐》“ เพลงพรายทรายขาว ” และ เพลงชื่อ《丽江古
乐》 “ เพลงเกําลี่เจียง 
  สถาปัตยกรรมของชาวนําซีปรากฏให๎เห็นในรูปของสิ่งกํอสร๎างทางศาสนา ที่สําคัญและ
เป็นเอกลักษณ๑โดดเดํนคือ วังต๎าป่าวจี (大宝积宫 “วังผลึกมณี”)ตําหนักหลิวหลี (琉璃殿
“ตําหนักกระเบื้อง”)ตําหนักต๎าติ้ง (大定阁“ตําหนักมหาพํานัก”) หออํูเฟิ่ง (五凤楼 “หอ
เบญจพญาหงส๑”) สถาปัตยกรรมลํ้าคําเหลํานี้อยูํที่เมืองป๋ายซา (白沙)จังหวัดลี่เจียง นอกจากนี้ยัง
มีวังต๎าเจวี๋ย (大觉宫  “วังมหาอุรารมณ๑”)ที่เมืองซูํเหอ (束河)ล๎วนเป็น สถาปัตกรรมที่สร๎าง
ขึ้นในสมัยราชวงศ๑หมิง เป็นสถาปัตยกรรมที่รวมเอกลักษณ๑ของสามชนเผํา คือ ฮั่น ทิเบต และนําซี 
เข๎าด๎วยกันอยํางกลมกลืน ภาพวาดฝาผนังศิลปะนําซีสะท๎อนถึงการรับวัฒนธรรมจากชาวฮั่นและ
ทิเบต โดยใช๎ภูมิปัญญาอันชาญฉลาดผสมกลมกลืนกับวัฒนธรรมของตนเองได๎อยํางลงตัว 
  ด๎านสังคมชาวนําซี สามีเป็นหัวหน๎าครอบครัว สถานภาพของผู๎หญิงในสังคมนําซีตํ่าต๎อย
จนแทบจะไมํมีสิทธิใด ๆ ในสังคมเลย หน๎าที่หลักของชายชาวนําซีคือ สืบทอดอารยธรรมของชน
เผํา อันได๎แกํ ดนตรี หมากรุก วาดภาพ และอักษรเทํานั้น วัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวนําซีนับเพศ
หญิงเป็นศูนย๑กลางของครอบครัว การนับญาติและลําดับญาตินับจากฝ่ายหญิงเป็นหลัก ลูกที่เกิดมา
อาศัยอยูํกับแมํ ภาระหน๎าที่ทุกอยํางทั้งการหาเลี้ยงครอบครัว การปกครองดูแลคนในครอบครัว การ
จัดการเร่ืองการบ๎านการเรือน เป็นภาระของฝ่ายหญิงทั้งหมด หลังแตํงงานฝ่ายหญิงไมํย๎ายเข๎าบ๎าน
ฝ่ายชาย สามีภรรยาหลังแตํงงานยังคงอาศัยอยูํที่บ๎านพํอแมํตามปกติ ตกกลางคืนฝ่ายชายจะไปนอน
ที่บ๎านฝ่ายหญิง พอรํุงเช๎าก็กลับบ๎านเดิมของตน เมื่อมีลูกก็ถือวําเป็นลูกของฝ่ายหญิง ซึ่งฝ่ายหญิงมี
ภาระที่ต๎องเลี้ยงดู ฝ่ายชายไมํมีหน๎าที่และไมํจําเป็นต๎องเลี้ยงดู อาจถึงขั้นไมํมีความเกี่ยวข๎องใดๆก็
ได๎ เมื่อลูกโตขึ้นจึงจะตามหาพํอของตนด๎วยตัวเอง ความสัมพันธ๑ของคูํสามีภรรยาหากไมํพอใจ
สามารถเลิกรากันไปได๎โดยไมํมีภาระผูกพัน แตํหากดําเนินความสัมพันธ๑กันจนถึงวัยกลางคน ก็จะ
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ถือวําเป็นสามีภรรยากันอยํางแท๎จริงไมํเปลี่ยนแปลง และสามารถออกมากํอตั้งครอบครัวของตน 
หรือไมํฝ่ายชายก็จะย๎ายเข๎าไปอยูํบ๎านฝ่ายหญิง หรือฝ่ายหญิงย๎ายไปอยูํบ๎านฝ่ายชาย หากฝ่ายหญิง
ไปอยูํบ๎านฝ่ายชายลูกที่เกิดมาจะนับญาติกับสายตระกูลฝ่ายชาย หากฝ่ายชายเข๎าไปอยูํบ๎านฝ่ายหญิง
ลูกที่เกิดมาก็จะนับญาติกับสายตระกูลฝ่ายหญิง นอกจากนี้ยังมีธรรมเนียมการแตํงงานแบบพี่สาว
น๎องสาวมีสามีคนเดียวกัน หรือพี่ชายน๎องชายมีภรรยาคนเดียวกัน เมื่อสังคมภายนอกเปลี่ยนไป 
ความเจริญของวัฒนธรรมสมัยใหมํเข๎าถึง วัฒนธรรมการแตํงงานของชาวนําซีเปลี่ยนไป รับเอาตาม
แบบสังคมสมัยใหมํที่เป็นแบบสามีภรรยาเดียว พิธีศพของชาวนําซีสมัยกํอนกระทําโดยการเผา 
หลังจากสมัยชิงเป็นต๎นมาเร่ิมทําโดยการฝัง 
  การแตํงกายของชาวนําซีโดยรวมแล๎วคล๎ายคลึงลับชาวฮั่น หญิงชาวนําซีสวมเสื้อแบบจีน 
เอวกว๎าง แขนใหญํ และสวมเสื้อกั๊กทับด๎านนอก สวมกางเกงขายาวไว๎ด๎านใน แล๎วคลุมทับด๎าน
นอกด๎วย กระโปรงจีบรอบ คลุมไหลํด๎วยหนังแกะผืนใหญํ ปกลายเจ็ดดาว พระอาทิตย๑และ
พระจันทร๑ แสดง ถึงความมุมานะอดทน 
ด๎านศาสนาความเชื่อและเทศกาลสําคัญ ชาวนําซีนับถือศาสนาตงปามาแตํโบราณ ซึ้งเป็นศาสนาที่ 
นับถือเทพเจ๎ามากมาย ปรากฏการณ๑ทางธรรมชาติล๎วนเป็นเทพที่ชาวนําซีเคารพนับถือ ไมํวําจะเป็น 
ดิน ปา ลม ฝน เขา นํ้า ไฟ ไม๎เป็นด๎น นักบวชที่ทําหน๎าที่เป็นสื่อกลางระหวํางมนุษย๑คับเทพเรียกวํา 
“ตงปา” ในทุก ๆ กิจกรรมหรือเทศกาลสําคัญ เชํน แตํงงาน งานศพ เทศกาลสําคัญ การรักษาโรค 
ล๎วนต๎องเชิญนักบวชตงปามาสวดมนต๑ จนถึงสมัยหมิง ศาสนาลามะเผยแผํเข๎าสูํลี่เจียง ชาวนําซี 
บางสํวนหันมานับถือศาสนาลามะ หลังจากนั้นศาสนาเต๐า และศาสนาคริสต๑ก็เผยแผํเข๎ามา แตํชาว 
นําซีนับถือไมํมากเทําใดนัก 

เทศกาลสําคัญมี เทศกาลเฉลิมฉลองการเกษตร จัดในเดือนขึ้นปีใหมํ เทศกาลวัดหลงหวาง 
(龙王庙 “วัดพญามังกร”) เป็นเทศกาลการนําสินค๎ามาแลกเปลี่ยนกัน จัดในเดือนสามของทุกปี 
เทศกาลชุมนุมม๎าลา จัดในเดือนเจ็ด และเทศกาลคบเพลิงไฟ นอกจากนี้ยังมีเทศกาลที่รับวัฒนธรรม
มาจากชาวฮั่น เชํน เทศกาลตวนอํู เทศกาลเชงเม๎ง เทศกาลไหว๎พระจันทร๑ เป็นต๎น 

 

เพลงโบราณตงปา ชนเผ่าน่าซี ( ดนตรี )  

 ดนตรีนําซีโบราณมีที่มาจากราชวงศ๑ถัง ราชวงศ๑ซํง รูปแบบกลอนในชํวงราชวงศ๑หยวน 
ทํานองเพลง เพลงของลัทธิเต๐า เพลงตงจิง และเพลงหวงจิง ถํายทอดจากรุํนสูํรํุนมาเป็นเพลงซํง 
ปัจจุบันที่เก็บรักษาไว๎มีเพียงรูปแบบกลอนที่เป็นสํวนหนึ่งของทํานองและเพลงตงจิงซึ่งแตํเดิมจะมี
การร๎องเป็นคูํ หลังจากที่เผยแพรํมาสูํชนเผํานําซีก็เปลี่ยนมาเป็นเพลงที่งํายยิ่งขึ้น ทั้งเพลงจะ
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แบํงเป็นจังหวะเฉินโจว และจังหวะหวาทงเป็นหลัก และแบํงเป็นจังหวะเล็ก ๆ กวํา 50 จังหวะตาม
เน้ือหาของบทเพลง ที่เลํนบํอยที่สุดมีมากกวํา 20 เพลง ได๎แกํ ชิงเหอหลําวเหริน เสี่ยวไป๋เหมย ฉุํย
หลงหยิน ชานปัวหยาง วํานเหนียนหวน จี๋เสียง ปากว๎า ปู้ปู้เจียว เต๎าชุนหลาย เต๎าเซี่ยหลาย เต๎าชิวห
ลาย เต๎าตงหลาย ลํางเถาชา ฉือก๎งอยําง เป็นต๎น เน่ืองจากการละเลํนของชาวนําซีมีมาอยํางยาวนาน
และกว๎างขวาง ในชํวงที่มีการแพรํกระจายของการละเลํนนั้นก็ได๎มีการนําเอาอารมณ๑สุนทรีย๑และ
เคร่ืองดนตรีที่เป็นเอกลักษณ๑ของนําซีมาผสมผสานเข๎ากับของเดิมที่มีอยูํจนถูกเรียกวําดนตรีโบราณ
นําซีซึ่งมีอยูํ 3 คุณลักษณะ ได๎แกํ เพลงเกําแกํ เคร่ืองดนตรีเกําแกํ และผู๎เลํนเกําแกํ ซึ่งสํวนใหญํเป็น
ผู๎สูงอายุที่มีอายุระหวํางเจ็ดถึงแปดสิบปี (ในไมํกี่ปีที่ผํานมามีหนุํมสาวเพียงไมํกี่คนที่ให๎ความ
สนใจ) ผู๎ที่ได๎ฟังเพลงเกําเหลํานี้จะร๎ูสึกถึงอารยธรรมเกําแกํ และได๎ด่ืมด่ํากับวัฒนธรรมอันลึกซึ้ง
ของเผํานําซี ทั้งนี้ เพลงนําซีโบราณไมํได๎เป็นเพียงที่ชื่นชอบของชาวนําซีเทํานั้น แตํยังเป็นที่ชื่น
ชอบของนักทํองเที่ยวทุกเพศทุกวัยจากหลากหลายประเทศ  
 
 
                                     

 
 
 
 
         
       
 

 
 

ภาพที่ 2-6 ดนตรีโบราณนําซี (http://bbs.newssc.org/thread-1732831-1-1.html) 
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ภาพวาดตงปา  

 ภาพวาดโบราณตงปา เป็นมรดกทางศิลปะของชนเผํานําซีที่มีเอกลักษณ๑มากที่สุด ในขณะ
ที่ชาวนําซีตะวันออกทําพิธีนั้น จะต๎องมีการวาดภาพเกี่ยวกับเทพเจ๎า คน สัตว๑ พืชและปีศาจ ทั้งยังมี
การกราบไหว๎บูชาภาพวาดเหลํานี้ ซึ่งแตํละภาพก็จะใช๎ในพิธีกรรมที่แตกตํางกันออกไป ภาพวาด
ตงปานั้น ถือเป็นสํวนสําคัญสํวนหนังของวัฒนธรรมตงปา เนื้อหาสํวนใหญํสะท๎อนถึงความเชื่ออัน
เกําแกํเกี่ยวกับ เทพเจ๎า ผีปีศาจ และอุดมคติของชนเผํานําซี ซึ่งยังสะท๎อนให๎เห็นถึงความ
หลากหลายของประเพณีตําง ๆ ภายในชุมชน ภาพที่ใช๎ในพิธีสํวนมากจะพบบนปกหนังสือและ
ภาพเขียนที่วาดลงบนผ๎าหรือแผํนไม๎ โดยใช๎ปากกาไม๎ไผํที่ทําขึ้นเองจุํมลงในหมึกสีดําแล๎วจึงวาด
เป็นเค๎าโครง จากนั้นใช๎สีสันตําง ๆ จากธรรมชาติเติมแตํงลงไป จนเป็นภาพที่สวยงามสีสันสดใส
ไมํซีดจางที่มีอายุกวําร๎อยปี แสดงถึงกลิ่นอายความเป็นอารยธรรมที่เกําแกํและแข็งแกรํงผําน
ออกมาทางลายเส๎น ที่ไมํได๎มีการให๎ความสําคัญกับรูปรํางภายนอกของวัตถุใด ๆ ความเรียบงํายแตํ
มีชีวิตชีวาบนสีสันที่หลากหลาย ความแปลกประหลาด ปรากฏการณ๑ทางธรรมชาติ ภาพวาดและ
ตัวอักษรจํานวนมากเหลํานี้จึงเป็นสิ่งที่รักษาเอกลักษณ๑การเขียนอักษรโบราณไว๎ เรียกวําเป็น 
“ฟอสซิลที่มีชีวิตอยูํ” ของการศึกษาศิลปะดั้งเดิมของมนุษย๑  
 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2-7 ภาพวาดโบราณตงปา (http://cul.asean168.com) 
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ระบ าตงปา 

 ระบําตงปา เป็นขั้นตอนหนึ่งในพิธีกรรมทางศาสนาของศาสนาตงปา ซึ่งนักบวชก็จะเต๎น
แตกตํางกันไปตามลักษณะของพิธีกรรมนั้น ๆ ระบําตงปามีที่มาจากภาษาพูด สังคม การใช๎ชีวิต
ตั้งแตํสมัยโบราณของคนในชนเผํา และทําเต๎นจํานวนไมํน๎อยก็มาจากทําทางการเคลื่อนไหวของ
สัตว๑ที่แสดงออกอยํางมีชีวิตชีวา ระบําตงปานับเป็นสํวนสําคัญของวัฒนธรรมตงปา ในคัมภีร๑ทาง
ศาสนาตงปามีการบันทึกไว๎ถึงระบําตงปาทั้ง อุปกรณ๑ที่ใช๎ประกอบการเต๎นรํา และ ประวัติศาสตร๑
การเต๎นรํา ซึ่งทั้งสองสิ่งนี้ถูกเรียกวํา  ซัวหมูํ (蹉姆) ซึ่งหมายถึงรูปแบบของทํานองที่เป็น
ข๎อกําหนดของการเต๎นรํา โดยได๎มีการบันทึกไว๎กวํา 60  ทํา ระบําตงปาเป็นสํวนสําคัญของการเต๎น
แบบตั้งเดิมของชนเผํานําซี จากรูปแบบเนื้อหาสามารถแบํงออกได๎เป็น 5  ประเภท ได๎แกํ พระเจ๎า
เต๎นรํา นกและสัตว๑เต๎นรํา ของใช๎เต๎นรํา สงครามการเต๎นรํา เต๎นเตะเท๎า ระบําตงปา สะท๎อนให๎เห็น
ถึงประวัติศาสตร๑ของชนเผํานําซีและการย๎ายถิ่นฐานของสัตว๑ ซึ่งชีวิตดั้งเดิมของนกและสัตว๑เป็น
ภาพสะท๎อนของจิตวิญญาณที่ทําให๎เห็นถึงวัฒนธรรมชนเผํานําซี  
 
 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2-8 ระบําตงปา (http://photomall.cicphoto.com) 

ตัวอักษรตงปา  

 จุดเดํนที่สุดสามารถดึงดูดให๎คนสนใจในวัฒนธรรมตงปา คือตัวอักษรภาพโบราณที่มี
มากกวํา 1,400 แบบ บรรพบุรุษของชนเผํานําซีใช๎ตัวอักษรเหลํานี้ในการเขียน คัมภีร๑กวําแสนเลํม 
ซึ่งมีเนื้อหาครอบคลุมไปถึงปรัชญา ศาสนา ตํานาน ประวัติศาสตร๑ของชนเผํา ดาราศาสตร๑
ภูมิศาสตร๑ จริยธรรม การใช๎ชีวิตและประเพณีวัฒนธรรม เป็นต๎น โดยนักวิชาการเรียกวํา
สารานุกรมของสังคมโบราณชนเผํานําซี ปัจจุบันมีสําเนาเก็บไว๎มากกวํา 1,000 ประเภท เกือบ 6 
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หมื่นเลํม เนื่องจากความหํางไกลของชนเผํานําซี ประกอบกับการอาศัยอยูํในบริเวณที่ราบสูง ทําให๎
หํางจากสงครามระหวํางกลุํมชาติพันธุ๑ตําง ๆ และการเปลี่ยนแปลงระบอบการปกครอง วัฒนธรรม
ดั้งเดิมของชนเผําจึงถูกรักษาไว๎อยํางดี สํงผลให๎ยังคงมีการใช๎ตัวอักษรโบราณเหลํานี้มาจนถึงทุก
วันน้ี จนถูกขนานนามวําเป็นอักษรภาพที่มีชีวิตเพียงหนึ่งเดียวของโลก  
 
 
 
 
 
  
                              
 
 
 
ภาพที่ 2-0-5 ตัวอักษรตงปา (http://blog.sina.com.cn) 

 

พิธีกรรมตงปา  

 ศาสนาตงปามี พิธีกรรมทางศาสนาที่สําคัญถึง 30 ประเภท ที่สะท๎อนให๎เห็นถึงปรัชญาและ
แนวคิดอุดมการณ๑ทางสังคมของบรรพบุรุษของชนเผํานําซี ซึ่งสะท๎อนให๎เห็นถึงความหวาดกลัว
ธรรมชาติ แรงอธิษฐานและความสามัคคี พิธีกรรมของศาสนาตงปาถือเป็นกิจกรรมพื้นบ๎านของชน
เผํานําซี เกิดขึ้นจากผู๎คนในชนเผํา  และทุกปียังมีงานฉลองเทศกาลประจําปี และมีพิธีกรรมตําง ๆ 
เชํน งานแตํงงาน งานศพ เป็นต๎น  
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ภาพที่ 2-10 พิธีกรรมตงปา (http://www.yushuizhai.com) 
 
2.5  การพัฒนาของวัฒนธรรมตงปาในปัจจุบัน 
 ในสมัยราชวงศ๑ถังและราชวงศ๑ซํงนั้นวัฒนธรรมตงปามีการพัฒนาที่สุด ในชํวงสมัย
ราชวงศ๑หยวนและราชวงศ๑หมิงชนเผํานาซีได๎รับการถํายทอดทางวัฒนธรรมจากชนเผําฮั่น ซึ่งสํงผล
ให๎วัฒนธรรมตงปามีการพัฒนาขึ้นอยํางรวดเร็ว จนมาถึงสมัยราชวงศ๑ชิงรัฐบาลได๎ทําการลิดรอน
สิทธิในการปกครองตนเองของชนเผํานําซี โดยให๎สิทธิในการปกครองขึ้นอยูํกับทางราชสํานัก 
จนกระทั่งมาถึงสมัยสาธารณรัฐประชาชนจีน “วัฒนธรรมชาวฮั่น” ได๎เข๎ามาแทนที่อยํางรวดเร็วทํา
ให๎วัฒนธรรมตงปาที่อยูํในเมืองคํอย ๆ หายไป เหลือเพียงหมูํบ๎านที่หํางไกลที่ยังคงเก็บรักษา
วัฒนธรรมตงปาเอาไว๎ หลังจากยุค 80 นั้น สามารถฟื้นฟูได๎แคํบางสํวน แตํก็เป็นเพียงสํวนเล็ก ๆ
เทํานั้น สาระสําคัญของวัฒนธรรมตงปามีมากมาย จนกลายมาเป็นพิพิธภัณฑ๑วัฒนธรรมตงปา การ
ร๎องและเต๎นรําฉบับตงปา พิธีกรรมทางศาสนาตงปา ผ๎าบาติกตงปา ภาพวาดตงปา ผลิตภัณฑ๑ทาง
อุตสาหกรรมตงปา และผลิตภัณฑ๑ทางการทํองเที่ยวของตงปา  เป็นต๎น ตามสถิติจากหนํวยงานที่
เกี่ยวข๎อง วัฒนธรรมตงปาในเมืองลี่เจียงผลิตผลผลิตได๎ปีละกวํา 10 ล๎านหยวน ซึ่งเป็นผลงานใน
ด๎านการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของเมืองลี่เจียง ตามอุปสงค๑ของการทํองเที่ยว เมืองลี่เจียงต๎อง
เพิ่มการอนุรักษ๑วัฒนธรรมตงปา เพิ่มจุดแข็งในการสร๎างรูปแบบชุดผลิตภัณฑ๑การทํองเที่ยว เพื่อให๎
เป็นผลิตภัณฑ๑เพียงหนึ่งเดียวในเมืองลี่เจียง ความต๎องการของผู๎บริโภค ผลประโยชน๑ทางเศรษฐกิจ
ที่ย่ําแยํ ดังนั้น วัฒนธรรมตงปาเป็นปัจจัยที่จะนําความเป็นเลิศมาสูํเมืองลี่เจียง และจะเพิ่มศักยภาพ
ให๎กับเมืองลี่เจียง    
 จากวรรคข๎างต๎นนี้ “วัฒนธรรมชาวฮั่น” เป็นการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมนําซีที่คล๎าย
กับวัฒนธรรมของชาวฮั่นมาก เนื่องจากในประเทศจีนสํวนใหญํเป็นชาวฮั่น  

http://www.yushuizhai.com/
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2.6  ข้อมูลเกี่ยวกับสถิติทางการท่องเที่ยวของเมืองลี่เจียง 
การวิเคราะห์สถิติทางการท่องเที่ยวของเมืองลี่เจียง 

 ลี่เจียงเป็นสถานที่ทํองเที่ยวที่มีชื่อเสียงทางด๎านทิวทัศน๑ทางธรรมชาติที่สวยงามและมี
อนุสรณ๑สถานที่มากมาย การทํองเที่ยวเชิงธรรมชาติและการทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นข๎อ
ได๎เปรียบของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวและการพัฒนาของลี่เจียง หลังจากที่ปี 1978 ได๎มีการ
ปฏิรูปและเปิดประเทศ ลี่เจียงจึงคํอย ๆ เร่ิมมีนักทํองเที่ยวทั้งในและตํางประเทศมากขึ้นเร่ือย ๆ 
และในปี 1985 ลี่เจียงมีนักทํองเที่ยวทั้งในและตํางประเทศมากถึง 46,053 คน อุตสาหกรรมการ
ทํองเที่ยวของลี่เจียงจึงได๎เร่ิมต๎นขึ้น หลังจากปี 1990 อุตสาหกรรมการทํองเที่ยวของลี่เจียงนําทางสูํ
โอกาสในการพัฒนาใหมํ จนกระทั่งในปีใน 2006 – 2007 ลี่เจียงได๎รับรางวัลเมืองที่มีดี
สภาพแวดล๎อมที่ดีเยี่ยมที่สุดของโลก เป็นเมืองทํองเที่ยวที่ดีเยี่ยมของประเทศจีน เป็นหนึ่งในสิบ
เมืองใหญํที่เป็นแหลํงทํองเที่ยวทางอารยธรรมที่งดงามที่สุดของประเทศ จึงทําให๎ลี่เจียงกลายเป็น
ศูนย๑กลางการทํองเที่ยวเพื่อการพักผํอนที่ดีที่สุดแหํงหนึ่ง ในวันหยุดตรุษจีนปี 2017 มีนักทํองเที่ยว
เดินทางมาทํองเที่ยวในเมืองลี่เจียงทั้งหมด 589,600 คน เพิ่มขึ้นจากเดิม 47.92% มีรายได๎จากการ
ทํองเที่ยว 647,544,300 หยวน  ซึ่งเพิ่มขึ้นจากเดิมถึง 52.72% ตํอไปนี้เป็นข๎อมูลสถิติของผู๎เข๎าชมลี่
เจียง 2006-2016 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2.7  ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในเมืองล่ีเจียง 
 
 
 

ตารางที่ 2-1 ข้อมูลสถิติของผู้เขา้ชมล่ีเจียง 2006-2016 (http://www.ljta.gov.cn) 
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วิเคราะห์กลุ่มนักท่องเที่ยวในเมืองลี่เจียง 

 ตามวัฒนธรรมและนิเวศวิทยาแหํงชาติภูมิศาสตร๑ลี่เจียง นักทํองเที่ยวที่มาเที่ยวในลี่เจียง
สามารถแบํงกลุํมได๎ดังนี้ 
 

กลุ่มทัวร์  

 กลุํมทัวร๑เป็นนักทํองเที่ยวกลุํมหลักในลี่เจียง ซึ่งสํวนใหญํจะเป็นนักทํองเที่ยวชาวจีน
รองลงมาคือฮํองกง  มาเก๏า  ไต๎หวัน และนักทํองเที่ยวชาวญ่ีปุ่นตามลําดับ ซึ่งความสนใจและความ
ต๎องการของนักทํองเที่ยวก็จะแตกตํางกันออกไปตามขีดจํากัดของแผนการทํองเที่ยว ซึ่งแผนการ
ทํองเที่ยวในลี่เจียงมีระยะเวลาคํอนข๎างสั้นโดยพวกเขามีไกด๑นําเที่ยวจัดกิจกรรมขึ้นมากมาย ซึ่งจะ
มุํงเน๎นไปที่เมืองโบราณ เมืองโบราณหลายเหอ（来河古镇）ภูเขาหิมะมังกรหยก（玉龙雪
山）โดยเน๎นการทํองเที่ยวระยะสั้นเป็นสําคัญ  ซึ่งทําให๎ความเข๎าใจในด๎านวัฒนธรรมพื้นเมือง
และชนเผําของลี่เจียงมีน๎อย การซื้อของที่ระลึกจึงซื้อตามที่ไกด๑แนะนําเป็นสํวนใหญํ 
 

การพักผ่อน การผจญภัย การท่องเที่ยวกลุ่ม 

 กลุํมนี้ เป็นหนุํมสาววัยรํุนภายในประเทศและนักทํองเที่ยวชาวตํางชาติที่มาเป็นกรุ๏ปเล็ก
เป็นสํวนใหญํ  เป็นนักทํองเที่ยวที่คํอนข๎างมีฐานะ นักทํองเที่ยวมีโอกาสที่จะเข๎าใจวัฒนธรรม
ชาวบ๎านในท๎องถิ่นและทิวทัศน๑ของลี่เจียงมากขึ้น มีทางเลือกในการเลือกผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่มี
ลักษณะเดํนของท๎องถิ่น  ในขณะเดียวกันนักทํองเที่ยวก็ได๎รับความพึงพอใจกับของที่ระลึกที่เลือก
ซื้อเอง 
 

กลุ่มนักศึกษาและนักวิจัย 

 โดยปกติแล๎วกลุํมดังกลําวมีวัตถุประสงค๑เพื่อการวิจัยทางวัฒนธรรม โดยจะมีคนใน
ท๎องถิ่นคอยต๎อนรับและให๎คําแนะนํา ทําให๎ได๎ของที่ระลึกที่มีลักษณะเฉพาะของท๎องถิ่นและมี
คุณภาพ  
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นักเรียนค่ายฤดูร้อน 

 ในชํวงฤดูหนาวและฤดูร๎อนเป็นระยะเวลาที่มีนักทํองเที่ยวมาเที่ยวลี่เจียงมากที่สุด นักเรียน
นกศึกษาจํานวนมากจะเดินทางมาเที่ยวหรือมาทําการศึกษาวิจัย แตํเนื่องจากนักเรียนนักศึกษามี
กําลังซื้อน๎อยสํวนมากจึงมักจะซื้อของที่ระลึกชิ้นเล็ก ๆ ที่มีราคาถูก เชํน เคร่ืองประดับขนาดเล็ก 
ของตกแตํงขนาดเล็ก หนังสือทํองเที่ยว และโปสการ๑ด 

2.8  วิเคราะห์ตลาดของที่ระลึกในเมืองลี่เจียง 
 

ส ารวจสถานการณ์ตลาดสินค้าของที่ระลึกในเมืองลี่เจียง 

 ปัจจุบันตลาดสินค๎าของที่ระลึกในเมืองลี่เจียงจะประกอบไปด๎วยผลิตภัณฑ๑งานฝีมือ
ท๎องถิ่น ผลิตภัณฑ๑เฉพาะถิ่น ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ๑ที่นํามาจากแหลํงท๎องถิ่นอ่ืน ๆ มาวางขายในเมืองลี่
เจียง ได๎แกํ เคร่ืองแตํงกาย เคร่ืองเงิน เคร่ืองประดับ  เคร่ืองแตํงกายประจําชนเผํา ชา สมุนไพร งาน
ไม๎แกะสลัก  รากไม๎แกะสลัก สินค๎าประจําถิ่น กระดาษตงปา ภาพวาดตงปา แมํพิมพ๑ไม๎ กระดิ่ง 
เสื้อยืด ของตกแตํง ฯลฯ ซึ่งของที่ระลึกประเภทสิ่งทอนั้นมีจํานวนมากที่สุด มีราว 200 ร๎าน  
 1.  ผลิตภัณฑ๑สํวนใหญํจะถูกพิมพ๑ลวดลายด๎วยตัวอักษรตงปาหรือผ๎าทอลายชนเผํา มีผ๎า
คลุมไหลํ ผ๎าคลุมโต๏ะ กระโปรง ฯลฯ ดังนั้นพบปัญหาอยูํ 2 ประการ คือ ปัญหาที่ 1 ผลิตภัณฑ๑ของ
ที่ระลึกเพื่อประโยชน๑ใช๎สอยเป็นสิ่งที่นักทํองเที่ยวเลือกซื้อเป็นอันดับแรก ซึ่งลูกค๎ากลุํมหลักนี้ก็คือ 
กลุํมแมํบ๎าน 
 2 . ร๎านขายเคร่ืองประดับจํานวน 152 ร๎านในเมืองลี่เจียง สินค๎าสํวนมากที่วางขาย เชํน
เคร่ืองประดับ กระเป๋าเงิน ของเลํน หรือของตกแตํงตําง ๆ มักจะเป็นสินค๎าที่นํามาจากท๎องถิ่นอ่ืน ๆ 
กลุํมลูกค๎าผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกประเภทนี้ คือ กลุํมวัยรํุน 
 3. ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่ใช๎ในครัวเรือนเป็นสินค๎าที่ผู๎บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อเป็นอันดับ
แรก ซึ่งร๎านเคร่ืองเงินได๎จัดอันดับสินค๎ายอดนิยม ได๎แกํ สินค๎าที่เกี่ยวกับผ๎าทอ เคร่ืองแตํงกาย ชุด
เหล๎า เคร่ืองมือที่ใช๎ในการรับประทานอาหาร เป็นต๎น สํวนมากจะเป็นเคร่ืองประดับของผู๎หญิงและ
ของใช๎ในครัวเรือนเป็นหลัก 
 4. ร๎านขายหยก แสดงให๎เห็นวําผู๎บริโภคให๎ความสําคัญกับของประดับคุณภาพดีและมี
มูลคํา ในขณะเดียวกันก็แสดงให๎เห็นวําในกลุํมผู๎บริโภคก็มีผู๎บริโภคที่มีกําลังในการซื้อเหมือนกัน 
 5. ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่สะท๎อนถึงวัฒนธรรมท๎องถิ่นกับงานหัตถกรรมที่มีเอกลักษณ๑
เฉพาะถิ่นคํอนข๎างน๎อย เชํน กระดาษตงปามีขายแคํ 4 ร๎านเทํานั้น และเคร่ืองสําริดที่ขึ้นชื่อของเมือง
ลี่เจียงก็มีเพียง 2-3 ร๎านจากจํานวนร๎าน 10 ร๎าน 
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 ภาพที่ 2-11 กระดิ่งผูกอูฐ กระเป๋าสไตล๑พื้นเมือง สร๎อยคอ พวงกุญแจ  กระดิ่งเล็ก  ตํางหู เคร่ืองประดับเงิน 
(http://image.baidu.com) 

ภาพที่ 2-12 กระดิ่งผูกอูฐตงปา ผ๎าคลุมไหลํ การแกะสลักไม๎ โคมไฟกระดาษตงปา เสื้อยืด  

      รากไม๎แกะสลัก  (http://image.baidu.com) 
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2.9  ลักษณะของที่ระลึกท้องถิ่นของล่ีเจียง 
  ลักษณะของที่ระลึกในท๎องถิ่นของลี่เจียงมักจะผลิตจากโลหะ 5 ชนิด (ทองคํา เงิน 
ทองแดง เหล็ก และตะกั่ว) คือภาชนะที่ทําจากเหล็ก ทองเหลือง และเครื่องประดับที่ทําจากทอง
และเงินเป็นหลัก มีโรงผลิตโลหะคํอนข๎างเล็ก เคร่ืองมือที่ใช๎คํอนข๎างเรียบงําย เคร่ืองมือทาง
การเกษตรที่เรียบงํายจํานวนมาก เคร่ืองครัวและวัสดุกํอสร๎าง เคร่ืองสําริดที่เป็นที่ร๎ูจักที่สุด อาวุธ
ทองแดง และข๎าวของเคร่ืองใช๎ตั้งแตํสมัยสงครามระหวํางรัฐที่ถูกค๎นพบในสุสานในสมัยราชวงศ๑ห
มิงขุนนางสกลุหมูํได๎เชิญให๎ชํางทองแดงจํานวนมากเข๎ามาในประเทศ ในเวลาเดียวกัน มีการพัฒนา
ด๎านการผลิตอยํางรวดเร็วตามพงศาวดารของสาธารณรัฐ “จงเตี้ยนเซี่ยนจื้อ” (中甸县志) ของ
ที่เมืองอื่นต๎องการ “หม๎อทองแดง กุญแจ ช๎อน ของใช๎ในชีวิตประจําวัน จําเป็นต๎องผลิตขึ้นในลี่
เจียง”  สํงผลให๎ลี่เจียงมณฑลยูนนานกลายเป็นเมืองที่มีชื่อเสียงในการผลิตทองแดงมาอยํางยาวนาน 
  

เครื่องส าริด 

 จากประวัติศาสตร๑ที่ยาวนานของชนเผํานําซีที่ตั้งถิ่นฐานในพื้นที่อุดมสมบูรณ๑ตามชายฝั่ง
แมํน้ําที่เต็มไปด๎วยเคร่ืองทองเหลืองที่งดงามและมีมูลคําสูง เป็นที่นิยมของผู๎คนทั่วไป เป็นมรดก
ทางงานฝีมือของชนชาตินําซีที่มีประวัติศาสตร๑ยาวนาน ประวัติความเป็นมาของการทําเคร่ือง
ทองแดงของชนเผํานําซีเป็นอาวุธที่ถูกขุดพบในหลุมฝังศพของราชวงศ๑ฮั่น ตํอมาในชํวงราชวงศ๑ห
มิงขุนนางสกุลหมูํได๎จ๎างชํางฝีมือด๎านศิลปหัตถกรรมเคร่ืองสําริดเข๎ามาประกอบกับการพัฒนาอยําง
ตํอเนื่องของผลผลิต  และถึงขีดสุดในราชวงศ๑ชิง  มีโรงงานทองแดงทั้งในเมืองและชนบท จนมี
ถนนที่ขายเคร่ืองสําริดโดยเฉพาะ  มีครอบครัวที่ทําเคร่ืองสําริดที่มีชื่อเสียง “เต๐อหรงชาง” (德荣
昌 déróngchāng)หน่ึงในนั้นคือ “หยางผูเจีย” (杨璞坚 yángpújiān) จากเผํา “ไป๋ชาหยาง”  (白
沙杨 báishāyáng) หรือที่ร๎ูจักกันในชื่อชํางทองแดงหยางอู (铜匠杨伍 tóngjiāngyángwǔ)ซึ่งเป็น
ผู๎นําด๎านการค๎าเคร่ืองทองแดงในตลาดลี่เจียงมาโดยตลอดและมีการสํงออกไปยังมณฑลเสฉวน คัง 
และธิเบตเป็นต๎น หลังจากการปลดปลํอยอิสรภาพ เมื่อมีการผลิตผลิตภัณฑ๑อลูมิเนียมจาก
เคร่ืองจักร สํงผลให๎การผลิตในรูปแบบงานฝีมือเสื่อมถอยลง แตํผลิตภัณฑ๑กลับกลายเป็นสินค๎า
แลกเปลี่ยนดั้งเดิมยอดนิยม ในเดือนมีนาคมและเดือนกรกฎาคมของทุกปีจนถึงปัจจุบัน  ด๎วยการ
พัฒนาทางอุตสาหกรรมจํานวนมากที่ทันสมัยทําให๎งานฝีมือเคร่ืองทองเหลืองลดลงอยํางตํอเนื่อง 
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ภาพที่ 2-14 เคร่ืองสําริดของชนเผํานําซี (http://m.ctrip.com) 
 

เครื่องเงิน 

 เคร่ืองเงินของลี่เจียงเป็นเคร่ืองเงินเกล็ดหิมะที่ถูกผลิตขึ้นในต๎นรัชสมัยขุนนางสกุลมูํ 
บริเวณละแวกเมือง ลี่เจียงมีการผลิตเคร่ืองเงินจํานวนมาก เป็นเคร่ืองเงินที่มีความบริสุทธิ์สูง 
ผลิตภัณฑ๑เคร่ืองเงินของลี่เจียงเป็นงานหัตถกรรมที่ทํามาจากเงินบริสุทธิ์ มีความแข็งตํ่า และมีความ
เงาวาวสูง ถือเป็นงานฝีมือที่ยอดเยี่ยม มีรูปรํางหลากหลาย มีความโดดเดํนเป็นเอกลักษณ๑ และถือ
เป็นของขวัญที่หาได๎ยาก ในสมัยราชวงศ๑หมิง ขุนนางสกุลหมูํได๎เชิญคนจากสํวนกลางมาที่ลี่เจียง
เพื่อสอนเทคนิคการทําเคร่ืองเงิน เมื่อผํานการสอนจากรํุนสูํรํุน เมืองโบราณลี่เจียงจึงกลายเป็น

ภาพที่ 2-13 ชํางฝีมือด๎านศิลปหัตถกรรมเคร่ืองสําริด  (http://tupian.baike.com) 
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แหลํงผลิตและตลาดเคร่ืองเงินในที่สุด แหํงหนึ่งคือ “จี๋ลูํพูํ” (集鹿铺) และอีกแหํงหนึ่งคือ “ตํา
หยินเซี่ยง”(打银巷)ภาษานําซีเรียกวําอู๐ตุยกั้ว (吾堆过) หรือ ซิ่งเหวินเซี่ยง (兴文巷) 
เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจของลี่เจียง ขุนนางสกุลมูํผู๎เชี่ยวชาญการทําเหมืองแรํเงิน ได๎บุกเบิกแชงกรีลํา 
เตาเผาขนาดใหญํ “ชานต๎าอันหนาน” (三坝安南) ภูเขาที่ถูกปกคลุมด๎วยหิมะ และเหมืองแรํ
เงินอ่ืน ๆ เชํน “หุยหลงหยิยค๎วง” (回龙银矿) เหมืองทางทิศตะวันตกเฉียงใต๎ของลี่เจียง 
เหมือง “ ไป๋หนิว ” (白牛) เมืองหนิงลําง เป็นต๎น เคร่ืองเงินเกล็ดหิมะของลี่เจียง เป็นสิ่งที่ขุนนาง
สกุลมูํถวายแดํองค๑จักรพรรดิหมิงเพื่อเป็นเคร่ืองบรรณาการ จนกระทั่งมอบถ๎วยเงินสองใบเป็นของ
กํานัลให๎กับ “สูเสียเคํอ” (徐霞客) นักธรณีวิทยาจีนผู๎หนึ่งที่มีชื่อเสียงโดํงดัง 
 

 
         
  
 
 
 
          
 
 
ภาพที่ 2-15 เคร่ืองเงินของลี่เจียง  (http://go.360.cn/wp/3002.html) 
 
 
 

งานทอผ้า 

              งานทอผ๎าในเมืองลี่เจียงเร่ิมปรากฏตั้งแตํชํวงสมัยราชวงศ๑ชิงปีที่ 22 (ประมาณปี ค.ศ. 
1842 )  ซึ่งในชํวงยุคสมัยแรก ๆ ของสาธารณรัฐประชาชนจีนอุตสาหกรรมประเภทสิ่งทอและโรง
ทอผ๎าของชนเผํานําซี มีจํานวนเพิ่มมากขึ้น เกิดเป็นผลิตภัณฑ๑สิ่งทอลายขวางเป็นเส๎น ๆ หลากสีสัน
และเป็นลายดอกไม๎ ซึ่งเป็นลายที่ได๎รับความนิยมเป็นอยํางมาก ยุคกํอนและหลังปี ค.ศ. 1940 
อุตสาหกรรมสิ่งทอเฟื่องฟูเป็นอยํางมาก จนกลายเป็นอุตสาหกรรมหลักของมณฑล ยูนนาน และ
งานสิ่งทอนีไ้ด๎กลายเป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่ได๎รับความนิยมมากที่สุด    
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ภาพที่ 2-16 โรงทอผ๎าของชนเผํานําซี (http://www.ynipo.gov.cn) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2-17 งานผ๎าทอของชนเผํานําซี (http://www.sohu.com) 

 
 
 
 
 
 

http://www.ynipo.gov.cn/newsview.aspx?id=3646
http://www.sohu.com/
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แกะสลักไม้ตงปา 

        ไม๎แกะสลักของเผําตงปาเป็นผลงานที่อุดมไปด๎วยเอกลักษณ๑ทางวัฒนธรรมของชาวนําซี 
งานแกะสลักไม๎เป็นงานศิลปะที่นําสนใจที่สุดของชาวนําซี ซึ่งใช๎ต๎นกุหลาบพันปีเป็นวัสดุหลักใน
การแกะสลัก โดยนักแกะสลกัไม๎จะใช๎เทคนิคเส๎นแกะสลัก การแกะสลักแบบนูนสูงนูนตํ่า การ
แกะสลักแบบสามมิติ  แกะสลักออกมาเป็นวงกลม สี่เหลี่ยม และรูปทรงสามมิติ แกะสลักอยําง
หลากหลายลงไปภายในชายคา  บานหน๎าตําง บานประตู บนเฟอร๑นิเจอร๑ งานไม๎แกะสลักของเผํา
ตงปาเป็นงานศิลปะที่มีเสนํห๑เป็นศิลปะแบบโบราณดั้งเดิม มีความเรียบงํายถํายทอดจิตวิญญาณ
ผํานลวดลายและรูปรํางออกมาได๎อยํางชัดเจน  มีความบริสุทธิ์งดงามสะท๎อนกลิ่นอายของชาติพันธุ๑ 
ซึ่งศิลปะนูนสูงนูนตํ่าบางผลงานก็ทําให๎ผู๎คนระลึกถึงผลงานของปีกัสโซ  และงานแกะสลักบาง
งานก็ทําให๎ผู๎คนระลึกถึง “ติงฉางกวง”（丁韶光) รวมไปถึงภาพวาดของ “หยวนยุํนฝุ”
（袁运甫) ด๎วยรูปแบบที่แปลกประหลาดเกินจินตนาการที่มีลักษณะเหมือนกันกับภาพวาด
ตงปา  งานแกะสลักไม๎ของตงปาจึงไมํได๎เป็นเพียงแคํของประดับตกแตํงเทํานั้น ในการตกแตํง
สถาปัตยกรรมยังครอบคลุมไปถึงภาพวาดดอกไม๎ใบหญ๎า สัตว๑ และเมฆ เป็นต๎น ซึ่งเหลํานี้จะ
แกะสลักบนไม๎ที่ผํานการอบจนแห๎งที่ไมํแตกไมํผิดรูป เป็นประติมากรรมพื้นบ๎านโบราณของเผํา
นําซีที่หาได๎ยาก 

 

 ภาพที่ 2-18 ไม๎แกะสลักของเผําตงปา (http://www.china.com.cn) 
 
 
 
 
 

http://www.china.com.cn/
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การผลิตกระดาษ 

 เร่ิมปรากฏในสมัยราชวงศ๑หมิง (ปี ค.ศ. 1537 – ค.ศ.1627) ขุนนางสกุลหมูํได๎จ๎างชํางผลิต
กระดาษเข๎ามาเพื่อพัฒนาทักษะการผลิตกระดาษให๎กับชุมชนนําซี จนในสมัยปลายราชวงศ๑ชิง
กลายเป็น “หมูํบ๎านกระดาษ” กระดาษสีขาวมีไว๎สําหรับเขียนอักษรตงปาของชนเผํานําซี กระดาษ
ตงปาจึงเป็นสิ่งที่ใช๎ในการบันทึกตัวอักษรตงปาหรือมีไว๎สําหรับวาดภาพตําง ๆ ซึ่งถือเป็นกระดาษ
ทํามือของชนเผํานําซีที่หาได๎ยาก 
 กระดาษตงปาเป็นกระดาษที่ทํามาจากพืชพันธุ๑ป่าไม๎เฉพาะถิ่นของชนเผํานําซีที่อยูํในเขต
ภูเขาสูง  โดยผํานกระบวนการทางงานฝีมือตําง ๆจนกลายเป็นกระดาษทํามือที่มีความหนามาก
ที่สุดในประเทศจีน มีความทนทานสูง กระดาษตงปามีความหนาถึงขั้นสามารถนํามาเขียนได๎ทั้ง
สองด๎าน เนื่องจากสํวนหนึ่งจากดอกเหยานั้นมีพิษ ทําให๎สามารถป้องกันปลวกและแมลงได๎ ความ
คงทนในการจดบันทึกยาวนานถึง 800 -1,000 กวําปี อักษรภาพของชาวนําซี ซึ่งเป็นอักษรที่เร่ิม
ปรากฏขึ้นเมื่อพันกวําปีมาแล๎ว ในยุคเร่ิมแรก อักษรภาพของชาวนําซีสร๎างขึ้นเพื่อใช๎บันทึกคัมภีร๑
ของศาสนาตงปา (东巴教) ซึ่งเป็นศาสนาที่ชาวนําซีนับถือ จึงเรียกอักษรภาพนี้วําอักษรตงปา (
东巴文) ตํอมาในต๎นศตวรรษที่ 13 ชาวนําซีประดิษฐ๑อักษรขึ้นใหมํเป็นอักษรแทนเสียงเรียกวํา
อักษรเกอปา (哥巴文) ดังนั้น คัมภีร๑ที่ชื่อ คัมภีร๑ตงปา《东巴经》จึงถือได๎วําเป็นตัวแทน
ทางวัฒนธรรมที่สามารถใช๎สืบค๎นและศึกษาเร่ืองราวประวัติศาสตร๑ ศิลปวัฒนธรรม ความคิด ความ
เชื่อ ของชาวนําซีได๎เป็นอยํางดี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2-19 การผลิตกระดาษ (http://bbs.voc.com.cn)  
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ภาพที่ 2-20 กระดาษตงปา (http://www.artwork-cn.com)  
 
 มณฑลยูนนานมีชนกลุํมน๎อยมากที่สุดในจีน ซึ่งแตํละชนเผําจะอาศัยรวมกันในยูนนาน
และได๎รํวมกันสร๎างวัฒนธรรมที่สวยงาม  ชาวนําซีที่อาศัยอยูํในเขตลี่เจียงมณฑลยูนนานประเทศ
จีนมีวัฒนธรรมชนเผําที่ลึกซึ้ง พวกเขาไมํเพียงแตํมีความสามารถในการซึมซับวัฒนธรรมที่ดีของ
ชนชาติอ่ืน ๆ ไว๎ แตํยังสร๎างวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ๑ของตนเองขึ้นใหมํ คือวัฒนธรรมตงปาอีก
ด๎วย(http://baike.baidu.com) 
 เพื่อศึกษาและวิเคราะห๑วัฒนธรรมตงปาของชนเผํานําซี และจะใช๎วัฒนธรรมตงปาของลี่
เจียงเป็นองค๑ประกอบของของที่ระลึก ผู๎วิจัยได๎ศึกษาค๎นคว๎าข๎อมูลเพื่อใช๎ในการวิเคราะห๑และวิจัย 
ดังนี้  
 
 

เครื่องปั้นดินเผาตงปา 

 โดยทั่วไปวัสดุที่ใช๎ในการทําเคร่ืองปั้นดินเผาจะใช๎ดินเป็นหลัก ไมํมีสี  ข๎อมูลที่เกี่ยวข๎อง
คํอนข๎างน๎อย  ทําได๎เพียงสอบถามจากชํางฝีมือเทํานั้น (ภาพที่ 2-21) ปัจจุบันมีชํางฝีมือเพียงไมํกี่คน
ที่ยังสานตํอการทําเคร่ืองปั้นดินเผาตงแบบดั้งเดิม ซึ่งผลงานหลักคือตุ๏กตา (pottery figuins) 
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ภาพที่ 2-21  งานที่ยังไมํเสร็จของชํางฝีมือ (ผู๎วิจัย) 
 

2.10  การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 

นิยามของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

 ปัจจุบันยังไมํมีผู๎ให๎ความหมายทางวิชาการของคําวํา “ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก” ได๎อยําง
ชัดเจน  และแนวคิดที่เกี่ยวข๎องก็คํอนข๎างคลุมเครือ ปัจจุบันวิทยาศาสตร๑ได๎ให๎คํานิยามของ
ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกวําเป็นสินค๎าของที่ระลึกเพื่อการทํองเที่ยว คือสินค๎าที่นักทํองเที่ยวซื้อใน
ระหวํางกิจกรรมการทํองเที่ยว  เมื่อไมํกี่ปีที่ผํานมา มีผู๎เชี่ยวชาญและนักวิชาการจํานวนมากที่
พยายามทําการศึกษาค๎นคว๎าเกี่ยวกับแนวคิดดังกลําว (Ju Tao Zhuo,minResearch progress of 
domestic and foreign tourist souvenirs,2015) 
 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเป็นสํวนประกอบสําคัญของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยว  ประเภท
ของของที่ระลึกควรจะมาจากเอกลักษณ๑เฉพาะ  ที่สะท๎อนถึงสถานที่  การระลึกถึง วัฒนธรรม  การ
เก็บสะสม  และธุรกิจ เชํน อาหารบางชนิดที่มีลักษณะเฉพาะถิ่น แตํไมํสามารถเก็บรักษาเป็นระยะ
เวลานานได๎   ผลงานศิลปะที่มีเอกลักษณ๑ทางวัฒนธรรม แตํขาดเอกลักษณ๑เฉพาะถิ่น  สิ่งเหลํานี้ก็
ไมํสามารถนํามาเป็นของที่ระลึกได๎  (Wang Yu ,Thinking of development in tourism 
development and protection of Kangba unique regional culture,2008) 
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 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก หมายถึง ของที่ระลึกที่นักทํองเที่ยวซื้อในระหวํางการทํองเที่ยว  
เป็นวัตถุที่สะท๎อนถึงเอกลักษณ๑  ทําให๎ระลึกถึงสถานที่ทอํงเที่ยว  วัฒนธรรม  เอกลักษณ๑ของชนเผํา  
โบราณวัตถุ  โบราณสถาน ทัศนียภาพ  โดยใช๎วัสดุ  ประเพณีโบราณ  เทคนิค  และรูปแบบลักษณะ
ที่เป็นเอกลักษณ๑ของท๎องถิ่น  ซึ่งเป็นสินค๎าที่มีความจําเป็นตํออุตสาหกรรมการทํองเที่ยว 
 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกตามความหมายของผู๎วิจัย หมายถึง ผลิตภัณฑ๑ที่จําหนํายในสถานที่
ทํองเที่ยวซึ่งสามารถแสดงถึงเอกลักษณ๑เฉพาะถิ่นและสื่อถึงความทรงจํา  หัตถกรรม ความงามทาง
ศิลปะ  สามารถใช๎สอยได๎จริงในชีวิตประจําวัน พกพาสะดวก ขนสํงงําย เป็นของสะสมและมีมูลคํา
ในตัวเอง  โดยถือเป็นสินค๎าสําคัญทางอุตสาหกรรมการทํองเที่ยว สํวนใหญํมีเทคนิคทางหัตถกรรม
คํอนข๎างสูง ไมํสามารถลอกเลียนแบบได๎ สร๎างมูลคําในฐานะของที่ระลึกของแหลํงทํองเที่ยวนั้น ๆ  
ด๎วยการประยุกต๑ใช๎ทรัพยากรที่โดดเดํน  
  

ประเภทของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

 นักวิจัยทั้งในและตํางประเทศได๎ศึกษาและแยกประเภทผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกจากมุมมอง
ที่แตกตํางกัน หนึ่งในนักวิจัย于学谦 ได๎แบํงประเภทผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกออกเป็น 7 ประเภท 
ได๎แกํ ของที่ระลึกเพื่อประโยชน๑ใช๎สอย ของที่ระลึกเพื่อความบันเทิง ของที่ระลึกเพื่อการระลึกถึง 
ของที่ระลึกประเภทงานศิลปะ  ของที่ระลึกประเภทโบราณวัตถุ ของที่ระลึกประเภทของเลียนแบบ 
รวมไปถึงผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่สะท๎อนถึงเอกลักษณ๑เฉพาะถิ่น (xue Qian,moderntourism 
marketing, 2008) 
 顾维周 แบํงประเภทผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกออกเป็น 3 ประเภท ได๎แกํ ของที่ระลึก
ประเภทงานศิลปะ ของที่ระลึกเพื่อประโยชน๑ใช๎สอย และของที่ระลึกประเภทงานฝีมือ นักวิจัย
ตํางประเทศ  Gordon  ได๎แบํงประเภทผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกออกเป็น 5 ประเภท ของที่ระลึกที่เป็น
ภาพถํายแนววิจิตรศิลป์ ของที่ระลึกที่ทําจากผลิตภัณฑ๑ธรรมชาติ  ของที่ระลึกที่แสดงสัญลักษณ๑
ทั่วไป ของที่ระลึกที่แสดงเคร่ืองหมาย และของที่ระลึกที่ทําจากผลิตภัณฑ๑  นักวิจัยทั้งในและ
ตํางประเทศได๎มีการแบํงประเภทผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกได๎อยํางมีเอกลักษณ๑เฉพาะตนและไมํซ้ํา
ใคร (Gu Weizhou, tourism commodity development Shanghai,1990) 
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2.11  บทบาทของการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  
 โดยทั่วไปบทบาทของการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกหมายถึง “ผลิตภัณฑ๑ที่ผลิต
ขึ้นมาเพื่อตอบสนองความต๎องการของมนุษย๑และเป็นผลิตภัณฑ๑ที่มีประโยชน๑เพื่อการใช๎สอยใน
หลาย ๆ ด๎าน”  ดังนั้น  บทบาทของการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนอกจากจะพิจารณาถึง
ความสัมพันธ๑ของผู๎บริโภค  เคร่ืองจักร และสภาพแวดล๎อมแล๎วนั้น ควรจะเพิ่มบทบาทของ
ผลิตภัณฑ๑ใน 5 ด๎าน ดังตํอไปนี้ การออกแบบเพื่อการระลึกถึง การออกแบบเพื่อหน๎าที่ใช๎สอย การ
ออกแบบที่มีคุณคําทางความงาม การออกแบบเพื่อการถํายทอด และการออกแบบที่สัมพันธ๑กับการ
อนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อม    
 การออกแบบเพื่อการระลึกถึง ในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกอันดับแรกต๎อง
พิจารณาจากเอกลักษณ๑ทางวัฒนธรรมของสถานที่ทํองเที่ยวนั้น ๆ โดยเอกลักษณ๑ทางวัฒนธรรม 
นั้น ๆ จะทําให๎นักทํองเที่ยวสามารถนึกถึงความทรงจําที่สวยงามที่เกิดขึ้นในสถานที่ทํองเที่ยว และ
เข๎าใจเกี่ยวกับสถานที่ทํองเที่ยวนั้นมากยิ่งขึ้น 
 การออกแบบเพื่อประโยชน๑ใช๎สอย ในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น ควรทําให๎
ของที่ระลึกกลายเป็นสิ่งที่ขาดไมํได๎สําหรับนักทํองเที่ยว และไมํได๎เป็นแคํของตกแตํงบ๎านเทํานั้น 
นักทํองเที่ยวสํวนมากเวลาซื้อผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น ก็จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่เน๎น
เพื่อการใช๎สอยมากกวํา ดังนั้นในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกควรเน๎นการออกแบบ
ผลิตภัณฑ๑ของที่เน๎นด๎านประโยชน๑ในการใช๎สอย เพื่อเป็นการเพิ่มจุดขายในตัวผลิตภัณฑ๑ และทํา
ให๎ผลิตภัณฑ๑นั้น ๆ ได๎รับความนิยมจากนักทํองเที่ยวมากยิ่งขึ้น  
 การออกแบบที่มีคุณคําทางความงาม คุณคําทางความงามของผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก 
หมายถึง รูปลักษณ๑ภายนอกที่ทําให๎นักทํองเที่ยวประทับใจ ไมํวําจะเป็น การสร๎างแบบจําลอง สี 
และพื้นผิวของผลิตภัณฑ๑ คุณคํานี้มีอยูํในการสร๎างแบบจําลองที่มีความงามทางศิลปะ มีความงาม
ในตัวเอง และที่มากไปกวํานั้นคือ มีการผสมผสานกันระหวํางความงามด๎านฝีมือและความงามโดย
ธรรมชาติ ซึ่งสื่อถึงคุณคําและวัฒนธรรมทางประวัติศาสตร๑ สามารถเก็บสะสมได๎ จึงเป็นผลิตภัณฑ๑
ของที่ระลึกมีทั้งคุณคําทางศิลปะและคุณคําทางความงาม 
 การออกแบบเพื่อการถํายทอด  ในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น จะต๎องพิจารณา
จากจุดเดํนด๎านการถํายทอด สินค๎า นําเคร่ืองหมายการค๎าหรือการสร๎างรูปแบบถํายทอดลงใน
ผลิตภัณฑ๑ เพื่อสร๎างตราสินค๎าของสถานที่ทํองเที่ยว เป็นการสํงเสริมและเผยแพรํวัฒนธรรมให๎
กระจายไปทั่วโลก 
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 การออกแบบที่สัมพันธ๑กับการอนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อม   การสร๎างผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกจะต๎อง
เร่ิมจากการพิจารณาวัสดุที่จะนํามาใช๎ในการออกแบบผลิตภัณฑ๑โดยเลือกใช๎วัสดุที่มีประสิทธิภาพ  
ซึ่งทําให๎ไมํสิ้นเปลือง  มีความคงทนตํอการเก็บรักษา นํามาใช๎งานได๎จริง และเป็นการอนุรักษ๑
ทรัพยากรธรรมชาติ ดังนั้น  ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกจึงควรมีบทบาทเพื่อการระลึกถึง  เพื่อหน๎าที่ใช๎-
สอย เพื่อการถํายทอด มีคุณคําทางความงาม  และสามารถอนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อมได๎   เป็นพื้นฐานที่ทํา
ให๎ผลิตภณัฑ๑ของที่ระลึกของประเทศจีนกลายเป็นปัจจัยหลักที่ดึงดูดผู๎บริโภคทั้งในประเทศและ
ตํางประเทศได๎   ดังนั้น การนําจุดเดํนทั้ง 5 ด๎านน้ีมาใช๎กับการวางแผนและออกแบบผลิตภัณฑ๑จะ
ทําให๎ได๎รับผลประโยชน๑ทางเศรษฐกิจและผลตอบรับทางสังคมที่ดียิ่งขึ้น 
 

2.12  หัวข้อในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 
วัฒนธรรมของท้องถิ่น 

 วัฒนธรรมของท๎องถิ่น จะต๎องอยูํภายในบริเวณพื้นที่แหลํงท๎องถิ่นนั้น ๆ มีความเป็น
เอกลักษณ๑  มีประเพณีและวัฒนธรรมที่สืบทอดกันมาอยํางยาวนาน ซึ่งครอบคลุมไปถึงภูมิหลังของ
โบราณวัตถุ  รูปแบบของวัฒนธรรม  ขนบธรรมเนียมประเพณี  วิถีชีวิต  เป็นต๎น สิ่งสําคัญที่สุด
สําหรับผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้นไมํได๎วัดจากมูลคําราคา แตํวัดจากมูลคําทางวัฒนธรรม  การแสดง
ความรู๎สึก  และความทรงจํา  รวมไปถึงการถํายทอดความเป็นท๎องถิ่นและวัฒนธรรม  ดังนั้น ปัจจัย
ทางภูมิประเทศของสถานที่ทํองเที่ยวนั้น  เป็นเอกลักษณ๑เฉพาะที่ของผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก  เป็น
การดึงดูดนักทํองเที่ยวให๎เกิดความสนใจในผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น ๆ  ซึ่งวัสดุที่ใช๎ในการผลิต  
ตัวผลิตภัณฑ๑  รวมถึงการค๎าขายสินค๎าในท๎องถิ่นก็เป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให๎ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก
นั้นสามารถสะท๎อนเอกลักษณ๑เฉพาะถิ่นออกมาได๎ดี 
การขายสินค๎าผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก หมายถึง การขายสินค๎าภายในบริเวณท๎องถิ่นนั้น ๆ ซึ่งเป็น
ผลิตภัณฑ๑ที่หาซื้อได๎ยากหรือหาซื้อไมํได๎ในเขตท๎องถิ่นอ่ืน ๆ ทําให๎สินค๎ามีไมํเพียงพอตํอความ
ต๎องการของผู๎บริโภค  จนเป็นผลิตภัณฑ๑ที่มีเอกลักษณ๑เฉพาะและเป็นผลิตภัณฑ๑ชั้นเลิศ  นําไปสูํ
ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่มีทั้งประโยชน๑ในด๎านการใช๎สอย การระลึกถึง และมีเอกลักษณ๑เฉพาะของ
วัฒนธรรมในท๎องถิ่นนั้น   
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การออกแบบของที่ระลึก  

 การออกแบบของที่ระลึก มาจากกิจกรรมการสร๎างสรรค๑บนพื้นฐานทางวัฒนธรรมใน
ท๎องถิ่น  ต๎องใช๎มุมมองจากวิทยาการทางวิทยาศาสตร๑ และแนวคิดทางวัฒนธรรม  โดยมี
จุดมุํงหมายให๎เกิดเป็นสินค๎า  และกํอให๎เกิดแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก  ในการ
ออกแบบนั้นจะต๎องใช๎รูปแบบทางวัฒนธรรมที่มีความพิเศษในการพิจารณาเป้าหมายบนรากฐาน
ทางวัฒนธรรมในท๎องถิ่น  โดยใช๎คุณคําทางวัฒนธรรม  คุณคําทางสิ่งแวดล๎อมและธรรมชาติใน
การกําหนดแนวทาง  ด๎วยเอกลักษณ๑ทางความคิดและการแสดงออกเพื่อประคับประคอง ให๎เกิด
แนวคิดในการออกแบบชุดผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก  รูปแบบ และวิธีการแสดงออก  
 นอกจากนั้นยังต๎องยึดความร๎ูสึกนึกคิดและพฤติกรรมของผู๎บริโภคเป็นหลัก จากรากฐานทาง
วัฒนธรรม ทําให๎ผลิตภัณฑ๑สะท๎อนถึงเอกลักษณ๑เฉพาะของท๎องถิ่นออกมาได๎ยํางชัดเจน 
 

หลักการทางวัฒนธรรม  

  การออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเป็นการออกแบบทางวัฒนธรรมอยํางหนึ่ง เพราะการ
เป็นเปลี่ยนแปลงทางธรรมชาติของมนุษย๑  ที่ขับเคลื่อนมรดกทางประวัติความเป็นมาของการ
พัฒนาสังคมในประวัติศาสตร๑ของมนุษยชาติ  รูปแบบของประเพณี  ความคิด กฎเกณฑ๑ และ
ผลิตภัณฑ๑  ดังนั้นองค๑ประกอบของผลสําเร็จของมนุษย๑และมรดกที่เป็นแกํนแท๎ของสังคมก็เป็น
มรดกทางวัฒนธรรมเชํนกัน  วัฒนธรรมความต๎องการทางจิตวิญญาณเป็นแรงจูงใจหลักสําหรับ
นักทํองเที่ยวที่จะเดินทางมาทํองเที่ยว  ดังนั้น การเพิ่มความเข๎มแข็งทางวัฒนธรรมให๎กับผลิตภัณฑ๑
ของที่ระลึกจึงเป็นแนวคิดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ และเป็นปัจจัยสําคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรม
การทํองเที่ยว 
 

หลักการของนวัตกรรม 

 นวัตกรรม หมายถึง รูปแบบ แนวคิด หรือ วิธีการออกแบบใหมํ ๆ ทุกวันน้ีเราอยูํในยุคที่มี
การพัฒนาการทางเศรษฐกิจอยํางรวดเร็ว ความมั่งคั่งทางสังคมไมํได๎พึ่งพาแตํชนชั้นแรงงานเพียง
อยํางเดียวเทํานั้น ยังคงมีการนําวิธีการใหมํ ๆ เพื่อทําให๎เศรษฐกิจมีการเติบโตมากยิ่งขึ้น เมื่อมีความ
ต๎องการซื้อก็ยํอมมีความต๎องการขาย ดังนั้นจึงทําให๎เกิดชํองวํางในการพัฒนา ความต๎องการใหมํ ๆ 
จึงได๎เกิดขึ้นเชํนกัน  นักทํองเที่ยวสํวนมากเวลาซื้อผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น ก็จะเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่เน๎นเพื่อการใช๎สอยมากกวํา ดังนั้นในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก
ควรจะเน๎นการออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่เน๎นทั้งด๎านประโยชน๑ในการใช๎สอย และด๎านการระลึกถึง เพื่อ
เป็นการเพิ่มจุดขายในตัวผลิตภัณฑ๑ที่สามารถตอบสนองระดับความต๎องการทางด๎านวัฒนธรรม  
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ด๎านคุณคําทางความงามที่แตกตํางกัน  และทําให๎ผลิตภัณฑ๑นั้น ๆ ได๎รับความนิยม เกิดคุณคําทาง
ความงามเข๎ากับวิถีชีวิตของผู๎คน     
 การออกแบบนวัตกรรมควรคํานึงถึงปัจจัยทางด๎านการตลาดที่มุํงเน๎นการสร๎างสรรค๑ 
นวัตกรรม ในฐานะที่เป็นผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่ขยายตลาดการทํองเที่ยว   ในการออกแบบและ
ผลิตผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น ล๎วนเป็นการปรับตัวให๎เข๎ากับการพัฒนาของตลาด เพื่อดึงดูด
นักทํองเที่ยวให๎มาซื้อผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก ดังนั้นการสร๎างแบรนด๑ของผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกแบบ
ใหมํ ๆ ถึงจะเป็นสินค๎าที่มีควา  มแตกตํางจากสินค๎าประเภทเดียวกันโดยจะขึ้นอยูํกับความต๎องการ
ที่เปลี่ยนแปลงของตลาด ซึ่งแบรนด๑ของผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกแบบใหมํ ก็คือ ผลิตภัณฑ๑ที่ผํานการ
ปรับปรุงคุณภาพ การปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิต  การใช๎วัสดุอื่น ๆ รูปแบบทางธุรกิจและธุรกิจ
ด๎านวัฒนธรรม เพื่อเพิ่มความมีตัวตนและความนําเชื่อถือของผลิตภัณฑ๑  

หลักการความพึงพอใจ 

 ในสังคมปัจจุบันที่เต็มไปด๎วยความเรํงรีบและความตึงเครียดในชีวิต  ทําให๎ผู๎คนต๎องการ
ผลิตภัณฑ๑ที่ตอบสนองความพึงพอใจมากยิ่งขึ้น  เพื่อทําให๎พวกเขาได๎รับความสะดวกสบายและสึก
สบายใจ  ซึ่งสองสิ่งนี้ก็เป็นองค๑ประกอบที่ควรนํามาพิจารณาในการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่
ระลึก  โดยเป็นการนําเอาบทบาทของผลิตภัณฑ๑  การสร๎างแบบจําลอง  พื้นผิวสัมผัส  และเร่ืองราว
ที่เกี่ยวข๎องตําง ๆ มาสร๎างประสบการณ๑ในด๎านความงาม  ความเพลิดเพลิน  ความสนุก  ความโร
แมนติก  ความเรียบงําย  และความเป็นธรรมชาติที่เป็นแนวทางให๎มนุษย๑แสดงความร๎ูสึกไปใน
ทิศทางเดียวกัน 
 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกไมํเพียงต๎องมีคุณคําทางด๎านความงามและคุณประโยชน๑ในด๎านการ
ใช๎สอย แตํสิ่งที่สําคัญไปกวํานั้นคือรสนิยมในการออกแบบ  การนําเอาองค๑ประกอบตํางๆ มา
สร๎างสรรค๑เพื่อแสดงออกถึงอารมณ๑ผํานผลิตภัณฑ๑ เพื่อเป็นการกระตุ๎นจูงใจความร๎ูสึกของผู๎คน  ใน
การเลือกใช๎วัสดุเพื่อนํามาสร๎างผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น  สามารถนําวัสดุที่มีอยูํตามธรรมชาติมา
ใช๎ประโยชน๑เพื่อให๎เกิดความรู๎สึกใหมํ  นอกจากนั้นยังสามารถนําวัสดุในท๎องถิ่นมาใช๎ในการเพิ่ม
เสนํห๑ของแหลํงท๎องถิ่นลงบนตัวผลิตภัณฑ๑เพื่อทําให๎ผู๎คนมีความรู๎สึกแบบเดียวกัน   จุดมุํงหมายที่
สําคัญที่สุดในการพัฒนาเปลี่ยนแปลงรูปแบบผลิตภัณฑ๑ไมํเพียงให๎ความสําคัญในกับรูปลักษณ๑
ภายนอกเทํานั้น แตํต๎องให๎ความสนใจในด๎านความพึงพอใจของผู๎บริโภคเชํนกัน  เชํนเดียวกับ
ศาสตราจารย๑คณะคอมพิวเตอร๑และจิตวิทยา Donald  Norman แหํงมหาวิทยาลัยนอร๑ทเวสเทิร๑น ( 
Northwestern University ) ประเทศสหรัฐอเมริกา ที่ได๎กลําวไว๎วํา “ เป็นสิ่งสําคัญที่ผลิตภัณฑ๑
จะต๎องมีคุณสมบัติที่ดี และงํายตํอการใช๎งาน แตํสิ่งที่สําคัญไปกวํานั้นคือ ผลิตภัณฑ๑เหลํานั้นจะต๎อง
สามารถทําให๎ผู๎บริโภคเกิดความสุขได๎ ” 
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หลักในการน าไปใช้  

  ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก คือ ผลิตภัณฑ๑หรือของที่ระลึกที่สามารถนําไปใช๎ประโยชน๑ได๎จริง 
นักทํองเที่ยวสํวนมากเวลาซื้อของที่ระลึกนั้น ก็จะเลือกซื้อผลิตภัณฑ๑ที่เน๎นเพื่อการใช๎สอย  ทําให๎
ของที่ระลึกกลายเป็นสิ่งหนึ่งที่ขาดไมํได๎ในชีวิตมนุษย๑  การออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก
จําเป็นต๎องผสมผสานระหวํางหลักการนําไปใช๎  กลําวคือ การนําคุณคําทางความงามและคุณคํา
ทางการนําไปใช๎มาผสมผสานกันอยํางชาญฉลาด ทั้ง “สวยงามและใช๎สอยได๎จริง”  ทําให๎ดึงดูด
ผู๎บริโภคได๎มากขึ้น เพราะในระหวํางการทํองเที่ยว นักทํองเที่ยวจะมีการเลือกซื้อสิ่งของเพื่อเป็นที่
ระลึก  โดยพิจารณาถึง คุณสมบัติด๎านการพกพาของผลิตภัณฑ๑  ดังนั้น ในขั้นตอนการออกแบบจึง
ต๎องพิจารณาถึงปริมาณ ขนาด และโครงสร๎างของผลิตภัณฑ๑อยํางถี่ถ๎วน ขนาดของผลิตภัณฑ๑ที่ผําน
การคํานวณอยํางดีแล๎ว จะทําให๎สะดวกตํอการพกพา มีแคํผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่จะทําให๎เกิดการ
ระลึกถึง  การผสมผสานระหวํางรสนิยมทางความงามและการนําไปใช๎อยํางชาญฉลาด  จึงจะ
สามารถขยายตลาดและได๎รับการตอบรับจากนักทํองเที่ยว  ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกหลายรูปแบบที่
สามารถตอบสนองตํอความต๎องการที่แตกตํางของผู๎บริโภคได๎  ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่ถูก
ออกแบบมาเพื่อประโยชน๑ใช๎สอย ไมํเพียงแตํทําให๎ตลาดของที่ระลึกมีความหลากหลายมากขึ้น ทั้ง
ยังสามารถสร๎างโอกาสทางการค๎าและเพิ่มศักยภาพการแขํงขันในตลาดของที่ระลึกให๎เพิ่มมากขึ้น
อีกด๎วย  (Cheng Hui, A Study on the Design of Tourist Souvenirs Based on Product Perspective - 
A Case Study of the Design and Analysis of the Souvenirs of the Pig Cultural Tourism, 2015) 
 

2.13  องค์ประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 (Wang Honglin, 2010) การออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกมีองค๑ประกอบหลัก 4 ข๎อ 
ได๎แกํ ภูมิปัญญาท๎องถิ่น  วัสดุและกระบวนการผลิต  คุณสมบัติและความสามารถของผลิตภัณฑ๑  
การบรรจุภัณฑ๑ 
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ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

  มีบทบาทหน๎าที่เป็นตัวแทนทางวัฒนธรรมและเป็นสื่อในการถํายทอดที่มีประสิทธิภาพ  
ภูมิปัญญาจัดเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่มีความสําคัญตํอชุมชนเป็นอยํางมาก เพราะ สิ่งดังกลําว
เกิดขึ้นจากการสั่งสมองค๑ความรู๎ และประสบการณ๑  เพื่อเพิ่มพูนมูลคําของทรัพยากรให๎เหมาะสม
กับบริบทของสังคม   
 

วัสดุและกระบวนการผลิต 

 วัสดุ คือ องค๑ประกอบพื้นฐานและเป็นเงื่อนไขสําคัญของโครงสร๎างผลิตภัณฑ๑  ผํานการ
คัดสรรวัสดุที่แตกตํางกัน จะเป็นตัวแบํงเกรดและมาตรฐานของสินค๎าได๎เป็นอยํางดี การเลือกใช๎
วัสดุ สามารถบํงชี้ความแตกตํางของสถานที่ และบํงบอกถึงเอกลักษณ๑ของแหลํงทํองเที่ยวนั้น วัสดุ
ที่ใช๎ในการผลิตของที่ระลึก สํวนใหญํจะแบํงเป็นวัสดุแบบดั้งเดิมและวัสดุสมัยใหมํ วัสดุแบบ
ดั้งเดิม หมายถึง วัสดุที่โดดเดํนของท๎องถิ่น เชํน แมํพิมพ๑ไม๎ รูปปั้นดิน งานถักทอ กระดาษ  และ
เคร่ืองโลหะทองแดง เป็นต๎น วัสดุสมัยใหมํ หมายถึง วัสดุที่ผํานกระบวนการแปรรูปด๎วยวิธีการ
และเทคโนโลยีสมัยใหมํ ในการเลือกวัสดุเพื่อนํามาใช๎ออกแบบนั้น สามารถเลือกใช๎วัสดุที่มีอยูํใน
ท๎องถิ่น และยังสามารถใช๎วัสดุแบบใหมํมาผสมผสานกับวัสดุแบบดั้งเดิม  การใช๎วัสดุที่มีคุณภาพ
ตํางกันจะทําให๎ได๎ผลิตภัณฑ๑ที่แตกตํางกันออกไป ปัจจุบันของที่ระลึกสํวนใหญํเน๎นเร่ือง
หัตถกรรมพื้นถิ่น ดังนั้น เมื่อออกแบบควรรักษาความสมดุลของความตํอเนื่องระหวํางเทคนิคแบบ
ดั้งเดิมและเทคโนโลยีสมัยใหมํ ซึ่งถือเป็นจุดเปลี่ยนสําคัญของการอนุรักษ๑วัฒนธรรมท๎องถิ่นกับ
การคิดต๎นนวัตกรรม （Tianjin Normal University, Tianjin300387, China） 
  
 

คุณสมบัติผลิตภัณฑ์ 

 ผลิตภัณฑ๑ที่ใช๎ในชีวิตประจําวันสามารถแบํงออกเป็น ความสามารถทางวัตถุ  และ
ความสามารถทางจิตวิญญาณเป็นสํวนใหญํ ของที่ระลึกนั้นเป็นผลิตภัณฑ๑ที่มีความพิเศษ  ซึ่งใช๎
ความแตกตํางของเอกลักษณ๑เฉพาะถิ่น รสนิยม ศาสนา  ความเลื่อมใสศรัทธา  เพื่อให๎ผู๎บริโภค
เข๎าถึงถึงอารมณ๑และจิตวิญญาณ  ความสามารถทางวัตถุ  หมายถึง  ความสามารถด๎านประโยชน๑ใช๎
สอยของผลิตภัณฑ๑  ที่มีทั้งประโยชน๑ใช๎สอยและเปี่ยมไปด๎วยจิตวิญญาณ ซึ่งเป็นแนวโน๎มที่จะทํา
ให๎ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกพัฒนาได๎อยํางแนํนอน  การไมํหยุดพัฒนาความสามารถของผลิตภัณฑ๑
ควบคูํกับการสํงผลทางอารมณ๑ จะเป็นตัวการสําคัญที่ทําให๎ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกยังคงความ
สมบูรณ๑แบบตํอไป  (Shang Hongyan, 2006) 
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 การบรรจุภัณฑ๑ เป็นวิธีการเพิ่มคุณคําให๎กับสินค๎าที่ดีที่สุด เป็นขั้นตอนการดําเนินงานที่
ทันสมัยและขาดไมํได๎อยํางหนึ่ง เพราะนอกจากจะเป็นการรักษาหํอหุ๎มป้องกันสินค๎าแบบพื้นฐาน
แล๎ว ยังเป็นการตกแตํงภาพลักษณ๑ให๎สวยงาม และเพิ่มมูลคําให๎กับสินค๎าด๎วย  ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกนั้น  เร่ืองบรรจุภัณฑ๑มักเป็นสิ่งที่ถูกมองข๎ามอยูํเสมอ  ของที่ระลึกถูก
สํวนมากจะถูกนําไปเก็บเป็นผลงานทางด๎านศิลปะหรือเป็นของขวัญ  โดยเฉพาะอยํางยิ่งใน
ประเทศจีนที่ให๎ความสําคัญกับการแสดงความร๎ูสึกเป็นอยํางมาก มีความจําเป็นอยํางยิ่งที่จะต๎อง
ยกระดับคุณภาพของบรรจุภัณฑ๑  โดยการออกแบบผลิตภัณฑ๑ต๎องคํานึงถึงความสะดวกในการ
ขนสํง พกพา ความสวยงาม เหมาะสมและมีความเป็นเอกลักษณ๑ที่สอดคล๎องกับสินค๎า แตํควร
หลีกเลี่ยงการใช๎สิ่งของที่หรูหราฟุ่มเฟือย（Beijing Tourist souvenirs innovative packaging 
design） 

 
 
2.14  วิธีการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 
การสืบทอดการออกแบบ 

 แนวคิดของผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกกับงานหัตถกรรมนั้นมีความแตกตํางกัน กลําวคือ  
ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกอาจผลิตออกมาในรูปแบบใดก็ได๎  ไมํวําจะเป็นภาพหนึ่งภาพ  หรือก๎อนหิน
สักก๎อน  ล๎วนสามารถทําให๎ระลึกถึงวัตถุ  เหตุการณ๑  หรือคนได๎  และแนํนอนของที่ระลึกยัง
ครอบคลุมไปถึงงานหัตถกรรม  แตํงานหัตถกรรมไมํจําเป็นต๎องเป็นของที่ระลึกเสมอไป  งาน
หัตถกรรมบางงานต๎องการเพียงความสวยงามของวัสดุที่ใช๎ บวกกับฝีมือที่ดีเยี่ยมก็เพียงพอใน
ปัจจุบันคอมพิวเตอร๑และเคร่ืองจักรได๎รับการพัฒนาจนทําให๎มีการผลิตของที่ระลึกได๎ในจํานวน
มาก  สินค๎ามีการกระจายตัวในวงกว๎าง  ผู๎คนเกิดความคุ๎นชินจนกลายเป็นของธรรมดา ของดีที่หา
ยากจึงมีราคาสูง  แตํในทางกลับกันมูลคําและความโดดเดํนของงานหัตถกรรมที่หายากนั้นใน
กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกก็ได๎รับการพัฒนาอยํางตํอเนื่องเพื่อให๎ผู๎คนตระหนักถึง
ความสําคัญของงานหัตถกรรมที่สืบทอดตํอกันมาแตํดั้งเดิม  ดังนั้นจึงควรสํงเสริมให๎มีการอนุรักษ๑
หัตถกรรมแบบดั้งเดิมและการสืบทอดวัฒนธรรมประเพณีท๎องถิ่นให๎สืบไป  และจุดกําเนิดของ
ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกทําให๎กลายเป็นสิ่งที่อุดมไปด๎วยความหมายทางประวัติศาสตร๑และวัฒนธรรม 
ซึ่งการผสมผสานกันระหวํางวัฒนธรรมและทักษะความชํานาญที่มีมาแตํด้ังเดิมนั้นทําให๎งาน
หัตถกรรมแบบดั้งเดิมและวัฒนธรรมท๎องถิ่นกลายเป็นทัศนียภาพอันงดงาม 
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การปรับปรุงแก้ไขการออกแบบ  

  การปรับปรุงผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเป็นการเพิ่มประสิทธิภาพการออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่มี
อยูํ  เปลี่ยนสิ่งที่คุ๎นเคยให๎กลายเป็นสิ่งที่ไมํรู๎จัก  แล๎วคํอยพัฒนาให๎เกิดเป็นความคิดสร๎างสรรค๑  บน
พื้นฐานของการปรับปรุงแก๎ไขข๎อบกพรํองของผลิตภัณฑ๑จากการออกแบบเดิมที่มีอยูํ  หรือใช๎วัสดุ
และกระบวนการเพื่อสร๎างสรรค๑ออกมา  ชํวยให๎ประหยัดคําใช๎จํายและลดการใช๎วัสดุ  เป็นการ
ลงทุนน๎อยแตํได๎ผลประโยชน๑สูง ทั้งยังสามารถให๎นักทํองเที่ยวได๎มีสํวนรํวมในการออกแบบกับ
ผู๎ออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกโดยตรง  และการออกแบบที่ดีสามารถปรับปรุงให๎สินค๎าที่ขายไมํ
ออกกลายเป็นสินค๎าที่ขายได๎อยํางรวดเร็ว  การปรับปรุงการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก  
สามารถวิเคราะห๑องค๑ประกอบได๎ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2-22 องค๑ประกอบการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก   
 
 จากองค๑ประกอบในการการออกแบบทั้ง 5 ข๎อข๎างต๎น  เลือกหนึ่งขององค๑ประกอบเพื่อ
นํามาปรับปรุงแก๎ไข 
 
 
 
 
 
 
 

องค๑ประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก 

หัวข๎อ 
การสร๎าง คุณสมบัติ วัสดุ เทคนิค 
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การออกแบบนวัตกรรม 

 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก ไมํได๎เพียงแคํทําให๎ร๎ูสึกระลึกถึงและมีประโยชน๑ใช๎สอยเทํานั้น แตํ
ยังสะท๎อนถึงวิสัยทัศน๑ใหมํที่มีความโดดเดํน  ดังนั้นการออกแบบนวัตกรรมจึงเป็นชํองทางใหมํที่
จะทําให๎สินค๎ามีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในยุคปัจจุบันที่มีความก๎าวหน๎าทางเศรษฐกิจสูง  
ความมั่งคั่งทางสังคมไมํได๎เกิดจากกําลังในการทํางานของคนเพียงคนเดียวอีกตํอไป แตํมาจาก
ความต๎องการใหมํที่เกิดขึ้นเร่ือย ๆ ที่มาฉุดให๎เศรษฐกิจเจริญเติบโต และสามารถสร๎างความ
ต๎องการให๎เกิดขึ้นได๎  เพราะเมื่อเกิดความต๎องการก็เกิดตลาดและชํองทางในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ตํอไป     
 สําหรับนักออกแบบและนักพัฒนานั้น  ขั้นตอนการผลิตเป็นเพียงแคํหนึ่งในวิธีการแสดง
ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเทํานั้น ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกตํางหากที่เป็นเป้าหมายสูงสุด  ดังนั้นผลิตภัณฑ๑
ของที่ระลึกจึงควรพัฒนามาจากมุมมองทางการตลาด  สํารวจความต๎องการของตลาดและใช๎ความ
ต๎องการใหมํ ๆ เหลํานั้นเพื่อกระตุ๎นการเติบโตทางเศรษฐกิจการทํองเที่ยว  ทําความเข๎าใจเกี่ยวกับ
วัฒนธรรม  ประวัติศาสตร๑  และใช๎แนวคิดและเทคโนโลยีที่ทันสมัยของยุคปัจจุบัน  ฟื้นฟูและ
พัฒนาเพื่อให๎เกิดการผสมผสานกันอยํางลงตัว ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเป็นสิ่งที่สะท๎อนให๎เห็นถึง
เอกลักษณ๑และสัญลักษณ๑ทางวัฒนธรรม ผู๎ออกแบบจะต๎องทําความเข๎าใจทางประวัติศาสตร๑  
วัฒนธรรมของชนเผํา และวัฒนธรรมท๎องถิ่น ศึกษาค๎นคว๎าจนสามารถเข๎าใจได๎อยํางลึกซึ้งถึง 
จิตวิทยาและสุนทรียศาสตร๑สมัยใหมํ จึงจะสามารถออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่เต็มไปด๎วยกลิ่นอายของ
ยุคสมัยและความหมายทางวฒันธรรมได๎ 
  
 

2.15  คุณค่าของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกวัฒนธรรมตงปา ชนเผ่าน่าซี 
 เน่ืองจากการพัฒนาทางการทํองเที่ยว ทําให๎ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่เป็นที่นิยมมากขึ้น จน

การซื้อของที่ระลึกกลายเป็นแฟชั่นอยํางหนึ่ง ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกมีมูลคํามหาศาล  " การพัฒนา

ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกวัฒนธรรมตงปา ชนเผํานําซี " เป็นการศึกษาค๎นคว๎าคุณสมบัติพื้นฐานทาง

วัฒนธรรมและพื้นฐานทางภูมิศาสตร๑ของเมืองลี่เจียง  ดังนั้น " การพัฒนาผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก

วัฒนธรรมตงปา ชนเผํานําซี " จึงเน๎นในคุณคําในด๎านเศรษฐกิจ คุณคําด๎านการเผยแพรํ และคุณคํา

ในด๎านการอนุรักษ๑ 
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คุณค่าด้านเศรษฐกิจ 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเป็นการลงทุนต่ํา ผลตอบแทนสูง และมีอิทธิพลมากใน

อุตสาหกรรมยุคใหมํ ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเป็นหนึ่งสํวนประกอบที่สําคัญในอุตสาหกรรมการ

ทํองเที่ยว ไมํเพียงแตํเป็นการเพิ่มโอกาสให๎กับอุตสาหกรรมการทํองเที่ยว ทั้งยังสร๎างผลประโยชน๑

ในทางเศรษฐกิจได๎มหาศาล เนื่องจากการพัฒนาด๎านอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวของประเทศจีน ทํา

ให๎โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกยิ่งมีบทบาทและมีลําดับชั้นที่กว๎างมากยิ่งขึ้น สํงผล

ให๎เป็นผลประโยชน๑ในด๎านเศรษฐกิจ และออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่สอดคล๎องกับยุคสมัย ในเพื่อดึงดูด

ผู๎บริโภคประเภทตําง ๆ และรองรับการเจริญเติบโตด๎านเศรษฐกิจของประเทศจีน น่ีก็เป็นเหตุผลใน

การพัฒนาผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่สื่อถึงวัฒนธรรมตงปาแหํงชนเผํานําซี เพื่อเป็นการกระตุ๎น

เศรษฐกิจทางการทํองเที่ยวของเมืองลี่เจียง  

 

คุณค่าด้านการเผยแพร่ 

 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกมีหน๎าที่สนองความต๎องการของผู๎บริโภคและมีหน๎าที่สะท๎อนคุณคํา

ของแหลํงที่มา ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกไมํเพียงแตํเป็นสินค๎าที่สื่อถึงสถานที่ทํองเที่ยวนั้น ๆ แตํยัง

เป็นสินค๎าที่เป็นตัวแทนในการแนะนําสถานที่ทํองเที่ยวนั้น ๆ อาจกลําวได๎วําเนื้อแท๎ของผลิตภัณฑ๑

ของที่ระลึกนั้นเปรียบเสมือนการแสดงออกทางขําวสารซึ่งเป็นผลิตภัณฑ๑ที่ถํายทอดตามลักษณะ

ทางภูมิศาสตร๑ตามสถานที่ทํองเที่ยวนั้น ๆ เสมือนนามบัตรหนึ่งใบที่มีหน๎าที่ในการแนะนํา เผยแพรํ 

และถํายทอดเอกลักษณ๑ทางวัฒนธรรมของตนเอง จากการศึกษาค๎นคว๎าคร้ังนี้ ผู๎วิจัยได๎ผลิต

ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่สื่อถึงลักษณะทางภูมิศาสตร๑ ลักษณะทางวัฒนธรรม เพื่อให๎ผู๎บริโภคร๎ูสึก

ถึงวัฒนธรรมพื้นถิ่นของเมืองลี่เจียง และบอกตํอ เร่ืองราวเกี่ยวกับธรรมชาติ วัฒนธรรม จนทําให๎

ผู๎คนเร่ิมสนใจในเมืองลี่เจียงมากขึ้น    

（ZHANGDONGSHEN，ZHUHONG，Culture and meaning sales and marketing，1998 

NO.8） 
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คุณค่าด้านการอนุรักษ์ 

 ผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกเป็นสิ่งที่มีหน๎าที่เพื่อสื่อถึงวัฒนธรรมตงปาของชนเผํานําซี การ

นําเสนอเกี่ยวกับวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ๑เฉพาะของชนเผําพื้นเมืองในเมืองโบราณลี่เจียงมีอยูํ

หลากหลายวิธี จําเป็นต๎องผํานการสํารวจจากกลอนเพลง รูปวาด ผลงานศิลปะ วิวทิวทัศน๑ งานฝีมือ

ในท๎องถิ่น จนกระทั่งประเพณีวัฒนธรรม เป็นต๎น จากขั้นตอนในการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึก

โครงสร๎างพื้นฐานในการทําการสํารวจคือการอนุรักษ๑วัฒนธรรมที่ล้ําคําเหลํานี้ การถํายทอด

วัฒนธรรมผํานผลิตภัณฑ๑ของที่ระลึกที่ทําให๎ผู๎คนร๎ูสึกสนใจมากยิ่งขึ้น และปลูกฝังใหผ๎ู๎คนเหลํานั้น

เห็นคุณคําในการอนุรักษ๑วัฒนธรรม    
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2.16   สรุป 
แรกเร่ิม ผู๎วิจัยได๎ทําการศึกษาข๎อมูลจํานวนมากผํานทางเอกสารงานวิจัย หนังสือที่เกี่ยวข๎อง 

และข๎อมูลบนอินเตอร๑เน็ต ได๎เข๎าใจลึกซึ้งถึงข๎อมูลทั้งทางด๎านการทรัพยากรธรรมชาติ การเติบโต

ของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวของเมืองลี่เจียง รวมทั้งสเนํห๑ของวัฒนธรรมตงปาที่สื่อออกมาผําน

ทาง ดนตรี ระบํา ตัวอักษร ภาพวาด และข๎าวของเคร่ืองใช๎ตํางๆ ประกอบกับความรู๎ทางด๎าน

ทัศนศิลป์ที่ผู๎วิจัยมีแล๎ว ทําให๎ตัดสินใจนําความร๎ูที่มีมาประกอบกับข๎อมูลที่ศึกษามาจัดทําเป็น

งานวิจัยเพื่อการออกแบบของที่ระลึกจากวัฒนธรรมตงปาขึ้นมา  มีจุดประสงค๑เพื่อชูเอกลักษณ๑ของ

วัฒนธรรมตงปาขึ้นมา และดึงดูดนักทํองเที่ยวให๎มาสนใจของที่ระลึกมากขึ้น ทั้งหมดนี้ จะต๎องผําน

การศึกษารายละเอียด ตํางๆมากมาย เพื่อที่จะนําองค๑ความร๎ูมาผสมผสานกับศิลปะได๎อยํางลงตัว 



   
 

48 
 

บทที ่3 

วิธีด าเนินการวิจัย 

 

3.1  ที่มาของการส ารวจ 
 เพื่อให้เข้าใจวัฒนธรรมตงปาอย่างถ่องแท้ และหาองค์ประกอบในการออกแบบที่
เหมาะสม เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สะท้อนถึงวัฒนธรรมตงปา ชนเผ่าน่าซี เมืองลี่เจียง 
 แนวคิด : องค์ประกอบของวัฒนธรรมตงปา+การออกแบบผลิตภัณฑ์= ผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกรูปแบบใหม่ 
 ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง : ส ารวจและวิเคราะห์ความเหมือนและความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกในเมืองลี่เจียงและสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน และสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมจากช่างฝีมือในท้องที่ 

3.2  การส ารวจสถานที่จรงิ 

 จุดประสงค์ของการส ารวจ : เพื่อศึกษาวัฒนธรรมตงปาอย่างลึกซึ้ง และน างานฝีมือที่ถูก
สืบทอดจากรุ่นสู่รุ่นของชาวตงปามาผสมผสานกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

 

พิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมตงปา และกระดาษตงปา 

รูปแบบสถาปัตยกรรมของพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมตงปาเป็นรูปแบบวัฒนธรรมดั้งเดิมของ
ชนเผ่าน่าซี ซึ่งตั้งอยู่ใจกลางสวนสาธารณะเฮยหลงเจียง เมืองลี่เจียง มีพื้นที่ 7 ไร่ ตัวอาคาร
ออกแบบให้สะท้อนถึงความดั้งเดิมของชาวน่าซี  พิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมตงปาก่อตั้งขึ้นเมื่อปี ค.ศ. 
1984 มีของสะสมกว่า 12,000 ชิ้น และเกือบ 3,000 ชิ้นที่เป็นของสะสมที่มาจากชาวน่าซี  และเป็น
สถานที่ที่รวบรวมโบราณวัตถุของชาวตงปาไว้ครบและสมบูรณ์ที่สุด ซึ่งมีการดูแลรักษามานานนับ
หลายปี เพื่อสืบทอดให้กับคนรุ่นหลัง ท าให้พิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมตงปากลายเป็นพิพิธภัณฑ์ที่คน
ทั่วโลกให้ความสนใจ และเป็นพิพิธภัณฑ์ที่ควรค่าแก่การเข้าชมที่สุดแห่งหนึ่งของมณฑลยูนนาน 
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ภาพที่ 3-1 แผนที่ของพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมตงปา 

 

 

ภาพที่ 3-2 ประตูหลักของพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมตงปา   

ภาพท่ี 3-3 อักษรตงปาที่อยู่ภายในพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมตงปา 
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ภายในพิพิธภัณฑ์แบ่งห้องจัดนิทรรศการออกเป็น 3 ห้องโถง ห้องนิทรรศการศาสนาตงปา 

ผู้เข้าชมจะได้เห็นถึงพิธีกรรมทางศาสนาของชาวตงปาโบราณ นอกจากนี้ยังสามารถชมความ

หลากหลายของภาพและข้อความที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมตงปา และยังมีการเก็บรวบรวมคัมภีร์

โบราณ  ภาพวาด  วัตถุโบราณที่ใช้ในพิธีทางศาสนา รวมทั้งการผลิตเคร่ืองครัวและการใช้ชีวิตของ

ชาวน่าซีโบราณ เป็นต้น แสดงกระบวนการทางวัฒนธรรมของชาวน่าซีตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 

ทั้งนี้พิพิธภัณฑ์ตงปายังได้ร่วมมือระหว่างประเทศกับแคนาดาและสวิตเซอร์แลนด์ 

ห้องโถงที่ 1 ห้องนิทรรศการศาสนาตงปาที่ ผู้เข้าชมจะได้เห็นถึงพิธีกรรมทางศาสนาของ

ชาวตงปาโบราณ 

 
ภาพที่ 3-4 ห้องนิทรรศการศาสนาตงปา 
ห้องโถงที่ 2 ห้องนิทรรศการคัมภีร์โบราณตงปา ภาพวาด เคร่ืองปั้นดินเผา  และกระดาษตงปา 
 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3-5 คัมภีร์โบราณตงปา และค าอธิบายความหมายคัมภีร์โตงปาโบราณ 
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ภาพที่ 3-6 ค าอธิบายความหมายภาพวาดตงปาโบราณ 

 

 

ภาพที่ 3-7 ภาพวาดตงปาโบราณ 
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ภาพที่ 3-8 รูปปั้น 
 

 

 

ห้องโถงที่ 3 ห้องนิทรรศการอักษรตงปา นักบวช พิธีกรรม และเทศกาล 
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ภาพที่ 3-9 ค าอธิบายเกี่ยวกับเพลงตงปา 

 

ภาพที่ 3-10 ค าอธิบายเกี่ยวกับนักบวช และเทศกาล 
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ศูนย์เรียนรู้วัฒนธรรมตงปา ชนเผ่าน่าซ ี

ศูนย์เรียนรู้ตัวอักษรของชาวน่าซี ยึดตัวอักษรที่ชาวน่าซีใช้เป็นหลัก  มีการจัด

นิทรรศการ การจ าหน่ายสินค้า และจุดเรียนรู้ มีพื้นที่ก่อสร้างเกือบ 300 ตารางเมตร ตั้งอยู่ในใจ

กลางของเมืองโบราณลี่เจียง สร้างขึ้นในปี ค.ศ . 2015 แกลเลอร่ีศิลปะพื้นบ้านแห่งนี้มีความโดดเด่น 

แต่เรียบง่าย ทั้งยังเปิดกว้างด้านแนวความคิด  วางแผนและจัดสรรออกเป็น 6 ส่วน ได้แก่ พื้นที่เพื่อ

ศึกษาตัวอักษร พื้นที่เพื่อศึกษาด้านงานหัตถกรรมและงานศิลปะ พื้นที่เพื่อศึกษาวัฒนธรรมและ

ภาพวาดโบราณ พื้นที่เพื่อศึกษาภาษาและตัวอักษรน่าซี  พื้นที่เพื่อศึกษาด้านอาวุธและเคร่ืองใช้  

และพื้นที่เพื่อการศึกษาที่เปิดให้ผู้เยี่ยมชมสามารฝึกเขียนตัวอักษรได้ 

 
ภาพที่ 3-11 แผนทีศู่นย์เรียนรู้วัฒนธรรมตงปาน่าซี และศูนย์เรียนรู้วัฒนธรรมตงปาน่าซี 
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ภาพที่ 3-12  ฝึกเขียนอักษรตงปาที่จุดเรียนรู้อักษรตงปา 

 

 

ภาพที่ 3-13 ภาพวาดตงปา 

 

สัมภาษณ์ช่างฝีมือชาวน่าซี 

 ในการลงภาคสนามครั้งน้ี  ผู้วิจัยรู้สึกโชคดีเป็นอย่างยิ่ง เนื่องจากผู้วิจัยได้พบกับอาจารย์
หยิ่นกัง (yǐnāng) ผู้สืบทอดงานฝีมือของชาวตงปา บรรยากาศการสัมภาษณ์เป็นไปอย่างอบอุ่นและ
เป็นกันเอง ซึ่งท่านเล่าว่า งานฝีมือที่ผลิตขึ้นนี้ เน้นความดั้งเดิมเป็นหลัก เน่ืองจากท่านหยิ่นกังเป็นผู้
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ชื่นชอบในงานศิลปะอยู่แล้วจึงอยากสืบทอดศิลปะอันเก่าแก่นี้ไว้ไม่ให้สูญหาย จึงได้เปิดร้านนี้ขึ้น
เพื่อให้คนรุ่นหลังสามารถเข้ามาเยี่ยมชมและเรียนรู้  ผลงานของท่านหยิ่นกังจะเน้นการน าลักษณะ
ของเทพเจ้าของชาวตงปามาออกแบบเป็นเคร่ืองประดับและของตกแต่งชิ้นเล็ก ๆ เป็นหลัก ซึ่ง
ผลงานนั้นมีความโดดเด่นไม่เป็นสองรองใครและได้รับ ความสนใจจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก 

ภาพที่ 3-14 ห้องท างานของอาจารย์หยิ่นกัง 

 

เมื่อกล่าวถึงงานศิลปะแบบดั้งเดิม อาจารย์หยิ่นกังได้ให้ความเห็นว่าน่าเป็นห่วง
อย่างมากที่จะสูญหายไป เนื่องจากลี่เจียงเป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของจีน สินค้าจ านวนมากที่
น าเข้าจากภายนอก คนพื้นที่ส่วนมากค านึงแต่การน าสินค้ามาวางจ าหน่ายเพื่อเงิน ส่งผลให้งาน
ศิลปะเก่าแก่ของลี่เจียงค่อย ๆ เลือนหายไป อาจารย์หยิ่นกังจึงมีความตั้งใจอย่างยิ่งในการสร้าง
ผลงานที่สะท้อนถึงความงามทางวัฒนธรรมอันเก่าแก่ของลี่เจียงให้คงอยู่สืบไป 

 

ภาพที่ 3-15 อาจารย์หยิ่นกังขณะอธิบายถึงแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงาน    
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ภาพที่ 3-16 ผลงาน “ความโชคดี” 

 

ผลงานที่ได้รับแรงบันดาลใจจากปลาและงวงช้าง ซึ่งค าว่า象(xiàng) แปลว่าช้างออกเสียง
คล้ายกับค าว่า祥(xiáng) ที่แปลว่าโชคดี อีกทั้งปลาที่ชาวจีนเชื่อว่าเป็นตัวแทนของความโชคดี เมื่อ
น ามาผสมผสานกับศิลปะอันเก่าแก่แล้วท าให้ได้ผลงานที่งดงามและแปลกใหม่ 

ผู้วิจัยมีความเห็นว่าทุกวัฒนธรรมล้วนมีความส าคัญที่ต้องมีผู้สืบทอด ถ้าหากเพียงแค่พบ
แล้วปล่อยผ่านไม่มีการสอบทอด วัฒนธรรมอันล้ าค่าเหล่านั้นก็จะสูญหายและถูกลืมเลือนไปใน
ที่สุด  ท าให้ผู้วิจัยตระหนักได้ว่า การสืบทอดวัฒนธรรมอันเก่าแก่นั้นมีความส าคัญมาก ผู้วิจัยจึง
หวังเป็นอย่างยิ่งว่าการศึกษาศิลปะวัฒนธรรมของชนเผ่าตงปาในคร้ังนี้จะเป็นประโยชน์และ
สามารถน าไปใช้ได้จริง 

 

เยี่ยมชมการผลิตกระดาษตงปา 

 ในเมืองโบราณลี่เจียงผู้วิจัยพบว่ามีร้านค้าเพียงสามร้านเท่านั้นที่ยังคงใช้กระบวนการผลิต
กระดาษแบบดั้งเดิม กระดาษที่ผลิตน้ันมีคุณภาพดีและมีความยืดหยุ่นมาก สามารถเก็บรักษาได้เป็น
เวลานาน ด้วยลักษณะเฉพาะนี้จึงท าให้มีผู้คนแวะเวียนข้ามาซื้อเป็นจ านวนมาก 
 การเที่ยวชมและถ่ายภาพในคร้ังนี้ท าให้ผู้วิจัยทราบถึงวัตสดุและขั้นตอนวิธีการที่ใช้ในการ
ผลิตกระดาษตงปา 
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3.3  วัตถดุิบที่ใช้  

วัตถุดิบที่น ามาผลิตกระดาษตงปาคือ 荛花（Wikstroemia canescens (Wall.) Meisn.）
ซึ่งเป็นไม้พุ่มขนาดเล็กชนิดหนึ่งที่เกิดบนพื้นที่สูง ความสูงของต้นประมาณ 1 เมตร ล าต้นขนาด
เท่าหัวแม่มือ และมีพิษบริเวณเปลือกของล าต้น นอกจากนี้ ในขั้นตอนการผลิตกระดาษตงปายัง
จ าเป็นต้องมีส่วนผสมของใบกัญชา ขี้เถ้าของเศษหญ้าและเศษไม้มาใช้ในการหมักบ่มและฟอกสี 

และใช้น้ ากระบองเพชรเพื่อให้เกิดการยึดเกาะเป็นเนื้อเดียวกันของกระดาษ 荛花 (ráo huā) ชื่อ
วิทยาศาสตร์：Wikstroemia canescens (Wall.) Meisn. เป็นพืชวงศ์กฤษณาสกุล Wikstroemia 
พบมากในเนปาล ทิเบต และพื้นที่อื่น ๆ ของจีน เจริญเติบโตที่ระดับความสูง 2,800 เมตร ตามเนิน
เขา ปัจจุบันยังไม่มีการน ามาขายพันธ์เพาะปลูก (http://image.so.com) 

ภาพที่ 3-17 荛花 (ráo huā)   

 

 
 

 
 

 

 
 

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=Wikstroemia&action=edit&redlink=1
http://image.so.com/
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วัสดุอุปกรณ์ท่ีใช้ในการผลิตกระดาษ 

 วัสดุอุปกรณ์ที่บรรพบุรุษของชาวน่าซีใช้ในการผลิตกระดาษนั้นล้วนเป็นวัสดุอุปกรณ์ที่มี

อยู่ในท้องถิ่น โดยวัสดุหลักที่ใช้คือไม้และหิน ใช้เคร่ืองมือหลากหลายผ่านกรรมวิธีที่เรียบง่าย

สะท้อนความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการที่ไม่เหมือนใคร ต่อไปนี้เป็นการแนะน าสั้น ๆ เกี่ยวกับ

เคร่ืองมือที่จ าเป็นต้องใช้ในกระบวนการผลิตกระดาษ 

 อ่างไม้ : ใช้ในการแช่ไม่และเก็บกระดาษ เป็นอ่างไม้ขนาดใหญ่ที่ชาวน่าซีใช้ใน

ชวีิตประจ าวัน ใช้หวายสานในแนวตั้งเข้ากับไม้กระดาน ขนาดแตกต่างกันออกไป สามารถใส่น้ า

ได้ประมาณหนึ่งลูกบาศก์เมตร (http://blog.sina.com.cn) 

 

ภาพที่ 3-18 อ่างไม้ (http://blog.sina.com.cn) 

 ท่อนไม้และค้อน : ใช้ค้อนทุบเพื่อแยกเส้นใยกระดาษแล้วใช้เมือนวด  

http://blog.sina.com.cn/
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ภาพที่ 3-19 ท่อนไม้และค้อน 

 

 รางไม้ : ใช้กักเก็บน้ าแช่กระดาษ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3-20 รางไม้ 
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 ผ้าม่านและกรอบไม้ : ใช้เพื่อก าหนดขนาดของกระดาษ ม่านกระดาษท าจากไม้ไผ่ รูปร่าง

คล้ายลิ้นชักด้านล่างมีไม้ 2-3 เส้นเพื่อให้รองรับกับการก าหนดขนาดของกระดาษ 

  

ภาพที่ 3-21 ผ้าม่านและกรอบไม้ 

 

 แผ่นรองตากกระดาษ : ใช้ส าหรับตากกระดาษที่เปียก 

ภาพที่ 3-22 แผ่นรองตากกระดาษ 
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 เครื่องนวดกระดาษ : ใช้ในการกดกระดาษให้เรียบเสมอกัน 

 

ภาพที่ 3-23 เคร่ืองนวดกระดาษ  

 

เอกสารประกอบการศึกษาค้นควา้ 

 

 

ภาพที่ 3-24 หนังสืออักษรตงปาชนเผ่าน่าซี 
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3.4  เปรียบเทียบของที่ระลึกในลี่เจียงและท้องถิ่นอ่ืน ๆ 
 

 

 

 

 

 

      

 

 

ภาพที่ 3-25  ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเมืองหางโจว  (http://blog.sina.com.cn)  

 
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเมืองหางโจว เช่น แบรนด์ “ ชิงยวิ้นซวน”(青韵轩 qīngyùnxuān) 

ถือเป็นยี่ห้อเคร่ืองปั้นดินเผาอย่างหนึ่งในเขตหลงฉวนที่มีการน าชุดชงชาในการสื่อให้เห็นถึง

เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในการดื่มชาของชาวหางโจว และเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่มีขายใน

เมืองหางโจวเท่านั้น ไม่ว่าจะเป็นบรรจุภัณฑ์หรือลวดลายของชุดชงชาล้วนมีความสวยงาม ทั้งยัง

สามารถสื่อถึงลักษณะเฉพาะถิ่นของเมืองหางโจวได้เป็นอย่างดี เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประโยชน์และ

คุ้มค่าที่จะเก็บสะสม   

ผ้าไหมปักลายทัศนียภาพของทะเลสาบซีหูไม่เพียงแต่สามารถสื่อให้เห็นถึงทัศนียภาพที่
สวยงามของทะเลสาบซีหู เมืองหางโจว แต่มีการน าผ้าไหมของเมืองหางโจวมาใช้ ซึ่งผ้าไหมเมือง
หางโจวเป็นผ้าไหมที่มีชื่อเสียงมากในประเทศจีน ถือเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ใช้วัสดุพิเศษของ
เมืองหางโจวทั้งยังใช้เทคนิคทางศิลปะ แสดงให้เห็นถึงความงดงามของทะเลสาบซีหู นอกจากนี้ยัง
เป็นเคร่ืองตกแต่งบ้านที่ดี เหมาะแก่การสะสม และพกพาง่ายอีกด้วย 

 
 

http://blog.sina.com.cn/s/blog_5d9a828a0100j3x6.html
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  ภาพที่ 3-26 ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเมืองหางโจว ผ้าไหมปักลายทัศนียภาพของทะเลสาบซีหู 

       (http://c.b0yp.com)  

 

 
 

 

 

 
 

ภาพที่ 3-27  พวงกุญแจตุ๊กตาเปลี่ยนหน้า (อุปรากรเสฉวน “เหลี่ยนผู่”) ของมณฑลเสฉวน  

     (http://c.b0yp.com) 

อุปรากรเสฉวน เป็นตัวแทนทางวัฒนธรรมที่เเสดงถึงเอกลักษณ์พื้นบ้านของเสฉวนมาก

ที่สุด ผลิตภัณฑ์พวงกุญแจ “เปลี่ยนหน้า” (เหลี่ยนผู่) เหล่านี้มีความน่ารักทันสมัย ท าให้เป็น

ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น ซึ่งพวงกุญแจขนาดเล็กที่มีประโยชน์ทั้ง

พกพาได้ง่าย และยังสามารถเผยแพร่วัฒนธรรมอุปรากรพื้นบ้านของมณฑลเสฉวนอีกด้วย  

http://c.b0yp.com/h.TCctZW?cv=awDcZGuqXg5&sm=3b1610
http://c.b0yp.com/
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Disney ป็นแบรนด์ที่มีชื่อเสียงระดับโลก บริษัท วอลต์ดิสนีย์ เป็น บริษัทขนาดใหญ่ที่มี

ส านักงานใหญ่ในสหรัฐอเมริกา ธุรกิจหลัก ได้แก่ การผลิตรายการบันเทิง สวนสนุก ของเล่น 

หนังสือ เกมวิดีโอ และเครือข่ายสื่อ ของที่ระลึกของแบรนด์มาจากการ์ตูนของดิสนีย์ ทันสมัยและ

สามารถใช้งานได้จริงสูง และเป็นที่ยอมรับของนักท่องเที่ยว 

รูปที่ 3-28 ผลิตภัณฑ์ของ Disney  (http://you.ctrip.com) 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

ภาพที่ 3-29 การค้าขายผลิตภัณฑ์องที่ระลึกของเมืองลี่เจียงในปัจจุบัน (http://c.b0yp.com) 
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ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่วางขายอยู่ในเมืองลี่เจียง มักจะเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทงาน

หัตถกรรม ผลิตภัณฑ์ประจ าท้องถิ่นที่มาจากแหล่งพื้นที่อ่ืน ๆ มีอยู่ประมาณ 2-3 ประเภทซึ่งเป็น

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ไม่ได้มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของเมืองลี่เจียงเลยสักนิดเดียวและยังสามารถ

หาซื้อได้ตามท้องตลาดต่าง ๆ ทั่วไป 

 

3.5  ปัญหาที่พบในตลาดผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของเมืองลี่เจียง 
 

การวิเคราะห์ด้านข้อได้เปรียบ 

 ลี่เจียงเป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงของโลก เป็นเมืองที่มีทัศนียภาพสวยงามและมี

ประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนาน เพียบพร้อมไปด้วยทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย

ดึงดูดนักท่องเที่ยวจากทั่วทุกมุมโลก ในตลาดของที่ระลึกมีข้อได้เปรียบด้านจ านวนนักท่องเที่ยว

จ านวนมาก ยิ่งนักท่องเที่ยวมีจ านวนมากเท่าไหร่ ความต้องการในการซื้อของนักท่องเที่ยวก็ยิ่งเพิ่ม

มากขึ้น สิ่งนี้ถือเป็นหนึ่งในข้อได้เปรียบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเมืองลี่เจียง 

  

 นอกจากนั้นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของลี่เจียงยังมีข้อด้อยอยู่จ านวนมาก ดังต่อไปนี้ 

 

คุณภาพไมด่ี ล้าสมัย 

 ของที่ระลึกที่จะมีขายเฉพาะในแหล่งท่องเที่ยวที่มีความพิเศษเท่านั้น หาซื้อได้ยากจาก
แหล่งท่องเที่ยวอ่ืนซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงภาวะขาดแคลนของที่ระลึก และในเมืองลี่เจียงก็พบปัญหา
เช่นน้ี คือ มีร้านค้าจ านวนมากแต่สินค้ากลับมีความคล้ายคลึงกันหรือซ้ าแบบกันและมีความล้าสมัย
มาก ไม่สามารถสื่อถึงความเป็นลี่เจียงออกมาได้ จึงท าให้ของที่ระลึกถูกลดคุณค่าความส าคัญลง ท า
ให้นักท่องเที่ยวยากที่จะเลือกผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ตรงต่อความต้องการได้ในขณะเดียวกัน
ผลิตภัณฑ์ที่มีราคาแพงจนเกินไปก็จะได้รับการตอบรับจากนักท่องเที่ยวน้อยลง ท าให้
ผู้ประกอบการขาดผลก าไร ส่งผลกระทบด้านลบต่อตลาดของที่ระลึก 
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มีองค์ประกอบที่คล้ายกันขาดจิตวิญญาณ 

ปัจจุบันตลาดผลิตภัณฑ์สินค้าที่ระลึกในลี่เจียงส่วนใหญ่ในการออกแบบการเลือกวัสดุยังมี

ความคล้ายคลึงกัน การเลือกซื้อของที่ระลึกยังคงเลือกของที่เป็นสัญลักษณ์หรือลวดลายงดงามหรือ

ของที่มีการออกแบบคลาสสิกแม้ว่าจะมีสถานที่ส าคัญและวัฒนธรรมแต่การริเร่ิมสร้างสรรค์ยังคง

ไม่พอการออกแบบที่เรียบง่ายและขาดความน่าสนใจมีเพียงการออกแบบที่เป็นสากลโดยน าความ

โดดเด่นทางทางภูมิศาสตร์ และความทันสมัยของผลิตภัณฑ์มาใช้ในการสร้างของที่ระลึกที่มี

ลักษณะโดดเด่นของลี่เจียงเพื่อให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ 

  

ผลิตภัณฑ์ไม่หลากหลายและขาดความคดิสร้างสรรค์ 

จากการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างต่อเนื่องส่งผลให้แนวคิดด้านการท่องเที่ยวของผู้คนเกิดการ

เปลี่ยนแปลงอย่างมาก ปัจจัยด้านความต้องการของที่ระลึกเพิ่มมากขึ้นทุกวัน ผู้คนไม่พอใจต่อ  

“องค์ประกอบลี่เจียง” ง่าย  ๆ เหมือนก่อน และนักออกแบบเองก็มีความต้องการที่แตกต่างกัน

ออกไป การผสมผสานศิลปะสมัยใหม่ และองค์ประกอบที่แตกต่างกัน ท าให้องค์ประกอบของลี่

เจียงกลายเป็นภาพลักษณ์ของการสร้างสรรค์ให้กับนักท่องเที่ยว เพื่อให้เป็นไปในแนวโน้มที่ดี

จะต้องมีทั้งความคิดที่สร้างสรรค์และการสร้างรูปแบบที่เหมาะสม จึงจะท าให้ของที่ระลึกมีความ

น่าสนใจและมีเสน่ห์ด้วยในเวลาเดียวกัน 

 

งานฝีมือหยาบ 

ตลาดร้านขายของที่ระลึกลี่เจียงยังคงค านึงถึงวัตถุประสงค์ด้านผลประโยชน์เป็นหลัก การ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวช้อปปิ้งในร้านแผงลอยและร้านค้าที่ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพต่ า งานฝีมือหยาบ 

สินค้าเลียนแบบการออกแบบผลิตจนสูญเสียคุณค่าและความหมายเดิม ไม่สามารถดึงดูด

นักท่องเที่ยวให้สนใจซื้อได้ 
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ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกไม่มียี่ห้อ 

 ของที่ระลึกที่วางขายในตลาดสินค้าของเมืองลี่เจียง เป็นสินค้าที่ไม่มียี่ห้อ  ปัจจุบัน

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกไม่ว่าจะเป็นองค์ประกอบทางวัฒนธรรม  การเจริญเติบโตทางผลิตภัณฑ์ 

ยังคงขาดความชัดเจนของยี่ห้อสินค้า ย่อมก่อให้เกิดช่องว่างทางการค้า จนผลิตภัณฑ์ในตลาดสินค้า

มีความคล้ายคลึงหรือลอกเลียนแบบกัน  เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นของเมืองลี่เจียงยิ่งน้อยลง การ

เลียนแบบของที่ระลึกยิ่งมากขึ้น จนกลายเป็นปัญหาที่ร้ายแรงมาก ซึ่งปัญหาเหล่านี้ถือเป็นการ

ท าลายชื่อเสียงของตลาดการท่องเที่ยวและเสน่ห์ของเมืองลี่เจียง 

3.6  กลยุทธ์ในการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สื่อถึงวัฒนธรรมตงปา เมืองลี่เจียง 

 การผสามผสานลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของเมืองลี่เจียงกับการออกแบบผลิตภัณฑ์

ของที่ระลึก การค้าขาย การโฆษณา ฯลฯ ความหมายเชิงลึกทางวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ของที่

ระลึก ความหมายแฝง และคุณค่าภายใน จากผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีคุณค่าทางวัฒนธรรมเป็นแบรนด์

ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่าทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกอย่างเต็ม

รูปแบบ 

 

การสืบทอดประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมจากรุ่นสู่รุ่น 

 จากการส ารวจการขยายพื้นที่ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมตงปา

ของชนเผ่าน่าซี จากการเปลี่ยนแปลงทางประวัติศาสตร์ การน าผลิตภัณฑ์มาท าให้ทันสมัยขึ้น เพื่อ

กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวสนใจและโหยหาในประวัติศาสตร์ทางวัฒนธรรมของลี่เจียง เพิ่มจ านวน

นักท่องเที่ยวให้รับรู้วัฒนธรรมเฉพาะท้องถิ่นของเมืองลี่เจียงที่แท้จริงให้มากยิ่งขึ้น ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกโดยการรวมมรดกทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมถึงจะมีความโดดเด่น 

เป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น ประเพณีพื้นบ้านจนถึงวิทยาศาสตร์ พัฒนาในทุก ๆ ด้านจนเหมาะสม

และมีคุณค่าควรแก่การคุ้มครองและเป็นมรดกสืบทอดต่อไป 
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ลักษณะพิเศษของวัฒนธรรมแห่งชนเผ่า 

 เชื้อชาติที่แตกต่างกัน ก่อให้เกิดลักษณะสังคมและวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน เช่น กระดาษ

ดั้งเดิมน่าซีตงปา องค์ประกอบภาพตงปาโบราณ ตัวอักษรตงปา ล้วนสามารถใช้เป็นลักษณะเฉพาะ

ของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวได้  ซึ่งเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรมชน

เผ่า เป็นการสืบทอดและส่งเสริมวัฒนธรรมอันดีงามของชนเผ่าที่แท้จริง และยังเป็นแนวทาง

ออกแบบโลโก้ส าหรับของที่ระลึก 

ยุคสมัยของวัฒนธรรม 

 การออกแบบของที่ระลึกของลี่เจียงอยู่บนพื้นฐานของการรักษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ของตนเองตามแฟชัน และช่วงเวลาที่ต่างกันก็มีความงามและมาตรฐานของแนวคิดที่ต่างกัน ไม่ว่า
จะเป็นวิธีคิด วิธีในการตัดสินใจ หรือวิธีการออกแบบล้วนมีความแตกต่างกันไปตามยุคสมัย มีการ
ปรับปรุงแนวคิดในการออกแบบอย่างต่อเน่ือง เป็นการเสริมสร้างและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ตามความต้องการ ค้นหาวิธีที่จะน าวัสดุที่ทันสมัยและวัสดุแบบดั้งเดิมมาผสมผสานกันอย่าง
ต่อเนื่อง ส ารวจการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและแนวโน้มความงามที่สะท้อนการเปลี่ยนแปลง
ของสังคมปัจจุบัน 
 

3.8  ช่ือแบรนด์เสน่ห์วัฒนธรรมตงปา 

 ศิลปะกับวัฒนธรรมตงปา ศิลปะของตงปาถือเป็นศิลปะที่แสดงให้เห็นถึงศาสนาที่มีความ

เข้มข้นทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม ด้วยการเกิดและปรากฏตัวของวัฒนธรรมตงปา และ

นอกจากนี้ยังมีชุดของรูปแบบกิจกรรมทางศาสนา จะต้องก่อตัวเป็นรูปแบบความงามที่สัมพันธ์กัน

หลังจากนั้นก็ค่อย ๆ ผลิตออกมาเร่ือย ๆ 

 ศิลปะกับวัฒนธรรมตงปามีความสัมพันธ์กันจากภาพวาดสู่ตัวอักษร จากตัวอักษรสู่บท

เพลง ซึ่งสิ่งเหล่านี้ล้วนเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมและทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญของ

เมืองลี่เจียง ทั้งหมดนี้เป็นหน่ึงในเสน่ห์หลักของแหล่งท่องเที่ยว และน าสิ่งเหล่านี้มาผสมผสานกับ

การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นจริงขึ้นมา เป็นการ

ผสมผสานระหว่าง “ศิลปะ” และ “ตงปา” และเป็นหัวข้อหนึ่งในการออกแบบ “เสน่ห์ของ

วัฒนธรรมตงปา” จึงเป็นการขยายแบรนด์ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา เร่ืองราวประวัติศาสตร์และภาพวาด

ตงปา รวมทั้งการประยุกต์ใช้ตัวอักษรตงปา อาจกล่าวได้ว่าวัฒนธรรมประเพณีมีการพัฒนาและ

เลื่อนขั้น เข้าใจในกระบวนการทางศิลปะดั้งเดิมอย่างลึกซึง้ เข้าใจการออกแบบบนพื้นฐานของ
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ความคิดที่หลากหลาย เชื่อมโยงผสมผสานศิลปะแบบดั้งเดิมและศิลปะสมยัใหม่ เป็นการสร้าง

สัญลักษณ์แบบใหม่ทางท้องถิ่น ในขณะเดียวกันเพื่อที่จะหาแก่นแท้ที่แท้จริงของเอกลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมเฉพาะถิ่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสมัยใหม่ถูกยอมรับโดยสังคมนานาชาติ 

แนวทางการใช้ชีวิตของผู้คนก็เปลี่ยนไปตามกาลเวลา ในยุคที่ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกมีความ

หลากหลาย สิ่งที่นักท่องเที่ยวอยากได้ที่แท้จริงก็คือผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่จริง ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี

ความหมายทางจิตวิญญาณและมีความหมายของสัญลักษณ์ ดังนั้น ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจึงมี

บทบาทที่ส าคัญกับแหล่งท่องเที่ยวมากในทุกวันนี้ เพื่อให้นักท่องเที่ยวมีสัญลักษณ์แทนสิ่งที่ส าคัญ

ที่ได้พบเจอระหว่างการเดินทาง เหมือนกับเป็นประสบการณ์ทางอารมณ์ ซึ่งบทความนี้จะเน้นใน

เร่ืองการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

 

3.9  โปรแกรมและขั้นตอนการออกแบบภาพร่างผลิตภัณฑ์ 
 ซึ่งมีความแตกต่างจาก Digital Painting แบบอื่น ๆ โดยเฉพาะเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ที่

สร้างขึ้นในปัจจุบัน ซึ่งผู้วิจัยเป็นเพียงใช้เทคนิคทางการวาดภาพผ่านการวาดภาพบนคอมพิวเตอร์

จนกลายเป็นภาพ Digital Painting โดยผ่านโปรแกรมการลงสีเหมือนจริง เพื่อเป็นการจ าลอง

รูปภาพและเน้ือสัมผัส แสดงให้เห็นผ่านสื่อทางกายภาพ ท าให้ได้ภาพวาดหลากชนิด ประกอบไป

ด้วย ภาพวาดดินสอ ภาพวาดสีน้ ามัน ภาพวาดด้วยชอล์ก จากการวาดภาพ Digital Painting ผู้วิจัยได้

น าสไตล์การวาดภาพของตนเอง พื้นผิว และรูปร่างมาผสมผสานกันกับการวาดภาพแบบดั้งเดิม  
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ภาพที่ 3-30 ภาพวาดดิจิตอล  (https://image.baidu.com) 
 Photoshop 

 Photoshops  หรือเรียกย่อ ๆ ว่า “PS” เป็นซอฟแวร์ประมวลผลภาพที่พัฒนาจาก Adobe 
Systems การประมวลผลหลักของ Photoshop อยู่ที่โครงสร้างพิกเซลของภาพดิจิตอล โดยใช้การ
แก้ไขตัดต่อและเคร่ืองมือวาดภาพจ านวนมาก ท าให้สามารถท างานแก้ไขภาพได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ PS มาพร้อมกับคุณสมบัติมากมายทั้งในแง่มุมของภาพกราฟิก ตัวอักษร วิดีโอ และ
สิ่งพิมพ์ด้านอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง  
 
  
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3-31  Photoshop (Photoshopsaihttps://image.baidu.com) 
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SAI 

 Easy Paint Tool SAI เป็นซอฟต์แวร์การวาดภาพขนาดเล็กและสามารถติดต้ังได้ฟรี 
คุณสมบัติอันหลากหลายของ SAI ใช้งานสะดวกสบายกว่าซอฟต์แวร์กราฟิกที่มีชื่อเสียงอย่าง 
Photoshop ผู้วาดสามารถหมุนกระดานสเกตช์และวาดได้อย่างอิสระ ดังภาพ 3-24 
 
 

 
 
 
 
3.10  การออกแบบโลโก้และการน ามาใช้ 

การออกแบบโลโก้เป็นสิ่งที่ส าคัญมาก เป็นสิ่งสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะของผลิตภัณฑ์
ทั้งหมด เนื่องจากลี่เจียงตั้งอยู่ในประเทศจีนผู้วิจัยจึงเลือดรูปแบบตัวอักษรแบบดั้งเดิมผสมผสาน
กับวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวน่าซี โดยผู้วิจัยได้เลือกตัวอักษรไว้ 3 แบบ ได้แก่胡敬礼毛笔行书
简体 ,即墨体,方正祥隶简体 และเพื่อให้เป็นสากล ผู้วิจัยจึงเลือกรูปแบบตัวอักษรส าหรับ
ภาษาอังกฤษไว้ 3แบบ ได้แก่ Andalus，Franklin Gothic Medium และConstantia 

 

  

ภาพท่ี 3-32  Sai (https://baike.baidu.com/pic/SAI) 
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การเลือกรูปแบบตัวอักษรส าหรับแบรนด์ “ (魅力东巴)”  

 

ภาษาจีน： 

 

  

ท่ี ชื่อตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร ค าอธิบาย 

1 胡敬礼毛笔行

书简体 

 

 
เป็นตัวอักษรจีนที่มีลักษณะ
เหมือนการเขียนโดยใช้พู่กัน 
เส้นหนา เป็นธรรมชาติ เป็น
ตัวอักษรที่ใช้ในการออกแบบ
ตัวอักษรรูปแบบอ่ืน ๆ 

2 即墨体 

 
 เป็นแบบอักษรพู่กันเขียนด้วย

ลายมือออกแบบโดย liúhànxù 
(刘汉旭) แสดงเอกลักษณ์
ของจีนอย่างชัดเจน 

3 方正祥隶简体 

 

 เป็นแบบอักษรที่ใช้วิธีเขียน
แบบจีนอย่างเป็นทางการใน
สมัยราชวงศ์ฮั่นมีความ
คลาสสิคและสวยงาม 
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ภาษาอังกฤษ： 

 
3.11 โลโก ้

 จากการศึกษาจากหนังสือตงปา โลโก้ที่ผสมผสานวัฒนธรรมจีน สามารถแบ่งออกเป็น  3 
รูปแบบ ดังต่อไปนี้  

ทางวัฒนธรรมดั้งเดิมของจีน ถูกสร้างขึ้นเพื่อใช้สอยจริง ชาวจีนโบราณใช้เป็นเคร่ืองมือส าคัญ
 ส าหรับการส่งสาร แบบอักษรมีความหลากหลาย จากการพัฒนาตราประทับมีการสื่อ
ความหมายหลากหลายและแตกต่างกัน ตราประทับส่วนใหญ่ที่เราคุ้นเคยมักเป็นภาพหรือข้อความ
ที่อยู่ภายในกรอบ ซึ่งเป็นรูปแบบดั้งเดิมที่พบมากที่สุด เมื่อเราน ารูปแบบของกรอบโครงสร้าง
ดั้งเดิมเหล่านี้ 
ตราประทับ ใช้กรอบเป็นโครงสร้างการคิดออกแบบ ตราประทับเป็นสัญลักษณ์ประยุกต์ใช้ในการ
ออกแบบที่ทันสมัย ก็จะได้รูปแบบใหม่ที่เฉพาะเจาะจงและมีเอกลักษณ์มากขึ้น เป็นการส่งเสริม
วัฒนธรรมจีนแบบดั้งเดิมให้กลายเป็นการออกแบบที่ทันสมัย ผู้วิจัยจบการศึกษาด้านการออกแบบ 

ท่ี ชื่อตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร ค าอธิบาย 

1 Arial  

 

 

 

Arial เป็นอักษรคลาสสิกที่สุดของ
ตัวอักษรภาษาอังกฤษเขียนง่ายและ
ชัดเจนที่ใช้กันทั่วไปในการโฆษณา
ออกแบบโลโก้ 

2 Georgia 
 

 

Georgia ออกแบบขึ้นในปี 1993 โดย 

Matthew Carter ที่ออกแบบมาส าหรับ

การท างานของ Microsoft มีคุณสมบัติ

ด้านการพิมพ์ขนาดเล็ก มีความชัดเจน 

อ่านง่าย 

3 Candara  

 

Candara ออกแบบขึ้นเพื่อพัฒนา
ซอฟแวร์ โดย Gary Munch เพื่อ
แก้ปัญหา Windows Vista นิยมใช้ใน
การออกแบบโลโก้ 
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ผ่านการส ารวจตราประทับสัญลักษณ์ของจีนแบบดั้งเดิม พยายามหลายวิธีในการออกแบบ
โครงสร้างกรอบตราประทับ ด าเนินการ และสรุป ดังนั้นการสร้างตราประทับแบบใหม่ที่ 
 
 
ภาพที่ 3-33 โลโก้ตราประทับที่พบบ่อย (http://www.baike.com/wiki)  
 

 น าวัฒนธรรมตงปาและลี่เจียงมาสะท้อนให้เห็นถึงประวัติศาสตร์อันยาวนานและ
วัฒนธรรมของการใช้ตราประทับ ตราประทับตราขนาดเล็กเหล่านี้เหมาะสมส าหรับการสร้างความ
งามแบบร่วมสมัยกับการผลิตของที่ระลึกและสะท้อนวัฒนธรรมของลี่เจียง 

  

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที่ 3-34 ภาพร่างโลโก้ 

http://www.baike.com/wiki
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 แบบร่าง : ในการออกแบบโลโก้ผู้วิจัยใช้ตัวอักษรแบบเขียนของตงปา เมื่อมองแล้วให้

ความรู้สึกถึงที่มาและดูจริงมากขึ้น องค์ประกอบเป็นธรรมชาติและทันสมัย 

 

แบบร่างที่เลือก 

หลังจากศึกษา พิจารณา และลงมือท าซ้ า ๆ ผู้วิจัยได้เลือกรูปแบบตราประทับไว้ 3 แบบ ที่

พบบ่อย และสะดุดตาให้เลือกในแบบสอบถาม 

 

ภาพที่ 3-35 ตราประทับโลโก้ทั้ง 3 แบบ 

 
 เลือกสีแดงแบบจีนในการออกแบบตราประทับ  

（China Red）CMYK：C5,M100,Y100，K1；RGB：R255,G5,B5。 
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 ภาพที่ 3-36  ตราประทับหลังจากเติมสีแดง 

3.12  ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

จากการท าแบบสอบถามความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 15 ชนิด มีอยู่ 10 ชนิดที่
ได้รับเลือกและเป็นที่พอใจมากที่สุด 
จากการติดต่อของโรงงาน รูปแบบของที่ระลึกที่เป็นที่นิยมมีดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3-37  แบบร่างต้นแบบร่ม, ผ้าพันคอ, สมุดบันทึก, พวงกุญแจ, จานต้ังโชว์ 
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1.  ร่ม 

ร่มเป็นอุปกรณ์ที่เราใช้ในชีวิตประจ าวันมาอย่างยาวนาน การออกแบบร่มในคร้ังนี้เลือกที่

จะใช้จิตรกรรมฝาผนังโบราณของวัฒนธรรมตงปา ซึ่งก็คือภาพ “สิบสองนักษัตร” โดยสิบสอง

นักษัตรนั้นถือเป็นวัฒนธรรมอันโดดเด่นของประชาชนชาวจีน แต่ภาพสิบสองนักษัตรใน

จิตรกรรมฝาผนังของวัฒนธรรมตงปานั้นยิ่งมีความเป็นเอกลักษณ์ รูปภาพสัตว์ภายในวงกลมตรง

กลางนั้นก็คือ “กบ” ซึ่งสื่อถึงความมั่งคั่ง ในวัฒนธรรมตงปานั้น กบเป็นสัตว์ชนิดหนึ่งเมื่อกลืนสิ่ง

ใดไปแล้วมักจะไม่คายออกมา สามารถจะสั่งสมความมั่งคั่งไว้ได้ และสิบสองนักษัตรก็สื่อถึงคนแต่

ละคนที่มีความแตกต่างกัน รูปภาพนี้จึงแสดงถึงการสั่งสมความมั่งคั่งให้กับผู้คน  โดยร่มจะมีขนาด

ประมาณ 120X97X 104 cm             

            

 

 

 

                   

รูปภาพที่ 3-38  แนวทางในการออกแบบร่ม 

ร่มแบบที่ 1 เป็นการอนุรักษ์ภาพ “สิบสองนักษัตร”แบบดั้งเดิมของภาพวาดตงปาเอาไว้ ซึ่ง
มีรูปร่างและลักษณะเป็นทรงกลมพอดีกับตัวร่ม กรอบด้านนอกกเองก็เพิ่มรูปก้อนเมฆตามภาพ
ดั้งเดิมอีกด้วย                               

ร่มแบบที่ 2 ได้มีการออกแบบใหม่ โดยการใช้สีด าแทนกรอบที่เป็นรูปก้อนเมฆด้านข้าง 
ท าให้ภาพกบที่อยู่ตรงกลางเด่นชัดออกมา ซึ่งจะมีรูปแบบที่เรียบง่ายกว่าแบบภาพดั้งเดิม 

ร่มแบบที่ 3 นั้นจะแตกต่างจากภาพดั้งเดิม ภาพวาด “สิบสองนักษัตร” วางในต าแหน่งที่
กระจัดกระจาย เพิ่มสไตล์ที่ทันสมัย และเป็นแฟชั่นมากขึ้น  
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ภาพที่ 3-39  ภาพร่างของร่มในแต่ละแบบ 

2.  ผ้าคลุมไหล่ 

ในมุมด้านซ้ายของผ้าคลุ่มไหล่จะเป็นภาพของพระอาทิตย์  ในภาพพระอาทิย์มีชายยืนถือ

คันธนูแสดงถึงความเป็นนักรบ มุมขวาบนเป็นภาพเกี่ยวกับศาสนาตงปา เทพเจ้าของตงปา และใน

มุมด้านล่างทั้งช้ายและขวาจะเป็นเป็นภาพของผีบรรพบุรุษของชาวน่าซี ผลงานทั้งหมดเหล่านี้ได้

แรงบัลดาลใจและแนวคิดจากหนังสือปฐมกาล ในชื่อผลงานว่า “นักล่า” ที่สะท้อนให้เห็นถึงความ

ยากล าบากของมนุษย์ อารยธรรมของมนุษย์ในยุคนั้นที่น่าเคารพ ซึ่งผ้าคลุมไหล่มีขนาดประมาณ 

80X80cm 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3-40 ภาพเส้นทางสวรรค์ (http://www.chnmuseum.cn) 

  

http://www.chnmuseum.cn/
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 ภาพที่ 3-41 ภาพร่างผ้าคลุมไหล่ในแต่ละแบบ 

 แบบที่ 1 ใช้ภาพวาดที่มีส่วนประกอบค่อนข้างแน่น 
 แบบที่ 2 ใช้ภาพวาดที่เว้นที่ว่างสีขาว ชัดเจนและเรียบง่ายกว่าแบบที่ 1 
 แบบที่ 3 ใช้ภาพ 4 ภาพที่แตกแต่งกันที่มีองค์ประกอบสี 2 แบบมาประกอบเป็นภาพ
เดียวกันดูทันลสมัยกว่า 2 แบบแรก 

3.  สมุดบันทึก 

 ส่วนประกอบส าคัญที่น ามาใช้กับสมุดบันทึกคือ ภาพลักษณะของรูปปั้นคนตงปา โดย

น ามาวาดประดับลงบนปกสมุดที่ท าจากกระดาษตงปา ท าให้ผู้บริโภคเข้าถึงวิถีชีวิตของชาวตงปา

ได้ง่ายขึ้น ผู้วิจัยก าหนดขนาดไว้คร่าว ๆ 3 ขนาด ได้แก่ 10x20 cm 13x17 cm และ21.5x14.7 cm 

โดยจะใช้วิธีการส ารวจความต้องการของผู้บริโภคผ่านแบบส ารวจอีกคร้ังหนึ่งเพื่อเลือกขนาดที่

เหมาะสมที่สุด 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3-42 ภาพแบบร่างสมุดบันทึก 
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การออกแบบสมุดบันทึกจะเป็นรูปธรรมดาที่พบได้ทั่วไปและเน้นการพกพาที่สะดวก มุม
ด้านขวาล่างจะเขียนชื่อผลิตภัณฑ์ก ากับไว้คือ  “魅力东巴”(meilidongba) 

 
ภาพที่ 3-43 ภาพร่างร่างสมุดบันทึก 
 

4.  พวงกุญแจ 

พวงกุญแจใช้ภาพ 12 ราศี ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกซื้อได้ตามราศีเกิดของตนเองขนาด 

6X2 cm 

 

 

 

ภาพ 3-44 ภาพร่างพวงกุญแจ 
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พวงกุญแจที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อเพื่อเป็นของที่ระลึกและใช้งาน ทั้ง 3 แบบมีความ
แตกต่างกันเล็กน้อย และผู้วิจัยจะท าการเลือก 1 แบบ จากผลการส ารวจความต้องการใน
แบบสอบถาม 
 
5.  จานตั้งโชว์รูปเทพเจ้านกต้าเผิง 

เทพเจ้านกต้าเผิงถือเป็นนักบุญผู้อุปการะ เป็นผู้พิทักษ์ที่คอยคุ้มครองชาวตงปาน่าซี และ

เป็นทูตกลางระหว่างคนกับธรรมชาติเป็นตัวแทนของความยุติธรรม มาอย่างยาวนานกว่าพันปี เทพ

เจ้านกต้าเผิงถือเป็นตัวแทนของชาวลี่เจียงปรากฏขึ้นในนามของการมาถึงของความมงคลของ

สันติภาพ 

 

 
ภาพร่างแบ่งออกเป็น 3 แบบ 
 แบบที่1 คือ ใช้ลายเส้นง่าย ๆ ในส่วนขอบเป็นลายเส้นอย่างง่าย  
 แบบที่ 2 คือการลงสีด าในส่วนขอบ เน้นลักษณะของนกยักษ์และรูปแบบเรียบง่าย 
 แบบที่ 3 เป็นการจัดองค์ประกอบที่ค่อนข้างใหม่ โดยใช้แผ่นสติ๊กเกอร์ติดลงบนจาน เป็น
องค์ประกอบที่ทันสมัย 
 

 
 
 ภาพที่ 3-45 ภาพสเก็ตซ์ที่คั่นหนังสือ กระเป๋าถือ เคสโทรศัพท์ เสื้อยืด แก้ว 
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6.  ที่คั่นหนังสือ 

 ส านวนสุภาษิตที่ใช้เขียนบนที่คั่นหนังสือ ใช้วิธีเลือกโดยการค้นคว้าผ่านหนังสือจนได้
ส านวนสุภาษิต 4 ส านวน 

                             
ภาพที่ 3- 46 ภาพร่างที่คั่นหนังสือ 
 
1.  厚德载物 ใช้เพื่อส่งเสริม ปลุกเร้าให้คนที่จะท าการใหญ่ 
2.  上下求索 ใช้เพื่อปลุกเร้าให้ผู้ที่จะต้องก้าวผ่านความยากล าบาก 
3.  持之以恒 ใช้เพื่อปลุกเร้าผู้ที่ต้องใช้ความยึดมั่น 
อดทน เพื่อให้ได้ชัยชนะ 
4.  有志者事竟成 ปลุกเร้าคนเราเกิดมาจะต้องมีความพยายามจึงจะประสบความส าเร็จ                          
วัสดุหลักที่ใช้ผลิตที่คั่นหนังสือเป็นไม้ แบ่งออกเป็น 3 แบบ ดังนี้ 

แบบที่ 1 ใช้แม่พิมพ์ไม้แบบเว้า 
แบบที่ 2 ใช้ลายเส้นเล็ก แกะสลักตัวอักษรลงบนแผ่นไม้ 
แบบที่ 1 และ แบบที่ 2 ล้วนเพิ่มรายละเอียดเพื่อเน้นตัวอักษรและลายเส้น 
แบบที่ 3 ใช้วิธีพิมพ์ตัวอักษรสีด าลงบนแผ่นไม้ 
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7.  กระเป๋าถือ 

จากการค้นหาข้อมูลผ่านหนังสือพบว่าการน าตัวอักษรตงปาที่เขียนด้วยลายมือมาประกอบ 
จะให้ความรู้สึกเป็นธรรมชาติมากขึ้น ขนาดของกระเป๋า ประมาณ 37X39cm โดยผู้วิจัยจะตัดสินใจ
เลือกขนาดที่เหมาะสมที่สุดผ่านทางแบบสอบถาม 

เลือกใช้สุภาษิตตงปาโบราณในการออกแบบลายกระเป๋าถือ “หนทางหมื่นลี้ เร่ิมต้นที่ก้าว
แรก” ซึ่งความหมายของสุภาษิตนี้ใช้เพื่อเปรียบเทียบ เร่ืองราวหรือความส าเร็จที่ยิ่งใหญ่ มักจะ
เร่ิมต้นจากเร่ืองราวเล็ก ๆ เสมอ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 3-47 ภาพร่างกระเป๋าถือ 

แบบที่ 1 ใช้การประทับตราที่จะเน้นให้กระเป๋ามีความโดเด่นมากขึ้น 
แบบที่ 2 เป็นการเขียนด้วยลายมือที่เรียบง่าย งดงาม และชัดเจน 
แบบที่ 3 ไม่มีข้อความแต่มีการตกแต่งเพิ่มความสวยงาม 
 

8.  เคสโทรศัพท์ 

ใช้ภาพวาดตงปาเป็นลวดลายบนเคสโทรศัพท์ เป็นภาพของนักเต้นตงปา มุมด้านบนเป็น
เสือ สะท้อนจิตวิญญาณของผู้คนในสมัยโบราณที่ไม่กลัวความยากล าบาก  ขนาดประมาณ 
7X13cm 
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เคสโทรศัพท์ 3 รูปแบบที่แตกต่างกัน  
แบบที่ 1 ท าจากพลาสติก 
แบบที่ 2 ท าจากไม้  
และแบบที่ 3 ท าจากซิลิโคนนิ่ม 
 

9.  เสื้อยืด 

จากการศึกษาข้อมูลผู้วิจัยเลือกที่จะน าชื่อของสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงในเมืองลี่เจียง 
ตัวอักษรตงปามาเป็นลวดลายบนเสื้อยืด ท าให้ผู้บริโภครู้ชื่อสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ ได้เมื่อซื้อของ
ที่ระลึก ขนาดของเสื้อ 68x70 cm 
เสื้อยืด 3 รูปแบบ 
เสื้อแบบที่ 1 เน้นความโดดเด่นของตัวอักษรตงปา 
เสื้อแบบที่ 2 เพิ่มพื้นหลังให้กับตัวอักษรตงปา เพิ่มความสะดุดตามากยิ่งขึ้น 
เสื้อแบบที่ 3  รูปแบบค่อนข้างเรียบง่าย 

ภาพที่ 3-48 ภาพร่างเคสโทรศัพท์ 
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ภาพที่ 3-49 ภาพร่างเสื้อยืด 

 

10. แก้วน้ า 

จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูล ผู้วิจัยเลือกใช้รูปภาพตงปาที่วาดเกี่ยวกับแซ่ต่าง ๆ ของชาวจีน 
ประมาณ 80 กว่าแซ่เพื่อมาท าการเปรียบเทียบกัน ผู้บริโภคสามารถหาแซ่ของตัวเองได้จากลวดลาย
บนแก้วน้ า 

                  

                 

 

 
 

ภาพที่ 3-50 ภาพร่างแก้วน้ า 
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3.13 สรุป 
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บทที ่4 

ผลการวิจัย  

จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรมตงปา ผู้วิจัยได้น าแนวคิด วิถีชีวิต และ

สิ่งของที่สื่อถึงวัฒนธรรมตงปา อาทิ ภาพวาดตงปา การดาษแบบดั้งเดิมของตงปา คัมภีร์ตงปา มา

เป็นองค์ประกอบในการออกแบบของที่ระลึกแบบคร่าวๆโดยในขั้นตอนสุดท้ายของการออกแบบ

ของที่ระลึกนั้นจะผ่านการวิเคราะห์และความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญจากการท าแบบสอบถาม 

4.1 การออกแบบสอบถามและวิเคราะห์ผล 
การวิเคราะห์แบบสอบถามโดยใช้ IOC : แบบสอบถามมีทั้งหมด 2 ชุด แต่ละชุดมีผู้เชียวชาญ 5 

ท่าน ท าการวิเคราะห์แบบสอบถามโดยใช้ IOC  

4.2 แบบสอบถามและผลสรุป 
ตามค าแนะน าน าของผู้เชียวชาญและการแสดงความคิดเห็นจาก นักท่องเที่ยว นักออกแบบ

ผลิตภัณฑ์และช่างฝีมือลี่เจียง ผู้วิจัยได้ปรับปรุงและแก้ไขจนได้รูปแบบที่เหมาะสม และท าการ

ส ารวจความพึงพอใจของคน 100 คน ที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ดังนี้  

a: โลโก้logo  

รูปแบบตราประทับ จ านวน (คน) คิดเป็นอัตราส่วน 

 46 45.54% 

 15  

14.85% 

     

40  

 
14.85% 

จ านวนผู้เข้าร่วมท าแบบสอบถามครั้งนี้                    100 

ตารางที่ 4.1 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบโลโก้ 
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จากผลคะแนนโหวต ส่วนมากเลือก plan1 เพราะ plan1 รูปแบบเหมือนตราประทับจีนแบบ

ดั้งเดิม และดูสวยงาม 

 

ภาพ 4-1 ผลการโหวตคะแนนของแบบโลโก้ Logo 

b. อักษร 

แบบอักษร จ านวน(คน) คิดเป็นอัตราส่วน 

อักษรภาษาอังกฤษ 

Arial 21 
20.79% 

Georgia 62 
61.39% 

Candara 22 
17.82% 

อักษรภาษาจีน 

Hú jìnglǐ máo bǐxíng 
shūjiǎntǐ 

47 
46.53% 

Jí mò tǐ 28 
27.72% 

Fang zhèng xiánglì jiǎntǐ 26 
25.74% 

จ านวนผู้เข้าร่วมท าแบบสอบถามครั้งนี้                                         100 

ตารางที่ 4-4 ผลคะแนนโหวตเลือกตัวอักษร 
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c. ผลคะแนนของแบบสอบถามโลโก้ Logo 

จากผลโหวตอักษรภาษาจีน “ Fang zhèng xiánglì jiǎntǐ ” และอักษรภาษาอังกฤษ “Georgia” 

ได้รับคะแนนโหวตมากที่สุด 

d. รูปแบบของโลโก้ Logo ที่ได ้

               

ภาพที่ 4-2 รูปแบบของโลโก้ Logo ที่ได้ 

4.3 ผลของแบบสอบถามผลิตภัณฑ์ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ทั้งหมด 10 ประเภทได้แก่ กรอบโทรศัพท์มือถือ เสื้อยืด 

กระเป๋า ผ้าคลุมไหล่ ร่ม สมุดโน้ต จานประดับ ที่คั่นหนังสือ พวงกุญแจ แก้วน้ าโดยคร้ังที่ 1 ผ่าน

กระบวนการท าแบบสอบถามออนไลน์ คร้ังที่ 2 ผ่านการท าแบบสอบถามโดยแต่ละผลิตภัณฑ์จะมี

อยู่ 3 Plan ด้วยกัน โดยน าค าแนะน าของผู้เชี่ยวชาญมาปรับใช้และแก้ไขเพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่

สมบูรณ์และมีประสิทธิภาพดังต่อไปนี้ 

 

 

 

A:    เสื้อยืด F：พวงกุญแจ 
B:    ผ้าคลุมไหล่ G:   จานประดับ 
C:    เคสโทรศัพท์มือถือ H:   สมุดบันทึก 
D:    ที่คั่นหนังสือ I：ร่ม 
E：กระเป๋าถือ G:   แก้วน้ า 
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A: เสื้อยืด 

                   ลายบนเสื้อยืดของสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงในเมืองลี่เจียง เพื่อส่งเสริมให้สถานที่

ท่องเที่ยวต่างๆ ในเมืองลี่เจียงเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวมากขึ้น  

 

ตารางที่ 4.3 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบเสื้อยืด 

 

 

 

 

 

รูปแบบเสื้อ จ านวน(คน) คิดเป็นอัตราส่วน 

1  

38  

37.62% 

2  

45  

44.55% 

3  

18  

17.82% 

จ านวนผู้เข้าท าแบบสอบถามทั้งหมด                     100 

 

ภาพที่ 4-3  รูปแบบของเสื้อที่ได้ 
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ภาพที่ 4-4 กระบวนการผลิตเสื้อยืด 

กระบวนการผลิต 

รูปแบบลายของเสื้อยืดใช้การพิมพ์แบบดิจิตอลและใช้เคร่ืองจักรพิมพ์ลายลงบนกระดาษ

ชนิดพิเศษ 

เสื้อยืดและบรรจุภัณฑ์ 

ขนาดของเสื้อยืดมีความเล็กใหญ่ไม่เท่ากัน บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นถุงกระดาษสี่เหลี่ยมมาขนาด

20X30CM ซึ่งเป็นขนาดที่สะดวกในการพกพาส าหรับท่องเที่ยวภาพที่4-8เสื้อยืดและบรรจุภัณฑ์ 

ภาพที่ 4-5  เสื้อยืดและบรรจุภัณฑ์ 
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B: ผ้าคลุมไหล ่

ในมุมด้านซ้ายของผ้าคลุ่มไหล่จะเป็นภาพของพระอาทิตย์  ในภาพพระอาทิตย์มีชายยืนถือ

คันธนูแสดงถึงความเป็นนักรบ มุมขวาบนเป็นภาพเกี่ยวกับศาสนาตงปา เทพเจ้าของตงปา และใน

มุมด้านล่างทั้งซ้ายและขวาจะเป็นเป็นภาพของผีบรรพบุรุษของชาวน่าซี ผลงานทั้งหมดเหล่านี้ได้

แรงบัลดาลใจและแนวคิดจากหนังสือปฐมกาล ในชื่อผลงานว่า “นักล่า” ที่สะท้อนให้เห็นถึงความ

ยากล าบากของมนุษย์ อารยะธรรมของมนุษย์ในยุคนั้นที่น่าเคารพ ซึ่งผ้าคลุมไหล่มีขนาดประมาณ 

80X80cm 

 

รูปแบบของผ้าคลุมไหล่ จ านวน(คน) คิดเป็นอัตราส่วน 

1  

18  

17.82% 

2  

30  

29.7% 

3  

53  

52.48% 

จ านวนผู้เข้าร่วมท าแบบสอบถามทั้งหมด                    100 

 

ตารางที่ 4-4 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบผ้าคลุมไหล่ 
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ภาพที่ 4-6  รูปแบบของผ้าคลุมไหล่ที่ได้ 

 

กระบวนการผลิต 

การผลิตผ้าคลุมไหล่ผลิตโดยใช้เคร่ืองจักรพิมพ์ลายลงบนผ้าไหมแล้วใช้ฝีมือในการเย็บขอบ 

 

 

ภาพที่ 4-7 กระบวนการผลิตผ้าคลุมไหล่ 
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ผ้าคลุมไหล่และบรรจุภัณฑ์ 

ขนาดของผ้าคลุมไหล่ 80X80cm บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นถุงกระดาษสี่เหลี่ยมมาขนาด20X30CM 

ซึ่งเป็นขนาดที่สะดวกในการพกพาส าหรับท่องเที่ยว 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4-8  ผ้าคลุมไหล่และบรรจุภัณฑ์ 

 

 

C: กรอบโทรศัพท์มือถือ 

     ใช้ภาพวาดตงปาเป็นลวดลายบนกรอบโทรศัพท์มือถือ เป็นภาพของนักเต้นตงปา มุมด้านบน

เป็นเสือ สะท้อนจิตวิญญาณของผู้คนในสมัยโบราณที่ไม่กลัวความยากล าบาก  ขนาดประมาณ 

7X13cm 
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รูปแบบของกรอบ

โทรศัพท์มือถือ 

จ านวน(คน) คิดเห็นอัตราส่วน 

1  

25 
24.75% 

2   

45 
44.55% 

3  

31 
30.69% 

จ านวนผู้เข้าร่วมท าแบบสอบถามทั้งหมด                    100 

 

ตารางที่ 4-5  ผลคะแนนโหวตการเลือกกรอบโทรศัพท์มือถือ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4-9 รูปแบบของกรอบโทรศัพท์ที่ได้ 
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กระบวนการผลิต 

 การผลิตกรอบโทรศัพท์มือถือ ชั้นแรกส่งภาพและลวดลายที่เราต้องการไปให้โรงงานผลิต 

จากนั้นให้โรงงานน าภาพนั้นไปพิมพ์ลงบนกรอบโทรศัพท์มือถือ 

ภาพที่ 4-10 กระบวนการผลิต 

 

กรอบโทรศัพท์มือถือ 

ขนาดของกรอบโทรศัพท์มือถือมีขนาดเล็กใหญ่ไม่เท่ากัน บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นถุงกระดาษ

สี่เหลี่ยมมาขนาด12X18CM ซึ่งเป็นขนาดที่สะดวกในการพกพาส าหรับท่องเที่ยว 

 

ภาพที่ 4-11 กรอบโทรศัพท์มือถือและบรรจุภัณฑ์  
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D：ที่คั่นหนังสือ 

ส านวนสุภาษิตที่ใช้เขียนบนที่คั่นหนังสือ ใช้วิธีเลือกโดยการค้นคว้าผ่านหนังสือจนได้
ส านวนสุภาษิต 4 ส านวน 

ตารางที่ 4-12  ผลคะแนนโหวตเลือกที่คั่นหนังสือ 

 

 

รูปแบบของที่คั่นหนังสือ จ านวน(คน) คิดเป็นอัตราส่วน 

1  

31  

30.69% 

2  

61  

60.4% 

3  

9  

8.91% 

จ านวนผู้เข้าร่วมท าแบบสอบถามทั้งหมด                   100 
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ภาพที่ 4-13 ที่คั่นหนังสือที่ได้ 

ค าอธิบายเกี่ยวกับสุภาษิต 

1.  厚德载物  ใช้เพื่อส่งเสริม ปลุกเร้าให้คนที่จะท าการใหญ่ 
2.  上下求索  ใช้เพื่อปลุกเร้าให้ผู้ที่จะต้องก้าวผ่านความยากล าบาก 
3.  持之以恒  ใช้เพื่อปลุกเร้าผู้ที่ต้องใช้ความยึดมั่น 
อดทน เพื่อให้ได้ชัยชนะ 
4.  有志者事竟成  ปลุกเร้าคนเราเกิดมาจะต้องมีความพยายามจึงจะประสบความส าเร็จ                          
 

กระบวนการผลิต 

ใช้ไม้เป็นวัสดุในการท าที่คั่นหนังสือ จากนั้นให้โรงงานจัดพิมพ์ลายภาพที่เราต้องการ 
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ที่คั่นหนังสือและบรรจุภัณฑ์ 

 

ภาพที่ 4-14 ที่คั่นหนังสือและบรรจุภัณฑ์ 

 

ขนาดของที่คั่นหนังสือคือ13.2x3 CM บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นกล่องกระดาษแข็งขนาด23.5X18CM 

ซึ่งเป็นขนาดที่สะดวกในการพกพาส าหรับท่องเที่ยว 

 

F：พวงกุญแจ 

พวงกุญแจใช้เป็นภาพราศีทั้ง 12 ราศีมาท าเป็นพวงกุญแจ ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเลือกซื้อได้ตาม

ราศีเกิดของตนเอง พวงกุญแจมีขนาด 4X5cm 
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ตารางที่ 4-6 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบของพวงกุญแจ 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 4-15 รูปแบบของพวงกุญแจที่ได้ 

รูปแบบของพวงกุญแจ จ านวน )คน(  คิดเป็นอัตราส่วน 

1 18 
17.82% 

2 57 
56.44% 

3       26 
25.74% 

จ านวนผู้เข้าท าแบบสอบถามทั้งหมด          100 
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กระบวนการผลิต 

ใช้ acrylic ในการท าพวงกุญแจ ผู้วิจัยรูปภาพและลวดลายที่ต้องการให้กับโรงงานเพื่อท าการผลิต 

 

พวงกุญแจและบรรจุภัณฑ์ 

ขนาดของพวงกุญแจคือ 4X5cm บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นถุงกระดาษที่พิมพ์เป็นแบรนด์“ มนต์

เสน่ห์แห่งตงปา” 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 4-16 พวงกุญแจและบรรจุภัณฑ์ 
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G:จานประดับ 

เทพเจ้านกต้าเผิงถือเป็นนักบุญผู้อุปการะ เป็นผู้พิทักษ์ที่คอยคุ้มครองชาวตงปาน่าซี และ

เป็นทูตกลางระหว่างคนกับธรรมชาติเป็นตัวแทนของความยุติธรรม มาอย่างยาวนานกว่าพันปี เทพ

เจ้านกต้าเผิงถือเป็นตัวแทนของชาวลี่เจียงปรากฏขึ้นในนามของการมาถึงของความมงคลของ

สันติภาพ 

 

ตารางที่  4-7 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบจานประดับ 

  

รูปแบบของพวงกุญแจ จ านวน )คน(  คิดเป็นอัตราส่วน 

1  

48  

 

47.5% 

2  

42  

 

41.58% 

3  

11  

10.89% 

จ านวนผู้เข้าร่วมท าแบบสอบถาม                      100 
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ภาพที่  4-17 รูปแบบของจานประดับที่ได้ 

กระบวนการผลิต 

น าแบบภาพและลวดลายที่ต้องการส่งให้กับโรงงาน จากนั้นให้โรงงานน าภาพและลวดลายที่

ต้องการพิมพ์ลงบานจาน 

จานประดับและบรรจุภัณฑ์ 

เส้นผ่าศูนย์กลางของจานมีขนาด 20X20CM บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นกล่องกระดาษมีขนาด21X21CM 

 

 

 

 

 

                

ภาพที่ 4-18  จานประดับและบรรจุภัณฑ์ 
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H: สมุดบันทึก 

ส่วนประกอบส าคัญที่น ามาใช้กับสมุดบันทึกคือ ภาพลักษณะของรูปปั้นคนตงปา โดย

น ามาวาดประดับลงบนปกสมุดที่ท าจากกระดาษตงปา ท าให้ผู้บริโภคเข้าถึงวิถีชีวิตของชาวตงปา

ได้ง่ายขึ้น ผู้วิจัยก าหนดขนาดไว้คร่าว ๆ 3 ขนาด ได้แก่ 10x20 cm 13x17 cm และ21.5x14.7 cm 

โดยจะใช้วิธีการส ารวจความต้องการของผู้บริโภคผ่านแบบส ารวจอีกคร้ังหนึ่งเพื่อเลือกขนาดที่

เหมาะสมที่สุด 

รูปแบบของสมุด จ านวน )คน(  คิดเป็นอัตราส่วน 

1 13.5X19 cm 

20  

 

19.8% 

2 15.5X21.5 cm 

25  

 

 

34.65% 

 

3  14.7X10.6 cm 

45  

25.74% 

จ านวนผู้เข้าท าแบบสอบถามทั้งหมด                     100 

ตารางที่  4.8 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบสมุดบันทึก 
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                  ภาพที่ 4-19 รูปแบบสมุดบันทึกที่ได้ 

 

กระบวนการผลิต 

รูปแบบของสมุดบันทึกจะเป็นแบบที่ทันสมัยและหลังจากเลือกแบบของโลโก้เสร็จแล้ว 

ผู้วิจัยได้ส่งให้โรงงานพิมพ์แบบโลโก้ลงบนปกสมุดบันทึก 

สมุดบันทึกและบรรจุภัณฑ์ 

สมุดบันทึกมีขนาด 14.7X10.6 ซม. กระดาษข้างในเป็นกระดาษแบบดั้งเดิมของตงปา  

บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นถุงผ้าลินินขนาด 14X20 ซม. 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4-20  สมุดบันทึกและบรรจุภัณฑ์  
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I：ร่ม 

ร่มเป็นอุปกรณ์ที่เราใช้ในชีวิตประจ าวันมาอย่างยาวนาน การออกแบบร่มในคร้ังนี้เลือกที่

จะใช้จิตรกรรมฝาผนังโบราณของตงปา ซึ่งก็คือภาพ “สิบสองนักษัตร” ภาพสิบสองนักษัตรใน

จิตรกรรมฝาผนังของตงปานั้นมีความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์โดยภาพของสอบสองนักษัตรจะ

ล้อมรอบเป็นวงกลม และในวงกลมจะมีภาพกบอยู่ข้างใน ซึ่งในวัฒนธรรมตงปานั้น “  กบ” เป็น

สัญลักษณ์ที่สื่อถึงความมั่งคั่ง ในวัฒนธรรมตงปานั้น กบเป็นสัตว์ชนิดหนึ่งเมื่อกลืนสิ่งใดไปแล้ว

มักจะไม่คายออกมา สามารถจะสั่งสมความมั่งคั่งไว้ได้ และสิบสองนักษัตรก็สื่อถึงคนแต่ละคนที่มี

ความแตกต่างกัน รูปภาพนี้จึงแสดงถึงการสั่งสมความมั่งคั่งให้กับผู้คน  โดยร่มจะมีขนาดประมาณ 

121X97X 114  ซม.             

 

 

รูปแบบของร่ม จ านวน )คน(  คิดเป็นอัตราส่วน 

1 21  

30.69% 

2 61  

 

60.4% 

3 9  

8.91% 

จ านวนผู้เข้าร่วมท าแบบสอบถามทั้งหมด       100 

ตารางที่ 4.9 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบร่ม 
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ภาพที่ 4-21 รุปแบบของร่มที่ได้ 

กระบวนการผลิต 

การผลิตร่มใช้เคร่ืองจักรในโรงงานในการจัดพิมพ์ลวดลายที่ต้องการบนร่ม 

ภาพที่ 4-22 กระบวนการผลิตร่ม 

ร่มและบรรจุภัณฑ์ 

ขนาดของร่มเมื่อกางออกประมาณ 104x79x120ซม.บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นปลอกเก็บร่มขนาด  

30 511.5ซม. 
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ภาพที่ 4-23 ร่มและบรรจุภัณฑ์ 

G:แก้วน้้า 

จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูล ผู้วิจัยเลือกใช้รูปภาพตงปาที่วาดเกี่ยวกับแซ่ต่าง ๆ ของชาวจีน 

ประมาณ 80 กว่าแซ่เพื่อมาท าการเปรียบเทียบกัน ผู้บริโภคสามารถหาแซ่ของตัวเองได้จากลวดลาย

บนแก้วน้ า 

  

รูบแบบแก้วน้ า จ านวน (คน) คิดเป็นอัตราส่วน 

1  

22  

 

22.77% 

2   

50  

 

49.5% 
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รูบแบบแก้วน้ า จ านวน (คน) คิดเป็นอัตราส่วน 

3  

2  

 

 

27.72% 

จ าวนวนผู้เข้าท าแบบสอบถามทั้งหมด                      100 

ตาราง 4-10 ผลคะแนนโหวตเลือกแบบแก้วน้ า 

 

ภาพที่ 4-25 รูปแบบแก้วน้ าที่ได้ 

 

กระบวนการผลิต 

ผู้วิจัยมีความชอบในลักษณะและรูปของแก้วน้ านี้เป็นทุนเดิมอยู่แล้ว จากนั้นได้คิดรูปแบบ

ภาพและลวดลาย และน าไปใช้เป็นลวดลายบนแก้ว 

แก้วน้ าและบรรจุภัณฑ์ 

แก้วน้ ามีขนาด  19.2x7.2CM บรรจุภัณฑ์ใช้เป็นกล่องกระดาษขนาดประมาณ21X9.5CM 
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ภาพที่ 4-26 แก้วน้ าและบรรจุภัณฑ์ 

 

4.3 สรุปผลของแบบสอบถามมีดังนี ้
จากการท าแบบสอบถาม พบว่ามีผู้สนใจและให้ความร่วมมือในการท าแบบสอบถามเป็น

จ านวนมาก ผู้คนส่วนมากค่อนข้างที่จะให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ การท าแบบสอบถามครั้งนี้มี

จุดประสงค์หลักคือ เพื่อส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวเข้าใจและตระหนักถึงวัฒนธรรมและประเพณีของ

ตงปา นักท่องเที่ยวที่เข้ามาร่วมในการท าแบบสอบถามส่วนมากจะรู้จักแค่ชื่อในนามของ 

“วัฒนธรรมตงปา” แต่ไม่เข้าใจว่าคืออะไร ในการท าแบบสอบถามความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ ให้

ผู้ท าแบบสอบถามกลับไปค้นหาเนื้อหาที่มีความเกี่ยวข้องกันทางอินเทอร์เน็ต การมาเที่ยวเมืองลี่

เจียงไม่เพียงแต่ชื่นชมความงดงามของทิวทัศน์ในลี่เจียงเท่านั้น นักท่องเที่ยวยังอยากที่จะเข้าใจ 

ในวัฒนธรรมตงปา เมื่อแนะน าประวัติความเป็นมาเรียบร้อยแล้ว ยิ่งท าให้นักท่องเที่ยวอยากที่จะ

ซื้อของที่ระลึกมากขึ้น ผู้คนส่วนมากยังคงชื่นชอบของที่ระลึกแบบง่ายๆ มีเอกลักษณ์ และเป็นของ

ที่ใช้ในชีวิตประจ าวันได้จริง การออกแบบผลิตภัณฑ์คร้ังนี้เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
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ที่แตกต่างไปจากของที่ระลึกแบบเดิม อีกทั้งยังผสมผสานความเป็นวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซีให้เข้า

กับผลิตภัณฑ์เครืองใช้ในยุคปัจจุบัน 
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บทที ่5 

สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยที่ผ่านกระบวนการศึกษาค้นคว้าข้อมูลทางภูมิศาสตร์และ

ประวัติศาสตร์ของวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซีในเมืองลี่เจียง การลงพื้นที่จริง และการสัมภาษณ์

ช่างฝีมือชาวน่าซี งานวิจัยนี้มีจุดประสงค์เพื่อ ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากวัฒนธรรมตงปา

โดยผ่านการวาดภาพแบบดิจิตอลเพ้นท์และการพิมพ์ในรูปแบบที่ทันสมัย ผสมผสานระหว่าง

วัฒนธรรมตงปาแบบดั้งเดิมและความทันสมัยของสินค้าในปัจจุบันเข้าด้วยกันโดยมีขั้นตอนดังน้ี 

5.1 แนวคิดและการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
เป็นการออกแบบของที่ระลึกจากวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซีที่มีความพิเศษ โดยการน าเอา

ภาพวาด งานฝีมือและความเป็นวัฒนธรรมตงปามาซึ่งเป็นองค์ประกอบหลักมาผสมผสานหลอม

รวมกัน โดยผ่านเทคโนโลยีที่ทันสมัยและกระบวนการคิดสร้างสรรค์ รังสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มีความ

เป็นเอกลักษณ์ โดดเด่นและทันสมัยออกมาก แต่ยังคงเสน่ห์ของวัฒนธรรมตงปาไว้  

5.2 การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ 
ตลาดในลี่เจียงถือได้ว่าเป็นตลาดขนาดใหญ่ในการขายของที่ระลึก ท าให้ผลิตภัณฑ์ของที่

ระลึกในตลาดมีมากเกินไป และค่อนข้างที่จะคล้ายคลึงกัน ไม่มีความโดดเด่นและดึงดูดใจ งานวิจัย

นี้มีจุดประสงค์เพื่อช่วยแก้ไขปัญหาดังกล่าวและตอบสนองกับสถานการณ์การเลือกซื้อเลือกใช้

สินค้าในปัจจุบันของผู้บริโภค โดยมีผู้ที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินงานการวิจัยและคัดเลือกผลิตภัณฑ์

ดังนี้ คือผู้เข้ามาเยี่ยมชมและอาจารย์จากคณะการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยูนนานโดยมีเกณฑ์การ

คัดเลือกคือ ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัย สามารถน าไปใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันได้จริงและ

สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซีได้ 

5.3 การประเมินผลิตภัณฑ์ 
การประเมินผลิตภัณฑ์ได้จากการตัดสินใจของผู้เข้าชมผลิตภัณฑ์ 100 ท่าน ผ่าน

แอปพลิเคชั่นวีแชท มี 10 ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมมากที่สุด โดยทั้ง 10 ผลิตภัณฑ์นี้ได้มาจาก

การคัดเลือกคือ เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการผสมผสานแนวคิดระหว่างความเป็นวัฒนธรรมท้องถิ่นและ

ความทันสมัย สามารถใช้ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันได้จริง และพกพาได้สะดวก 
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5.4 การประยุกต์และการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น 
การสะท้อนให้เห็นถึงจุดเด่นและเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์จากวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซี

เมืองลี่เจียงนั้น การออกแบบผลิตภัณฑ์ถือได้ว่าเป็นกระบวนการที่ส าคัญมากอย่างหนึ่ง ใน

กระบวนการออกแบบตั้งแต่โลโก้ logoของผลิตภัณฑ์จนถึงตัวผลิตภัณฑ์ได้สอดแทรก

องค์ประกอบของวัฒนธรรมตงปา เช่น การใช้อักษรตงปามาท าเป็นลวดลายบนเสื้อยืดและกระเป๋า

ถือ การใช้ภาพวาดของตงปาที่มีสีสันสวยงามมาท าเป็นลวดลายบนผ้าคลุมไหล่ จานประดับ และ

กรอบโทรศัพท์มือถือ การออกแบบผลิตภัณฑ์เหล่านี้ได้สะท้อนให้นักท่องเที่ยวเห็นถึงจุดเด่นและ

เอกลักษณ์ของวัฒนธรรมตงปา หลังจากผ่านกระบวนการออกแบบแล้ว ในกระบวนการผลิตใช้

แนวคิด วัสดุและเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิตสินค้า จนได้เป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในนาม

ของ “มนต์เสน่ห์แห่งตงปา”ที่สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซีในแบบดั้งเดิม  

 

5.5 ประโยชน์ที่ได้รับ 
(1) จากการศึกษาค้นคว้าและท าความเข้าใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซี การเรียนรู้การ

ประยุกต์ใช้และผสมผสานการออกแบบผลิตภัณฑ์แบบร่วมสมัย ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้

ประโยชน์ในชีวิตประจ าวันได้จริง และสะท้อนความเป็นเอกลักษณ์และความงดงามของ

วัฒนธรรมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

(2)  เสน่ห์ของของที่ระลึกจากวัฒนธรรมตงปามีจุดเด่นคือ ความสวยงาม ฝีมือที่ประณีต 

และกลิ่นอายแห่งวัฒนธรรม แต่ในปัจจุบันผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในตลาดลี่เจียงมีมากเกินไป และ

ค่อนข้างที่จะคล้ายคลึงกัน ไม่มีจุดเด่น ขาดเอกลักษณ์และความน่าสนใจ หลังจากการวิเคราะห์และ

แก้ไขปัญหาเหล่านี้ ท าให้เราได้ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่มีประสิทธิภาพและการตอบรับที่ดีจาก

นักท่องเที่ยวและผู้ซื้อสินค้า 

(3) วัฒนธรรมตงปาถือได้ว่าเป็นวัฒนธรรมที่ส าคัญวัฒนธรรมหนึ่งในเมืองลี่เจียง แต่ตลาด

ของที่ระลึกในลี่เจียงค่อนข้างจะล้าสมัยและมีมีความโดดเด่น จากการศึกษาค้นคว้าลักษณะเด่นของ

วัฒนธรรมและการออกแบบที่ทันสมัย ท าให้ผลิตภัณฑ์ได้รับความสนใจและเป็นที่ต้องการของ

ตลาดมากขึ้น อีกทั้งยังได้รับความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมของจีนที่หลากหลายและความคิดสร้างสรรค์

ใหม่ๆอีกมากมาย 
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5.6 สรุปผล 
จากการศึกษาวัฒนธรรมตงปาเผ่าน่าซี การศึกษาการออกแบบและทฤษฎีในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้อง การท าแบบสอบถาม การค้นหา การสืบเสาะตลอดจนการแก้ไขปัญหาผ่าน

กระบวนการทางวิทยาศาสตร์ที่น ามาใช้ร่วมกับเทคโนโลยีที่ทันสมัยไม่เพียงแต่จะช่วยออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพเท่านั้น แต่ยังช่วยสะท้อนเอกลักษณ์ของวัฒนธรรมตงปาเผ่า

น่าซีได้อย่างโดดเด่นและน่าสนใจ 

ท าให้ผลิตภัณฑ์เป็นที่สนใจและดึงดูดผู้ที่พบเห็น อย่างแรกที่ต้องเรียนรู้และเข้าใจในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์คือการเข้าใจในบริบทและประวัติศาสตร์ของท้องถิ่นซึ่งเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของ

การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็นมรดกและส่งเสริมวัฒนธรรมของท้องถิ่น นอกจากนี้ยังช่วยดึงดูด

นักท่องเที่ยวให้หันมาสนใจและตระหนักถึงวัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ของท้องถิ่นได้มากขึ้น 

 ลี่เจียงเป็นเมืองที่เต็มไปด้วยทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มากมายและหลากหลาย เป็นเมืองที่

มีความโดดเด่นทางวัฒนธรรมเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวทั่วทุกมุมโลก จากการพัฒนา

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่เป็นไปอย่างรวดเร็ว ควรมีการปรับปรุงสินค้าและของที่ระลึกให้เข้า

กับสถานการณ์การใช้สินค้าและผลิตภัณฑ์ในปัจจุบัน ศิลปวัฒนธรรมของชนเผ่ากลุ่มน้อยในลี่เจียง

ถือเป็นมรดกพื้นบ้านทางวัฒนธรรม การน าสิ่งเหล่านี้มาประยุกต์ใช้กับเทคโนโลยีการวาดภาพที่

ทันสมัยในปัจจุบัน เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่สามารถออกไปวางจ าหน่ายในตลาดได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ในคร้ังนี้ผู้วิจัยได้ประสบกับปัญหาต่างๆมากมาย อาทิ ปัญหา

ต้นทุน ปัญหาสินค้าและความต้องการของท้องตลาดเป็นต้น ในอนาคตของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ผู้วิจัยคิดว่าจะต้องมีการพัฒนาไปอย่างต่อเนื่อง ศึกษาค้นคว้าและน าไปประยุกต์ให้เข้ากับ

สถานการณ์ปัจจุบันให้ได้มากที่สุด 
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5.7 ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต 

 การศึกษาวิจัยและสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกยี่ห้อ “สเน่ห์ตงปา” (魅力东巴)ใน

คร้ังนี้ ถือเป็นการเปิดประสบการณ์ใหม่ให้ผู้วิจัยเลยก็ว่าได้ ท าให้มีโอกาสได้ศึกษาและท าความ

เข้าใจสถานการณ์อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และตลาดของที่ระลึกในเมืองลี่เจียงในเชิงลึก ได้

เรียนรู้และสัมผัสถึงวัฒนธรรมตงปา รวมไปถึงการสุ่มเสี่ยงต่อการหายไปของวัฒนธรรมอันมีค่านี้

ด้วย 

 จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยมีโอกาสได้ตระหนักถึงความยากล าบากในการสร้าง

ผลิตภัณฑ์แต่ละชิ้น รวมไปถึงการสร้างแบรนด์ที่มีองค์ประกอบหลากหลายที่ตัวผู้วิจัยต้องศึกษา

เพิ่มมาก ตัวอย่างเช่น การค านวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ ราคาขาย วัตถุดิบ ขั้นตอนการผลิตต่างๆ ถึงแม้

คร้ังนี้ผู้วิจัยจะสร้างผลิตภัณฑ์ตามผลการส ารวจแล้ว และมั่นใจว่าจะถูกใจบรรดานักท่องเที่ยว แต่

เมื่อเป็นที่ถูกใจ ก็จะมีผลิตภัณฑ์ไม่พอกับจ านวนความต้องการของผู้บริโภค ดั้งนั้นยังต้องศึกษา

กลไกตลาด และองค์ความรู้ด้านการตลาดอีกมาก น าไอเดียใหม่ๆมาผสมผสานกับวัฒนธรรมอันดี

งาม สร้างความแปลกใหม่โดยมีเอกลักษณ์ของตัวเอง ผู้วิจัยเชื่อว่าจะสามารถเติบโตใน

อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกได้อย่างสวยงาม 
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ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

120 
 

 

 

  

 

 

 

 

ภาคผนวก ก 

การน าเสนอผลงานวิทยานิพนธ์ 
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การน าเสนอข้อมูลในวิทยานิพนธ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากวัฒนธรรมตงปา



   
 

122 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

น าเสนอผลงานกับอาจารย์ 

อาจารย์เข้าตรวจสอบผลงานโดยละเอียด 
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ภาคผนวก ข 

การวิเคราะห์แบบสอบถามโดยใช้ IOC  
แบบสอบถามความคิดเห็นเพื่อประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.การวิเคราะห์แบบสอบถามโดยใช้ IOC : 
 แบบสอบถามมีทั้งหมด 2 ชุด แต่ละชุดมีผู้เชียวชาญ 5 ท่าน ท าการวิเคราะห์แบบสอบถามโดยใช้ 
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IOC โดยผู้เชี่ยวชาญได้ท าการวิเคราะห์และให้ค าแนะน าเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ไว้ดังนี้ผลิต  

ชื่อผู้เชี่ยวชาญ รูปภาพ อายุ 

(ปป)  

ต าแหน่ง

หน้าที่ 

ข้อเสนอแนะ 

หลิน โหม่ว หวาง 

 

34 

 

อาจารย์

ภาควิชาศิลปะ

และการ

ออกแบบ (การ

ท่องเที่ยวและ

วัยนธรรมยูน

นาน)  

云南旅

游学院

产品设

计系老

师，毕

业于四

川美术

学院，

当老师 10

年。 

หัวข้อ

แบบสอบถามมี

ความชัดเจนและ

เข้าใจง่าย แต่

ข้อความที่ใช้

ค่อนข้างยาวและ

ซับซ้อนมาก

เกินไป ท าให้ใช้

เวลานานในการ

ตอบ

แบบสอบถาม 

การท า

แบบสอบถาม

นั้นควรใช้ภาพ

เป็น

ส่วนประกอบ

หลัก เพื่อท าให้

เน้ือหามีความ

กระชับ ชัดเจน 

จับใจความ

ส าคัญได้ง่าย 

และเหมาะสม

กับผู้ที่เข้ามา
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ตอบ

แบบสอบถาม 

 

ผศ.ดร.อรัญ วานิช

กร 

 

39 อาจารย์

ภาควิชา

ศิลปกรรม

ศาสตร์ 

(มหาวิทยาลัย

บูรพา)  

อยากให้มีความ

คิดเห็นของ 

Design Criterior 

เพื่อปูพื้นความรู้

ของผู้ตอบ

แบบสอบถาม 

 

อาจารย์ อภิสิทธิ์ 

สินสุภัค 

 

46 อาจารย์

ภาควิชา

ศิลปกรรม

ศาสตร์ 

(มหาวิทยาลัย

บูรพา) 

ช่วยปรับให้

รายละเอียด

ค าถามมีความ

เข้าใจมากยิ่งขึ้น 

ระบุตัวเลข 

(ขนาด )ใต้ถาพ  

อาจารย์ มินยิง ซอ 

 

43 อาจารย์

ภาควิชา

ศิลปกรรม

ศาสตร์ 

(มหาวิทยาลัย

บูรพา) 

ในการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ ควร

ออกแบบให้

ลวดลายดูสบาย

ตาและไม่มี

ความซับซ้อน 
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แบบสอบถามความคิดเหน็เพื่อประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ของที่ระลึกที่สื่อถึงวัฒนธรรมตงปา ชนเผ่าน่าซี 

 

ค าชี้แจง : แบบสอบถามนี้จัดท าขึ้นเพื่อประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สื่อถึง

วัยนธรรมตงปา ชนเผ่านาซี  โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นบุคคลที่มีอายุ 18 ปปขึ้นไป บุคคลที่มีก าลัง

ทรัพย์ในการบริโภคสินค้า และให้ความสนใจในวัยนธรรมพื้นถิ่น จ านวน 100 คน โดย

แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามปรนัยประกอบภาพ ซึ่งแบ่งออกเป็น 3ตอน ดังนี้  

ตอนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับการประเมินเพื่อคัดเลือก LOGO ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สื่อถึง 

 วัยนธรรมตงปา ชนเผ่าน่าซี 

 

ตอนที่ 3ข้อมูลเกี่ยวกับการประเมินรูปแบบของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สื่อถึงวัยนธรรมตงปา  

         ชนเผ่าน่าซี 

ตอนท่ี 1 ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 

ชื่อ-สกุล：____________________       อายุ：________     อาชีพ：_________________ 

ช่องทางการติดต่อ____________________________________________________________ 

ตอนท่ี  2ข้อมูลเกี่ยวกับการประเมินเพื่อคัดเลือก LOGO ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่สื่อถึง 

 วัยนธรรมตงปา ชนเผ่าน่าซี 
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ค าชี้แจง : กรุณาเลือกตอบในช่องที่ตรงกับความชอบของท่านมากที่สุด 

การออกแบบโลโก้เป็นสิ่งที่ส าคัญ เป็นสิ่งสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะของผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 
เน่ืองจากลี่เจียงตั้งอยู่ในประเทศจีนผู้วิจัยจึงเลือดรูปแบบตัวอักษรแบบดั้งเดิมผสมผสานกับ
วัยนธรรมดั้งเดิมของชาวน่าซี โดยผู้วิจัยได้เลือกตัวอักษรภาษาจีนไว้ 3 แบบ ได้แก่胡敬礼毛
笔行书简体 )hú jìnglǐ máobǐ hángshū jiǎntǐ(,即墨体)jímò tǐ(,方正祥隶简体
)fāngzhèng xiáng lì jiǎntǐ( และเลือกรูปแบบตัวอักษรอังกฤษไว้ 3 แบบ ได้แก่ Arial Georgia และ 
Candara 

แบบอักษรภาษาจีน 

ท่ี ชื่อตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร ค าอธิบาย เลือกท่ีชอบ 

1 胡敬礼毛笔

行书简体 

)hú jìnglǐ máobǐ 

hángshū jiǎntǐ( 

 

เป็นตัวอักษรจีนที่มีลักษณะเหมือน
การเขียนโดยใช้พู่กัน เส้นหนา เป็น
ธรรมชาติ เป็นตัวอักษรที่ใช้ในการ
ออกแบบตัวอักษรรูปแบบอ่ืน ๆ 

 

2 即墨体 

)jímò tǐ(  

เป็นแบบอักษรพู่กันเขียนด้วยลายมือ
ออกแบบโดย liúhànxù )刘汉旭( 
แสดงเอกลักษณ์ของจีนอย่างชัดเจน 

 

3 方正祥隶简

体 

)fāngzhèng xiáng lì 

jiǎntǐ( 

 

เป็นแบบอักษรที่ใช้วิธีเขียนแบบจีน
อย่างเป็นทางการในสมัยราชวงศ์ฮั่น 
มีความคลาสสิคและสวยงาม 
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การออกแบบโลโก้ LOGO ใช้ตราประทับแบบจีนในการออกแบบ 
ค าชี้แจง: กรุณาเลือกตอบในช่องท่ีตรงกับความชอบของท่านมากท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

แบบอักษรภาษาอังกฤษ 

ท่ี ชื่อตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร ค าอธิบาย เลือกท่ีชอบ 

1 Arial 

 

 

 

Arial เป็นตัวอักษรภาษาอังกฤษ
คลาสสิค เขียนง่ายและชัดเจน ใช้กัน
ทั่วไปในการโฆษณาออกแบบโลโก้ 

 

2 Georgia  

 

Georgia ออกแบบขึ้นในปป 1993 โดย 
Matthew Carter ออกแบบส าหรับการ
ท างานของ Microsoft มีคุณสมบัติ

ด้านการพิมพ์ขนาดเล็ก มีความชัดเจน 
อ่านง่าย 

 

3 Candara  

 

Candara ออกแบบโดย Gary Munch 
เพื่อแก้ปัญหา Windows Vista นิยมใช้

ในการออกแบบโลโก้ 

 

   

1◻ 2◻ 3◻ 
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ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมมากที่สุดมีทั้งหมด 10 ประเภท ได้จากการท าแบบสอบถามออนไลน์ 

แต่ละประเภทจะมีภาพตัวอย่างแบบคร่าวๆ 3 แบบ   

ค าชี้แจง :ท าเครื่องหมาย √ √  ในช่องว่างส าหรับรูปแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกท่ีท่านพึงพอใจ 

ล าดับ 1 2 3 ค าอธิบายเพิ่มเติม 

แบบร่าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

การออกแบบร่มจะเลือกใช้
ภาพจิตรกรรมฝาผนัง
โบราณของวัยนธรรมตงปา 
“12 นักษัตร” ซึ่ง 12 นักษัตร
ถือเป็นเอกลักษณ์ทาง
วัยนธรรมของประเทศจีน 
โดยผู้วิจัยได้น ามา
ผสมผสานกับภาพวาดตงปา 
ซึ่งในรูปภาพนั้นจะมีกบซึ่ง
เป็นจุดศูนย์กลางของรูปภาพ 
ซึ่งสื่อถึงความมั่งคั่ง ซึ่งใน
วัยนธรรมตงปา “กบ” ถือ
เป็นสัตว์ที่มักจะกลืนสิ่งของ
และไม่คายออกมา สามารถ
เก็บความมั่งคั่งได้มากมาย 
และ 12 นักษัตรก็สื่อถึง
บุคคลที่แตกต่างกัน ซึ่ง
รูปภาพนี้ก็สื่อถึงการเก็บ
ความมั่งคั่งของผู้คน โดยมี
ให้เลือก 3 รูปแบบ 
เส้นรัศมีวงกลมของร่มคือ

124 cm 

1◻ 2◻ 3◻ 
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ล าดับ 1 2 3 ค าอธิบายเพิ่มเติม 

แบบร่าง    

จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูล การ

ออกแบบแก้วน้ าจะเลือกใช้

กระดาษตงปาที่เขียนแซ่ของ

ชาวจีนประมาณ 80 แซ่เอาไว้ 

โดยการน าตัวอักษรจีนและ

ตัวอักษรตงปามาวาง

เปรียบเทียบกัน ผู้บริโภค

สามารถหาแซ่ของตนเองบน

แก้วน้ าได้ โดยมีให้เลือก 3 

รูปแบบ 

ขนาดความยาว 19.2X7.2CM 

1◻ 2◻ 3◻ 
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ล าดับ 1 2 3 ค าอธิบายเพิ่มเติม 

แบบร่าง 

   

เลือกใช้สุภาษิตตงปาโบราณใน

การออกแบบลายกระเป๋าถือ 

“หนทางหมื่นลี้ เร่ิมต้นที่ก้าว

แรก” ซึ่งความหมายของสุภาษิต

นี้ใช้เพื่อเปรียบเทียบ เร่ืองราว

หรือความส าเร็จที่ยิ่งใหญ่ มักจะ

เร่ิมต้นจากเร่ืองราวเล็กๆเสมอ 

ขนาดความยาว 34X32CM 
 1◻ 2◻ 3◻ 

แบบร่าง 

   

1. 厚德载物 ใช้เพื่อ

ส่งเสริม ปลุกเร้าให้คนที่จะท า

การใหญ่ 

2. 上下求索 ใช้เพื่อปลุก

เร้าให้ผู้ที่จะต้องก้าวผ่านความ

ยากล าบาก 

3. 持之以恒 ใช้เพื่อปลุก

เร้าผู้ที่ต้องใช้ความยึดมั่น 

อดทน เพื่อให้ได้ชัยชนะ 

4. 有志者事竟成  

เพื่อปลุกเร้าคนเราเกิดมาจะต้อง

มีความพยายามจึงจะประสบ

ความส าเร็จ 
ขนาดความยาว 13X3X0.2cm 

 1◻ 2◻ 3◻ 
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ล าดับ 1 2 3 ค าอธิบายเพิ่มเติม 

แบบร่าง 

  
 

พวงกุญแจจะออกแบบตาม12

นักษัตร เพื่อให้ผู้บริโภค

สามารถเลือกพวงกุญแจที่ตรง

กับราศีของตัวเองได้ 

ขนาดความยาว 4x5cm 1◻ 2◻ 3◻ 

ล าดับ 1 2 3 ค าอธิบายเพิ่มเติม 

แบบร่าง 

   

ได้มีการน าตัวหนังสือใน

หนังสือคัมภีร์ตงปาและเทวดา

ในรูปภาพตงปามาเป็น

ส่วนประกอบของลายผ้าพันคอ 

ขนาดความยาว 80x80 CM 

1◻ 2◻ 3◻ 
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ล าดับ 1 2 3 ค าอธิบายเพิ่มเติม 

แบบร่าง 

   

ส่วนประกอบของเสื้อได้รับ

แรงบันดาลใจจากสถานที่

ท่องเที่ยวส าคัญในเมืองลี่เจียง 

อักษรตงปา เพื่อดึงดูด

นักท่องเที่ยว 

ขนาดของเสื้อมีความเล็กใหญ่

ไม่เท่ากัน 

 1◻ 2◻ 3◻  

แบบร่าง 

   

ลายกรอบโทรศัพท์มือถือจะ

เป็นภาพวาดการเต้นร าสไตล์ 

ตงปา  มุมด้านบนมีเสือ 1 ตัว 

ซึ่งความหมายของรูปภาพนี้คือ

ชาวน่าซีโบราณอยู่กับ

ธรรมชาติ และไม่กลัวความ

ยากล าบากโดยมีให้เลือก 3 

แบบ 

ขนาดของกรอบโทรศัพท์มือถือ

มีความเล็กใหญ่ไม่เท่ากัน 

 1◻ 2◻ 3◻ 
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ล าดับ 1 2 3 ค าอธิบายเพิ่มเติม 

แบบร่าง 

   

นกเทวดาต้าเผิงผู้อุปถัมภ์

ศาสนาตงปาของชนเผ่าน่าซี 

เป็นตัวแทนระหว่างมนุษย์และ

ธรรมชาติ ในวัยนธรรมตงปา

นกเทวดาต้าเผิง หมายถึง กอง

ก าลังของความยุติ จนถือเป็น

เทวดาผู้คุ้มครองชนเผ่าน่าซีนับ

พัน ๆ ปปจนถึงปัจจุบัน ท าให้นก

เทวดาต้าเผิงกลายเป็น

สัญลักษณ์ของสถานที่

ท่องเที่ยวในเมืองลี่เจียง ใน

ปัจจุบันมีความหมายคือ ความ

สงบสุข  

ขนาดของจาน 20X20CM 
1◻ 2◻ 3◻ 

สมุดบันทึก 
13.5X19cm 

 

15.5x21.5 

 

14.7x10.6cm 

สมุดบันทึก 3 ขนาดที่แตกต่าง

กัน 

1◻ 2◻ 3◻ 
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