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 วทิยานิพนธฉ์บบัน้ีส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยความกรุณาอยา่งยิง่จาก ดร.ทกัษญา 
สง่าโยธิน อาจารยท์ี่ปรึกษางานวทิยานิพนธ ์ซ่ึงไดส้ละเวลาอนัมีค่าใหค้  าปรึกษาและให้
ขอ้เสนอแนะอนัเป็นประโยชน์อยา่งยิง่ ตลอดจนช่วยแกไ้ขขอ้บกพร่องต่าง ๆ ดว้ยความเอาใจใส่ 
คอยเป็นก าลงัใจและใหค้วามห่วงใยเสมอมา ผูท้  าวจิยัรู้สึกซาบซ้ึงในความเมตตากรุณาของท่าน 
เป็นอยา่งยิง่ จึงกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงไว ้ณ โอกาสน้ี 
 ขอขอบพระคุณ กรรมการสอบวทิยานิพนธ ์ที่กรุณาใหค้  าช้ีแนะแนวทางในการท างาน
วจิยั ท  าใหง้านวทิยานิพนธมี์ความสมบูรณ์ยิง่ขึ้น  
 ขอบพระคุณคณาจารยว์ทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา ทุกท่าน ที่ประสิทธ์ิ
ประสาทวชิาความรู้และประสบการณ์ที่มีค่ายิง่ และท าใหง้านวจิยัคร้ังน้ีส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 
 ขอขอบพระคุณท่านผูอ้  านวยการ คุณครู และนกัเรียน ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ที่ใหค้วามร่วมมือในการท าวทิยานิพนธค์ร้ังน้ี
ใหส้ าเร็จลุล่วงไปดว้ยดี 
 ขอขอบพระคุณบิดา มารดา ที่ใหก้ารสนบัสนุนผูว้จิยัเป็นอยา่งดีเสมอมา เปิดโอกาส     
ใหไ้ดรั้บการศึกษาเล่นเรียน คอยใหก้ าลงัใจและเป็นที่ปรึกษาที่ดีเสมอมา 
 ขอบพระคุณเพือ่น ๆ ร่วมรุ่น R-MBA 14 และ GBM 7 ทุกคนที่เป็นก าลงัใจ               
คอยสนบัสนุนช่วยเหลือและอยูเ่บื้องหลงัความส าเร็จของผูว้ิจยัตลอดมาท าใหผู้ว้จิยัสามารถผา่นพน้
อุปสรรคต่าง ๆ จนกระทัง่งานวทิยานิพนธฉ์บบัน้ีส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดี 
 คุณค่าและคุณประโยชน์ของงานวทิยานิพนธฉ์บบัน้ี ผูว้จิยัขอมอบเป็นเคร่ืองมือบูชา 
แด่บุพการี คณาจารยผ์ูป้ระสิทธ์ิประสาททุกท่านที่ไดอ้บรมสัง่สอนช้ีแนะแนวทางที่ดีและมีคุณค่า
ตลอดมาจนส าเร็จการศึกษารวมถึงทุกท่านที่มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาในคร้ังน้ีส าหรับ
ขอ้บกพร่องต่าง ๆ ที่อาจเกิดขึ้นนั้นผูว้จิยัขอนอ้มรับไวแ้ต่เพยีงผูเ้ดียวและยนิดีที่จะรับฟังค าแนะน า
จากทุกท่านที่ไดเ้ขา้มาศึกษาเพือ่เป็นประโยชน์ส าหรับงานวจิยัในคร้ังต่อไป 
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57700048:  สาขาวิชา: การจดัการธุรกิจโลก; บธ.ม. (การจดัการธุรกิจโลก)  
ค าส าคญั:    ผลิตภณัฑป์ากกาหุ้มจกัสานไมไ้ผ/่ การวางต าแหน่งผลิตภณัฑ/์ การรับรู้แบรนด์ 
 วรารัตน์ เชษฐานนัท:์ แนวแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑ์ปากกาหุ้มจกัสานไมไ้ผ่ 
ของโรงเรียนวงัหลงัวิทยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ (DEVELOPMENT METHOD 
OF BAMBOO BASKETRY PEN COVER PRODUCT OF WANG LANG WITTAYHAKOM SCHOOL, 
THUNG MAHA JAREON SUB-DISTRICT, WANG NAM YEN DISTRICT, SRAKAEW PROVINCE) 
อาจารยผ์ูค้วบคุมวิทยานิพนธ์: อ  านาจ สาลีกลุ, บธ.ด., ทกัษญา สง่าโยธิน, ปร.ด., 142 หนา้. ปี พ.ศ. 2559. 
 
 งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค ์1) เพ่ือศึกษาแนวทางการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑป์ากกาหุ้มจกัสาน 
ไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวิทยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 2) เพ่ือศึกษาการรับรู้ 
แบรนด์ท่ีมีผลต่อแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุ้มจกัสานไมไ้ผ่ของโรงเรียนวงัหลงัวิทยาคม ต าบล 
ทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 3) เพ่ือศึกษาแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุ้มจกัสานไมไ้ผ่ 
ของโรงเรียนวงัหลงัวิทยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้   
 ผลการวิจยั พบว่า การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตควรท่ีจะเพ่ิม
ลวดลายให้มากข้ึน เพ่ิมสีสันแต่ไม่มากจนเกินไปเพ่ือคงความเป็นเอกลกัษณ์ของสีท่ีมาจากไมไ้ผ ่การก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑเ์ม่ือเปรียบเทียบกบัปากกาทัว่ไปผูผ้ลิตควรท่ีจะเพ่ิมการเคลือบเงาเพ่ือให้ผวิสัมผสัไม่หยาบ  
การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นคุณภาพและราคาผูบ้ริโภคควรเพ่ิมบรรจุภณัฑเ์พ่ือให้เหมาะสมกบัราคาท่ีตั้งไว้
ส่วนคุณภาพของผลิตภณัฑดี์อยูแ่ลว้ราคาจึงสูงข้ึนตาม การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นประโยชน์ท่ีจะไดรั้บ
ผูผ้ลิตควรเนน้เป็นผลิตภณัฑท่ี์มีความปราณีตน่าสะสมมีลวดลายสวยงามมอบให้เป็นของท่ีระลึก การก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นการน าไปใช ้ผูผ้ลิตควรเนน้ให้สามารถน าไปใชใ้นชีวิตประจ าวนัสามารถใชง้านไดจ้ริง
การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นประสมประสานผูผ้ลิตควรเลือกหลาย ๆ ปัจจยัในการก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑ ์และการวางต าแหน่งผลิตภณัฑท่ี์เหมาะสมคือ การวางต าแหน่งผลิตภณัฑแ์บบประสมประสาน        
การมีหลายปัจจยัท าให้เพ่ิมประสิทธิภาพในการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์เพ่ือส่งผลต่อการวางแผนการตลาด
ให้กบัผลิตภณัฑ ์การรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์ูผ้ลิตควรเนน้สร้างภาพลกัษณ์ให้
ผลิตภณัฑโ์ดยเนน้ลวดลายสวยงามปราณีตเนน้ลายไทยดงัเดิมและเพ่ิมเติมลวดลายกราฟฟิกและการใชว้สัดุ
ธรรมชาติมาท างานหัตถกรรมจกัสาน การรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑผ์ูผ้ลิตควรสร้าง
ภาพลกัษณ์ให้กบัผลิตภณัฑว์่าเป็นผลงานของนกัเรียนและโรงเรียนสามารถสร้างรายไดเ้สริมไดเ้ป็นการสืบทอด
ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินท าให้เป็นผลิตภณัฑพ์รีเม่ียม การรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างคุณค่าท่ีแทจ้ริงให้กบัผลิตภณัฑ์ 
ผูผ้ลิตสามารถสร้างผลิตภณัฑใ์ห้เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียนและสร้างรายไดเ้สริมให้กบันกัเรียนรวมถึงสามารถ
ต่อยอดเป็นอาชีพหลกัท่ีมัน่คงไดต่้อไปในอนาคต เกิดการซ้ือซ ้ าคุณค่าท่ีแทจ้ริงมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของ
ผูบ้ริโภคเพราะการสร้างคุณค่าท่ีแทจ้ริงนั้นตอ้งมาจากความรู้สึกนึกคิดในดา้นภายในใจ สังคมปัจจุบนัมีส่วนร่วม
ในการสนบัสนุนผลิตภณัฑข์องชุมชนและสนบัสนุนการสร้างช่ือเสียงให้กบัคนในชุมชนมากข้ึน 
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 The purposes of this study were 1)  to study product positioning of bamboo basketry 
pen cover product of Wang Lang Wittayhakom School. 2) to study brand recognition of bamboo 
basketry pen cover product of Wang Lang Wittayhakom School. And 3) to explore development 
of bamboo basketry pen cover product of Wang Lang Wittayhakom School. The results of this 
study showed that the product should be available in more colors and styles but still need to 
maintain the bamboo base style. The quality and price should be reasonable and affordable.  
The application should be based on everyday use. The best approach was found in mixed brand 
positioning by considering mixed factors because this helped increase effectiveness of brand 
positioning influencing the marketing plan. The result regarding brand recognition showed  
that identity of the product should be based on a combination of traditional Thai-handmade style 
and the graphic design. The image of the product should emphasize the work of students in  
the school as a premium brand and to help the distribution of income in the community. The value 
of the product should be emphasized in terms of the current stability of its product and growth  
in the future. Frequent repurchasing influencing the decision making of customers was found  
in motive of people to help support the community by purchasing product from the community 
and creating good reputation to everyone in the community.  
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 

ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 “ประเทศไทยรวมเลือดเน้ือชาติเช้ือไทย เป็นประชารัฐไผทของไทยทุกส่วน อยูด่  ารง
คงไวไ้ดท้ั้งมวล ดว้ยไทยลว้นหมายรักสามคัค”ี จากเน้ือเพลงชาติไทย นายกรัฐมนตรี  
พล.อ.ประยทุธ ์จนัทร์โอชา ไดน้ ามาก าหนดเป็นยทุธศาสตร์ “ประชารัฐ” เพือ่ใหส่้วนราชการต่าง ๆ  
ใชเ้ป็นแนวทางในการขบัเคล่ือนประเทศไทยใหเ้กิดความสงบเรียบร้อย เกิดความสามคัคี และสร้าง
การพฒันาประเทศไทยใหมี้ความเขม้แขง็ มัน่คง มัง่คัง่อยา่งย ัง่ยนืไดจ้ริงตามเน้ือหาสาระของเพลง
ชาติไทยที่มีมานานแลว้ และนายกรัฐมนตรีไดข้ยายความใหช้ดัเจนดว้ยวา่ เป็นการร่วมมือกนั        
ในการสร้างสรรค ์สร้างพลงัในการท าความดีใหป้ระเทศชาติ ไม่ใช่เพือ่ตนเองหรือขา้ราชการ แต่ท า
เพือ่ประชาชนทุกคน ค  ามัน่สญัญาน้ีไม่ใช่นโยบายหาเสียง แต่ถือเป็นสญัญาระหวา่งรัฐและ
ประชาชนที่จะร่วมมือแกไ้ขปัญหาหรือความผดิพลาดในอดีตทั้งหมดใหไ้ดด้ว้ยความร่วมมือกนั 
(สุรศกัด์ิ พบวนัดี, 2559) 
 สานพลงัประชารัฐ การขบัเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศไทยโดยบูรณาการความร่วมมือ
ทุกภาคส่วน ตามที่รัฐบาลไดป้ระกาศนโยบายขบัเคล่ือนประเทศดว้ยกลไกประชารัฐ ซ่ึงเป็น 
การสานพลงัความร่วมมือระหวา่งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสงัคม นบัจากน้ีไปทุกภาค
ส่วนของประเทศจะร่วมแรงร่วมใจกนัสนบัสนุนและเสริมสร้างเศรษฐกิจฐานรากใหเ้จริญเติบโต
อยา่งเขม้แขง็สมดุลและย ัง่ยนื ผา่นทางการด าเนินงานของ 12 คณะท างาน ทั้งน้ี ภาครัฐและ
ภาคเอกชน ไดใ้หก้ารสนบัสนุนและสร้างความร่วมมือกบัภาคประชาชนในรูปแบบของการจดัตั้ง
“วสิาหกิจเพือ่สงัคม” (Social enterprise) เพือ่ให้ชาวบา้นสามารถพึ่งพาตนเองไดโ้ดยรัฐบาล 
ยนืยนัวา่ ผลประโยชน์ทั้งหมดนั้น ตกเป็นของพีน่อ้งประชาชน และไม่มีการเอ้ือประโยชน์ 
ใหก้ลุ่มทุนใด ๆ ทั้งส้ิน สานพลงัประชารัฐคือพลงัอนัยิง่ใหญ่ที่จะเปล่ียนแปลงและปฏิรูป 
ประเทศไทย เป็นแรงขบัเคล่ือนหลกัของเศรษฐกิจไทยตั้งแต่ระดบัฐานรากและส่งเสริมใหชุ้มชน
ด าเนินธุรกิจ บนฐานความรู้ความคิดสร้างสรรคน์วตักรรมและเอกลกัษณ์ทางวฒันธรรม 
 โรงเรียนประชารัฐเป็นโครงการที่เกิดขึ้นจากนโยบายขบัเคล่ือนยทุธศาสตร์ประชารัฐ
เพือ่เศรษฐกิจฐานรากของรัฐบาล ซ่ึงเป็นการรวมพลงัระหวา่งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชา
สงัคม เพือ่พฒันาประเทศอยา่งย ัง่ยนืรัฐบาลโดยกระทรวงศึกษาธิการ ไดม้อบหมายใหส้ านกังาน
คณะกรรมการการศึกษาขั้นพื้นฐาน (สพฐ.) จดัท าโครงการ “โรงเรียนประชารัฐ” 
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โดยสานพลงัภาครัฐ 3 หน่วยงาน คือ กระทรวงศึกษาธิการ กระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศและการ
ส่ือสาร และกระทรวงวทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ีพร้อมภาคเอกชน 19 หน่วยงาน และภาคประชา
สงัคมเพือ่ช่วยยกระดบัการศึกษาไทย โดยมีแผนการด าเนินงานดงัน้ี แผนการด าเนินงานระยะแรก 
แบ่งคณะท างานออกเป็น 5 กลุ่มยอ่ย เพือ่ขบัเคล่ือนโครงการ 10 ประเด็น ดงัน้ี 1) เปล่ียนขอ้มูลที่เคย
จ ากดัการเขา้ถึงสู่ขอ้มูลที่เปิดเผยเกิดการเปรียบเทียบและแบ่งปันวธีิปฏิบติัที่น าไปสู่ผลส าเร็จ  
(Best practices) 2) เปล่ียนการสอนจากระบบอนาล็อก ซ่ึงเป็นระบบเก่าที่ไม่สอดคลอ้งกบัวถีิ 
ในปัจจุบนั อาทิ จากเดิมการจดัการเรียนการสอนท าไดเ้ฉพาะในหอ้งเรียนเพียงแห่งเดียวไม่ไดถู้กส่ง
ต่อไปยงักลุ่มเป้าหมายอ่ืน ๆ เปล่ียนมาสู่ระบบดิจิทลั ซ่ึงใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศเขา้มาประยกุตใ์ช้
กบังานดา้นการศึกษา ท าใหก้ารแบ่งปันความรู้เป็นไปอยา่งสะดวกกวา้งขวางและรวดเร็ว 3) เปล่ียน
จากครูเป็นศูนยก์ลางใหน้กัเรียนเป็นศูนยก์ลางส่งเสริมใหน้กัเรียนตั้งค  าถามและคิดวเิคราะห์ 
 4) เปล่ียนผูน้ าให้เป็นผูส้ร้างการเปล่ียนแปลงมุ่งมัน่เพือ่นกัเรียน 5) เปล่ียนจากการขบัเคล่ือนดว้ยรัฐ
เป็นการขบัเคล่ือนดว้ยกลไกตลาด ทุกภาคส่วนมีส่วนร่วมจดัตั้งกองทุนโรงเรียนอยา่งโปร่งใส  
6) เปล่ียนมุมมองนกัเรียนจากภาพเล็กเป็นภาพใหญ่เรียนรู้สงัคมและมีส่วนร่วมแกไ้ขปัญหาชุมชน 
7) เปล่ียนกระบวนการเรียนรู้แบบกา้วกระโดดสู่มาตรฐานสากลดว้ยผูเ้ช่ียวชาญจากต่างประเทศ 
8) เปล่ียนต าราเรียนวชิาต่าง ๆ ให้เป็นภาษาองักฤษ และเปิดให้เจา้ของภาษาเขา้ร่วมสอน
ภาษาองักฤษ 9) เปล่ียนมหาวทิยาลยัให้เป็นศูนยก์ลางการศึกษาดา้นงานวจิยั (Education hub) 
โดยมีภาครัฐและเอกชนร่วมลงทุนสร้างแรงจูงใจใหน้กัศึกษาพฒันางานวจิยัสู่ระดบัโลก 10) เปล่ียน
ใหผู้น้ ารุ่นใหม่มีบทบาทพฒันาทอ้งถ่ิน ทั้งน้ี ไดจ้ดัพธีิลงนามบนัทึกขอ้ตกลงสานพลงัประชารัฐ
ดา้นการศึกษาพื้นฐานและการพฒันาผูน้ าระหวา่งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสงัคม เม่ือ
วนัที่ 3 มีนาคม พ.ศ.2559 โดยมีระยะเวลาด าเนินงานตามโครงการในระยะแรก 3 ปี ส าหรับ
โรงเรียนที่ไดรั้บคดัเลือกใหเ้ขา้ร่วมโครงการ ฯ เป็นโรงเรียนตน้แบบที่มาจากทุกต าบลในประเทศ
ไทย เพือ่ให้เกิดการกระจายตวัในการพฒันาโดยภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสงัคมร่วมกนั
คดัเลือกโรงเรียนเพือ่เขา้รับการพฒันาในระยะแรกจ านวน 3,342 โรงเรียน จากการด าเนินงานใน
ระยะแรกคณะท างานทั้ง 5 กลุ่มยอ่ย จะน าผลการด าเนินงานที่เกิดขึ้น มาปรับปรุงแนวทางการ
พฒันาโรงเรียนจนครบทั้ง 7,424 โรงเรียนตามเป้าหมาย (กรมประชาสมัพนัธ,์ 2559) 
 บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จ ากดั (มหาชน) โดยคุณ ฐาปน สิริวฒันภกัดี ไดเ้ขา้ร่วมเป็น
ประธานฝ่ายภาคเอกชนดา้นการพฒันาเศรษฐกิจฐานราก เป็นคณะท างาน จ านวน 6 คณะ 
และผูบ้ริหารระดบัสูงร่วมเป็นคณะท างานรวม 11 คณะ จาก 12 คณะท างาน เพือ่ขบัเคล่ือเศรษฐกิจ
ของประเทศไปสู่อนาคตทีม่ัน่คง มัง่คัง่ภายใตก้รอบยทุธศาสตร์ 20 ปี ดว้ยกลไกประชารัฐ
นอกจากน้ียงัไดร่้วมมือกบับริษทั ทรู คอเปอร์เรชนั จ  ากดัมหาชน ในการด าเนินการ 
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โรงเรียนประชารัฐเพือ่พฒันาการศึกษาขั้นพื้นฐานและพฒันาผูน้ า โดยไดเ้ขา้พบรัฐมนตรีวา่การ
กระทรวงศึกษาธิการ เพือ่ขออนุญาตและขอ้แนะน าในการด าเนินงานโครงการท ามาคา้ขายเขา้ไป
พฒันาโรงเรียนที่รับผดิชอบจ านวน 300 โรงเรียน เม่ือไดรั้บความเห็นชอบจากรัฐมนตรีวา่การ
กระทรวงศึกษาธิการแลว้ คุณฐาปน สิริวฒันภกัดี จึงไดเ้ชิญโรงเรียน ในเขตภาคตะวนัออกที่บริษทั 
ไทยเบฟเวอเรจ จ ากดั (มหาชน) รับผดิชอบจ านวน 45 โรงเรียน เพือ่มาประชุมหารือเร่ืองโครงการ
พฒันาโรงเรียน ดว้ยโครงการท ามาคา้ขาย ณ จงัหวดัตราด โดยที่คุณฐาปน สิริวฒันภกัดี เช่ือมัน่วา่
โครงการท ามาคา้ขาย จะสามารถมีผลตามมาคือ Outcome 9 ดา้น และ KPI 30 ขอ้ ตามที่ก  าหนดไว ้
(วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา, วดีีทศัน์, 2560) 
 โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม เป็นโรงเรียนมธัยมประจ าต  าบลทุ่งมหาเจริญอ าเภอวงัน ้ าเยน็
จงัหวดัสระแกว้ ซ่ึงกระทรวงศึกษาธิการไดป้ระกาศจดัตั้งเป็นโรงเรียนเอกเทศ เม่ือ พ.ศ. 2530  
เดิมเป็นหน่วยเรียนของโรงเรียนวงัน ้ าเยน็วทิยาคม เน่ืองจากการคมนาคมล าบาก บุตรหลานของ 
ชาวต าบลตาหลงัในและหมู่บา้นมหาวบิากไม่สามารถเดินทางไปเรียนระดบัมธัยมศึกษาที่โรงเรียน
วงัน ้ าเยน็ได ้สภาต าบลตาหลงัในน าโดยนายสวสัด์ิ นกยงูทอง ไดข้อความช่วยเหลือจากนายสวสัด์ิ 
มีสวยพงศ ์ศึกษาธิการอ าเภอวงัน ้ าเยน็ และนายเกรียงศกัด์ิ ก าเนิดเหมาะ อาจารยใ์หญ่โรงเรียน 
วงัน ้ าเยน็วทิยาคม โดยจดัหาที่ดินเพือ่ก่อสร้างอาคารเรียนชัว่คราวจากผูมี้จิตศรัทธาบริจาค จ านวน 
35 ไร่ (ส านกังานคณะกรรมการศึกษาขั้นพืน้ฐาน, 2559) 
 ปัจจุบนัโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม เปิดสอนนกัเรียนตั้งแต่มธัยมศึกษาปีที่ 1 จนถึง
มธัยมศึกษาปีที่ 6 ซ่ึงมีนกัเรียนทั้งหมด จ านวน 496 คน และมีบุคลากรทั้งส้ิน จ านวน 31 คน โดย
วสิยัทศัน์ ปรัชญาของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม คือพฒันาความรู้ ควบคู่คุณธรรม ส่ือเทคโนโลย ี
กา้วล ้า นอ้มน าเศรษฐกิจพอเพยีง สร้างช่ือเสียงสู่ชุมชน (ส านกังานคณะกรรมการศึกษาขั้นพื้นฐาน, 
2559) 
 จากการส ารวจโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม นกัเรียนส่วนมากเป็นนกัเรียนในพื้นที่ 
ครอบครัวมีรายไดจ้ากการท าการเกษตร มีรายไดไ้ม่เพยีงพอต่อค่าใชจ่้ายส่วนเกินต่าง ๆ นกัเรียน
ส่วนใหญ่ในโรงเรียนนั้นขาดความรู้ ความสามารถ ทางดา้นวชิาการ เน่ืองจากทางโรงเรียนมีอตัรา
บุคลากรหรือครูสอนที่ยงัไม่เพยีงพอ และอีกส่วนหน่ึงคือดว้ยทศันคติและสภาพแวดลอ้มของคนใน
ชุมชนที่ยากจนจ าเป็นตอ้งหาเงินก่อนเป็นหลกั ท าใหน้กัเรียนตอ้งท างานและขาดเรียนส่งผลให้
ความรู้ทางดา้นวชิาการของนกัเรียนค่อนขา้งต ่า โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมไดส้มคัรเขา้ร่วมเป็น
โรงเรียนคู่พฒันาในการจดัการเรียนรู้สู่ศตวรรษที่ 21 โดยเนน้การจดัการเรียนรู้เพือ่พฒันาทกัษะ 
ทางอาชีพ โดยด าเนินการตั้งแต่ภาคเรียนที่ 2 ปีการศึกษา พ.ศ. 2557 มีการปรับโครงสร้างการเรียนรู้
แบบบูรณาการในระดบัชั้นมธัยมศึกษาปีที่ 1 และ 4 ส่วนในปีการศึกษา พ.ศ. 2558 มีการเรียนรู้ตาม
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โครงสร้างแบบบูรณาการในระดบัชั้นมธัยมศึกษาปีที่ 1-6 เพือ่ใหส้อดคลอ้งกบัแนวทางการ
ด าเนินงานของการจดัการเรียนรู้ในศตวรรษที่ 21 โดยมีส านกังานเขตพื้นที่การศึกษามธัยมศึกษา 
เขต 7 ก ากบัติดตาม นิเทศ และประเมินผลการด าเนินงาน เนน้การบูรณาการการน าหลกัความรู้และ
คุณลกัษณะนิสยัไปอธิบายและแกปั้ญหากระบวนการและขั้นตอนการท างาน ที่น าเร่ืองการท างาน
ตามวถีิการด ารงชีวติที่นกัเรียนสนใจและรู้จกัใกลต้วัในแต่ละกลุ่มอาชีพมาจดัท าหน่วยเรียนรู้บูรณา
การ โดยใชรู้ปแบบการบูรณาการแบบสหวทิยาการและใชก้ระบวนการเรียนรู้แบบ Five step for   
มีการพฒันาแหล่งเรียนรู้ หอ้งสมุดที่ใชเ้ป็นที่สืบคน้ หอ้งปฏิบติัการตลอดจนอุปกรณ์และครุภณัฑ ์
การฝึกทกัษะและประสบการณ์ตามลกัษณะกลุ่มประเภทสาขาวชิาชีพ 
 นอกจากน้ีโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมไดด้ าเนินการจดัท าหลกัสูตรการจดัการเรียนรู้
เก่ียวกบัแหล่งเรียนรู้และภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เร่ืองการจกัสานไมไ้ผหุ่ม้เซรามิก ซ่ึงเกิดจาก 
นางมุด ซ่ือสตัย ์แม่บา้นบา้นชยัพฒันาไดรั้บการถ่ายทอดความรู้ในดา้นน้ีจากมหาวทิยาลยับูรพา 
และภูมิปัญญาทอ้งถ่ินของจงัหวดัชลบุรี จนกระทัง่การจกัสานไมไ้ผหุ่ม้เคร่ืองใชไ้ดรั้บการยอมรับ
ใหเ้ป็นสินคา้ OTOP ประจ าต  าบลทุ่งมหาเจริญระดบัสามดาว ดงันั้นโรงเรียนจึงไดน้ าเอาภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ินเขา้มาสู่การจดัการเรียนรู้ในกลุ่มสาระการงานอาชีพและเทคโนโลย ีตั้งแต่ปี พ.ศ. 2551 
จนถึงปัจจุบนั มีการจดัอบรมนกัเรียนชั้นมธัยมศึกษาปีที่ 4 มาฝึกงานหตัถกรรมจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่ 
เป็นวชิาเรียน เพือ่ใหเ้ด็ก ๆ ไดค้วามรู้และฝึกปฏิบติังานหตัถกรรมจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่สร้างรายได้
ใหก้บัโรงเรียนและนกัเรียน เพือ่ใหก้ารด าเนินงานเป็นไปอยา่งต่อเน่ืองและเป็นการสืบสาน 
ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินโรงเรียนจึงไดจ้ดัท าโครงการจกัสานสานศิลป์ขึ้นและด าเนินการจดัอบรมอาชีพ
ระยะสั้นใหก้บัเยาวชนโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมอยา่งต่อเน่ืองเสมอมา เป็นการพฒันาใหโ้รงเรียน  
ใหมี้ผลิตภณัฑ ์1 โรงเรียน 1 อาชีพ 1 ผลิตภณัฑ ์ที่เป็นที่ยอมรับและสร้างโอกาสใหก้บันกัเรียนใน 
การใชเ้วลาวา่งใหเ้กิดประโยชน์และสร้างรายไดใ้นระหวา่งเรียน รวมทั้งการปรับปรุงบรรจุภณัฑ ์
และสถานที่ในการจดัแสดงผลงานใหเ้กิดเป็นรูปแบบของธุรกิจพอเพยีงอีกดว้ย แต่ปัญหาที่เกิดขึ้น
คือ เม่ือใชเ้ซรามิกแลว้ความทนทานนอ้ยลงเม่ือตกพื้นก็จะเกิดความเสียหาย โรงเรียนจึงท าการ
แกไ้ขปัญหาโดยเปล่ียนจากเซรามิกเป็นวสัดุที่ท  าจากไมเ้ป็นแจกนัไมแ้ทน แลว้ใชว้สัดุที่สามารถ
ขายไดง่้าย เช่น ปากกา ที่น ามาหุม้ดว้ยจกัสานไมไ้ผแ่ลว้สามารถเพิม่มูลค่าใหก้บัสินคา้ได ้ขายได้
ง่ายกวา่สินคา้ชนิดอ่ืน ระยะเวลาการท าจกัสานนอ้ยกวา่วสัดุที่มีช้ินใหญ่ซ่ึงใชเ้วลาท านาน อีกปัญหา
ที่พบคือ นกัเรียนที่สามารถท างานหตัถกรรมจกัสานหุม้ไมไ้ผท่ี่สามารถน าผลงานออกจดัจ าหน่าย 
มีนอ้ย และบางคนที่ท  าได ้กไ็ม่ไดมี้ความสนใจทีจ่ะท างานหตัถกรรมจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่เน่ืองจาก 
เป็นงานที่ตอ้งใชค้วามปราณีตและเวลา  
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 จากประเด็นขา้งตน้ที่กล่าวมานั้น ผูว้จิยัจึงเห็นความส าคญัและมีความสนใจที่จะศึกษา
แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องกลุ่มโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพือ่ใหผ้ลิตภณัฑจ์กัรสานหุม้ไมไ้ผ ่ใหมี้
รูปแบบที่แตกต่างจากสินคา้ทัว่ไป เพิม่ความน่าสนใจใหก้บัผูบ้ริโภคมากขึ้นและพฒันาใหต้รงกบั
ความตอ้งการของตลาด รวมถึงสามารถเพิม่มูลคา่ใหก้บัสินคา้ที่มากขึ้น  
 

วตัถุประสงค์กำรวจิยั  
 1.  เพือ่ศึกษาแนวทางการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
 2.  เพือ่ศึกษาการรับรู้แบรนดท์ี่มีผลต่อแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 3.  เพือ่ศึกษาแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน            
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 

ค ำถำมกำรวจิยั 
 1.  คุณมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑข์องปากกาหุม้ 
จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  1.1  ดา้นคุณสมบตัิของผลิตภณัฑ ์ 
  1.2  ดา้นคู่แข่งขนั 
  1.3  ดา้นราคาและคุณภาพ 
  1.4  ดา้นผลประโยชน์ 
  1.5  ดา้นการใชห้รือการน าไปใช้ 
  1.6  ดา้นประสมประสาน 
 2.  คุณมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดข์องผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  2.1  อตัลกัษณ์ของแบรนด ์
  2.2  ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์
  2.3  คุณค่าแทจ้ริงของแบรนด์ 
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กรอบแนวคดิของกำรวจิัย 
 
เชิงคุณภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1-1  กรอบแนวคิดของการวจิยั 

การรับรู้แบรนด ์ตามรูปแบบโมเดล 3I 
1.  อตัลกัษณ์ของแบรนด ์
2.  ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์
3.  คุณค่าแทจ้ริงของแบรนด ์
(คอตเลอร์, 2554) 

ต  าแหน่งของผลิตภณัฑ ์
1.  คุณสมบตัิของผลิตภณัฑ ์ 
2.  คู่แข่งขนั 
3.  ราคาและคุณภาพ 
4.  ผลประโยชน์ 
5.  การใชห้รือการน าไปใช ้
6.  ประสมประสาน 
(ฉตัยาพร เสมอใจ, 2549) 
(ศิริวรรณ เสรีรีตน์, 2552) 
(ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, 2555) 
(ลภสัวฒัน์ ศุภผลกุลนนัทร์, 2558) 

แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุง่มหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  

น าผลสมัภาษณ์ที่ไดแ้จง้ใหท้างโรงเรียนทราบเพื่อน ามาวางแผนการพฒันา 

 

สมัภาษณ์
ผูบ้ริโภค 
2 กลุ่ม 

1. ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้    
    ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรีทีส่นใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
2. ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม  

    ที่มีความสนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ 
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ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับจำกงำนวิจยั 
 1. ขอ้มูลที่ไดจ้ากการส ารวจการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์สามารถน ามาหาต าแหน่ง
ของผลิตภณัฑแ์ละวางแผนการผลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 2.  ขอ้มูลการรับรู้แบรนด ์สามารถน ามาเป็นแนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้
จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
 3.  ขอ้มูลทีไ่ดส้ามารถน ามาพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงั
วทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  

ขอบเขตกำรวจิัย 
 การศึกษาเร่ือง แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงั
วทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญอ าเภอวงัน ้ าเยน็จงัหวงัสระแกว้ โดยมีขอบเขตงานวจิยัดงัน้ี 
 1.  ขอบเขตดา้นประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 เป็นงานวจิยัเชิงคุณภาพ ผูท้ี่ตอบแบบสมัภาษณ์คือผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่  
4  จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้ 
จกัสานไมไ้ผ ่จ  านวน 10-15 คน หรือจนกวา่ขอ้มูลจะอ่ิมตวั และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความสนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงั
วทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จ  านวน 5 คน  
 2.  ขอบเขตดา้นเน้ือหา 
  2.1  ต  าแหน่งของผลิตภณัฑ ์
   2.1.1  ดา้นคุณสมบตัิหรือลกัษณะของผลิตภณัฑ ์ 
   2.1.2  ดา้นคู่แข่งขนั 
   2.1.3  ดา้นราคาและคุณภาพ 
   2.1.4  ดา้นผลประโยชน์ 
   2.1.5  ดา้นการใชห้รือการน าไปใช ้
   2.1.6  ประสมประสาน 
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  2.2  คุณค่าของแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์ตามโมเดล 3I 
   2.2.1  อตัลกัษณ์ของแบรนด ์
   2.2.2   ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์
   2.2.3  คุณค่าแทจ้ริงของแบรนด ์
 3.  ขอบเขตดา้นพื้นที ่
 งานวจิยัน้ีก าหนดพื้นที่ในการศึกษาเขต คือ เขตพื้นที่ภาคตะวนัออก ไดแ้ก่ จงัหวดั
สระแกว้ จงัหวดัชลบุรี จงัหวดัปราจีนบุรี และจงัหวดัฉะเชิงเทรา 
 4.  ขอบเขตดา้นเวลาในการด าเนินงาน 
 ระยะเวลาในการเก็บขอ้มูลการศึกษาวจิยัคร้ังน้ีไดท้  าการส ารวจ คน้ควา้ เก็บรวบรวม
ขอ้มูล วเิคราะห์ และแปลผลระหวา่งเดือนตุลาคม พ.ศ. 2559-มิถุนายน พ.ศ. 2560 
 

นิยำมศัพท์เฉพำะทีใ่ช้ในงำนวิจยั 
 ต  าแหน่งผลิตภณัฑ ์หมายถึง กระบวนการรับรู้ในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย หรือส่ิงที่ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายรับรู้ต่อผลิตภณัฑ ์รับรู้ในคุณสมบติัและ
ประโยชน์ของผลิตภณัฑ ์รวมไปถึงคุณค่าทางดา้นอารมณ์ความรู้สึกต่อผลิตภณัฑ ์ลงไปในจิตใจ
ของผูบ้ริโภคเม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัทัว่ไป แบ่งออกเป็นแต่ละดา้นดงัน้ี  
 1.  ดา้นคุณสมบตัิหรือลกัษณะของผลิตภณัฑ ์หมายถึง การก าหนดต าแหน่งตาม
คุณสมบตัิหรือลกัษณะของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผท่ี่มีคุณค่าในสายตาผูบ้ริโภค ซ่ึงลูกคา้
มีการใหคุ้ณค่าในดา้นคุณสมบติัในการใชง้าน 
 2.  ดา้นคู่แข่งขนั หมายถึง การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑเ์พือ่เปรียบเทียบกบั 
คู่แข่งขนัของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
 3.  ดา้นราคาและคุณภาพ หมายถึง การใชร้าคาหรือคุณภาพในการสร้างความรู้สึกต่อ
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ซ่ึงลูกคา้ส่วนใหญ่เช่ือวา่ สินคา้ที่มีคุณภาพสูงตอ้งมีราคาสูงดว้ย 
 4.  ดา้นผลประโยชน์ หมายถึง การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามผลประโยชน์หรือคุณ
ค่าที่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บ หรือผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผส่ามารถตอบสนองไดแ้ตกต่างจากคู่
แข่งขนั เพือ่แสดงให้เห็นถึงผลประโยชน์หรือจุดเด่นของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่หรือบ่ง
บอกถึงประโยชน์ที่ลูกคา้จะไดรั้บจากการใชผ้ลิตภณัฑ ์
 5.  ดา้นการน าไปใช ้หมายถึง การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามการใชง้านผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผท่ี่สามารถยกมาเป็นจุดเด่นของผลิตภณัฑไ์ดโ้ดยน าเสนอการใชห้รือวิธีที่
เหมาะสมที่สุดกบัผูบ้ริโภค 
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 6.  ประสมประสาน หมายถึง การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยการน าหลาย ๆ ดา้นมา
รวมกนัประสมประสานประกอบกนั 
 ตราสินคา้และช่ือเสียงของผูผ้ลิต หมายถึง ตราสินคา้และช่ือของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
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บทที่ 2 
เอกสารและงานวจิัยที่เกีย่วข้อง 

 
 การศึกษาแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงั
วทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ผูว้ิจยัไดท้  าการศึกษาคน้ควา้เอกสาร
และงานวจิยัที่เก่ียวขอ้งตามหวัขอ้ดงัต่อไปน้ี  
 1.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
 2.  แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I 
 3.  ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
 4.  โครงการสานพลงัประชารัฐ 
 5.  งานวจิยัที่เก่ียวขอ้ง 
 

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการก าหนดต าแหน่งผลติภณัฑ์ 
 ความหมายของการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 
 คอตเลอร์ และอาร์มสตรอง (1996) ใหนิ้ยามวา่ การวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Product’s  
position) เป็นแนวทางที่ผลิตภณัฑน์ั้นถูกก าหนดขึ้นมาโดยผูบ้ริโภคเองตามคุณสมบติัที่ส าคญั  
เป็นการจดัวางต าแหน่งผลิตภณัฑใ์นใจผูบ้ริโภคที่เก่ียวขอ้งกบัความสามารถในตวัผลิตภณัฑน์ั้น  
ในการวางต าแหน่งจะเก่ียวขอ้งกบัการปลูกฝังจิตใจผูบ้ริโภคในประโยชน์ที่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บ 
ทั้งยงัท  าให้เห็นถึงความแตกต่างจากผลิตภณัฑน์ั้น (วารุณี ตนัติวงศว์าณิช และคณะ, 2554,  
หนา้ 116) 
 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์เป็นการก าหนดภาพพจน์ของตราสินคา้เม่ือเปรียบเทียบ
กบัคู่แข่งขนั โดยใชก้ลยทุธก์ารตลาดที่ออกแบบเพือ่ก าหนดภาพพจน์เฉพาะอยา่งของตราสินคา้ 
(Schiffman and Kanuk, 2007 อา้งถึงในศิริวรรณ เสรีรัตน์ ปริญ ลกัษิตานนท ์และศุภร เสรีรัตน์, 
2552, หนา้ 257) 
 ปณิศา มีจินดา และศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2554) ให้นิยามวา่ การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
(Positioning) หมายถึง การวางแนวคิดเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์บริการใหมี้ต าแหน่งทางการแข่งขนัที่
แตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของตลาดเป้าหมาย ท าใหจ้ดจ าตรานั้นได ้
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 ฉตัตยาพร เสมอใจ (2549) ใหนิ้ยามวา่ การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Positioning)  
หมายถึง การตดัสินใจในกิจกรรมที่มีวตัถุประสงคเ์พือ่สร้างและรักษาแนวคิดเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ของธุรกิจในสายตาของผูบ้ริโภค โดยเปรียบเทียบกบัต าแหน่งของคู่แข่งขนัของธุรกิจ ซ่ึงธุรกิจ
จะตอ้งก าหนดวา่ใครมีคุณสมบติัที่จะเป็นคู่แข่งขนัโดยตรงใครเป็นคู่แข่งขนัที่ดอ้ยกวา่หรือ
เหนือกวา่และในดา้นใดบา้ง 
 ประดิษฐ ์จุมพลเสถียร (2544) ใหนิ้ยามวา่ การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์คือการก าหนด
ภาพพจน์ในใจผูบ้ริโภควา่ สินคา้คืออะไร แตกต่างจากคู่แข่งขนัอยา่งไร และอาจมีการเปล่ียนแปลง
ต าแหน่งผลิตภณัฑ ์เม่ือสภาวะแวดลอ้มทางการตลาดเปล่ียนแปลงไป 
 จากการศึกษาความหมายของการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์พบวา่ การก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑ ์หมายถึง กระบวนการรับรู้ในผลิตภณัฑข์องผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมาย หรือส่ิงที่ผูบ้ริโภค
กลุ่มเป้าหมายรับรู้ต่อผลิตภณัฑ ์รับรู้ในคุณสมบติั และประโยชน์ของผลิตภณัฑ ์รวมไปถึงคุณค่า
ทางดา้นอารมณ์ความรู้สึกต่อผลิตภณัฑ ์ลงไปในจิตใจของผูบ้ริโภคเม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนั
ทัว่ไป โดยมีวตัถุประสงคเ์พือ่แสดงใหผู้บ้ริโภคเขา้ใจถึงประโยชน์ของตราสินคา้และท าให้
ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายพงึพอใจ 
 กลยุทธ์การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ 
 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Positioning) นกัการตลาดตอ้งพจิารณาถึงหลกัเกณฑ ์
ต่าง ๆ วธีิการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์นกัการตลาดสามารถก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์าม
หลกัเกณฑท์ี่เป็นลกัษณะโดดเด่นของผลิตภณัฑใ์นดา้นต่าง ๆ ดงัน้ี (ฉตัยาพร เสมอใจ, 2549,  
หนา้ 78-79)  
 1.  ก าหนดตามคุณสมบติั (Attribute positioning) ธุรกิจจะก าหนดต าแหน่งตนเองโดย
อาศยัเกณฑด์า้นคุณสมบตัิ ไดแ้ก่ ขนาดหรือจ านวนปีที่ด  าเนินกิจการ เช่น ด าเนินกิจการมายาวนาน
กวา่ 30 ปี หรือธุรกิจที่ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย เป็นตน้ 
 2.  ก าหนดต าแหน่งตามผลประโยชน์ (Benefit positioning) เป็นการก าหนดโดยอาศยั
เกณฑด์า้นผลประโยชน์ของผลิตภณัฑ ์เช่น รถยนตท์ี่ก  าหนดต าแหน่งตนเองเป็นรถยนตท์ี่ช่วย
ประหยดัน ้ ามนั หรือยางรถยนตท์ี่เสนอผลประโยชน์ในการช่วยประหยดัน ้ ามนั เป็นตน้ 
 3.  ก าหนดตามการใชห้รือการน าไปใช ้(Use or application positioning) เป็นการก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยการน าเสนอการใชห้รือวิธีการใชใ้หเ้หมาะสมที่สุดส าหรับกลุ่มเป้าหมาย 
เช่น แพก็เกจทวัร์ระยะสั้นส าหรับนกัท่องเที่ยวที่มีระยะเวลาการท่องเที่ยวไม่นาน เป็นตน้ 
 4.  ก าหนดตามผูใ้ชผ้ลิตภณัฑ ์(User positioning) เป็นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์าม
กลุ่มเป้าหมายที่เหมาะสมที่สุด เช่น แพก็เกจทวัร์ส าหรับวยัรุ่นที่ตอ้งการความทา้ทาย เป็นตน้  
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 5.  ก าหนดตามคู่แข่งขนั (Competitor positioning) เป็นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ์
โดยการใชเ้กณฑเ์ดียวกนักบัคู่แข่งขนั ซ่ึงมกัใชคุ้ณสมบติัของผลิตภณัฑห์รือองคก์ารที่เหนือกวา่ 
คู่แข่งขนั เช่น มีความหลากหลายของสายผลิตภณัฑม์ากกวา่ เป็นตน้ 
 6.  ก าหนดตามประเภทของผลิตภณัฑ ์(Product category positioning) เป็นการก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑท์ี่ตนเองเป็นผูน้ าในดา้นประเภทของผลิตภณัฑ ์เช่น Harvard Business School  
ที่เป็นผูน้ าดา้นสถานศึกษาดา้นบริหารธุรกิจ เป็นตน้ 
 7.  ก าหนดตามคุณภาพหรือราคา (Quality or Price positioning) เป็นการก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑต์ามเกณฑคุ์ณภาพของคุณภาพหรือราคาของผลิตภณัฑอ์ยา่งใดอยา่งหน่ึงหรือใชท้ั้งสอง
เกณฑป์ระกอบกนั เช่น ผลิตภณัฑท์ี่ใชป้ระจ าวนัที่ไม่เนน้คุณภาพมากนกัที่มีตน้ทุนไม่สูง 
จึงสามารถก าหนดราคาต ่าได ้หรือการมุ่งเนน้ที่คุณภาพสูง ท าใหก้ารก าหนดราคาสูงตามไปดว้ย  
จึงไม่เนน้ก าหนดต าแหน่งที่ราคา 
 8.  ก าหนดต าแหน่งตามวฒันธรรม (Cultural positioning) เป็นการก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑโ์ดยใชว้ฒันธรรมเป็นตวัสะทอ้นภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑห์รือองคก์าร เช่น การใช้
วฒันธรรมในการท าการตลาดของประเทศเกาหลี เป็นตน้ 
 9.  ก าหนดจากหลายวธีิรวมกนั (Multifunction positioning) เป็นการก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑโ์ดยใชเ้กณฑต่์าง ๆ ดงักล่าวขา้งตน้ประกอบกนั เช่น ผลิตภณัฑต์ราสิงห์ที่เนน้ความเป็น
ไทยและคุณภาพของผลิตภณัฑ ์เป็นตน้  
 เม่ือนกัการตลาดเลือกตลาดเป้าหมาย ตอ้งก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑเ์พือ่ใหลู้กคา้รับรู้
และเขา้ใจภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑท์ี่ธุรกิจมีเหนือกวา่คู่แข่ง ซ่ึงกล่าวไดว้า่การก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑเ์ป็นการพฒันาจุดขายของตราสินคา้ในเชิงเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัและเป็นส่ิงที่ 
นกัการตลาดใชใ้นการกระตุน้ความรู้สึกของลูกคา้ วา่ลูกคา้จะไดรั้บส่ิงใดจากการใชสิ้นคา้หรือ
บริการของธุรกิจ (ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, 2555, หนา้ 186) 
 นกัการตลาดจะใชต้  าแหน่งผลิตภณัฑเ์ป็นแนวทางในการน าเสนอส่วนประสม 
ทางการตลาดโดยเฉพาะอยา่งยิง่กลยทุธก์ารสร้างตราสินคา้และการส่ือสารทางการตลาด ลูกคา้จะ
รับรู้เก่ียวกบัสินคา้และบริการของธุรกิจจากส่วนประสมทางการตลาดที่นกัการตลาดพฒันาขึ้น  
แต่ส่ิงที่ตอ้งระมดัระวงั คือ เม่ือก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑใ์นระดบัใดแลว้ตอ้งสามารถ
ด าเนินการไดต้ามทีก่  าหนดไว ้มิฉะนั้นจะก่อใหเ้กิดการต่อตา้น หรือ สูญเสียภาพลกัษณ์ที่ดีใน
สายตาลูกคา้ (ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, 2555, หนา้ 186) 
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 ในการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์นกัการตลาดจะไดเ้กณฑใ์นการก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑจ์ากมุมมองภาพลกัษณ์ของลูกคา้และประเมินศกัยภาพของธุรกิจโดยนกัการตลาด
สามารถก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑข์องธุรกิจโดยอาศยัเกณฑต่์าง ๆ ดงัน้ี (ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, 
2555, หนา้ 187-189) 
 1.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามราคาและคุณภาพ (Positioning by Price and 
Quality) จากมุมมองน้ีลูกคา้เช่ือวา่สินคา้ที่มีคุณภาพสูงตอ้งมีราคาสูงดว้ย นกัการตลาดจึงใชเ้กณฑ์
ในการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑเ์พือ่สร้างภาพลกัษณ์ดา้นคุณภาพ ยกตวัอยา่งเช่น บา้นจดัสรร
อาจจะก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์ว้ยราคาและคุณภาพ ดว้ยการก าหนดราคาในระดบัสูงกวา่ 
คู่แข่งขนัและสร้างความมัน่ใจใหก้บัลูกคา้เก่ียวกบัคุณภาพที่เหนือกวา่คู่แข่งขนัรายอ่ืน ๆ ผา่นการ
น าเสนอกระบวนการผลิตและการเลือกใชว้ตัถุดิบที่มุ่งเนน้ในเร่ืองของคุณภาพ  
 2.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามคุณสมบติัหรือประโยชน์ของผลิตภณัฑ ์
(Positioning by product attributes or benefits ) อาจจะเรียกวา่ไดว้า่เป็นการก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑต์ามคุณคา่ของลูกคา้ โดยลูกคา้มีการใหคุ้ณค่าในดา้นคุณสมบติัหรือผลประโยชน์การใช้
งานที่แตกต่างกนัไป บางคนตอ้งการความหรูหรา บางคนตอ้งการความสวยงาม เป็นตน้  
นกัการตลาดจ าเป็นตอ้งคน้หาและรับรู้การใหคุ้ณค่าของลูกคา้โดยที่นกัการตลาดจะน าไปก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามเกณฑน้ี์ได ้เพือ่แสดงใหเ้ห็นถึงผลประโยชน์หรือจุดเด่นของผลิตภณัฑ ์ 
หรือบ่งบอกถึงประโยชน์ที่ลูกคา้จะไดรั้บจากการใชสิ้นคา้หรือบริการน้ี  
 3.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามคู่แข่งขนั (Positioning by competitors)  
จากมุมมองน้ีเป็นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑเ์พือ่เปรียบเทียบก าคู่แข่งขนัอยา่งชดัเจน ยกตวัอยา่ง
เช่น โทรศพัทมื์อถือไอโฟน 7 ก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑเ์ปรียบเทียบกบัคู่แข่งหลกัในตลาด  
การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑใ์นลกัษณะน้ีเป็นการชนกบัคู่แข่งขนัโดยตรง ซ่ึงอาจไม่ไดผ้ลกบั
ลูกคา้ที่จงรักภกัดีในตราสินคา้ของคู่แข่ง แต่สามารถสร้างความจงรักภกัดีในตราของสินคา้ลูกคา้
เดิม หรือการดึงลูกคา้ใหม่ใหมี้ความสนใจในสินคา้หรือบริการของธุรกิจ 
 4.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามการใชห้รือการน าไปใช ้(Positioning by use or 
application) จากมุมมองน้ีเป็นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามการใชง้านสินคา้หรือบริการที่
สามารถยกมาเป็นจุดเด่นของสินคา้และบริการได ้ยกตวัอยา่งเช่น นีเวยีโลชัน่ ที่ก  าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑเ์ป็นผลิตภณัฑท์ี่ใชเ้พือ่ป้องกนัแสงแดดและเพิม่ความขาวของผวิวยัสาว 
 5.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามตามผูใ้ช ้(Positioning by users) เน่ืองจากลูกคา้มี
มากมายหลายกลุ่ม นกัการตลาดจึงสามารถน าลกัษณะของลูกคา้หรือผูใ้ชสิ้นคา้มาเป็นเกณฑ ์
ในการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ยกตวัอยา่งเช่น แอร์เอเชีย สายการบินโลวค์อสตใ์นประเทศไทย 
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ก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามกลุ่มผูใ้ชด้ว้ยสโลแกน “Air Asia everyone fly” หรือ “แอร์เอเชีย 
ใคร ๆ ก็บินได”้ นัน่คือ เป็นการขยายสู่ตลาดทัว่ไป จากเดิมที่การเดินทางดว้ยเคร่ืองบินเป็นพาหนะ
ส าหรับผูท้ี่มีรายไดค้่อนขา้งสูง ท าใหก้ารเดินทางโดยเคร่ืองบินจ ากดัอยูเ่ฉพาะกลุ่ม แต่แอร์เอเชียได้
ขยายฐานของลูกคา้ไปยงัลูกคา้ทุกกลุ่มดว้ยแคมเปญน้ี หรือ Lion Air ที่ตอ้งการเป็น Regional 
airline อนัดบัหน่ึงของอาเซียนภายใตส้โลแกน "We make people fly"  
 6.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามระดบัชั้นผลิตภณัฑ ์(Positioning by Product 
classes) เป็นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามระดบัชั้นของผลิตภณัฑ ์ดว้ยการแสดงให้เห็น
ภาพลกัษณ์การเป็นผูน้ าหรือผูเ้ช่ียวชาญในสินคา้หรือบริการนั้น ๆ ยกตวัอยา่งเช่น มีดโกนหนวด
ยอลเลตต ์(Gillette) ที่ก  าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์ว้ยการน าเสนอนวตักรรมใหม่แห่ง                  
การโกนหนวด เพือ่ตอกย  ้าความเป็นผูน้ าในดา้นการน าเสนอผลิตภณัฑท์ี่เก่ียวขอ้งกบัการโกนหนวด 
 7.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑแ์บบผสมผสาน (Positioning by integration)  
นกัการตลาดสามารถก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยอาศยัเกณฑต่์าง ๆ ที่กล่าวมาขา้งตน้น้ี 
มากกวา่หน่ึงเกณฑ ์เพือ่สร้างความแตกต่างจากคูแ่ข่งขนัอยา่งชดัเจน และมุ่งสร้างความแขง็แกร่ง
ดา้นภาพลกัษณ์ธุรกิจ หรือสร้างการรับรู้ถึงประโยชน์ที่ลูกคา้จะไดรั้บการใชสิ้นคา้หรือบริการ 
 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ธุรกิจสามารถก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามลกัษณะเด่น
ของผลิตภณัฑ ์ไดด้งัน้ี (ลภสัวฒัน์ ศุภผลกุลนนัทร์, 2558, หนา้ 86-87) 
 1.  ก าหนดผลิตภณัฑต์ามผลประโยชน์ (Benefit positioning) ก าหนดโดยใชเ้กณฑด์า้น
ผลประโยชน์ เช่น กาแฟลดความอว้น ยาลดน ้ าหนกั หลอดไฟที่ช่วยประหยดัไฟ เป็นตน้ 
 2.  ก าหนดตามการน าไปใช ้(Use or application positioning) ก าหนดโดยน าเสนอการใช้
หรือวธีิใชท้ี่เหมาะสมที่สุดกบัผูบ้ริโภค เช่น เคร่ืองด่ืมเกลือแร่ ส าหรับนกักีฬาที่เสียเหง่ือ 
 3.  ก าหนดตามผูใ้ชผ้ลิตภณัฑ ์(User positioning) ก าหนดตามกลุ่มเป้าหมายที่เหมาะสม
ที่สุด เช่น นีเวยีฟอร์เมน 
 4.  ก าหนดตามคุณสมบติัหรือลกัษณะของผลิตภณัฑ ์(Attribute positioning) ก าหนดโดย
อาศยัคุณสมบติัของธุรกิจ เช่น คอลเกต ยาสีฟันที่ทนัตแพทยส่์วนใหญ่แนะน า 
 6.  ก าหนดตามคู่แข่งขนั (Competitor positioning) ก าหนดโดยใชเ้กณฑเ์ดียวกบัคู่แข่ง  
ซ่ึงมกัใชคุ้ณสมบติัที่เหนือกวา่ เช่น เทสโก ้โลตสั เราไม่ยอมใหใ้ครขายถูกกวา่ หรือ Think of food 
think of foodland ตามสโลแกนของฟู้ดแลนด ์ 
 7.  ก าหนดตามประเภทของผลิตภณัฑ ์(Product category positioning) ก าหนดต าแหน่งที่
ตนเองเป็นผูน้ าของดา้นผลิตภณัฑ ์
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 8.  ก าหนดตามคุณภาพหรือราคา (Quality or Price positioning) ก าหนดโดยอาศยั
คุณภาพหรือราคาอยา่งใดอยา่งหน่ึง หรือใชท้ั้ง 2 อยา่งประกอบกนั เช่น สินคา้ที่เนน้คุณภาพสูงก็
สามารถก าหนดราคาใหสู้งได ้หรือสินคา้ที่ใชป้ระจ าวนัไม่จ าเป็นตอ้งเนน้คุณภาพมากนกั มีตน้ทนุ
ไม่สูงก็สามารถก าหนดราคาต ่าได ้
 9.  ก าหนดต าแหน่งตามวฒันธรรม (Cultural Positioning) ก าหนดโดยวฒันธรรมเป็น   
ตวัสะทอ้นภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์เช่น เบียร์ชา้งเบียร์ของคนไทย เป็นตน้ 
 กลยทุธต์  าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Selecting positioning strategy) โดยการก าหนดผงัแสดง
ต าแหน่งผลิตภณัฑข์องบริษทัและคู่แข่งในตลาด มีดงัน้ี (ศิริวรรณ เสรีรีตน์, 2552, หนา้ 262-263) 
 การก าหนดผงัแสดงต าแหน่งผลิตภณัฑข์องบริษทัและคู่แข่งในตลาด ยดึเกณฑต์าม
ลกัษณะจุดเด่นของผลิตภณัฑแ์ลว้น ามาเปรียบเทียบต าแหน่งผลิตภณัฑข์องบริษทัและคู่แข่งใน
ตลาดในผงั ท าใหท้ราบวา่ บริษทัอยูใ่นต าแหน่งใด มีใครเป็นคู่แข่งขนัทางตรงหรือทางออ้มและมี
ต าแหน่งใดบา้งเป็นคู่แข่ง อนัจะเป็นโอกาสทางการตลาดของบริษทัในการแข่งขนัในอนาคต 
 1.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามคุณสมบติัหรือลกัษณะของผลิตภณัฑ ์(Positioning 
by product attributes) หรือลกัษณะของผลิตภณัฑท์ี่มีคุณค่าในสายตาของผูบ้ริโภค เช่น ขนาด 
ลกัษณะที่ใช ้
 2.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามคู่แข่ง (Positioning by competitor) เป็นการ
ก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑโ์ดยเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง ซ่ึงส่วนใหญ่จะระบุวา่เหนือกวา่คู่แข่งขนั 
 3.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามสญัลกัษณ์ดา้นวฒันธรรม (Positioning by culture 
symbols) กรณีน้ีบริษทัจะก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยค านึงถึงสญัลกัษณ์ดา้นวฒันธรรม เช่น 
ไทยประกนัชีวติ โดยการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑท์ี่เนน้ความเป็นไทย 
 4.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามผลประโยชน์และคุณค่า (ค่านิยม) ผลิตภณัฑ ์
(Positioning by roduct’s benefits and values) การก าหนดผลิตภณัฑท์ี่นิยมอีกอยา่งหน่ึง คือ  
การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามค่านิยม (Value) ในสายตาผูบ้ริโภค 
 5.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามราคาหรือคุณภาพ (Positioning by price or 
quality) สินคา้คุณภาพปานกลางหรือต ่า อาจก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นความคุม้ค่าเม่ือเทียบกบั
ราคา โดยก าหนดวา่ผลิตภณัฑมี์ความหลากหลายราคาต ่า และมีคุณภาพดีดงัตวัอยา่ง 
 6.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามการใชห้รือน าไปใช ้ (Positioning with respect to 
use or application) เช่น รถไฟฟ้า BTS มีการเสนอบตัร 1 วนั ในราคา 100 บาท ท าใหน้กัท่องเที่ยว
สามารถแวะดูสถานที่ส าคญัโดยไม่ตอ้งค  านึงถึงปัญหารถติดในกรุงเทพฯ 
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 7.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามผูใ้ชผ้ลิตภณัฑ ์(Positioning by product user) 
สินคา้ที่ตอ้งการสร้างคุณค่าดา้นภาพลกัษณ์โดยมุ่งเนน้ที่กลุ่มผูบ้ริโภค เช่น นาฬิกา Swatch 
 8.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามระดบัชั้นของผลิตภณัฑ ์(Positioning by class) 
สินคา้ที่ตอ้งการสร้างภาพลกัษณ์สูงจะก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑต์ามระดบัชั้นของผลิตภณัฑ ์
เช่น นาฬิกา Rolex 
 9.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑจ์ากหลายวธีิร่วมกนั (Positioning by combination of 
ways) เป็นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑจ์ากวธีิการดงักล่าวขา้งตน้หลายวธีิดว้ยกนั 
 10.  การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามรูปแบบการด ารงชีวติ (Positioning by lifestyles) 
เป็นการก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑต์ามการด ารงชีวติของผูบ้ริโภค ซ่ึงอาจใช ้AIOs ไดแ้ก่ 
กิจกรรมความสนใจและความคิดเห็น เช่น การก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑต์ามรูปแบบการ
ด ารงชีวติในที่น้ีคือ กลุ่มนกัธุรกิจที่ตอ้งเดินทางไปต่างประเทศเป็นประจ าของบตัรเครดิต
อเมริกนัเอ็กซ์เพรส 
 
ตารางที่ 2-1  การสงัเคราะห์แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
 
กลยุทธ์การก าหนดต าแหน่ง

ผลิตภัณฑ์ 
ฉัตยาพร 
เสมอใจ 
(2549) 

ศิวฤทธ์ิ 
พงศกร- 
รังศิลป์ 
(2555) 

ลภัสวัฒน์ 
ศุภผล-
กลุนันทร์ 
(2558) 

ศิริวรรณ 
เสรีรีตน์ 
และคณะ 
 (2552) 

รวม 

ก าหนดตามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์     4 
ก าหนดตามคู่แข่งขนั     4 
ก าหนดตามดา้นวฒันธรรม     3 
ก าหนดตามผลประโยชน์     4 
ก าหนดตามราคา/ คุณภาพ     4 
ก าหนดตามการน าไปใช ้     4 
ก าหนดตามลกัษณะของผูใ้ช ้     4 
ก าหนดตามระดบัชั้นผลิตภณัฑ ์     1 
ก าหนดตามรูปแบบการด ารงชีวติ     1 
ก าหนดตามประเภทผลิตภณัฑ ์     2 
ก าหนดแบบหลายวธีิรวมกนั     3 
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 จากตารางที่ 2-1  กลยทุธก์ารก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์สามารถสรุปไดว้า่ สินคา้แต่ละ
ชนิด หรือตลาดแต่ละแห่งอาจจะตอ้งใชปั้จจยัที่แตกต่างกนัในการก าหนดต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์
ซ่ึงในการศึกษาแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีปัจจยัหรือเกณฑท์ี่เหมาะสม
ในการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑอ์ยูด่ว้ยกนั 6 วธีิ ไดแ้ก่ 
 1.  ก าหนดตามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์คือ ลูกคา้มีการใหคุ้ณค่าในดา้นคุณสมบติัหรือ
ผลประโยชน์การใชง้านที่แตกต่างกนัไป บางคนตอ้งการความหรูหรา บางคนตอ้งการความทนทาน 
ความสวยงามเป็นการก าหนดต าแหน่งตามคุณสมบติัหรือลกัษณะของผลิตภณัฑท์ี่มีคุณค่าในสายตา
ผูบ้ริโภค เช่น ขนาด ลกัษณะที่ใช ้
 2.  ก าหนดตามคู่แข่งขนั คอื ก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยเปรียบเทียบคู่แข่งขนั         
ซ่ึงส่วนใหญ่จะระบุวา่ เหนือกวา่คู่แข่งขนั ตวัอยา่งเช่น บรีสเมติกส์ คอนเซนเตรท เหนือกวา่พลงัซกั
ทัว่ไป 
 3.  ก าหนดตามผลประโยชน์ คือ เป็นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามผลประโยชน์
หรือคุณค่าที่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บ การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑท์ี่นิยมอีกอยา่งหน่ึงคือการก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑต์ามคุณค่าหรือค่านิยม (Value) ในสายตาของผูบ้ริโภค 
 4.  ก าหนดตามราคาหรือคุณภาพ คอื ก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑว์า่ คุณภาพดี ราคาสูง 
สินคา้คุณภาพปานกลางหรือต ่า อาจก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นความคุม้ค่าเม่ือเทียบกบัราคา
โดยก าหนดวา่ผลิตภณัฑมี์ความหลากหลาย ราคาต ่าและมีคุณภาพดี 
 5.  ก าหนดตามการน าไปใช ้คือ ก าหนดโดยน าเสนอการใชห้รือวธีิที่เหมาะสมที่สุดกบั
ผูบ้ริโภค  
 6.  ก าหนดแบบประสมประสาน คือ สินคา้ที่ตอ้งการการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ์
หลาย ๆ วธีิรวมกนั   
 

แนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการรับรู้แบรนด์ตาม Model 3I 
 การสร้างแบรนดใ์หม่ดว้ยในยคุการตลาด 3.0 คือ Model 3I (คอตเลอร์, 2554, หนา้ 52-
53)  
 Brand identity อตัลกัษณ์ของแบรนด ์คือ การวางต าแหน่งของแบรนดใ์นความคิดของ
ผูบ้ริโภค ต าแหน่งที่ดีนั้นควรสร้างความโดดเด่นใหแ้ก่แบรนด ์ท าใหผู้บ้ริโภคเห็นละไดย้นิแบรนด ์
โดยตอ้งสร้างความแตกต่างและตรงกบัความตอ้งการเชิงเหตุผล และความอยากไดข้องผูบ้ริโภค 
การสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัแบรนด ์(Brand identity) 



18 

 Brand image ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์คือ เป็นการชิงความรู้สึกของผูบ้ริโภคที่มีต่อ 
แบรนด ์ควรเนน้สร้างประสบการณ์และเนน้การตอบสนองความตอ้งการทางดา้นอารมณ์ของ
ผูบ้ริโภค เช่น รูป รส กล่ิน เสียง สมัผสั เพือ่สร้างอารมณ์ลูกคา้ 
 Brand integrity คุณค่าแทจ้ริงของแบรนด ์คือ ศกัยภาพและความสามารถของแบรนด ์
ในการบรรลุประสิทธิผลตามที่ไดอ้า้งไวผ้า่นต าแหน่งและผา่นทางจุดแตกต่างที่โดดเด่น คุณค่า
แทจ้ริงของแบรนดต์อ้งเช่ือถือได ้ท าไดต้ามพนัธสญัญาที่ใหไ้วก้บัผูบ้ริโภค คุณภาพของแบรนด ์
มีเป้าหมายอยูท่ี่จิตวญิญาณของผูบ้ริโภค นอกจากน้ียงัมีการท าเพือ่สงัคม ประเทศชาติ ส่ิงแวดลอ้ม
หรือส่วนรวม 

 
ภาพที่ 2-1  แผนภูมิ Model 3I (คอตเลอร์, 2554) 
 
 ในยคุการตลาด 3.0 บริษทัทั้งหลายจะตอ้งค านึงวา่มนุษยป์ระกอบดว้ยองคป์ระกอบ 
ขั้นพื้นฐาน 4 อยา่ง คือ ร่างกาย ความคิดที่วเิคราะห์ไดเ้สรี จิตใจที่รู้สึกถึงอารมณ์ต่าง ๆ ได ้และ    
จิตวญิญาณซ่ึงถือเป็นศูนยร์วมของจิตและปรัชญาต่าง ๆ นกัการตลาดตอ้งพยายามเขา้ใจความกงัวล
ใจ (Anxiety) และความปรารถนา (Desire) ของผูบ้ริโภค ตอ้งค  านึงวา่ผูบ้ริโภคเป้าหมายเป็นมนุษย์
โดยสมบูรณ์ ที่ประกอบดว้ยความคิด (Mind) จิตใจ (Heart) และจิตวญิญาณ (Spirit) โดยเร่ืองจิต
วญิญาณเป็นเร่ืองที่ส าคญัมากหา้มมองขา้มโดยเด็ดขาด กระบวนการท างานของจิตมนุษยเ์ก่ียวกบั
แบรนด ์คือ แบรนดท์ี่ดีตอ้งมีคุณภาพ (Brand personality) และมีจุดยนื (Brand positioning)  
ที่ตรงกบัสมองและจิตใจไดท้  าการบนัทึกไว ้เม่ือจ าได ้ระลึกได ้ก็ท  าการวเิคราะห์เปรียบเทียบก่อน
ตดัสินใจซ้ือถา้แบรนดด์งักล่าวมีค่านิยมฝังไวใ้นจิตวญิญาณแลว้ “ใจ (Heart)” ก็จะเรียกร้องให้
สมองสัง่การใหเ้กิดอารมณ์ (Emotion) อยากไดแ้ละตดัสินใจซ้ือในที่สุด และเป็นการตดัสินใจซ้ือที่
มีเหตุผลประกอบ อาจจะเป็นภาพลกัษณ์ที่ดีของแบรนด ์เหตุผลของการซ้ือต่อจากน้ีไปจะจดจ า
เขา้ถึงผูบ้ริโภคระดบัจิตวญิญาณมากขึ้น โดยไม่ตอ้งมีการกระตุน้ผูบ้ริโภคแต่จะรับรู้และระลึกถึง
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แบรนดด์ว้ยมโนปัญญาคือจิตที่คิดไดเ้องโดยไม่มีแรงจูงใจใน Model 3I กระบวนการคิดที่ดีตอ้งเร่ิม
จากแบรนดท์ี่มีเอกลกัษณ์ (Brand identity) ที่จ  าฝังอยูใ่นจิตใจ แต่ Positioning เป็นการเตือนความจ า
วา่ แบรนดน์ั้นมีคุณค่าโดดเด่นและแตกต่าง (Differentiate) แสดงถึงคุณค่าที่แทจ้ริง (Integrity) 
ที่สะทอ้นถึงคุณภาพ ประสบการณ์ประทบัใจลูกคา้ที่มีต่อแบรนดท์ั้งสามพลงัแฝง (Positioning, 
Differentiate, Brand) เม่ือรวมพลงักนัก็จะกลายเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ (Brand image) ที่ดีต่อ
กลุ่มเป้าหมาย (คอตเลอร์, 2554, หนา้ 51-53) 

 
ผลติภณัฑ์ปากกาหุ้มจกัสานไม้ไผ่ 
 ความหมายของงานจักสาน 
 จกั หมายถึง ท าให้เป็นแฉก ๆ หรือ หยกั ๆ คลา้ยฟันเล่ือย เอามีดผา่ไมไ้ผห่รือหวายให้
แตกออกจากกนัเป็นเสน้บาง ๆ 
 สาน หมายถึง การใชเ้สน้ตอกหรือท าดว้ยไมไ้ผ ่หวาย กก ใบลาน เป็นตน้ ขดักนัเป็นผนื 
เช่น เส่ือ หรือท าขึ้นใหเ้ป็นวตัถุที่มีรูปร่างต่าง ๆ 
 จกัสาน คือ เคร่ืองใชท้ี่ท  าดว้ยไมไ้ผห่รือหวาย จากฝีมือความคิด ภูมิปัญญาของชาวบา้น 
มีลกัษณะรูปทรงแตกต่างกนัไปตามแต่ละทอ้งถ่ิน ทั้งน้ี ขึ้นอยูก่บัภูมิประเทศ วสัดุอุปกรณ์คตินิยม 
และอาชีพของคนในทอ้งถ่ินนั้น ๆ ค  าวา่ “จกัสาน” ค  าวา่ จกั คือ การท าใหเ้ป็นแฉก เป็นหยกั ๆ  
ดว้ยฟันเล่ือย หรืออีกวธีิการหน่ึง การที่ชาวบา้นใชค้มมีดผา่ไมไ้ผแ่ลว้ท าใหเ้ป็นเสน้บาง ๆ วธีิการ
อยา่งน้ีก็เรียกวา่ จกั เช่นกนั ส่วนไมไ้ผ ่หรือ หวาย ที่จกัออกมาเป็นเสน้บาง ๆ นั้นเรียกวา่ ตอก       
ถึงตอนน้ีการที่ชาวบา้นน าตอกมาขดักนัจนเกิดลวดลายที่ตอ้งการ เราเรียกวา่ สาน ต่อจากนั้นแลว้ก็
จะเป็นการสร้างสรรคใ์ห้เกิดรูปทรงต่าง ๆ จนทา้ยที่สุดเป็นภาชนะสามารถน าไปใชส้อยไดต้าม
ตอ้งการ (นายทศพล ซุยสมัโรง, 2551) 
 ชนิดของไม้ไผ่ 
 ไผ ่เป็นไมพุ้ม่หลายชนิดและหลายสกุลในวงศห์ญา้ (วงศ ์Poaceae; เดิมคือ 
วงศ ์Gramineae) วงศย์อ่ย Bambusoideae เป็นไมไ้ม่ผลดัใบใน ขึ้นเป็นกอ ล าตน้เป็นปลอ้ง ๆ 
ผลผลิตจากไผท่ี่ส าคญั คือ หน่อไม ้ซ่ึงเป็นอาหารส าคญัของคนไทย นิยมทานกนัมากในเกือบ 
ทุกภาคของประเทศไทย โดยเฉพาะภาคเหนือและอีสาน นอกจากน้ีไมไ้ผย่งัมีคุณสมบตัิพเิศษ 
ทั้งดา้นความแขง็แรงและยดืหยุน่ที่เหนือกวา่วสัดุสงัเคราะห์หลายชนิด ดงันั้นจึงยงัไดรั้บความนิยม
ในการท าเคร่ืองมือเคร่ืองใชห้ลายประเภท ใชช้ะลอน ้ าที่เขา้ป่าชายเลน นัง่ร้านก่อสร้างและบนัได 
เป็นตน้ ส่วนไมไ้ผท่ี่น ามาจกัสานปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่คือ ไผสี่นวล  

http://th-th.facebook.com/people/nay-thsphl-suy-sam-rong/100001569817320
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 ขั้นตอนการท าจกัสานหุม้ไมไ้ผน่ั้นพถีิพถินัมาก เร่ิมจากสานดว้ยไผสี่นวล ไผช่นิดน้ีมี
ลกัษณะพเิศษคือล าปลอ้งจะยาวประมาณ 1 เมตร ขั้นตอนแรก น าไผท่ี่ตดัมาตม้ 2 ชัว่โมง จากนั้น
น ามาผึ่งแดด 4 แดด กรีดเป็นตอกเหลือเพยีงเสน้บางตามขนาดที่ตอ้งการ ขั้นตอนน้ีท าใหไ้ดเ้สน้ไผ่
ที่สวยงาม บางสม ่าเสมอ หลงัจากนั้นจึงน าไปยอ้มสี แลว้สานลอ้มผลิตภณัฑ ์โดยเร่ิมจากนั้นจึง
น าไปจนหุม้ผลิตภณัฑน์ั้นจนหมด การสานเป็นอีกขั้นตอนหน่ึงที่ตอ้งใชค้วามอุตสาหะมาก ไม่วา่
จะเป็นการขึ้นฐาน ขดัลาย เก็บลาย ลว้นตอ้งใชฝี้มือและความประณีตสูง เพือ่ใหไ้ดง้านที่ละเอียด
สวยงาม ลวดลายที่สานจะแกะมาจากลายซ่ิน ลายผา้ทอ และจากสมุดลายของกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรมเป็นหลกั (สุริยาคาร ยนัอินทร์, 2560) 
 ขั้นตอนการท าปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ 
 1.  วสัดุอุปกรณ์ 
  1.1  ไม่ไผสี่นวล 
  1.2  สียอ้มผา้ 
  1.3  กาว 
  1.4  น ้ ามนัเคลือบเงา 
  1.5  มีดจกัตอก 
  1.6  มีดโกนดา้มยาว 
  1.7  เขม็ถกัไหมพรม 
  1.8  เล่ือยลนัดา 
  1.9  ปากกา 
 2.  ขั้นตอนการปฏิบติังานจกัสาน 
ในการด าเนินงานมีขั้นตอนกรรมวธีิการผลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีดงัน้ี 
  2.1  ขั้นตอนการเตรียมไมไ้ผ ่ 
   2.1.1  น าไมไ้ผสี่นวลมาขดูผวิดา้นนอกส่วนที่เป็นสีเขียวออกและตดัส่วนที่เป็น 
ขอ้ทิ้ง โดยใชเ้ล่ือยลนัดาเล่ือยออกใหเ้หลือเฉพาะส่วนปลอ้งเท่านั้นแลว้ผา่ไมไ้ผอ่อกเป็นซ่ี โดยมี
ขนาดเท่า ๆ กนัตามความยาวของปลอ้ง 
   2.1.2  น าช้ินไมไ้ผท่ี่ไดไ้ปตม้ในภาชนะพเิศษที่ออกแบบใหเ้ท่ากบัความยาวของ
ปลอ้งไมไ้ผสี่นวลโดยตม้ใหเ้ดือดใส่น ้ าพอท่วม ตม้เป็นเวลา 2 ชัว่โมง ควรใส่สะเดาและเกลือลงไป
เล็กนอ้ยเพือ่ป้องกนัแมลงและเช้ือรา 
   2.1.3  น าไมไ้ผท่ี่ตม้สุกแลว้มาตากแดด ประมาณ 3-4 แดด จนกวา่จะแหง้สนิทแลว้
น าไปเก็บในที่ที่ไม่อบัช้ืน มีอากาศถ่ายเทไดส้ะดวก 
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  2.2  ขั้นตอนการเตรียมตอกไมไ้ผส่ าหรับสาน 
   2.2.1  ก่อนท าการจกัสานใหน้ าไมไ้ผท่ี่เตรียมไวม้าแช่น ้ าประมาณ 1 คืน เพือ่ให้ 
ไมไ้ผสี่นวลมีลกัษณะอ่อนนุ่ม จากนั้นท าการฉีกตอกโดยใชมี้ดผา่ตามความยาวเลือกใชเ้ฉพาะ 
ส่วนเน้ือที่ติดผวิชั้นที่สอง 
   2.2.2  ขดูออกใหเ้หลือเป็นแผน่บาง ๆ ขนาดความบางประมาณ 3 มิลลิเมตร 
หลงัจากนั้นน าแผน่ตอกทีไ่ดม้าแบ่งเป็นตอกขาวใชท้  าตอกยนื และตอกสีโดยใชเ้ขม็กรีดใหเ้ป็นเส้น
พอดี 
  2.3  ขั้นตอนการท าตอกกลม 
   2.3.1  น าแผน่ตอกที่กรีดแลว้ น ามากรีดใหเ้ป็นเส้นขนาดเล็กแลว้น ามาเรียงมาใช้
ในการรูดตอกโดยใชฝ้ายาหม่องเจาะรูโดยใชเ้ขม็เยบ็ผา้แลว้น าเสน้ตอกที่กรีดมาไดส้อดผา่นรูฝายา
หม่อง จนไดเ้สน้ตอกที่มีขนาดเล็กตามความตอ้งการ 
   2.3.2  น าตอกขาวที่กรีดไปยอ้มสีโดยใชสี้ยอ้มผา้ที่ตอ้งการ ยอ้มโดยใชน้ ้ าเปล่า
พอประมาณมาตม้จนเดือด เทสีที่ตอ้งการลงในน ้าเดือด ใส่เกลือพอประมาณเพือ่ไม่ใหสี้ซีด 
หลงัจากนั้นน าตอกที่เตรียมไวไ้ปตม้ 15 นาที แลว้น าตอกที่ยอ้มสีแลว้มาแช่น ้ าเปล่าประมาณ  
1-2 นาที หลงัจากนั้นน าไปแช่น ้ าสารสม้ประมาณ 5 นาที เพือ่ป้องกนัสีตก 
  2.4  ขั้นตอนการสาน 
   2.4.1  ท  าการสานปากกา โดยน าตอกยนืมากรีดตอกใหเ้ป็นเสน้เล็ก ๆ เพือ่เตรียม
สาน เม่ือกรีดตอกเสร็จใหน้ าตอกดงักล่าวมาลอ้มปากกา  
   2.4.2  การสานขึ้นลายดอกโดยการใชต้อกสีที่ยอ้มไวแ้ลว้ ซ่ึงมีวธีิการสานแลว้แต่
ลายที่ตอ้งการ เช่น ลายไทย ลายดอกแกว้ ลายขอยาว ลายดาวกระจาย ลายดอกจนั เป็นตน้ จนเสร็จ 
และเหลือที่ส าหรับสานตอกกลม 
   2.4.3  หลงัจากสานลายเสร็จก็ท  าการพนัตอกกลม โดยใชต้อกกลมที่เตรียมไวม้า
สานรอบปากกาจนเสร็จและใชก้าวร้อนทาบนปากกา ใชมี้ดโกนตดัที่เหลือออก และใชแ้ลกเกอร์
เคลือบผลงานจกัสาน น ามาผึ่งลมใหแ้หง้ 
 
 
 
 
 
 



22 

  

 
 

ภาพที่ 2-2  ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
  อ  าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 

 
 

ภาพที่ 2-3  งานหตัถกรรมปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
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โครงการสานพลงัประชารัฐ 
 

 
 

ภาพที่ 2-4  โลโกส้านพลงัประชารัฐ (โครงการสารพลงัประชารัฐ, 2559) 
 
 หากเปรียบประเทศเป็น “มนุษย ์1 คน” ในการขบัเคล่ือนประเทศ ตามแนวทาง 
“ประชารัฐ” นั้น ภาคประชาชนเปรียบเสมือน “ร่างกายและจิตใจ” ที่ควรไดท้  าในส่ิงที่ตนรักและ
ตอ้งการ มีภาครัฐเป็น “มนัสมอง” ช่วยขบคิดครบวงจรเพือ่ตอบสนองความมุ่งหวงัและตั้งใจนั้น  
ไม่คิดแทนไม่ยดัเยยีด ไม่เบียดบงั โดยมีภาคเอกชนท าหนา้ที่ “ระบบต่าง ๆ ในร่างกาย” 
ทั้งระบบกลา้มเน้ือ ระบบเลือดระบบประสาท ระบบหายใจ ระบบยอ่ยอาหาร ฯลฯ ที่เช่ือมโยง
สมอง-ร่างกาย-จิตใจ ใหท้  างานสอดประสานกนัเหมือนดัง่ 3 ภาคส่วน ที่เติมเตม็กนัเพือ่ให้
ประเทศชาติมีความสมบูรณ์แบบนัน่เอง (ประยทุธ ์จนัทร์โอชา, 2559) 
 ประชารัฐคือการแกปั้ญหาที่ย ัง่ยนื ตามหลกัปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพยีงเพือ่สร้าง 
“ความสุขที่ย ัง่ยนื” และสร้างความเขม้แขง็ใหย้นืบนล าแขง้ของตวัเองสร้างอนาคตที่สดใส การรวม
พลงัความเหมือนบนความแตกต่างโดยความเหมือนคือวสิยัทศัน์เดียวกนัในการสร้างความมัน่คง 
มัง่คัง่ อยา่งย ัง่ยนืเป้าหมายเดียวกนัตามยทุธศาสตร์ชาติ 20 ปี และความแตกต่างคอืภาครัฐมีอ านาจ  
มีเคร่ืองมือบริหารงานในกรอบของกฎหมาย ดงันั้นตอ้งมองประชาชนเป็นศูนยก์ลางตอ้งมี 
ธรรมาภิบาล ภาคเอกชนและภาควชิาการมีองคค์วามรู้ประสบการณ์ความส าเร็จเทคนิคการท างาน
และเทคโนโลยทีี่ทนัสมยัดงันั้นตอ้งมองผลประโยชน์ของชาติเป็นส าคญัตอ้งมีจิตสาธารณะ หากรัฐ
มัน่คง ธุรกิจก็มัง่คัง่ ภาคประชาชนมีพลงัมีความหวงั ซ่ึงต่อไปตอ้งพฒันาเป็นภาคประชาสงัคมทีมี่
จิตส านึกร่วมกนั มีโครงสร้างการท างานที่ทุกคนเป็นหุน้ส่วนและมีเครือข่ายเช่ือมโยงภายใตก้าร
ระเบิดจากขา้งในและความรู้รักสามคัคีตามแนวทางการพฒันาที่ย ัง่ยนืของพอ่หลวงมีคณะท างาน
สานพลงัประชารัฐ 12 คณะ ระดบัจงัหวดัมีบริษทั ประชารัฐรักสามคัคี จ  ากดั 76 จงัหวดั 
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คณะท างานร่วมรัฐ-เอกชน-ประชาชนตามภารกิจ อาทิ ร้านคา้ประชารัฐสุขใจ โรงเรียนประชารัฐ
กลุ่มสหกรณ์ประชารัฐ บา้นประชารัฐ (ประยทุธ ์จนัทร์โอชา, 2559) 
 โครงการผูน้ าเพือ่พฒันาการศึกษาที่ย ัง่ยนื ( Connext ED) 12 องคก์รเอกชน 
ภายใตโ้ครงการสานพลงัประชารัฐดา้นการศึกษาพื้นฐานและการพฒันาเป็นอีกพลงัในการช่วย
ขบัเคล่ือนพฒันาการศึกษาโดยสนบัสนุนส่งบุคลากรภายในสงักดัที่เป็นผูน้ าคนรุ่นใหม่รวม 1,000 
คน มาร่วมขบัเคล่ือนการพฒันาการศึกษาในโรงเรียนโครงการประชารัฐตามแนวทางยทุธศาสตร์ 
10 ดา้น โดยลงพื้นที่ปฏิบติัจริง ใหก้ารสนบัสนุน ร่วมวางแผนบริหารจดัการร่วมกบัผูบ้ริหาร
โรงเรียน 3,342 แห่ง ทัว่ประเทศในระยะแรก เพื่อมุ่งสู่เป้าหมายแห่งความส าเร็จในการยกระดบั
มาตรฐานและคุณภาพการศึกษาของประเทศ ซ่ึงเป็นปัจจยัส าคญัของการสร้างคุณค่าใหก้บั
สงัคมไทยอยา่งย ัง่ยนื(ศูนยป์ฏิบตัิการกลาง CONNEXT ED, 2559) 
 โดยผูบ้ริหารระดบัสูงของ 12 องคก์ร จะท าหนา้ที่เป็น School sponsors หรือเป็น
ผูส้นบัสนุนหลกั ใหค้  าปรึกษาดา้นยทุธศาสตร์พร้อมงบประมาณ ใหแ้ก่ School partners ซ่ึงคดัเลือก
จากบุคลากรในองคก์รที่เป็นผูน้ ารุ่นใหม่ มีอุดมการณ์ มีจิตสาธารณะ และผา่นการอบรมหลกัสูตร
ผูน้ า รวม 1,000 คน เพือ่ท  าหนา้ที่สนบัสนุนและร่วมวางแผนพฒันาโรงเรียน เป็นกุญแจส าคญัใน
การขบัเคล่ือนการเปล่ียนแปลงร่วมกบัผูบ้ริหารสถานศึกษาที่เขา้ร่วมโครงการประชารัฐ  
3,342 โรงเรียนทัว่ประเทศ ในระยะแรก (ภายในปี พ.ศ. 2559) และจะขยายครบ 7,424 โรงเรียน 
ในทุกต าบลทัว่ประเทศภายใน 3 ปี (ส้ินปี พ.ศ.2561)โดยจะยดึหลกัการท างาน 3 ดา้น คือ 1) 
สนบัสนุนผูบ้ริหารสถานศึกษาใหด้ าเนินงานตามยทุธศาสตร์ที่วางไว ้2) ร่วมเสนอแนวทางพฒันา
โรงเรียนเพือ่ใหไ้ดรั้บการสนบัสนุนจากเอกชน และ 3) สร้างการมีส่วนร่วมของครอบครัวและ
ชุมชน ตามแนวทางยทุธศาสตร์ 10 ดา้น ของโครงการสานพลงัประชารัฐดา้นการศึกษาพื้นฐานและ
การพฒันาผูน้ า เพือ่มุ่งสู่เป้าหมายในการยกระดบัมาตรฐานและคุณภาพการศึกษาของประเทศอยา่ง
เป็นรูปธรรม (ศูนยป์ฏิบตัิการกลาง CONNEXT ED, 2559) 
 12 องคก์รเอกชน ที่เป็นผูร่้วมก่อตั้งโครงการ CONNEXT ED มีดงัต่อไปน้ี 1) ธนาคาร
กรุงเทพ จ ากดั (มหาชน) 2) บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จ ากดั (มหาชน) 3) บริษทั ปูนซิเมนตไ์ทย จ ากดั 
(มหาชน) 4) ธนาคารไทยพาณิชย ์จ  ากดั (มหาชน) 5) บริษทั น ้ าตาลมิตรผล จ ากดั 6) บริษทั ไทยย-ู
เน่ียน กรุ๊ป จ ากดั (มหาชน) 7) บริษทั ปตท. จ  ากดั (มหาชน) 8) บริษทั กลุ่มเซ็นทรัล จ ากดั 9) บริษทั 
เบอร์ล่ี ยคุเกอร์ จ  ากดั (มหาชน) 10) บริษทั เจริญโภคภณัฑอ์าหาร จ ากดั (มหาชน) 11) บริษทั ซีพี
ออลล ์จ  ากดั (มหาชน) และ 12) บริษทั ทรู คอร์ปอเรชัน่ จ  ากดั (มหาชน) นอกจาก 12 เอกชน ผูร่้วม
ก่อตั้งโครงการ CONNEXT ED มีความยนิดี ที่จะเรียนเชิญองคก์รเอกชนรายอ่ืน ๆ เขา้ร่วมเป็น 
School Sponsors รวมทั้งนิสิตนกัศึกษาจากสถาบนัต่าง ๆ ทัว่ประเทศเขา้ร่วมเป็นผูช่้วย School 
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Partners อีกจ านวนมาก เพือ่ขยายผลสู่ทุกโรงเรียนทัว่ประเทศ ใหไ้ดรั้บโอกาสในการจดัการศึกษาที่
มีคุณภาพและมาตรฐาน น าไปสู่การพฒันาอยา่งย ัง่ยนืและเท่าเทียมต่อไป (ศูนยป์ฏิบตัิการกลาง 
CONNEXT ED, 2559) 
 โรงเรียนประชารัฐพฒันาการศึกษา “โรงเรียนประชารัฐ” เป็นโครงการที่เกิดขึ้นจาก
นโยบายขบัเคล่ือนยทุธศาสตร์ประชารัฐเพือ่เศรษฐกิจฐานรากของรัฐบาล ซ่ึงเป็นการรวมพลงั
ระหวา่งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสงัคมเพือ่พฒันาประเทศอยา่งย ัง่ยนืรัฐบาลโดย
กระทรวงศึกษาธิการ ไดม้อบหมายใหส้ านกังานคณะกรรมการการศึกษาขั้นพื้นฐาน (สพฐ.) จดัท า
โครงการ “โรงเรียนประชารัฐ” โดยสานพลงัภาครัฐ 3 หน่วยงาน คือ กระทรวงศึกษาธิการ 
กระทรวงเทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร และกระทรวงวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยี พร้อม
ภาคเอกชน 19 หน่วยงาน และภาคประชาสงัคมเพือ่ช่วยกนัยกระดบัการศึกษาไทย โดยมีแผนการ
ด าเนินงานดงัน้ีแผนการด าเนินงานระยะแรก แบ่งคณะท างานออกเป็น 5 กลุ่มยอ่ย เพือ่ขบัเคล่ือน
โครงการ 10 ประเด็น ดงัน้ี 1) เปล่ียนขอ้มูลที่เคยจ ากดัการเขา้ถึง สู่ขอ้มูลที่เปิดเผย เกิดการ
เปรียบเทียบและแบ่งปันวธีิปฏิบติัที่น าไปสู่ผลส าเร็จ (Best practices) 2) เปล่ียนการสอนจากระบบ
อนาลอ็ก ซ่ึงเป็นระบบเก่าที่ไม่สอดคลอ้งกบัวถีิในปัจจุบนั อาทิจากเดิมการจดัการเรียนการสอนท า
ไดเ้ฉพาะในหอ้งเรียนเพยีงแห่งเดียว ไม่ไดถู้กส่งต่อไปยงักลุ่มเป้าหมายอ่ืน ๆ เปล่ียนมาสู่ระบบ
ดิจิทลั ซ่ึงใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศเขา้มาประยกุตใ์ชก้บังานดา้นการศึกษา ท าใหก้ารแบ่งปันความรู้
เป็นไปอยา่งสะดวก กวา้งขวาง และรวดเร็ว 3) เปล่ียนจากครูเป็นศูนยก์ลางใหน้กัเรียนเป็น
ศูนยก์ลาง ส่งเสริมใหน้กัเรียนตั้งค  าถามและคิดวเิคราะห์ 4) เปล่ียนผูน้ าให้เป็นผูส้ร้างการ
เปล่ียนแปลง มุ่งมัน่เพือ่นกัเรียน 5) เปล่ียนจากการขบัเคล่ือนดว้ยรัฐ เป็นการขบัเคล่ือนดว้ยกลไก
ตลาด ทุกภาคส่วนมีส่วนร่วมจดัตั้งกองทุนโรงเรียนอยา่งโปร่งใส 6) เปล่ียนมุมมองนกัเรียนจาก
ภาพเล็กเป็นภาพใหญ่เรียนรู้สงัคมและมีส่วนร่วมแกไ้ขปัญหาชุมชน 7) เปล่ียนกระบวนการเรียนรู้
แบบกา้วกระโดดสู่มาตรฐานสากลดว้ยผูเ้ช่ียวชาญจากต่างประเทศ 8) เปล่ียนต าราเรียนวิชาต่าง ๆ 
ใหเ้ป็นภาษาองักฤษและเปิดใหเ้จา้ของภาษาเขา้ร่วมสอนภาษาองักฤษ 9) เปล่ียนมหาวทิยาลยัให้
เป็นศูนยก์ลางการศึกษาดา้นงานวจิยั (Education hub) โดยมีภาครัฐและเอกชนร่วมลงทุน สร้าง
แรงจูงใจใหน้กัศึกษา พฒันางานวจิยัสู่ระดบัโลก และ 10) เปล่ียนใหผู้น้ ารุ่นใหม่มีบทบาทพฒันา
ทอ้งถ่ินทั้งน้ี ไดจ้ดัพธีิลงนามบนัทึกขอ้ตกลงสานพลงัประชารัฐดา้นการศึกษาพื้นฐานและการ
พฒันาผูน้ าระหวา่งภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสงัคมเม่ือวนัที่ 3 มีนาคม พ.ศ. 2559 โดยมี
ระยะเวลาด าเนินงานตามโครงการในระยะแรก 3 ปี ส าหรับโรงเรียนที่ไดรั้บคดัเลือกใหเ้ขา้ร่วม
โครงการฯ เป็นโรงเรียนตน้แบบที่มาจากทุกต าบลในประเทศไทย เพือ่ใหเ้กิดการกระจายตวัในการ
พฒันา โดยภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาสงัคมร่วมกนัคดัเลือกโรงเรียนเพือ่เขา้รับการพฒันา
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ในระยะแรกจ านวน 3,342โรงเรียน จากการด าเนินงานในระยะแรก คณะท างานทั้ง 5 กลุ่มยอ่ยจะน า
ผลการด าเนินงานที่เกิดขึ้น มาปรับปรุงแนวทางการพฒันาโรงเรียนจนครบทั้ง 7,424 โรงเรียน ตาม
เป้าหมาย (กรมประชาสมัพนัธ,์ 2559) 
 บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จ ากดั (มหาชน) โดยคุณ ฐาปน สิริวฒันภกัดี กรรมการ
ผูอ้  านวยการใหญ่ ไดเ้ขา้ร่วมเป็นประธานฝ่ายภาคเอกชนของ E3 หรือ การพฒันาเศรษฐกิจฐานราก 
เป็นคณะท างานจ านวน 6 คณะ และผูบ้ริหารระดบัสูงร่วมเป็นคณะท างานรวม 11 คณะ จาก 
12 คณะท างาน เพือ่ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศไปสู่อนาคตที่มัน่คง มัง่คัง่ ภายใตก้รอบ
ยทุธศาสตร์ 20 ปี ดว้ยกลไกประชารัฐ นอกจากน้ียงัไดร่้วมมือกบับริษทั ทรู คอเปอร์เรชนั จ  ากดั
มหาชน ในการด าเนินการโรงเรียนประชารัฐเพือ่พฒันาการศึกษาขั้นพื้นฐานและพฒันาผูน้ า โดยได้
เขา้พบรัฐมนตรีวา่การกระทรวงศึกษาธิการ เพือ่ขออนุญาตและขอ้แนะน าในการด าเนินงาน 
โครงการท ามาคา้ขาย เขา้ไปพฒันาโรงเรียนที่รับผดิชอบ จ านวน 300 โรงเรียน เม่ือไดรั้บความ
เห็นชอบจากรัฐมนตรีวา่การกระทรวงศึกษาธิการแลว้ คุณฐาปน สิริวฒันภกัดี จึงไดเ้ชิญโรงเรียนใน
เขตภาคตะวนัออก ที่บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จ ากดั (มหาชน) รับผดิชอบจ านวน 45 โรงเรียน 
โรงเรียนละ 2 คน เพือ่มาประชุมหารือเร่ืองโครงการพฒันาโรงเรียน ดว้ยโครงการท ามาคา้ขาย  
ณ จงัหวดัตราด โดยที่คุณฐาปน สิริวฒันภกัดี เช่ือมัน่วา่โครงการท ามาคา้ขาย จะสามารถมีผล
ตามมาคอื Outcome 9 ดา้น และ KPI 30 ขอ้ ตามที่ก  าหนดไว ้(วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยั
บูรพา, วดีีทศัน์, 2560) 
 

งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 อญัญา สศุรีวรพฤฒิ (2554) ไดท้  าการศึกษาเร่ือง “การรับรู้ต  าแหน่งตราสินคา้ ทศันคติ
และความตั้งใจซ้ือของผูบ้ริโภค การวจิยัมีวตัถุประสงคเ์พือ่ 1) กลยทุธก์ารวางต าแหน่งตราสินคา้  
2) ความสมัพนัธร์ะหวา่งการรับรู้ในต าแหน่งตราสินคา้กบัทศันคติต่อตราสินคา้ 3) ความสมัพนัธ์
ระหวา่งการรับรู้ในต าแหน่งตราสินคา้กบัความตั้งใจซ้ือ 4) ความสมัพนัธร์ะหวา่งการรับรู้ใน
ต าแหน่งตราสินคา้ ทศันคติต่อตราสินคา้และความตั้งใจซ้ือ โดยงานวจิยัแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ  
1) การสมัภาษณ์แบบเจาะลึกจากผูท้ี่เก่ียวขอ้งกบัการวางต าแหน่งตราสินคา้  2) การวจิยัเชิงส ารวจ
โดยพบวา่สินคา้ที่มีระดบัความเก่ียวพนัสูง มีการใชก้ลยทุธก์ารวางต าแหน่งตราสินคา้ดว้ยคุณสมบติั
และลกัษณะของสินคา้ ส าหรับสินคา้ที่มีระดบัความเก่ียวพนัต ่า มีการใชก้ลยทุธก์ารวางต าแหน่ง
ตราสินคา้ดว้ย 1) คุณสมบตัิและลกัษณะของสินคา้ 2) การใชคุ้ณประโยชน์ของสินคา้ 3) การจดั
ประเภทของสินคา้ และ 4) โอกาสในการใช ้   
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 กษม อมนัตกุล (2546) เป็นการศึกษาเก่ียวกบัวสัดุที่น ามาออกแบบและพฒันาร่วมกนักบั
ผลิตภณัฑห์ตัถกรรมสินคา้ของที่ระลึกทองเหลืองสาน สรุปวา่ไมไ้ผเ่ป็นวสัดุที่เป็นที่ตอ้งการของ
ผูผ้ลิตมากที่สุดร้อยละ 70 และความเป็นไปไดใ้นการน าวสัดุไมไ้ผม่าออกแบบ และพฒันากบั
ทองเหลืองสานควรที่จะเป็นผลิตภณัฑต์กแต่งภายใน ควรค านึงถึงความสอดคลอ้งของวสัดุความ
งาม เม่ือน าวสัดุจกัสานจากธรรมชาติมาพฒันารูปแบบ จะตอ้งด ารงลกัษณะของศิลปหตัถกรรมของ
ผลิตภณัฑจ์กัสานกระจูดไวไ้ด ้
 สุวรรณี ทศันาภิรมย ์(มปป) ไดว้จิยัเร่ืองการผลิตและการส่งเสริมการจ าหน่ายสินคา้ 
หตัถกรรมไทยประเภทเคร่ืองจกัสานไมไ้ผ-่หวาย พบวา่ คุณสมบติัของผลิตภณัฑห์ตัถกรรมที่ตลาด 
ตอ้งการนั้น เป็นผลิตภณัฑท์ี่อยูใ่นสมยันิยมใชป้ระโยชน์ใชส้อยได ้ เป็นผลิตภณัฑท์ี่อยูใ่นสมยันิยม 
ใชป้ระโยชน์ได ้ราคาพอสมควร เคล่ือนยา้ยสะดวก ผลิตภณัฑน์ั้นท าดว้ยมือ และ ส่ิงส าคญัจะตอ้งมี
ปริมาณการผลิตที่แน่นอน   
 อนุชิต กุลมาลา (2552) ไดศ้ึกษาเร่ืองการศึกษาแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑห์ตัถกรรม 
พื้นบา้นงานจกัสานไมไ้ผเ่พือ่เพิม่มูลค่าเชิงพาณิชยใ์นเขตจงัหวดัภาคเหนือตอนล่าง การสงัเกต 
การสมัภาษณ์ การสนทนากลุ่ม และการประชุมเชิงปฏิบติัการ จากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 242 คน
ผลการวจิยัพบวา่ งานจกัสานไมไ้ผเ่กิดขึ้นจากภูมิปัญญาในการดดัแปลงวสัดุ โดยเฉพาะบริเวณที่มี
ไผสี่สุกขึ้นในชุมชน ชาวบา้นนิยมท าเป็นอาชีพเสริม ส่วนปัญหาที่เก่ียวกบัผลิตภณัฑพ์บวา่ ปริมาณ
ไมไ้ผล่ดลง มีผลิตภณัฑจ์ากพลาสติกมาแทนที่ ขาดแหล่งทุน รูปแบบไม่ทนัสมยั มาตรฐานการผลิต
ไม่เท่ากนั การตลาดและประชาสมัพนัธอ์ยูใ่นวงจ ากกัจากสดัส่วนความตอ้งการของการผลิต
ผลิตภณัฑ ์คือ ผลิตภณัฑท์ี่มีหลากหลายรูปแบบ หลายรูปทรง หลายขนาด ลวดลายใหม่ ๆ ทนัสมยั 
และไดม้าตรฐาน เสน้ตอกคุณภาพดี ผูผ้ลิตมีฝีมือมาตรฐาน แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑมี์ 
2 แนวทาง คือ 1) การพฒันาผลิตภณัฑต์ามมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน ไดแ้ก่ เปล่ียนแปลงรูปแบบ 
รูปทรง และขนาดตามความเหมาะสม เสน้ตอกพฒันาใหเ้หนียวคงทนป้องกนัเช้ือราและมอดดว้ย
การตม้สารสม้และเกลือ มีการน าลวดลายมา ประยกุตใ์ชก้บัเคร่ืองจกัรสาน การประกอบวสัดุเขา้กบั
ช้ินงานเป็นการสร้างมูลค่าเพิม่ใหก้บั ผลิตภณัฑแ์ละงานจกัสานควรเนน้ลายและรูปทรงที่เป็น
เอกลกัษณ์ของทอ้งถ่ิน และ 2) แนวทางการ พฒันาผลิตภณัฑจ์ากการประชุมเชิงปฏิบติัการ ไดแ้ก่ 
จดัหาวสัดุที่มีอยูใ่นทอ้งถ่ิน เนน้เอกลกัษณ์ ตามแบบบรรพบุรุษรูปแบบเดิมแต่เนน้การใชป้ระโยชน์
ใชส้อยหลายอยา่ง น าลวดลายจาก ผลิตภณัฑจ์กัสานชนิดอ่ืนมาประยกุตรู์ปทรงและลวดลาย น า
วสัดุอ่ืนมาประดบัตกแต่งใหเ้กิดความ แปลกใหม่ ยดึความปลอดภยัของผลิตภณัฑแ์ละศกัยภาพของ
ผูผ้ลิต ควรตอบสนองต่อวถีิชุมชน 
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 กรวภิา อมรประภาธีรกุล (2553) ไดท้  าการศึกษาเร่ืองอตัลกัษณ์ ภาพลกัษณ์ของร้าน 
MOS BURGER ที่มีต่อความภกัดีและพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานครพบวา่ 
ความคิดเห็นที่มีต่ออตัลกัษณ์ของร้าน MOS BURGER มีความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการซ้ือ MOS 
BURGER ของผูบ้ริโภค ในดา้นความถ่ีของการซ้ือและความคิดเห็นที่มีต่อภาพลกัษณขอ์งร้าน 
MOS BURGER มีความสมัพนัธก์บัความภกัดีต่อร้าน MOS BURGER ของผูบ้ริโภค 
 เนตรนภา ชินะสกุลชยั (2553) ไดศ้ึกษาเร่ือง พฤติกรรมการใชก้บัการรับรู้คุณค่าตรา
สินคา้ โทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ไอโฟนของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวจิยัพบวา่ 
พฤติกรรมการใชง้านกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ มีระยะเวลาการใชง้านโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ไอโฟนเป็น
ระยะเวลา 3-6  เดือน มีลกัษณะการใชง้านที่ตอ้งการในดา้นของเกมส์มากที่สุด โดยมีวตัถุประสงค์
ในการซ้ือใชง้านเป็นเคร่ืองหลกัมากที่สุด และส่วนใหญ่ไม่ไดค้รอบครองผลิตภณัฑใ์ด ๆ ของทาง
แอปเปิลนอกเหนือจากโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ไอโฟน การรับรู้คุณค่าตราสินคา้ของกลุ่มตวัอยา่งที่มีต่อ
โทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ไอโฟน ดา้นการรู้จกัตราสินคา้ ดา้นคุณภาพที่รับรู้ ดา้นความสมัพนัธก์บัตรา
สินคา้และดา้นความภกัดีต่อตราสินคา้ทั้ง 4 ดา้นอยูใ่นระดบัการรับรู้คุณค่าตราสินคา้ในระดบัมาก 
 ปนดัดา ตนัสุวรรณรัตน์ และก่อพงษ ์พลโยราช (2553) ศึกษาการรับรู้ต  าแหน่งทาง
การตลาดของยาสีฟัน ของนกัศึกษามหาวทิยาลยขัอนแก่น จ านวน 50 คน โดยท าการวจิยัแบบ
สืบเสาะและเก็บขอ้มูลกบักลุ่มตวัอยา่งโดยใชว้ิธีการเลือกสุ่มตวัอยา่งแบบใชว้จิารณญาณและใช้
แบบสอบถามเป็นเครืองมือในการเก็บขอ้มลู พบวา่ เดนทิสเตเ้ป็นยาสีฟันที่ผูบ้ริโภครับรู้วา่เขา้ตลาด
ใหม่ มีความแปลกใหม่ ใชใ้นเวลากลางคืน เนน้คูรั่ก ส่วนดาร์ล่ี ใกลชิ้ด และคอลเกต เป็นยาสีฟันที่
ผูบ้ริโภครับรู้วา่ ท  าจากสารเคมี ยาสีฟันดอกบวัคูแ่ละวเิศษนิยม เป็นยาสีฟันที่ผูบ้ริโภครับรู้วา่ท าจาก
สมุนไพร 
 รวชิ เมฆสุนทรากุล (2555) ศึกษาเร่ือง การรับรู้ภาพลกัษณ์ของตราสินคา้มีความสมัพนัธ ์
ต่อความภกัดีในตราสินคา้สตาร์บคัส์ (Starbucks) ในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่ จาก 400 คน  
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อาย ุ20-49 ปี มีสถานภาพโสด ระดบัการศึกษาอยูร่ะหวา่งปริญญาตรีและ
ปริญญาโท อาชีพพนกังาน บริษทั รายไดเ้ฉล่ีย 10,000-30,000 บาทต่อเดือน ผูด่ื้มกาแฟซ้ือเพราะ
รสชาติกาแฟ กล่ิน ช่ือเสียง ราคาคุม้ค่ากบัคุณภาพของกาแฟในระดบัมาก มีการรับรู้ภาพลกัษณ์ 
ตราสินคา้ทั้ง 6 ดา้น เฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก ความภกัดีต่อตราสินคา้สตาร์บคัส์ พบวา่ ตราสินคา้มี
คุณภาพเป็นที่ยอมรับ ผูบ้ริโภคมีความภูมิใจที่ใชบ้ริการยอมจ่ายเพือ่ใชสิ้นคา้ตราสินคา้สตาร์บคัส์
ดว้ยความเตม็ใจและมีโอกาสจะแนะน าใหค้นรู้จกัสินคา้แน่นอน  
 ปูชิตา เลิศธรรมจินดา (2557) โดยไดท้  าการศึกษาเร่ืองอิทธิพลของคุณค่าที่รับรู้และ
ภาพลกัษณ์ตราสินคา้ต่อความไวเ้น้ือเช่ือใจ ความพงึพอใจ การบอกต่อ และการกลบัมาซ้ือซ ้ าของ
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ผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง 1) ภาพลกัษณ์ตราสินคา้มีอิทธิพลทางบวกต่อความไวเ้น้ือเช่ือ
ใจของผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง 2) การรับรู้ดา้นคุณภาพมีอิทธิพลทางบวกต่อความพงึ
พอใจของผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง 3) ความพงึพอใจมีอิทธิพลทางบวกต่อการบอกต่อ
ของผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง 
 อรชา บุญศรี (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันาการสร้างแบรนดแ์ละการสร้างความ
แตกต่างของผลิตภณัฑเ์คร่ืองประดบัร่วมสมยัประเภทไฟเบอร์จิวเวอร่ีจากผลการวจิยัพบวา่ปัจจยั
การรับรู้ Brand ตาม Model 3I มีผลกบัการตดัสินใจซ้ือ โดย ดา้นอตัลกัษณ์ของแบรนด ์
เคร่ืองประดบัที่ผลิตจากวสัดุธรรมชาติยงัเป็นความน่าสนใจที่ผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจ ส่ิงที่แสดง
ความเป็นอตัลกัษณ์ของเคร่ืองประดบัน้ีคือ วสัดุที่น ามาจากธรรมชาติทัว่ไปประกอบกบัการใชว้สัดุ
ในทอ้งถ่ินยงัเป็นการเพิม่มูลค่าใหก้บัชุมชน เพิม่คุณค่าใหก้บัคนในชุมชนอีกดว้ยดา้นการสร้าง
ภาพลกัษณ์การใชว้ตัถุดิบธรรมชาติไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้มถือวา่เป็นจุดส าคญัในการสร้างภาพลกัษณ์
ใหก้บัการรับรู้แบรนดข์องผลิตภณัฑ ์
 งานวิจัยต่างประเทศ 
 Kar (2012) ไดศึ้กษาเร่ือง กระบวนการความรู้ของวสิาหกิจชุมชนทอผา้ในชนบท 
พื้นที่สมัพนัพรีุ บาสตราลายา ประเทศอินเดีย ผลการศึกษาพบวา่ กระบวนการจดัการความรู้ของ  
บาสตราลายา อยูท่ี่การสร้างความรู้และทกัษะใหก้บัหมู่สมาชิก ไดแ้ก่ทกัษะความรู้ความช านาญ 
เพือ่เพิม่ความรู้ที่มีในตวับุคคลที่มีอยูด่ั้งเดิม เพือ่สร้างความสามารถของสมาชิกในการจบัความรู้
ใหม่ ๆ เพือ่ใหเ้กิดการตกผลึกในหมู่สมาชิก การออกแบบผลิตภณัฑแ์ละการพฒันาองคก์ร 
แห่งการเรียนรู้ และสุดทา้ยคือการอนุรักษค์วามรู้และการฝังความรู้ในตวัผูท้อผา้ชุมชน  
รับมรดกตกทอดความรู้ในประเพณีการทอผา้ผา่นรุ่นต่อรุ่น และการเรียนรู้อยา่งไม่เป็นทางการ 
ผา่นทกัษะการท างานร่วมกนั การสงัเกต และกระบวนการเรียนรู้ทางสงัคม 
 Borin, Cerf, and Krishnan (2011) ไดศึ้กษาผลกระทบส่ิงแวดลอ้มที่มีต่อผูบ้ริโภค 
ดา้นฉลากผลิตภณัฑ ์ผลการศึกษาแสดงใหเ้ห็นถึงการยอมรับผูบ้ริโภคที่เก่ียวกบัคุณภาพสินคา้ 
คุณค่า และการตดัสินใจซ้ือที่มีความแตกต่างอยา่งมีนยัส าคญัระหวา่งผลิตภณัฑ ์ที่มีข่าวเชิงบวก 
ดา้นส่ิงแวดลอ้ม และปราศจากข่าวสารดา้นส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงผลิตภณัฑท์ี่มีข่าวสารเชิงบวก 
ท าใหเ้ห็นถึงปัจจยัดา้นคุณภาพ และคุณค่าไดดี้กวา่ข่าวสารเชิงลบ ดงันั้นการใหข้่าวสาร 
เป็นส่ิงส าคญัส าหรับผูบ้ริโภคที่จะเขา้ถึงผลิตภณัฑเ์พือ่ส่ิงแวดลอ้มได ้จากการศึกษาการประเมิน
ความแตกต่างของผลิตภณัฑเ์พือ่การบริโภคดา้นส่ิงแวดลอ้ม มีจุดเด่นที่เหตุผลของผลิตภณัฑ ์
เก่ียวกบัเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม และไม่มีข่าวสารเชิงลบที่ท  าใหผู้บ้ริโภคเกิดการยอมรับมากกวา่
ผลิตภณัฑท์ัว่ไป โดยใชว้ธีิการเปิดเผยขอ้มูลเชิงบวก 
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บทที่ 3 
วธิีด ำเนินกำรวจิัย 

 
 ในการด าเนินการวจิยัเร่ือง แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ 
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ โดยมี
วตัถุประสงค ์ดงัน้ี 
 1.  เพือ่ศึกษาแนวทางการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 2.  เพือ่ศึกษาการรับรู้แบรนดท์ี่มีผลต่อแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 3.  เพือ่ศึกษาแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงั
วทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 โดยมีการวจิยัเชิงคุณภาพ ซ่ึงเป็นการจดัท าแบบสอบถามแบบเปิด (Open question)  
โดยผูต้อบมีอิสระในการแสดงความคิดเห็น รวมทั้งการเลือกเก็บขอ้มูล และใชว้ธีิการทางสถิติใน
การตรวจสอบค าถามที่ตั้งขึ้นจากขอ้มูลที่เก็บรวบรวมดงักล่าว ส าหรับการวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัใชว้ธีิ
การศึกษารายละเอียด โดยมีขั้นตอนการวจิยัเชิงคุณภาพ ดงัต่อไปน้ี 
 1. การก าหนดประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 2. วธีิการรวบรวมขอ้มูล 
 3. การสร้างเคร่ืองมือที่ใชใ้นการวจิยั 
 4. ลกัษณะของแบบสมัภาษณ์ 
 5. ความเช่ือถือไดข้องเคร่ืองมือที่ใชใ้นการวจิยั 
 6. การจดัท าขอ้มูลและวเิคราะห์ผล 
 

กำรก ำหนดประชำกรและกลุ่มผู้ให้ข้อมูล 
 ประชากรที่ใชใ้นการศึกษา คือ ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไว ้
ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ 
จ  านวน 10-15 คน หรือจนกวา่ขอ้มูลจะอ่ิมตวั  และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลคา่สูงที่เป็น
งานหตัถกรรม ที่มีความสนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จ  านวน 5 คน 
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วธีิกำรรวบรวมข้อมูล 
 ใชแ้บบสมัภาษณ์ในการเก็บขอ้มูลการวจิยัเชิงคุณภาพ โดยสมัภาษณ์ผูบ้ริโภค ที่คาดวา่
จะซ้ือผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอ 
วงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมในเขต
พื้นที่ 4 จงัหวดัที่ไดก้  าหนดไวไ้ดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรี โดยใช้
วธีิการจดบนัทึก รวบรวมขอ้มูลทั้งหมด และใชค้  าถามปลายเปิด (Open-end questions) ซ่ึงก่อนเร่ิม
การสมัภาษณ์ผูว้จิยัจะน าตวัอยา่งผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผใ่หผู้ส้มัภาษณ์ดูก่อน และจึง
เลือกสมัภาษณ์เฉพาะผูบ้ริโภคที่สนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงั
วทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และน าขอ้มูลที่ไดไ้ปสมัภาษณ์ 
กลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 

กำรสร้ำงเคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจิยั 
 1.  ผูท้  าการวิจยัเตรียมการในดา้นความรู้เก่ียวกบัทฤษฎี แนวคิดและวจิยั เพือ่ก าหนด
ขอบเขตการวจิยัและสร้างแบบสอบถามใหค้รอบคลุมกบัวตัถุประสงคง์านวจิยัที่เก่ียวขอ้งกบั
งานวจิยัเก่ียวกบัแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
 2.  ผูท้  าการวิจยัเตรียมความรู้ในเร่ืองระเบียบวธีิวิจยัเชิงคุณภาพ จรรยาบรรณของนกัวจิยั
วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล และวธีิการวเิคราะห์ขอ้มูลจากต ารา และการขอค าปรึกษาจากอาจารยท์ี่
ปรึกษาดา้นการวจิยัเชิงคุณภาพ เพือ่ให้เขา้ใจในระเบียบวธีิการวิจยั เพือ่น าไปสู่การศึกษาที่ถูกตอ้ง 
และครอบคลุมประเด็นที่ตอ้งการจะศึกษาใหม้ากที่สุด 
 3.  แนวค าถามในการสมัภาษณ์ เป็นเคร่ืองมือที่ผูท้  าการวจิยัสร้างขึ้นเองโดยการศึกษา 
ประเด็นค าถาม จากการทบทวนวรรณกรรมและแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง โดยสร้างเป็นค าถามใหมี้ 
ครอบคลุมตามขอบเขตของการวจิยัอนัเป็นส่ิงที่ตอ้งการศึกษาเพือ่ใหบ้รรลุวตัถุประสงคท์ี่ต ั้งเอาไว ้
มีการเรียงล าดบัค  าถาม เน้ือหาของค าถามเป็นลกัษณะของค าถาม 
 4.  น าแบบสมัภาษณ์ที่ร่างได ้ใหอ้าจารยท์ี่ปรึกษาพจิารณาตรวจสอบและใหค้  าแนะน าใน
การแกไ้ขปรับปรุงเพือ่อ่านเขา้ใจง่ายและชดัเจน 
 5.  ปรับปรุงรูปแบบสมัภาษณ์อีกคร้ัง แลว้น ามาเสนออาจารยท์ี่ปรึกษา เพือ่แกไ้ข
ปรับปรุงจนไดเ้คร่ืองมือที่ประสิทธิภาพ 
 6.  น าแบบสอบถามฉบบัสมบูรณ์ไปสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง 
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ลกัษณะของแบบสัมภำษณ์ 
 ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูว้จิยัไดท้  าการใชก้ารสมัภาษณ์เชิงลึกกบัผูบ้ริโภค ที่คาดวา่จะซ้ือ
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้  แบ่งออกเป็น 4 ส่วน โดยใชค้  าถามปลายเปิด ดงัน้ี 
 ส่วนที่ 1  ขอ้มูลทัว่ไป 
 ส่วนที่ 2  การวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์
 ส่วนที่ 3  การรับรู้แบรนดต์ามโมเดล 3I 
 ส่วนที่ 4  ขอ้เสนอแนะ 
 ส่วนที่ 5  ตราสินคา้ 
 

ควำมเช่ือถือได้ของเคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจิัย 
 ความเที่ยงตรง (Validity) ผูว้จิยัน าแบบสมัภาษณ์ที่ไดจ้ากการทบทวนเอกสารและ
งานวจิยัที่เก่ียวขอ้งไปใหผู้เ้ช่ียวชาญพจิารณาเพือ่ตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเน้ือหา (Content 
validity) เป็นจ านวน 5 ท่าน และความเหมาะสมของภาษาที่ใช ้(Wording) ดว้ยวธีิการหาค่าดชันี
ความสอดคลอ้ง (Index of item-objective congruence: IOC) โดยค าถามแต่ละขอ้ตอ้งมีค่า IOC  
ไม่ต  ่ากวา่ 0.5 ซ่ึงถา้ต  ่ากวา่ 0.5 ควรปรับปรุงหรือตดัออก เพือ่น าไปปรับปรุงแกไ้ขก่อนน าไป
สอบถามในการเก็บขอ้มูลจริง 
 เกณฑก์ารใหค้ะแนนของแต่ละขอ้ดงัน้ี 
 ถา้ผูเ้ช่ียวชาญเห็นวา่สอดคลอ้ง ตรงกบัวตัถุประสงค ์      ให้   1   คะแนน 
 ถา้ผูเ้ช่ียวชาญเห็นวา่ไม่สอดคลอ้ง ไม่ตรงกบัวตัถุประสงค ์     ให้  -1  คะแนน 
 ถา้ผูเ้ช่ียวชาญเห็นวา่ไม่แน่ใจวา่สอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค ์   ให ้   0   คะแนน 
 

กำรจดัท ำข้อมูลและวเิครำะห์ผล 
 การวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัใชว้ธีิการวเิคราะห์ขอ้มูลและน าเสนอขอ้มูลในการศึกษาดงัน้ี 
 1.  น าขอ้มูลเก่ียวกบัการสมัภาษณ์เชิงลึกมาท าการถอดเทป จากนั้นน ามาวเิคราะห์เน้ือหา
ประเด็นส าคญัโดยวธีิ Content analysis เพือ่สรุปความหมายและสงัเคราะห์ออกมาเป็นค าตอบที่
ตอ้งการตามวตัถุประสงคข์องงานวจิยั 
 2.  ท  าการอภิปรายอยา่งละเอียดครบถว้น โดยเขียนใหมี้ความต่อเน่ืองและกลมกลืนกนั
ระหวา่งขอ้ความหรือประโยค ความหมายและหวัขอ้ต่าง ๆ ซ่ึงในขั้นตอนน้ีตอ้งตดัขอ้มูลหรือหวัขอ้
ที่ไม่จ  าเป็นออก 
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 3.  ท  าการเขียนบรรยายส่ิงที่คน้พบอยา่งละเอียดชดัเจน โดยจะไม่มีการน าทฤษฎีไป
ควบคุมปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น พร้อมทั้งยกตวัอยา่งค  าพดูประกอบค าหลกัส าคญัทีไ่ด ้เพือ่แสดง
ความชดัเจนของปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้น 
 4.  น าขอ้มูลและผลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคทั้ง 2 กลุ่ม มาปรับปรุงผลิตภณัฑ ์เพือ่ให้โรงเรียน
น าไปเป็นแนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผต่่อไป 
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บทที่ 4 
ผลการวจิัย 

 
 การศึกษาการวจิยัเร่ือง แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่มมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คร้ังน้ีผูท้  าการวจิยั  
ไดท้  าการวจิยัแบบเชิงคุณภาพโดยผูว้ิจยัไดร้วบรวมขอ้มูลเชิงคุณภาพดว้ยการสมัภาษณ์ (Interview) 
โดยเลือกกลุ่มตวัอยา่งที่เป็นผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ 
ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จ  านวน 10 คน หรือจนกวา่
ขอ้มูลจะอ่ิมตวั และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลคา่สูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความสนใจ
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ จ  านวน 5 คน และน าขอ้มูลมาวเิคราะห์ จากนั้นน าขอ้มูลทีไ่ดม้าสมัภาษณ์ 
ความคิดเห็นและแนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑจ์ากกลุ่มผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ โดยผูว้จิยั 
ไดว้เิคราะห์ผลการสมัภาษณ์ โดยไดมี้การน าเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลดา้นวจิยัเชิงคุณภาพ ดงัน้ี 
 การวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพโดยการใชเ้ทคนิคการวเิคราะห์เน้ือหา (Content analysis) 
ส าหรับการวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพแบ่งเป็น 2 ตอน ดงัน้ี 
 ตอนที่ 1  ส าหรับผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพ     
ซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความสนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  ส่วนที่ 1  ขอ้มูลทัว่ไป 
  ส่วนที่ 2  การวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์
  ส่วนที่ 3  การรับรู้แบรนดต์ามโมเดล 3I 
  ส่วนที่ 4  ตราสินคา้  
 ตอนที่ 2  ส าหรับผูผ้ลิตที่ผลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่มมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  ส่วนที่ 1  ขอ้มูลทัว่ไป 
  ส่วนที่ 2  การวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์
  ส่วนที่ 3  การรับรู้แบรนดต์ามโมเดล 3I 
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  ส่วนที่ 4  ตราสินคา้ 
 ในการวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดก้  าหนดรหสัขอ้ความที่ใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพ
ดงัน้ี 
 

ตอนที ่1  ผลการวเิคราะห์ผู้บริโภค 
 ส าหรับผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ดงัน้ี 
  C1  ยอ่มาจาก Customer 1 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 1  
  C2  ยอ่มาจาก Customer 2 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 2 
 C3  ยอ่มาจาก Customer 3 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 3 
  C4  ยอ่มาจาก Customer 4 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 4 
  C5  ยอ่มาจาก Customer 5 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 5 
  C6  ยอ่มาจาก Customer 6 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 6 
  C7  ยอ่มาจาก Customer 7 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 7 
  C8  ยอ่มาจาก Customer 8 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 8 
  C9  ยอ่มาจาก Customer 9 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 9 
  C10  ยอ่มาจาก Customer 10 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑค์นที่ 10 
  SC1  ยอ่มาจาก Special customers 1 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม คนที่ 1 
  SC2  ยอ่มาจาก Special customers 2 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม คนที่ 2 
  SC3  ยอ่มาจาก Special customers 3 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม คนที่ 3 
  SC4  ยอ่มาจาก Special customers 4 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม คนที่ 4 
  SC5  ยอ่มาจาก Special customers 5 หมายถึง ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม คนที่ 5 
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 ส่วนที่ 1  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
  งานวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
จ  านวน 10 ราย โดยการสมัภาษณ์และมีขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูใ้หส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
  C1 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ คา้ขาย รายไดต่้อเดือน 20,000 บาท (C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 
2560) 
  C2 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ นกัศึกษา รายไดต่้อเดือน 12,000 บาท (C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 
2560) 
  C3 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ พนกังานบริษทั รายไดต่้อเดือน 25,000 บาท (C3, สมัภาษณ์, 14 
เมษายน 2560) 
  C4 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ อาจารย ์รายไดต่้อเดือน 20,000 บาท (C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 
2560) 
  C5 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ อาจารย ์รายไดต่้อเดือน 25,000 บาท (C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 
2560) 
  C6 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ พนกังานบริษทั รายไดต่้อเดือน 25,000 บาท (C6, สมัภาษณ์, 
16 เมษายน 2560) 
  C7 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ พนกังานบริษทั รายไดต่้อเดือน 15,000 บาท (C7, สมัภาษณ์, 
17 เมษายน 2560) 
  C8 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ นิติกร รายไดต่้อเดือน 18,000 บาท (C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 
2560) 
  C9 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ คา้ขาย รายไดต่้อเดือน 35,000 บาท (C9, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 
2560) 
  C10 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ พนกังานบริษทั รายไดต่้อเดือน 20,000 บาท (C10, สมัภาษณ์, 
17 เมษายน 2560) 
  SC1 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ ธุรกิจส่วนตวั รายไดต่้อเดือน 50,000 บาท (SC1, สมัภาษณ์, 
29 มิถุนายน 2560) 
  SC2 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ ขา้ราชการ รายไดต่้อเดือน 55,000 บาท (SC2, สมัภาษณ์, 
29 มิถุนายน 2560) 
  SC3 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ ธุรกิจส่วนตวั รายไดต่้อเดือน 41,000 บาท (SC3, สมัภาษณ์, 
29 มิถุนายน 2560) 
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  SC4 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ ขา้ราชการ รายไดต่้อเดือน 35,000 บาท (SC4, สมัภาษณ์, 
29 มิถุนายน 2560) 
  SC5 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ ทนายความ รายไดต่้อเดือน 45,000 บาท (SC5, สมัภาษณ์, 
29 มิถุนายน 2560) 
  
ตารางที่ 4-1  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑ ์
 

อาชีพ รายได้ต่อเดือน 
 ค้าขาย ข้าราชการ   พนักงาน

บริษัท  
นักศึกษา อ่ืน ๆ  10,001-15,000

บาท 
15,001-20,000

บาท 
> 20,000 
บาท 

C1         

C2         

C3         

C4         

C5         

C6         

C7         

C8         

C9         

C10         

รวม 2 2 4 1 1 2 4 4 
 
 จากตารางที่ 4-1  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูใ้ห้สมัภาษณ์ พบวา่ ผูใ้หส้มัภาษณ์
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนกังานบริษทัจ านวน 4 คน รองลงมาคอื ขา้ราชการจ านวน 2 คน  
คา้ขายจ านวน 2 คน นกัศึกษาจ านวน 1 คน และ อ่ืน ๆ จ านวน 1 คน โดยรายไดข้องผูใ้หส้มัภาษณ์
ส่วนใหญ่มากกวา่ 20,000 บาท จ านวน 4 คน รองลงมาคือ 15,001-20,000 บาท จ านวน 4 คน  
และ 10,001-15,000 บาท จ านวน 2 คน  
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ตารางที่ 4-2  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้หตัถกรรมมูลค่าสูง 
 

 อาชีพ รายได้ต่อเดือน 
 ธุรกิจ

ส่วนตัว 
ข้าราชการ   อ่ืน ๆ  ≤ 30,000บาท 30,001-40,000

บาท 
> 40,000 บาท 

SC1        

SC2       

SC3       

SC4       

SC5       

รวม 2 2 0 0 1 4 
 
 จากตารางที่ 4-2  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูใ้ห้สมัภาษณ์ พบวา่ ผูใ้หส้มัภาษณ์
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพคา้ขายจ านวน 5  คน รองลงมาคือ ขา้ราชการจ านวน 3 คน และนกัศกึษา
จ านวน 2 คน โดยรายไดข้องผูใ้ห้สมัภาษณ์ส่วนใหญ่คือ มากกวา่ 40,000 บาท จ านวน 4 คน 
รองลงมาคือ 30,001-40,000 บาท จ านวน 1 คน 
 ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์การวางต าแหน่งผลิตภณัฑ์ 
 ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการวางต าแหน่งผลิตภณัฑข์อง
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ ผลการสมัภาษณ์ผูท้ี่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ไดด้งัต่อไปน้ี 
 1.  ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ตามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์ 
เช่น สีสนั รูปแบบ ความสวยงามเอกลกัษณ์โดดเด่นของลวดลาย   
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ส่วนใหญ่ช่ืนชอบความสวยงามประณีต 
ของจกัสานที่หุม้ตวัปากกาของผลิตภณัฑเ์พราะเป็นผลิตภณัฑท์ี่น าวสัดุธรรมชาติมาท าการสาน
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เพือ่ใหเ้กิดลวดลาย มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั มีความสวยงามปราณีต แต่ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
ยงัขาดความน่าสนใจ ในดา้นสีสนัโดยเม่ือมองถึงสีสนัยงัขาดสีสนัที่สะดุดตาเพราะที่ใชส่้วนใหญ่
เป็นสีธรรมชาติ ตวัไมไ้ผท่ี่ใชจ้กัสานส่วนใหญ่เป็นสีน ้ าตาล ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่อาศยัอยู ่
ในเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไวไ้ดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจ
ในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี 
 C1 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีความปราณีตของลวดลาย น าวสัดุจากธรรมชาติ 
คือไมไ้ผม่าใชใ้หเ้กิดประโยชน์ เกิดเป็นลวดลายที่สวยงาม แต่ยงัขาดสีสนั (C1, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ท าจากวสัดุจากธรรมชาติ มีลวดลายแปลกตา        
ตวัปากกาเขียนล่ืน (C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีความคิดสร้างสรรคโ์ดยการน าวสัดุธรรมชาติ 
มาสานใหเ้กิดลวดลาย ท าใหป้ากกามีลวดลายสวยงาม มีความปราณีต (C3, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ลวดลายสวยงาม มีความปราณีต แต่ยงัขาดสีสนั 
ที่สะดุดตา ควรเพิม่ลวดลายกราฟฟิก หรือลวดลายที่ทนัสมยัลงไป (C4, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ตวัปากกาเขยีนล่ืน มีคุณภาพ มีลวดลายสวยงาม 
สานเป็นลวดลายที่ดูสะดุดตา สีกลมกลืนกนัเรียบ ๆ แต่ดูหรูและแพง (C5, สมัภาษณ์,  
16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีความปราณีตของลาดลาย ท าใหป้ากกา 
มีความโดดเด่นไม่เหมือนใคร มีเอกลกัษณ์ไม่เหมือนปากกาทัว่ไป มีความสวยงามของลวดลาย  
(C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ไม่เหมือนกบัปากกาทัว่ไปตามทอ้งตลาด มีลวดลาย
ที่สวยงาม มีความปราณีตของการสาน มีมูลค่ามากกวา่ปากกาแบบอ่ืน (C7, สมัภาษณ์,  
17 เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีความหรูหรา ลวดลายสวยงาม มีความปราณีต  
มีเอกลกัษณ์โดดเด่น (C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 



40 

 C9 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีความคิดสร้างสรรค ์ในการน าเอาวสัดุธรรมชาติ 
มาสานใหเ้กิดลวดลาย ท าใหเ้กิดความหรูหรา ลวดลายสวยงาม แต่ความมีลวดลายที่ทนัสมยั
มากกวา่น้ี (C9, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มีลวดลายสวยงาม มีเอกลกัษณ์โดดเด่น 
ไม่เหมือนใคร (C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
  
ตารางที่ 4-3  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจ 
    ในผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัการวางต าแหน่งผลิตภณัฑข์องผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
    ไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ตามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์เช่น สีสนั รูปแบบ ความ
     สวยงามเอกลกัษณ์โดดเด่นของลวดลาย 

 
 จากตารางที่ 4-3  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบั 
การวางต าแหน่งผลิตภณัฑข์องผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ตามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์เช่น สีสนั รูปแบบ 

 ผลิตภัณฑ์ใน
ส่วนคุณภาพของ
ปากกาเขียนล่ืน 
เส้นคมชัด 

ใช้วัสดุธรรมชาติ
ในการสานเพ่ือหุ้ม

ตัวปากกา 

ผลิตภัณฑ์มี
ความความ
ปราณตี 

ผลิตภัณฑ์มี
ลวดลาย
สวยงาม 

ผลิตภัณฑ์ขาด
ความน่าสนใจ
ด้านสีสัน 

C1      

C2      

C3      

C4      

C5      

C6      

C7      

C8      

C9      

C10      

รวม 2 3 6 10 2 
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ความสวยงามเอกลกัษณ์โดดเด่นของลวดลาย ผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจในผลิตภณัฑ ์สรุปไดด้งัน้ี  
จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 10 คน พบวา่ ผลิตภณัฑมี์ลวดลายที่สวยงามเป็นที่กล่าวถึงมากที่สุด  
จ  านวน 10 คน รองลงมาคือความปราณีตของผลิตภณัฑจ์ านวน 6 คน ใชว้สัดุธรรมชาติคือ ไมไ้ผ ่
มาสานเพือ่หุม้ปากกาจ านวน 3 คน คุณภาพของปากกาเขียนล่ืน เสน้คมชดั จ านวน 2 คน  
ผลิตภณัฑข์าดความน่าสนใจดา้นสีสนัจ านวน 2 คน  
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความสนใจผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็  
จงัหวดัสระแกว้ ส่วนใหญ่ช่ืนชอบความสวยงามปราณีตของจกัสานที่หุม้ตวัปากกาของผลิตภณัฑ์
เพราะเป็นผลิตภณัฑท์ี่น าวสัดุธรรมชาติมาท าการสานเพือ่ใหเ้กิดลวดลาย เนน้สีจากธรรมชาติ  
มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั มีความสวยงามปราณีต แต่ควรเพิม่ลวดลายใหท้นัสมยั เป็นลายกราฟฟิก  
ท  าตามออเดอร์ของลูกคา้ได ้วา่ตอ้งการลวดลายแบบไหน สีอะไร สัง่ท  าไดต้ามแบบที่ลูกคา้ตอ้งการ 
ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความสนใจผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็  
จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี 
 SC1 กล่าววา่ มีความปราณีตของลวดลาย มีลวดลายที่สวยงาม สีสนัเป็นธรรมชาติ  
ควรเพิม่ลวดลายกราฟฟิก หรือลายอ่ืน ๆ ที่ใชส้านเพือ่ความทนัสมยั (SC1, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ท  าจากวสัดุจากธรรมชาติ มีสีธรรมชาติของไมไ้ผ ่ 
มีลวดลายแปลกตา (SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ตวัปากกาเขียนล่ืน เสน้ชดั มีความปราณีต 
ของลวดลาย ลวดลายสวยงามโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ ไม่เหมือนปากกาทัว่ไปเพิม่ลวดลายที่ทนัสมยั 
เพือ่ความตอ้งการของลูกคา้ที่ตอ้งการลวดลายแปลกใหม่ที่ไม่ใช่ลายไทย (SC3, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่เขียนล่ืน เสน้คมชดัดี มีลวดลายสวยงาม  
ท  าจากไมไ้ผ ่มีความปราณีต (SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่มี ลวดลายสวยงาม มีความปราณีต เพิม่ลายที่มี
ความแปลกใหม่ที่ไม่ใช่ลายไทยเพิม่มากขึ้น เพือ่เป็นตวัเลือกใหก้บัลูกคา้ที่ช่ืนชอบลวดลายทนัสมยั 
แต่ยงัใชว้สัดุจากธรรมชาติที่เป็นงานหตักรรม เพิ่มเติมไอเดียใหม่ ๆ (SC5, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
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ตารางที่ 4-4  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้ 
     หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัการวางต าแหน่งผลิตภณัฑข์องผลิตภณัฑป์ากกา 
     หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ตามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์เช่น สีสนั 
     รูปแบบ ความสวยงาม เอกลกัษณ์โดดเด่นของลวดลาย   
 

  
 จากตารางที่ 4-4  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการวางต าแหน่ง
ผลิตภณัฑข์องผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ตามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์เช่น สีสนั รูปแบบ ความสวยงาม
เอกลกัษณ์โดดเด่นของลวดลาย สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 5 คนพบวา่  ผลิตภณัฑ ์
มีความปราณีตลวดลายสวยงาม จ านวน 5 คน รองลงมาคือ เพิม่ลวดลายกราฟฟิก ลวดลายที่ทนัสมยั 
จ  านวน 3 คน คุณภาพของปากกาเขียนล่ืนเสน้คมชดั จ านวน 2 คน ผลิตภณัฑ ์มีสีเป็นธรรมชาติ
จ  านวน 2 คน และใชว้สัดุจากธรรมชาติจ  านวน 1 คน  
 2.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผ ่โดยเปรียบเทียบกบัปากกาทัว่ไป  
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ส่วนใหญ่มองวา่ผลิตภณัฑมี์ความโดดเด่นกวา่
ปากกาทัว่ไปตรงลวดลายการจกัสานไมไ้ผ ่ที่มีลวดลายสวยงามปราณีต สร้างความแตกต่างใหก้บั
ผลิตภณัฑ ์ท าใหไ้ม่เหมือนปากกาทัว่ไป แต่มีผวิหยาบกวา่ปากกาทัว่ไป ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภค 

 ผลิตภัณฑ์ใน
ส่วนคุณภาพ

ของปากกาเขียน
ล่ืน เส้นคมชัด 

ใช้วัสดุ
ธรรมชาติใน
การสานเพ่ือ
หุ้มตัวปากกา 

ผลิตภัณฑ์มี
ความปราณตี

ลวดลายสวยงาม 

เพิ่มลวดลาย
กราฟฟิก 

ลวดลายที่ทันสมัย 

ผลิตภัณฑ์มีสี
เป็นธรรมชาติ 

SC1      

SC2      

SC3      

SC4      

SC5      

รวม 2 1 5 3 2 
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ที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา  
และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ดงัน้ี 
 C1 กล่าววา่ ไม่เหมือนกบัปากกาทัว่ไป รูปลกัษณ์ภายนอกสวยงามกวา่ มีเอกลกัษณ์ 
โดดเด่นจากงานจกัสาน (C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ น ้ าหมึกที่เขียนลงบนกระดาษล่ืนกวา่ปากกาทัว่ไป จกัสานทีล่อ้มปากกา  
ท  าใหเ้กิดลวดลายสวยงาม น่าน าไปใชอ้อกงานสมัมนา (C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ มีเอกลกัษณ์โดนเด่นกวา่ปากกาทัว่ไป ลวดลายเกิดจากการจกัสาน 
ที่เป็นงานหตัถกรรม ท ามือจากนกัเรียน ลวดลายสวยงาม ปากกาเขียนล่ืนน ้ าหนกัก าลงัดี  
(C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ ลวดลายจกัสานที่ลอ้มรอบปากกา ท าใหแ้ตกต่างจากปากกาทัว่ไป  
หรูหรากวา่ โดดเด่นกวา่ มีเอกลกัษณ์กวา่ปากกาทัว่ไป (C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ มีเอกลกัษณ์มากกวา่ปากกาทัว่ไป เป็นงานฝีมือ มีความปราณีต  
ลวดลายสวยงาม (C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ แตกต่างจากปากกาทัว่ไป มีลวดลายสวยงาม (C6, สมัภาษณ์,  
16 เมษายน2560) 
 C7 กล่าววา่ ลวดลายสวยงามกวา่ปากกาทัว่ไป เป็นงานฝีมือ มีความสวยงามปราณีต  
(C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ ปากกาทัว่ไปลวดลายเกิดจากการพมิพ ์แต่ปากกาหุม้จกัสาน มีความละเอียด
จากงานฝีมือ มีเอกลกัษณ์โดดเด่น ไม่เหมือนปากกาทัว่ไป (C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ ปากกาทัว่ไปลวดลายทนัสมยักวา่ แต่ปากกาหุม้จกัสาน ลวดลายมีเอกลกัษณ์ 
แต่ผวิสมัผสัเหมือนจะดา้นกวา่ปากกาทัว่ไป (C9, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ ผวิสมัผสัหยาบกวา่ปากกาทัว่ไป แต่ลวดลายมีเอกลกัษณ์โดดเด่น  
เป็นงานฝีมือ เพิม่มูลค่าใหป้ากกามากขึ้น (C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560)  
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ตารางที่ 4-5  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจ 
    ในผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม
    โดยเปรียบเทียบกบัปากกาทัว่ไป 
 

 มีเอกลกัษณ์โดด
เด่นลวดลาย

สวยงามกว่าปากกา
ทั่วไป 

คุณภาพของปากกา 
เขียนล่ืน เส้นคมชัด
มากกว่าปากกา

ทั่วไป 

ผิวสัมผัสหยาบกว่า
ปากกาทั่วไป 

มีความปราณตี
ของงาน

หัตถกรรมของ
การจักสานไม้ไผ่ 

C1     

C2     

C3     

C4     

C5     

C6     

C7     

C8     

C9     

C10     

รวม 6 2 2 5 
 
 จากตารางที่ 4-5  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผโ่ดยเปรียบเทียบกบัปากกาทัว่ไปของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้ห้สมัภาษณ์ 10 คน 
พบวา่ ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุง่มหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ มีเอกลกัษณ์โดดเด่นลวดลายสวยงามกวา่ปากกาทัว่ไป 
จ านวน 6 คน รองลงมาคอื ผลิตภณัฑ ์มีความปราณีตของงานหตัถกรรมของการจกัสานไมไ้ผ ่
จ  านวน 5 คน และคุณภาพของปากกาเขียนล่ืน เสน้คมชดัมากกวา่ปากกาทัว่ไป จ านวน 2 คน 
ผวิสมัผสัหยาบกวา่ปากกาทัว่ไป จ านวน 2 คน  
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ที่
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สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ส่วนใหญ่มองว่าผลิตภณัฑมี์ลวดลายสวยงามปราณีต สร้างความ
แตกต่างใหก้บัผลิตภณัฑ ์ท าใหไ้ม่เหมือนปากกาทัว่ไป น าวสัดุธรรมชาติมาใชใ้ห้เกิดประโยชน์  
มีลวดลายที่ไม่เหมือนใคร ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี 
 SC1 กล่าววา่ ลวดลายสวยงามกวา่ปากกาทัว่ไป เป็นงานฝีมือ มีความสวยงามปราณีต 
ควรเพิม่กล่องปากกาที่หุม้ดว้ยจกัสานไมไ้ผ ่ใหเ้ขา้กบัปากกา เป็นคอลเลคชัน่เดียวกนั  
สามารถเพิม่ความแตกต่างใหก้บัผลิตภณัฑ ์(SC1, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ ปากกาที่เขียนลงบนกระดาษล่ืนกวา่ปากกาทัว่ไป น่าจะท าหลาย ๆ ยีห่อ้ 
หรือสามารถท าตามออเดอร์ของลูกคา้ได ้แลว้จดัส่งทางช่องทางอ่ืน ๆ เช่น ไปรษณีย ์เพือ่ใหลู้กคา้
ไดเ้ลือกวสัดุตวัปากกาที่ตอ้งการ จกัสานที่ลอ้มปากกาท าใหเ้กิดลวดลายสวยงาม (SC2, สมัภาษณ์, 
29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ ลวดลายมีเอกลกัษณ์โดดเด่น เป็นงานฝีมือ มีความปราณีต  
ไม่เหมือนปากกาทัว่ไป เพิม่เติมเป็นสมุดจดบนัทกึที่หนา้ปกมีการสานหุม้จกัสานไมไ้ผ ่  
และมีที่เสียบปากกาดา้นขา้ง สามารถพกพาไดส้ะดวก เม่ือน าไปจดบนัทึก  (SC3, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ ลวดลายจกัสานที่ลอ้มรอบปากกา มีความปราณีตสวยงาม ท าใหแ้ตกต่าง
จากปากกาทัว่ไป โดดเด่น มีเอกลกัษณ์กวา่ปากกาทัว่ไป (SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ มีลวดลายเป็นเอกลกัษณ์ แต่ผวิสมัผสัเหมือนจะดา้นกวา่ปากกาทัว่ไป  
เพิม่ผลิตภณัฑอ่ื์นที่ใชไ้ดก้บัปากกา ท าเป็นคอลเลคชัน่ เช่น กล่องปากกา สมุดจดบนัทกึ  
กล่องใส่ปากกา ที่วางปากกา (SC5, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
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ตารางที่ 4-6  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้ 
     หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
     โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมโดยเปรียบเทียบกบัปากกาทัว่ไป 
 

 เพิ่มเติมผลิตภัณฑ์
ที่ใช้คู่กับปากกา 

มีเอกลกัษณ์โดดเด่น 
มีความปราณตีของ
ลวดลายสวยงามกว่า

ปากกาทั่วไป 

คุณภาพของปากกา 
เขียนล่ืน เส้นคมชัด
มากกว่าปากกา

ทั่วไป 

ผิวสัมผัสหยาบ
กว่าปากกาทั่วไป 

SC1     

SC2     

SC3     

SC4     

SC5     

รวม 3 5 1 1 
 
 จากตารางที่ 4-6  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผโ่ดยเปรียบเทียบกบัปากกาทัว่ไปของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหา
เจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดั
สระแกว้ มีเอกลกัษณ์โดดเด่นมีความปราณีตของลวดลายสวยงามกวา่ปากกาทัว่ไป จ านวน 5 คน 
รองลงมาคือเพิม่เติมผลิตภณัฑท์ี่ใชคู้่กบัปากกาจ านวน 3 คน ผลิตภณัฑมี์คุณภาพของปากกา 
เขียนล่ืน เสน้คมชดัมากกวา่ปากกาทัว่ไปจ านวน 1 คน ผวิสมัผสัหยาบกวา่ปากกาทัว่ไป 
จ านวน 1 คน  
 3.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผใ่นดา้นราคาและคุณภาพ 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไวไ้ดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ราคาแพง แต่คุณภาพดี อยากใหป้รับลดราคา
ผลิตภณัฑล์งมา และท าบรรจุภณัฑเ์พือ่ให้เหมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้เพือ่ใหง่้ายต่อการตดัสินใจซ้ือ
ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ 
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ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และจงัหวดัชลบุรี ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี 
  C1 กล่าววา่ ราคาค่อนขา้งแพงส าหรับการซ้ือมาใชใ้นชีวติประจ าวนั ควรปรับลดราคา
ลงมาเพือ่ใหง่้ายต่อการตดัสินใจซ้ือ (C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ ราคาค่อนขา้งสูง เหมาะส าหรับซ้ือเป็นของขวญัใหผู้อ่ื้นมากกวา่ซ้ือมาใช ้
ในชีวติประจ าวนั (C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ งานฝีมือมีความปราณีต น ้ าหมึกเขียนล่ืน ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ 
ของปากกา (C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ ราคาค่อนขา้งแพง แต่เป็นงานฝีมือน่าจะขายได ้เพราะมีเอกลกัษณ์โดดเด่น
ไม่เหมือนใคร มีความหรูหรา ซ้ือเป็นของฝากหรือของขวญัใหผู้อ่ื้นได ้(C4, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ ซ้ือเป็นของขวญัใหผู้อ่ื้นได ้ราคาเหมาะสม คุณภาพปากกาเขียนล่ืน  
ลวดลายปราณีต เป็นงานฝีมือของเด็กนกัเรียน (C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ ควรเพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัสินคา้ เพือ่เวลาซ้ือแลว้สามารถน าไปให ้
เป็นของขวญัไดเ้ลย ถึงจะเหมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้(C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ ราคาค่อนขา้งแพง ควรปรับลดราคาลง เพือ่ที่จะไดซ้ื้อมาใชใ้นชีวติประจ าวนั
ได ้(C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ ควรเพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัตวัปากกาใหเ้หมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้ 
(C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ ราคาแพง ควรปรับลดราคาลงมา อาจจะท าลวดลายไม่ตอ้งลอ้มปากกา 
จนหมด เพือ่ลดตน้ทุน (C9, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ ราคาค่อนขา้งแพงส าหรับการซ้ือมาใช ้คุณภาพดีแต่ราคาแพงเกินไป  
(C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560)  
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ตารางที่ 4-7  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจ 
  ในผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม
  ในดา้นราคาและคุณภาพ 
 

 ราคาแพง  
คุณภาพดี 

ราคาเหมาะสมกับ
คุณภาพ 

ควรปรับลดราคาลง ควรเพิ่มบรรจุ
ภัณฑ์ให้เหมาะสม
กับราคาที่ตั้งไว้ 

C1     

C2     

C3     

C4     

C5     

C6     

C7     

C8     

C9     

C10     

รวม 5 2 4 2 
 
 จากตารางที่ 4-7  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผใ่นดา้นราคาและคุณภาพ สรุปไดด้งัน้ี  ผลิตภณัฑมี์ราคาแพงแต่คุณภาพดี 
จ านวน 5 คน รองลงมาคอื ควรปรับลดราคาลงมา จ านวน 4 คน และราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ
จ านวน 2 คน ผลิตภณัฑค์วรเพิม่บรรจุภณัฑใ์หเ้หมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้จ  านวน 2 คน 
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ แต่ควรเพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัผลิตภณัฑซ่ึ์งกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มี
ศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี 
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 SC1 กล่าววา่ คุณภาพเหมาะสมกบัราคา เพราะเป็นงานหตัถกรรม จกัสานปราณีต
สวยงาม ควรเพิม่บรรจุภณัฑ ์หรือไม่ก็อุปกรณ์เสริม เช่น ถุงผา้ที่ปักลายตราสินคา้ หรือปักลายช่ือ
คนที่จะมอบใหห้รือช่ือตวัเอง ท าใหผ้ลิตภณัฑมี์มูลค่าเพิม่มากขึ้น เพิม่ความเป็นสินคา้พรีเม่ียม 
ใหก้บัผลิตภณัฑ ์(SC1, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ ราคาไม่แพงมาก ควรเพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัผลิตภณัฑ ์มีตราสินคา้ที่แสดง
เอกลกัษณ์และภาพลกัษณ์ วา่เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน (SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ ราคาไม่แพง เพราะเป็นงานฝีมือ งานหตัถกรรม (SC3, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ ราคาสมเหตุสมผล เป็นงานหตัถกรรม มีความปราณีต ช้ินงานมีคุณภาพ 
ปากกาเขียนล่ืนคุณภาพดี เพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัผลิตภณัฑ ์(SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ คุณภาพปากกาเขียนล่ืนดี ลวดลายปราณีต เป็นงานฝีมือ ราคาเหมาะสม 
กบัคุณภาพ (SC5, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 
ตารางที่ 4-8  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้     
     หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
     โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมในดา้นราคาและคุณภาพ 
 

 ราคาเหมาะสม 
กับคุณภาพ 

เพิ่มบรรจุภัณฑ์ให้
เหมาะสมกับราคาที่ตั้งไว้ 

คุณภาพปากกาด ี
 เขียนล่ืน 

SC1    

SC2    

SC3    

SC4    

SC5    

รวม 5 3 2 
 
 จากตารางที่ 4-8  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผใ่นดา้นราคาและคุณภาพ สรุปไดด้งัน้ี ราคาเหมาะสมกบัคุณภาพ  
จ  านวน 5 คน รองลงมาคอืเพิม่บรรจุภณัฑใ์ห้เหมาะสมกบัราคาที่ตั้งไวจ้  านวน 3 คน และ 
คุณภาพปากกาดี เขียนล่ืน จ านวน 2 คน 
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 4.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผ ่ประโยชน์ที่ไดรั้บจากผลิตภณัฑแ์ละพจิารณาคุณค่าและจุดเด่นที่ไดรั้บ 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คิดวา่ประโยชน์ที่จะไดรั้บจากผลิตภณัฑค์ือ
สามารถน าไปเป็นของขวญัมอบใหใ้นโอกาสพิเศษต่าง ๆ ได ้มีจุดเด่นที่เป็นงานหตัถกรรม 
งานจกัสานที่มีความปราณีต ละเอียด ลวดลายสวยงามโดยผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั
ที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ดงัน้ี 
 C1 กล่าววา่ เป็นสินคา้ที่ท  าจากมือ เป็นงานหตัถกรรม ปากกามีจุดเด่นมีเอกลกัษณ์  
ที่ไม่เหมือนใคร สามารถน าไปมอบเป็นของขวญัในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ได ้(C1, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ เป็นการน าวสัดุจากธรรมชาติมาสร้างคุณค่าใหม้ากขึ้นใชเ้ป็นวสัดุ 
ในการท าช้ินงาน ปากกามีความเป็นเอกลกัษณ์ มีลวดลายสวยงาม (C2, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ มีลวดลายสวยงาม สร้างคุณค่าใหก้บัปากกามากขึ้น มีความปราณีต 
ของลวดลาย มีความสวยงามของลวดลายที่ออกแบบ น าไปตั้งโชวห์รือมอบเป็นของขวญัเน่ืองใน
โอกาสส าคญัแก่บุคคลที่ใชป้ากกาเป็นประจ าได ้(C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ เป็นงานฝีมือที่มีคุณค่า ลวดลายโดดเด่น เป็นงานจกัสานที่ปราณีต  
น าไปเป็นของฝากได ้(C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ เป็นงานหถัตกรรม น าวสัดุจากธรรมชาติมาใช ้เพิม่รายไดใ้หก้บันกัเรียน  
ตวัปากกามีคุณค่ามากขึ้น มีเอกลกัษณ์ของลวดลาย (C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ ปากกามีเอกลกัษณ์มากขึ้นเม่ือมีจกัสานไมไ้ผม่าประกอบ ท าใหส้ร้างคุณค่า
ใหก้บัตวัปากกามากขึ้น เพิม่ราคาขาย และสร้างเอกลกัษณ์ของลวดลายไดต้ามจินตนาการ  
(C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ ประโยชน์ที่จะไดรั้บจากปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ที่ท  าจากวสัดุธรรมชาติ  
ท  าใหป้ากกามีคุณคา่เพิม่มากขึ้น น าไปใหเ้ป็นของขวญัหรือมอบเน่ืองในโอกาสพเิศษได ้  
มีไอเดียสร้างสรรค ์(C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
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 C8 กล่าววา่ ถา้ซ้ือเป็นของขวญั ผูรั้บน่าจะประทบัใจในตวัปากกา เพราะเป็นงานฝีมือ  
มีความปราณีต มีเอกลกัษณ์โดดเด่น (C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ มีจุดเด่นที่เป็นงานฝีมือ มีความปราณีต ใชเ้วลา เป็นงานแฮนดเ์มด  
ใชร้ะยะเวลาในการท าลวดลาย เพิม่คุณค่าใหก้บัปากกามากขึ้น (C9, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ มีลวดลายที่เป็นเอกลกัษณ์ ควรพฒันาลวดลายที่เป็นที่จดจ า  
และไม่เหมือนใคร เพิม่คุณค่าและราคาใหก้บัปากกา และน าไปเป็นของขวญัใหแ้ก่ผูใ้หญ่ได ้ 
(C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560)  
 
ตารางที่ 4-9  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจ 
     ในผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม
     ดา้นประโยชน์ที่ไดรั้บจากผลิตภณัฑแ์ละพจิารณาคุณค่าและจุดเด่นที่ไดรั้บ 
 

 ผลิตภัณฑ์เป็น
งานฝีมือ มีความ

ปราณตี 

ผลิตภัณฑ์มี
ลวดลายสวยงาม
เป็นเอกลักษณ์ 

ผลิตภัณฑ์สามารถ
น าไปเป็นของขวัญ
เน่ืองในโอกาส
ส าคญัต่าง ๆ ได้ 

ผลิตภัณฑ์เป็นผลงาน
ของนักเรียนมีความคดิ
สร้างสรรค์ลวดลาย 

ต่าง ๆ  
C1     

C2     

C3     

C4     

C5     

C6     

C7     

C8     

C9     

C10     

รวม 5 8 6 1 
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 จากตารางที่ 4-9  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผป่ระโยชน์ที่ไดรั้บจากผลิตภณัฑแ์ละพจิารณาคุณค่าและจุดเด่นที่ไดรั้บ 
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี  
จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 10 คน พบวา่ ผลิตภณัฑมี์ลวดลายสวยงามเป็นเอกลกัษณ์ จ านวน 8 คน  
รองลงมาคือผลิตภณัฑส์ามารถน าไปเป็นของขวญัเน่ืองในโอกาสส าคญัต่าง ๆ ได ้จ านวน 6 คน 
ผลิตภณัฑเ์ป็นงานฝีมือ มีความปราณีต จ านวน 5 คน และผลิตภณัฑเ์ป็นผลงานของนกัเรียน 
มีความคิดสร้างสรรคล์วดลายต่าง ๆ จ านวน 1 คน  
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
คิดวา่ประโยชน์ที่จะไดรั้บจากผลิตภณัฑค์ือ สามารถน าไปเป็นของขวญัมอบใหใ้นโอกาสพเิศษ 
ต่าง ๆ ได ้มีจุดเด่นที่เป็นงานหตัถกรรมงานจกัสาน ที่มีความปราณีต ละเอียด ลวดลายสวยงามโดย
ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง ที่เป็นงานหตัถกรรมที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน
ไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี 
 SC1 กล่าววา่ เป็นสินคา้ที่ท  าจากมือ เป็นงานหตัถกรรม ปากกามีจุดเด่นมีเอกลกัษณ์  
ที่ไม่เหมือนใคร สามารถน าไปมอบเป็นของขวญัในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ได ้(SC1, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ เป็นงานฝีมือที่มีคุณค่า ลวดลายโดดเด่น เป็นงานจกัสานที่ปราณีต  
น าไปเป็นของฝากได ้(SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ มีลวดลายสวยงาม สร้างคุณค่าใหก้บัปากกามากขึ้น มีความปราณีต 
ของลวดลาย มีความสวยงามของลวดลายที่ออกแบบ น าไปตั้งโชวห์รือมอบเป็นของขวญั 
เน่ืองในโอกาสส าคญัแค่บุคคลที่ใชป้ากกาเป็นประจ าได ้(SC3, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ เป็นการน าวสัดุจากธรรมชาติมาสร้างคุณค่าใหม้ากขึ้นใชเ้ป็นวสัดุ 
ในการท าช้ินงาน ปากกามีความเป็นเอกลกัษณ์ มีลวดลายสวยงาม สามารถน าไปเป็นของขวญั 
เน่ืองในโอกาสส าคญัต่าง ๆ ได ้พกไปออกงานเขา้กบัชุดชุดผา้ไหมได ้(SC4, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ เป็นงานหตัถกรรม มีไอเดียสร้างสรรค ์น าวสัดุจากธรรมชาติมาใช ้ 
ตวัปากกามีคุณค่ามากขึ้น น าไปออกงานเขา้กบัชุดสูทหรือชุดผา้ไหมได ้(SC5, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
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ตารางที่ 4-10   ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
       หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
      โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ดา้นประโยชน์ที่ไดรั้บจากผลิตภณัฑแ์ละพจิารณาคุณคา่ 
      และจุดเด่นที่ไดรั้บ 
 

  
 จากตารางที่ 4-10  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผป่ระโยชน์ที่ไดรั้บจากผลิตภณัฑแ์ละพจิารณาคุณค่าและจุดเด่นที่ไดรั้บ 
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี  
จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑส์ามารถน าไปเป็นของขวญัเน่ืองในโอกาสส าคญัต่าง ๆ 
ได ้จ  านวน 4 คน รองลงมาคือ ผลิตภณัฑมี์ลวดลายสวยงามเป็นเอกลกัษณ์ จ านวน 3 คน ผลิตภณัฑ ์
พกไปออกงานเขา้กบัชุดสูทหรือชุดผา้ไหมได ้จ านวน 2 คน และผลิตภณัฑส์ามารถน าไปโชวไ์ด ้
จ  านวน 1 คน  
 5.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผใ่นดา้นลกัษณะการน าไปใชง้านมีคุณสมบติัที่เหมาะสมแก่การใชง้านหรือไม่ 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คิดวา่ผลิตภณัฑส์ามารถน าไปใช ้
ในชีวติประจ าวนัได ้มอบเป็นของขวญัเน่ืองในโอกาสพิเศษต่าง ๆ หรือน าไปตั้งโชว ์
เพือ่ความสวยงามไดเ้ช่นกนั ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไว ้

 ผลิตภัณฑ์
สามารถน าไป

โชว์ได้ 

ผลิตภัณฑ์มี
ลวดลายสวยงาม
เป็นเอกลักษณ์ 

ผลิตภัณฑ์สามารถ
น าไปเป็นของขวัญ
เน่ืองในโอกาสส าคญั

ต่าง ๆ ได้ 

พกไปออกงาน 
เข้ากับชุดสูทหรือ 
ชุดผ้าไหมได้ 

SC1     

SC2     

SC3     

SC4     

SC5     

รวม 1 3 4 2 
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ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และจงัหวดัชลบุรี ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ดงัน้ี   
 C1 กล่าววา่ เหมาะส าหรับน าไปใหเ้ป็นของขวญั หรือของที่ระลึกมากกวา่  
(C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ น าไปใหเ้ป็นของขวญั หรือน าไปตั้งโชวล์วดลายงานจกัสานมากกวา่  
(C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ น าไปใชใ้นสถานที่ราชการ โรงแรม เพือ่ความสวยงาม หรือตามธนาคาร 
เพือ่ใหลู้กคา้ไดใ้ช ้นอกจากสวยงามแลว้ ยงัใชไดจ้ริง(C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ สามารถน าไปใชง้านไดจ้ริง และความสวยงามของลวดลายที่เป็นเอกลกัษณ์  
(C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ สามารถน าไปใหเ้ป็นของขวญั หรือของที่ระลึกได ้สามารถใชง้านไดจ้ริง 
และมีความสวยงามปราณีต (C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ ปากกามีลวดลายสวยงามเป็นเคร่ืองประดบับนสูทได ้น าไปเป็นของขวญั
เน่ืองในโอกาสพเิศษ (C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน2560) 
 C7 กล่าววา่ น าไปใชง้านไดจ้ริง ปากกาเขียนล่ืน มีลวดลายเป็นเอกลกัษณ์  
(C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ ลวดลายสวยงาม เขียนล่ืน มีความโดดเด่นของลวดลาย ใชว้สัดุธรรมชาติ 
ในการท า เป็นเอกลกัษณ์ของตวัปากกา น าไปมอบเป็นของขวญัในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ได ้ 
(C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน2560) 
 C9 กล่าววา่ น าไปใชใ้นสถานที่ราชการ เป็นการโชวง์านจกัสานฝีมือคนไทย  
สามารถน าไปใชง้านไดจ้ริง และมีความสวยงามและเป็นเอกลกัษณ์ทีไ่ม่เหมือนใคร (C9, สมัภาษณ์,  
17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ ใชง้านแลว้เขียนล่ืน ลวดลายสวยงาม งานปราณีต เหมาะส าหรับเป็น
ของขวญัหรือของฝาก (C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน2560)  
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ตารางที่ 4-11  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจ 
       ในผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม
       ในดา้นลกัษณะการน าไปใชง้านมีคุณสมบติัที่เหมาะสมแก่การใชง้านหรือไม่  
   

 
 จากตารางที่ 4-11  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผใ่นดา้นลกัษณะการน าไปใชง้านมีคุณสมบติัที่เหมาะสมแก่การใชง้าน
หรือไม่ ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 10 คน พบวา่ ผลิตภณัฑส์ามารถน าไปเป็นของขวญัเพือ่มอบให้ 
ผูอ่ื้นได ้จ  านวน 6 คน รองลงมาคือ ผลิตภณัฑส์ามารถน าไปใชง้านไดใ้นชีวติประจ าวนั  
จ  านวน 4 คน และผลิตภณัฑส์ามารถน าไปตั้งโชวเ์พือ่ความสวยงาม จ านวน 2 คน 
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คิดวา่ผลิตภณัฑ ์เพือ่เป็นของฝากของที่ระลึกมอบเป็นของขวญั
เน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ พกพาไปออกงานต่าง ๆ ใชส้ าหรับจดบนัทึกในชีวติประจ าวนั  

 ผลิตภัณฑ์สามารถ
น าไปใช้งานได้ใน
ชีวิตประจ าวัน 

ผลิตภัณฑ์สามารถน าไป
เป็นของขวัญเพ่ือมอบให้

ผู้อ่ืนได้ 

ผลิตภัณฑ์สามารถ
น าไปต้ังโชว์เพ่ือความ

สวยงาม 

C1    

C2    

C3    

C4    

C5    

C6    

C7    

C8    

C9    

C10    

รวม 4 6 2 



56 

ตั้งโชวห์นา้โตะ๊ท างาน ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม 
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี   
 SC1 กล่าววา่ เหมาะส าหรับน าไปใหเ้ป็นของขวญัในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ตั้งโชว ์
ที่โตะ๊ท างานและสามารถหยบิมาใชไ้ดจ้ริง (SC1, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ น าไปใหเ้ป็นของขวญัของที่ระลึก หรือน าไปตั้งโชวล์วดลายงานจกัสาน
มากกวา่ (SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ สามารถน าไปใหเ้ป็นของขวญัวนัเกิด วนัครบรอบ เล่ือนต าแหน่ง 
ใหบุ้คคลอ่ืน มีความสวยงามปราณีต สามรถพกพาเหน็บที่กระเป๋าเส้ือได ้(SC3, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ ขายตามสถานที่ทอ่งเที่ยว เพือ่เป็นของที่ระลึก หรือขายตามร้านคา้ 
ที่ขายสินคา้หตัถกรรม หรือสินคา้โอทอป (SC4, สมัภาษณ์, 22 เมษายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ สามารถน าไปใชง้านไดจ้ริง และความสวยงามของลวดลาย 
ที่เป็นเอกลกัษณ์ สามารถน าไปขายเป็นของฝากของที่ระลึกที่ผูรั้บสามารถน าไปใชป้ระโยชน์ 
ไดจ้ริง (SC5, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
  

ตารางที่ 4-12  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
       หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผใ่นของโรงเรียนวงัหลงั
       วทิยาคมดา้นลกัษณะการน าไปใชง้านมีคุณสมบติัที่เหมาะสมแก่การใชง้านหรือไม่ 
 

 ผลิตภัณฑ์
สามารถน าไปใช้

งานได้ใน
ชีวิตประจ าวัน 

ผลิตภัณฑ์สามารถ
น าไปเป็นของขวัญ
เพ่ือมอบให้ผู้อ่ืนได้ 

ผลิตภัณฑ์
สามารถน าไปต้ัง
โชว์เพ่ือความ
สวยงาม 

ผลิตภัณฑ์เหมาะ
ส าหรับเป็นของ
ฝากของที่ระลกึ 

ผลิตภัณฑ์
เหมาะส าหรับ

พกพา 
ใส่กระเป๋าได้ 

SC1      

SC2      

SC3      

SC4      

SC5      

รวม 2 3 2 2 1 
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 จากตารางที่ 4-12  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผใ่นดา้นลกัษณะการน าไปใชง้านมีคุณสมบติัที่เหมาะสมแก่การใชง้าน
หรือไม่ ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑส์ามารถน าไปเป็นของขวญัเพือ่มอบให้ 
ผูอ่ื้นได ้จ  านวน 3 คน รองลงมาคือผลิตภณัฑส์ามารถน าไปใชง้านไดใ้นชีวติประจ าวนั  
จ  านวน 2 คน ผลิตภณัฑส์ามารถน าไปตั้งโชวเ์พื่อความสวยงาม จ านวน 2 คน และผลิตภณัฑ ์
เหมาะส าหรับเป็นของฝากของที่ระลึก จ านวน 2 คน และผลิตภณัฑเ์หมาะส าหรับพกพา 
ใส่กระเป๋าได ้จ  านวน 1 คน  
 6.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผโ่ดยขึ้นอยูก่บัหลาย ๆ ปัจจยัประกอบกนั 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และจงัหวดัชลบุรี ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ อยากใหใ้ชปั้จจยัที่มี 
ความใกลเ้คียงกนัหรือคลา้ยคลึงกนั มาก าหนดการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภค
ที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา  
และชลบุรี ดงัน้ี   
 C1 กล่าววา่ ถา้น าหลาย ๆ ปัจจยัมาวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์อาจจะช่วยใหก้ารท าการตลาด
ง่ายขึ้น (C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ ควรเลือกปัจจยัใดปัจจยัหน่ึง เพือ่ท  าใหเ้ป็นจุดเด่นของผลิตภณัฑไ์ปเลย  
(C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ เลือกประมาณ 2 ปัจจยัที่มีความใกลเ้คียงกนัน ามาวเิคราะห์  
เพราะถา้เลือกมากเกินไปอาจจะไม่เหมาะ (C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ เลือกปัจจยัที่คลา้ย ๆ กนั เพือ่เพิม่ประสิทธิภาพในการท าการตลาด 
(C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ เลือกปัจจยัใดปัจจยัหน่ึง เพือ่ท  าใหสิ้นคา้เป็นเอกลกัษณ์ ดึงจุดเด่นออกมา
(C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ เลือกหลาย ๆ ปัจจยัที่มีความใกลเ้คียงกนั น ามาวเิคราะห์หาการวางต าแหน่ง 
(C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ เลือกปัจจยัที่คลา้ยคลึงกนั เพือ่ใหเ้กิดความสอดคลอ้งของขอ้มูล และน าไป
วเิคราะห์หาการวางต าแหน่งผลิตภณัฑท์ี่เหมาะสมได ้(C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
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 C8 กล่าววา่ เลือกปัจจยัใดปัจจยัหน่ึงพอ เพือ่เป็นการวางรากฐานและจุดเด่น 
ของผลิตภณัฑไ์ปเลย (C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ เลือกหลาย ๆ ปัจจยัรวมกนั แต่ปัจจยัที่เลือกตอ้งมีความสอดคลอ้งกนั  
และเขา้กบัตวัผลิตภณัฑ ์ที่สามารถดึงจุดเด่นของผลิตภณัฑอ์อกมาได ้(C9, สมัภาษณ์,  
17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ เลือกปัจจยัหลาย ๆ ปัจจยัที่เขา้กบัตวัผลิตภณัฑ ์(C10, สมัภาษณ์,  
17 เมษายน 2560) 
 
ตารางที่ 4-13  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจใน 
       ผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัการวางต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยขึ้นอยูก่บัหลาย ๆ ปัจจยั 
       ประกอบกนัของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
 

  
 จากตารางที่ 4-13  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบั 
ความหลากหลายของผลิตภณัฑ ์ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 10 คน พบวา่  
ใชห้ลาย ๆ ปัจจยัรวมกนั จ  านวน 7 คน และ ใชปั้จจยัเดียว จ านวน 3 คน 

 ใช้ปัจจัยเดียว ใช้หลาย ๆ ปัจจัยร่วมกัน 

C1   

C2   

C3   

C4   

C5   

C6   

C7   

C8   

C9   

C10   

รวม 3 7 
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 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
อยากใหใ้ชปั้จจยัที่มีความใกลเ้คียงกนัหรือคลา้ยคลึงกนั มาก าหนดการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์
ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็  
จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี   
 SC1 กล่าววา่ ถา้น าหลาย ๆ ปัจจยัมาวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์อาจจะช่วยให้ 
การท าการตลาดง่ายขึ้น (SC1, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ ควรเลือกปัจจยัใดปัจจยัหน่ึง เพือ่ท  าใหเ้ป็นจุดเด่นของผลิตภณัฑไ์ปเลย  
(SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ เลือกประมาณ 2 ปัจจยัที่มีความใกลเ้คียงกนั น ามาวเิคราะห์  
เพราะถา้เลือกมากเกินไปอาจจะไม่เหมาะ (SC3, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ เลือกปัจจยัที่คลา้ย ๆ กนั เพือ่เพิม่ประสิทธิภาพในการท าการตลาด 
(SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ เลือกปัจจยัใดปัจจยัหน่ึง เพือ่ท  าให้สินคา้เป็นเอกลกัษณ์ ดึงจุดเด่นออกมา
(SC5, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
  
ตารางที่ 4-14  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
       หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัการวางต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยขึ้นอยูก่บัหลาย ๆ  
       ปัจจยัประกอบกนัของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
       โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
 

  

 ใช้ปัจจัยเดียว ใช้หลาย ๆ ปัจจัยร่วมกัน 
SC1   

SC2   

SC3   

SC4   

SC5   

รวม 2 3 
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 จากตารางที่ 4-14  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบั 
ความหลากหลายของผลิตภณัฑ ์ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้ห้สมัภาษณ์ 5 คน พบวา่  
ใชห้ลาย ๆ ปัจจยัรวมกนั จ  านวน 3 คน และ ใชปั้จจยัเดียว จ านวน 2 คน 
 ส่วนที่ 3  ผลการวิเคราะห์การรับรู้แบรนด์ตาม Model 3I 
 ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัการรับรู้แบรนด์ 
ตาม Model 3I ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพือ่ใหข้อ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ 
ในการปรับปรุง 
 1.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I 
ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพือ่ใหข้อ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ 
ในการปรับปรุง 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คิดวา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความปราณีต 
ของลวดลาย เป็นผลิตภณัฑท์ี่ใชว้สัดุจากธรรมชาติมาท าใหเ้กิดประโยชน์ ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภค 
ที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา 
และชลบุรี ดงัน้ี 
 C1 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความโดดเด่นดา้นลวดลายความปราณีตของงานหตัถกรรม 
เป็นงานแฮนดเ์มดที่ท  าโดยนกัเรียน (C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ อตัลกัษณ์ของแบรนด ์คือ งานฝีมือที่มีความปราณีต ลวดลายสวยงาม  
ใชว้สัดุธรรมชาติ มาสร้างสรรคผ์ลงาน (C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ เป็นงานฝีมือหตัถกรรม  มีความปราณีต ลวดลายสวยงาม (C3, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ อตัลกัษณ์ของแบรนดค์ือ น าการจกัสานมาท าใหเ้กิดประโยชน์กบัวสัดุ  
เพิม่มูลค่า ผลิตภณัฑมี์ลวดลายงดงาม มีความปราณีตสวยงาม (C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ มีไอเดียสร้างสรรค ์ที่น างานจกัสานมาหุม้ปากกา เพิม่มูลคา่ของปากกาดว้ย 
(C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
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 C6 กล่าววา่ น าวสัดุจากธรรมชาติมาใชใ้หเ้กิดประโชยน์ ผลิตภณัฑมี์ความปราณีต  
(C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ มีลวดลายที่ปราณีต (C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ ใชว้สัดุธรรมชาติมาสานเป็นช้ินงาน มีความปราณีต ลวดลายสวยงาม  
(C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ เป็นสินคา้งานฝีมือ มีความปราณีต ลวดลายสวยงาม (C9, สมัภาษณ์,  
17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ มีลวดลายที่สวยงาม เป็นเอกลกัษณ์ มีความปราณีตของงานฝีมือ  
(C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560)  
 
ตารางที่ 4-15  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปทีส่นใจ 
       ในผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ของ 
       ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 

 ผลิตภัณฑ์มีความปราณตี ผลิตภัณฑ์มีลวดลาย
สวยงาม ไอเดียสร้างสรรค์ 

ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุ
ธรรมชาติมาท าให้ 
เกิดประโยชน์ 

C1    

C2    

C3    

C4    

C5    

C6    

C7    

C8    

C9    

C10    

รวม 9 7 5 
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 จากตารางที่ 4-15  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการรับรู้ 
แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี 
จากผูใ้หส้มัภาษณ์ จ านวน 10 คน พบวา่ ผลิตภณัฑมี์ความปราณีต จ านวน 9 คน ผลิตภณัฑ ์
มีลวดลายสวยงาม ไอเดียสร้างสรรค ์จ านวน 7 คน และผลิตภณัฑใ์ชว้สัดุธรรมชาติมาท าให้ 
เกิดประโยชน์ จ  านวน 5 คน 
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คิดวา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความปราณีตของลวดลาย เป็นผลิตภณัฑ ์
ที่ใชว้สัดุจากธรรมชาติมาท าให้เกิดประโยชน์ ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี   
 SC1 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความโดดเด่นดา้นลวดลายความปราณีต 
ของงานหตัถกรรม เป็นงานแฮนดเ์มดที่ท  าโดยนกัเรียน เป็นงานหตัถกรรมจกัสานที่ท  าจากไมไ้ผ ่
(SC1, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ อตัลกัษณ์ของแบรนด ์คือ งานหตัถกรรมที่จกัสานขึ้นจากไมไ้ผ ่ 
เป็นงานฝีมือที่มีความปราณีต ลวดลายสวยงาม ใชว้สัดุธรรมชาติ มาสร้างสรรคผ์ลงาน  
(SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ เป็นงานฝีมือหตัถกรรม มีความปราณีต ลวดลายสวยงาม (SC3, สมัภาษณ์, 
22 เมษายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ อตัลกัษณ์ของแบรนดค์ือ น าการจกัสานมาท าใหเ้กิดประโยชน์กบัวสัดุ  
เพิม่มูลค่า เป็นงานหตัถรรมจากไมไ้ผ ่(SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ มีไอเดียสร้างสรรค ์ที่น างานจกัสานมาหุม้ปากกา เพิม่มูลค่าของปากกา 
ดว้ยวสัดุจากธรรมชาติ (SC5, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
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ตารางที่ 4-16  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
       หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์
       ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 

 ผลิตภัณฑ์มีความปราณตี 
มีลวดลายสวยงาม 

ผลิตภัณฑ์เป็นงาน
หัตถกรรมจักสาน 
ที่ท าจากไม้ไผ่ 

ผลิตภัณฑ์  
ไอเดียสร้างสรรค์ 

SC1    

SC2    

SC3    

SC4    

SC5    

รวม 5 5 2 
 
 จากตารางที่ 4-16  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการรับรู้ 
แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี  
จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑมี์ความปราณีตมีลวดลายสวยงาม จ านวน 5 คน  
ผลิตภณัฑเ์ป็นงานหตัถกรรมจกัสานที่ท  าจากไมไ้ผจ่  านวน 5 คน และผลิตภณัฑ ์ไอเดียสร้างสรรค์
จ  านวน 2 คน 
 2.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I 
ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพือ่ใหข้อ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ 
ในการปรับปรุง 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คิดวา่เป็นผลงานของนกัเรียนเป็นผลิตภณัฑ ์
ในนามของโรงเรียน ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่
จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรี ดงัน้ี   
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 C1 กล่าววา่ สร้างรายไดเ้สริมใหก้บันกัเรียน เป็นงานฝีมือที่ท  าโดยนกัเรียน  
(C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ มีลวดลายสวยงาม เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความปราณีต ไอเดียสร้างสรรค ์
สร้างรายไดใ้หก้บัโรงเรียนและนกัเรียน (C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ เป็นการสืบทอดภูมิปัญญา้องถ่ิน ใหก้บัเยาวชน และเกิดการสร้างรายได ้ 
และงานอดิเรก ใหก้บันกัเรียน และเป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน สานต่อภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน  
(C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ ไอเดียสร้างสรรค ์สินคา้โรงเรียน มีความปราณีต ลวดลายสวยงาม  
เป็นงานฝีมือของนกัเรียน (C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่  เป็นผลิตภณัฑท์ี่ท  าขึ้นโดยนกัเรียน เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน  
(C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน (C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่ใชค้วามปราณีตและไอเดียสร้างสรรคข์องนกัเรียน  
(C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ ขายเป็นสินคา้ของโรงเรียน ฝีมือของนกัเรียน สร้างรายไดใ้หก้บันกัเรียน 
และโรงเรียน (C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน  ท  าขึ้นโดยนกัเรียน (C9, สมัภาษณ์,  
17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่นกัเรียนท าขึ้นมา เป็นการสานต่อภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน  
(C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560)  
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ตารางที่ 4-17   ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจ 
       ในผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์ 
       ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 

 เป็นผลิตภัณฑ์ของ
โรงเรียน 

เป็นงานฝีมือของนักเรียน เป็นการสืบสานภูมิ
ปัญญาท้องถิน่ 

C1    
C2    
C3    

C4    
C5    
C6    
C7    
C8    
C9    
C10    

รวม 8 9 2 
 
 จากตารางที่ 4-17  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการรับรู้ 
แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 
10 คน พบวา่เป็นงานฝีมือของนกัเรียน จ านวน 9 คน รองลงมาคอื เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน 
จ านวน 8 คน และเป็นการสืบสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 2 คน 
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คิดวา่เป็นผลงานของนกัเรียน เป็นผลิตภณัฑใ์นนามของโรงเรียน 
ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็  
จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี   
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 SC1 กล่าววา่ เป็นงานฝีมือที่ท  าโดยนกัเรียน สร้างรายไดใ้หก้บันกัเรียน (SC1, สมัภาษณ์, 
29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความปราณีต มีลวดลายสวยงาม ไอเดียสร้างสรรค ์
สร้างรายไดใ้หก้บัโรงเรียนและนกัเรียน (SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ เป็นการสืบทอดภูมิปัญญา้องถ่ิน ใหก้บัเยาวชน และเกิดการสร้างรายได ้
และงานอดิเรก ใหก้บันกัเรียน และเป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน (SC3, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ สินคา้โรงเรียน มีความปราณีต ไอเดียสร้างสรรค ์ลวดลายสวยงาม  
เป็นงานฝีมือของนกัเรียน สานต่อภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน (SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน (SC5, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
  
ตารางที่ 4-18  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
       หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์
       ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
  

 เป็นผลิตภัณฑ์ของ
โรงเรียน 

เป็นงานฝีมือ 
ของนักเรียน 

เป็นการสืบสาน 
ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

SC1    

SC2    

SC3    

SC4    

SC5    

รวม 5 4 1 
 
 จากตารางที่ 4-18  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการรับรู้ 
แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงั
หลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 
5 คน พบวา่เป็นงานฝีมือของนกัเรียน จ านวน 5 คน รองลงมาคอื เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน  
จ  านวน 4 คน และเป็นการสืบสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 1 คน 
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 3.  ท่านมีความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอยา่งไรเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I 
ดา้นการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพือ่ใหข้อ้คิดเห็นและขอ้เสนอแนะ 
ในการปรับปรุง 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ พบวา่เป็นการเสริมสร้างรายได ้ 
และเป็นผลิตภณัฑโ์รงเรียน เป็นการสืบสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ท าใหเ้กิดเป็นรายไดเ้สริม 
ของนกัเรียนและโรงเรียน สามารถยดึเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัได ้ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภค 
ที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา  
และชลบุรีดงัน้ี   
 C1 กล่าววา่ เป็นรายไดใ้หก้บันกัเรียนและโรงเรียนผลิตภณัฑส์ามารถสร้างเป็น 
อาชีพเสริมได ้(C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ เป็นการสืนสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ินใหค้งอยูต่่อไป (C2, สมัภาษณ์,  
14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่สร้างรายไดใ้หก้บัโรงเรียนและนกัเรียน ไดใ้ชเ้วลาวา่ง 
ใหเ้กิดประโยชน์ (C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ สร้างรายได ้และเป็นการใชเ้วลาวา่งใหเ้ป็นประโยชน์แก่นกัเรียน 
(C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ เป็นการสืนสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และเป็นการเสริมสร้างรายได ้
ใหก้บันกัเรียนและโรงเรียน (C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ เกิดความร่วมมือระหวา่งชุมชน โรงเรียนและนกัเรียน เกิดเป็นรายไดเ้สริม
ของนกัเรียน และท าเป็นอาชีพเสริมได ้ถา้จบการศึกษา (C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ เป็นการสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินสู่เยาวชน สร้างรายไดใ้หก้บัโรงเรียน 
และนกัเรียน (C7, สมัภาษณ์, 17  เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ เป็นการกระจายรายไดใ้หโ้รงเรียนและนกัเรียน สืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 
(C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ สืบสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ินผลิตภณัฑส์ามารถท าเป็นอาชีพเสริม 
หรืออาชีพหลกัได ้สร้างรายไดใ้หน้กัเรียนและโรงเรียน (C9, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
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 C10 กล่าววา่ เสริมสร้างรายไดใ้หโ้รงเรียนและนกัเรียนเป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน  
ท าใหมี้ช่ือเสียง (C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560)  
  
ตารางที่ 4-19  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจใน 
   ผลิตภณัฑ ์เก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงของ
   ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 

 
 จากตารางที่ 4-19  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการรับรู้ 
แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้ห้
สมัภาษณ์ 10 คน พบวา่ ผลิตภณัฑเ์สริมสร้างรายไดใ้หก้บันกัเรียนและโรงเรียน จ านวน 9 คน 
รองลงมาคือ ผลิตภณัฑเ์ป็นการสืนสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน จ านวน 5 คน และ ผลิตภณัฑส์ามารถ 
ท าเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัที่ย ัง่ยนืได ้จ  านวน 3 คน  
 

 ผลิตภัณฑ์เสริมสร้าง
รายได้ให้กับนักเรียน 

และโรงเรียน 

ผลิตภัณฑ์เป็น
การสืนสาน 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น  

ผลิตภัณฑ์สามารถท าเป็น
อาชีพเสริมหรืออาชีพหลกั

ที่ยั่งยืนได้ 
C1    

C2    

C3    

C4    

C5    

C6    

C7    

C8    

C9    

C10    

รวม 9 5 3 
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 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ พบวา่เป็นการเสริมสร้างรายไดแ้ละเป็นผลิตภณัฑโ์รงเรียน 
เป็นการสืบสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ท าใหเ้กิดเป็นรายไดเ้ริมของนกัเรียนและโรงเรียนสามารถ 
ยดึเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัได ้ซ่ึงกล่าวโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ดงัน้ี   
 SC1 กล่าววา่ ผลิตภณัฑส์ามารถสร้างเป็นอาชีพเสริมได ้เป็นรายไดใ้หก้บันกัเรียน 
และโรงเรียน (SC1, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ สร้างรายไดใ้หน้กัเรียนและโรงเรียน เป็นการสืนสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน  
ใหค้งอยูต่่อไป (SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่สร้างรายไดใ้หก้บัโรงเรียนและนกัเรียน ไดใ้ชเ้วลาวา่ง 
ใหเ้กิดประโยชน์ (SC3, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ สร้างรายได ้และเป็นการใชเ้วลาวา่งใหเ้ป็นประโยชน์แก่นกัเรียนสามารถ
ท าเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัที่ย ัง่ยนืได ้(SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ เป็นการสืนสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน และเป็นการเสริมสร้างรายไดใ้หก้บั
นกัเรียนและโรงเรียนสามารถท าเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัได ้(SC5, สมัภาษณ์,  
29 มิถุนายน 2560) 
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ตารางที่ 4-20  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
       หตัถกรรมมูลค่าสูงเก่ียวกบัการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างคุณค่า 
       ที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 

 ผลิตภัณฑ์เสริมสร้าง
รายได้ให้กับนักเรียนและ

โรงเรียน 

ผลิตภัณฑ์เป็นการสืนสาน
ภูมิปัญญาท้องถิ่น  

ผลิตภัณฑ์สามารถท าเป็น
อาชีพเสริมหรืออาชีพ

หลักที่ยั่งยืนได้ 

SC1    

SC2    

SC3    

SC4    

SC5    

รวม 5 2 3 
 
 จากตารางที่ 4-20  ผลการวเิคราะห์ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะเก่ียวกบัการรับรู้ 
แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี  
จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑเ์สริมสร้างรายไดใ้หก้บันกัเรียนและโรงเรียน  
จ  านวน 5 คน รองลงมาคอื ผลิตภณัฑส์ามารถท าเป็นอาชีพเสริมหรืออาชีพหลกัที่ย ัง่ยนืได ้ 
จ  านวน 3 คน และผลิตภณัฑเ์ป็นการสืนสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน จ านวน 2 คน  
 ส่วนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ตราสินค้า 
 1.  จากตราสินคา้ทั้ง 5 แบบ ท่านมีความคิดเห็นวา่ตราสินคา้แบบใดที่มีเหมาะสมกบั
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียน วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ มากที่สุด เพราะอะไร 
 ผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ซ่ึงผูบ้ริโภคชอบตราสินคา้ที่ส่ือถึง 
ความเป็นงานจกัสาน มีรูปแบบที่ส่ือถึงผลิตภณัฑไ์ดช้ดัเจน ซ่ึงกล่างโดยผูบ้ริโภคที่อาศยัอยู ่
ในเขตพื้นที่ 4 จงัหวดัที่ก  าหนดไว ้ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี ฉะเชิงเทรา และชลบุรี ดงัน้ี   
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 C1 กล่าววา่ แบบที่ 1 (C1, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C2 กล่าววา่ แบบที่ 4 (C2, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C3 กล่าววา่ แบบที่ 3 (C3, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C4 กล่าววา่ แบบที่ 1 (C4, สมัภาษณ์, 14 เมษายน 2560) 
 C5 กล่าววา่ แบบที่ 1 (C5, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C6 กล่าววา่ แบบที่ 4 (C6, สมัภาษณ์, 16 เมษายน 2560) 
 C7 กล่าววา่ แบบที่ 1 (C7, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C8 กล่าววา่ แบบที่ 4 (C8, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C9 กล่าววา่ แบบที่ 3 (C9, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560) 
 C10 กล่าววา่ แบบที่ 1 (C10, สมัภาษณ์, 17 เมษายน 2560)  
 

ตารางที่ 4-21  ผลการวเิคราะห์ ตราสินคา้ทั้ง 5 แบบ ของผูบ้ริโภคทัว่ไปที่สนใจในผลิตภณัฑ ์
       ที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 

 แบบที่1 

 

แบบที่2 

 

แบบที่3

 

แบบที่ 4

 

แบบที่ 5 

 

C1      

C2      

C3      

C4      

C5      

C6      

C7      

C8      

C9      

C10      

รวม 5 0 2 3 0 
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 จากตารางที่ 4-21  ผลการวเิคราะห์ ตราสินคา้ทั้ง 5 แบบ ที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
สรุปไดด้งัน้ี จากผูใ้หส้มัภาษณ์ 10 คน พบวา่ ตราสินคา้ที่ถูกเลือกมากที่สุด ตราสินคา้แบบที่ 1 
จ  านวน 5 คน รองลงมาคอื แบบที่ 4 จ  านวน 3 คน และ แบบที่ 3 จ  านวน 2 คน 
 ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ซ่ึงผูบ้ริโภคชอบตราสินคา้ที่ส่ือถึงความเป็นงานจกัสาน  
มีรูปแบบที่ส่ือถึงผลิตภณัฑไ์ดช้ดัเจน ซ่ึงกล่างโดยผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรมที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ดงัน้ี   
 SC1 กล่าววา่ แบบที่ 1 (SC1, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC2 กล่าววา่ แบบที่ 4 (SC2, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC3 กล่าววา่ แบบที่ 4 (SC3, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC4 กล่าววา่ แบบที่ 3 (SC4, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 SC5 กล่าววา่ แบบที่ 1 (SC5, สมัภาษณ์, 29 มิถุนายน 2560) 
 

ตารางที่ 4-22   ผลการวเิคราะห์ ตราสินคา้ทั้ง 5 แบบของผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้หตัถกรรม
   มูลค่าสูง ที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
       ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
  
 แบบที่1 

 

แบบที่2 

 

แบบที่3

 

แบบที่ 4

 

แบบที่ 5 

 

SC1      

SC2      

SC3      

SC4      

SC5      

รวม 2 0 1 2 0 
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 จากตารางที่ 4-22  ผลการวเิคราะห์ ตราสินคา้ทั้ง 5 แบบ ที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียน วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
สรุปไดด้งัน้ีจากผูใ้หส้มัภาษณ์ 10 คน พบวา่ตราสินคา้ที่ถูกเลือกมากที่สุด ตราสินคา้แบบที่ 1 
จ  านวน 2 คน แบบที่ 4 จ  านวน 2 คน และแบบที่ 3 จ  านวน 1 คน 
 

ตอนที ่2  ผลการวเิคราะห์ผู้ผลติ 
 ส าหรับผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 ส าหรับการวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพ ผูว้จิยัไดก้  าหนดรหสัขอ้ความที่ใช ้
ในการวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพ ดงัน้ี 
  P1 ยอ่มาจาก Producer 1 หมายถึง ผูผ้ลิตคนที่ 1 
  P2 ยอ่มาจาก Producer 2 หมายถึง ผูผ้ลิตคนที่ 2 
  P3 ยอ่มาจาก Producer 3 หมายถึง ผูผ้ลิตคนที่ 3 
  P4 ยอ่มาจาก Producer 4 หมายถึง ผูผ้ลิตคนที่ 4 
  P5 ยอ่มาจาก Producer 5 หมายถึง ผูผ้ลิตคนที่ 5 
 
 ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
  งานวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียน วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จ  านวน 5 ราย 
โดยการสมัภาษณ์ และมีขอ้มูลทัว่ไปเก่ียวกบัผูใ้หส้มัภาษณ์ ดงัน้ี  
  P1 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ/ ด ารงต าแหน่ง ขา้ราชการครู รายไดต่้อเดือน 49,000 บาท  
(P1, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P2 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ/ ด ารงต าแหน่ง ขา้ราชการครู รายไดต่้อเดือน 55,000  บาท  
(P2, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P2 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ/ ด ารงต าแหน่ง ขา้ราชการครู รายไดต่้อเดือน 30,000 บาท  
(P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P4 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ/ ด ารงต าแหน่ง นกัเรียน รายไดต่้อเดือน 3,000 บาท (P4, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม 2560) 
  P5 ผูใ้หข้อ้มูล อาชีพ/ ด ารงต าแหน่ง นกัเรียน รายไดต่้อเดือน 3,000 บาท (P5, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม 2560) 
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ตารางที่ 4-23  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูใ้หส้มัภาษณ์  
 

 อาชีพ/ด ารงต าแหน่ง รายได้ต่อเดือน 

ข้าราชการครู นักเรียน ต ่ากว่า 
20,000 บาท 

20,001-4,0000 
บาท 

มากกว่า 
 40,001 
บาท 

P1      

P2      

P3      

P4      

P5      

รวม 3 2 2 1 2 
 

  จากตารางที่ 4-23  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูใ้หส้มัภาษณ์ พบวา่ผูผ้ลิต 
แบ่งเป็นครูและนกัเรียนซ่ึงนกัเรียนมีรายได ้3,000 บาท จ านวน 2 คน และ คุณครูมีรายได ้
 20,001-40,000 บาท จ านวน 2 คน และ มากกวา่ 40,001 บาท จ านวน 1 คน   
 ส่วนที่ 2 ผลการวิเคราะห์การวางต าแหน่งผลิตภณัฑ์ 
 จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็  
จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
  1.  ผูผ้ลิตไดรั้บขอ้มูลทีไ่ดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑผ์ูผ้ลิต 
จะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์จะพฒันาดา้นคุณภาพ
เนน้คุณสมบติัที่โดดเด่นของตวัผลิตภณัฑใ์หม้าก ลวดลายไทยที่สวยงาม เนน้ลายไทยเป็นหลกั
ตามที่ไดส้มัภาษณ์ดงัน้ี 
  P1 กล่าววา่ ลวดลายสวยงาม เวลาน าผลิตภณัฑไ์ปออกงานจะเนน้ลายไทย ไม่เนน้สีสนั 
เพราะคงความเป็นเอกลกัษณ์ของไมไ้ผไ่ว ้ลายดอกแกว้ ลายไทยต่าง ๆ ใหป้ราณีตสวยงาม  
(P1, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P2 กล่าววา่ เพิม่เติมสีสนัได ้แต่ไม่มาก เพราะคงความเป็นเอกลกัษณ์และคุณสมบตัิ 
ของผลิตภณัฑท์ี่ท  ามาจากไมไ้ผ ่(P2, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
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  P3 กล่าววา่ ถา้มีสีสนัก็จะน่าสนใจมากขึ้น แต่ถา้สีสนัเยอะเกินไป  
ก็จะไม่คงความเป็นไทย ลวดลายคงความสวยงามอยูแ่ลว้ (P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม  2560) 
  P4 กล่าววา่ การเพิม่ลวดลายตอ้งใชเ้วลาในการท าและคิดลาย ตอ้งพฒันาลวดลาย 
ใหม้ากขึ้นลายกราฟฟิกต่าง ๆ แต่ยงัคงเป็นลายไทย คงคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์มีสีสนัมากเกินไป
จะไม่ดี เพราะท าจากวสัดุธรรมชาติคือไมไ้ผท่ี่สีเป็นสีน ้ าตาลที่คงคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์ 
(P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P5 กล่าววา่ ลวดลายมีความสวยงามอยูแ่ลว้ สีสนัเพิม่ไดนิ้ดหน่อย แต่ไม่ควรมากเกินไป 
เพราะคุณสมบติัของผลิตภณัฑค์อืงานจกัสานไมไ้ผ ่ที่เนน้วสัดุธรรมชาติ และลวดลายที่ปราณีต  
ที่เป็นลายไทย ชาวต่างชาติชอบความเป็นไทย ลายกราฟฟิก ที่คนสมยัใหม่ชอบ (P5, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม 2560)    
 

ตารางที่ 4-24  ผลการวเิคราะห์ ขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ 
   ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
   อยา่งไร  
 

  เพิ่มสีสันให้กับ
ผลิตภัณฑ์   

พัฒนาลวดลาย ลายไทย 
 ลายต่าง ๆ ลายกราฟฟิก  

รักษาคุณภาพการผลิต ผลิตภัณฑ์ฯ  
ให้คงความปราณตีสวยงาม 

P1    

P2    

P3    

P4    

P5    

รวม 3 4 5 
 

 จากตารางที่ 4-24  ผลการวเิคราะห์ จากขอ้มูลทีไ่ดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่ง
ผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ รักษาคุณภาพการผลิตผลิตภณัฑ ์
ใหค้งความปราณีตสวยงามจ านวน 5 คน รองลงมาคือ พฒันาลวดลายลายไทย ลายต่าง ๆ  
ลายกราฟฟิกต่าง ๆ ใหน่้าสนใจมากขึ้น จ  านวน 4 คน และ เพิม่สีสนัใหก้บัผลิตภณัฑ ์จ านวน 3 คน  
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 2.  จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันา
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นคู่แข่งขนั 
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จะพฒันาตราสินคา้ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม เพิม่การเคลือบเงิน เพือ่ที่จะท าใหผ้วิสมัผสัเรียบขึ้น ไม่หยาบ 
ท าใหผ้ลิตภณัฑมี์พื้นผวิที่ใกลเ้คียงปากกาทัว่ไป ตามที่ไดส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
  P1 กล่าววา่ เคลือบเงาได ้ผวิสมัผสัเรียบขึ้น ไม่หยาบ ใชว้ธีิเคลือบบาง ๆ (P1, สมัภาษณ์, 
19 พฤษภาคม 2560) 
  P2 กล่าววา่ ผวิสมัผสัหยาบ ใชว้ธีิเคลือบเงา ปากกาเปล่ียนไสไ้ด ้ไม่เหมือนปากกาทัว่ไป 
ซ้ือไปแลว้ใชไ้ดห้ลายคร้ังแค่เปล่ียนตวัไสป้ากกา ใชป้ากกาคุณภาพดี (P2, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม 2560) 
  P3 กล่าววา่ ผวิสมัผสัเรียบเนียนขึ้น เม่ือเคลือบเงาดว้ยแลกเกอร์ (P3, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม 2560) 
  P4 กล่าววา่ เคลือบแลกเกอร์ใหป้ากกาเงาขึ้น และผวิสมัผสัเรียบขึ้นไม่หยาบ 
(P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P5 กล่าววา่ ปากกาเปล่ียนไสไ้ด ้คุณภาพปากกาดีกวา่ปากกาทัว่ไป เคลือบเงาใหผ้วิสมัผสั
ของดา้มปากกาหยาบนอ้ยลง (P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 
ตารางที่ 4-25  ผลการวเิคราะห์ ขอ้มูลจากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑผ์ูผ้ลิต 
   จะพฒันาปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ตามการก าหนด 
   ต  าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นคู่แข่งขนั 
 
 จะพัฒนาผิวสัมผสัของผลิตภัณฑ์  

P1  

P2  

P3  

P4  

P5  

รวม 5 



77 

 จากตารางที่ 4-25  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาตราสินคา้ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ ผูผ้ลิตส่วนใหญ่จะพฒันาผวิสมัผสัของผลิตภณัฑ์
จ  านวน 5 คน 
 3.  จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันา
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นราคาและคุณภาพ 
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จะพฒันาตราสินคา้ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพิม่บรรจุภณัฑ์
ใหเ้หมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้ไม่ลดราคาลงมา เพื่อใหเ้ป็นผลิตภณัฑท์ี่คงความเป็นระดบัสูงอยู ่ 
ราคาสูงแต่คุณภาพดี เป็นที่ตอ้งการของลูกคา้อีกระดบัหน่ึง หรือนกัท่องเที่ยวที่ชอบงานฝีมือ 
งานหตัถกรรมจกัสานที่มีความปราณีต มีเอกลกัษณ์ของลวดลายที่เป็นลายไทย ตามทีไ่ดส้มัภาษณ์ 
ดงัน้ี 
  P1 กล่าววา่ เนน้กลุ่มผูบ้ริโภคที่มีรายไดสู้งตวัปากกาเป็นปากกายีห่อ้ปาร์คเกอร์สามารถ
เปล่ียนไสไ้ด ้เพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัผลิตภณัฑแ์ละตราสินคา้ใหก้บัผลิตภณัฑเ์พิอ่ใหเ้หมาะสม 
กบัราคาที่ตั้งไว ้(P1, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P2 กล่าววา่ ราคาแพงแต่คุณภาพสูง ใชป้ากการาคาแพงอยา่งดียีห่อ้ปาร์คเกอร์  
ไม่อยากปรับลดราคา หรือลดคุณภาพของปากกา เพราะคุณภาพปากกาถา้ถูกจะเขียนไม่ดีไม่ล่ืน  
ไม่สามารถเปล่ียนไสไ้ด ้เม่ือน ้าหมึกหมดจะตอ้งเปล่ียนแท่ง แต่ยีห่อ้ปาร์คเกอร์สามารถเปล่ียนไส้
ปากกาได ้ถา้ลดราคาจะไม่คุม้ทุน ไม่คุม้ค่าเสียโอกาส เป็นการลดคุณภาพของผลิตภณัฑใ์หล้ดลง 
เนน้งานจกัสานที่หุม้ปากกา สามารถใชไ้ดเ้ร่ือย ๆ (P2, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P3 กล่าววา่ เพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัผลิตภณัฑ ์เพือ่ใหคุ้ม้กบัราคาที่ตั้งไว ้ 
แต่จะไม่ปรับลดราคาลง (P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P4 กล่าววา่ ควรเพิม่บรรจุภณัฑ ์หรือ ถุงกระดาษสวย ๆ เพือ่ ให้เหมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว้
(P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P5 กล่าววา่ ไม่ปรับลดราคา เพราะ ถา้ลดราคาลงมา ตอ้งลดตน้ทุน ปากกาที่ใช ้
จะไม่ค่อยมีคุณภาพ เปล่ียนไสไ้ม่ได ้เป็นงานจกัสาน งานฝีมือ ไม่ไดใ้ชเ้คร่ืองจกั เป็นงานภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ิน ใชค้วามละเอียดในการจกัสานใหไ้ดล้วดลายที่สวยงาม เป็นงานแฮนดเ์มดที่ท  าโดยนกัเรียน  
(P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
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ตารางที่ 4-26  ผลการวเิคราะห์ ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
   โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
   ดา้นราคาและคุณภาพ 
 
 เพิ่มบรรจุภัณฑ์ให้กับผลิตภัณฑ์   

P1  

P2  

P3  

P4  

P5  

รวม 5 
 
 จากตารางที่ 4-26  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาตราสินคา้ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ ผูผ้ลิตส่วนใหญ่จะเพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บั
ผลิตภณัฑ ์จ านวน 5 คน  
 4.  จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันา
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบล ทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นผลประโยชน์ที่ไดรั้บจากผลิตภณัฑ ์  
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จะพฒันาตราสินคา้ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพิม่บรรจุภณัฑ์
ใหเ้หมาะสมกบัราคาที่ตั้งไวไ้ม่ลดราคาลงมา เพือ่ใหเ้ป็นผลิตภณัฑท์ี่เนน้เป็นของที่ระลึก  
หรือซ้ือมอบใหบุ้คคลอ่ืนเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ตามที่ไดส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
 P1 กล่าววา่ เนน้เป็นของที่ระลึกส าหรับชาวต่างชาติ เพราะผลิตภณัฑเ์นน้ลวดลายที่เป็น
ลายไทย มีความปราณีตของช้ินงาน เนน้เป็นของขวญัที่มอบในโอกาสพเิศษต่าง ๆ (P1, สมัภาษณ์, 
19 พฤษภาคม 2560) 
 P2 กล่าววา่ ผลิตภณัฑส่์วนมากผูบ้ริโภคเลือกซ้ือเป็นของขวญัใหบุ้คคลอ่ืน 
เน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ บางคนตอ้งการให้เพิ่มช่ือลงไปในผลิตภณัฑ ์ซ่ืงตอ้งสัง่ท  า  
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ใชเ้วลาประมาณ 3 วนั และจดัส่งทางไปรษณีย ์สามารถพกไปออกงานได ้(P2, สมัภาษณ์, 19 
พฤษภาคม 2560) 
 P3 กล่าววา่ ส่วนมากซ้ือไปเป็นของขวญั ของที่ระลึกในโอกาสต่าง ๆ น าไปออกงาน   
ไม่คอ่ยซ้ือไปใชเ้อง น าไปมอบเป็นของขวญัมากกวา่ ผูผ้ลิตคิดวา่อาจจะท าเป็นดินสอเพิม่เติม  
ท  าช่ือตามออเดอร์ที่ไดรั้บ สานลงบนจกัสานหุม้ปากกา (P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560)  
  P4 กล่าววา่ ผลิตภณัฑมี์ความปราณีต ลวดลายสวยงาม เนน้ลายไทย จะถูกใจ
นกัท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยเฉพาะชาวญี่ปุ่ นที่ชอบงานหตัถกรรม และสีสนัเป็นธรรมชาติ  
(P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P5 กล่าววา่ ส่วนมากจะน าไปเป็นของฝากของทีร่ะลึกของนกัท่องเที่ยว ขา้ราชการ
ส่วนมากก็จะซ้ือน าไปเป็นของขวญัใหบุ้คคลอ่ืนเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ เพราะตอ้งใชป้ากกา 
ในการเขียนหรือออกงาน (P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 
ตารางที่ 4-27  ผลการวเิคราะห์ ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
   โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมอยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ 
   ผลประโยชน์ที่จะไดรั้บ 
 

 พกพาไปออกงานหรือต้ังโชว์ 
ที่โต๊ะท างานและใช้ประโยชน์ได้จริง 

ผลิตภัณฑ์เป็นของฝากของที่ระลึก  
เน่ืองในโอกาสพิเศษต่าง ๆ    

P1   

P2   

P3   

P4   

P5   

รวม 2 5 
 
 จากตารางที่ 4-27  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาตราสินคา้ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑส่์วนมากน าไปเป็นของขวญั 
หรือของที่ระลึกเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ จ านวน 5 คน พกพาไปออกงานหรือตั้งโชว ์
ที่โตะ๊ท างานและใชป้ระโยชน์ไดจ้ริง จ  านวน 2 คน 
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 5.  จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันา
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นการใชห้รือการน าไปใช ้ 
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จะพฒันาตราสินคา้ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ เพิม่บรรจุภณัฑ์
ใหเ้หมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้ไม่ลดราคาลงมา เพือ่ใหเ้ป็นผลิตภณัฑท์ี่เนน้เป็นของที่ระลึกหรือซ้ือ
มอบใหบุ้คคลอ่ืนเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ และน าไปใชใ้นชีวติประจ าวนัตามที่ไดส้มัภาษณ์ดงัน้ี 
  P1 กล่าววา่ เนน้เป็นของขวญัที่มอบในโอกาสพเิศษต่าง ๆ สัง่ท  าลายช่ือของตวัเองหรือ 
ผูท้ี่จะมอบให ้ทางผูผ้ลิตสามารถจกัสานไมไ้ผใ่หเ้ป็นลวดลายไทยไดแ้ลว้ ยงัสามารถจกัสาน 
เป็นช่ือบุคคลหรือช่ือบริษทัที่สัง่ท  าได ้และท าการจดัส่งใหภ้ายหลงั สามารถใชง้านไดจ้ริง 
 (P1, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P2 กล่าววา่ ส่วนมากน าไปใชง้านจริง สามารถน าไปเขียนได ้ตวัปากกามีคุณภาพ  
ใชป้ากกายีห่อ้ปาร์คเกอร์สามารถเปล่ียนไสไ้ด ้น ้าหมึกหมดก็เปล่ียนไส ้ถา้ใชป้ากกาที่ถูกลงมา 
ก็ตอ้งใชแ้ลว้ทิ้ง สามารถใชง้านไดจ้ริงและคุม้ค่า เคยมีความคิดเห็นของผูบ้ริโภคที่มีต่อปากกา  
วา่ใชแ้ลว้เปล่ียนไสไ้ม่ได ้น ้าหมึกหมดตอ้งเปล่ียนแท่ง ซ้ือเสียดายงานจกัสานที่หุม้ตวัปากกาอยู ่
ผูผ้ลิตจึงใชป้ากกายีห่อ้ที่เปล่ียนไสไ้ด ้เพือ่ใหผู้บ้ริโภค สามารถซ้ือไปใชไ้ดจ้ริง (P2, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม 2560) 
  P3 กล่าววา่ส่วนมากซ้ือไปเป็นของขวญั ของที่ระลึกในโอกาสต่าง ๆ ปากกาดา้มคู่
สามารถซ้ือไปตั้งโชวไ์ด ้(P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P4 กล่าววา่ ส่วนมากซ้ือไปใหผู้อ่ื้นมากกวา่ ซ้ือไปใชเ้องนอ้ยมาก เพราะเน่ืองดว้ย
ผลิตภณัฑมี์ลวดลายสวยงาม เหมาะแก่การน าไปเป็นของขวญัใหบุ้คคลอ่ืน เป็นงานจกัสาน 
ที่มีความปราณีตไม่เหมือนใครสามารถสัง่ท  าช่ือบุคคลหรือช่ือบริษทัได ้(P4, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม 2560) 
  P5 กล่าววา่ น าไปเป็นของขวญัเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ เป็นของขวญัที่มอบใหผู้ใ้หญ่ 
หรือเป็นของที่ระลึกที่นกัทอ่งเที่ยวจะซ้ือน าไปเป็นของฝากของที่ระลึก สามารถใชผ้ลิตภณัฑ ์
ไดจ้ริง (P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
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ตารางที่ 4-28  ผลการวเิคราะห์ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
   โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมอยา่งไร ตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นการน าไปใช ้
 
 ผลิตภัณฑ์สามารถน าไปใช้งานได้จริง ผลิตภัณฑ์เป็นของฝากของที่ระลึก  

เน่ืองในโอกาสพิเศษต่าง ๆ    
P1   

P2   

P3   

P4   

P5   

รวม 3 5 
 
 จากตารางที่ 4-28  ผลการวเิคราะห์การพฒันาตราสินคา้ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑส่์วนมากน าไปเป็นของขวญั 
หรือของที่ระลึกเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ จ านวน 5 คน ผลิตภณัฑส์ามารถน าไปใชง้าน 
ไดจ้ริง 3 คน  
 6.  จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภคในดา้นการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันา
ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ 
จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นประสมประสาน  
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จะพฒันาตราสินคา้ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ โดยก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑจ์ากปัจจยัที่สอดคลอ้งกนั คือ คุณสมบติัของผลิตภณัฑท์ีมี่ความปราณีตสวยงาม 
เหมาะสมกบัราคาและคุณภาพ การน าไปใชเ้ป็นของที่ระลึกหรือน าไปใชใ้นชีวติประจ าวนั 
หรือมอบในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ตามที่ไดส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
  P1 กล่าววา่ ดา้นคุณสมบติัและราคาและคุณภาพ น่าจะเหมาะสมถา้น ามารวมกนั  
เพราะจุดเด่นของผลิตภณัฑค์ือมีความปราณีต ลวดลายสวยงาม มีคุณภาพ ราคาก็เหมาะสมกบั
ผลิตภณัฑ ์(P1, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
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  P2 กล่าววา่ ดา้นผลประโยชน์ที่ไดรั้บและกานน าไปใช ้ใชเ้ป็นของที่ระลึก  
หรือมอบเป็นของขวญัใหผู้อ่ื้น มีจุดประสงคท์ี่คลา้ยคลึงกนั (P2, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560 ) 
  P3 กล่าววา่ ดา้นราคาและคุณภาพและการน าไปใช ้ของที่มีราคาแพงและคุณภาพ  
เหมาะส าหรับซ้ือไปใชง้าน หรือน าไปมอบใหผู้อ่ื้น ผลิตภณัฑมี์ลวดลายสวยงาม มีความปราณีต  
มีคุณค่าทั้งผูใ้หแ้ละผูรั้บ (P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม  2560) 
  P4 กล่าววา่ ใชปั้จจยัดา้นราคาและคุณภาพ ก็น่าจะครอบคลุมผลิตภณัฑ ์เพราะผลิตภณัฑ์
มีคุณภาพดี จกัสานหุม้ปากกาเป็นงานฝีมือ ราคาค่อนขา้งสูง เป็นผลิตภณัฑท์ี่ตอ้งใชเ้วลาในการท า 
จึงเป็นราคาที่เหมาะสม (P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม  2560) 
  P5 กล่าววา่ ความสวยงามและการน าไปใช ้ผลิตภณัฑท์ี่มีความปราณีตสวยงาม  
เหมาะส าหรับน าไปเป็นของฝากของชาวต่างชาติ ที่ช่ืนชอบงานหตัถกรรม สามารถน าไปขาย 
ในสถานที่ท่องเที่ยวได ้(P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 
ตารางที่ 4-29  ผลการวเิคราะห์ ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
   โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นประสมประสาน 
 
 ประสมประสาน    

P1  

P2  

P3  

P4  

P5  

รวม 5 
 
 จากตารางที่ 4-29  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาตราสินคา้ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ ผลิตภณัฑส่์วนมากน าไปเป็นของขวญั 
หรือของที่ระลึกเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ จ านวน 5 คน  
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 ส่วนที่ 3  ผลการวิเคราะห์รับรู้แบรนด์ตาม Model 3I 
 จากความคิดเห็นของผูบ้ริโภค ในฐานะที่ท่านเป็นผูผ้ลิต จะพฒันาการรับรู้แบรนด์ 
ตาม Model 3I ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไร 
 1.  จากความคิดเห็นของผูบ้ริโภค ในฐานะที่ท่านเป็นผูผ้ลิต จะพฒันาการรับรู้แบรนด์
ตาม Model 3I ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้อยา่งไร 
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จะพฒันาอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ 
โดยสร้างอตัลกัษณ์ในการเป็นผลิตภณัฑท์ี่อนุรักษภู์มิปัญญาทอ้งถ่ิน เนน้ความเป็นไทย  
ลวดลายที่จกัสานเนน้เป็นลายไทย ที่มีความปราณีตสวยงาม ใชว้สัดุธรรมชาติ คือ ไมไ้ผน่ ามา 
จกัสานขึ้นรูปหุม้ตวัปากกา ตามทีไ่ดส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
  P1 กล่าววา่ ใชว้สัดุจากธรรมชาติคือไมไ้ผน่ ามาจกัสานหุม้ปากกา มีลวดลายสวยงาม 
เนน้เป็นลายไทย เพือ่คงเอกลกัษณ์ความเป็นไทย สืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินใหค้งอยูต่่อไป  
(P1, สมัภาษณ์,  19 พฤษภาคม 2560)  
  P2 กล่าววา่ เนน้ลวดลายไทย คงความเป็นเอกลกัษณ์ สืบสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน  
(P2, สมัภาษณ์,  19 พฤษภาคม 2560) 
  P3 กล่าววา่ ลวดลายสวยงาม มีความปราณีต เนน้ลายไทย และใชว้สัดุธรรมชาติ  
(P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P4 กล่าววา่ เป็นการอนุรักษภู์มิปัญญาทอ้งถ่ิน เป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความปราณีต  
ลวดลายสวยงาม ลายไทย ลายดอกจิก (P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P5 กล่าววา่ เนน้ความเป็นไทย ลายไทยที่อยูบ่นจกัสานที่หุม้ปากกา มีเอกลกัษณ์ 
ที่โดดเด่น เป็นงานหตัถกรรมที่ใชค้วามปราณีต ใชร้ะยะเวลาในการท า (P5, สมัภาษณ์,  
19 พฤษภาคม  2560) 
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ตารางที่ 4-30  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ 
   ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
 

 สร้างอัตลักษณ์ในด้าน
การเป็นผลิตภัณฑ์
จากวัสดุธรรมชาติ 

สร้างอัตลักษณ์จากการ
เป็นผลิตภัณฑ์ที่สืบทอด

ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

สร้างอัตลักษณ์จาก
ลวดลายจักสานที่เน้น

เป็นลายไทย 

สร้างอัตลักษณ์จาก
ผลงานที่มีความ
ปราณตีลวดลาย

สวยงาม 
P1     

P2     

P3     

P4     

P5     

รวม 4 3 0 2 
 
 จากตารางที่ 4-30  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I  
ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน 
พบวา่ ผูผ้ลิตจะพฒันาการสร้างอตัลกัษณ์ในดา้นการเป็นผลิตภณัฑจ์ากวสัดุจากธรรมชาติ 
จ  านวน 4 คน รองลงมาคอืการเป็นผลิตภณัฑท์ี่สืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน จ านวน 3 คน  
และสร้างอตัลกัษณ์จากผลงานที่มีความปราณีตลวดลายสวยงามจ านวน 2 คน 
 2.  จากความคิดเห็นของผูบ้ริโภค ในฐานะที่ท่านเป็นผูผ้ลิต จะพฒันาการรับรู้แบรนด์
ตาม Model 3I ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้อยา่งไร 
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ส่วนใหญ่ จะพฒันาภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑท์ี่เป็นผลิตภณัฑ ์
ที่ผลิตขึ้นจากฝีมือของนกัเรียน เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน ตามที่ไดส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
  P1 กล่าววา่ ภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑเ์ป็นผลงานของนกัเรียน และเป็นผลิตภณัฑ ์
ของโรงเรียน (P1, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
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  P2 กล่าววา่ เนน้ภาพลกัษณ์ไปที่ เป็นผลิตภณัฑท์ีสื่บทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน  
เป็นผลงานของนกัเรียน สร้างรายไดใ้หก้บันกัเรียน ไดใ้ชเ้วลาวา่งใหเ้กินประโยชน์และ 
ท าเป็นรายไดเ้สริมช่วง เสาร์-อาทิตย ์หรือช่วงปิดเทอมได ้(P2, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 P3 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่สร้างช่ือเสียงใหก้บัโรงเรียน เป็นผลิตภณัฑป์ระจ าโรงเรียน 
สามารถสร้างรายไดใ้หก้บันกัเรียนและโรงเรียนได ้เป็นผลงานของนกัเรียน ที่ไดจ้ากการฝึกอบรม 
และน ามาใชจ้ริง ท  าจริง เห็นเป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความปราณีตสวยงาม เกิดจากการฝึกฝนของนกัเรียน
(P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P4 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่ท  าจากนกัเรียนที่ไดรั้บการอบรมจากกลุ่มแม่บา้นทอ้งถ่ิน 
ฝึกฝนจนสามารถท าเป็นงานปากกาหุม้จกัสานไดป้ราณีตและลวดลายสวยงาม นกัเรียนสามารถ
ออกแบบลวดลายง่าย ๆ ไดด้ว้ยตวัเอง เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน ที่เกิดจากความร่วมมือของชุมชน 
โรงเรียน และนกัเรียน (P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 P5 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑท์ี่มีช่ือเสียงของชุมชุน และโรงเรียน ไดรั้บความร่วมมือ 
เป็นอยา่งดีในการสืบทอดความรู้ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินใหก้บันกัเรียน นกัเรียนสามารถสร้างรายไดเ้สริม
ใหก้บัตนเองและครอบครัว รวมทั้งโรงเรียน (P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 
ตารางที่ 4-31  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์
       ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
 

 เป็นผลิตภัณฑ์ 
ของโรงเรียน 

เป็นผลิตภัณฑ์ 
ของนักเรียน 

เป็นผลิตภัณฑ์ที่ช่วย 
สืบทอดภูมปัิญญาท้องถิ่น 

P1    

P2    

P3    
P4    
P5    
รวม 5 2 2 

 
 จากตารางที่ 4-31  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I  
ดา้นการสร้างภาพลกัษณ์ของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน 
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พบวา่ ผูผ้ลิตจะพฒันาการสร้างภาพลกัษณ์จากความเป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน จ านวน 5 คน 
รองลงมาคือ ผลิตภณัฑข์องนกัเรียนและผลิตภณัฑท์ี่ช่วยสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินจ านวน 2 คน 
 3.  จากความคิดเห็นของผูบ้ริโภค ในฐานะที่ท่านเป็นผูผ้ลิตจะพฒันาการรับรู้แบรนดต์าม 
Model 3I ดา้นการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้อยา่งไร 
 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ส่วนใหญ่ จะพฒันาคุณค่าที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน
ไมไ้ผ ่ในการสร้างความภาคภูมิใจของคนในชุมชน ตามดว้ยการเผยแพร่ความรู้ในการท าผลิตภณัฑ์
ใหก้บัชุมชนตนเองและชุมชนใกลเ้คียง ตามที่ไดส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
 P1 กล่าววา่ เป็นการสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ใหค้งอยูต่่อไป ไดรั้บความช่วยเหลือ 
จากคนในชุมชน และกลุ่มแม่บา้นที่ท  างานจกัสานหุม้ไมไ้ผเ่ป็นอยา่งดี มีการจดัฝึกอบรม 
ใหก้บันกัเรียนไดเ้รียนรู้กรรมวิธีขั้นตอนการท างานจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่เป็นช้ินงานของนกัเรียน  
และเป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน (P1, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P2 กล่าววา่ เป็นการสร้างอาชีพเสริมใหก้บันกัเรียนและโรงเรียน สร้างรายได ้ 
และเป็นการสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินสู่เยาวชน (P2, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
  P3 กล่าววา่ เป็นการสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เกิดความร่วมมือกนั เกิดความสามคัคี 
ระหวา่งชุมชน โรงเรียน และนกัเรียน (P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560)  
 P4 กล่าววา่ เป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียนที่ผลิตโดยนกัเรียน และไดรั้บการสืบทอดความรู้
ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินการจกัสานหุม้ไมไ้ผจ่ากชุมชนทอ้งถ่ิน (P4, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560)  
 P5 กล่าววา่ มีการฝึกอบรมนกัเรียนทุกปี ท  าใหเ้กิดเป็นความรู้ที่ย ัง่ยนื สืบทอดภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ิน งานหตัถกรรมจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่ใหเ้ยาวชน เกิดเป็นอาชีพเสริมสร้างรายไดใ้หก้บันกัเรียน
และโรงเรียน (P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
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ตารางที่ 4-32  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I ดา้นการสร้างคุณค่า 
   ที่แทจ้ริงของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
 
 ผู้ผลติจะพัฒนาคุณค่า  

ทีแ่ท้จริงในด้านการสร้าง 
ความภาคภูมใิจให้กบันักเรียน 

เผยแพร่ความรู้ 
ในการท าผลติภณัฑ์ 

ให้กบันักเรียนรุ่นต่อไป 
 สืบทอดภูมปัิญญาทอง 

สร้างพ้ืนฐานให้กบันักเรียน  
มรีายได้เสริม  
เป็นผลติภณัฑ์ 
ของโรงเรียน 

P1    

P2    

P3    

P4    

P5    

รวม 5 3 1 
 
 จากตารางที่ 4-32  ผลการวเิคราะห์ การพฒันาการรับรู้แบรนดต์าม Model 3I  
ดา้นการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงของผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้สรุปไดด้งัน้ี จากการสมัภาษณ์
ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ ผูผ้ลิตจะพฒันาคุณค่าที่แทจ้ริงในดา้นการสร้างความภาคภูมิใจใหก้บัชุมชน 
จ านวน 5 คน รองลงมา คือ ผูผ้ลิตจะเผยแพร่ความรู้ในการท าผลิตภณัฑใ์หก้บัชุมชนตนเอง 
และชุมชนใกลเ้คียง จ  านวน 3 คน และสร้างพื้นฐานใหก้บัคนในชุมชนในการผลิตผลิตภณัฑ ์
จ านวน 1 คน 
 ส่วนที่ 4  ผลการวิเคราะห์ตราสินค้า 
 จากความคิดเห็นของผูบ้ริโภคในฐานะที่ท่านเป็นผูผ้ลิต ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไร
เก่ียวกบัตราสินคา้ที่ไดรั้บการคดัเลือก 

แบบที ่1 

 

แบบที ่2 

 

แบบที ่3

 

แบบที่ 4

 

แบบที่ 5 

 

ภาพที่ 4-1  ตราสินคา้ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
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 ผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ มีความช่ืนชอบในตราสินคา้ที่ไดรั้บการคดัเลือกคอืแบบที่ 1  
เพราะตราสินคา้สวยงาม ดูมีเอกลกัษณ์ โดยผูผ้ลิตจะน าไปเป็นป้ายหอ้ยของผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
ตามที่ไดส้มัภาษณ์ ดงัน้ี 
 P1 กล่าววา่ ตราสินคา้มีเอกลกัษณ์ แสดงถึงตวัผลิตภณัฑช์ดัเจน (P1, สมัภาษณ์,   
19 พฤษภาคม 2560) 
 P2 กล่าววา่ ตราสินคา้มีความสวยงาม แสดงใหเ้ห็นถึงผลิตภณัฑช์ดัเจน สีพื้นหลงัควร
อ่อนลงมานิดนึง เพือ่ตวัอกัษรจะไดช้ดัเจนขึ้น (P2, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 P3 กล่าววา่ ตราสินคา้แสดงออกถึงปากกา ที่ส่ือถึงผลิตภณัฑ ์น ามาท าเป็นตราสินคา้  
ป้ายหอ้ยผลิตภณัฑ ์หรือการ์ดไวเ้ขียนขอ้ความดา้นหลงัก็ได ้(P3, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 P4 กล่าววา่ ตราสินคา้แบบที่ 1 ออกแบบใหส่ื้อถึงผลิตภณัฑช์ดัเจน (P4, สมัภาษณ์,   
19 พฤษภาคม 2560) 
 P5 กล่าววา่ ตราสินคา้สวยงาม ดูมีเอกลกัษณ์ที่แสดงถึงผลิตภณัฑ ์ควรปรับสีพื้นหลงัให้
อ่อนลง (P5, สมัภาษณ์, 19 พฤษภาคม 2560) 
 
ตารางที่ 4-33  ผลการวเิคราะห์ ตราสินคา้ที่ไดรั้บการคดัเลือก 
 
 ตราสินค้าสวยงาม  

ดูมีเอกลกัษณ์ 
ส่ือถึงผลิตภัณฑ์ได้ชัดเจน 

ต้องการพัฒนาตราสินค้า 
โดยท าเป็นรูปแบบของ 
ป้ายห้อยผลิตภัณฑ์ 

ปรับสีพื้นหลัง 

P1    

P2    

P3    

P4    

P5    

รวม 4 1 2 
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 จากตารางที่ 4-33  ผลการวเิคราะห์ ตราสินคา้ที่ไดรั้บการคดัเลือก สรุปไดด้งัน้ี  
จากการสมัภาษณ์ผูผ้ลิต 5 คน พบวา่ ผูผ้ลิตส่วนใหญ่กล่าววา่ตราสินคา้สวยงาม ดูมีเอกลกัษณ์ 
จ านวน 4 คน รองลงมา คือ ปรับสีพื้นหลงั จ  านวน 2 คน และตอ้งการพฒันาตราสินคา้ 
โดยท าเป็นรูปแบบของป้ายหอ้ยผลิตภณัฑ ์จ านวน 1 คน   
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บทที่ 5 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาการวจิยัเร่ือง แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ คร้ังน้ี ผูว้ิจยั 
ท  าการสุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive sampling) ดว้ยการสมัภาษณ์ (Interview) โดยเลือก 
กลุ่มตวัอยา่งคือผูบ้ริโภคที่อาศยัอยูใ่นเขตพื้นที่ 4 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดัสระแกว้ ปราจีนบุรี 
ฉะเชิงเทรา และชลบุรีที่สนใจผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จ  านวน 10 คน หรือจนกวา่ขอ้มูลจะอ่ิมตวั  
และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลคา่สูงที่เป็นงานหตัถกรรม ที่มีความสนใจผลิตภณัฑป์ากกา
หุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
จ  านวน 5 คน น ามาวเิคราะห์ขอ้มูลจากนั้นน าขอ้มูลที่ไดม้าสมัภาษณ์ (Interview) ความเห็น 
และแนวทางการพฒันาจากผูผ้ลิตผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ จ  านวน 5 คน โดยมีวตัถุประสงคด์งัน้ี  
 1.  เพือ่ศึกษาแนวทางการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
 2.  เพือ่ศึกษาการรับรู้แบรนดท์ี่มีผลต่อแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 ทั้งน้ีผูว้จิยัไดน้ าแบบสมัภาษณ์ฉบบัร่างที่ไดใ้ห้ผู ้เช่ียวชาญจ านวน 5 ท่าน เป็นผูพ้จิารณา 
ตรวจสอบความถูกตอ้งและความชดัเจนของค าถาม หลงัจากนั้นจึงน ามาปรับขอ้ค  าถามเพือ่ใหเ้กิด 
ความสมบูรณ์พร้อมที่จะน าไปใชเ้ก็บขอ้มูลจริง ซ่ึงแบบสมัภาษณ์แบ่งออก 2 ชุด ส าหรับผูบ้ริโภค 
และผูผ้ลิต 
 

สรุปผลการวจิยั 
 สรุปผลการวจิยัแบ่งออกเป็น 4 ตอน ไดแ้ก่ 
 ตอนที่ 1 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑข์องปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  ส่วนที่ 1 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นคุณสมบตัิของผลิตภณัฑ ์
  ส่วนที่ 2 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์เม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนั 
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  ส่วนที่ 3 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นราคาและคุณภาพ 
  ส่วนที่ 4 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นประโยชน์ที่ไดรั้บ 
  ส่วนที่ 5 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นการน าไปใช ้
  ส่วนที่ 6 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์โดยใชห้ลาย ๆ ปัจจยัรวมกนั 
 ตอนที ่2 การรับรู้แบรนดข์องผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  ส่วนที่ 1 อตัลกัษณ์ของแบรนด ์
  ส่วนที่ 2 ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์
  ส่วนที่ 3 คุณค่าแทจ้ริงของแบรนด ์
 ตอนที่ 3 ตราสินคา้ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไม่ไผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 ตอนที่ 4 ขอ้เสนอแนะ 
 ผลสรุปได้ดังนี ้
 ตอนที่ 1 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑข์องปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 ส่วนที่ 1 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นคุณสมบตัิของผลิตภณัฑ ์ 
จากผูบ้ริโภคที่ใหส้มัภาษณ์ที่สนใจในผลิตภณัฑจ์ านวน 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่า
สูงที่เป็นงานหตัถกรรม จ านวน 5 คน และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี  
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียน 
วงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพ 
ซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมมีความคิดเห็นตรงกนัเก่ียวกบัคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์คือ  
มีลวดลายสวยงาม มีความปราณีต ใชว้สัดุจากธรรมชาติคือไมไ้ผม่าสานหุม้ปากกา คุณภาพของ
ปากกาเขียนล่ืน มีความคิดเห็นที่เพิม่เติมคือ การเพิม่สีสนัใหม้ากกวา่เดิม และเพิม่ลวดลายกราฟฟิก 
และลวดลายที่ทนัสมยั ใหเ้หมาะกบัผูบ้ริโภคที่ตอ้งการมากขึ้น  
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีความเห็นวา่ คุณสมบติัที่โดดเด่นของผลิตภณัฑ ์คือ ความปราณีต 
ของงานหตัถกรรม มีลวดลายสวยงาม มีจุดเด่นที่เป็นเอกลกัษณ์ คือ ลวดลายที่สานหุม้ปากกา  
ดงันั้นแนวทางการพฒันา คือ ตอ้งเนน้คุณสมบติัที่โดดเด่นของตวัผลิตภณัฑใ์หม้าก เพิม่ลวดลาย
ไทยที่สวยงาม เนน้ลายไทยเป็นหลกั ลายดอกจิก ดว้ยขอ้จ ากดัของพื้นที่ที่ใชใ้นการสาน 
จึงไม่สามารถท าลวดลายไดห้ลากหลาย ส่วนมากจะเป็นลวดลายเล็ก ๆ เพิม่เติมสีสนัไดเ้ล็กนอ้ย  
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แต่ไม่มากจนเกินไป เพราะเนน้สีที่ไดจ้ากธรรมชาติของไมไ้ผ ่ใหค้งเป็นเอกลกัษณ์ของวสัดุที่ 
ท  าจากธรรมชาติไว ้และในอนาคตจะถา้มีหน่วยงานหรือบุคคลที่มีมีความสามารถทางการออกแบบ
ลวดลาย ก็จะพฒันาลวดลายใหม้ากขึ้น ลายกราฟฟิกต่าง ๆ หรือลายที่ทนัสมยั แปลกใหม่กวา่เดิม 
เพือ่ตอบสนองความตอ้งการของผูโ้ภคกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างออกไปจากเดิม 
 ส่วนที่ 2 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑเ์ม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนั 
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑเ์ม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนั   
จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จ  านวน 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพ 
ซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม จ านวน 5 คน และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน 
สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี  
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ ทั้งคนไทย มีความ
คิดเห็นตรงกนัวา่เม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัแลว้ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผมี่เอกลกัษณ์โดดเด่น
ลวดลายสวยงามมากกวา่ปากกาทัว่ไป มีความปราณีตของงานหตัถกรรมของการจกัสานไมไ้ผ่
คุณภาพของปากกาดี แต่มีผวิสมัผสัที่หยาบเวลาจบัดา้มปากกา ท าใหเ้กิดความรู้สึกวา่จบัปากกาแลว้
แขง็และดา้น และควรเพิม่กล่องปากกา สมุดจดบนัทึก กล่องใส่ปากกา ที่วางปากกา ที่หุม้ดว้ย 
จกัสานไมไ้ผ ่ใหเ้ขา้กบัปากกา เป็นคอลเลคชัน่เดียวกนั สามารถเพิม่ความแตกต่างใหก้บัผลิตภณัฑ ์
ในส่วนของปากกาที่น ามาหุม้จกัสานไมไ้ผค่วรท าหลาย ๆ ยีห่อ้ หรือสามารถท าตามออเดอร์ของ
ลูกคา้ได ้แลว้จดัส่งทางช่องทางอ่ืน ๆ เช่น ไปรษณีย ์เพือ่ใหลู้กคา้ไดเ้ลือกวสัดุตวัปากกาที่ตอ้งการ   
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีความเห็นวา่ เน่ืองดว้ยตวัผลิตภณัฑท์  าจากวสัดุที่ท  าจากไมไ้ผ ่ 
ซ่ึงตอ้งมีความแขง็และดา้นตามวสัดุ ดงันั้นแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑค์อื ผูผ้ลิตจะเพิม่ผลิตภณัฑ์
ที่ใชร่้วมกบัปากกา เพือ่ท  าเป็นคอลเลคชัน่ เป็นชุด ใหผู้บ้ริโภคไดเ้ลือกซ้ือสินคา้ และเป็นการเพิม่
มูลค่าผลิตภณัฑ ์และเพิม่ความหลากหลายของผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะเพิม่การเคลือบเงา เพือ่ที่จะท าให้
ผวิสมัผสัเรียบขึ้น ไม่หยาบ ท าให้ผลิตภณัฑมี์พื้นผวิที่ใกลเ้คียงปากกาทัว่ไป อาจจะใชว้ิธีการพน่
หรือทาเคลือบเงาลงบนตวัปากกา ตอ้งใชค้วามสามารถในการพน่และทา เพือ่ใหผ้วิสมัผสัเรียบ
ทั้งตวัดา้มปากกา ถา้มีบริเวณไหนที่หนาเกินไปหรือบางเกินไป ก็จะท าใหเ้กิดผลเสียต่อผลิตภณัฑ ์
ตอ้งอาศยัความช านาญ นกัเรียนอาจจะยงัท าไม่ได ้ตอ้งอาศยักลุ่มแม่บา้นที่ท  างานจกัสานไมไ้ผ ่
ในชุมชนช่วยในส่วนน้ี 
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 ส่วนที่3 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นราคาและคุณภาพ 
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นราคาและคุณภาพ 
จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผใ่หส้มัภาษณ์ 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพ
ซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม จ านวน 5 คนและผูผ้ลิตจ านวน 5 คน  
สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี  
 ผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม มีความคิดเห็นตรงกนัวา่ ผลิตภณัฑมี์ราคาที่เหมาะสมกบัคุณภาพ เป็นงาน
หตัถกรรมงานฝีมือที่มีความปราณีต ควรเพิม่บรรจุภณัฑเ์พือ่ให้เหมาะสมกบัราคาที่ก  าหนด 
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีความเห็นวา่ ผลิตภณัฑเ์ป็นผลิตภณัฑท์ี่ตอ้งใชเ้วลาในการจกัสาน  
ใชค้วามปราณีตในการท า มีความสวยงาม ใชอุ้ปกรณ์ในการท าที่ตอ้งใชเ้วลาในการเตรียม  
ราคาจึงแพงตามตน้ทุน ส่วนคุณภาพของปากกาดี เขียนล่ืน เปล่ียนไสไ้ด ้สามารถใชไ้ดห้ลายคร้ัง  
ใชป้ากกาคุณภาพดี ปากกาที่ใชใ้ชป้ากกายีห่อ้ปาร์คเกอร์ซ่ึงสามารถเปล่ียนไสไ้ด ้ไม่ตอ้งใชแ้ลว้ทิ้ง 
ท  าใหส้ามารถใชไ้ดน้านถา้เปล่ียนไส ้ถา้ใชป้ากกายีห่อ้อ่ืนกจ้ะไม่มีไสเ้ปล่ียนท าใหใ้ชผ้ลิตภณัฑไ์ด้
แค่คร้ังเดียวจนกวา่หมึกจะหมด ดงันั้นแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
โดยจะเพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัผลิตภณัฑ ์เพือ่ให้เหมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้และจะวางสินคา้เป็นสินคา้
ระดบัสูง คือไม่ปรับลดราคาตน้ทนุ เพราะจะท าใหคุ้ณภาพของผลิตภณัฑล์ดลง กล่าวคืองานฝีมือ 
ที่ท  าจากมือเป็นการหตัถกรรมที่ตอ้งใชค้วามช านาญแความอดทน ใชส้มาธิเพือ่ท  าผลิตภณัฑ ์
ออกมา ใชเ้วลานานในการสานลวดลายต่างๆ ท าใหผ้ลิตภณัฑมี์ราคาแพงแต่คุณภาพก็สมราคา 
 ส่วนที่ 4 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นประโยชน์ที่ไดรั้บ 
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นประโยชน์ที่ไดรั้บ  
จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จ  านวน 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือ
สินคา้มูลคา่สูงที่เป็นงานหตัถกรรม 5 คน และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี  
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงั
วทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้
มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมมีความเห็นตรงกนัวา่ ผลิตภณัฑมี์ลวดลายสวยงามเป็นเอกลกัษณ์ 
โดดเด่น เป็นงานฝีมือที่ปราณีต สามารถน าไปเป็นของฝากของที่ระลึกหรือมอบเป็นของขวญั 
เน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ได ้เพิม่เติมจากคนผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็น 
งานหตัถกรรม คือสามารถพกไปออกงานเขา้กบัชุดสูทหรือชุดผา้ไหมได ้
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 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีความคิดเห็นคลา้ยกบัผูบ้ริโภควา่ประโยชน์ที่จะไดรั้บจากผลิตภณัฑ ์
คือ ไดผ้ลิตภณัฑท์ีมี่ความสวยงามปราณีต มีคุณคา่ที่จะเป็นไวห้รือน าไปเป็นของที่ระลึกของฝาก 
หรือของขวญัเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ ดงันั้นจึงมีแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน
ไมไ้ผใ่หเ้ป็นผลิตภณัฑท์ี่เนน้เป็นของที่ระลึก น าไปเป็นของฝากของที่ระลึกใหแ้ก่นกัท่องเที่ยว  
คงลวดลายที่สวยงามปราณีตไว ้คงความเป็นเอกลกัษณ์ลายไทย สามารถน าไปมอบใหผู้อ่ื้นได ้ 
เป็นของขวญัพเิศษในโอกาศต่าง ๆ เป็นผลิตภณัฑท์ี่มีคุณค่า ที่สามารถน าไปมอบเป็นของขวญัได ้
 ส่วนที่ 5 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นการน าไปใช ้
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นลกัษณะการน าไปใช ้ 
จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จ  านวน 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือ
สินคา้มูลคา่สูงที่เป็นงานหตัถกรรม 5 คน และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี  
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภคที่มี
ศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม มีความคิดเห็นคลา้ยกนัคอื ผลิตภณัฑส์ามารถน าไป
มอบเป็นของขวญัในโอกาสพเิศษต่าง ๆ คนไทยมีความคิดเห็นวา่ สามารถน าไปใชใ้น
ชีวติประจ าวนัหรือตั้งโชว ์เพือ่ความสวยงามที่โต๊ะท างาน ผลิตภณัฑเ์หมาะส าหรับพกพาใส่กระเป๋า
ได ้เหมือนเป็นเคร่ืองประดบัที่ใชเ้หน็บบนกระเป๋าเส้ือ และสามารถใชง้านไดจ้ริง 
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีความคิดเห็นวา่ ผลิตภณัฑเ์ป็นที่ตอ้งการของตลาด ของคนที่สนใจ 
ในงานหตัถกรรมที่สามารถน าไปใชง้านไดจ้ริง ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่นกัท่องเที่ยวโดยเฉพาะ 
ชาวญี่ปุ่ นที่มีโอกาสเห็นผลิตภณัฑมี์ความช่ืนชอบในผลิตภณัฑท์ี่มีความปราณีตลวดลายสวยงาม 
ผลิตภณัฑท์ี่ผลิตโดยกลุ่มแม่บา้นในชุมชน ไดรั้บการสัง่ซ้ือจากบริษทัการบินไทย น าไปขาย 
ในสนามบินและบนเคร่ืองบิน ดงันั้นแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑค์ือเนน้เป็นของที่ระลึก  
หรือซ้ือมอบใหบุ้คคลอ่ืนเน่ืองในโอกาสพเิศษต่าง ๆ และน าไปใชใ้นชีวติประจ าวนัได ้ 
และพฒันาผลิตภณัฑข์องโรงเรียนใหเ้ทียบเท่าของกลุ่มแม่บา้น อาศยัความร่วมมือกนัในชุมชน   
 ส่วนที่ 6 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยใชห้ลาย ๆ ปัจจยัรวมกนั 
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑโ์ดยใชห้ลายปัจจยัจากผูบ้ริโภค
สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จ  านวน 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูง 
ที่เป็นงานหตัถกรรม จ านวน 5 คน และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี  
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภค 
ที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมกล่าววา่ ใชห้ลาย ๆ ปัจจยัรวมกนั  
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น่าจะดีที่สุด ส าหรับการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑข์องผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่ใหค้วามเห็นวา่ ในการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ดา้นการประสมประสาน 
ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ โดยก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑจ์ากปัจจยัที่สอดคลอ้งกนั  
ประสมกนัหลาย ๆ ปัจจยั เพือ่ให้เหมาะสมกบัการวางแผนการตลาดใหก้บัผลิตภณัฑ ์
 จากผลสรุปของการวจิยั การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑท์ี่ดีที่สุดที่เหมาะสมที่สุด 
ใหก้บัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่คอื การก าหนดต าแหน่งแบบประสมประสาน โดยใชปั้จจยั
ที่มีความใกลเ้คียงกนัมาก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์คือ การก าหนดต าแหน่งตามคุณสมบติั 
ของผลิตภณัฑท์ี่มีความโดดเด่น ดา้นลวดลาย ความปราณีตงดงาม เป็นงานหตัถกรรมที่ท  าจากวสัดุ
ธรรมชาติ และดา้นราคาและคุณภาพ ราคาของผลิตภณัฑท์ี่มีราคาแพง แต่คุณภาพดี 
เป็นการวางต าแหน่งใหสิ้นคา้อยูใ่นระดบั Premiumization คือการพฒันาผลิตภณัฑใ์หมี้คุณภาพ 
และคุณสมบติัดีขึ้น มีความแปลกใหม่และเนน้ไปที่ภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑเ์พือ่เพิม่มูลค่า 
ใหก้บัผลิตภณัฑ ์และการเนน้การน าไปใชน้ าไปเป็นของฝากของที่ระลึก มอบในโอกาสพเิศษต่าง ๆ 
เพิม่ผลิตภณัฑท์ี่ใชไ้ดร้้วมกบัปากกา หรือตอ้งพกพาไปคู่กนั เช่น สมุดบนัทึก หรือกล่องเก็บปากกา 
การวางต าแหน่งที่เหมาะสมใหก้บัผลิตภณัฑ ์สามารถเพิม่ประสิทธิภาพในการวางแผนการตลาด 
และช่องทางการจดัจ าหน่ายใหก้บัผลิตภณัฑไ์ด ้เลือกตลาดเป้าหมายเพือ่ใหลู้กคา้รับรู้และเขา้ใจ
ภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑท์ีมี่เหนือกวา่คู่แข่ง เป็นการพฒันาจุดขายวา่ลูกคา้จะไดรั้บส่ิงใด 
จากการซ้ือและเป็นแนวทางที่ผลิตภณัฑน์ั้นถูกก าหนดขึ้นมาโดยผูบ้ริโภคเองตามคุณสมบติัที่เด่น ๆ  
ของตวัผลิตภณัฑเ์ป็นการจดัวางต าแหน่งผลิตภณัฑใ์นใจผูบ้ริโภค ในการวางต าแหน่งจะเก่ียวขอ้ง
กบัการปลูกฝังจิตใจผูบ้ริโภคในประโยชน์ที่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บทั้งยงัท  าใหเ้ห็นถึงความแตกต่าง 
จากตราผลิตภณัฑน์ั้นจากคู่แข่งขนัอีกดว้ย 
 ตอนที ่2 การรับรู้แบรนดข์องผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
 ส่วนที่ 1 อตัลกัษณ์ของแบรนด ์
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการการรับรู้แบรนด ์ตาม Model 3I เก่ียวกบัอตัลกัษณ์ของ 
แบรนดผ์ลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
จ  านวน 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม  จ  านวน 5 คน และ
ผูผ้ลิตจ านวน 5 คน สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี  
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 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้และผูบ้ริโภคที่มี
ศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม กล่าววา่ ผลิตภณัฑมี์ความปราณีตสวยงาม  
ใชว้สัดุจากธรรมชาติคือไมไ้ผม่าท างานจกัสานหุม้ปากกา ท าใหเ้กิดมูลคา่มากขึ้น เป็นงาน
หตัถกรรมจกัสานที่ท  าจากไมไ้ผ ่เป็นอตัลกัษณ์ของแบรนดท์ี่ใชว้สัดุธรรมชาติ มีไอเดียสร้างสรรค ์ 
ท  าเป็นช้ินงานบนปากกา  
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีความคิดเห็นวา่การรับรู้แบรนด์ดา้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์
ผูผ้ลิตควรพฒันาสร้างอตัลกัษณ์ใหผ้ลิตภณัฑโ์ดยเนน้ลวดลายสวยงามปราณีต เนน้ลายไทยดั้งเดิม
เพิม่ลวดลาย ลายดอกจิก ลายไทยต่าง ๆ ลงไปบนผลิตภณัฑ ์หรือใหน้กัเรียนมีส่วนร่วม 
ในการออกแบบลวดลายบนผลิตภณัฑ ์และการใชว้สัดุธรรมชาติที่หาไดจ้ากทอ้งถ่ิน 
มาท างานหตัถกรรมจกัสาน 
 ส่วนที่ 2 ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการการรับรู้แบรนด ์ตาม Model 3I เก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของ 
แบรนดผ์ลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม จ านวน 5 คน และผูผ้ลิต 
จ  านวน 5 คน สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี 
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภค 
ที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม  มีความคิดเห็นคลา้ยกนัวา่ ผลิตภณัฑเ์ป็น 
งานฝีมือหตัถกรรมจากนกัเรียนเป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียน แต่ยงัไม่เป็นที่รู้จกัของบุคคลทัว่ไป  
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่ไดรั้บขอ้มูลจากผูบ้ริโภคเร่ืองการรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างภาพลกัษณ์
ของผลิตภณัฑผ์ูผ้ลิตควรสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัผลิตภณัฑว์า่เป็นผลงานของนกัเรียนและโรงเรียน 
สามารถสร้างรายไดเ้สริมไดเ้ป้นการสืบทอดภูมิปัญญาทอ้งถ่ินดงันั้นแนวทางการพฒันาคอื  
สร้างผลิตภณัฑใ์หมี้ช่ือเสียงในนามของโรงเรียน ใหเ้ป็นที่รู้จกัสร้างภาพลกัษณ์แบรนดสิ์นคา้ 
ใหเ้ป็นที่รู้จกัวา่ผลิตภณัฑข์องโรงเรียนคืองานจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่ที่เป็นฝีมือของนกัเรียน 
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 ส่วนที่ 3 คุณค่าแทจ้ริงของแบรนด ์
 ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัการการรับรู้แบรนด ์ตาม Model 3I เก่ียวกบัการสร้างคุณค่า 
ที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑ ์ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผ ่10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลคา่สูงที่เป็นงานหตัถกรรม จ านวน 5 คน 
และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี 
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภค 
ที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม กล่าววา่ท าใหเ้กิดการสร้างรายไดก้บันกัเรียน 
โรงเรียนและชุมชนและเป็นการสืบสานภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน สามารถสร้างรายได ้ท าเป็นอาชีพเสริม
หรืออาชีพหลกัที่ย ัง่ยนืได ้ 
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่ไดรั้บขอ้มูลจากผูบ้ริโภคเร่ืองการรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างคุณค่า 
ที่แทจ้ริงใหก้บัผลิตภณัฑผ์ูผ้ลิตสามารถสร้างผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียนและ 
สร้างรายไดเ้สริมใหก้บันกัเรียนรวมถึงสามารถต่อยอดเป็นอาชีพหลกัที่มัน่คงไดต่้อไปในอนาคต 
ดงันั้นแนวทางการพฒันาคือ อาศยัความร่วมมือของคนในชุมชุน กลุ่มแม่บา้นที่ท  างานจกัสานหุม้
ไมไ้ผ ่มาช่วยฝึกอบรมนกัเรียนใหมี้ความรู้สามารถท างานจกัสานหุม้ไมไ้ผไ่ด ้ถา้นกัเรียนคนไหน 
มีความสนใจจะท าเป็นอาชีพ ทางโรงเรียนก็ควรใหก้ารสนบัสนุนเพือ่พฒันาเป็นอาชีพใหก้บั
นกัเรียนต่อไป เม่ือพฒันาผลิตภณัฑแ์ลว้ ตอ้งท าใหผู้บ้ริโภคเกิดการซ้ือซ ้ า เห็นคุณค่าที่แทจ้ริง 
ของผลิตภณัฑ ์ท าใหมี้ผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคเพราะการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงนั้น 
ตอ้งมาจากความรู้สึกนึกคิดในดา้นภายในใจ สงัคมปัจจุบนัมีส่วนร่วมในการสนบัสนุนผลิตภณัฑ์
ของชุมชนและสนบัสนุนการสร้างช่ือเสียงใหก้บัคนในชุมชนมากขึ้น 
 ตอนที่ 3 ตราสินคา้ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไม่ไผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
  ผลการวเิคราะห์เก่ียวกบัตราสินคา้ที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ โดยตราสินคา้  
3 แบบที่ไดรั้บการคดัเลือก จากผูบ้ริโภคที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่10 คน 
ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรม จ านวน 5 คน และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน 
สามารถสรุปรายละเอียดไดด้งัน้ี 
 ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ที่สนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง 
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และผูบ้ริโภคที่มี
ศกัยภาพซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมเลือกตราสินคา้แบบที่ 1 แบบที่ 3 และแบบที่ 4 ดงัน้ี 
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แบบที ่1 

ภาพที่ 5-1  ตราสินคา้แบบที่ 1 
 

 
แบบที่ 2 

ภาพที่ 5-2  ตราสินคา้แบบที่ 2 
 

 
แบบที่ 4  

ภาพที่ 5-3  ตราสินคา้แบบที่ 4 
 
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่เห็นวา่ตราสินคา้ที่ไดรั้บการคดัเลือกมาจากผูบ้ริโภคตราสินคา้ 
มีความสวยงาม บ่งบอกถึงผลิตภณัฑไ์ดช้ดัเจน ว่าเป็นงานจกัสานปากกาหุม้ไมไ้ผ ่ดูมีเอกลกัษณ์ 
ส่ือถึงผลิตภณัฑไ์ดช้ดัเจน  มีแนวทางการพฒันาเพิม่เติมคือ ตอ้งการพฒันาตราสินคา้โดยท าเป็น
รูปแบบของป้ายหอ้ยผลิตภณัฑ ์หรือการ์ดที่ดา้นในสามารถเขียนค าอวยพรไดห้รือเขียนขอ้ความ 
ต่าง ๆ ได ้เม่ือน าผลิตภณัฑไ์ปมอบใหก้บับุคคลอ่ืน ส่วนมากผูผ้ลิตจะชอบแบบที่ 1 แต่ตอ้งการ
ปรับเปล่ียนพื้นหลงัปรับสีพื้นหลงัใหอ่้อนลงกวา่น้ี เพือ่ที่จะไดเ้นน้ตวัอกัษรใหโ้ดดเด่นขึ้นมา  
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 ตอนที่ 4 ขอ้เสนอแนะ  
 ผลการวเิคราะห์ขอ้เสนอแนะเก่ียวกบั แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสาน 
ไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 
จากผูบ้ริโภคสนใจในผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่จ  านวน 10 คน ผูบ้ริโภคที่มีศกัยภาพ 
ซ้ือสินคา้มูลค่าสูงที่เป็นงานหตัถกรรมจ านวน 5 คน และผูผ้ลิตจ านวน 5 คน สามารถสรุป
รายละเอียดไดด้งัน้ี 
 ผูบ้ริโภคและผูผ้ลิตส่วนใหญ่ใหข้อ้เสนอวา่ควรที่จะมีการท า VDO เร่ืองราวเก่ียวกบั 
การผลิตสินคา้ เช่นแรงบนัดาลใจในการจกัสานลายต่าง ๆ ขั้น ตอนการท า เสน้ทางของรายไดว้า่
สามารถช่วยเหลือ นกัเรียนใหมี้รายไดเ้สริม โชวผ์ลิตภณัฑ ์หรือผลงานที่ไดรั้บรางวลัในงานต่าง ๆ 
เป็นตน้ และ Upload ลงส่ือออนไลน์ เช่น Youtube เพือ่เป็นการโฆษณาสินคา้ ใหค้นไดรู้้จกัสินคา้
มากขึ้น สร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัแบรนดสิ์นคา้ และนอกจากน้ีผูบ้ริโภคยงัใหข้อ้เสนอวา่  
ควรที่จะมีการถ่ายภาพสินคา้ กบัการใชง้านจริงเพือ่เป็นการบอกผูบ้ริโภควา่ สินคา้เหมาะกบั 
การใชง้าน หรือใหเ้ป็นของที่ระลึก ของขวญัแก่บุคคลอ่ืน ควรหาสถานที่ขายที่มีชาวต่างชาติ 
และคนวยัท างานมาใชบ้ริการจ านวนมาก 
 ผูผ้ลิตส่วนใหญ่มีความเห็นเหมือนผูบ้ริโภควา่ควรมีการประชาสมัพนัธห์รือ Upload 
วดีีโอเก่ียวกบัเสน้ทางการผลิต แรงบนัดาลใจ ที่มาของสินคา้ทางส่ือ Online เพราะจะเป็นการท าให้
มีคนรู้จกัสินคา้ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ และกลุ่มแม่บา้นต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดั
สระแกว้มากขึ้น และเห็นดว้ยกบัการหาสถานที่จดัจ  าหน่ายที่มีผูใ้หญ่ เดินมากกวา่เด็กวยัรุ่น  
และที่ที่มีชาวต่างชาติมาใชบ้ริการเพราะสินคา้มีความเหมาะสมกบัการจ าหน่ายใหก้บักลุ่มผูใ้หญ่
และชาวต่างชาติและเห็นดว้ยที่ควรเพิม่ภาพถ่ายที่มีการน าสินคา้ไปใชง้านเพือ่โชวว์า่สินคา้สามารถ
น าไปท าอะไรไดบ้า้ง  
  

อภปิรายผลการวจิัย  
 จากผลการวจิยัที่ไดจ้ากการวเิคราะห์ในงานวจิยัเร่ือง แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุม่มหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็  
จงัหวดัสระแกว้ สามารถอภิปรายผลการวจิยั ดงัน้ี 
 ค าถามการวิจัยที่ 1  การก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ของปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ส่งผลต่อ
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวังหลงัวิทยาคม  
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวังน ้าเยน็ จังหวัดสระแก้ว อย่างไร 
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 จากผลการวเิคราะห์การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑข์องปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ส่งผลต่อแนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ พบวา่ ผูบ้ริโภคที่สนใจผลิตภณัฑแ์ละผูผ้ลิต 
มีความเห็นตรงกนัวา่การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นคุณสมบติัของผลิตภณัฑก์ารน าวสัดุ
ธรรมชาติคือ ไมไ้ผม่าใชง้านจกัสานถือวสัดุที่น่าสนใจเพิม่มูลค่าใหช้ิ้นงานท าใหมี้เอกลกัษณ์ 
โดดเด่นลวดลายสวยงาม  ส่วนเร่ืองสีที่ผูบ้ริโภคตอ้งการใหเ้พิม่เติมสีสนัทางผูผ้ลิตใหค้วามเห็น 
วา่อาจจะเพิม่เติมไดแ้ต่ไม่ควรมากเกินไปเพราะตอ้งคงความเป็นวสัดุจากไมไ้ผไ่ว ้ใชล้วดลาย 
ที่เป็นลายไทยเพือ่เป็นเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑท์ีไ่ม่เหมือนใคร และเพิม่เติมลวดลายใหม่ ๆ 
เช่น ลายกราฟฟิก โดยการน าวสัดุจากไมไ้ผม่าใชใ้นงานหตัถกรรมนั้นสอดคลอ้งกบังานวจิยั 
ของ กษม อมนตักุล (2546) ไดท้  าการศึกษาเก่ียวกบัวสัดุที่น ามาออกแบบและพฒันาร่วมกนักบั
ผลิตภณัฑห์ตัถกรรมสินคา้ของที่ระลึกทองเหลืองสาน สรุปวา่ไมไ้ผเ่ป็นวสัดุที่เป็นที่ตอ้งการ 
ของผูผ้ลิตมากที่สุดร้อยละ 70 และความเป็นไปไดใ้นการน าวสัดุไมไ้ผม่าออกแบบ และพฒันา 
กบัทองเหลืองสานควรที่จะเป็นผลิตภณัฑต์กแต่งภายใน ควรค านึงถึงความสอดคลอ้งของวสัดุ
ความงาม เม่ือน าวสัดุจกัสานจากธรรมชาติมาพฒันารูปแบบ การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
ดา้นคู่แข่งขนัของผลิตภณัฑ ์เน้ือผวิสมัผสัที่หยาบของตวัปากกามาจากวสัดุไมไ้ผ ่ท  าใหรู้้สึกวา่
หยาบวา่เน้ือวสัดุอ่ืนของปากกาทัว่ไป และควรเพิม่ผลิตภณัฑอ่ื์นที่ใชไ้ดก้บัปากกา ท าเป็น 
คอลเลคชัน่ เช่น กล่องปากกา สมุดจดบนัทึก กล่องใส่ปากกา ที่วางปากกา เพือ่ใหแ้ตกต่าง 
จากคู่แข่งขนั ผูผ้ลิตจึงพฒันาผลิตภณัฑโ์ดยการเคลือบเงาเพือ่ใหผ้ลิตภณัฑมี์ผวิสมัผสัที่หยาบ
นอ้ยลงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค เน่ืองดว้ยผลิตภณัฑมี์จุดเด่นมากกวา่คู่แข่งขนัหลายดา้น  
ท  าใหไ้ดเ้ปรียบคู่แข่งขนั เพราะเป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความปราณีต เป็นงานหตัถกรรม การก าหนด
ต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นราคาและคุณภาพ ดว้ยผลิตภณัฑเ์ป็นงานฝีมือมีความปราณีตงดงาม ลวดลาย
สวยงาม ใชว้สัดุคุณภาพดี ราคาจึงแพงตามขึ้นไปดว้ย ใชร้ะยะเวลาในการสร้างสรรคผ์ลงาน  
ราคาจึงสูง และผูผ้ลิตควรเพิม่บรรจุภณัฑใ์หก้บัผลิตภณัฑเ์พือ่ที่จะไดเ้หมาะสมกบัราคาที่ตั้งไว ้ 
ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ วรนุช อภิรักษเ์ดชาชยั (2548) ไดศ้ึกษาวจิยัเร่ืองปัจจยัที่มีผลต่อ 
การเลือกซ้ือเคร่ืองส าอางสมุนไพรประเภทท าความสะอาด ผลการศึกษาปัจจยัที่ก  าหนดอุปสงค ์
ของผลิตภณัฑค์ร่ืองส าอางท าความสะอาดร่างกายจากสมุนไพร ที่ศึกษาคร้ังน้ีพบวา่ ราคาของ
ผลิตภณัฑร์ายไดข้องผูบ้ริโภค และรสนิยมของผูบ้ริโภค มีผลต่อปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้  
ในเร่ืองของการใหค้วามส าคญัทางปัจจยัดา้นกลุ่มตวัอยา่งได ้ใหค้วามส าคญักบัปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์
มาก ปัจจยัรองลงมาคือ ปัจจยัดา้นราคา ในเร่ืองระดบัราคาที่เหมาะสมกบัคุณภาพ  
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การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑด์า้นประโยชน์ที่จะไดรั้บ คือ การน าไปเป็นของฝากของที่ระลึก 
หรือมอบในโอกาสพเิศษต่าง ๆ เพราะเป็นผลิตภณัฑท์ี่มีความน่าสนใจมีเอกลกัษณ์โดดเด่น  
เป็นงานฝีมือหตัถกรรมที่มีความปราณีตเป็นผลิตภณัฑท์ี่มีคุณค่า การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ์
ดา้นลกัษณะการน าไปใช ้คือ สามารถน าไปเป็นของขวญัมอบใหโ้อกาสพเิศษต่าง ๆ ใชใ้น
ชีวติประจ าวนัได ้ตวัปากกาเม่ือน ้ าหมึกหมดสามารถเปล่ียนไสไ้ดห้ลายรอบ การก าหนดต าแหน่ง
ผลิตภณัฑด์า้นการประสมประสาน คอืการน าหลายปัจจยัที่กล่าวมาน ามารวมกนั เพือ่เพิม่
ประสิทธิภาพในการวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ ์สอดคลอ้งกบังานวจิยัของปนดัดา ตนัสุวรรณรัตน์ 
และก่อพงษ ์พลโยราช (2553) ศึกษาต าแหน่งทางการตลาดของตรายาสีฟันคอลเกต เดนทิสเต ้
ใกลชิ้ด ดอกบวัคู่ ดาร์ล่ี และวเิศษนิยมโดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล 
ผลการวจิยพับวา่ผูบ้ริโภคมีการรับรู้ต  าแหน่งทางการตลาดของตรายาสีฟันที่แตกต่างกนัผูว้จิยัได้
ก าหนดมิติการรับรู้ของผูบ้ริโภคไดแ้ก่  ยาสีฟันที่มีความแปลกใหม่ ยาสีฟันที่มีมานานแลว้  
และยาสีฟันที่ท  าจากสารเคมี ยาสีฟันที่ท  าจากสมุนไพร โดยเดนทิสเตเ้ป็นยาสีฟันที่ผูบ้ริโภครับรู้ว่า
เขา้ตลาดใหม่มีความแปลกใหม่ใชส้ าหรับกลางคืนเนน้คู่รัก ส่วนดาร์ล่ี ใกลชิ้ด และคอลเกต 
เป็นยาสีฟันที่ผูบ้ริโภครับรู้วา่ท าจากสารเคมี ดอกบวัคู่และวเิศษนิยมเป็นยาสีฟันที่ผูบ้ริโภครับรู้ว่า
ท าจากสมุนไพร ซ่ึงผูบ้ริโภคจะรับรู้ต  าแหน่งของสินคา้ไดจ้ากจุดเด่นหรือคุณสมบตัิของผลิตภณัฑ ์
หรือประโยชน์จากการใชผ้ลิตภณัฑ ์ท าใหก้ารวางต าแหน่งของผลิตภณัฑมี์ความจ าเป็น  
เพือ่เป็นการเลือกกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายใหก้บัผลิตภณัฑ ์
 การก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑท์ี่ดีที่สุดที่เหมาะสมที่สุดใหก้บัผลิตภณัฑป์ากกา 
หุม้จกัสานไมไ้ผ ่คือ การก าหนดต าแหน่งแบบประสมประสาน โดยใชปั้จจยัที่มีความใกลเ้คียงกนั  
มาก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์คือ การก าหนดต าแหน่งตามคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์
ที่มีความโดดเด่น ดา้นลวดลาย ความปราณีตงดงาม เป็นงานหตัถกรรมที่ท  าจากวสัดุธรรมชาติ  
และดา้นราคาและคุณภาพ ราคาของผลิตภณัฑท์ีมี่ราคาแพง แต่คุณภาพดี เป็นการวางต าแหน่ง 
ใหสิ้นคา้อยูใ่นระดบั Premiumization คือการพฒันาผลิตภณัฑใ์หมี้คุณภาพและคุณสมบติัดีขึ้น  
มีความแปลกใหม่และเนน้ไปที่ภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑเ์พือ่เพิม่มูลค่าใหก้บัผลิตภณัฑ ์ 
และการเนน้การน าไปใชน้ าไปเป็นของฝากของที่ระลึก มอบในโอกาสพเิศษต่าง ๆ เพิม่ผลิตภณัฑ ์
ที่ใชไ้ดร้้วมกบัปากกา หรือตอ้งพกพาไปคูก่นั เช่น สมุดบนัทึก หรือกล่องเก็บปากกา  
การวางต าแหน่งที่เหมาะสมใหก้บัผลิตภณัฑส์ามารถเพิม่ประสิทธิภาพในการวางแผนการตลาด 
และช่องทางการจดัจ าหน่ายใหก้บัผลิตภณัฑไ์ด ้เลือกตลาดเป้าหมายเพือ่ใหลู้กคา้รับรู้และเขา้ใจ
ภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑท์ีมี่เหนือกวา่คู่แข่ง เป็นการพฒันาจุดขายวา่ลูกคา้จะไดรั้บส่ิงใด 
จากการซ้ือและเป็นแนวทางที่ผลิตภณัฑน์ั้นถูกก าหนดขึ้นมาโดยผูบ้ริโภคเองตามคุณสมบติัที่เด่น ๆ 
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ของตวัผลิตภณัฑเ์ป็นการจดัวางต าแหน่งผลิตภณัฑใ์นใจผูบ้ริโภค ในการวางต าแหน่งจะเก่ียวขอ้ง
กบัการปลูกฝังจิตใจผูบ้ริโภคในประโยชน์ที่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บทั้งยงัท  าใหเ้ห็นถึงความแตกต่าง 
จากตราผลิตภณัฑน์ั้นจากคู่แข่งขนัอีกดว้ย 
 ค าถามการวิจัยที่ 2 การรับรู้แบรนด์ของผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ส่งผลต่อ
แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวังหลงัวิทยาคม  
ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวังน ้าเยน็ จังหวัดสระแก้ว อย่างไร 
 จากผลการวเิคราะห์การรับรู้แบรนดผ์ลิตภณัฑข์องปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผส่่งผลต่อ
แนวทางในการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ พบวา่ ผูบ้ริโภคที่สนใจผลิตภณัฑแ์ละผูผ้ลิต 
มีความเห็นตรงกนัวา่ การรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์ผูค้วรเนน้สร้าง 
อตัลกัษณ์ใหผ้ลิตภณัฑโ์ดยเนน้ลวดลายสวยงามปราณีตเนน้ลายไทยดั้งเดิมและการใชว้สัดุ 
จากธรรมชาติมาท างานหตัถกรรมจกัสาน ผูบ้ริโภคที่สนใจผลิตภณัฑแ์ละผูผ้ลิตมีความเห็นตรงกนั
วา่การรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑค์วรสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัผลิตภณัฑ ์
วา่เป็นผลงานของนกัเรียนและโรงเรียน สามารถสร้างรายไดเ้สริมไดเ้ป็นการสืบทอดภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ิน ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของกรวภิา อมรประภาธีรกุล (2553) ไดท้  าการศึกษาเร่ือง 
อตัลกัษณ์ ภาพลกัษณ์ของร้าน MOS BURGER ที่มีต่อความภกัดีและพฤติกรรมการซ้ือ 
ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานครพบวา่ ความคิดเห็นที่มีต่ออตัลกัษณ์ของร้าน MOS BURGER 
มีความสมัพนัธก์บัพฤตกิรรมการซ้ือ MOS BURGER ของผูบ้ริโภค ในดา้นความถ่ีของการซ้ือ 
และความคิดเห็นที่มีต่อภาพลกัษณขอ์งร้าน MOS BURGER มีความสมัพนัธก์บัความภกัดีต่อร้าน 
MOS BURGER ของผูบ้ริโภค การรับรู้แบรนดด์า้นการสร้างคุณค่าที่แทจ้ริงใหก้บัผลิตภณัฑ์
สามารถสร้างผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นผลิตภณัฑข์องโรงเรียนและสร้างรายไดเ้ริมใหก้บันกัเรียนรวมถึง
สามารถต่อยอดเป็นอาชีพหลกัที่มัน่คงไดต่้อไปในอนาคต ตอ้งท าใหผู้บ้ริโภคเกิดการซ้ือซ ้ า  
เห็นคุณค่าที่แทจ้ริงของผลิตภณัฑ ์ท าใหมี้ผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคเพราะการสร้าง 
คุณค่าที่แทจ้ริงนั้นตอ้งมาจากความรู้สึกนึกคิดในดา้นภายในใจ สังคมปัจจุบนัมีส่วนร่วม 
ในการสนบัสนุนผลิตภณัฑข์องชุมชนและสนบัสนุนการสร้างช่ือเสียงใหก้บัคนในชุมชนมากขึ้น
คุณค่าที่แทจ้ริงมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ 
ปูชิตา เลิศธรรมจินดา (2557) โดยไดท้  างานศึกษาเร่ือง อิทธิพลของคุณค่าที่รับรู้และภาพลกัษณ์ 
ตราสินคา้ต่อความไวเ้น้ือเช่ือใจ ความพงึพอใจ การบอกต่อ และการกลบัมาซ้ือซา้ของผูบ้ริโภค
โทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง 1)  ภาพลกัษณ์ตราสินคา้มีอิทธิพลทางบวกต่อความไวเ้น้ือเช่ือใจ 
ของผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือ ยีห่อ้ซมัซุง 2)  การรับรู้ดา้นคุณภาพมีอิทธิพลทางบวกต่อความพงึ
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พอใจของผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง 3)  ความพงึพอใจมีอิทธิพลทางบวกต่อการบอกต่อ
ของผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง4)  ความพงึพอใจมีอิทธิพลทางบวกต่อการกลบัมาซ้ือซ ้ า 
ของผูบ้ริโภคโทรศพัทมื์อถือยีห่อ้ซมัซุง และอรชา บุญศรี (2557) ศึกษาแนวทางการพฒันา 
การสร้างแบรนดแ์ละการสร้างความแตกต่างของผลิตภณัฑเ์คร่ืองประดบัร่วมสมยัประเภทไฟเบอร์
จิวเวอร่ีจากผลการวจิยัพบวา่ ปัจจยัการรับรู้ Brand ตาม Model 3I มีผลกบัการตดัสินใจซ้ือ  
โดยดา้นอตัลกัษณ์ของแบรนด ์เคร่ืองประดบัที่ผลิตจากวสัดุธรรมชาติยงัเป็นความน่าสนใจ 
ที่ผูบ้ริโภคใหค้วามสนใจ ส่ิงที่แสดงความเป็นอตัลกัษณ์ของเคร่ืองประดบัน้ีคอืวสัดุที่น ามาจาก
ธรรมชาติทัว่ไปประกอบกบัการใชว้สัดุในทอ้งถ่ินยงัเป็นการเพิม่มูลค่าใหก้บัชุมชน เพิม่คุณค่า
ใหก้บัคนในชุมชนอีกดว้ยดา้นการสร้างภาพลกัษณ์การใชว้ตัถุดิบธรรมชาติไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม
ถือวา่เป็นจุดส าคญัในการสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัการรับรู้แบรนดข์องผลิตภณัฑ ์ 
 

ข้อเสนอแนะในการวจิัย 
 ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 
 1.  จากผลการวจิยัดา้นการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตควรเลือกการวางต าแหน่ง 
ที่เหมาะสมใหก้บัผลิตภณัฑ ์เลือกตลาดเป้าหมายเพือ่ใหลู้กคา้รับรู้และเขา้ใจภาพลกัษณ์ของ
ผลิตภณัฑท์ี่มีเหนือกวา่คู่แข่ง เป็นการพฒันาจุดขายวา่ลูกคา้จะไดรั้บส่ิงใดจากการซ้ือผลิตภณัฑ ์
 2.  จากผลการวจิยัการรับรู้แบรนด์ตามโมเดล 3I  ผูผ้ลิตตอ้งพยายามเขา้ถึงความ
ปรารถนาของผูบ้ริโภค ตอ้งค านึงวา่ผูบ้ริโภคเป้าหมายเป็นใครแบรนดท์ี่ดีตอ้งมีคุณภาพและมีจุดยนื
ผูบ้ริโภคมีการเปรียบเทียบก่อนตดัสินใจซ้ือ 
 3.  จากผลการวจิยัถา้สร้างแบรนดใ์หเ้ป็นที่จดจ าจะท าใหผู้บ้ริโภคอยากไดแ้ละตดัสินใจ
ซ้ือในที่สุด อาจจะเป็นภาพลกัษณ์ที่ดีของแบรนด์เร่ิมจากแบรนดท์ี่มีเอกลกัษณ์ แบรนดน์ั้นมีคุณค่า
โดดเด่นและแตกต่าง แสดงถึงคุณค่าที่แทจ้ริง กลายเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ที่ดีต่อกลุ่มเป้าหมาย 
 4.  ควรหาสถานที่จดัจ  าหน่าย ที่มีทั้งนกัท่องเที่ยวชาวต่างชาติและคนที่เป็นกลุ่มวยั
ท างาน หรืออกงานตามงานโอทอปต่าง ๆ หรืองานประจงัหวดั เพือ่สามารถแนะน าและขายสินคา้
ใหก้บักลุ่มเป้าหมายได ้
 5.  ควรสร้างช่องทางการขาย ส่ือออนไลน์ และโปรโมทผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นที่รู้จกัมากขึ้น 
สร้างเวบ็ไซตเ์พือ่ขายช่องทางการขาย ขายแบบออนไลน์ ใหผู้บ้ริโภคเขา้ถึงไดง่้ายขึ้น 
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 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  1.  ควรมีการส่งเสริมการประชาสมัพนัธใ์หค้นรู้จกัผลิตภณัฑโ์ดยการจดัท าวดีีโอ 
เก่ียวกบั ความเป็นมาของผลิตภณัฑเ์สน้ทางของรายไดแ้ละวธีิการผลิตสินคา้หตัถกรรมจกัสาน 
หุม้ไมไ้ผจ่ากนั้นอพัโหลดลง Youtube เพือ่เผยแพร่ประชาสมัพนัธใ์หผู้ค้นรู้จกั 
 ข้อเสนอแนะที่จะเข้าสู่เกณฑ์โอทอปจูเนียร์ 
 1.  ทางโรงเรียนจะตอ้งน าเสนอผลงานผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสานโดยอาศยัความร่วมมือ 
ของคุณครูและเด็กนกัเรียนระดบัช่วงชั้นประถมศึกษา หรือมธัยมศึกษาตอนตน้ เป็นผลิตภณัฑ ์
ที่นกัเรียนสามารถท าเองได ้และมีความรู้ในดา้นการผลิตใหค้รบทุกขั้นตอน สามารถอธิบาย 
วธีิการท าในขั้นตอนต่าง ๆ ได ้และสามารถท าไดจ้ริง ใหน้กัเรียนไดเ้รียนรู้วธีิการท าตั้งแต่ระดบัชั้น
ประถมศึกษา และเร่ิมท าขั้นตอนต่าง ๆ ในระดบัชั้นมธัยมศึกษา เพือ่ที่จะไดป้ลูกฝังใหเ้ด็กนกัเรียน
เห็นคุณค่าของงานหตัถกรรมจกัสาน  
 2.  ผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสานเป็นประเภทสินคา้ 1 ใน 5 ของสินคา้โอทอป ก็คอื ของใช ้
ของประดบัตกแต่ง ซ่ึงอยูใ่นเกณฑท์ี่ก  าหนดไวอ้ยูแ่ลว้ อาจจะเพิม่เติมผลิตภณัฑท์ี่สามารถใชไ้ด ้
กบัปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่เช่น กล่องปากกา ที่วางปากกา สมุดบนัทกึ เป็นตน้  
 3.  ผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสานใชว้ตัถุดิบที่หาไดจ้ากชุมชนทอ้งถ่ิน ไม่วา่จะเป็นไมไ้ผ ่ไมต่้าง ๆ  
และสืบสานภูมิปัญญาในทอ้งถ่ิน  ที่มีการท างานจกัสานอยูใ่นชุมชนอยูแ่ลว้ เป็นการอนุรักษ ์
ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 
 4.  กระบวนการผลิตผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสานมีส่วนร่วมของชุมชน โดยชุมชนไดเ้ขา้มา 
มีส่วนร่วมในการฝึกอบรมใหก้บันกัเรียน ฝึกเด็กนกัเรียนท างานหตัถกรรมจกัสานไมไ้ผ ่ 
เกิดความร่วมมือกนัของโรงเรียน นกัเรียน ผูป้กครอง และชุมชน เกิดความสามคัคี ท  างานเป็นทีม 
ท าใหเ้กิดเป็นชุมชนที่แขง็แรง และพฒันาอยา่งย ัง่ยนื 
 5.  การผลิตผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสาน มีกระบวนการเรียนรู้เร่ืองท ามาคา้ขาย การคิดตน้ทุน 
การคิดราคา และการจดัท าบญัชีรายรับ-รายจ่าย ตั้งราคาใหเ้หมาะสมกบัคุณภาพผลิตภณัฑ ์ท าราคา
ตน้ทุน ราคาขายเพือ่ที่จะไดท้ราบถึงก าไรที่ได ้โดยการจดัท าบญัชีรายรับรายจ่ายใหค้รบถว้น 
 ฝึกใหเ้ด็กนกัเรียนไดท้  า เพือ่เรียนรู้การท ามาคา้ขาย เรียนรู้เร่ืองบญัชี ไดมี้ส่วนร่วมในการจดัท า 
ทุกขั้นตอน เพือ่เป็นประโยชน์ต่อตวันกัเรียนและโรงเรียนเช่นกนั 
 6.  การฝึกอบรมกระบวนการท าผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสานของโรงเรียน ทางโรงเรียนไดจ้ดัท า
เป็นวชิาเรียนรู้การงานอาชีพ ประยกุตใ์ชค้วามรู้จากในชั้นเรียน งานหตัถกรรม ศิลปะในทุก ๆ  
ภาคเรียน และท าอยา่งต่อเน่ือง เพือ่ใหเ้กิดการสานต่อการท าผลิตภณัฑจ์กัสาน 
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 7.  กระบวนการผลิตตอ้งส่งเสริมการท างานเป็นทีม ใชน้วตักรรมเชิงสร้างสรรค ์ 
และเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม โดยสามารถสร้างเป็นมาตรฐานในการผลิตได ้กระบวนการต่าง ๆ  
ใหเ้ด็กนกัเรียนมีส่วนร่วม คนในชุมชน ผูป้กครองมีส่วนร่วม ฝึกความสามาคีเป็นหมู่คณะ  
ใหน้กัเรียนไดท้  างานร่วมกนั แบ่งปันความคิด ขอ้เสนอแนะต่าง ๆ เพือ่การเรียนรู้ 
 8.  ผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสาน ไดมี้การพฒันาตราสินคา้ บรรจุภณัฑท์ี่ส่งเสริมภาพลกัษณ์ 
ใหก้บัผลิตภณัฑ ์โดยเนน้ภาพลกัษณ์ที่เป็นงานหตัถกรรมที่ท  าจากไมไ้ผ ่เป็นสินคา้ของโรงเรียน 
เป็นผลงานของนกัเรียน สร้างช่ือเสียงใหก้บัโรงเรียนและชุมชน  
 9.  ผลิตภณัฑหุ์ม้จกัสาน มีการขายจริง สามารถสร้างรายได ้และก่อใหเ้กิดก าไร 
ในอนาคต โดยการวางขายในช่องทางต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นงานประจ าปี งานโอทอปต่าง ๆ  
หรือศูนยแ์สดงโชวสิ์นคา้หตัถกรรม และช่องทางออนไลน์  
 10  การฝึกอบรมการผลิตจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่ทางโรงเรียนมีการฝึกอบรมใหก้บันกัเรียน 
ทุกปีการศึกษาท าใหเ้กิดความย ัง่ยนื และถ่ายทอดไปยงัรุ่นต่อรุ่น โดยไดรั้บการสนบัสนุน 
จากคนในชุมชน โรงเรียน และหน่วยงานต่าง ๆ ที่เขา้มามีส่วนร่วม  
  
 ข้อเสนอแนะการเพิ่มมูลค่าสูงสุดให้กับผลิตภัณฑ์ 
ตารางที่ 5-1  การเปรียบเทียบราคาตน้ทุนสินคา้ราคาขายส่ง มูลค่าที่เพิม่ขึ้นสูงสุด  
 

ล าดับ สินค้า ราคา
วัตถุดิบ 

ราคาวัสดุ
ตอก 

ค่าแรง รวม
ต้นทุน 

ราคา
ขายส่ง 

ก าไร 

1 ปากกาธรรมดา 50 50 300 400 550 150 
2 ปากกาปาร์คเกอร์ 470 50 300 820 950 130 

 
 จากตารางส าหรับแยกความแตกต่างสินคา้แต่ละช้ินสร้างความแตกต่างของแต่ละสินคา้ 
ใน 1สินคา้  ยีห่อ้ปากกาที่แตกต่างกนั เม่ือเทียบถึงผลก าไรที่ไดจ้ากราคาขายส่งแลว้ ปากกาธรรมดา
ไดก้ าไรคิดเป็น 37.5% ของตน้ทุน ซ่ึงเยอะกวา่ปากกายีห่อ้ปาร์คเกอร์ที่ไดก้  าไรคิดเป็น 15.85% 
ของราคาตน้ทุน   
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ตารางที่ 5-2  การเปรียบเทียบราคาตน้ทุนสินคา้ราคาขายปลีก มูลค่าที่เพิม่ขึ้นสูงสุด  
 
ล าดับ สินค้า ราคา

วัตถุดิบ 
ราคาวัสดุ
ตอก 

ค่าแรง รวม
ต้นทุน 

ราคาขาย
ปลีก 

ก าไร 

1 ปากกาธรรมดา 50 50 300 400 590 190 
2 ปากกายีห่อ้

ปาร์คเกอร์ 
470 50 300 820 990 170 

 จากตารางส าหรับแยกความแตกต่างสินคาแต่ละช้ินสร้างความแตกต่างของแต่ละสินคา้ 
ใน 1 สินคา้  ยีห่อ้ปากกาที่แตกต่างกนั เม่ือเทียบถึงผลก าไรที่ไดแ้ลว้ ปากกาธรรมดาไดก้ าไรคิดเป็น 
47.5 % ของตน้ทุน ซ่ึงเยอะกวา่ปากกายีห่อ้ปาร์คเกอร์ที่ไดก้  าไรคิดเป็น 20.73% ของราคาตน้ทุน   
 ดงันั้นเม่ือเปรียบเทียบราคาตน้ทุนและก าไร สดัส่วนก าไรที่เพิม่ขึ้นจากตน้ทุน ปากกา
ธรรมดามีสดัส่วนก าไรที่เพิม่ขึ้นจากตน้ทุนมากกวา่ปากกาปาร์คเกอร์ เพราะตน้ทุนที่ถูกกวา่ ผูผ้ลิต
ควรท าผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่โดยเลือกปากกาที่มีราคาทีถู่กลง เพือ่เพิม่ในส่วนของก าไร 
หรือท าจากปากกาหลาย ๆ ยีห่อ้ และก าหนดราคาใหแ้ตกกต่างกนั ตามตน้ทุนที่ไดล้งทุน เพือ่เพิม่
กลุ่มลูกคา้ และเป็นการเพิม่ก าไรตามมูลค่าการลงทุน และเป็นการเพิม่มูลค่าใหก้บัส่ิงของที่มีราคา
ถูกกวา่ใหมี้มูลคา่มากขึ้นจากงานจกัสานที่เป็นงานหตัถกรรม เพราะลูกคา้ส่วนมากจะมองเห็น
คุณค่าของงานหตัถกรรมที่อยูด่า้นนอกที่เป็นงานจกัสานมากกวา่ยีห่อ้ของปากกา 
 ข้อเสนอแนะตราสินค้า 
  

 
 

ภาพที่ 5-4  ตราสินคา้สานศิลป์วงัหลงั (SAAN SIL WANG LANG) ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
  ออกแบบโดย นางสาวอญัชิสา โพธ์ินาค นิสิตคณะศิลปกรรมศาสตร์  
  สาขาออกแบบนิเทศศิลป์ เอกออกแบบกราฟิกและโฆษณา มหาวทิยาลยับูรพา 
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ภาพที 
  
ภาพที่ 5-5  ตราสินคา้และผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
  ออกแบบโดย นางสาวอญัชิสา โพธ์ินาค นิสิตคณะศิลปกรรมศาสตร์ 
  สาขาออกแบบนิเทศศิลป์ เอกออกแบบกราฟิกและโฆษณา มหาวทิยาลยับูรพา 
 

ข้อเสนอแนะในการวจิัยคร้ังต่อไป  
 จากการวจิยัพบวา่แนวทางพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผส่่งผลต่อแนวทางใน
การพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะในการวจิยัคร้ังต่อไปดงัน้ี  
 ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ 
  1.  ควรศึกษากลยทุธท์างการตลาดและการประชาสมัพนัธท์ี่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑ ์
ปากกาหุม้จกัสานไมเ้พือ่เป็นแนวทางดา้นการตลาดใหก้บักลุ่มผูผ้ลิต  
 2.  ควรศึกษาเร่ืองการพฒันาช่องทางการจดัจ าหน่ายที่ส่งผลต่อการท าธุรกิจแนวใหม่  
ใหเ้หมาะสมกบัยคุปัจจุบนัและอนาคตเพือ่ขยายตลาดและเจาะกลุ่มทั้งลูกคา้รายเก่าและรายใหม่ 
 3.  ควรศึกษาเร่ืองพฤติกรรมการเลือกซ้ือผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมข้องผูบ้ริโภค
ชาวต่างชาติและชาวไทยเพือ่ใหท้ราบถึงความตอ้งการของผูบ้ริโภคและตอบสนองความตอ้งการ
ของผูบ้ริโภค  
 4.  ควรศึกษาเชิงปริมาณกบักลุ่มตวัอยา่งที่หลากหลายและน าผลที่ไดม้าสมัภาษณ์ 
เก่ียวแนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
 5.  ควรศึกษาการรับรู้และการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
ของผูบ้ริโภคเพิม่เติมจากการศึกษาคร้ังน้ี 
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 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 ควรศึกษาหาแนวทางความเป็นไปไดใ้นการส่งเสริมการสร้างความรู้ทางดา้น 
ส่ือออนไลน์ใหแ้ก่กลุ่มผูผ้ลิต 
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ภาคผนวก 



ภาคผนวก ก 
ผลการวเิคราะห์การหาค่าดชันีความสอดคลอ้งของวตัถุประสงค ์(ค่า IOC)  

ของผูเ้ช่ียวชาญ



ผลการวิเคราะห์การหาค่าดัชนีความสอดคล้องของวัตถุประสงค์ (ค่า IOC) ของผู้เช่ียวชาญ 
ช่ือเร่ือง : แนวทางการพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้   
 แบบสอบถามที่้ช้้ นการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยผูว้จิยัไดส่้งแบบสอบถาม้หผู้เ้ช่ียวชาญ 
ดงัรายนามต่อไปน้ี 
 1. ช่ือ ดร.ภทัรี ฟรีสตดั 
     ต  าแหน่งทางวิชาการ อาจารย ์สถาบนั วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 2. ช่ือ ดร.ธีทตั ตรีศิริโชติ 
     ต  าแหน่งทางวิชาการ อาจารย ์สถาบนั วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 3. ช่ือ ผศ.ดร.ศรัณยา เลิศพทุธรักษ์ 
     ต  าแหน่งทางวิชาการ อาจารย ์สถาบนั วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 4. ช่ือ ดร. นุจรี ภาคาสตัย ์
     ต  าแหน่งทางวิชาการ อาจารย ์สถาบนั วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 5. ช่ือ ดร. สุทธิชยัพงษ ์ วลญัชอ์ารยะ 
      ต  าแหน่ง ผูบ้ริหารดา้นการตลาด บริษทั SPEED 3D MOLD.CO.,LTD 
 ผูว้จิยัไดก้  าหนดค่าดชันีความสอดคลอ้งของวตัถุประสงค ์(IOC) ของแต่ละขอ้ไม่นอ้ย
กวา่ 0.5 ดงัตารางสรุปคะแนนแบบทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถาม ดงัน้ี 
 -1 หมายถึง ไม่สอดคลอ้ง         0 หมายถึง ไม่แน่้จ          1 หมายถึง สอดคลอ้ง  
 
สรุปคะแนนแบบทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถามส าหรับผูบ้ริโภค 
 

ข้อค าถาม 
ผู้เช่ียวชาญท่านที ่ คะแนน 

IOC 
แปรผล 

1 2 3 4 5 

ส าหรับผู้บริโภคที่สนใจในผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
   1.1 อาชีพ 1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 
   1.2 ต  าแหน่ง 1 1 1 0 1 0.8 สอดคลอ้ง 
   1.3 รายไดต่้อเดือน 1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 
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ข้อค าถาม 
ผู้เช่ียวชาญท่านที ่ คะแนน 

IOC 
แปรผล 

1 2 3 4 5 

2. ความคดิเห็นเกี่ยวกับการวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ (Positioning) 
1. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จนัสานไมไ้ผต่ามคุณสมบติัผลิตภณัฑ ์
เช่น สีสนั รูปแบบ ความสวยงาม เอกลกัษณ์โดดเด่น 

1 1 1 1 1 
 
1 สอดคลอ้ง 

2. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผโ่ดยเปรียบเทียบกบัปากกา
ทัว่ไป 

1 
 

1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

3. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จนัสานไมไ้ผ่้ นดา้นราคาและคุณภาพ
คุณภาพ 

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

4. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จนัสานไมไ้ผป่ระโยชน์ที่ไดรั้บจาก
ผลิตภณัฑแ์ละพจิารณาคุณคา่และจุดเด่นที่ไดรั้บ 

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

5. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จนัสานไมไ้ผ ่้นดา้นลกัษณะการ
น าไป้ชง้านมีคุณสมบติัที่เหมาะสมแก่การ้ชง้าน
หรือไม่ 

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

6. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัการวาง
ต าแหน่งผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จนัสานไมไ้ผโ่ดย
ขึ้นอยูก่บัหลายๆปัจจยัประกอบกนั 

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

 
 
 
 
 
 
 
 



117 

ข้อค าถาม 
ผู้เช่ียวชาญท่านที ่ คะแนน 

IOC 
แปรผล 

1 2 3 4 5 

 3. ความคดิเห็นเกี่ยวกับการรับรู้ Brand ตาม Model 3I 
1. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัอตัลกัษณ์ของ
แบรนด ์ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

2. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัภาพลกัษณ์
ของแบรนดผ์ลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่ 

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

3. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไรเก่ียวกบัคุณค่าแทจ้ริง
ของแบรนดผ์ลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

4. ความคดิเห็นเกี่ยวกับตราสินค้า 
1. กรุณาเลือกตราสินคา้ที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์
เซรามิกจกัสาน ของโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบล
ทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอวงัน ้ าเยน็  จงัหวดัสระแกว้  โดย
เลือกตราสินคา้ 3 แบบ ที่ท่านคิดวา่เหมาะสมกบั
ผลิตภณัฑฯ์ มากที่สุด 

 

 

 
1 

 
1 

 
1 

 
1 

 
1 

 
1 

 
สอดคลอ้ง 
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ข้อค าถาม 
ผู้เช่ียวชาญท่านที ่ คะแนน 

IOC 
แปรผล 

1 2 3 4 5 
 

 

 

 

       

 
ผูว้จิยัไดก้  าหนดค่าดชันีความสอดคลอ้งของวตัถุประสงค ์(IOC) ของแต่ละขอ้ไม่นอ้ยกวา่ 

0.5 ดงัตารางสรุปคะแนนแบบทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถาม ดงัน้ี 
 -1 หมายถึง ไม่สอดคลอ้ง               0 หมายถึง ไม่แน่้จ          1 หมายถึง สอดคลอ้ง  
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สรุปคะแนนแบบทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) ของแบบสอบถามส าหรับผูผ้ลิต 
 

ข้อค าถาม 
ผู้เช่ียวชาญท่านที ่ คะแนน 

IOC 
แปรผล 

1 2 3 4 5 

ส าหรับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่จักสานของโรงเรียนวงัหลังวิทยาคม  
ต าบลทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอวังน า้เย็น  จังหวัดสระแก้ว   

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 

   1.1 อาชีพ 1 1 1 0 1 0.8 สอดคลอ้ง 
   1.2 ต  าแหน่ง 1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 
   1.3 รายไดต่้อเดือน 1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 
2. ความคดิเห็นเกี่ยวกับการวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ (Positioning) 

จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภค้นดา้นการวางต าแหน่ง
ผลิตภณัฑ ์ผูผ้ลิตจะพฒันาผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกั
สานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่ง
มหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไร
ตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภณัฑ ์
-  ดา้นคุณสมบตัิของผลิตภณัฑ ์ 
- ดา้นคู่แข่งขนั 
- ดา้นราคาและคุณภาพ 
- ดา้นผลประโยชน์ 
- ดา้นการ้ชห้รือการน าไป้ช ้
- ดา้นประสมประสาน 

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 
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ข้อค าถาม 
ผู้เช่ียวชาญท่านที ่ คะแนน 

IOC 
แปรผล 

1 2 3 4 5 

3. ความคดิเห็นเกี่ยวกับการรับรู้ Brand ตาม Model 3I 

จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภค้นดา้นการรับรู้แบรนด ์
ตาม Model 3I ผูผ้ลิตจะพฒันาการรับรู้แบรนดข์อง
ผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่อง
โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบล ทุ่งมหาเจริญ อ าเภอ 
วงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ อยา่งไร 
1. การสร้างอตัลกัษณ์ของผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกั
สานไมไ้ผ ่
2. การสร้างภาพลกัษณ์ของปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผ ่
3. การสร้างคุณค่าแทจ้ริงของจกัสานหุม้ไมไ้ผ ่

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 

4. ความคดิเห็นเกี่ยวกับตราสินค้า 
   จากขอ้มูลที่ไดจ้ากผูบ้ริโภค้นดา้นของตราสินคา้
ผูผ้ลิตคิดวา่ตราสินคา้้ดที่เหมาะสมกบัผลิตภณัฑ์
ปากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม 
ต าบล ทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้ 

1 1 1 1 1 1 สอดคลอ้ง 
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ภาคผนวก ข 
เคร่ืองมือที่้ช้้ นการวจิยั
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แบบสัมภาษณ์ 

เร่ือง แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวังหลังวทิยาคม  
ต าบลทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอวังน า้เย็น  จังหวัดสระแก้ว   

 แบบสมัภาษณ์ชุดน้ี ผูว้จิยัไดจ้ดัท าขึ้นเพือ่้ชป้ระกอบการเรียนวชิาวทิยานิพนธ์้น
หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวิิทยาลยับูรพา ผูท้  าวจิยัขอความ
อนุเคราะห์จากท่าน้นการตอบแบบสมัภาษณ์ฉบบัน้ีและขอขอบคุณท่านมา ณ โอกาสน้ี 
 
 ส าหรับผู้บริโภคที่สนใจในผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวังหลงัวิทยาคม  
ต าบลทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอวังน า้เย็น  จังหวัดสระแก้ว   
ส่วนที่ 1: ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 

 1.1 อาชีพ................................................................ 

 1.2 ต  าแหน่ง........................................................... 
 1.3 รายไดต่้อเดือน................................................. 

ส่วนที่ 2: การวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์  ( Positioning) 

 2.1 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจันสานไม้ไผ่ตามคุณสมบัติ
ผลิตภัณฑ์ เช่น สีสัน รูปแบบ ความสวยงามเอกลกัษณ์โดดเด่น  

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  
...........................................................................................................................................................  
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 2.2 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจันสานไม้ไผ่โดย
เปรียบเทียบกับปากกาทั่วไป 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................  

 2.3 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจันสานไม้ไผ่ในด้านราคา

และคุณภาพ

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

 2.4 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจันสานไม้ไผ่ประโยชน์ที่

ได้รับจากผลิตภัณฑ์และพิจารณาคุณค่าและจุดเด่นที่ได้รับ

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

 2.5 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจันสานไม้ไผ่ในด้านลักษณะ

การน าไปใช้งานมีคุณสมบัติที่เหมาะสมแก่การใช้งานหรือไม่

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  

.............................................................................................................................................................  
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 2.6 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับการวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจันสานไม้

ไผ่โดยขึน้อยู่กับหลายๆ ปัจจัยประกอบกัน

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  

.............................................................................................................................................................  

 

ส่วนที่ 3 การรับรู้แบรนด์ ตาม Model 3I  

 3.1 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับอัตลกัษณ์ของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจัก
สานไม้ไผ่ 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................................ 
 3.2 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับภาพลักษณ์ของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจัก
สานไม้ไผ่ 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................  
.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................. 
 3.3 ท่านมีความคดิเห็นอย่างไรเกี่ยวกับคุณค่าแท้จริงของแบรนด์ผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจัก
สานไม้ไผ่ 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
...........................................................................................................................................................  
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ส่วนที่ 4 ตราสินค้า  

กรุณาเลือกตราสินค้าที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ ของโรงเรียนวังหลังวทิยาคม 

ต าบลทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอวังน า้เย็น  จังหวัดสระแก้ว  โดยเลือกตราสินค้า 3 แบบ ที่ท่านคดิว่า

เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์มากที่สุด 

 

 
 



126 
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……ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านทีใ่ห้ความอนุเคราะห์ในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้…… 
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แบบสัมภาษณ์ 

เร่ือง แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวังหลังวทิยาคม  
ต าบลทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอวังน า้เย็น  จังหวัดสระแก้ว   

 แบบสมัภาษณ์ชุดน้ี ผูว้จิยัไดจ้ดัท าขึ้นเพือ่้ชป้ระกอบการเรียนวชิาวทิยานิพนธ์้น
หลกัสูตรบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา ผูท้  าวจิยัขอความ
อนุเคราะห์จากท่าน้นการตอบแบบสมัภาษณ์ฉบบัน้ีและขอขอบคุณท่านมา ณ โอกาสน้ี 
 
 ส าหรับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่จักสานของโรงเรียนวงัหลังวิทยาคม ของ
โรงเรียนวังหลงัวิทยาคม  ต าบลทุ่งมหาเจริญ  อ าเภอวังน า้เย็น  จังหวัดสระแก้ว   
ส่วนที่ 1: ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 

 1.1 อาชีพ................................................................ 
 1.2 ต  าแหน่ง ...........................................................  

 1.3 รายไดต่้อเดือน................................................. 

ส่วนที่ 2:  ความคดิเห็นเกี่ยวกับการวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ (Positioning) 
 2.1 จากข้อมูลที่ได้จากผู้บริโภคในด้านการวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิตจะพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวงัหลังวิทยาคม ต าบล ทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวังน ้าเย็น  
จังหวัดสระแก้ว อย่างไรตามการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์  
 ด้านคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์        

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................  

............................................................................................................................................................. 
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ด้านคู่แข่งขัน  
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
............................................................................................................................................................  

............................................................................................................................................................. 

ด้านราคาและคุณภาพ 
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................  

............................................................................................................................................................ 

ด้านผลประโยชน์  
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................................. 

ด้านการใช้หรือการน าไปใช้  
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................  

............................................................................................................................................................. 

ด้านประสมประสาน 
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................  
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ส่วนที่ 3:  ความคดิเห็นเกี่ยวกับการรับรู้ Brand ตาม Model 3I 

 3.1 จากข้อมูลที่ได้จากผู้บริโภคในด้านการรับรู้แบรนด์ ตาม Model 3I ผู้ผลิตจะ

พัฒนาการรับรู้แบรนด์ของผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวังหลัง

วิทยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอ วังน ้าเย็น จังหวัดสระแก้ว อย่างไร 

1. การสร้างอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  
2. การสร้างภาพลกัษณ์ของปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  
3. การสร้างคุณค่าแท้จริงของจักสานหุ้มไม้ไผ่ 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  
 
ส่วนที่ 4: ความคดิเห็นเกี่ยวกับตราสินค้า 
 จากข้อมูลที่ได้จากผู้บริโภคในด้านของตราสินค้าผู้ผลิตคดิว่าตราสินค้าใดที่เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ์ปากกาหุ้มจักสานไม้ไผ่ของโรงเรียนวงัหลังวิทยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวังน ้าเยน็ 
จังหวัดสระแก้ว 

.............................................................................................................................................................
.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................  
............................................................................................................................................................. 
 

……ผู้วิจัยขอขอบพระคุณท่านทีใ่ห้ความอนุเคราะห์ในการตอบแบบสอบถามฉบับนี้…… 

 



 

ภาคผนวก ค 
รูปภาพระหวา่งด าเนินการวจิยั 



 

 

 
 

ภาพที่ ค-1  ผลิตภณัฑจ์กัสานหุม้ไมไ้ผข่อง โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุง่มหาเจริญ  
 อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
 
 

 
 

ภาพที่ ค-2  ผลิตภณัฑจ์กัสานหุม้ไมไ้ผข่อง โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ  
 อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
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ภาพที่ ค-3  ผลิตภณัฑป์ากกาหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
 อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
 
 

 
 

ภาพที่ ค-4  ผลิตภณัฑก์ าไรขอ้มือหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม ต าบลทุ่งมหาเจริญ 
 อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
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ภาพที่ ค-5  ผลิตภณัฑส์ายนาฬิกาขอ้มือหุม้จกัสานไมไ้ผข่องโรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
 

 

 

ภาพที่ ค-6  ทีมงานโครงการดรงเรียนประชารัฐลงพื้นที่โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคม  
 ต  าบลทุ่งมหาเจริญ อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
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ภาพที่ ค-7 ทีมงานโครงการดรงเรียนประชารัฐลงพื้นที่โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมต าบลทุ่งมหาเจริญ 
 อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  

 

 

ภาพที่ ค-8  ทีมงานโครงการดรงเรียนประชารัฐลงพื้นที่โรงเรียนวงัหลงัวทิยาคมต าบลทุ่งมหาเจริญ 
 อ าเภอวงัน ้ าเยน็ จงัหวดัสระแกว้  
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ภาคผนวก ง 
ผลการตรวจอกัขราวสุิทธ์ิ 
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