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Abstract 
 
 This research has three objectives, 1. It is to study the unique identity of the 
community 2. It aims to analyze the community identity for use as design data, and 
3. It proposes to design the logo and prototype of the packaging of jackfruit, 4 types 
of processed jackfruit, jam, syrup, dried sweet jackfruit, and fresh jackfruit. 
 The research results found that the community's distinctive identity is as 
follows: firstly, physical characteristics of the shape of the Thongprasert jackfruit 
species, which consists of a round shape, thick emerald shell, golden yellow—
secondly, solidarity and the unity of the group. Lastly, the Symbol design of the 
wisdom of handicrafts Phanat Nikhom District combines with the image of full and a 
half-cut jackfruit as a signal to communicate product from jackfruit. 
 They are also creating the brand naming in Thai alphabet as the "Nong 
Heang Jackfruit" and the big jackfruit community enterprise, Nong Heang sub-district, 
Phanat Nikhom district which applied yellow, purple, white and green colors. Label 
design for packaging applies patterns from handicraft wisdom of Phanat Nikhom 
District as a graphic linking all 4 types of products.  
 It uses thick golden yellow jackfruit flesh stimulates to make consumers 
interested. The primary font color is purple, and there are 3 languages: Thai, English 
and Chinese. 
 
Keywords:  Logo and packaging design, collaborative farming community enterprise  
                 jackfruit Nong Heang               
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บทท่ี 1 
 

1.1 ความเป็นมาและความสำคัญของปัญหา 
 
 วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุนหนองเหียง ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
มีสมาชิกเกษตรผู้ปลูกขนุน จำนวน 61 ราย รวมพ้ืนที่ปลูกขนุน ประมาณ 578 ไร่ มีอัตราการผลิต
ขนุนเพ่ือจำหน่ายประมาณ 5 ตันต่อวัน เน้นการขายผลขนุน โดยมีจุดรวบรวมสินค้า ตั้งอยู่ที่  
บ้านเลขที่ 71 หมู่ 7 ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี โดยมีคุณสมจิตร พรหมมะเสน  
ดำรงตำแหน่งประธานกลุ่มฯ  
 ทางกลุ่มฯ ได้รับการรับรองมาตรฐาน จากกรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ ด้านระบบการจัดการคุณภาพการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดีสำหรับพืช (GAP) พ.ศ. 2555 
รหัสรับรอง กษ 03-9001-3607533107 นอกจากนั้นทางกลุ่มฯ ยังได้รับรางวัลจากการส่งผลขนุนเข้า
ประกวด ในงานวันเกษตรแห่งชาติ และกิจกรรมการประกวดอื่น ๆ อีกหลายรางวัล 
 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ยุทธศาสตร์เกษตรและสหกรณ์ระยะ 20 ปี(พ.ศ. 2560 – 
2579) และแผนพัฒนาการเกษตรในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 
2560 – 2564) ยุทธศาสตร์ที่ 2 เพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการสินค้าเกษตรตลอดโซ่อุปทาน ได้
มีการกำหนดวัตถุประสงค์ไว้ดังนี้    1. เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิต การค้า และการ
แปรรูปสินค้าเกษตรที่สำคัญของภูมิภาคอาเซียน 2. เพ่ือสนับสนุนกระบวนการผลิต การแปรรูป 
การตลาดสินค้าเกษตรไปสู่คุณภาพและมาตรฐานสินค้าปลอดภัย และ3) เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการ
บริหารจัดการโซ่อุปทานสินค้าเกษตร โดยมีการวางแนวทางในการพัฒนา 8 แนวทาง ดังนี้  

1. ส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรให้ได้มาตรฐานรองรับความต้องการของตลาด 
2. ส่งเสริมการบริหารจัดการโซ่อุปทานสินค้าเกษตร 
3. เพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตร 
4. จัดตั้งศูนย์กลางและพัฒนาระบบตลาดสินค้าเกษตร 
5. เสริมสร้างความมั่นคงทางอาหารอย่างยั่งยืน 
6. สนับสนุนความร่วมมือระหว่างภาครัฐ และเอกชน 
7. สนับสนุนการจัดการความเสี่ยงที่จะกระทบต่อพืชผลทางการเกษตร 
8. ส่งเสริมการค้าชายแดน การพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษ และความร่วมมือระหว่างประเทศ 

    
ซ่ึงแนวทางทีส่อดคล้องกับความตอ้งการในการพัฒนาสินค้าของชุมชนและความเชี่ยวชาญ 

ของผู้วิจัย คือแนวทางท่ี 3 เพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตร ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้  
 3.1) ส่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรที่มีคุณภาพ เอกลักษณ์ และมูลค่าสูงตามความต้องการ 
ของตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) ยกระดับราคาสินค้าด้วยการสร้างตราสินค้าเกษตรปลอดภัย 
เกษตรอินทรีย์ และฮาลาล สร้างศูนย์จำหน่ายสินค้าสำหรับตลาดเฉพาะกลุ่ม เช่น ร้านค้าสมุนไพร 
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ร้านผ้าไหมไทย ที่เน้นขายกลุ่มลูกค้าที่มีกำลังซื้อสูงและนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ เป็นต้นส่งเสริม
การขึ้นทะเบียนการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) และเพ่ิมมูลค่า
สินค้าเกษตรด้วยเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) อาทิ การซื้อขายผ่านระบบออนไลน์ 
 3.2) ส่งเสริมการนำภูมิปัญญาท้องถิ่นไปใช้ในการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรและ 
ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นผ่านโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) เพ่ือสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน และสร้างเอกลักษณ์ของแต่ละชุมชน 
 3.3) สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตรด้วยแนวคิดเกษตรสร้างสรรค์หรือเกษตรประณีต 
ตลอดโซ่อุปทานสินค้าเกษตร ตั้งแต่การผลิตจนถึงการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ โดยใช้เทคโนโลยี 
สนับสนุนการพัฒนา เช่น การใช้นวัตกรรมออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้คงความสดของสินค้าเกษตรการ 
เปลี่ยนรูปร่างผลผลิตทางการเกษตรและการสร้างเอกลักษณ์หรือเรื่องราวแหล่งกำเนิดให้กับสินค้า 
เกษตร เป็นต้น รวมทั้งการเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรอย่างครบวงจร อาทิ ผลิตภัณฑ์ไหมซึ่งจะช่วยเพ่ิม
มูลค่าสินค้าเกษตรและสร้างความเชื่อม่ันให้แก่ผู้บริโภคท้ังในและต่างประเทศ 
 3.4) ส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที ่
นักท่องเที่ยวสามารถทำกิจกรรมร่วมกับชุมชนได้ เช่น การดำนา การทอผ้า เป็นต้น พัฒนาศูนย์ 
ปราชญ์ชาวบ้านให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรแบบครบวงจร ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร
สุขภาพ เช่น ศูนย์รักษาโรควิถีธรรมชาติบำบัด การทำสปาสมุนไพร ธุรกิจร้านอาหารเพ่ือสุขภาพ 
เป็นต้น พัฒนาเครือข่าย แหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร สร้างมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรรวมทั้ง 
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงเกษตรอย่างเป็นระบบ ด้วยความร่วมมือจากภาครัฐภาคเอกชน และ
ผู้นำชุมชน เพื่อสร้างรายได้เข้าสู่ชุมชน 
 จากข้อย่อยของแนวทางที่ 3 เพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตร ผู้วิจัยร่วมกับวิสาหกิจชุมชนแปลง
ใหญ่ขนุนหนองเหียง ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ได้ประชุมหารือในเบื้องต้น
ร่วมกันถึงแนวทางในการพัฒนาที่เหมาะสมกับสถานการณ์และบริบทของกลุ่มคือ ข้อย่อยที่ 3.1, 3.2, 
และ 3.3 ในการดำเนินการระยะแรก 
 
 จากข้อมูลข้างต้น ผู้วิจัยซึ่งมีโอกาสได้รับเชิญจากสำนักงานเกษตรจังหวัดชลบุรี ให้เป็น
วิทยากรบรรยายเรื่อง การสร้างอัตลักษณ์และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลไม้ทางการเกษตร จึงมี
แนวคิดเชิงบูรณาการร่วมกับวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุนฯ และสำนักงานเกษตรจังหวัดชลบุรี เพ่ือ
ยกระดับผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เพ่ิมมูลค่าสินค้าด้วยการออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์
สำหรับผลิตภัณฑ์ขนุนแปรรูป สำหรับกลุ่มวิสาหกิจชุมนแปลงใหญ่ขนุน เพ่ือยกระดับสินค้าและเพ่ิม
โอกาส ช่องทางการจัดจำหน่ายในลักษณะอ่ืน ๆ นอกเหนือจากจำหน่ายผลขนุนเพียงอย่างเดียว โดย
ใช้กระบวนการออกแบบเชิงบูรณาการแบบชุมชนมีส่วนร่วม เพ่ือให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลง ใหญ่
ขนุน ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ได้มีตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ขนุนที่มี
รูปลักษณ์เป็นสากล ได้มาตรฐาน สามารถนำไปใช้ขยายผลในเชิงพาณิชย์ได้จริง 
 
คำสำคัญ (KeyWord) ออกแบบตราสัญลักษณ์ บรรจุภัณฑ์สำหรับวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน 
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1.2 วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
 
 1.2.1 เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชน 
 1.2.2 เพ่ือวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชนสำหรับนำมาใช้เป็นข้อมูลงานออกแบบ 
 1.2.3 เพ่ือออกแบบตราสัญลักษณ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนแปรรูป จำนวน 4 ชนิด 
  1) บรรจุภัณฑ์แยมขนุน 
  2) บรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง 
  3) บรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว 
  4) บรรจุภัณฑ์ขนุนสุก  
 
1.3 กรอบแนวคิดการวิจยัในการออกแบบ 
  
 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการบูรณาการด้านการออกแบบกับผลิตทางการเกษตร โดยใช้
กระบวนการทำงานแบบชุมชนมีส่วนร่วม มีแนวคิดในการเพ่ิมมูลค่าสินค้าผลขนุน โดยใช้อัตลักษณ์ที่
โดดเด่นในพ้ืนที่ผ่านกระบวนการออกแบบ ให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุนฯ มีทางเลือกใหม่ ซึ่ง
ทางกลุ่มฯมีศักยภาพในการแปรรูป แต่ไม่สามารถทำให้ผลิตภัณฑ์มีรูปลักษณ์ภายนอกท่ีพร้อมสำหรับ
การจำหน่าย  
                             

 
 

ภาพที่ 1-1 ไดอะแกรม กรอบแนวคิด 
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1.4 สมมติฐานการวิจัย   
  
 การยกระดับสินค้าผลขนุนให้เป็นผลิตภัณฑ์สินค้าขนุนแปรรูปพร้อมบรรจุภัณฑ์ที่ได้
มาตรฐานจะสามารถเพ่ิมคุณค่า มูลค่า ให้กับขนุน ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
ได้โดยใช้ศาสตร์ด้านการออกแบบ ใช้อัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นในพืน้ที่ และมีขั้นตอนการทำงานโดย 
บูรณาการร่วมกับชุมชนและภาครัฐฯจะสามารถเกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้อย่างแท้จริง 
 
1.5 ขอบเขตของการวิจัย 
  
 ขอบเขตด้านการศึกษา เนื้อหาข้อมูลและการปฏิบัติการวิจัย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้กำหนดขอบเขตของการวิจัยดังต่อไปนี้ 
 1.5.1 ด้านอัตลักษณ์ 

- ศึกษาเก็บข้อมลู ภาคสนาม สัมภาษณ์  
- คัดเลือก พัฒนา ออกแบบเชิงบูรณาการแบบชุมชนมีส่วนร่วม 

 1.5.2 ด้านการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
- ออกแบบร่างตราสัญลักษณ์ จำนวน 4 แบบ 
1.5.3 ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนแปรรูป จำนวน 4 ชนิด (ต้นแบบบรรจุภัณฑ์) 
- แยมขนุน 
- ขนุนเชื่อมอบแห้ง 
- ขนุนลอยแก้ว 
- ขนุนสุก (เนื้อขนุนแกะเมล็ด) 

 
1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
      

1.6.1  ได้ตราสัญลักษณ์ “วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน” จำนวน 1 แบบ 
    1.6.2  ได้ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนแปรรูป จำนวน 4 ชนิด 
     1.6.3  เพ่ิมมูลค่าสินค้าและเพ่ิมสินค้าทางเลือกให้กับกลุ่มฯ ได้นำไปใช้ในเชิงพาณชิย์ได้จริง 
 
1.7 ระเบียบวิธีวิจัย 
 
 การดำเนินการวิจัยในครั้งนี้ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 1.7.1 ประเภทของการวิจัย การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 
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 1.7.2 สถานที่จัดเก็บข้อมูล การวิจัยในครั้งนี้เลือกเก็บข้อมูลจากแหล่งปฐมภูมิ โดยวิธี
สนทนาเฉพาะกลุ่ม สัมภาษณ์เชิงลึก กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน ตำบลหนองเหียง อำเภอ
พนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  
 1.7.3 ประชากรที่จะศึกษา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุนหนองเหียง ตำบลหนอง
เหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี  
 1.7.4 วิธีการสุ่มตัวอย่าง การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างอย่างง่าย (Simple Random 
sampling) โดยใช้ตารางเทียบขนาดประชากรและขนาดกลุ่มตัวอย่างของ (Krejcie & Morgan) 
  

1.8 ระยะเวลาในการดำเนินการวิจัย 
 
 การดำเนินการวิจัยในครั้งนี้ใช้ระยะเวลาในการดำเนินการวิจัย ใช้ระยะเวลา 10 เดือน เริ่ม
ตั้งเดือน มกราคม พ.ศ. 2563 ถึง เดือน ตุลาคม พ.ศ. 2563 
 

1.9  ขั้นตอน / แผนการดำเนินงาน 
 
 1.9.1  วางแผนการดำเนินงาน 
 1.9.2  ประสานงาน วางแผนร่วมกับผู้นำชุมชน สำนักงานเกษตรจังหวัดชลบุรี ประธาน
วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน สำรวจภาคสนาม 
 1.9.3  จัดอบรมภาคทฤษฎี ระดมความคิด สร้างความเข้าใจด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์     
          บรรจุภัณฑ์ 
 1.9.4  สำรวจภาคสนาม เยี่ยมชม สัมภาษณ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน 
 1.9.5  วิเคราะห์ นำผลมาใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
 1.9.6  ประเมินผล คัดเลือก แบ่งปันแนวคิดแบบบูรณาการชุมชนและสำนักงานเกษตร
จังหวัดชลบุรีแบบมีส่วนร่วม  
 1.9.7  ออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ จำนวน 4 ชนิด (ชนิดละ 4 แบบ เพ่ือให้กลุ่มฯได้มี
ส่วนร่วมในกระบวนการคัดเลือกและพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์) 
 1.9.8  จัดแสดงเผยแพร่ผลงาน 
 1.9.9  จัดทำรายงานฉบับสมบูรณ ์
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1.10  แผนการดำเนินงาน 
 

ระยะเวลา วิธีดำเนินการวิจัย เป้าหมาย 

เดือนที ่
1 

กิจกรรม - วางแผนร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจฯ สำรวจภาคสนาม  
วัสดุอุปกรณ์ - กล้องบันทึกภาพ เสียง  
บุคลากร - นักวิจัย จำนวน 1 คน ผู้ช่วยวิจัย 1 คน 

- ระดมความคิดวางแนวทางเบ้ืองต้น 
- ได้แผนการดำเนินงานร่วมชุมชน 

เดือนที ่
2 

กิจกรรม - จัดอบรมภาคทฤษฎี ระดมความคิด สร้างความ
เข้าใจด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ 
วัสดุอุปกรณ์ - กระดาษ ปากา สีเมจิก 
บุคลากร - นักวิจัย  

- กลุ่มมีความเข้าใจไปในทิศทาง 
เป้าหมายเดียวกัน ดา้นการสร้าง 
ออกแบบอัตลักษณ์ ตราสญัลักษณ์ 
และบรรจุภณัฑ์แปรรูป  

เดือนที ่
3 

กิจกรรม - สำรวจภาคสนาม เยี่ยมชม สัมภาษณ์กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน ต. หนองเหียง อ. พนัสนิคม 
จ. ชลบุรี 
วัสดุอุปกรณ์ - กล้องบันทึกภาพ สมุดบันทึก 
บุคลากร - นักวิจัย  

- ได้ข้อมูลเชิงลึก ภาพบรรยากาศ
เกี่ยวกับอัตลักษณ์ที่โดดเด่นใน
พื้นที ่

เดือนที ่
4 

กิจกรรม-วิเคราะห์ เพื่อการออกแบบตราสัญลักษณ ์
วัสดุอุปกรณ์ - คอมพิวเตอร์สำหรบังานกราฟิก 
บุคลากร - นักวิจัย 

- ได้ผลสรุปอัตลักษณ์ที่โดดเด่น 
จำนวน 1 แบบ 

เดือนที ่
5-7 

กิจกรรม - ประเมินผล คัดเลือก แบ่งบันแนวคิดแบบบูรณา
การชุมชนและสำนักงานเกษตรจังหวัดชลบุรีแบบมีส่วนร่วม 
วัสดุอุปกรณ์ - ร่างกราฟิกตราสัญลักษณ์และรา่งต้นแบบ

บรรจภุัณฑ์ 4 ชนดิ 
บุคลากร - นักวิจัย, ผู้ช่วยวิจัย 

- ได้แบบกราฟิกท่ีผา่นการคดัเลือก
แบบมีส่วนร่วม ชนิดละ 1 แบบ 
รวม จำนวน 4 แบบ 

เดือนที ่
8-10 

กิจกรรม - จัดแสดงเผยแพรผ่ลงานวิจัย 
- สรุปผลการวิจยั 

วัสดุอุปกรณ์ ไม่ม ี
บุคลากร - นักวิจัย, ผู้ช่วยวิจัย 

- จัดแสดงเผยแพรผ่ลงานต้นแบบ
บรรจภุัณฑ์ในงานหรือกิจกรรมที่
เกี่ยวข้อง  

- รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ ์

 
 



บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

  
 การวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยได้ดำเนินการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี ่ยวข้อง โดยมี
หัวข้อและเนื้อหาดังปรากฏต่อไปนี้ 
 2.1 การออกแบบตราสัญลักษณ์ 
 2.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 2.3 อัตลักษณ์สี 
 2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

2.1 การออกแบบตราสัญลักษณ์ 
 
 สำนักช่างสิบหมู่ กรมศิลปากร (2558) ได้กล่าวถึงหลักการออกแบบตราสัญลักษณ์ โดยมี
องค์ประกอบดังต่อไปนี้ 
 1) ความเป็นเอกภาพ (Unity) คือ ผลรวมของส่วนประกอบต่าง ๆ ที่แตกต่างกัน รวมตัว
กันเป็นไปเพื่อสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน การทำให้งานออกแบบมีเอกภาพ คือ ความสัมพันธ์
ต่อเนื่อง (Coherence) ซึ่งหมายถึงความสัมพันธ์ต่อเนื่องของส่วนต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นเส้น รูปร่าง 
รูปทรง มวล ปริมาตร บริเวณว่าง สี น้ำหนัก 
 2) ความสมดุล (Balance) การออกแบบต้องคำนึงถ ึงความสมดุล ค ือ การจ ัดวาง
องค์ประกอบให้เกิดความรู้สึกว่าแต่ละส่วนมีน้ำหนักต่อเนื่องกันโดยการรับรู้ทางสายตา อันได้แก่ 
  2.1) ความสมดุลที่เหมือนกัน (Symmetrical Balance) คือ การออกแบบที่กำหนด
รูปทรงซ้ายขวาให้เหมือนกัน น้ำหนักซ้ายขวา ช่องว่างเท่ากัน 
  2.2) ความสมดุลที่ต่างกัน (Asymmetrical Balance) คือ การออกแบบที่น่าสนใจ
ต่างไปจากลักษณะซ้ายขวาที่เหมือนกัน ได้แก่ ความสมดุลที่เกิดจากน้ำหนัก ความสมดุลที่เกิดจากสิ่ง
ที่น่าสนใจ เป็นการออกแบบให้มีสิ่งที่น่าสนใจด้านใดด้านหนึ่งเป็นตัวถ่วงดุลน้ำหนัก และความสมดุลที่
เกิดจากสภาพตัดกัน เป็น การออกแบบที่คำนึงถึงการตัดกันของสีหรือรูปทรงซ้ายขวา 
 3) ความกลมกลืน (Harmony) คือ การออกแบบที่นำสิ่งที่ใกล้เคียงกัน คล้าย ๆ กันมาจัด
วางไว้ด้วยกัน การซ้ำกัน หรือการขัดกัน จะต้องมีตัวเชื่อมระหว่างความแตกต่างให้เกิดความกลมกลืน
กัน การใช้ความกลมกลืน เพ่ือก่อให้เกิดเอกภาพของสัญลักษณ์ 
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 4) การซ ้ำ (Repetition) ค ือ การออกแบบท ี ่อาศ ัยการซ ้ำก ันของภาพมาจ ัดวาง
องค์ประกอบอันก่อให้เกิดความงามได้ แต่ต้องคำนึงถึงความแตกต่างด้วย คือ ทำเหมือนกันมาก ๆ จะ
ก่อให้เกิดความเบื่อ 
 5) ความลดหลั่น (Gradation) คือ การออกแบบที่อาศัยการเปลี่ยนแปลงลดขั้นทีละน้อย 
เช่น การลดหลั่นของทิศทาง การลดหลั ่นของขนาดจากใหญ่ไปหาเล็กซึ ่งก่อให้เกิดความรู ้สึก
เคลื่อนไหว 
 ปัจจุบัน โลโก้บริษัท ถือเป็นสิ่งที่มีความสำคัญอย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นโลโก้แบรนด์สินค้า โล
โก้ร้าน เพราะโลโก้ จะเป็นตัวช่วยให้ธุรกิจมีความก้าวหน้า และประสบความสำเร็จได้ ซึ่งการทำโลโก้
นั้น จะต้องอาศัยความคิดสร้างสรรค์ และจินตนาการเป็นหลัก เพ่ือให้โลโก้มีความแปลกใหม่ โดดเด่น 
และไม่เหมือนใคร โดยเป้าหมายส่วนใหญ่ของการทำโลโก้ขึ้นมานั้น ก็เพ่ือการสร้างแบรนด์ให้กับสินค้า
หรือบริการต่าง ๆ นั่นเอง 
 ดังนั้นการออกแบบโลโก้ จึงมีความสำคัญมากที่สุด ทั้งนี้ก็เพ่ือการสร้างแบรนด์สินค้าให้โดด
เด่น และน่าสนใจ และยังเป็นการช่วยส่งเสริมธุรกิจให้เติบโตขึ้นอีกทางหนึ่งด้วย 
  

 
  
ภาพที่ 2-1 ตัวอย่างลักษณะสัญลักษณ์ หรือโลโก้แบบต่าง ๆ 
 
   สัญลักษณ์หรือโลโก้ (Logo) มาจากคำเต็ม Logotype หมายถึง สัญลักษณ์ เครื่องหมาย 
ตัวแทน หรือสื่ออย่างใดอย่างหนึ่งที่บ่งบอก ประเภท รูปแบบ หรือรูปพรรณสัณฐานของสิ่งที่เป็น
เจ้าของสัญลักษณ์ หรือโลโก้ (Logo) นั้น ๆ 
 โลโก้ (Logo) คือสัญลักษณ์ที่แสดงถึงภาพสัญลักษณ์ และเครื่องหมายต่าง ๆ ได้แก่ สินค้า
และบริษัทผู้ผลิต การออกแบบโลโก้สินค้า และบริษัทให้มีเอกลักษณ์แบบเฉพาะตนเอง จะช่วยให้มี
ความน่าเชื่อถือ และตราตรึงต่อผู้บริโภคตลอดไป 
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 ดังนั้นโลโก้จึงสามารถสร้างแรงบันดาลใจ ความเชื่อ ความนิยม และการจดจำเกี่ยวกับ
องค์กรหรือสินค้าและมันคืองานของ Designer ในการสร้างสรรค์โลโก้ เพื่อวัตถุประสงค์ดังกล่าว 
เพราะโลโก้นั้นไม่ได้เป็นแค่เครื่องหมายเฉย ๆ แต่โลโก้นั้นสะท้อนถึงภาพลักษณ์ในทางการตลาดของ
ธุรกิจอีกด้วย 
 
 2.1.1 จุดประสงค์หลักของการออกแบบโลโก้ 
  
 โลโก้ (Logo) ที ่ปรากฏต่อสายตาเป็นภาพลักษณ์แรกที ่ลูกค้าจะได้ร ู ้จัก ดังนั ้นจึงมี
ความหมายต่อธุรกิจอย่างไม่ต้องสงสัย โลโก้ที่ดีจะช่วยสร้างเครดิตให้กับกิจการหรือองค์กรธุรกิจได้
อย่างรวดเร็ว ซึ ่งถ้าขายสินค้าคุณภาพ โลโก้นั ้นต้องสะท้อนสิ ่งนี ้ให้เห็นได้อย่างชัดเจน ดังนั้น
จุดประสงค์หลักของการออกแบบโลโก้ มีดังนี้คือ 
เพ่ือทําให้คนอื่นจดจําได้ง่าย สามารถรับรู้ได้ทันทีว่าโลโก้นี้คือแบรนด์อะไร 

1) เพ่ือเพ่ิมความเชื่อมั่นในตัวแบรนด์ เพ่ิมความจงรักภักดี (Loyalty) ของแบรนด์ 
2) เพ่ือบ่งบอกถึงความเป็นมืออาชีพ 
3) เพ่ือช่วยสะท้อนถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
4) เพ่ือช่วยให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึก ความเชื่อมั่น เกิดความเข้าใจในตัวสินค้า และยอมรับ
ในตัวสินค้า 

 
 2.1.2 ความสำคัญของการออกแบบโลโก้ 
 
 ปัจจุบันการออกแบบโลโก้ควรใช้เวลาคิด วิเคราะห์ข้อมูลหลาย ๆ อย่าง เพื่อให้โล โก้ที่
ออกแบบมานั้นตอบโจทย์กับบริษัท สินค้าหรือบริการนั้น ๆ สามารถสะท้อนถึงภาพลักษณ์ที่ต้องการ
ออกไปสู่คนภายนอกได้อย่างถูกต้องตามที่คาดหวังไว้ ดังนั้นความสำคัญของการออกแบบโลโก้ มี
ดังนี้คือ 

1)  การออกแบบโลโก้ ช่วยในการนำเสนอด้วยสัญลักษณ์หรือรูปภาพกราฟิกง่ายเป็น
สัญลักษณ์ของบริษัท องค์กร หรือห้างร้าน แต่สิ ่งสำคัญคือต้องมีอำนาจในการดึงดูด และแสดง
ภาพลักษณ์ ของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ได้ เช่น ผลิตภัณฑ์ของผู้ชาย โลโก้ควรจะสื่อถึงความเข้มแข็ง มาดมั่น 
หรือสมาร์ท 

2)  การออกแบบโลโก้ที่ดี จะช่วยให้ผู้คนหรือลูกค้าเป้าหมายสามารถจดจำได้ทันทีที่เห็น 
สามารถสร้างแรงบันดาลใจ สร้างความซื่อสัตย์ต่อแบรนด์ การยอมรับและความชื่นชม โลโก้ท่ีดีจึงเป็น
พ้ืนฐานของแนวความคิดหรือคุณค่าของบริษัทที่สมบูรณ์แบบ 
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3) การออกแบบโลโก้ สิ่งสำคัญที่สุดคือ การสร้างความประทับใจให้กับผู้มอง ซึ่งจะต้องมี
ความหมายและจำได้ง่ายเป็นสัญลักษณ์ที่สามารถจะเข้าไปอยู่ในใจของลูกค้าได้ จะต้องมีเอกลักษณ์
และไม่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงของเวลา นอกจากนี้มันจะต้องมีความยืดหยุ่นในเรื่องของขนาดเพราะ
มันจะต้องถูกนำไปใช้ในสถานที่ต่าง ๆ เช่นป้ายประกาศ บิลบอร์ดขนาดใหญ่ หนึ่งในองค์ประกอบที่
สำคัญก็คือมีความคมชัด มองเห็นได้ง่าย 

4) การออกแบบโลโก้ เป็นกระบวนการที่ค่อนข้างซับซ้อน เสมือนการกำหนดตัวตนของ
ธุรกิจ นอกจากนี้ต้องเหมาะหรือตรงกับความชอบและค่านิยมของลูกค้า เป็นการบ่งบอกถึงคุณค่าของ
บริษัทที่จะต้องทำความเข้าใจอย่างระมัดระวัง มีความชัดเจน และสามารถแข่งขันกับคู่แข่งได ้

5) การออกแบบโลโก้และการสร้างแบรนด์ เป็นองค์ประกอบที่ผสมผสานกันระหว่างปัจจัย
สองอย่างคือ คุณภาพและการพบเห็น และในโลกโลกาภิวัฒน์นี้เป็นการบ่งบอกความชาญฉลาดของ
บริษัทที่จะสามารถเอาตัวรอดไปได้ตลอดจากเงื่อนไขของเวลาและการแข่งขัน 
 

2.1.3 ประเภทของโลโก้ 
 

 ในปัจจุบันเราทุกคนรู้จักโลโก้ดี ๆ มากมาย แต่เชื่อว่าเราแทบไม่รู้กันเลยว่าโลโก้ท่ีดีเหล่านั้น
ไม่ง่ายเลยที่จะสร้างขึ้นมา เมื่อเริ ่มต้นออกแบบโลโก้ของธุรกิจมีหลายอย่างที่ต้องพิจารณาตั้งแต่
แนวคิด (Concept) ของสี ไปจนถึงการออกแบบงานแต่ในปัจจุบันเราแบ่งโลโก้ (Logo) ออกเป็น 4 
ลักษณะดังต่อไปนี้ 
 1. Wordmark เป็นโลโก้ที่ออกแบบโดยการนำตัวอักษรหลายตัวมาจัดเรียงเข้าด้วยกัน
หรือที่ เรียกว่า Logotype บริษัทที่ใช้โลโก้ลักษณะนี้ เช่น eBay, IBM, CNN, Google, และ Kleenex 
เป็นต้น 
  

 
  
ภาพที่ 2-2 ตัวอย่างโลโก้ประเภท Word mark 
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 2. Letterform โลโก้ลักษณะนี้สร้างจากการประดิษฐ์ตัวอักษรตัวเดียวให้มีลักษณะพิเศษ
ชวนจดจำ เช่น Honda, Uber, Unilever, McDonald’s เป็นต้น 
  

 
  
ภาพที่ 2-3 ตัวอย่างโลโก้ประเภท Letterform 
   
 3. Pictorial เป็นโลโก้ท่ีมีลักษณะเป็นรูปเชิงสัญลักษณ์ที่เรา สามารถเห็นแล้วจดจำได้ง่าย 
เช่น Starbucks, Twitter หรือ Playboy โลโก้ทั้งหลายเหล่านี้ล้วนแต่มีลักษณะเป็นรูปสัญลักษณ์
ทั้งสิ้น 
  

 
  
ภาพที่ 2-4 ตัวอย่างโลโก้ประเภท Pictorial 
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 4. Abstract ตัวโลโก้ไม่ได้สื่อถึงสิ่งใด แต่สามารถจดจำได้ง่าย ดูแล้วเหมือนกับภาพศิลปะ
แบบนามธรรม แบรนด์ที่ประสบความสำเร็จที่สุดที่ใช้โลโก้ลักษณะนี้ เช่น Nike 
 

 
  
ภาพที่ 2-5 ตัวอย่างโลโก้ประเภท Abstract 
 
 หน้าที่ของโลโก้ การที่จะเริ่มทำกิจการธุรกิจใด ๆ ก็ตาม ไม่ว่าจะเป็นเพื่อการค้า บริษัท 
ห้างร้าน และองค์กรอื่น ๆ การออกแบบโลโก้ ผู้ประกอบการต้องเข้าใจก่อนว่า โลโก้ คือใช้อะไร เป็น
ตัวแทน และเอาไว้ใช้ทำอะไร โลโก้นั้นอาจไม่ได้เป็นเพียงเครื่องหมายเฉย ๆ แต่โลโก้ยังทำหน้าที่
สะท้อนถึงภาพลักษณ์ในทางการตลาดของธุรกิจนั้น ๆ  (Brand: ยี่ห้อ) ผ่านทาง รูปร่าง ตัวอักษร สี 
หรือรูปภาพ ดังนั้นโลโก้ใช้เพ่ืออะไร โดยทั่วไปอาจแบ่งได้เป็น 3 ส่วนดังนี้ 

1)   ด้านจิตวิทยา คือ การต้องการให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึก ความเชื่อมั่น เกิดความเข้าใจใน
ตัวสินค้าและยอมรับในตัวสินค้า และที่สำคัญคือความต้องการที่จะสร้างให้ผู้บริโภคเกิด
ความรู้สึกประทับใจ 

2)   ด้านพฤติกรรม คือ การที่ต้องการให้ผู้บริโภคแสดงพฤติกรรมตอบสนองการจูงใจของ
เอกลักษณ์ขององค์กร 

3)   ด้านภาพพจน์ คือ ต้องการให้ผู้บริโภคเกิดทัศนคติที่ดี มีความนิยมชมชอบต่อผู้ผลิต 
 

2.1.4 องค์ประกอบการออกแบบโลโก้ 
 

 โลโก้ไม่ได้เป็นเพียงแค่สัญลักษณ์เท่านั้น แต่การออกแบบโลโก้ที่มีประสิทธิภาพนั้น ยัง
สามารถเพิ่มความน่าเชื่อถือ การแสดงตัวตนและเก็บรักษาความทรงจำของแต่ละบุคคล บริษัทหรือ
องค์กร และองค์ประกอบที่สำคัญสำหรับการออกแบบโลโก้ท่ีสามารถเพ่ิมประสิทธิภาพได้ดังนี้คือ 
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 1) มีความสอดคล้อง โลโก้จะต้องมีความสอดคล้องกับความหมายในตัวของมันเอง กับ
สโลแกน ตัวอักษรและแนวความคิดทางการตลาด การเพ่ิมองค์ประกอบในส่วนที่มีความคล้ายคลึงกัน
กับบริบทความแตกต่างกันทางด้านการตลาดจะช่วยให้ลูกค้าสามารถสร้างความรู้สึกเชื่อมโยงต่อการ
ออกแบบ โลโก้และแบรนด์ของบริษัทได้ 
 2) มีความน่าจดจำ การสอดคล้องกันจะนำไปสู่ความน่าจดจำ โลโก้ควรจะออกแบบให้มี
ความเรียบง่าย และชัดเจนเพื่อที่ผู้พบเห็นหรือลูกค้าจะสามารถจดจำมันได้อย่างง่ายดาย ยกตัวอย่าง 
การออกแบบที่เรียบง่ายของบริษัทแอปเปิล ซึ่งดูแล้วไม่น่าจะเป็นไปได้เลย แต่มันก็นำไปสู่การจดจำ
อย่างไม่จำกัดของลูกค้า 
 3) ต้องมีความหมาย การออกแบบโลโก้ที ่ด ีจะต้องสามารถถ่ายทอดข้อความที ่มี
ความหมายของแบรนด์สินค้าไปสู่ลูกค้า การออกแบบของเว็บไซต์อเมซอนของอเมริกา เป็นการบ่ง
บอกว่าพวกเขาสามารถขายสินค้าได้ทุกอย่างจาก A-Z และลูกค้าก็มีรอยยิ้มด้วยความประทับใจกับ
การบริการ 
 4) ต้องไม่ซ้ำแบบใคร หากจะจินตนาการไปถึงโลโก้ที่มีความคล้ายคลึงกัน เลียนแบบกัน
กับโลโก้ในตลาด สิ่งที่ผู้ผลิตหรือบริษัทองค์กรจะได้รับก็คือ ลูกค้าจะเกิดความรู้สึกสับสนในชื่อยี่ห้อที่
พวกเขาต้องการจะซื้อ ดังนั้นการออกแบบโลโก้ที่ไม่ซ้ำกับใครก็เป็นสิ่งสำคัญ แต่ไม่ได้หมายความว่า
มันจะดูซับซ้อนจนเกินไป อย่างเช่น โลโก้ของแมคโดนัลเป็นหนึ่งในบรรดาของโลโก้ที่ง่ายที่สุดสำหรับ
การออกแบบอัตลักษณ์ของสินค้าในตลาดที่สังเกตเห็นได้ชัดและแน่นอนว่ามันมีความเป็น เอกลักษณ์
ในตัวเองด้วย 
 5) มีความเป็นมืออาชีพ บริษัทจะต้องมั่นใจว่าโลโก้ของตนมีการออกแบบให้รองรับการ
พิมพ์งานได้ทุกวัสดุที่มี และต้องมีคุณภาพสูง นอกจากคุณภาพของกราฟิกก็ควรจะต้องมีความคมชัด
และชัดเจน 
 6) ไม่มีขอบเขตทางด้านเวลา หมายถึงเวลาไม่สามารถจะทำให้ภาพลักษณ์ หรือ
ความหมายของโลโก้เลือนหายไปได้ง่าย ๆ นอกจากว่าบริษัทจะมีการรีแบรนด์หรือสั่งทำโลโก้ใหม่
นั่นเอง ถ้าโลโก้มีการเปลี่ยนแปลงบ่อย ๆ และต่อเนื่องกันตลอดก็จะส่งผลกระทบต่อแบรนด์สินค้า 
ลูกค้าจะรู้สึกไม่เชื่อถือในสินค้า ไม่รู้สึกเกิดความเชื่อม่ันต่อแบรนด์ที่มี 
 7) การเลือกใช้สี สีของโลโก้ของบริษัทจะต้องมีความสอดคล้องกันในด้านของทฤษฎีสีและ
ยังสื่อถึงการกำหนดตัวตนของบริษัทด้วย ดังนั้นการกำหนดสีจึงไม่ง่ายที่จะทำให้น่าสนใจแต่คงพ้ืนฐาน
ไว้ที่สีขาวหรือ สีเทาโทน โมโนโครมหรือเทาซึ่งจะช่วยให้คนตาบอดสีเห็นได้ 
  ดังนั้นองค์ประกอบการออกแบบโลโก้เหล่านี้สามารถที่จะประสบความสำเร็จให้ได้รับความ
สนใจสำหรับธุรกิจหรือองค์กร ควรรับคำแนะนำหรือความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญในการออกแบบแล้ว
ธุรกิจหรือองค์กรจะได้รับโลโก้ท่ีดี 
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 2.1.5 การออกแบบโลโก้ที่ดี 
 

 โลโก้ที่ดีจะต้องเป็นโลโก้ที่สามารถจดจำได้ง่ายเมื่อแรกเห็น และสามารถติดตาผู้บริโภคได้
ทันที เช่น โลโก้ของ Nike ซึ่งเป็นรูปเครื่องหมายถูก และโลโก้ของ Apple ที่สวยงามชวนมอง เป็นต้น 
โลโก้เหล่านี้ทำหน้าที่ของมันได้ดีมากในการดึงแบรนด์ให้โดดเด่นเหนือคู่แข่ง และทำให้ลูกค้าสนใจ 
รวมไปถึงเพ่ิมยอดขายได้ซึ่งหลักการออกแบบโลโก้ท่ีดี มีดังนี้คือ 
 1) อย่าใช้คลิปอาร์ต เจ้าของธุรกิจออนไลน์ที่เป็น SMEs หลายท่าน เลือกใช้วิธีง่าย ๆ ใน
การออกแบบโลโก้ให้กับเว็บไซต์ โดยเลือกใช้คลิปอาร์ตแจกฟรีบนอินเทอร์เน็ต ซึ่งลักษณะเป็นภาพ
ลายเส้นกราฟิกง่าย ๆ แจกจ่ายให้ใช้ฟรีอย่างแพร่หลาย ลองนึกดูว่าเกิดมีลูกค้าที่เคยเห็นคลิปอาร์ตนี้ 
เมื่อได้มีโอกาสแวะเวียนเว็บไซต์ของคุณ เขาอาจจะจำได้ และคิดต่อไปว่า ขนาดโลโก้ยังยืมภาพคนอ่ืน
มาใช้ฟรี ๆ เลย แล้วธุรกิจของเว็บไซต์นี้จะน่าเชื่อถือได้อย่างไร 
 2) อย่าใส่ลูกเล่นหรือเอฟเฟ็กต์กับโลโก้ข้อห้ามนี้แนะนำว่า ไม่ควรใช้เอฟเฟ็กต์ต่าง ๆ เช่น 
แสงสว่างเหลือง เงาด้านหลัง หรือมิตินูนต่ำกับโลโก้ เอฟเฟ็กต์พวกนี้เหมาะกับงานสร้างสรรค์กราฟิก
และรูปภาพในเว็บไซต์มากกว่า ซึ่งการใช้เอฟเฟ็กต์จะส่งผลให้โลโก้ท่ีได้ดูไม่ชัดเจน รกสายตา มากกว่า
ชวนมอง โลโก้ท่ีดีควรจะสามารถดูได้ชัดเจน เห็นรายละเอียดครบ แม้จะใช้แค่สีขาว-ดำ เท่านั้น 
 3) โลโก้ไม่ใช่แบนเนอร์อย่าออกแบบโลโก้ให้มีลักษณะเหมือนแบนเนอร์โฆษณาในเว็บไซต์ 
โดยเฉพาะรูปแบบที่เป็นการใส่โลโก้เข้าไปเต็มพ้ืนที่สี่เหลี่ยม เนื่องจากสายตาของลูกค้าออนไลน์ถูกฝึก
ให้หลีกเลี่ยงการดูรูปทรงเหล่านี้อยู่แล้ว แน่นอนว่า โลโก้ของคุณจะถูกละเลยไปด้วย 
 4) โลโก้ผสมรูปนักออกแบบโลโก้มือโปรจะไม่พยายามผสมผสานกราฟิก เข้าไปเป็นเนื้อ
เดียวกับตัวหนังสือที่ปรากฏใน โลโก้เนื่องจากการทำเช่นนี้ นอกจากจะทำให้มันดูดีค่อนข้างยากแล้ว 
ต้องใช้สมองตีความว่า รูปกราฟิกที่เห็นคือตัวอักษรอะไร ยังเสี่ยงต่อเหตุการณ์ที่ไม่คาดฝันมากมายอีก
ด้วย อย่างเช่น ตัวอักษรที่ใช้กราฟิกแทน อาจจะไปเหมือนกับโลโก้ของบริษัทอื่นเข้าที่พบเห็นบ่อย 
เช่น การแทนตัว O ด้วย โลก ลูกตา และแว่นขยาย เป็นต้น วันดีคืนดีอาจโดนฟ้องหาว่าเอาโลโก้ของ
เขามาเลียนแบบก็ได้ 
 5) โลโก้ที่ใช้ตัวอักษรอย่างเดียว แม้การเลือกใช้โลโก้เป็นตัวอักษรทั้งหมด จะง่ายต่อการ
ออกแบบ แต่มันก็ง่ายต่อการถูกละเลยเช่นกัน ถ้าเป็นไปได้มีงบประมาณ อาจจะทดลองเอาโลโก้ของ
คุณไปวางรวมกับโลโก้ของคนอื่นที่ใช้ตัวอักษรหมดแบบเดียวกับคุณ แล้วให้กลุ่มเป้าหมายลองดูว่า
จำโลโก้ของคุณได้มากน้อยเพียงใด ถ้าจำกันได้น้อย อาจต้องแก้ไขคุณสมบัติของตัวอักษรที่ใช้ทำโลโก้ 
แต่ง่ายสุดก็คือ ปรับเป็นตัวหนา เพื่อให้มีพื้นที่จดจำมากขึ้น หรือหารูปแบบฟอนต์ที่ไม่เหมือนใคร 
ตลอดจนออกแบบใหม่ไปเลย ซึ่งวิธีสุดท้ายนี้ชอบทำกัน 
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 6) โลโก้ที่เป็นชื่อย่อถ้าชื่อบริษัทของคุณยาวมาก การใช้ชื่อเต็ม ๆ มาสร้างโลโก้ดูจะเป็น
เรื่องยากยิ่งนัก ไอเดียของเจ้าของกิจการส่วนใหญ่จะเลือกใช้ชื่อย่อแทน ซึ่งยากมากที่จะออกแบบ
มาแล้วจะเหมะสม ยิ่งถ้าไม่ได้มีงบประมาณในการใช้สื่อประชาสัมพันธ์ด้วยแล้ว กว่าโลโก้ที่เป็นชื่อย่อ
ของคุณจะได้รับความไว้วางใจ บางทีธุรกิจของคุณอาจจะหายไปก่อนก็ได้ ส่วนใหญ่ลูกเล่นของโลโกท้ี่
ใช้ชื่อย่อ ชอบเอาตัวอักษรวางซ้อนทับกัน แม้จะดูสนุก (จนขาดความจริงจัง) แต่ข้อเท็จจริงที่คุณ
อาจจะมองข้ามไปพร้อม ๆ กับลูกค้าของคุณนั่นคือ มันไม่ได้บอกกล่าวอะไรให้ลูกค้าได้ทราบเลย อันนี้
แทบไม่ต้องพูดถึงความสามารถในการสร้างความน่าเชื่อถือให้กับสินค้า และบริการของคุณ 
 7) โลโก้สุดซับซ้อน-รายละเอียดมากเกินไปสำหรับโลโก้ที่เป็นรูปวาด ซึ่งจะมีรายละเอียด
ยุบยิบเต็มไปหมด รวมถึงพวกที่ใช้ภาพถ่าย หรือเลย์เอาต์ที่ซับซ้อน (เช่น ความสูงต่ำของอักษรที่ไม่
เท่ากัน สีสันที่ไม่เข้าพวก ฯลฯ) บอกได้เลยว่า โลโก้ลักษณะนี้มีโอกาสล้มเหลวสูงมาก หลักการง่าย ๆ 
ก็คือ ยิ่งมีรายละเอียดมากเท่าไร โอกาสที่ลูกค้าจะจำได้ก็น้อยลงเท่านั้น โลโก้ที่ดูง่าย เป็นหนึ่งเดียว 
(ท้ังสีสันและรูปแบบ) ใช้เส้นน้อย จะสร้างผลกระทบและการจดจำได้ง่ายกว่าถึงตรงนี้ 
 

 
  
ภาพที ่2-6 ตัวอย่างหลักการออกแบบโลโก้ท่ีดี 
  
 2.1.6 ขั้นตอนการออกแบบโลโก้ 
 
 ขั้นตอนในการออกแบบโลโก้แบบมืออาชีพนั้น จะมีรายละเอียดที่สำคัญต่าง ๆ ดังนี้ 
 
 1) ศึกษาว่าโลโก้คืออะไร และมีหน้าที่อย่างไร ก่อนที่คุณจะออกแบบโลโก้ คุณต้องเข้าใจ
ก่อนว่า โลโก้คืออะไร ใช้เป็นตัวแทนของอะไร และเอาไว้ใช้ทำอะไร โลโก้นั้นไม่ได้เป็นแค่เครื่องหมาย
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เฉย ๆ แต่โลโก้นั้นสะท้อนถึงภาพลักษณ์ในทางการตลาดของธุรกิจของคุณ (Brand: ยี่ห้อ) ผ่านทาง
รูปร่างตัวอักษร สี และรูป 
 โลโก้สามารถสร้างแรงบันดาลใจ ความเชื่อ ความนิยม และการจดจำเกี่ยวกับองค์กรหรือ
สินค้าและมันคืองานของนักออกแบบในการสร้างสรรค์โลโก้ เพ่ือวัตถุประสงค์ดังกล่าว และข้อนี้คือสิ่ง
ที่ต้องรู้ก่อนที่จะออกแบบโลโก้ 
 2) ศึกษาหลักการในการออกแบบโลโก้ คุณได้รู้จักความหมายและหน้าที่ของโลโก้แล้ว 
ตอนนี้คุณจะได้รู้หลักในการสร้างโลโก้ท่ีดี โดยหลักการพื้นฐานในการออกแบบโลโก้ มีดังนี้ 

• โลโก้ต้องสื่อตัวตนได้ 
• โลโก้ต้องเป็นที่จดจำ 
• โลโก้ต้องสื่อได้แม้ไม่ได้ใช้สีสัน 
• โลโก้ต้องสื่อได้แม้ขนาดเล็ก ๆ 

 3) ศึกษาโลโก้ที่ประสบความสำเร็จและข้อผิดพลาดต่าง ๆ 
 1. โลโก้ที่ประสบความสำเร็จ โดยคุณได้รู้จักหลักการในการออกแบบโลโก้แล้ว ตอนนี้

คุณสามารถที่จะแบ่งแยกโลโก้ที่ดีและไม่ดีได้แล้ว ซึ่งเรารู้ว่าโลโก้อ่ืน ๆ ประสบความสำเร็จ และทำไม
ถึงประสบความสำเร็จเรามาดูกันให้ชัด ๆ ว่าทำไมโลโก้นั้น ๆ ถึงประสบความสำเร็จ ยกตัวอย่าง เช่น  
โลโก้ NIKE เป็นโลโก้ท่ีคลาสสิกมาก ๆ โดย ผู้ออกแบบ Caroline Davidson ในปี 1971 ในราคาเพียง 
$35 เท่านั้น แต่เป็นโลโก้ท่ีมีพลังมาก จดจำได้ง่าย สื่อได้แม้ไม่ได้ใช้สีสัน และสื่อได้แม้ขนาดเล็ก ๆ มัน
ธรรมดามาก ๆ ดูรวดเร็วและสื่อถึงปีกของรูปปั้นเทพธิดาแห่งชัยชนะของกรีก 
 NIKE เป็นธุรกิจเครื่องแต่งกายทางกีฬาที่สมบูรณ์แบบ NIKE เป็นแค่หนึ่งในโลโก้ที่ประสบ
ความสำเร็จมากมาย ลองคิดถึงโลโก้ท่ีคุณรู้จักแล้วลองคิดดูว่าทำไม โลโก้นั้น ๆ ถึงประสบความสำเร็จ 
             2. โลโก้ท่ีไม่ประสบความสำเร็จ สามารถเรียนรู้ได้จากโลโก้ท่ีผิดพลาดได้เช่นกัน 
 4) เริ ่มต้นกระบวนการออกแบบโลโก้ของตัวเอง  ถ้าเราได้รู ้จักความหมายของโลโก้ 
หลักการ และสิ่งที่ทำให้โลโก้ประสบความ สำเร็จแล้ว ตอนนี้เราสามารถเริ่มกระบวนการออกแบบได้
แล้ว โดยเป็นขั้นตอนที่ยากที่สุดใน 5 ขั้นตอนนี้ สามารถแบ่งเป็นขั้นตอนย่อย ๆ ตามแต่ประสบการณ์
ของแต่ละคน โดยขอแนะนำกระบวนการออกแบบโลโก้ ที่เป็นหัวใจของนักออกแบบมืออาชีพ 

• สรุปการออกแบบให้เข้าใจตรงกัน 
• ค้นคว้าและรวมหัวกันออกไอเดีย 
• ร่างภาพโลโก้ และสร้างต้นแบบ  
• ส่งไปให้ผู้ว่าจ้างพิจารณา 
• ปรับปรุงจนเสร็จตามความต้องการ 
• ส่งไฟล์ให้ผู้ว่าจ้างและให้บริการหลังการขาย 
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 5) เรียนรู ้การใช้งานโปรแกรมและเสร็จสิ ้นการทำโลโก้  ก่อนที่จะเริ ่มกระบวนการ
ออกแบบ ให้จำไว้ว่าเราไม่สามารถออกแบบได้ดีจากการทำในคอมพิวเตอร์ แนะนำให้ทำภาพร่าง
แนวคิดการออกแบบลงในกระดาษก่อน แล้วสแกนออกมาเป็นไฟล์ดิจิตอลเพื่อจัดเก็บแล้วส่งไฟล์
รวมถึงแนวคิดในการออกแบบโลโก้ ให้ผู้ว่าจ้างเรา เมื่อเป็นที่พอใจแล้วค่อยเริ่มใช้โปรแกรมทำให้เสร็จ
สมบูรณ์ จะช่วยประหยัดเวลาเราได้มาก 
 
 2.1.7 สิ่งท่ีควรคำนึงถึงในการออกแบบโลโก้ 
  
  การออกแบบโลโก้ เป็นส่วนสำคัญมากเพราะเป็นหน้าเป็นตาของบริษัทนั่นเอง โลโก้คือสิ่ง
แรกที่ผู้บริโภคจะมองและจะอยู่คู่กับธุรกิจไปโดยตลอด และนอกจากโลโก้จะถือเป็นสัญลักษณ์ทาง
ธุรกิจ เป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ช่วยให้ลูกค้าสามารถจดจำธุรกิจของเราได้แล้ว โลโก้ยังนำมาซึ่ง
การคุ้มครองทางกฎหมายถือเป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่ผู้ใดจะมาละเมิดมิได้อีกด้วย ดังนั้นสิ่งที่ควร
คำนึงถึงในการออกแบบโลโก้ มีดังนี้คือ  
 1) ต้องการให้โลโก้สื่ออารมณ์ใดออกมา เพราะองค์ประกอบต่าง ๆ ที่ใช้ออกแบบโลโก้นั้น
ล้วนสามารถควบคุมให้สื่อสารอารมณ์ต่าง ๆ ออกมาได้ ดังนั้นสิ่งแรกที่คุณควรนึกถึงคืออารมณ์ที่
ต้องการให้คนทั่วไปรับรู้ ซึ่งนำไปสู่ภาพลักษณ์ขององค์กรหรือสินค้า และบริการต่าง ๆ ที่ผู้คนเหล่านั้น 
ได้รับรู้และเข้าใจ ซึ่งส่งผลโดยตรงกับผลประกอบการหรือผลสัมฤทธิ์ของจุดมุ่งหมายขององค์กรได้ 
 

 
 

ภาพที่ 2-7 ลักษณะการสื่ออารมณ์ 
 

- การเลือกสี เลือกรูปแบบตัวอักษร การจัดวางองค์ประกอบของโลโก้นั้นล้วนมีผลต่อ 
อารมณ์ท่ีจะสื่อออกมาทั้งสิ้น 
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- รูปแบบตัวอักษร หากต้องการให้โลโก้สื่อถึงอารมณ์ สนุกสนาน อารมณ์ดีก็ควรเลือกใช้
ตัวอักษรที่มีลักษณะโค้งมน ลื่นไหล ถ้าใช้ตัวอักษรที่มีหาง มีความคม ดูไม่มีความยืดหยุ่นก็จะสื่อถึง
ความเก่าแก่ ความเป็นทางการได้ หากนำทั้ง 2 แบบมาผสมผสานกันก็จะดูมีความทันสมัยมากขึ้นได้ 
 2) ต้องการสื่อสารความหมายใดออกมา สีและการจัดวางองค์ประกอบของรูปโลโก้นั้นมี
ผลอย่างมากต่อความหมายที่จะสื่อสารออกมาได้ ซึ ่งหากเลือกใช้สีโทนร้อนจะช่วยในการกระตุ้น
อารมณ์ต่าง ๆ ของผู้พบเห็นได้ แต่สีโทนเย็นจะช่วยให้รู้สึกสงบลง อารมณ์เย็นลงได้ 
          นอกจากนี้สีแต่และสีก็สื่อความหมายและมีผลต่ออารมณ์ในที่ต่างกัน ในเรื่องของการจัดวาง
องค์ประกอบควรจัดทุกสิ่งทุกอย่างโดยมีความหมายรองรับ ทั้งหมดและทำให้ดูรกให้น้อยที่สุด อย่า
ผสมเล็กผสมน้อยจนมากเกินไปแล้ว ทำให้สื่อความหมายได้ไม่ชัดเจน 
 3) ความร่วมสมัยของโลโก้ การออกแบบควรคำนึงถึงอายุการใช้งานของโลโก้ด้วย โดย
พิจารณาถึงความร่วมสมัยของโลโก้ ออกแบบให้เรียบง่าย ไม่ออกแบบตามกระแส มีเอกลักษณ์ให้คน
จดจำได้โดยง่าย เพ่ือให้โลโก้ของเราตราตรึงอยู่ในความทรงจำของผู้คน และนึกถึงได้ง่าย 
 4) หากโลโก้กลายเป็นสีขาวหรือดำจะยังดูออกหรือไม่ การออกแบบให้สามารถมองดู
แล้วเข้าใจได้ว่าเป็นโลโก้ของแบรนด์ใดแม้จะอยู่ในรูปขาวหรือดำ จะช่วยยืนยันได้ว่าโลโก้ของเรานั้น
เป็นที่จดจำและนึกถึงได้โดยง่าย 
          ทั้งนี้ทั้งนั้นพื้นที่สื่อต่าง ๆ มีมูลค่าที่แตกต่างกัน โดยเฉพาะสื่อสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ ที่มีสีสันต่าง ๆ มี
มูลค่าที่ต้องจ่าย หากต้องการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสิงพิมพ์ การทำออกมาด้วยสีขาวหรือดำจะ
ประหยัดงบมากกว่าอีกด้วย 
 5) หากย่อขนาดโลโก้ให้เล็กลงแล้วยังดูรู้เรื่องหรือไม่ว่าเป็นโลโก้อะไร  ข้อนี้เป็นปัญหา
เกี่ยวกับสื่อสิ่งพิมพ์โดยตรง อย่างที่กล่าวไปในข้อ 4 แล้วว่าสื่อสิ่งพิมพ์มีต้นทุน ขนาดโลโก้ที่ใหญ่ก็
ส่งผลต่อต้นทุนที่ต้องจ่าย ทั้งนี้พ้ืนที่สื่อสิ่งพิมพ์ที่มีขนาดใหญ่อาจจะมีคนลงทุนตัดหน้าไปแล้วด้วย คุณ
จึงต้องออกแบบโลโก้เพ่ือมีการย่อขยายต่าง ๆ ด้วย เพื่อให้มีความยืดหยุ่น ข้อจำกัดน้อย 
  
  2.1.8 สิ่งที่ควรรู้ในการออกแบบโลโก้ 
  
 โลโก้เป็นงานออกแบบชิ้นหนึ่งที่ดูเหมือนจะง่ายแต่จริง ๆ แล้ว ก็ไม่ได้ง่ายอย่างที ่คิด 
เพราะโลโก้ส่วนใหญ่ที่ประสบความสำเร็จนั้นอาจจะดูว่ามันเป็นแค่ลายเส้นง่าย ๆ ที่ใคร ๆ ก็น่าจะวาด
ได้ แต่เบื้องหลังความเรียบง่ายเหล่านั้น นักออกแบบอาจต้องคิดและร่างแนวคิดเป็นสิบเป็นร้อยแบบ 
เพื่อให้ได้โลโก้ที่สามารถทำหน้าที่ของมันได้อย่างสมบูรณ์ จนเราเห็นและจำได้จนติดตา ดังนั้นถ้าใคร
ยังไม่มีพ้ืนฐานหรือทักษะที่ดีเยี่ยมจะต้องศึกษา 10 สิ่งที่ต้องรู้เกี่ยวกับการออกแบบโลโก้ มีดังนี้คือ 
  



19 

 1) โลโก้ที่ดีต้องจดจำได้ง่าย โลโก้เป็นตัวบ่งบอกถึงธุรกิจของคุณว่าแตกต่างจากธุรกิจอื่น 
ๆ หรือคู่แข่งขนาดไหนและโลโก้ที่ดีจะต้องสามารถทำให้คนจดจำแบรนด์ธุรกิจ ของคุณได้แม้ว่าจะทำ
การขับรถผ่านหรือเห็นผ่าน ๆ ก็ต้องจดจำให้ได้ ยกตัวอย่างง่าย ๆ เวลาเห็นโลโก้ของ Apple แล้วเรา
คิดถึง iPhone คิดถึง Macbook แต่พอเราเห็นโลโก้อื่น ๆ ที่มีรูปร่างคล้ายกันเราก็จะคิดถึง Apple 
ก่อน เพราะโลโก้นั้นได้จดจำโดยสมองเราไปแล้ว 
  

 
  
ภาพที่ 2-8 โลโก้ของ Apple 
  
 2) ตัวอักษรบนโลโก้สำคัญมาก คือฟอนต์ในโลโก้นั้นสำคัญมาก ๆ เพราะมันสามารถที่จะ
ส่งเสริมหรือทำลายโลโก้ของเรานั้น ได้ในทันทีหากเราเลือกที่ไม่เหมาะสมกับบุคลิกของธุรกิจ เทคนิค
ง่าย ๆ ของการใช้ฟอนต์กับโลโก้เราควรจะใช้ฟอนต์ไม่เกิน 10–20 ตัวอักษรเท่านั้น เพ่ือไม่ให้โลโก้ของ
เรานั้นดูไม่รกและไม่อึดอัดจนเกินไปขนาด ระยะห่าง และน้ำหนักของตัวอักษรจัดให้ดี เพ่ือส่งเสริม 
โลโก้และธุรกิจของเรา 
  

 
  
ภาพที่ 2-9 ตัวอย่างตัวอักษรบนโลโก้ 
  
 3) เลือกสีให้เหมาะสม สีทุกสีมีความหมาย ทำให้เรามอง โลโก้แล้วรู้สึกถึงสิ่งที่กำลังถูกสื่อ
ออกมา พยายามเลือกสีให้เหมาะสมและดูบ่งบอกถึงธุรกิจของเรา เพราะสีที่เราเลือกนั้นจะถูกจดจำไป
ในองค์กรตลอดไป เทคนิคง่าย ๆ สำหรับคนที่ยังไม่มีพ้ืนฐานแนะนำว่าควรเข้าใจทฤษฎีการใช้สี 
ความหมายของสีแต่ละสีเสียก่อน 
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 4) อย่าใช้ Effect บนโลโก้มากเกินไป โลโก้นั้นต้องการความเรียบง่าย และความหมายที่
ดูแล้วสามารถจดจำได้ง่าย อย่าพยายามใช้ Effect แปลก ๆ บนโลโก้เพราะนั่นจะทำให้โลโก้ของเรา
นั้นดูไม่มีพลังเลย 
  

 
  
ภาพที่ 2-10 อย่าใช้ Effect บนโลโกม้ากเกินไป 
  
 5) ออกแบบโลโก้จากพื้นหลังสีขาว เริ ่มแรกออกแบบพยายามใช้พื้นหลังสีขาวก่อน 
เพราะว่าจะสามารถทำให้เราเห็นองค์ประกอบต่าง ๆ ของโลโก้ได้ชัดมากขึ้น หลังจากออกแบบบนพ้ืน
หลังสีขาวเสร็จแล้วค่อยนำไปต่อยอดทำอย่างอื่นต่อ เช่น พื้นหลังสีดำหรือทำเป็นลายไม้ สิ่งเหล่านี้จะ
มาคอยช่วยส่งเสริมโลโก้ของเราในภายหลัง 
 6) เล่นกับพื้นที่ว่าง ลองเล่นกับพ้ืนที่ในตัวโลโก้ ให้มีความหลากหลายมากขึ้น และท่ีสำคัญ
ต้องทำให้โลโก้เกิดความสมดุลของการจัดวาง การเล่นกับพื้นที่ว่างนั้นจะสามารถทำให้โลโก้ที่เป็น
ตัวอักษรดูไม่อึดอัดจนเกินไป 
  

 
  
ภาพที่ 2-11 การเล่นกับพ้ืนที่ว่างของโลโก้ 
  
 7) อย่าใช้สีรุ้ง สีเยอะ ๆ ดูสวยดี แต่กับโลโก้นั้นไม่ใช่ โลโกท้ี่ดีหรือโลโก้ระดับโลกนั้น 
สังเกตได้เลยว่าใช้สีไม่เกิน 1–2 สี เพียงเพ่ือต้องการให้คนจดจำกับสีนั้นไปตลอดเวลา 
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ภาพที่ 2-12 อย่าใช้สีรุ้งเยอะ ๆ ในการออกแบบโลโก้ 
  
 8) โลโก้ไม่ใช่ดูดีอย่างเดียวแต่ต้องสื่อความหมายให้ได้ โลโก้เป็นหน้าตาในส่วนแรกของ
บริษัทที ่ล ูกค้าจะดู จึงไม่จําเป็นต้องออกแบบให้ดูดีมากมาย แต่ควรที ่จะต้องออกแบบให้สื่อ
ความหมายได้ และทำให้คนจดจำได้ง่าย เพราะโลโก้จะอยู่กับธุรกิจหรือแบรนด์นั้น ๆ ไปตลอด 
  

 
  
ภาพที่ 2-13 การสื่อความหมายของโลโก้ 
  
 9) อย่า Copy งานคนอื่น ถ้าคิดไม่ออกหรือทำไม่ได้ ไม่ควรจะไป Copy งานคนอ่ืน 
เพราะสมัยนี้โลกแห่งอินเตอร์เน็ตมันกว้างค้นหาไม่นานก็เจอ คำว่า Inspiration กับ Copy มันต่างกัน 
ถ้าเป็นแค่Inspiration ยังพอได้แต่ถ้า Copy เลยอาจจะทำให้ความน่าเชื่อถือของเราลดลง 
 10) โลโก้ที ่ดีต้องผ่านการคิดอย่างรอบคอบ หลายคนลงมือทำโลโก้ไปโดยที่ยังไม่มี
จุดประสงค์ หรือไอเดียด้วยซ้ำ ซึ่งมันไม่ดีเสียเลยเพราะเราต้องไม่ลืมว่าโลโก้นั้นจะต้องอยู่กับธุรกิจ
หรือองค์กรนั้นต่อไปอีกนาน เพราะว่าก่อนเริ่มทำโลโก้ทุกครั้งควรจะต้องคิดให้รอบคอบในทุก ๆ อย่าง
หรือทุกองค์ประกอบเสียก่อน (http://www.thailandindustry.com/onlinemag/view2.php) 
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 บทสรุป 
 โลโก้ (Logo) คือเครื ่องหมายหรือตราสัญลักษณ์ เป็นผลของการออกแบบกราฟิกที่
เกี ่ยวข้องกับสัญลักษณ์ (Symbolism) เป็นภาพสัญลักษณ์หรือเครื ่องหมายต่าง ๆ ที ่ช่วยสร้าง
เอกลักษณ์ แก่สินค้าและบริษัทของตน โดยวัตถุประสงค์หลักคือ เพื่อให้มีเอกลักษณ์แบบเฉพาะของ
ตนเอง สอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ และเพื่อให้ผู ้พบเห็นจดจำง่าย เกิดความน่าเชื่อถือ หรือตราตรึง
ผู้บริโภคตลอดไป โดยสามารถนำอัตลักษณ์ที่โดดเด่นมาใช้เป็นองค์ประกอบร่วมในการออกแบบได้ 
 

2.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 
 บรรจุภัณฑ์ (Package) คือ วัสดุใด ๆ ที่นำมาใช้ สำหรับบรรจุภัณฑ์ห่อหุ้ม ป้องกัน ลำเลียง 
จัดส่ง และนำเสนอสินค้า 
 การออกแบบบรรจุภ ัณฑ์ (Packaging Design) หมายถึง การกำหนด ร ูปแบบและ
โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ให้สัมพันธ์กับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ เพื่อการคุ้มครองป้องกันไม่ให้
สินค้าเสียหายและเพ่ิมคุณค่า ด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภค โดยอาศัยทั้งศาสตร์และศิลป์ในการสร้างสรรค์ 
 
 2.2.1 ประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์ 
 
 1) การบรรจุและการคุ้มครองป้องกัน เช่น กันน้ำ กันความชื้น กันแสง กันแก๊สเมื่ออุณหภูมิ
สูงหรือต่ำ  
 2) การบ่งชี้ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ต้องแสดงให้เห็นตัวผลิตภัณฑ์ต่อผู้บริโภค  ในทันที โดย
การใช้ชื่อการค้า เครื่องหมายการค้า ชื่อผู้ผลิตลักษณะและประเภทของสินค้า เข้ามาเป็นเครื่องมือ
บ่งชี้  
 3) การอำนวยความสะดวกในการจัดจำหน่ายและการกระจาย เหมาะสม ต่อพฤติกรรม
การซื้อขายเอื้ออำนวยการแยกขายส่งต่อ การตั้งโชว์ การส่งเสริมจูงใจในตัว ทนต่อการขนย้าย ขนส่ง 
และการคลังสินค้า 
 4) การอำนวยความสะดวกในการใช้งานเพื ่อให้มีโครงสร้างเข้ากับกระบวนการบรรจุ 
เอ้ืออำนวยความสะดวกในการหิ้วถือกลับบ้าน ตลอดจน การใช้ได้กับเครื่องมือการบรรจุที่มีอยู่แล้ว  
 5) การดึงดูดความสนใจผู้บริโภค เพื่อยึดพื้นที่แสดงจุดเด่น โชว์ตัวเองได้  อย่างสะดุดตา 
สามารถระบุแจ้งเงื่อนไข แจ้งข้อมูลเกี่ยวกับการเสนอ ผลประโยชน์เพิ่มเติมเพ่ือจูงใจผู้บริโภค  
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 6) การเศรษฐกิจ บรรจุภัณฑ์มีบทบาทและหน้าที่สำคัญในการกำหนดราคา ขายผลิตภัณฑ์
เพราะถือว่าเป็นต้นทุนการผลิตอีกอันหนึ่งที่ทำให้เกิดผลกำไรแก่ผู ้ผลิตเกิดการว่าจ้างเกิดการใช้
แรงงาน 
 
 2.2.2 ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 
 
 การแบ่งบรรจุภัณฑ์แบ่งได้หลายวิธี เช่น แบ่งประเภทตามลักษณะกรรมวิธีการผลิตและ
วิธีการขนถ่ายผลิตภัณฑ์ การแบ่งและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ์ อาจแตกต่างกันออกไป ในที่นี ้ขอแบ่ง
ประเภทของบรรจุภัณฑ์ได้ ดังนี้ 1) บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย (Individual Package) 2) บรรจุภัณฑ์
ชั้นใน (Inner Package) 3) บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด (Outer Package) 
 1) บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย (Individual Package) คือ บรรจุภัณฑ์จะห่อหุ้มและสัมผัสกับ
ผลิตภัณฑ์โดยตรง บรรจุภัณฑ์ชั้นในจะทำหน้าที่หลักในการป้องกันสินค้า  ที่จะทำให้ผลิตภัณฑ์เสีย
คุณภาพ 
 2) บรรจุภัณฑ์ชั้นใน (Inner Package) คือ บรรจุภัณฑ์ที่ทำหน้าที่ในการห่อหุ้มบรรจุภณัฑ์
ชั้นในไม่ให้ได้รับแรงกระแทกจากภายนอก บรรจุภัณฑ์ชั้นที่สองมี หน้าที่รวบรวมบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกไว้
ด้วยกัน 
 3) บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด (Outer Package) คือ บรรจุภัณฑ์ที่เป็นหน่วยรวม ขนาดใหญ่ 
ทำหน้าที่ในการป้องกันผลิตภัณฑ์ การขนถ่ายสินค้าเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและรวดเร็วในระหว่าง
การขนส่ง 
 

2.2.3 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 
 หลักการออกแบบบรรจุบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วยการออกแบบที่สำคัญ 2 ส่วนคือ 1 การ

ออกแบบโครงสร้าง - เน้นสมบัติของวัสดุใช้ทำบรรจุภัณฑ์และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ การกำหนดลักษณะ
รูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตร 2 การออกแบบกราฟิก – เน้นการสื ่อความหมายด้วยภาพวาด
สัญลักษณ ์และสี ที่ช่วยส่งเสริมการขาย 

1) การออกแบบโครงสร้าง จะต้องคำนึงถึงประเด็นต่าง ๆ ดังนี้  
- ง่ายต่อการเข้าใจประเภทสินค้า รูปแบบกลมกลืนสอดคล้องกับสินค้า  
- ความสะดวกและง่ายต่อการจับ ถือ ขนาดพอดีและสามารถรับน้ำหนัก สินค้าได้  
- ความสะดวกต่อการเปิดใช้งานผลิตภัณฑ์  
- ความสะดวกต่อการหยิบสินค้าออกจากบรรจุภัณฑ์  
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- สามารถเปิด/ปิด ถนอมสินค้าได้ ชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม ป้องกัน สินค้าได้ตลอด
อายุการวางขาย  
- ปลอดภัยต่อการใช้งาน การข้ึนรูป การบรรจุ เปิด-ปิดสะดวก ไม่ยุ่งยาก 

 2) การออกแบบกราฟิก รูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์จะต้องบ่งบอกถึงตัวตนของ  สินค้า 
(Brand) บอกวิธีการใช้งาน/บริโภค และอ่ืน ๆ เช่น ความรู้ เทคนิค กรรมวิธีการผลิตที่เป็นจุดขายของ
สินค้า ปัจจัยที่ต้องคำนึงถึง ได้แก่  
 - ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์  
 - งานพิมพ์บรรจุภัณฑ์  
 - สีที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์ 
 ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วย  ข้อมูลด้านการตลาด ได้แก่ สถานที่จัดจำหน่าย 
ฤดูกาล บาร์โค้ด ตราสัญลักษณ์ต่าง ๆ  รูปแบบการกระจายสินค้า (ปลีก/ส่ง) พฤติกรรมผู้บริโภค  
ปริมาณและมูลค่าของสินค้าในตลาด (ส่วนแบ่งทางการตลาด)   ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ได้แก่ 
ประวัติความเป็นมา วิธีการอุปโภค/ บริโภค คำอธิบาย จุดเด่น ประโยชน์ ขนาดปริมาณบรรจุ 
ความถี่/ปริมาณการ ใช้ที่ใช้ต่อครั้ง ราคาและต้นทุน ข้อควรระวัง 

 

2.3 อัตลักษณ์สี 
 
 มิยอง ซอ (2561) ได้กล่าวถึงการสร้างอัตลักษณ์สีในพื้นที่เมืองชลบุรี ดังต่อไปนี้ 
 สีที่จะถูกกำหนดโดยการใช้สีห้าสีเพ่ือเลือกตัวแทนสี สีของตัวแทนถูกเลือกและโค้ดถูกเลือก 
โค้ดสีนี ้ถูกกำหนดโดยรหัส RGB, CMYK, Lab และใช้ระบบแถบเทียบสีและโค้ดสี เลือกภาพที่
เหมาะสมในการเลือกภาพท้องถิ่นก่อนที่จะคัดเลือกสี และสีจะถูกเลือกโดยกระบวนการเทียบกับแถบ
สีเพื่อเลือกสี สีที่เลือกครั้งสุดท้ายจะถูกนำมาใช้ตามระบบการทำงานของโค้ดสี สีที่ได้รับการคัดเลือก
ตามรูปแถบสีต่าง ๆ ของแถบสีที่ตรงกับรูปภาพ 
 ในการศึกษานี้ผู้วิจัยเลือกภาพตัวแทนของท้องถิ่นและเลือกภาพสีท้องถิ่นเพ่ือสร้างสีต่าง ๆ 
ออกจากกัน สีที่ได้รับการวิเคราะห์ "รูปภาพสี"และ"สีในภาพรวม"และวิเคราะห์ตามมาตรฐาน 'รูป
ภาพสี' ตามหลักการสร้างสีของ Shigenobu Kobayashi 
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ภาพที่ 2-14 แสดงวิเคราะห์สีจากสิ่งแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้น ธรรมชาติ และวิถีชีวิต เพื่อสร้าง 75 สี
ท้องถิ่นของเมืองชลบุรี  
 
 สีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
 ผลที่ได้คือ สีท้องถิ่นของเมืองชลบุรีการเลียนแบบในพื้นที่ชนบทของกลุ่มแรกเป็นกลุ่มสีที่
สดชื่นและมีความสุข สง่างามหรูหรา ในภาพรวม กลุ่มท่ีสองมีความเป็นธรรมชาติ ทันสมัยและสะอาด 
ขณะเดียวกันจะมีกลุ่มสีที่ไม่มีความเชื่อมโยงกับภาพผสมอยู่ด้วยคือสีที่อยู่ในหมวดหมู่ของความ
คล่องแคล่ว คลาสสิก และความน่ารัก 
 ผู้วิจัยเลือกสีแทน10 สีเมื่อพิจารณาถึงภาพลักษณ์ของเมืองที่มีความน่าสนใจและน่าสนใจ
ในการมองเห็นภาพของเมืองที่มีความน่าสนใจและน่าดึงดูด ด้วยนโยบายการพัฒนาภูมิภาคของ
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รัฐบาลท้องถิ่นเมืองได้กลายเป็นเมืองทันสมัย เพ่ือเพ่ิมความสบายในการมองเห็นของเมืองจำเป็นต้อง
ใช้สีที่สะท้อนถึงลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นเมืองชลบุรี 
 

   
 

ภาพที่ 2-15 แสดงพื้นที่สัดส่วนสีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 10 สีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
 
 ผลิตภัณฑ์ OTOP ชลบุรี และแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ของจังหวัดชลบุร ีได ้ถ ูกจัดแบ่งออกเป็นประเภท ประกอบไปด้วย อาหารเครื ่องดื่ม
แอลกอฮอล์ และผลิตภัณฑ์สินค้าสมุนไพรและสินค้าที่เกี่ยวข้องรวมถึงสินค้าท้ังหมด 52 รายการ และ
มีการลงทะเบียนทั้งหมด 52 รายการเช่นกันการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้คัดเลือก 10 ผลิตภัณฑ์ มา
ทดลองพัฒนาต่อยอดขยายผลในเชิงพาณิชย์ เพื่อนำเสนอแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที ่ใช้
จำหน่ายในพื้นที่ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ผู้วิจัยได้ดำเนินการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ดำเนินการวิจัย
โดยใช้กระบวนการด้านการออกแบบสร้างสัญลักษณ์ของแต่ละหมวดหมู่ โดยการออกแบบรูปแบบ
สัญลักษณ์เฉพาะของแต่ละส่วนที่เกี่ยวข้อง การออกแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ที่เสนอในการศึกษานี้
จะนำเสนอวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพ   มีโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์
แบบใหม่ที่มีสามารถช่วยส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นให้มีอัตลักษณ์ ภาพลักษณ์ ลวดลาย สี  
เฉพาะในเขตพ้ืนที่ อำเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี 
 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการถอดรหัสอัตลักษณ์สีจังหวัดชลบุรี 
 ขั้นตอนนี้มีจุดมุ่งหมายคือ ประการแรกสร้างแนวทางเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ หนึ่ง
ตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยใช้อัตลักษณ์ของท้องถิ่นมาวิเคราะห์ จัดแบ่งกลุ่มซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 5 
กลุ ่มประการที ่สองนำเสนอการสร้างแนวทางโทนสีจาก 5 กลุ ่ม ประการที ่สาม เลือกโทนสีมา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่างละ 2 ผลิตภัณฑ์ รวม 10 แบบ  
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 แนวทางอัตลักษณ์สีและลวดลายมาตรฐานสำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในท้องถิ่น 
 การศึกษาครั้งนี้ได้มีการพัฒนาสร้างอัตลักษณ์สีของพื้นที่ท้องถิ่นเพื่อเสนอใช้เพื่อการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ในท้องถิ่น และแยกออกเป็นสีของผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม และเครื่องใช้ในท้องถิ่น 
และเสนอรูปแบบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ผสมผสานสัญลักษณ์ รูปแบบ ลวดลายของแต่ละ
พ้ืนที ่
 
ตารางท่ี 2-1 แนวทาง สีและลวดลายพ้ืนฐาน สำหรับใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ของอำเภอเมือง
ชลบุร ี
 

Category Color Coding Color Code No. Symbolic Pattern Packaging Template Application 

อาหาร 

     

เครื่องดื่ม 

     

เครื่อง 
แต่งกาย 

     
เครื่อง
ตกแต่ง

ของใช้ใน
บ้าน      

ผลิตภัณ
ฑ์จาก

สมุนไพร      

 
 สีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารในท้องถิ่นสามารถนำมา
สร้างเป็นอัตลักษณ์สี ซึ่งสามารถทำให้เกิดสีของการออกแบบและกิจกรรมของเมืองที่หลากหลาย
ทางเลือกมากข้ึน และสีของพ้ืนที่สีแดงซึ่งมีลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ สีที่นำมาจากอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ที่
ผสมผสานกลมกลืนกันและนำมาใช้เพ่ืองานออกแบบ และการออกแบบลวดลาย ผู้วิจัยได้ใช้เมล็ดข้าว
นำมาจัดองค์ประกอบให้เกิดเป็นลวดลายใหม่ข้ึน 
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 สีที่เหมาะสมสำหรับการนำมาใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทเครื่องดื่มในพื้นที่
ท้องถิ่นคือโทนที่เหมาะสมในการนำมาใช้คือโทนสีฟ้าที่สามารถรู้สึกถึงความสดชื่นด้วยการออกแบบ
ลวดลายได้และภาพสัญลักษณ์ภาพแทนในงานออกแบบ ที่สามารถรับรู้ได้จากการออกแบบของน้ำ
และภาพของน้ำทะเลสีฟ้าครามยามเวลาน้ำขึ้นน้ำลง การออกแบบลวดลายผู้วิจัยได้ใช้รูปร่างของหยด
น้ำนำมาจัดองค์ประกอบให้เกิดเป็นลวดลายใหม่ข้ึน 
 สีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องแต่งกายในท้องถิ่น สีชมพูม่วง 
เป็นสีที่เหมาะสมสำหรับนำมาใช้ในการออกแบบ ซึ่งเป็นสีที่สดใสของแสงอาทิตย์และนำมาใช้ใน
รูปแบบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ด้านลวดลายนำมาจาก ลวดลายของผ้าทอในท้องถิ่นเมืองชลบุรี 
 สีของการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ประเภทของที่ระลึก ประยุกต์มาจากสีของ
ไม้ไผ่ สีน้ำตาล และอุปกรณ์การประมง ของจังหวัดชลบุรี ด้านลวดลายนำมาจากตาข่ายดักจับสัตว์น้ำ
ของชาวประมงพื้นถิ่น และผลิตภัณฑ์จักสาน ซึ่งสามารถนำมาประยุกต์ใช้เพื่อการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ได้เป็นอย่างดี 
 สีที่เหมาะสมในการนำมาใช้เป็นแนวทางเพื่อกการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทผลิตภัณฑ์
สมุนไพรเพื่อสุขภาพในท้องถิ่นใช้สีเขียว สีน้ำตาลอ่อนและสีน้ำตาลตามธรรมชาติ  ด้านลวดลายใช้
รูปร่างของใบไม้จากธรรมชาติ นำมาจัดวางองค์ประกอบใหม่ 
 
แนวทางการประยุกต์เพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับ ผลิตภัณฑ์สินค้าของจังหวัดชลบุรี 
 
 การผลิตต้นแบบ โดยประยุกต์ใช้สัญลักษณ์ลวดลาย และการออกแบบสีในแต่ละกลุ่ม
ประเภท เพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ ที่มีพื้นฐานมาจากธรรมชาติ และบรรจุภัณฑ์แบบ
หนึ่งหน่วย (Individual packaging) รวมถึงองค์ประกอบที่จำเป็นต้องใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ถุงหิ้วสำหรับใส่ผลิตภัณฑ์ ซึ่งออกแบบให้สามารถใช้ได้กับทั้ง 5 กลุ่ม โดยสามารถปรับเปลี่ยนแต่สีก็ทำ
ให้สื่อสารความเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้ สำหรับตราสัญลักษณ์ OTOP ในกรณีเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่และ
ผู้ประกอบการต้องการใช้ต้องทำการขออนุญาตจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องก่อนนำมาใช้ 
  
 สรุปผล  

การใช้แนวทางอัตลักษณ์สีและลวดลายที่ผู้วิจัยสร้างขึ้นเพื่อเป็นแนวทางสำหรับนักออกแบบ
หรือผู้ที่ทำงานด้านกราฟิก นำมาทดลองออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น จังหวัด
ชลบุรี ดังที่ปรากฏในตารางที่ 2-2 

ภาพลักษณ์ใหม่ที่ได้ออกแบบเป็นตัวอย่างจะสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์สินค้า บรรจุภัณฑ์
ท้องถิ่น จังหวัดชลบุรี ให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น ภาพลักษณ์ในภาพรวม ยอดการจำหน่าย  
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ความเชื่อมั่นต่อผู้บริโภคมีเพิ่มขึ้น อย่างไรก็ตามด้านการเลือกใช้สี ลวดลายเพื่อเป็นตัวอย่างต้นแบบ
บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น ระบบสี และตัวอย่างลวดลายที่ผู ้วิจัยได้สร้างขึ้นนี้ สามารถนำไปใช้ได้อย่าง
หลากหลาย โดยผู้ที่สนใจสามารถนำขั้นตอนที่ปรากฏในการวิจัยไปปรับใช้จะเกิดประโยชน์สูงสุดต่อ
พ้ืนที่ของท้องถิ่นนั้น ๆ 

 
ตารางท่ี 2-2 แนวทางการนำไปใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำหรับ 10 ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ของ
อำเภอเมืองชลบุรี 
 

Category OTOP Products in Chon Buri 

 
อาหาร 

 
ข้าวซ้อมมือ 

 
ซอสพริกป้าพุ สตูรพริกสด 

 
เครื่องดื่ม 

 
ชาเขียวใบหม่อน กรีนไลต ์

 
ชาเขียวสดพร้อมดื่ม ตราชาโบว ์

  
เครื่องแต่งกาย 

 
ผลิตภณัฑ์ผ้าคลุมไหล่ ช้างบาติก 

 
ผลิตภณัฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ คณุย่าท่าน 

 
เครื่องตกแต่งของใช้ในบ้าน 

 
ผลิตภณัฑ์สำหรับบดเมล็ดพริกไทย 

 
ผลิตภณัฑ์พวงกุญแจมวยไทย 

 
ผลิตภณัฑ์จากสมุนไพร 

 
สบู่อาบน้ำผงถ่านแกลบ 

 
ผลิตภณัฑ์นัชชา สปา แอนด์บิวตี ้
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2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
  
 ประชิด ทิณบุตร และคณะ (2559) ได้ทำวิจัยเรื่องการออกแบบพัฒนาตราสัญลักษณ์และ
รูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์เพ่ือเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสาหรับผลิตภัณฑ์สุขภาพและความงาม
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จังหวัดชัยนาท ผลการดำเนินการวิจัยพบว่าผลิตภัณฑ์ด้านสุขภาพและความ
งาม ของผู ้ประกอบการกลุ ่มวิสาหกิจชุมชน รวมทั้ง 8 ราย มีภาพรวมด้านมาตรฐานอัตลักษณ์ 
คุณภาพการออกแบบตราสัญลักษณ์ ด้านมาตรฐานและคุณภาพการออกแบบรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ 
และภาพรวมของการสื่อการรับรู้ที่เชื่อมโยงถึงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดชัยนาท โดย
ใช้อัตลักษณ์จังหวัดชัยนาทเป็นสื่อสร้างสรรค์คือ วัด นก เขื่อน มาเป็นส่วนประกอบร่วมนั้น เป็น
ผลงานการออกแบบที่มีคุณภาพและประสิทธิภาพ ที่มีค่าความคิดเห็นต่อภาพรวมผลงาน อยู่ในระดับ
มากที่สุด โดยมีแนวคิดในการดำเนินการวิจัยดังนี้ 
 การศึกษาวิจัยที่อาศัยเทคนิควิธีวิจัยแบบผสมผสานด้วยการพัฒนาทดลอง (Experimental 
Development) ตามหลักการและกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ตราสัญลักษณ์และรูปลักษณ์
บรรจุภัณฑ์ และใช้วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมดำเนินการกับชุมชนและผู้ประกอบการ
ว ิสาหกิจช ุมชน (Community-Based Participatory Research (CBPR) ตามแนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ สื่อสาร สร้างการเชื่อมโยงถึงการท่องเที่ยงเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดชัยนาท 
 ซึ่งผลในการออกแบบตราสัญลักษณ์และรูปลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ครั้งนี้ ทำให้ได้ชุดผลงาน
จริงและผลงานต้นแบบ ที่มีความสมบูรณ์ทั้งส่วนประกอบของแบบโครงสร้างและแบบกราฟิกอัต
ลักษณ์สาหรับบรรจุภัณฑ์สินค้า ให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่เข้าร่วมโครงการทั้ง 8 ราย ผู้ประกอบการ
สามารถนำไปใช้ประโยชน์ได้ และใช้เป็นต้นแบบจริงในการวางแผน ทดลองการผลิตจริง การจัด
จำหน่าย การจดลิขสิทธิ์ตราสัญลักษณ์และเครื่องหมายการค้า และยังสามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม สร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีต่อสินค้า และหรือใช้เป็นผลิตภัณฑ์ทดสอบทางการตลาดต่อคู่ค้าและผู้บริโภคได้จริง 
อย่างเหมาะสมกับขีดความสามารถทางการค้า การผลิตและการลงทุนของแต่ละราย ซึ่งคุณลักษณะ
ของกราฟิกอัตลักษณ์ที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์สินค้านั้น ผู้วิจัยได้ออกแบบตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
และกรอบแนวคิดของการวิจัยให้ใช้ประโยชน์ในการสื ่อสาร การเชื ่อมโยงถึงการท่องเที ่ยวเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดชัยนาทได้ด้วย ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของทินวงษ์ รักอิสสระกุล และธัญญธร 
อินทร์ท่าฉาง (2554) ที่ได้ทำการศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจำภาคเหนือตอนล่าง เพ่ือใช้เป็นแนวคิด
สร้างสรรค์ในการออกแบบ โดยการศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นประจาภาคเหนือตอนล่างและนำมาสร้าง
รูปแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก เพื่อเป็นการส่งเสริมการขายและเผยแพร่ชื่อ เสียงให้เปน็ที่
รู้จักกันอย่างแพร่หลาย ซึ่งทางผู้ประกอบการสามารถนำไปใช้อย่างถูกต้องตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ให้
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เป็นแบรนด์แห่งชุมชน เป็นประสบการณ์แห่งความภาคภูมิใจร่วมในแบรนด์ เกิดความประทับใจให้
รับรู้ถึงการมีส่วนร่วม เกิดการยอมรับทั้งสมาชิกในกลุ่มและเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน ซึ่งก็สอดคล้องกับ
ผลงานวิจัยของ ประภาพร แสงทองและคณะ (2550) ที่ทำการวิจัยเพื่อพัฒนาการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางสมุนไพรสวน ซึ่งทำให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสวนตูล มีความรู้เกี่ยวกับบรรจุ
ภัณฑ์ ได้ตระหนักถึงความสำคัญและประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์ สามารถนำความรู้ไปพัฒนารูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เครื่องสำอางสมุนไพร ทำให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสวนตูล มีความพึงพอใจ ได้
ฉลากและบรรจุภัณฑ์ใหม่ที่มีคุณลักษณะเด่น สะดุดตา สวยงาม ทันสมัย สามารถดึงดูดความสนใจ 
 อรัญ วานิชกร (2558) ได้ทำการวิจัยเรื่อง การออกแบบตราสัญลักษณ์เพ่ือปรับภาพลักษณ์
หน่วยงานศูนย์กลางทางวัฒนธรรมด้านสุขภาพ: กรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก 
กระทรวงสาธารณสุข ผลจากการศึกษาพบว่า ตราสัญลักษณ์กรมพัฒนาการแพทย์แผนไทยและ
การแพทย์ทางเลือกเดิม ได้จาก การผสมผสานรูปแบบสัญลักษณ์ของการแพทย์แผนไทย ได้แก่ เฉลว 
และดอกบัว ซึ่งเฉลวมีความหมายถึง สัญลักษณ์ป้องกันสิ่งชั่วร้ายลงหม้อยาไทยโบราณ และดอกบัวมี
ความเป็นรูปลักษณะไทยและเป็นสมุนไพรที ่ใช้ ประโยชน์ได้ทุกส่วนของพืช โดยผสานเข้ากับ
สัญลักษณ์ของการแพทย์แผนตะวันตกคือ คธามีงูพันสองตัว (Caduceus) ปลายคธามีรูปปีก 2 อันซึ่ง
เป็นสัญลักษณ์ของการแพทย์แผนตะวันตก โดยได้รับอิทธิพลจากตราสัญลักษณ์ของกระทรวง
สาธารณสุข ซึ่งกรมต่าง ๆ ในกระทรวงสาธารณสุขต่างใช้โครงสร้างตราสัญลักษณ์เดียวกัน ด้วยเหตุนี้
กรมพัฒนาการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือกจึงมีนโยบายปรับภาพลักษณ์ใหม่ โดยเริ่มจาก
ชื่อ และตราสัญลักษณ์ ผลจากการออกแบบนำมาประเมินร่วมกับการประชุมกลุ่มผู้บริหาร บุคลากร
ภายในและผ่านการ พิจารณา จากนั้นได้เปลี่ยนชื่อและรูปแบบตราสัญลักษณ์ของกรมใหม่โดยใช้ชื่อ 
“กรมการแพทย์แผนไทยและ การแพทย์ทางเลือก”โดยมีการเผยแพร่ร่วมกับตราสัญลักษณ์เดิมเพ่ือ
การประชาสัมพันธ์ตราสัญลักษณ์ใหม่  
 โดยอรัญ วานิชกร ได้อภิปรายผลการวิจัยกล่าวคือการใช้ตราสัญลักษณ์ใหม่ควบคู่กับตรา 
สัญลักษณ์เดิมในการประชาสัมพันธ์ สอดคล้องกับกลยุทธ์ทางการตลาด แบบป่าล้อมเมืองที ่ใช้
หลักการทำการตลาดจากนอกเขตพื้นที่ธุรกิจหลักเข้ามาสู่ศูนย์กลางภายใน ซึ่งมีข้อดีคือภาพ สัญ 
ลักษณ์เดิมยังเป็นที่คุ้นเคยและจดจำของบุคลากรภายในและบุคลากรภายนอก ดังนั้นการค่อย  ปรับ
ค่อยเปลี่ยนจะเป็น การรับฟังประชาพิจารณ์แบบค่อยเป็นค่อยไป (ออนไลน์ , 2554) โดยสร้างให้ เกิด
ความคุ้นเคยในตราสัญลักษณ์ใหม่โดยไม่ ละทิ้งต้นทุนของตราสัญลักษณ์ในรูปแบบเดิมเพื่อให้ สังคม
คุ้นเคยและจดจำได้ก่อนการปรับเปลี่ยนใช้จริงอย่างเต็มรูปแบบต่อไป  
 โดยการออกแบบตราสัญลักษณ์ขององค์กรทางวัฒนธรรมด้านสุขภาพในครั้งนี้สอดคล้อง 
กับการวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาภาพลักษณ์แบรนด์ องค์กรเชิงวัฒนธรรมด้านสุขภาพ:  
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ตำรับวังสวนสุนันทา โดยอรัญ วานิชกร ในส่วน ของความสำคัญของอัตลักษณ์ “เฉลว” ซึ่งเป็นส่วน
สำคัญในองค์ประกอบของสัญลักษณ์องค์กรเชิงวัฒนธรรมด้านสุขภาพ และการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกองค์กรจากภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยอรัญ วานิชกร ในส่วนของตรารับรอง คุณภาพควร
มี ส่วนหนึ่งจากอัตลักษณ์ขององค์กร และผลิตภัณฑ์ที่ระลึกองค์กรควรมีตรารับรองผลิตภัณฑ์ เพ่ือ
ส่งเสริมการขายและเป็นการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ขององค์กรตลอดจนเป็นการสร้างความเชื่อมั่น
ให้ เกิดขึน้กับผู้บริโภคต่อไป 
 บุญส่ง อุดมกิจโกศล (2561) ได้ทำการวิจัยสร้างสรรค์เรื่อง การออกแบบตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์ “บ้านแส้” ชุมชนบางกระดี่เขตบางขุนเทียน กรุงเทพมหานคร ใช้แนวคิดในการออกแบบ
คือ  
 1) ตราสินค้า (branding) ด้วยชื่อแบรนด์ “บ้านแส้” หมายถึง บ้านที่เป็นแหล่งเรียนรู้การ
ทำแส้ ผลิต และจำหน่ายแส้ ในชุมชนบางกระดี่ เขตบางขุนเทียน กรุงเทพมหานคร โดยออกแบบตรา
สัญลักษณ์ให้มีลักษณะเป็นแบบผสมผสาน (combination) เป็นการออกแบบที่ใช้ทั้งตัวอักษรและ
กราฟิกมาประยุกต์เข้าด้วยกัน มีแนวคิดและได้รับแรงบันดาลใจในการออกแบบมาจากบ้ านมอญ
โบราณ ด้วยการนำจั่วบ้านมอญโบราณ มาลดทอดรูปแบบให้ดูจดจำง่าย สื่อความหมายถึงค ำว่า 
“บ้าน” ร่วมกับการใช้รูปแบบอักษรชื่อ BoonHome (บุญโฮม) ที่มีลักษณะแสดงถึงความเป็นไทย
มอญ เพ่ือเน้นถึงตราสินค้าให้ผู้บริโภคเกิดการจดจำและเข้าใจ ใช้สัญลักษณ์ “แส้” แทนตัวสระ-แ ใน
การออกแบบ สีที่ใช้ในการออกแบบคือ สีแดง ได้จากการวิเคราะห์สีอัตลักษณ์ชุมชนบางกระดี่ และ
เป็นสีประจำชาติของชาติพันธุ์มอญ 
 2) บรรจุภัณฑ์ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ ฉลากสินค้า (label) และ ป้ายสินค้า (hang tag) 
ออกแบบและจัดวางองค์ประกอบตามหลักการออกแบบ ร่วมกับการเพ่ิมลวดลาย (icon pattern) ซึ่ง
ได้จากการนาส่วนต่าง ๆ ของต้นจาก ได้แก่ แส้ ตับจาก ลูกจาก มาจัดวางให้เกิดลวดลาย ช่วยเพ่ิม
ความน่าสนใจให้กับบรรจุภัณฑ์ 
 บุญส่ง อุดมกิจโกศล ได้กล่าวว่า วิจัยสร้างสรรค์ เรื่องการออกแบบตราสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์ “บ้านแส้” ชุมชนบางกระดี่ เขตบางขุนเทียน กรุงเทพมหานคร เป็นผลงานในโครงการพัฒนา
และเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน สาขาวิชาการออกแบบนิเทศศิลป์ โดยความร่วมมือระหว่าง
สาขาวิชาการออกแบบนิเทศศิลป์ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต และชุมชน
บางกระดี่ เขตบางขุนเทียน กรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภัณฑ์ โดยให้ความสำคัญกับอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม นวัตกรรมสร้างสรรค์ ซึ ่งใช้ความมี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว (originality) ภูมิปัญญาท้องถิ่น (local wisdom) และศิลปวัฒนธรรม (art & 
culture) เป็นจุดขายที่แตกต่าง (unique selling point) นำไปสู ่การเพิ ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ ผู้
สร้างสรรค์ได้มีการศึกษารวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ข้อมูลที่เก่ียวข้อง รวมถึงกลุ่มเป้าหมายเพ่ือ
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นำมาวิเคราะห์ในการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ “บ้านแส้” ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 
โดยอาศัยทฤษฎีทางการออกแบบและหลักการสร้างแบรนด์ โดยองค์ประกอบที่ทำให้เกิดอัตลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย ตราสินค้า (logo) สี (color) ภาพ (imagery) ตัวอักษร (typography) 
  
 สรุป 
 การนำอัตลักษณ์มาใช้สามารถประยุกต์ใช้ได้หลายแนวทาง โดยหลักสามารถนำจากภูมิ
ปัญญาทางวัฒนธรรมที่จำต้องได้ และภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่จำต้องไม่ได้ มาใช้เป็นหนึ่งในวัตถุดิบ
เพื่อสร้างเรื่องราวในการออกแบบและพัฒนา ซึ่งกระบวนการพัฒนาที่จะส่งผลให้ประสบความสำเร็จ 
ควรต้องมีการทำงานเชิงบูรณาการแบบมีส่วนร่วมกับผู้ที่เกี่ยวข้อง หรือผู้ที่จะนำตราสัญลักษณ์ไปใช้
งาน มีการถ่ายทอดประสบการณ์อย่างต่อเนื ่องเพื ่อสร้างความสัมพันธ์และความคุ ้นเคยกับ
กระบวนการจนเกิดความเชื่อมั่นในการนำตราสัญลักษณ์ไปใช้งาน 



 

 

บทท่ี 3 
การดำเนินงานวิจัย 

 
 การดำเนินงานวิจัยเรื่อง การออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์สำหรับวิสาหกิจชุมชน
แปลงใหญ่ขนุน ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ในกระบวนการนี ้จะเป็นการ
ดำเนินการวิจัยโดยการเตรียมข้อมูลเพื่อการออกแบบ โดยมีวัตถุประสงค์ดังต่อไปนี้ 1. เพ่ือศึกษา 
อัตลักษณ์ที ่โดดเด่นของชุมชน 2. เพื ่อวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชนสำหรับนำมาใช้เป็นข้อมูลงาน
ออกแบบ และ3. เพ่ือออกแบบตราสัญลักษณ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนแปรรูป จำนวน 4 ชนิด คือ  
บรรจุภัณฑ์แยมขนุน บรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง บรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว และบรรจุภัณฑ์ขนุนสุก 
 

3.1 การศึกษาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชน 
 
  ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี พื้นที่ในตำบลหนองเหียงส่วนใหญ่จะทำ
การเกษตร ปลูกข้าว มันสำปะหลัง ขนุน ปาล์มน้ำมัน ซึ่งขนุนพันธุ์ทองประเสริฐไม้ผลที่โดดเด่นและ
ปลูกกันมากที่สุดถึง ประมาณ 2,234 ไร่ โดยวิสาหกิจชุมชน “วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน ตำบล
หนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี” ได้รวบรวมสมาชิกกลุ่มจำนวน 74 ราย พ้ืนที่รวม 749 ไร่ 
มีคุณสมจิตร พรมมะเสน เป็นประธานกลุ่ม ทางกลุ่มฯจะเป็นศูนย์กลางของชาวสวนด้านการผลิตและ
การตลาด รวมทั้งเป็นจุดสาธิตเพื่อถ่ายทอดเทคโนโลยีการผลิตขนุน มีการถ่ายทอดความรู้ด้านการ
ผลิตขนุนเพื่อการส่งออก มีการใช้ปุ๋ยตามค่าวิเคราะห์ การจัดการระบบน้ำ และการบริหารจัดการใน
ระบบ GAP ในปัจจุบันอยู่ระหว่างการเตรียมขึ้นทะเบียนเป็นขนุน GI ซึ่งอยู่ในขั้นตอนการรวบรวม
ข้อมูลการศึกษารายละเอียดเพื่อเป็นสิ่งบ่งชี้ทางว่าพื้นที่หนองเหียงกับขนุนทองประเสริฐนั้นมีความ
แตกต่างจากขนุนที่ปลูกในพื้นที่อ่ืน ๆ ของประเทศไทยอย่างไร 
 ด้านอัตลักษณ์ที ่โดดเด่นของชุมชน  จากการระดมความคิดเฉพาะกลุ ่มร่วมกับกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน พบว่า ทางกลุ่มฯต้องการนำอัตลักษณ์ของรูปทรงขนุน สีเขียวมรกต
ของเปลือกขนุน สีเหลือทอง เนื้อหนา มาประยุกต์ใช้ในการสร้างตราสัญลักษณ์ และนำลวดลายจัก
สานของอำเภอพนัสนิคมมาประยุกต์ออกแบบกราฟิกสำหรับติดบนบรรจุภัณฑ์ รวมถึงอัตลักษณ์เชิง
นามธรรมจากความรักสมัครสมาน สามัคคีเป็นหนึ่งเดียวในกลุ ่ม มาใช้เป็นองค์ประกอบในการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ 
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ภาพที่ 3-1 การระดมความคิดแบบมีส่วนร่วมเพ่ือพัฒนา ตราสัญลักษณ์สินค้าและบบรจุภัณฑ์ 
 

3.2 การวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชนสำหรับนำมาใช้เป็นข้อมูลงานออกแบบ 
Logo Design: สร้างสรรค์อัตลักษณ์จากภูมิปัญญาในท้องถิ่น 
 

 
 
ภาพที่ 3-2 พัฒนาสู่ 3 Concepts  
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1) Logo Design: Concept Suggestion - Concept 1 – livable 
 

 
 

ภาพที่ 3-3 Logo Design Concept 1 – livable  
 
2) Logo Design: Concept Suggestion - Concept 2 – identified, harmonized, local 
 

 
 

ภาพที่ 3-4 Logo Design Concept 2 – local identified  
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3) Logo Design: Concept Suggestion - Concept 3 – modern, simple, global  
 

 
 

ภาพที่ 3-5 Logo Design Concept 3 – Modern  
 

3.3 ข้อมูลเพื่อการออกแบบตราสัญลักษณ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์  
  
 ข้อมูลเพื่อการออกแบบตราสัญลักษณ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนแปรรูปจำนวน 4 ชนิด 
บรรจุภัณฑ์แยมขนุน บรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง บรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว และบรรจุภัณฑ์ขนุนสุก 
 

 
 
ภาพที่ 3-6 การระดมความคิดแบบมีส่วนร่วมเพื่อพัฒนา ตราสัญลักษณ์สินค้า จากรูปแบบเดิม สู่
รูปแบบใหม่ 
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ภาพที่ 3-7 การระดมความคิด (Mine map) ร่วมกับชุมชนเพ่ือการวางกลยุทธ์ในการดำเนินการ 
 
 

 
 

ภาพที่ 3-8 การระดมความคิดแบบครบวงจร ต้นน้ำ กลางน้ำ ปลายน้ำ 
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ภาพที่ 3-9 การระดมความคิดหาแนวทางการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

 

 
 
ภาพที่ 3-10 ศึกษาความเป็นไปได้ในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
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ภาพที่ 3-11 การทดลองแปรรูปขนุน 
 

ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ประเภทแยม 
 

 
 
ภาพที่ 3-12 ผลิตภัณฑ์ประเภท แยม 
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ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ประเภท อบแห้ง 

 

 
 
ภาพที่ 3-13 ผลิตภัณฑ์ประเภท อบแห้ง 
 

ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ประเภทผลิตภัณฑ์ประเภท ผลไม้สด 

 

 
ภาพที่ 3-14 ผลิตภัณฑ์ประเภท ผลไม้สด 



42 

 

 
 

ภาพที่ 3-15 ศึกษาเก็บข้อมูลภาคสนาม และระดมความคิดแบบชุมชนมีส่วนร่วม 

 

 
 

ภาพที่ 3-16 ประกาศนียบัตรรางวัลชนะเลิศท่ีทางกลุ่มฯ ส่งประกวดและได้รับงานวันเกษตรแห่งชาติ 

 



บทท่ี 4 
การออกแบบผลิตภัณฑ ์

 
 จากข้อมูลการดำเนินการวิจัยในบทที่ 3 ผู้วิจัยได้นำมาใช้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
และฉลากบรรจุภัณฑ์ขนุน จำนวน 4 ชนิด ซึ่งมีกระบวนการด้านการออกแบบดังต่อไปนี้ 
 

4.1 ออกแบบตราสัญลักษณ์ 
 
 Logo Design: Typefaces – 3 brand การออกแบบตราสัญลักษณ์ในระยะแรก 

1) ลุงทอง 
 

 
 

ภาพที่ 4-1 ตราสัญลักษณ์ ทดลองใช้ชื่อลุงทอง 
  
 จากภาพที่ 4-1 การระดมความคิดทางกลุ่มต้องการสร้างชื่อใหม่ทดแทนชื่อพันธุ์ขนุนทอง
ประเสริฐ ที่มีท่ีมาจากจังหวัดระยอง 
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 2) หวานกรอบ  

 
 

ภาพที่ 4-2 ตราสัญลักษณ์ใช้ความโดดเด่นของเนื้อขนุนที่มีความหวานและกรอบ 
 
 3) ขนุนหนองเหียง 

 
 
ภาพที่ 4-3 ตราสัญลักษณ์ใช้ความโดดเด่น ของชื่อตำบลหนองเหียง 
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การออกแบบและพัฒนา Logo design “ขนุนหนองเหียง”  

 
 
ภาพที่ 4-4 ตราสัญลักษณ์ที่ผ่านการกระบวนการออกแบบแบบชุมชนมีส่วนร่วม 
 
 หลังจากผ่านกระบวนการคัดเลือกแบบมีส่วนร่วมในเบื้องต้นแล้ว ผู้วิจัยจึงนำมาออกแบบ
รายละเอียดพัฒนาให้มีอัตลักษณ์และโดดเด่น เหมาะแก่การนำไปใช้ในเชิงพาณิชย์ จำนวน 18 แบบ 
จากนั้นออกแบบกราฟิกฉลากบรรจุภัณฑ์จำนวน 4 ชนิด ทดลองนำตราสัญลักษณ์ไปจัดวางในรูปแบบ
ที่แตกต่างกัน จากนั้นนำไปให้ชุมชนได้พิจารณาคัดเลือก 
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ภาพที่ 4-5 ตราสัญลักษณ์ใหม่จำนวน 18 แบบ 
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4.2 การออกแบบฉลากบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ขนุนแปรรูป จำนวน 4 ประเภท 
 

 
 
ภาพที่ 4-6 เครื่องหมายบาร์โค๊ด และQR Code กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน ตำบลหนองเหียง  
 
 บาร์โค๊ด ในการออกแบบครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ออกแบบจัดวางตำแหน่งพื้นที่สำหรับเครื่องหมาย
บาร์โค๊ดไว้ในตำแหน่งที่เหมาะสมสะดวกต่อผู้ใช้งาน พร้อมทั้งมีการใส่ QR Code เพื่อให้ผู้ที่สนใจได้
ติดตามและสั่งซื้อออนไลน์ หรือติดต่อสั่งผลิตจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน ตำบลหนองเหียง 
อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรีได้โดยตรง 
 1) ฉลากบรรจุภัณฑ์ แยม 
 ออกแบบจำนวน 2 ประเภท คือ สำหรับติดบนบรรจุภัณฑ์สี ่เหลี่ยม กับบรรจุภัณฑ์หก
เหลี่ยม และการจัดวางตราสัญลักษณ์บนฉลากบรรจุภัณฑ์   
 

 
ภาพที่ 4-7 การจัดวางตราสัญลักษณ์สำหรับบรรจุภัณฑ์สี่เหลี่ยม (แยม) 
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ภาพที่ 4-8 การจัดวางตราสัญลักษณ์สำหรับบรรจุภัณฑ์หกเหลี่ยม (แยม) 
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 2) ฉลากบรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว 
 ออกแบบจำนวน 2 ประเภท คือ สำหรับติดบนบบจุภัณฑ์สี ่เหลี ่ยม กับบรรจุภัณฑ์หก
เหลี่ยม และการจัดวางตราสัญลักษณ์บนบรรจุภัณฑ์  
 

 
 
ภาพที่ 4-9 การจัดวางตราสัญลักษณ์สำหรับบรรจุภัณฑ์สี่เหลี่ยม (ขนุนลอยแก้ว) 
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ภาพที่ 4-10  การจัดวางตราสัญลักษณส์ำหรับบรรจุภัณฑ์หกเหลี่ยม (ขนุนลอยแก้ว) 
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3) ฉลากบรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง 
 

 
 
ภาพที่ 4-11 การจัดวางตราสัญลักษณ์สำหรับด้านหน้าซองบรรจุภัณฑ์ แบบ Zip lock  
(ขนุนเชื่อมอบแห้ง) 
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ภาพที่ 4-12 การจัดวางตราสัญลักษณ์สำหรับด้านหลังซองบรรจุภัณฑ์ แบบ Zip lock  
(ขนุนเชื่อมอบแห้ง) 
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4) ฉลากบรรจุภัณฑ์ขนุนสด 
 

 
 
ภาพที่ 4-13 การวางตราสัญลักษณ์สำหรับฉลากบรรจุภัณฑ์ขนุนสุก 
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ภาพที่ 4-14 ฉลากข้อมูลสำหรับด้านใต้บรรจุภัณฑ์ขนุนสุก 

  
ภาพที่ 4-15 แบบฉลากบรรจุภัณฑ์ที่หลากหลายสำหรับให้ชุมชนพิจารณาคัดเลือก 
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4.3 การคัดเลือกตราสัญลักษณแ์ละบรรจุภัณฑ์แบบชุมชนมีส่วนร่วม 
 

 
 

ภาพที่ 4-16 กระบวนการคัดเลือกแบบชุมชนมีส่วนร่วม 
 

 
 
 
 
 

 
 



56 

 4.3.1 ตราสัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 4 ประเภท  
 Main Logo Design 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 4-17 ตราสัญลักษณ์ท่ีได้รับการคัดเลือกจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ  
 
แนวความคิดการออกแบบตราสินค้า 
 
            ความสมัครสมานสามัคคี ความกลมเกลียวกันภายในกลุ่ม นำมาเป็นแนวคิดในการสร้าง
รูปทรง โดยใช้รูปทรงเลขาคณิตทรงกลม 4 วงมาจัดเรียงซ้อนกัน ด้วยสัญญะเครื ่องหมายบวก 
หมายถึงความเจริญงอกงาม ความมั่งมี ลูกขนุนสีเขียวมรกตสัญฐานกลมจัดวางอยู่บนเนินในพ้ืนที่ตั้งที่
เป็นมงคลมหาลาภ เส้นจุดไข่ปลาโดยรอบเปรียบเสมือนความเป็นเครือข่าย ความเป็นหนึ่งเดียวของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมขนแปลงใหญ่ขนุนหนองเหียง ต่อเนื่องอย่างเป็นวัฏจักร สีที่ใช้สีเหลืองทองเนื้อขนุน 
ตัดด้วยสีคู่ตรงข้ามสีม่วง แทนความมีมาตรฐานมีคุณค่าในระดับสากล 
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บรรจุภัณฑ์แยม  
 
  Size and label design 

 

 
 
ภาพที่ 4-18 ขนาดฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับติดฝาขวดและด้านข้างขวดแยม  
 
 หมายเหตุ: เส้นด้านข้างของฉลากจะไม่เป็นเส้นตรงตั้งฉากเนื่องจากวัด Curve ให้พอดีกับ
ขนาดของขวดแยม เมื่อติดสติ๊กเกอร์ฉลากแล้วจะเป็นเส้นตรงพอดี 
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ต้นแบบบรรจุภัณฑ์แยม 
 

 
 
ภาพที่ 4-19 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์แยมขนุน ขวดแก้ว 
 
 ใช้บรรจุภัณฑ์ขวดแก้วขนาด 200 มิลลิลิตร เนื่องจากกระบวนการบรรจุแยมในขณะที่แยม
ยังคงมีความร้อนขวดแก้วจะมีความทนทานความร้อนได้เป็นอย่างดี การจัดวางตำแหน่งตรา
สัญลักษณ์ มีการจัดวางไว้ 2 ตำแหน่งคือบริเวณ ฝา และด้านข้างขวด เพ่ือเป็นกลยุทธ์ในการจดจำ
ของกลุ่มผู้บริโภค ใช้ลวดลายสาน อำเภอพนัสนิคม นำมาออกแบบกราฟิกลงบนบรรจุภัณฑ์ 
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บรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว 
   1) Size and label design 

  

 

  
 
ภาพที่ 4-20 ขนาดฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับติดฝาขวดและด้านข้างขวดขนุนลอยแก้ว  

 
 
 



60 

 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว 
 

 
 
ภาพที่ 4-21 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว ขวดแก้ว 
 
 ใช้ขวดแก้วขนาด 400 มิลลิลิตร เป็นภาชนะบรรจุ กระบวนการบรรจุในขณะที่ยังร้อน การ
จัดวางตำแหน่งตราสัญลักษณ์บริเวณ ฝา และ ด้านข้างขวด เพ่ือกลยุทธ์ในการจดจำของกลุ่มผู้บริโภค  
ใช้ลวดลายสาน อำเภอพนัสนิคม นำมาออกแบบกราฟิกลงบนบรรจุภัณฑ์ 
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บรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง 
 

1) Size and label design -Front 

 

 
 
ภาพที่ 4-22 ขนาดฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับติดด้านหน้าซองซิปล็อค  
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2) Size and label design -Behind 
 

 
 

ภาพที่ 4-23 ฉลากแสดงข้อมูลตามมาตรฐานกำหนด สำหรับติดด้านหลังซองซิปล็อค  
 

 
 
ภาพที่ 4-24 ขนาดฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับติดด้านหลังซองซิปล็อค 
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ภาพที่ 4-25 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง  
 
 ใช้ซองกระดาษเคลือบแบบ Zip lock สีขาว มีฐานตั้งได้ ขนาดบรรจุ 200 กรัม จัดวาง
ตำแหน่งตราสัญลักษณ์ไว้ 2 ตำแหน่ง ทั้งด้านหน้าซอง และด้านหลังซอง ใช้ลวดลายสาน  
อำเภอพนัสนิคม นำมาออกแบบกราฟิกลงบนบรรจุภัณฑ์ 
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บรรจุภัณฑ์ขนุนสด 
1) Size and label design 

 

          

 
 
ภาพที่ 4-26 ขนาดฉลากบรรจุภัณฑ์สำหรับติดบรรจุภัณฑ์ขนุนสุก  
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ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนสด 
 

 
 
ภาพที่ 4-27 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนสุก สำหรับบรรจุเนื้อขนุนแกะเมล็ด น้ำหนัก 500 กรัม  
 ใช้กล่องพลาสติก PET ขนาดบรรจุ 500 กรัม แบบมีรูระบายความชื้น จัดวางตรา
สัญลักษณ์ให้เห็นชัดเจน ใช้ลวดลายสาน อำเภอพนัสนิคม นำมาออกแบบกราฟิกลงบนบรรจุภัณฑ์ 
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 4.3.2 อบรบเชิงปฏิบัติการ เทคนิคการติดสติ๊กเกอร์กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 ประเภท 
 

 
 

ภาพที่ 4-28 การถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชน  
  
 กระบวนการจัดอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้สู่ชุมชนด้านการสั่งพิมพ์สติ๊กเกอร์ เทคนิคการติด
ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 ชนิด การนำตราสัญลักษณ์ไปใช้ในลักษณะต่าง ๆ  ซึ่งผู้เข้ารับการอบรม
ประกอบด้วย ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน รองประธานฯ ผู้นำชุมชน ผู้แทนชุมชน อบรม ณ จุดรวม
รวมสินค้า วิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุน ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
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ภาพที่ 4-29  ผลิตภัณฑ์ใหม่ 4 ชนิด สำหรับการจำหน่าย รองรับการเติบโตของชุมชนเมือง 
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 4.3.3 ตราสัญลักษณ์ แบบมีภาษาอังกฤษเพื่อเพิ่มโอกาสทางตลาดต่างประเทศ 
 

 
 
ภาพที่ 4-30 ตราสัญลักษณ์ออกแบบเพ่ือรองรับการเติบโตสู่สากล 
 
 เนื ่องจากทางกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนฯ ได้ส่งออกผลขนุนสดเพื ่อจำหน่ายในสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน ทางกลุ่มฯ จึงสนใจที่จะต่อยอดขยายผลนำขนุนแปรรูปทำการตลาดในต่างประเทศใน
แถบเอเชีย เนื่องจากขนุนมีคุณค่าโภชนาการสูง เป็นประโยชน์ มีสีเหลืองทองเป็นที่นิยมในกลุ่ม
ผู้บริโภคในแถบเอเชีย ผู้วิจัยจึงได้พัฒนาตราสัญลักษณ์เพื่อรองรับโอกาสทางค้า เพื่อให้ทางกลุ่มฯ ได้
นำไปใช้เมื่อถึงเวลาที่เหมาะสม  
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การจำหน่ายในงานจัดแสดงสินค้าทางการเกษตร 
 

 
 
ภาพที่ 4-31 การนำผลิตภัณฑ์ไปทดสอบตลาดและการจำหน่ายในเชิงพาณิชย์ ณ ศูนย์จัดแสดงสินค้า
อิมแพค เมืองทองธานี 
 

 
 
ภาพที่ 4-32 ผลิตภัณฑ์ใหม่ทั้ง 4 ชนิดของชุมชนพร้อมขยายผลในเชิงพาณิชย์ 
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ภาพที่ 4-33 การจัดแสดงประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์จากขนุนหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม 



บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผล ปัญหาและข้อเสนอแนะ 

 
 การดำเนินงานวิจัยเรื่อง การออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์สำหรับวิสาหกิจชุมชน
แปลงใหญ่ขนุน ตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ในครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1. เพ่ือ
ศึกษาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชน 2. เพื่อวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชนสำหรับนำมาใช้เป็นข้อมูลงาน
ออกแบบ และ3. เพ่ือออกแบบตราสัญลักษณ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนแปรรูป จำนวน 4 ชนิด คือ  
บรรจุภัณฑ์แยมขนุน บรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง บรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว และบรรจุภัณฑ์ขนุนสุก 
 

สรุป 
 
 ด้านศึกษาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นของชุมชน ผลการวิจัยพบว่าอัตลักษณ์ที่โดดเด่นได้แก่ ด้าน
ศักยภาพการผลิต ได้รับการรับรอง GAP ได้รับรางวัลชนะเลิศ และอีกหลายรางวัลจากการประกวดใน
งานวันเกษตรประจำปี มีการบริหารจัดการพื้นที่อย่างเป็นระบบ จึงส่งผลให้ขนุนมีคุณภาพดีสามารถ
ส่งขายต่างประเทศได้ เป็นที่ยอมรับด้านความอร่อย มีประโยชน์ทางโภชนาการสูง ด้านภูมิปัญญา
หัตถกรรมจักสาน อำเภอพนัสนิคม ลวดลายจักสาน สามารถนำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบกราฟิก 
เพ่ือให้มีเรื่องราวเกี่ยวข้องกับอำเภอพนัสนิคมซึ่งเป็นที่รู้จักกันอย่างแพร่หลาย 
 
 ด้านอัตลักษณ์ชุมชนสำหรับนำมาใช้เป็นข้อมูลงานออกแบบ  ผลการวิจัยพบว่า 1.
ลักษณะเฉพาะของรูปทรงขนุนพันธุ์ทองประเสริฐ ที่มีทรงกลมรีได้สัดส่วน มีสีเปลือกเป็นสีเขียวมรกต 
เนื้อขนุนสีเหลืองทอง เนื้อหนา รสชาติหวาน เนื้อขนุนกรอบ 2. ความสมัครสมานสามัคคี ความเป็น
หนึ่งเดียว ความต้องการอยากจะพัฒนาให้ประสบความสำเร็จในทุกด้านของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลง
ใหญ่ขนุน และ 3. อัตลักษณ์ด้านหัตถกรรมจักสาน อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรีซึ่งเป็นที่รู้จักกัน
อย่างแพร่หลาย จะช่วยส่งเสริมให้ ตำบลหนองเหียง เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค และเป็นที่จดจำง่ายยิ่งขึ้น 
 
 ด้านการออกแบบตราสัญลักษณ์และต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนแปรรูป จำนวน 4 ชนิด 
ผลการวิจัยพบว่า การออกแบบตราสัญลักษณ์ใช้แนวคิด คือ ความสมัครสมานสามัคคี ความกลม
เกลียวกันภายในกลุ่ม นำมาเป็นแนวคิดในการสร้างรูปทรง โดยใช้รูปทรงเลขาคณิตทรงกลม 4 วงมา
จัดเรียงซ้อนกัน ด้วยสัญญะเครื่องหมายบวก หมายถึงความเจริญงอกงาม ความมั่งมี ลูกขนุนสีเขียว
มรกตสัญฐานกลมจัดวางอยู ่บนเนินในพื ้นที ่ต ั ้งที ่ เป ็นมงคลมหาลาภ  เส้นจุดไข่ปลาโดยรอบ
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เปรียบเสมือนความเป็นเครือข่าย ความเป็นหนึ่งเดียวของกลุ่มวิสาหกิจชุมขนแปลงใหญ่ขนุนหนอง
เหียง ต่อเนื่องอย่างเป็นวัฏจักร สีที่ใช้สีเหลืองทองเนื้อขนุน ตัดด้วยสีคู่ตรงข้ามสีม่วง แทนความมี
มาตรฐานมีคุณค่าในระดับสากล ใช้สีหลักคือสีเหลือง ม่วง ขาว และสีเขียว จากประชุมกลุ่มย่อย กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนได้เลือก ภาพที่ 4-16 จากบทท่ี 4 มาใช้เป็นตราสัญลักษณ์แบบใหม่  
 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์แยมขนุน กลุ่มวิสากิจชุมชนได้เลือกขนาดบรรจุภัณฑ์ ปริมาณสุทธิ 200 
กรัม ขวดแก้วแบบสี่เหลี่ยมมีฝา ผู้วิจัยจึงได้ออกแบบกราฟิกโดยประยุกต์ใช้ลวดลายจักสาน เนื้อขนุน
สีเหลือทอง มาใช้ในการออกแบบ ฝาปิดต้องการสื่อสารภาพลักษณ์ของตราสัญลักษณ์ให้ ผู้บริโภคได้
จดจำ จึงนำตราสัญลักษณ์มาใช้ติดบนฝาขวด ขนาด 43 x 43 มม. และใช้ตราสัญลักษณ์ในฉลากข้าง
ขวดด้วย ดังภาพที่ 4-17 ในบทที่ 4 หน้า 56 
 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนลอยแก้ว กลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้เลือกขนาดบรรจุภัณฑ์ ปริมาณ
สุทธิ 400 กรัม ขวดแก้วแบบหกเหลี่ยมมีฝา ดังภาพที่ 4-20 ในบทที่ 4 หน้า 59 
 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนเชื่อมอบแห้ง กลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้เลือกขนาดบรรจุภัณฑ์ ขนาด 
ปริมาณสุทธิ 200 กรัม ซองกระดาษเคลือบกันน้ำด้านใน แบบซิปล็อค มีฐานตั้งได้  ดังภาพที่ 4-23 
และภาพท่ี 4-24 บทที่ 4 หน้า 62 
 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ขนุนสุก กลุ่มวิสาหกิจชุมชนได้เลือกขนาดบรรจุภัณฑ์ ขนาด ปริมาณ
สุทธิ 500 กรัม เป็นบรรจุภัณฑ์พลาสติกใส ประเภท PET  ดังภาพที่ 4-26 ในบทที่ 4 หน้า 64  
 ซึ่งในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ผู้วิจัยทำการออกแบบให้มีความสัมพันธ์กันเพ่ือ
เสริมกลยุทธ์ทางการตลาดในระยะแรก   
 

อภิปรายผล 
  
 ผลการวิจัยเรื่อง การออกแบบตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์สำหรับวิสาหกิจชุมชนแปลง
ใหญ่ขนุนตำบลหนองเหียง อำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี ในครั้งนี้ เป็นการดำเนินการวิจัยเชิงบูรณา
การร่วมกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุนหนองเหียง สำนักงานเกษตรจังหวัดชลบุรี และผู้วิจัยใน
สังกัดของสาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา เริ ่มจาก
กระบวนการระดมความคิดเพื่อการออกแบบพัฒนาตราสัญลักษณ์และแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่มีความ
เป็นไปได้จำนวน 4 ชนิด  การศึกษาอัตลักษณ์ภาคสนาม การเสวนากลุ่มย่อย (Focus Group) เพ่ือ
วิเคราะห์หาคำสำคัญนำมาใช้ในกระบวนการออกแบบ ซึ่งเป็นกระบวนการศึกษาวิจัยแบบมีส่วน
ร่วมกับชุมชนที่สอดคล้องกับวิธีการเก็บข้อมูลและการสังเคราะห์เชิงลึกของ สถาพร ถาวรอธิวาสน์ 
(2553) ที่ได้ทำการพัฒนาเสนทางทองเที่ยววัฒนธรรมตามวิถีชุมชนลุมแม่น้ำทาจีน จังหวัดชัยนาท 
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และยังเป็นหลักการศึกษาวิจัยที่สอดคล้องกับวิธีการดำเนินงานวิจัยของ ณงค์ณุช นทีพายัพทิศ และ
สุพัฒน์ โตวิจักษณ์ชัยกุล (2554) ที่ใช้วิธีปฏิบัติการกลุ่มแบบมีส่วนร่วม (PAR) สร้างกรอบแนวคิดเพ่ือ
นำจุดเด่นทางวิถีชุมชนที่เป็นต้นทุนทางวัฒนธรรมดั้งเดิมมาเป็นจุดขายทางวัฒนธรรมร่วมสมัย  เพ่ือ
สร้างกระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ์จักสาน การเสวนากลุ ่ม (Focus Group) ผู ้นำชุมชนและ
หน่วยงานองค์กรที่เกี่ยวข้อง เพื่อสร้างเครือข่ายการประสานงานเชิงกลยุทธ์ด้านการบริหารจัดการ
และคัดกรองกลุ่มวิสาหกิจชุมชน   ซึ่งกระบวนการนี้เป็นกลยุทธ์ที่สำคัญที่ส่งผลให้การออกแบบตรา
สัญลักษณ์ และบรรจุภัณฑ์ 4 ชนิดในครั้งนี้ ที่ทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปลงใหญ่ขนุนได้มีส่วนร่วมใน
กระบวนการคัดเลือก การตัดสินใจ เกิดความพึงพอใจในตราสัญลักษณ์และต้นแบบผลิตภัณฑ์ มีการ
นำตราสัญลักษณ์และบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 ชนิดไปจัดแสดง ประชาสัมพันธ์ เพื่อขยายช่องทางการตลาด 
โดยมีสำนักงานเกษตรจังหวัดชลบุรีเป็นผู้ประสานงาน ส่งเสริม ให้การสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง 
   

ปัญหาและข้อเสนอแนะ 
  
 ในการดำเนินการวิจัยในครั ้งนี ้ ผู ้วิจัยสามารถสรุปปัญหาและข้อเสนอแนะ เป็นข้อ ๆ 
ดังต่อไปนี้ 
 
 ปัญหาที่พบระหว่างดำเนินการวิจัย 

1. ด้านงบประมาณสำหรับการขอจดแจ้ง อย. ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด 
2. ด้านการตลาดเชิงพาณิชย์  

 
 ข้อแสนะแนะ 
1. ควรมีการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ชนิดอื่น ๆ เพิ่มเติม 
2. ถ้าลดขนาดฉลากให้เล็กลงก็สามารถลดต้นทุนการพิมพ์สติ๊กเกอร์ฉลากได้ 
3. สามารถนำกราฟิกไปต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ได้อย่างหลากหลาย 
4. ควรหางบประมาณสนับสนุนที่คอบคลุมถึงค่าธรรมเนียมการจดแจ้งขอหมายเลข อย. 
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