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 การวจิยัครัU งนีU มีวตัถุประสงค ์1) เพื อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที มีผลต่อการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 2) เพื อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที มีผลต่อการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 3) เพื อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม กลุ่มตวัอยา่งเป็นประชาชน เขตมีนบุรี จงัหวดักรุงเทพมหานคร 
จาํนวน 400 คน และสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 13 ร้าน เป็น
การวจิยัคน้ควา้แบบ (Mix technology) การวจิยัแบบผสมผสาน การวจิยัเชิงปริมาณ และการวจิยั 
เชิงคุณภาพ โดยใชเ้ครื องมือการวจิยัเป็นแบบสอบถามแบบประเมินค่า (Rating scale) ที ผา่นการหา
คุณภาพดา้นความตรง (Validity) และความเชื อมั น (Reliability) และวเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติ 
การแจงนบัความถี  (Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี ย (Mean) ส่วนเบี ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard deviation) ทดสอบความแตกต่างของตวัแปร (One-way ANOVA F-test) และทดสอบ
ความสัมพนัธ์ของตวัแปร (Multiple linear regression)   
 ผลการวจิยั พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลที ต่างกนั มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม เพศหญิง ร้อยละ 54.8 เพศชาย 45.3 อาย ุ21-30 ปี ร้อยละ 55.u ระดบัการศึกษา 
ระดบัปริญญาตรี ร้อยละ 72.8 รายไดเ้ฉลี ยต่อเดือน vw,wwv-xw,www บาท ร้อยละ 49.3 อาชีพ 
พนกังานบริษทั ร้อยละ 45.5 พฤติกรรมของชาวมุสลิมที ต่างกนั ที มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม นิกายซุนนี ร้อยละ 52.8 รูปแบบชุดแบบเรียบง่าย ร้อยละ 39.5 ชุดสีขาว, 
ครีม, ออฟไวค ์ร้อยละ 50.8 ชนิดผา้ไหมลายนกยงูสีนํUาเงิน ร้อยละ 40.0 ราคาชุดแต่งงานมากกวา่  
5,001 บาท ร้อยละ 32.8 การประชาสัมพนัธ์ที ต่างกนั ที มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงาน 
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม ร้อยละ 22.1 โซเชียลเน็ตเวิร์ค ร้อยละ 62.6 
บุคคลถึงบุคคล ร้อยละ 44.2  
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 The research had objectives to study to what extent 1) personal factors, 2) Muslims’ 
behavior, and 3) public relations influenced the acceptance of ready-made Islamic wedding dress. 
The sample group consisted of 400 people in Minburi Distict, Bangkok. Thirteen owners of 
wedding dress shops were interviewed. The study was a mixed method using both quantitative 
and qualitative research methodologies. The research instrument was rating-scale questionnaire 
with good validity and reliability. Statistics used for data analysis consisted of frequency, 
percentage, mean, and standard deviation. One-way ANOVA F-test was used to test the 
differences of variables, and Multiple linear regression was used to test the relationship among 
variables.  

 The findings revealed that personal factors influenced acceptance of ready-made Islamic 
wedding dress. ��.�% were female respondents. 45.3% were male respondents.  55.u% were  
21-30 years old. 72.8% had a bachelor’s degree. 49.3 had vw,wwv-xw,www baht average income.  
45.5% were private company employees. Different Muslims’ behaviors influenced the acceptance 
of ready-made Islamic wedding dress. 52.8% belonged to Sunni sect. 39.5 % chose plain wedding 
dress. 50.8% chose white, cream or off white wedding dress. 40.0% chose blue silk wedding dress 
with pea-cock pattern. 32.8% chose the wedding dress which cost 5.001 baht. Different public 
relations influenced the acceptance of ready-made Islamic wedding dress. 22.1 % knew about 
Islamic wedding dress from the annual fair of each Mukim. 62.6% knew about Islamic wedding 
dress from social networks. 44.2% knew about Islamic wedding dress from person to person.  
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บทที� 1 

บทนํา 
 

ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 
 ในปัจจุบนัจะเห็นไดว้า่ การประชาสัมพนัธ์เผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารเป็นเรื#องจาํเป็นมาก  
ซึ# งเป็นตามความตอ้งการของผูบ้ริโภคของชนทุกระดบั ทุกเพศ ทุกวยั แต่อาจจะต่างกนัใน 
ความตอ้งการของทางดา้นเนื/อหาข่าวสาร และการเลือกบริโภคข่าวสารผา่นสื#อต่าง ๆ ตามที# 
ตนถนดัหรือมีอยู ่
 งานประชาสัมพนัธ์ เป็นสื#อความสาํคญัที#มีขอบเขตกวา้งขวาง มีระบบงานที#ซบัซอ้น 
และเป็นตวัส่งเสริมลกัษณะความเป็นผูน้าํขององคก์ารและบุคคล ช่วยใหเ้กิดความเขา้ใจ  
ความร่วมมือทั/งจากพนกังานภายในและจากประชาชนภายนอก ส่งเสริมภาพลกัษณ์ และสร้าง
ค่านิยมของหน่วยงานใหดี้ขึ/น โดยการสร้างความสัมพนัธ์อนัดี การสร้างความรู้สึกประทบัใจ  
การเผยแพร่ชี/ แจงข่าวสารให้ประชาชนเห็นคุณความดีใหเ้กิดความเลื#อมใสและสร้างความผกูพนั
ทางใจ และยงัช่วยป้องกนัรักษาชื#อเสียงของหน่วยงาน เสริมใหมี้การพฒันาปรับปรุงตนเอง  
รวมทั/งสินคา้และบริการต่าง ๆ ใหมี้ประสิทธิภาพและตรงกบัความตอ้งการของประชาชนอยูเ่สมอ 
และยงัเป็นการปูพื/นค่านิยม สร้างทศันคติที#ดีให้เกิดขึ/น เมื#อประชาชนมีค่านิยม และความรู้สึกที#ดี
แลว้ก็จะมีใจพร้อมที#จะรับฟังข่าวสาร การโฆษณาสินคา้ หรือบริการต่าง ๆ ซึ# งเป็นแรงกระตุน้ 
ใหเ้กิดความตอ้งการ อยากไดแ้ละตดัสินใจซื/อในที#สุด 
 การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงาน เป็นการสื#อสารใหก้บับุคคลที#กาํลงัจะจดังานแต่งงาน 
หรือผูที้#มีส่วนร่วมหรือมีส่วนเกี#ยวขอ้งในงานแต่งงานและบุคคลประชาชนทั#วไป เพื#อเป็นการรักษา
และเผยแพร่วฒันธรรมของกลุ่มคนหรือประเทศเป็นการบ่งบอกถึงเอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์ของ 
ชุดแต่งงานนั/นวา่มาจากชนชาติ และประเพณีการนบัถือของศาสนาใด เป็นชุดที#เจา้บ่าวและเจา้สาว 
จะสวมใส่ในวนัแต่งงาน ซึ# งนบัวา่เป็นวนัสาํคญัเพราะมีพิธีการทางศาสนาเขา้มาดาํเนินการอยูด่ว้ย
ตลอดจนจบพิธีการ ชุดแต่งงานสีขาวแบบสากลนิยมใส่ในงานเลี/ยงเชื#อกนัวา่ไดรั้บความนิยมมา 
เป็นเวลานาน จนกลายเป็นประเพณีนิยมสากล จากนั/นชุดแต่งงานก็มีววิฒันาการเปลี#ยนแปลงไป
ตามยคุสมยัจนกลายเป็นแฟชั#น เป็นสิ#งที#บ่งบอกถึงรสนิยมของคู่รักและววิฒันาการทางสังคม 
ของประชากรในปัจจุบนั 
 ชุดแต่งงานอิสลาม หรือชุดแต่งงานของชาวมุสลิม มีความแตกต่างจากศาสนาอื#น  
ตรงที#มีการแต่งการปกปิดมิดชิดดว้ยการเก็บผมคลุมฮิญาบ และชุดแต่งงานของชาวมุสลิมมี 
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รูปแบบและสีสันที#มีความหลากหลายแลว้แต่วฒันธรรมแต่ละทอ้งถิ#น (มูเก็ม) ที#ตนอาศยัอยู ่จึงมีทั/ง
ความสวยงาม เป็นจุดเด่นที#ดึงดูดใหเ้จา้สาวทุกศาสนาสนใจ ชุดแต่งงานของชาวมุสลิมมีการตดัเยบ็
และการปักลวดลายเสริมดว้ยลูกไมอ้ยา่งประณีต สร้างมนตเ์สน่ห์ให้น่าหลงใหล และชุดแต่งงาน
ของชาวมุสลิมก็สามารถ ดดัแปลงเป็นชุดของศาสนาอื#นตามความเหมาะสมไดดี้อีกดว้ย 
 แฟชั#นเสื/อผา้มุสลิมในช่วง 2-3 ปี มีการพฒันาไปรวดเร็วมากรวมทั/งมูลค่าในตลาด 
ก็เพิ#มขึ/นอยา่งรวดเร็วในสิ/นปี พ.ศ. 2557 ที#ผา่นมาทะลุ 10,000 ลา้นบาท หลายหน่วยงานไดใ้ห้
ความสนใจและเขา้มามีบทบาทในการส่งเสริมเสื/อผา้แฟชั#นมุสลิมมากขึ/น เพื#อตอ้งการใหศ้กัยภาพ
ของผูป้ระกอบการของไทยสามารถแข่งขนัในตลาดโลกได ้ปัญหาที#สาํคญัคือการออกแบบเสื/อผา้
มุสลิมใหท้นัสมยัแต่ตอ้งถูกตอ้งตามหลกัศาสนา (ฮาลาล) และการเปลี#ยนแปลงสาํหรับมุสลิม 
ยคุใหม่ที#เนน้ความเป็นสากลมากขึ/น แฟชั#นที#ปรับเปลี#ยนไปตลอดเวลา ณ วนันี/ไดก้ระตุน้เตือน 
และบีบคั/นใหผู้ป้ระกอบการตอ้งปรับตวัเพื#อใหท้นักบัการแข่งขนั จนถึงการพฒันาให้สามารถ
กลายเป็นผูน้าํแฟชั#นมุสลิมไดใ้นที#สุด 
 โดยเฉพาะสตรีชาวมุสลิมเริ#มมีการตื#นตวัและใหค้วามใส่ใจเกี#ยวกบัแฟชั#นการแต่งกาย
มากยิ#งขึ/น อนัจะเห็นไดจ้ากการที#สตรีชาวมุสลิมมกัเลือกใชเ้ครื#องประดบัมาประยกุตก์บัเสื/อผา้ 
หรือ ฮิญาบ (ผา้คลุมศีรษะสตรีอิสลาม) ที#นิยมตกแต่งดว้ยลูกปัดหรือคริสตลักนัมากขึ/น ส่งผลให้
ตลาดเครื#องแต่งกายมุสลิมเติบโตสูงถึง 10-20 เปอร์เซ็นตต่์อปี โดยปัจจุบนัมีมูลค่ากวา่ 15,000 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐ หรือคิดเป็นมูลค่าราว 4.5 แสนลา้นบาท สาํหรับแรงขบัเคลื#อนที#สาํคญัของวงการ
แฟชั#นมุสลิมคงหนีไม่พน้ประเทศที#มีประชากรมุสลิมมากที#สุดอยา่งอินโดนีเซีย อินโดนีเซียมี
ศกัยภาพในการผลิตเสื/อผา้มุสลิมไดมี้มูลค่าสูงถึง 5,600 ลา้นดอลลาร์สหรัฐ ต่อปี หรือคิดเป็นมูลค่า
ราว 1.68 แสนลา้นบาท นอกจากนี/กลุ่มนกัออกแบบและบริษทัคา้ปลีกทอ้งถิ#นนาํโดย Indonesia 
islamic fashion consortium ไดพ้ยายามปูเส้นทางใหอิ้นโดนีเซียกลายเป็นเมืองหลวงใหม่แห่งแฟชั#น
อิสลาม โดยในช่วง 2 ปีที#ผา่นมาไดมี้การออกเดินสายโชวสิ์นคา้ในยโุรป เอเชีย และตะวนัออกกลาง
เพื#อนาํเสนอนกัออกแบบหนา้ใหม่ใหก้บัวงการแฟชั#นมุสลิมในตลาดโลก อีกทั/งยงัไดอ้อกไปให้
ความรู้แก่นกัออกแบบทอ้งถิ#นในต่างจงัหวดั เกี#ยวกบัการตลาดและระบบการผลิตสิ#งทอมุสลิม 
นอกจากนี/ยงัไดจ้ดังานแสดงสินคา้แฟชั#นอิสลามเป็นประจาํทุกปี เพื#อเป็นช่องทางในการผลกัดนั
สินคา้แฟชั#นมุสลิมออกสู่ตลาดโลก โดยคาดวา่ตลาดเสื/อผา้มุสลิมในอินโดนีเซียจะสามารถเติบโต
และมีมูลค่าสูงถึง 1 แสนลา้นดอลลาร์สหรัฐ ไดภ้ายในปี พ.ศ. 2563 และสาํหรับประเทศไทยมี
ขนาดตลาดเครื#องแต่งกายมุสลิมเป็นสัดส่วนเพียงประมาณ 3 เปอร์เซ็นต ์หรือคิดเป็นมูลค่า 
ประมาณ 390 ลา้นดอลลาร์สหรัฐ หรือ 12,400 ลา้นบาทต่อปี ในขณะที#ประเทศสิงคโปร์มีขนาด 
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ตลาดเป็นสัดส่วนประมาณ 8 เปอร์เซ็นต ์หรือคิดเป็นมูลค่าประมาณ 1,216 ลา้นดอลลาร์สหรัฐ  
หรือ 36,480 ลา้นบาทต่อปี 
 ดว้ยประชากรมุสลิมที#เพิ#มขึ/นอยา่งรวดเร็วทั#วโลกถึงปีละ 1.5 เปอร์เซ็นต ์ประกอบกบั 
ความตอ้งการเสื/อผา้แฟชั#นมุสลิมในแถบอาเซียนที#มีความตอ้งการสูงขึ/นทุก ๆ ปี AEC มองวา่ 
“อุตสาหกรรมเครื#องแต่งกายมุสลิม” เป็นอุตสาหกรรมที#มีศกัยภาพในการเติบโตอยา่งมาก อีกทั/ง
การเปิดประตูสู่ AEC จะส่งเสริมโอกาสทางการตลาดให้แก่ผูป้ระกอบการไทยเพิ#มมากขึ/นในการ
ส่งออก ในปัจจุบนัมีผูป้ระกอบการไทยกวา่ 500 รายโดยเฉพาะผูป้ระกอบการใน 5 จงัหวดัชายแดน
ภาคใต ้อนัไดแ้ก่ ปัตตานี ยะลา นราธิวาส สงขลา และสตูล ประกอบธุรกิจผลิตเครื#องแต่งกายมุสลิม 
และเริ#มมีการขยายการผลิตเพื#อส่งออกไปสู่กลุ่มลูกคา้แฟชั#นมุสลิมนอกประเทศในระดบัภูมิภาค 
AEC มองวา่ผูป้ระกอบการไทยมีศกัยภาพในการออกแบบและผลิตเครื#องแต่งกายมุสลิมที#มีคุณภาพ
และถูกตอ้งตามหลกัศาสนาไม่นอ้ยไปกวา่อินโดนีเซีย จากการที#ผูป้ระกอบการไทยมีการผลิตสิ#งทอ
มุสลิมที#มีคุณภาพสูง มีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั จากการใชป้ระเพณี ศิลปะ และวฒันธรรมทอ้งถิ#นที#มี
เอกลกัษณ์และอตัลกัษณ์เฉพาะมาทาํเป็นลวดลายผา้ ส่งผลใหไ้ทยมีความสามารถในการแข่งขนั 
ในตลาดระดบับนมากขึ/น และสามารถเจาะตลาดในแถบอาเซียนที#มีขนาดใหญ่ไดม้ากขึ/น โดย 
ใชป้ระโยชน์จากการคา้เสรีใน AEC โดยเฉพาะในประเทศมาเลเซียซึ# งประชาชนมีกาํลงัซื/อที#สูง 
(Purchasing power) ถึง 40,250 บาทต่อคนต่อเดือน ซึ# งมากกวา่กาํลงัซื/อของคนไทยเท่าตวั ทั/งนี/  
ธุรกิจไทยควรเนน้ใหค้วามสําคญักบัสินคา้เครื#องแต่งกายที#มีคุณภาพ (ฮาลาน) มากกวา่ราคา  
และควรหลีกเลี#ยงการแข่งขนัในตลาดระดบักลางถึงระดบัล่าง เนื#องจากมีผูเ้ล่นที#ไดเ้ปรียบจาก 
การใชเ้ทคโนโลยกีารผลิตเป็นปริมาณมากซึ#งมีความไดเ้ปรียบต่อขนาดอยูแ่ลว้ ทั/งในอินโดนีเซีย
และจีน ซึ# งส่งผลใหผ้ลิตเสื/อผา้มุสลิมขายไดใ้นราคาถูก นอกจากนี/ผูป้ระกอบการไทยยงัสามารถ 
ต่อยอดมองหาตลาดใหม่ ๆ เช่น กลุ่มประเทศตะวนัออกกลางที#มีประชากรที#นบัถือศาสนาอิสลาม
จาํนวนมาก และมีกาํลงัซื/อสูงเช่นกนั 
 ดงันั/น ผูว้ิจยัในฐานะนกัศึกษาในสาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื#อสาร 
มวลชน จากการที#ไดศึ้กษาขอ้มูลดงักล่าวมาแลว้นั/น จึงคิดการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที#ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทยขึ/น และเพื#อใชป้ระโยชน์จาก AEC ใหไ้ดเ้ตม็ที# จาํเป็น 
อยา่งยิ#งที#จะตอ้งสนใจศึกษาวฒันธรรมอิสลามและนโยบายโลกมุสลิมใหม้ากยิ#งขึ/น หลกัปฏิบติั 
ทางศาสนาอิสลามที#เรียกวา่ “ฮาลาล” นั/น ไม่ไดเ้ป็นบทบญัญติัที#ครอบคลุมเฉพาะการผลิตสินคา้
อาหารเท่านั/น แต่ยงัรวมถึงแนวทางการใหบ้ริการตามหลกัการทางศาสนา ซึ# งนั#นรวมถึงชุดเสื/อผา้
และเครื#องแต่งกายอีกดว้ย  
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วตัถุประสงค์ของการวจิัย 
 e.  เพื#อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที#มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
 2.  เพื#อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที#มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 3.  เพื#อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที#มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 

สมมติฐานการวจิัย 
 e.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที#มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
 2.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที#มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 3.  การประชาสัมพนัธ์ ที#มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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กรอบแนวคดิในการวจิัย 
 การวจัิยเชิงปริมาณ              การวจัิยเชิงคุณภาพ 

                     

 

กรอบงานวจัิย 

        ตัวแปรอสิระ        ตัวแปรตาม 
 
                                              
 
 
 
 
 
 
                                                          
 
 
 
                        
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที# e-e  กรอบแนวคิดในการวจิยั 
 

                            กรอบงานวิจัย 
             ตัวแปรอสิระ         ตัวแปรตาม 

ปัจจยัส่วนบุคคล  
1.  เพศ (Gender) 
2.  อาย ุ(Age) 
3.  ระดบัการศึกษา (Education) 
4.  รายได ้(Income) 
5.  อาชีพ (Occupation) 
(ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปณิศา  
มีจินดา และศุภร เสรีรัตน ์(ijjk) 

สมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ  
ร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม จาํนวน 13 ร้าน เกี#ยวกบั 

การบริหารร้าน ปัญหาในการดาํเนิน
ธุรกิจ แนวทางและวธีิการแกปั้ญหา 
วธีิการประชาสมัพนัธ์ ความชอบ 
ในแบบชุด และประเภทผา้ของ
ผูใ้ชบ้ริการ กลยทุธ์ และปัจจยั

ความสาํเร็จในการบริหาร 
ร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูป 

ศาสนาอิสลาม 

 

พฤตกิรรมของชาวมุสลมิ 
e.  นิกายของศาสนาอิสลาม 
i.  รูปแบบชุดแต่งงานอิสลาม 
l.  สีของชุดแต่งงานอิสลาม 
m.  ชนิดของผา้ไหมไทย 
j.  ราคาชุดแต่งงานอิสลาม 
(อุบล อะอลา, 2552), 
(กรมหม่อนไหม, 2555) 

การยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลามที#ตดัเยบ็ 
ดว้ยผา้ไหมไทย 

ของร้าน ASIMA 
 

การประชาสัมพนัธ์  
ชุดแต่งงานของชาวมุสลมิ 
e.  งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม 
i.  โซเชียลเน็ตเวร์ิค  
l.  บุคคลถึงบุคคล 
(อุบล อะอลา, 2552) 

การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม ที�ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย 

ของร้าน ASIMA  
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ประโยชน์ที�คาดว่าจะได้รับจากการวจิัย 
 e.  เพื#อเป็นประโยชน์กบัผูป้ระกอบการ ที#ตอ้งการเปิดธุรกิจชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 2.  เพื#อเป็นประโยชน์กบัผูป้ระกอบการใหท้ราบรูปแบบการประชาสัมพนัธ์เพื#อให้เขา้ถึง
ชาวมุสลิม 
 

ขอบเขตของการวจิัย 
 ขอบเขตด้านเนื8อหา ประกอบดว้ย  
 เป็นการวิจยัที#ศึกษาเกี#ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานอิสลามดว้ยผา้ไหมไทย 
 ตัวแปรต้น  
 ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ, อาย,ุ ระดบัการศึกษา, สถานภาพ, รายได,้ อาชีพ 
 พฤติกรรมของชาวมุสลิม ไดแ้ก่ นิกายของศาสนาอิสลาม, รูปแบบชุดแต่งงานอิสลาม,  
สีของชุดแต่งงานอิสลาม, ชนิดของผา้ไหมไทย, ราคาชุดแต่งงานอิสลาม 
 การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม ไดแ้ก่ งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม, 
โซเชียลเน็ตเวร์ิค, บุคคลถึงบุคคล 
 ตัวแปรตาม 
 การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที#ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
 ขอบเขตด้านประชากร 
 ประชาชนชาวมุสลิมในเขตมีนบุรี จงัหวดักรุงเทพมหานคร มีจาํนวนประชากร  
139,771 คน (เขตมีนบุรี, 2558) 
 ขอบเขตด้านระยะเวลา 
 ระยะเวลาการวจิยั เริ#มตั/งแต่ วนัที# 7 มิถุนายน พ.ศ. 2558-20 พฤศจิกายน พ.ศ. 2558  
และเก็บรวบรวมแบบสอบถามตั/งแต่ 25 กนัยายน พ.ศ. 2558-14 พฤศจิกายน พ.ศ. 2558 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 
 อิสลาม หมายถึง ผูที้#ศรัทธาวา่อลัลอฮเ์ป็นพระเจา้เพียงพระองคเ์ดียว ศรัทธาในบรรดา
คมัภีร์ต่าง ๆ ที#อลัลอฮป์ระทานลงมาในศรัทธาในอลักุรอาน ศรัทธาในบรรดาศาสนทูตและท่าน 
นบีมุฮมัหมดั ศ็อลลลัลอฮุอะลยัฮิวะซลัลมัเป็นศาสนทูตคนสุดทา้ยศรัทธาในบรรดามะลาอิกะฮฺ  
บ่าวผูรั้บใชอ้ลัลอฮฺศรัทธาในวนัสิ/นสุดทา้ย คือ หลงัจากสิ/นโลกแลว้ มนุษยจ์ะฟื/ นขึ/น เพื#อรับการ 
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ตอบสนองความดีความชั#วที#ไดท้าํไปบนโลกนี/และศรัทธาในกฎสภาวะ หรือสิ#งที#เป็นการกาํหนด 
และเงื#อนไขการกาํหนดจากพระผูเ้ป็นเจา้ 
 ศาสนาอิสลาม หมายถึง เป็นศาสนาเอกเทวนิยมและศาสนาอบัราฮมั บญัญติัไวใ้น
คมัภีร์อลักุรอาน คมัภีร์ศกัดิr สิทธิr ของอิสลามซึ#งสาวกถือวา่เป็นพระวจนะคาํต่อคาํของพระเป็นเจา้ 
(อลัลอฮฺ) และสาํหรับสาวกส่วนใหญ่ เป็นคาํสอนและตวัอยา่งเชิงบรรทดัฐาน (เรียกวา่ สุนตั และ
ประกอบดว้ยหะดีษ) ของมุฮมัมดั (ประมาณ ค.ศ. 570-8 มิถุนายน ค.ศ. 632) ซึ# งสาวกมองวา่ 
เป็นศาสดา (นบี) องคสุ์ดทา้ยของพระเป็นเจา้ สาวกของศาสนาอิสลาม เรียกวา่ มุสลิม 
 ชาวมุสลิม หมายถึง ประชาชนที#นบัถือศาสนาอิสลาม 
 มุสลิม  หมายถึง ผูที้#นบัถือศาสนาอิสลาม หรือบุรุษเพศที#นบัถือศาสนาอิสลาม 
มุสลิมมะห์ หมายถึง อิสตรี ที#นบัถือศาสนาอิสลาม 
 ชุดแต่งงาน หมายถึง ชุดและเครื#องแต่งกาย ที#ใชส้วมใส่วนังานมงคลสมรสในการดาํเนิน 
พิธีการทางศาสนาและตามจารีตประเพณี 
 ชุดแต่งงานสาํเร็จรูป หมายถึง ชุดและเครื#องแต่งกาย ที#ใชส้วมใส่วนังานมงคลสมรส 
ในการดาํเนินพิธีการทางศาสนาและตามจารีตประเพณี ซึ# งมีการตดัเยบ็ไวเ้ป็นชุดสาํหรับพร้อมใช้
ในงานพิธีเรียบร้อยแลว้ โดยมีทั/งแบบ เนื/อผา้ และสี ใหเ้ลือกสรรตามความเหมาะสมและตาม 
ความตอ้งการของลูกคา้ ทั/งชายและหญิง  
 ชุดแต่งงานอิสลาม หมายถึง ชุดและเครื#องแต่งกาย ที#ใชส้วมใส่วนังานมงคลสมรส 
ในการดาํเนินพิธีการทางศาสนาและตามจารีตประเพณีของศาสนาอิสลาม คือ การแต่งกายดว้ย
เครื#องนุ่งห่มที#ปกปิดมิดชิด เช่น บุรุษชาย ตอ้งสวมใส่หมวกกะปิเยาะและผา้ซาละบลั อิสตรี  
สวมใส่เครื#องแต่งงานที#สวยงามและมิดชิด คือ การคลุมฮิญาบ 
 ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม หมายถึง ชุดและเครื#องแต่งกายที#ใชส้วมใส่วนังาน
มงคลสมรส ในการดาํเนินพิธีการทางศาสนาและตามจารีตประเพณีของศาสนาอิสลาม คือ  
การแต่งกายดว้ยเครื#องนุ่งห่มที#ปกปิดมิดชิด ซึ# งมีการตดัเยบ็ไวเ้ป็นชุดสาํหรับพร้อมใชใ้นงานพิธี
เรียบร้อยแลว้ โดยมีทั/งแบบ เนื/อผา้ และสี ใหเ้ลือกสรรตามความเหมาะสมและตามความตอ้งการ
ของลูกคา้ทุกช่วงอาย ุทั/งชายและหญิง  
 ฮิญาบ หมายถึง ผา้คลุมศีรษะของผูห้ญิงมุสลิม ซึ# งศาสนาอิสลามระบุใหผู้ห้ญิงสวมผา้
คลุมผมจนปิดหนา้อก เพื#อเป็นการปกปิดร่างกายใหมิ้ดชิด เป็นการสาํรวม การคลุมผา้ ของสตรี
มุสลิมนั/นไม่ใช่ประเพณีของอาหรับ แต่เป็นบทบญัญติัของศาสนา ฮิญาบ แปลวา่ ปิดกั/น 
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 พฤติกรรม หมายถึง การแสดงและกิริยาท่าทางซึ# งสิ#งมีชีวติ ระบบหรืออตัลกัษณ์ประดิษฐ ์
ที#เกิดร่วมกนักบัสิ#งแวดลอ้ม ซึ# งรวมระบบอื#นหรือสิ#งมีชีวิตโดยรวมเช่นเดียวกบัสิ#งแวดลอ้มทาง
กายภาพ พฤติกรรมเป็นการตอบสนองของระบบหรือสิ#งมีชีวติต่อสิ#งเร้าหรือการรับเขา้ทั/งหลาย  
ไม่วา่จะเป็นภายในหรือภายนอก มีสติหรือไม่มีสติระลึก ชดัเจนหรือแอบแฝง และโดยตั/งใจหรือ
ไม่ไดต้ั/งใจ 
 พฤติกรรมของชาวมุสลิม หมายถึง การแสดงและกิริยาท่าทางซึ# งสิ#งมีชีวติ ระบบหรือ 
อตัลกัษณ์ประดิษฐ ์ที#เกิดร่วมกนักบัสิ#งแวดลอ้ม ซึ# งรวมระบบอื#นหรือสิ#งมีชีวิตโดยรวมเช่นเดียวกบั
สิ#งแวดลอ้มทางกายภาพ พฤติกรรมเป็นการตอบสนองของระบบหรือสิ#งมีชีวติต่อสิ#งเร้าหรือ 
การรับเขา้ทั/งหลาย ไม่วา่จะเป็นภายในหรือภายนอก มีสติหรือไม่มีสติระลึก ชดัเจนหรือแอบแฝง 
และโดยตั/งใจหรือไม่ไดต้ั/งใจที#ชี/ชดัและบ่งบอกถึงการนบัถือ ยดึมั#นและเคารพศรัทธาในศาสนา
อิสลาม 
 นิกายซุนนีย ์หมายถึง นิกายหนึ#งของศาสนาอิสลาม เป็นนิกายที#ชาวมุสลิมส่วนใหญ่ 
นบัถือ ซึ# งยดึถืออลัอ-กุรอานจริยวตัรของท่านศาสดามุฮมัมดั และแบบอยา่งของสาวกเป็นหลกั 
แนวความคิดของนิกายซุนีย ์คือ เชื#อวา่ท่านศาสดามุฮมัมดัมิไดแ้ต่งตั/งตวัแทนไวก่้อนที#ท่านจะ 
จากไป ดงันั/น หลงัจากท่านจากไปแลว้ตาํแหน่งผูป้กครองหรือผูน้าํสืบต่อจากท่านจึงเป็นหนา้ที# 
ของมุสลิม ตอ้งเลือกสรรกนัเองตามความเหมาะสม 
 นิกายชีอะฮฺ หมายถึง นิกายหนึ#งของศาสนาอิสลาม เชื#อโดยหลกัการวา่ตอ้งมีอิมาม
ผูป้กครองอิสลามอีก ei ท่าน หลงัจากท่านศาสดามุฮมัมดั ดงัที#ท่านศาสดา กล่าววา่ อิสลามตอ้ง 
มีผูน้าํอีก ei ท่าน แมแ้ต่ศาสนิกอื#นยงัเชื#อวา่การไม่ตั/งตวัแทนของท่านศาสดา คือ ความผดิพลาด 
ของท่านมุฮมัมดั ดงัที#กล่าววา่ สิ#งเดียวที#ท่านมุฮมัมดัไดล้ะเลยและก่อใหเ้กิดผลเสียมิใช่นอ้ย  
ไดแ้ก่ การมิไดแ้ต่งตั/งผูสื้บทอดต่อจากท่าน คาํวา่ผูสื้บทอดต่อในภาษาอาหรับเรียกวา่ เคาะลิฟะฮฺ 
การที#ท่านมุฮมัมดัมิไดแ้ต่งตั/งเคาะลิฟะฮฺไวก้็อาจเป็นเพราะวา่ท่านมีความถ่อมตน ถือวา่หนา้ที#
แต่งตั/งเคาะลิฟะฮฺเป็นของอลัลอฮฺ มิใช่ของท่าน อยา่งไรก็ตามเมื#อทานสิ/นชีวติลงโดยไม่มีผูสื้บต่อ 
ก็ก่อใหเ้กิดปัญหาการคดัเลือกผูเ้หมาะสม  
 นิกายคอวาริจ หมายถึง นิกายหนึ#งของศาสนาอิสลาม ที#นบัถือและชื#อถือวา่ผูน้าํโลก
มุสลิมจะตอ้งมาจากการเลือกตั/ง พวกตนเท่านั/นคือมุสลิมที#แทจ้ริง นอกนั/นไม่ใช่ ทารกที#เกิดจาก
บิดามารดามุสลิมจะยงัเป็นมุสลิมไม่ได ้จนกวา่จะโตพอที#จะรับหลกัศาสนาอิสลามดว้ยตวัเองได้
โดยตรง การปฏิบติัตนให้เป็นปฏิปักษต่์อพระเจา้นั/นบาปอยา่งหนกั และถือวา่คนมุสลิมที#เลวที#สุด
หาใช่เป็นมุสลิมไม่นิกายนี/ มีแพร่หลายอยูใ่นประเทศซีเรียและตุรกีอะลี 
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 นิกายวาฮะบิ หมายถึง นิกายหนึ#งของศาสนาอิสลาม ที#ยดึแนวของอิหม่าม อะห์มดั อิบนุ 
ฮมับลั (มซัฮบัฮมับะลีย)์ ในเรื#องปลีกยอ่ยต่าง ๆ แต่ไม่ยดึแนวทางของอิหม่ามคนใดเป็นเกณฑ์
แน่นอนในเรื#องหลกัพื/นฐานทั#วไป, เรียกร้องใหเ้ปิดประตูการอิจติฮาด (หมายถึง การวิเคราะห์  
และวนิิจฉยัหลกัฐานต่าง ๆ ทางศาสนาเพื#อใหไ้ดม้าซึ# งขอ้บญัญติัของปัญหาต่าง ๆ) หลงัจากที#ได ้
ถูกปิดมานานตั/งแต่กรุงแบกแดดแตกจากการโจมตีของพวกมองโกลในปี ฮ.ศ. uju (ค.ศ. eilj), 
ยนืยนัในความจาํเป็นที#จะตอ้งยดึถือคมัภีร์อลักุรอาน และซุนนะฮ ์(แบบฉบบัของศาสนทูต  
มูฮมัมดั), ยดึมั#นในแนวทางของอะฮลิสซุนนะฮวลัญะมาอะฮ ์(นิกายสุนนีย)์, เรียกร้องสู่หลกัเตาฮีด  
(การใหเ้อกภาพต่อพระผูเ้ป็นเจา้) อนับริสุทธิr ตามแนวทางของกลัญาณชนมุสลิมในยคุแรกของ
อิสลาม, เนน้หลกัการเตาฮีดอูรูฮียะฮ ์(การใหเ้อกภาพต่อพระผูเ้ป็นเจา้ดา้นนามชื#อ และคุณลกัษณะ
ของพระองค)์, ต่อตา้นสิ#งเหลวไหลและอุตริกรรมทางศาสนาซึ#งแพร่หลายในสังคมอนัเนื#องจาก 
ความโง่งมงายของผูค้น, คดัคา้นกลุ่ม ฏอรีเกาะฮซู์ฟีย ์และกลุ่มตะกลัลีมีน และสิ#งอุตริทางศาสนา 
ที#กลุ่มเหล่านี/สร้างขึ/นมา, ต่อตา้นการทาํชิริก (ตั/งภาคี) ต่ออลัลอฮ ์ทุกประเภท, ต่อตา้นการตกัลีด 
(การตามอยา่งคนตาบอด) และเรียกร้องสู่การใหค้วามรู้การคน้หาหลกัฐาน 
 รูปแบบของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม หมายถึง ชุดงานมงคลสมรสใชใ้นการ
ดาํเนินพิธีการทางศาสนาและตามจารีตประเพณีของศาสนาอิสลาม คือการแต่งกายดว้ยเครื#อง 
นุ่งห่มที#ปกปิดมิดชิด เช่น บุรุษชาย ตอ้งสวมใส่หมวกกะปิเยาะและผา้ซาละบลั อิสตรี สวมใส่ 
เครื#องแต่งงานที#สวยงามและมิดชิดคือการคลุมฮิญาบ เป็นชุดที#มีความสวยงาม ทั/งแบบเรียบร้อย 
(ปกปิดมิดชิด), แบบเรียบง่าย (คล่องตวั), แบบเรียบหรู (สวยสง่า ทนัสมยันิยม), แบบอลงัการ  
ซึ# งชุดทุกรูปแบบไดท้าํการตดัเยบ็ไวส้าํหรับพร้อมใชเ้รียบร้อยแลว้ มีใหเ้ลือกสรรตาม 
ความเหมาะสมและตามความตอ้งการของลูกคา้ ทุกเพศทุกวยั 
 สีของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม หมายถึง สีของชุดแต่งงานแต่ละชุด ที#สามารถ
บ่งบอกถึงรสนิยมความชอบส่วนบุคคล ชุดแต่งงานอิสลามสามารถใชใ้ส่ไดทุ้กสี แลว้แต่ความนิยม
ในยคุสมยั 
 ผา้ไหมไทย หมายถึง ผา้ไหมไทย เป็นผา้ไหมซึ#งมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัแตกต่างจาก 
ผา้ไหมทั#วไป กล่าวคือ มีแสงแวววาวเป็นมนัเลื#อม เนื/อผา้ฟูไม่เรียบ อ่อนนุ่ม มีนํ/าหนกั บางชนิด 
เป็นปุ่มปมอนัเนื#องมาจากระดบัคุณภาพซึ#งเกิดในกระบวนการผลิตแต่ก็ทาํใหไ้ดรั้บความนิยม 
ของคนบางกลุ่มเพราะดูแลว้มีความแปลกตาผลิตภณัฑผ์า้ไหมไทยไว ้m ชนิด คือ ชนิดนกยงูสีทอง 
ชนิดนกยงูสีเงิน ชนิดนกยงูสีนํ/าเงิน ชนิดนกยงูสีเขียว 
 ชนิดนกยงูสีทอง (Royal Thai silk) หมายถึง ผา้ไหมที#ผลิตจากวตัถุดิบ เส้นไหม 
กระบวนการผลิตแบบภูมิปัญญาพื/นบา้นดั/งเดิมของไทยอยา่งแทจ้ริงและใชเ้ส้นไหมพนัธ์ุไทย
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พื/นบา้นเป็นทั/งเส้นพุง่และเส้นยนื เส้นไหมจะตอ้งสาวเส้นดว้ยมือผา่นพวงสาวลงภาชนะ การทอ
ดว้ยกี#ทอมือแบบพื/นบา้นชนิดพุง่กระสวยดว้ยมือ ยอ้มดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีที#ไม่ทาํลาย
สิ#งแวดลอ้ม และตอ้งผลิตในประเทศไทย 
  ชนิดนกยงูสีเงิน (Classic Thai silk) หมายถึง ผา้ไหมที#ผลิตขึ/นแบบภูมิปัญญาพื/นบา้น
ผสมผสานกบัการประยกุตใ์ชเ้ครื#องมือและกระบวนการผลิตในบางขั/นตอน ใชเ้ส้นไหมพนัธ์ุไทย
พื/นบา้นหรือที#ไดรั้บการปรับปรุงจากพนัธ์ุไทยเป็นเส้นพุง่หรือเส้นยนื เส้นไหมตอ้งผา่นการ 
สาวดว้ยมือ หรืออุปกรณ์ที#ใชม้อเตอร์ขบัเคลื#อนขนาดไม่เกิน j แรงมา้ การทอตอ้งทอดว้ยกี#ทอมือ
ชนิดพุง่กระสวยดว้ยมือหรือกี#กระตุก และตอ้งทาํการผลิตในประเทศไทย 
 ชนิดนกยงูสีนํ/าเงิน (Thai silk) หมายถึง ผา้ไหมที#ผลิตดว้ยภูมิปัญญาของไทยโดยการ
ประยกุตเ์ทคโนโลยกีารผลิตใหเ้ขา้กบัสมยันิยมและทางธุรกิจธุรกิจ ใชเ้ส้นไหมแทเ้ป็นเส้นพุง่ 
และเส้นยนื ยอ้มสีดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีที#ไม่ทาํลายสิ#งแวดลอ้ม ทอดว้ยกี#แบบใดก็ได ้ 
และตอ้งผลิตในประเทศไทย 
 ชนิดนกยงูสีเขียว (Thai silk blend) หมายถึง ผา้ไหมที#ผา่นกระบวนการผลิตและ
เทคโนโลยสีมยัใหม่ที#ผสมผสานกบัภูมิปัญญาไทย เช่น ลวดลาย สีสัน ใชเ้ส้นใยไหมแทก้บัเส้นใย
อื#นที#มาจากวสัดุธรรมชาติ หรือเส้นใยสังเคราะห์ต่าง ๆ ตามวตัถุประสงคข์องการใชง้าน หรือตาม
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค เส้นไหมแทเ้ป็นองคป์ระกอบหลกั มีเส้นใยอื#นเป็นส่วนประกอบรอง 
สัดส่วนการใชเ้ส้นใยชนิดอื#นประกอบตอ้งระบุใหช้ดัเจน ทอดว้ยกี#ชนิดใดก็ได ้ยอ้มสีดว้ยสี
ธรรมชาติ หรือสีเคมีที#ไม่ทาํลายสิ#งแวดลอ้ม และตอ้งผลิตในประเทศ 
 ราคาชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม หมายถึง เป็นการทาํการตกลงกนัระหวา่งบุคคล
สองฝ่าย ระหวา่งเจา้ของชุดกบัลูกคา้ที#มาใชบ้ริการสินคา้ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปอิสลาม ซึ#งขึ/นอยูก่บั
ปัจจยัดา้นต่าง ๆ เช่น แบบชุด แบบของเนื/อผา้ที#ตดัเยบ็ จาํนวน ฯลฯ  
 การประชาสัมพนัธ์ หมายถึง การปฏิบติักิจกรรมต่าง ๆ ตามแผนการของการสื#อสาร 
ที#ไดก้าํหนดไว ้เพื#อส่งเสริมความเขา้ใจอนัถูกตอ้งตรงกนัในอนัที#จะสร้างความเชื#อถือ ศรัทธา  
และความร่วมมือระหวา่งสถาบนักบัประชาชนกลุ่มเป้าหมาย โดยเป็นการปฏิบติักิจกรรมที#ต่อเนื#อง
และหวงัผลระยะยาว และการกระทาํทั/งสิ/น ทั/งหลาย ทั/งปวง ที#เกิดจากการวางแผนล่วงหนา้  
ในการที#จะสร้างความเขา้ใจกบัสาธารณชนที#เกี#ยวขอ้งเพื#อก่อใหเ้กิดทศันคติที#ดี ภาพพจน์ที#ดี  
อนัจะนาํไปสู่สัมพนัธภาพที#ดีระหวา่งหน่วยงาน และสาธารณชนที#เกี#ยวขอ้ง ก่อให้เกิดการ
สนบัสนุนและความร่วมมือกนัเป็นอยา่งดี 
 การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปของชาวมุสลิม หมายถึง การปฏิบติักิจกรรม 
ต่าง ๆ ที#เกี#ยวกบัชุดแต่งงานของชาวมุสลิม ตามแผนการของการสื#อสารที#ไดก้าํหนดไว ้เพื#อส่งเสริม 
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ความเขา้ใจอนัถูกตอ้งตรงกนัในอนัที#จะสร้างความเชื#อถือ ศรัทธา และความร่วมมือ โดยเป็นการ
ปฏิบติักิจกรรมที#ต่อเนื#องและหวงัผลระยะยาว และการกระทาํทั/งสิ/น ทั/งหลาย ทั/งปวง ที#เกิดจากการ
วางแผนล่วงหนา้ ในการที#จะสร้างความเขา้ใจกบัสาธารณชนที#เกี#ยวขอ้งเพื#อก่อให้เกิดทศันคติที#ดี 
ภาพพจน์ที#ดี อนัจะนาํไปสู่สัมพนัธภาพที#ดีระหวา่งหน่วยงานและสาธารณชนที#เกี#ยวขอ้ง ก่อใหเ้กิด
การสนบัสนุนและความร่วมมือกนัเป็นอยา่งดี 
 มูเก็ม หมายถึง ชุมชน แต่ละตาํบลหรือทอ้งถิ#นนั/น ๆ  
 งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม หมายถึง งานสุเหร่าประจาํปีของแต่ละชุมชน (แต่ละตาํบล
หรือทอ้งถิ#น) 
 โซเชียลเน็ตเวร์ิค หมายถึง Social network หรือเครือข่ายสังคม (ชุมชนออนไลน์)  
เป็นรูปแบบของเวบ็ไซต ์ในการสร้างเครือข่ายสังคม สาํหรับผูใ้ชง้านในอินเทอร์เน็ต เขียนและ
อธิบายความสนใจ และกิจการที#ไดท้าํ และเชื#อมโยงกบัความสนใจและกิจกรรมของผูอื้#น ในบริการ
เครือข่ายสังคมมกัจะประกอบไปดว้ยการแช็ต ส่งขอ้ความ ส่งอีเมลล ์วดีิโอ เพลง อปัโหลดรูป บล็อก 
 บุคคลถึงบุคคล หมายถึง การสื#อสารระหวา่ง คนหนึ#งคนไปยงัคนอีกหนึ#งคน ซึ# งอาจ 
เป็นภาษา กิริยา หรือการกระทาํใด ๆ ที#สามารถสื#อความหมายใหเ้ขา้ใจตรงกนัและรับรู้เขา้ใจ 
ตรงตามกนัได ้
 การยอมรับ หมายถึง การยอมรับ หรือการรับเอามาใชเ้ป็นของตน (Adoption)  
เป็นกระบวนการอีกดา้นหนึ#งที#เกิดขึ/นควบคู่กบักระบวนการเผยแพร่ (Diffusion) นวตักรรม หรือ
สิ#งใหม่ ๆ การตดัสินใจ ยอมรับสิ#งใดสิ#งหนึ#งจากผูอื้#นหรือจากที#อื#นที#อาจเป็นวตัถุ สิ#งของ วธีิคิด 
การกระทาํ วธีิการทาํงาน การใชชี้วติ การแต่งกาย ค่านิยม และความเชื#อที#เป็นสิ#งใหม่หรือรู้สึกวา่
เป็นสิ#งใหม่สาํหรับตนเอง และมีอิทธิพลที#ทาํใหเ้กิดการเปลี#ยนแปลงเกิดขึ/นในตวัเองในลกัษณะ 
ที#เป็นการรับเอามาเป็นส่วนหนึ#งของตวัเอง ถือไดว้า่เป็นการยอมรับทั/งทางตรงและโดยปริยาย  
และอาจแสดงออกมาใหป้รากฏหรือฝังอยูใ่นความรู้สึกนึกคิดและพร้อมสาํหรับการแสดงออก 
เมื#อมีโอกาส 
 การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที#ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย หมายถึง การให้
ความสนใจ การรับรู้ การจดจาํ และตดัสินใจยอมรับ ในรูปแบบการตดัเยบ็ การใชเ้นื/อผา้ และวสัดุ 
ที#ใชใ้นการตดัเยบ็ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามดว้ยผา้ไหมไทย 
 ASIMA คือ ร้านเสื/อผา้แฟชั#นชุดแต่งงานมุสลิม ที#ใหบ้ริการ เช่า ตดั ชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม 
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บทที� 2 

แนวคดิ ทฤษฎแีละงานวจิยัที�เกี�ยวข้อง 
 
 การวจิยัเรื�อง การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
ของร้าน ASIMA สู่ประชาคมอาเซียน ซึ� งมีเอกสาร ตาํราและงานวจิยัที�เกี�ยวขอ้ง ที�มีเนื3อหาสาํคญั 
ต่าง ๆ ซึ� งมีความสัมพนัธ์เกี�ยวขอ้งกบัการประชาสัมพนัธ์และการยอมรับ อนัไดแ้ก่ ปัจจยัส่วนบุคคล 
พฤติกรรมของชาวมุสลิม การประชาสัมพนัธ์ ทศันคติของชาวมุสลิม และการยอมรับชุดแต่งงาน 
โดยไดศึ้กษาคน้ควา้และรวบรวมขอ้มูลตามหวัขอ้ ดงัต่อไปนี3  
 1.  แนวคิดและทฤษฎีปัจจยัส่วนบุคคล  
 2.  แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมของชาวมุสลิม 
 3.  แนวคิดและทฤษฎีการประชาสัมพนัธ์ 
 4.  แนวคิดและทฤษฎีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ย 
ผา้ไหมไทย 
 5.  ตวัอยา่งภาพชุดแต่งงานอิสลาม 
 6.  ตวัอยา่งภาพชุดผา้ไหมไทย  
 7.  งานวจิยัที�เกี�ยวขอ้ง 
 

แนวคดิและทฤษฎปัีจจัยส่วนบุคคล 
 ปัจจัยส่วนบุคคล 
 แนวทางในการศึกษาถึงความเป็นไปไดข้องการกาํหนดตลาดเป้าหมายประชากรศาสตร์
ตอ้งทาํการศึกษาเกี�ยวกบัขนาดหรือจาํนวนของคนที�มีอยูใ่นแต่ละสังคม ภูมิภาค รวมถึงองคป์ระกอบ 
การกระจาย และการเปลี�ยนแปลงของประชากร ซึ� งประกอบดว้ยสิ�งมีชีวติเดี�ยวที�มีปฏิสัมพนัธ์ซึ� งกนั
และกนั แลว้ปรากฏออกมาในลกัษณะกลุ่ม ซึ� งอยูใ่นเวลาและสถานที�แห่งหนึ�ง ดงันั3นนกัการตลาด 
จึงตอ้งเป็นผูที้�มีหนา้ที�เขา้ไปสร้างความอยากไดใ้นผลิตภณัฑห์รือบริการของบริษทัให้เกิดขึ3นกบั
ประชากรกลุ่มนี3  โดยทาํการศึกษา ติดตาม และตรวจสอบความเคลื�อนไหวทางดา้นประชากร  
จากความรู้ ความเขา้ใจทางดา้นประชากรศาสตร์ในประเด็ดต่าง ๆ (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 
2550, หนา้ 57-59)  
 การแบ่งส่วนตลาดโดยใชเ้กณฑป์ระชากรศาสตร์ (Demographic segmentation)  
มีการแบ่งตลาดออกเป็นกลุ่ม ๆ โดยใชเ้กณฑต์วัแปรประชากรศาสตร์ เช่น อาย ุขนาดครอบครัว  
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รายได ้อาชีพ การศึกษา ศาสนา เชื3อชาติ สัญชาติ ตวัแปรเหล่านี3 นิยมใชก้นัมากในการระบุ 
ความแตกต่างระหวา่งกลุ่มลูกคา้ทั3งหลาย เหตุผลก็คือ ความตอ้งการหรือความชอบของผูบ้ริโภค 
รวมทั3งอตัราการใช ้ความเกี�ยวพนักนักบัตวัแปรทางประชากรศาสตร์ แต่ถา้ตอ้งการจะรู้ขนาด 
ของตลาดเป้าหลายดงักล่าวอยา่งมีประสิทธิภาพนั3น องคป์ระกอบของตวัแปรทางประชากรศาสตร์ 
(Population compositions) ที�ใชมี้ดงันี3  
 1.  เพศ (Gender) การแบ่งส่วนตลาดโดยใชเ้พศเป็นเกณฑ ์ใชก้นัมากในการจาํหน่าย
เสื3อผา้ แบบผม เครื�องสาํอาง และนิตยสาร นกัการตลาดบางรายพบโอกาสที�จะแบ่งส่วนตลาด 
โดยใชเ้กณฑนี์3  เช่น แต่ก่อนนํ3าหอมดบักลิ�นตวัใชก้นัทั3ง 2 เพศ ต่อมาบริษทั Procter & Gamble 
(P&G) โดยออกตรายี�ห้อ Secret ที�มีต่อสูตรเคมีเฉพาะดบักลิ�นตวัสตรี ทาํหีบห่อและทาํการโฆษณา
เพื�อเพิ�มพนูภาพพจน์ของสตรี อุตสาหกรรมอื�นก็มีการโฆษณามุ่งที�ลูกคา้เพศเดียวกนัเช่นกนั และ  
นิติพล ภูตะโชติ (2556) กล่าววา่ เพศ แสดงถึงลกัษณะของบุคคล มีผลต่อการแสดงพฤติกรรม 
ในขณะที�การมีส่วนร่วมในสังคมไทย เพศชายจะถูกกาํหนดใหเ้ป็นผูน้าํครอบครัวและสังคม 
โดยทั�ว ๆ ไป จึงตอ้งแสดงบทบาทหนา้ที�ที�แตกต่างกนัไปในสังคม และเพศชายกบัเพศหญิง  
มีความแตกต่างกนัทั3งพฤติกรรมและทศันคติแตกต่างกนัดว้ย 
 2.  อาย ุ(Age) และขั3นตอนของวงจรชีวติ ความตอ้งการ และความสามารถของผูบ้ริโภค
จะเปลี�ยนไปตามอาย ุบางบริษทัจะใชอ้ายแุละขั3นตอนของวงจรชีวิตเสนอสินคา้ที�ต่างกนั เช่น  
บางบริษทัใชสิ้นคา้แตกต่างกนั และจูงใจเฉพาะกลุ่มเป้าหมายวยัหนุ่มสาว เช่น เป๊ปซี�มุ่งที�หนุ่มสาว 
มีการโฆษณาโดยใชด้นตรีสาํหรับคนหนุ่มสาวและใชพ้รีเซ็นเตอร์ เพื�อคนหนุ่มสาว และ ปณิศา  
ลญัชานนท ์(2548) ไดก้ล่าวเสริมไวว้า่ อาย ุแสดงถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งอายกุบัการรับรู้ของ
บุคคลมีความเกี�ยวขอ้งกบัประสบการณ์ เมื�อบุคคลมีวฒิุภาวะมากขึ3น ยอ่มมีการตดัสินใจหา
ทางเลือกที�ดีและมีการตดัสินใจที�ถูกตอ้ง เช่น อายทีุ�แตกต่างกนัจะมีความตอ้งการสินคา้ 
และบริการที�ต่างกนั 
 3.  การศึกษาของผูบ้ริโภค (Education) เป็นปัจจยัหนึ�งที�ส่งผลต่อการซื3อสินคา้อุปโภค 
บริโภค ผูบ้ริโภคที�มีการศึกษาแต่ละระดบัจะมีความตอ้งการที�แตกต่างกนั ผูบ้ริโภคที�มีการศึกษา 
สูงยอ่มตอ้งการชีวติความเป็นอยูที่�ดีขึ3น ตอ้งการสินคา้ที�จะมาตอบเสนอใหชี้วติดีขึ3น ผูที้�มีการศึกษา
สูงจะสนใจตวัเองมากขึ3นและจะสร้างความสุขใหก้บัชีวติของตวัเอง โดยแสวงหาสินคา้ที�จะมา
ตอบสนองความตอ้งการของตน  
 4.  รายไดแ้ละรายจ่ายของผูบ้ริโภค (Income) สามารถบอกใหน้กัการตลาดนั3น กาํหนด
วางแผนการกาํหนดราคาของผลิตภณัฑแ์ละบริการให้ตรงกบักลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งเหมาะสม 
โดยทั�วไปแลว้นั3นถา้ผูบ้ริโภคดาํรงตาํแหน่งสูงและมีรายไดม้าก อาํนาจในการซื3อผลิตภณัฑ ์
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และบริการก็จะง่าย สะดวกสบายกวา่ผูบ้ริโภคที�มีรายไดน้อ้ยที�ตอ้งคอยจบัจ่ายใชส้อยอยา่งประหยดั
และ ปณิศา ลญัชานนท ์(2548) ไดก้ล่าวเสริมถึงรายไดว้า่ เป็นตวัแปรที�บ่งบอกถึงสถานภาพทาง
เศรษฐกิจและสังคมของแต่ละบุคคลผูที้�มีสถานภาพเศรษฐกิจดี จะมีโอกาสในการดาํรงชีวติที�ดี 
ไดม้ากกวา่ผูที้�มีขอ้จาํกดัทางรายได ้เช่น บา้น รถยนต ์โทรศพัท ์มือถือ เสื3อผา้ เครื�องสาํอาง  
การท่องเที�ยว และการรักษาพยาบาล 
 5.  อาชีพของผูบ้ริโภค (Occupation) แต่ละคนจะนาํไปสู่ความจาํเป็นในความตอ้งการ
ของผูผ้ลิตภณัฑ์และบริการที�แตกต่าง ถือไดว้า่เป็นปัจจยัหนึ�งที�ส่งผลต่อการอุปโภคบริโภคเพราะ 
ถา้ผูบ้ริโภคมีตาํแหน่งการทาํงานที�มั�นคง ที�มีหนา้มีตาในสังคม ยอ่มมีความพิถีพิถนัในการเลือกซื3อ
ผลิตภณัฑแ์ละบริการนั3นก็จะใชก้ารพิจารณาจากขอ้มูลมากพอสมควรดว้ย 
 จากที�กล่าวขา้งตน้นั3น ผูว้จิยัสามารถสรุปไดว้า่ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์เป็นปัจจยัที�
นิยมนาํมาใชศึ้กษากนัมากที�สุด โดยอาศยัตวัแปรศึกษา ไดแ้ก่ เพศ อาย ุการศึกษา อาชีพ รายได ้ 
มาวางแผนกาํหนดกลยทุธ์สร้างความตอ้งการหรือจูงใจให้ผูบ้ริโภค ใหอ้ยากใชผ้ลิตภณัฑห์รือ
บริการต่าง ๆ เพื�อใหเ้ขา้ถึงและตรงกบักลุ่มเป้าหมายโดยตรงมากที�สุด เพราะจะทาํให้นกัการตลาด
นั3นสามารถประเมินขนาดของตลาดเป้าหมายไดต้ามที�ตอ้งการอยา่งมีประสิทธิภาพ 
 

แนวคดิและทฤษฎพีฤติกรรมของชาวมุสลมิ 
 พฤติกรรม หมายถึง การแสดงและกิริยาท่าทางซึ� งสิ�งมีชีวติ หรืออตัลกัษณ์ประดิษฐ ์ 
ที�เกิดร่วมกนักบัสิ�งแวดลอ้ม ซึ� งรวมระบบอื�นหรือสิ�งมีชีวิต เช่นเดียวกบัสิ�งแวดลอ้มทางกายภาพ 
พฤติกรรมเป็นการตอบสนองของระบบสิ�งมีชีวติต่อสิ�งเร้าหรือการรับเขา้ทั3งหลาย ไม่วา่จะเป็น
ภายในหรือภายนอก มีสติหรือไม่มีสติระลึก ชดัเจนหรือแอบแฝง และโดยตั3งใจหรือไม่ไดต้ั3งใจ 
 พฤติกรรมการแต่งกายของชาวมุสลมิ 
 การแต่งกาย ผูห้ญิงมุสลิม และผูช้ายมุสลิม ตามหลกัอิสลาม การแต่งกายของมุสลิมและ
มุสลิมมะห์ การแต่งกาย ผูห้ญิงมุสลิม และผูช้ายมุสลิม ตามหลกัอิสลามในอิสลาม วตัถุประสงค์
สาํคญัของการแต่งกาย คือ การปกปิดสิ�งพึงละอายของร่างกาย โดยเฉพาะร่างกายของผูห้ญิงมุสลิม 
ทั3งนี3  เพื�อที�จะไม่ใหส่้วนหนึ�งส่วนใดของเรือนร่างเพศหญิง กระตุน้อารมณ์ทางเพศของผูช้าย  
ซึ� งจะก่อใหเ้กิดความเสียหายขึ3นมาในสังคม จึงไดว้างหลกัเกณฑ ์ดงันี3  
 j.  เสื3อผา้ของทั3งผูช้ายมุสลิม และผูห้ญิงมุสลิม จะตอ้งสะอาด ประณีต เรียบร้อย  
ดูสวยงาม เหมาะสมกบับุคลิกภาพของผูห้ญิงมุสลิม และผูช้ายมุสลิม การดาํรงตนสมถะ หรือ 
การเคร่งครัดในศาสนา ไม่จาํเป็นตอ้งหมายถึงการใส่เสื3อผา้เก่า ๆ ดูซอมซ่อ เพื�อใหค้นอื�นดูวา่ 
ตวัเองไม่ใส่ใจใยดีต่อโลก อยา่แต่งกาย ใหค้นอื�นดูถูก หรือมองเห็นเราเป็นตวัตลก 
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 k.  อิสลาม ไม่หา้มการแต่งกาย ดว้ยเสื3อผา้ที�ดีมีราคา ถา้หากวา่ฐานะทางเศรษฐกิจ 
เอื3ออาํนวย และตอ้งการแสดงออก ใหเ้ห็นวา่ตน ไดรั้บความโปรดปรานจากพระเจา้ แต่ใน
ขณะเดียวกนั อิสลามก็หา้มการแต่งกาย โดยมีเจตนาที�จะโออ้วดถึงความมั�งคั�ง และความทนงตน  
วา่เหนือกวา่คนอื�น 
 l.  เสื3อผา้ของทั3งผูห้ญิงมุสลิม และผูช้ายมุสลิม ตอ้งปกปิด สิ�งพึงละอายของผูส้วมใส่ 
โดยเฉพาะสาํหรับผูห้ญิงมุสลิมนั3นสิ�งที�พึงปกปิด ก็คือ ทุกส่วนของร่างกาย ยกเวน้ใบหนา้  
และฝ่ามือ ส่วนของผูช้ายนั3น คือ บริเวณตั3งแต่สะดือถึงหวัเข่า 
 m.  ผูห้ญิงมุสลิม จะตอ้งไม่แต่งกายดว้ยเสื3อผา้ที�รัดรูป แนบเนื3อ หรือเสื3อผา้ที�โปร่งบาง 
หรือมีรูที�ทาํใหม้องเห็นผวิหนงั หรือเรือนร่างภายใน 
 n.  ผูช้ายมุสลิม จะตอ้งไม่ใส่เสื3อผา้ หรือแต่งกายเลียนแบบผูห้ญิง และผูห้ญิงจะตอ้ง 
ไม่ใส่เสื3อผา้ หรือแต่งกายเลียนแบบผูช้าย ทั3งนี3 เพื�อดาํรงรักษาบุคลิกและเอกลกัษณ์แห่งเพศ 
ของตวัเองไว ้ท่านศาสดามุฮมัมดั ไดส้าปแช่งคน ที�แต่งกายเลียนแบบ ของเพศตรงขา้ม 
 p.  อิสลามหา้มมุสลิมชาย สวมใส่เสื3อผา้ ที�ตดัมาจากผา้ไหม และสวมใส่เครื�องประดบั
ทองคาํ ทั3งนี3 เพราะวา่สิ�งเหล่านี3 เหมาะสมที�จะเป็นอาภรณ์ และเครื�องประดบัของผูห้ญิง 
 q.  อิสลามหา้ม ผูห้ญิงมุสลิม ใส่นํ3าหอมออกนอกบา้น เพราะไม่ตอ้งการใหก้ลิ�นนํ3าหอม 
ไปกระตุน้ความรู้สึกของเพศตรงขา้ม แต่ขณะเดียวกนัก็สนบัสนุนใหผู้ห้ญิง โดยเฉพาะภรรยา 
ใส่นํ3าหอม และแต่งกายใหส้ะอาดสวยงามเมื�ออยูก่บัสามี 
 r.  ผูช้ายหวผีมใหเ้รียบร้อย และอยา่ปล่อยใหผ้มกระเซิง 
 s.  ก่อนจะสวมใส่เสื3อผา้ และรองเทา้ ใหส้ะบดัหรือเคาะเสียก่อน ทั3งนี3 เพื�อให้แมลง  
หรือสัตวอ์นัตราย และเมื�อสวมใส่เสื3อผา้หรือรองเทา้ ให้เริ�มใส่ทางขา้งขวาก่อน 
 jt.  หลีกเลี�ยงการแต่งกาย ดว้ยเสื3อผา้สีฉูดฉาด หรือแต่งกาย เลียนแบบนกับวชหรือ
นกัพรต 
 jj.  ใหเ้สื3อผา้แก่คนยากจนบา้ง เพื�อเป็นการขอบคุณต่ออลัลอฮ ท่านศาสดามุฮมัมดั  
ไดก้ล่าววา่ “ใครที�ใหเ้สื3อผา้แก่มุสลิม สวมใส่ร่างกายของเขา อลัลอฮ จะให้เขาไดส้วมใส่เสื3อผา้ 
สีเขียว แห่งสวรรค ์ในวนัแห่งการพิพากษา” 
 jk.  ใหเ้สื3อผา้ที�ดี ตามสถานภาพของท่านเอง แก่คนรับใช ้(สุชาติ เศรษฐมาลินี, 2558) 
 ฮิญาบ  
 เป็นชุดที�จดัทาํเพื�อใหผู้ห้ญิงมุสลิม ปลอดภยัจากการลวนลามและแทะโลม ทุกวนันี3   
ผูแ้ต่งชุดฮิญาบ ไม่ใช่สิ�งแปลกใหม่ในสายตาสังคม แต่คือความงดงาม ความสุภาพ และความลุ่มลึก  
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ในความรู้สึก ที�สงบของผูส้วมใส่และผูพ้บเห็น เป็นความเยน็ตาเยน็ใจ ดว้ยสายตาของผูมี้ศรัทธา 
ในอิสลาม ยอ่มเห็นวา่ หญิงที�สวมใส่ชุดฮิญาบน่าเลื�อมใสและน่าใหเ้กียรติเสมอ  
 ซึ� งกระบวนการพฤติกรรมของการเลือกรับรู้และยอมรับชุดแต่งงานที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหม
ไทยของชาวมุสลิม มีรายละเอียดตามลาํดบัต่อไปนี3  (อุบล อะอลา, 2527) 
 1.  นิกายของศาสนาอิสลาม 
 2.  รูปแบบชุดแต่งงานอิสลาม 
 3.  สีของชุดแต่งงานอิสลาม 
 4.  ชนิดของผา้ไหมไทย 
 5.  ราคาชุดแต่งงานอิสลาม 
 นิกายของศาสนาอสิลาม 
 นิกายซุนนีย ์หมายถึง นิกายหนึ�งของศาสนาอิสลาม เป็นนิกายที�ชาวมุสลิมส่วนใหญ่ 
นบัถือ ซึ� งยดึถืออลัอ-กุรอานจริยวตัรของท่านศาสดามุฮมัมดั และแบบอยา่งของสาวกเป็นหลกั 
แนวความคิดของนิกายซุนีย ์คือ เชื�อวา่ท่านศาสดามุฮมัมดัมิไดแ้ต่งตั3งตวัแทนไวก่้อนที�ท่านจะ 
จากไป ดงันั3น หลงัจากท่านจากไปแลว้ตาํแหน่งผูป้กครองหรือผูน้าํสืบต่อจากท่านจึงเป็นหนา้ที� 
ของมุสลิมตอ้งเลือกสรรกนัเองตามความเหมาะสม 
 นิกายชีอะฮฺ หมายถึง นิกายหนึ�งของศาสนาอิสลาม เชื�อโดยหลกัการวา่ตอ้งมีอิมาม
ผูป้กครองอิสลามอีก jk ท่าน หลงัจากท่านศาสดามุฮมัมดั ดงัที�ท่านศาสดากล่าววา่ อิสลามตอ้ง 
มีผูน้าํอีก jk ท่าน แมแ้ต่ศาสนิกอื�นยงัเชื�อวา่การไม่ตั3งตวัแทนของท่านศาสดา คือ ความผดิพลาด 
ของท่านมุฮมัมดั ดงัที�กล่าววา่สิ�งเดียวที�ท่านมุฮมัมดัไดล้ะเลยและก่อใหเ้กิดผลเสียมิใช่นอ้ย ไดแ้ก่
การมิไดแ้ต่งตั3งผูสื้บทอดต่อจากท่าน คาํวา่ผูสื้บทอดต่อในภาษาอาหรับเรียกวา่ เคาะลิฟะฮฺ การที�
ท่านมุฮมัมดัมิไดแ้ต่งตั3งเคาะลิฟะฮฺไวก้็อาจเป็นเพราะวา่ท่านมีความถ่อมตน ถือวา่หนา้ที�แต่งตั3ง 
เคาะลิฟะฮฺเป็นของอลัลอฮฺ มิใช่ของท่าน อยา่งไรก็ตามเมื�อท่านสิ3นชีวิตลงโดยไม่มีผูสื้บต่อ 
ก็ก่อใหเ้กิดปัญหาการคดัเลือกผูเ้หมาะสม  
 นิกายคอวาริจ หมายถึง นิกายหนึ�งของศาสนาอิสลาม ที�นบัถือและชื�อถือวา่ผูน้าํโลก
มุสลิมจะตอ้งมาจากการเลือกตั3งพวกตนเท่านั3น คือ มุสลิมที�แทจ้ริง นอกนั3นไม่ใช่ ทารกที�เกิดจาก
บิดามารดามุสลิมจะยงัเป็นมุสลิมไม่ได ้จนกวา่จะโตพอที�จะรับหลกัศาสนาอิสลามดว้ยตวัเองได้
โดยตรง การปฏิบติัตนให้เป็นปฏิปักษต่์อพระเจา้นั3นบาปอยา่งหนกั และถือวา่คนมุสลิมที�เลวที�สุด
หาใช่เป็นมุสลิมไม่ นิกายนี3 มีแพร่หลายอยูใ่นประเทศซีเรีย และตุรกีอะลี 
 นิกายวาฮะบิ หมายถึง นิกายหนึ�งของศาสนาอิสลาม ที�ยดึแนวของอิหม่าม อะห์มดั อิบนุ 
ฮมับลั (มซัฮบัฮมับะลีย)์ ในเรื�องปลีกยอ่ยต่าง ๆ แต่ไม่ยดึแนวทางของอิหม่ามคนใดเป็นเกณฑ์
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แน่นอนในเรื�องหลกัพื3นฐานทั�วไป เรียกร้องใหเ้ปิดประตูการอิจติฮาด (หมายถึง การวิเคราะห์ และ
วนิิจฉยัหลกัฐานต่าง ๆ ทางศาสนาเพื�อใหไ้ดม้าซึ� งขอ้บญัญติัของปัญหาต่าง ๆ) หลงัจากที�ไดถู้กปิด
มานานตั3งแต่กรุงแบกแดดแตกจากการโจมตีของพวกมองโกลในปี ฮ.ศ. pnp (ค.ศ. jkln) ยนืยนั 
ในความจาํเป็นที�จะตอ้งยึดถือคมัภีร์อลักุรอาน และซุนนะฮ ์(แบบฉบบัของศาสนทูต มูฮมัมดั) ยดึมั�น
ในแนวทางของอะฮลิสซุนนะฮวลัญะมาอะฮ ์(นิกายสุนนีย)์ เรียกร้องสู่หลกัเตาฮีด (การใหเ้อกภาพ 
ต่อพระผูเ้ป็นเจา้) อนับริสุทธิy ตามแนวทางของกลัญาณชนมุสลิมในยคุแรกของอิสลาม เนน้หลกัการ
เตาฮีดอูรูฮียะฮ ์(การใหเ้อกภาพต่อพระผูเ้ป็นเจา้ดา้นนามชื�อ และคุณลกัษณะของพระองค)์ ต่อตา้น 
สิ�งเหลวไหลและอุตริกรรมทางศาสนาซึ�งแพร่หลายในสังคมอนัเนื�องจากความโง่งมงายของผูค้น  
คดัคา้นกลุ่ม ฏอรีเกาะฮซู์ฟีย ์และกลุ่ม ตะกลัลีมีน และสิ�งอุตริทางศาสนาที�กลุ่มเหล่านี3สร้างขึ3นมา  
ต่อตา้นการทาํชิริก (ตั3งภาคี) ต่ออลัลอฮ ์ทุกประเภท ต่อตา้นการตกัลีด (การตามอยา่งคนตาบอด)  
และเรียกร้องสู่การให้ความรู้การคน้หาหลกัฐาน  
 รูปแบบชุดแต่งงานอสิลาม 
 ศาสนาอิสลามไม่ไดมี้บญัญติัเรื�องสีของการแต่งกาย จึงสามารถสวมใส่ไดต้ามความ
เหมาะสมและรสนิยมของบุคคลนั3น เพียงแต่ตอ้งฮาลาล 
 j.  เรียบร้อย (ปกปิดมิดชิด) คือ ชุดแต่งงานที�ปกปิดทุกสัดส่วนของร่างกายยกเวน้ดวงตา 
แต่จะมีสีสัน หรือการตกแต่งตามรสนิยมความชอบของแต่ละบุคคลได ้และชุดจะไม่มีส่วนผา้ 
ส่วนใดของชุดเป็นส่วนบาง (ชุดที�ตดัเยบ็แบบที�มีผา้ซบัในทั3งชุด) 
 k.  เรียบง่าย (คล่องตวั) คือ ชุดแต่งงานที�ไม่เนน้การตกแต่งที�มากมายบนเนื3อผา้ (แบบชุด) 
แต่มีสีสันตามรสนิยมความตอ้งการของแต่ละบุคคลได ้ในแบบชุดนี3  ไม่ระบุและจาํกดัวา่ ตอ้ง 
ตดัเยบ็ชุดดว้ยเนื3อผา้ทึบ (ไม่จาํเป็นตอ้งผา้ใส่ซบัในทั3งตวั) 
 l.  เรียบหรู (สวยสง่า ทนัสมยันิยม) คือ ชุดแต่งงานที�ไม่เนน้การตกแต่งที�มากมาย 
บนเนื3อผา้ (แบบชุด) แต่จะเนน้สีที�เยน็ตา หรือสีที�บ่งบอกถึงความสุขมุ สง่า และมีอาํนาจ โดยอาจ 
จะเพิ�มประกายบนเนื3อผา้ดว้ยการปักมุขปักเลื�อม หรือจากการเลือกเนื3อผา้ในการตดัเยบ็ที�มีเนื3อผา้ 
วบัวาวระยบิระยบัอยูใ่นตวัมาตดัทาํชุดนั3น ๆ เนน้ตดัแบบชุดร่วมสมยัตามรสนิยมของแต่ละบุคคล 
 m.  อลงัการ คือ ชุดที�เนน้การตดัเยบ็แบบซบัซอ้น และการตกแต่งที�เพิ�มดว้ยวสัดุต่าง ๆ 
เช่น คริสตนัเพชร มุก เลื�อมชนิดและสีต่าง ๆ ฯลฯ อีกทั3งเนื3อผา้ก็มีความชดัเจนและโดดเด่น 
สะดุดตา แบบชุดเป็นแบบรวมสมยั ส่วนสีสันขึ3นอยูก่บัรสนิยมของแต่ละบุคคล 
 สีของชุดแต่งงานอสิลาม 
 ศาสนาอิสลามไม่ไดมี้บญัญติัเรื�องสีของการแต่งกายในการออกงานทางศาสนาอิสลาม 
เช่น งานอวมงคล (งานศพ) ก็สามารถแต่งกายสีสันได ้เพราะถา้คลุมฮิญาบ ก็ถือวา่เหมาะสมและ 
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ใหเ้กียรติเจา้ภาพแลว้ และงานมงคล เช่น งานแต่งงาน ก็สามารถแต่งกายชุดสีดาํได ้เพราะคลุมฮิญาบ 
ก็ถือวา่เป็นการมาร่วมงานที�เหมาะสมและใหเ้กียรติเจา้ภาพ (เพียงแต่ชุดนั3นตอ้งไม่สื�อหรือรูปแบบ
เสมือนชุดงานศพของต่างศาสนา) ดงันั3น จึงสามารถสวมใส่เสื3อผา้ (ชุด) ไดต้ามความเหมาะสม 
และตรงตามรสนิยมของบุคคลนั3น เพียงแต่ตอ้งถูกตอ้งตามหลกัศาสนา (ฮาลาล)  
(นุษรา หนูโตะ๊, 2558) 
 ชนิดของผ้าไหมไทย 
 ผา้ไหมไทย หมายถึง ผา้ไหมไทย เป็นผา้ไหมซึ�งมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัแตกต่างจาก 
ผา้ไหมทั�วไป กล่าวคือ มีแสงแวววาวเป็นมนัเลื�อม เนื3อผา้ฟูไม่เรียบ อ่อนนุ่ม มีนํ3าหนกั บางชนิด 
เป็นปุ่มปมอนัเนื�องมาจากระดบัคุณภาพซึ�งเกิดในกระบวนการผลิตแต่ก็ทาํใหไ้ดรั้บความนิยม 
ของคนบางกลุ่มเพราะดูแลว้มีความแปลกตาผลิตภณัฑผ์า้ไหมไทยไว ้m ชนิด 
 นกยงูสีทอง (Royal Thai silk) เป็นผา้ไหมชึ�งผลิตจากวตัถุดิบ เส้นไหม กระบวนการผลิต
แบบภูมิปัญญาพื3นบา้นดั3งเดิมของไทยอยา่งแทจ้ริงและใชเ้ส้นไหมพนัธ์ุไทยพื3นบา้นเป็นทั3งเส้นพุง่
และเส้นยนื เส้นไหมจะตอ้งสาวเส้นดว้ยมือผา่นพวงสาวลงภาชนะ การทอดว้ยกี�ทอมือแบบพื3นบา้น
ชนิดพุง่กระสวยดว้ยมือ ยอ้มดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีที�ไม่ทาํลายสิ�งแวดลอ้ม และตอ้งผลิต 
ในประเทศไทย 
 นกยงูสีเงิน (Classic Thai silk) เป็นผา้ไหมซึ�งผลิตขึ3นแบบภูมิปัญญาพื3นบา้นผสมผสาน
กบัการประยกุตใ์ชเ้ครื�องมือและกระบวนการผลิตในบางขั3นตอน ใชเ้ส้นไหมพนัธ์ุไทยพื3นบา้น 
หรือที�ไดรั้บการปรับปรุงจากพนัธ์ุไทยเป็นเส้นพุง่หรือเส้นยนื เส้นไหมตอ้งผา่นการสาวดว้ยมือ 
หรืออุปกรณ์ที�ใชม้อเตอร์ขบัเคลื�อนขนาดไม่เกิน n แรงมา้ การทอตอ้งทอดว้ยกี�ทอมือชนิดพุง่
กระสวยดว้ยมือหรือกี�กระตุก และตอ้งทาํการผลิตในประเทศไทย 
 นกยงูสีนํ3าเงิน (Thai silk) เป็นผา้ไหมซึ�งผลิตดว้ยภูมิปัญญาของไทยโดยการประยกุต์
เทคโนโลยกีารผลิตให้เขา้กบัสมยันิยมและทางธุรกิจธุรกิจ ใชเ้ส้นไหมแทเ้ป็นเส้นพุง่และเส้นยนื 
ยอ้มสีดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีที�ไม่ทาํลายสิ�งแวดลอ้ม ทอดว้ยกี�แบบใดก็ได ้และตอ้งผลิต 
ในประเทศไทย 
 นกยงูสีเขียว (Thai silk blend) เป็นผา้ไหมซึ�งผา่นกระบวนการผลิตและเทคโนโลยี
สมยัใหม่ที�ผสมผสานกบัภูมิปัญญาไทย เช่น ลวดลาย สีสนั ใชเ้ส้นใยไหมแทก้บัเส้นใยอื�นที�มาจาก
วสัดุธรรมชาติ หรือเส้นใยสังเคราะห์ต่าง ๆ ตามวตัถุประสงคข์องการใชง้าน หรือตามความตอ้งการ
ของผูบ้ริโภค เส้นไหมแทเ้ป็นองคป์ระกอบหลกั มีเส้นใยอื�นเป็นส่วนประกอบรอง สัดส่วนการใช้
เส้นใยชนิดอื�นประกอบตอ้งระบุใหช้ดัเจน ทอดว้ยกี�ชนิดใดก็ได ้ยอ้มสีดว้ยสีธรรมชาติ หรือสีเคมี 
ที�ไม่ทาํลายสิ�งแวดลอ้ม และตอ้งผลิตในประเทศ (Nova Bizz, 2558) 
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 ราคาชุดแต่งงานอสิลาม 
 ราคาของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ขึ3นอยูก่บัปัจจยัความตอ้งการของลูกคา้ เช่น 
คุณภาพของสินคา้ วสัดุที�ใชต้ดัเยบ็ และแบบของชุดนั3น ยิ�งมีการทาํงานซบัซอ้นของการตดัเยบ็มาก 
ใชว้สัดุมีราคา เลือกที�คุณความสูง ยิ�งมีราคาสูงกวา่ ราคาชุดแต่งงานสาํเร็จรูปตามทอ้งตลาดปกติ
ทั�วไป และประเด็นสาํคญัอีกอยา่ง คือ ความพึ�งพอใจของบุคคล เช่น การตกลงสินคา้นั3นระหวา่ง
เจา้ของร้านกบัลูกคา้แต่ละบุคคล (นุษรา หนูโตะ๊, 2558) 
 

แนวคดิและทฤษฎกีารประชาสัมพนัธ์ 
 การประชาสัมพนัธ์ หมายถึง การสื�อสารความคิดเห็น ข่าวสาร ขอ้เท็จจริงต่าง ๆ ไปสู่
กลุ่มประชาชน เป็นการเสริมสร้างความสัมพนัธ์และความเขา้ใจอนัดีระหวา่งหน่วยงาน องคก์าร 
สถาบนักบักลุ่ม ประชาชนเป้าหมายและประชาชนที�เกี�ยวขอ้ง เพื�อหวงัผลในความร่วมมือ และ
สนบัสนุนจากประชาชน รวมทั3งมีส่วนช่วยเสริมในการสร้างภาพลกัษณ์ที�ดีใหแ้ก่หน่วยงาน 
องคก์าร สถาบนัดว้ย ทาํใหป้ระชาชน เกิดความนิยม เลื�อมใส  ศรัทธาต่อหน่วยงาน ตลอดจน 
คน้หาและกาํจดัแหล่งเขา้ใจผิด ช่วยลบลา้งปัญหา เพื�อสร้างความสาํเร็จในการดาํเนินงานของ
หน่วยงานนั3น 
 องค์ประกอบของการประชาสัมพนัธ์  
 ถา้หากพิจารณาจากกระบวนการสื�อสารเพื�อการประชาสัมพนัธ์แลว้ ก็สามารถจาํแนก
องคป์ระกอบ สาํคญัของการประชาสัมพนัธ์ออกเป็น m ประการ คือ 
 1.  องคก์ร สถาบนัหรือหน่วยงาน ไดแ้ก่ กิจการที�บุคคลหรือคณะบุคคลไดจ้ดัทาํขึ3น  
เป็นแหล่งข่าวต่าง ๆ แหล่งขอ้มูลต่าง ๆ ในการเผยแพร่ขอ้มูลต่าง ๆ โดยมีวตัถุประสงคที์�จะ
ดาํเนินการใด ๆ ใหส้าํเร็จลุล่วงไปดว้ยดี กิจการเหล่านี3อาจจะเป็นกิจการของรัฐบาล รัฐวสิาหกิจ 
องคก์ารสาธารณกุศล และธุรกิจเอกชน เช่น รัฐบาล กระทรวง ทบวง กรม หน่วยราชการหรือ 
หน่วยรัฐวสิาหกิจต่าง ๆ มูลนิธิ บริษทัหา้งร้าน ธนาคารพาณิชย ์เป็นตน้ 
 k.  ข่าวสารประชาสัมพนัธ์ เป็นขอ้มูลข่าวสารที�องคก์ร สถาบนัหรือหน่วยงานตอ้งการ
เผยแพร่ ไดแ้ก่ เรื�องราวที�เป็นเนื3อหา สาระ รูปภาพ สัญลกัษณ์ หรือเครื�องหมาย ที�สามารถสื�อสาร
ความเขา้ใจได ้ 
 3.  สื�อประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ เรื�องราวที�เป็นเนื3อหา สาระ รูปภาพ สัญลกัษณ์ หรือ
เครื�องหมาย อาจจะเป็นสื�อคาํพดู เช่น การสนทนา การประชุม การสัมมนา การอภิปราย  
การปาฐกถา ฯลฯ สื�อสิ�งพิมพ ์เช่น จดหมาย บตัรอวยพร แผน่ปลิว หนงัสือ วารสาร รูปลอก ฯลฯ 
หรือสื�อภาพและเสียง เช่น ถ่ายภาพ สไลด ์แผน่โปร่งใส วิทยกุระจายเสียง วทิยโุทรทศัน์ สไลด ์
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มลัติวชิั�น เทปเสียง ภาพยนตร์ คอมพิวเตอร์ ฯลฯ ซึ� งเป็นสื�อที�สามารถสื�อสารความเขา้ใจได ้ 
การเลือกใชสื้�อในการประชาสัมพนัธ์มีความสาํคญั ถา้เป็นบุคคลภายในอาจใชโ้ทรทศัน์วงจรปิด 
เสียงตามสาย ประกาศข่าว จดหมายข่าว ถา้เป็นประชาชนทั�วไป สื�อประชาสัมพนัธ์จะตอ้งเผยแพร่
ขอ้มูลไดใ้นวงกวา้ง เช่น วทิย ุโทรทศัน์ หนงัสือพิมพ ์
 m.  กลุ่มประชาชนเป้าหมายในการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ กลุ่มบุคคลหรือประชาชน 
ที�เป็นเป้าหมายในการสื�อสารประชาสัมพนัธ์ครั3 งนั3น ๆ ดงันี3   
  m.j  กลุ่มประชาชนภายใน หมายถึง กลุ่มบุคลากร เจา้หนา้ที� พนกังาน ขององคก์ร 
สถาบนัหรือหน่วยงาน  
     m.k  กลุ่มประชาชนภายนอก หมายถึง กลุ่มบุคคลที�อยูภ่ายนอกองคก์ร สถาบนั 
หรือหน่วยงาน อนัไดแ้ก่ กลุ่มประชาชนที�เกี�ยวขอ้งกบัหน่วยงาน องคก์ารหรือสถาบนัโดยตรง  
กลุ่มประชาชนในทอ้งถิ�น  และกลุ่มประชาชนทั�วไป  
 ความสําคัญของการประชาสัมพนัธ์ 
 การประชาสัมพนัธ์ (Public relation) เป็นหนึ�งในส่วนประสมของการสื�อสารทาง
การตลาดซึ�งมีความสาํคญัอยา่งหนึ�งขององคก์ารที�นอกเหนือจากการโฆษณา การขายโดยพนกังาน
ขาย และการส่งเสริมการขาย ทั3งนี3องคก์ารอาจอยูใ่นรูปของบริษทั หา้งร้าน สมาคมหรือหน่วยงาน
ต่าง ๆ อนัเป็นส่วนหนึ�งในระบบสังคมซึ�งมีความสัมพนัธ์ซึ� งกนัและกนั องคก์ารจะไม่สามารถ 
อยูใ่นสังคมไดห้รืออยูไ่ดย้ากหากปราศจากการยอมรับและความเขา้ใจจากสาธารณชนซึ�งเป็น 
ส่วนหนึ�งในสังคม ดงันั3นจึงจาํเป็นที�องคก์ารตอ้งใหค้วามสนใจต่อการทาํความเขา้ใจและสร้าง
ความสัมพนัธ์อนัดีกบัสาธารณชนโดยผา่นสื�อต่าง ๆ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื�อใหส้าธารณชน 
มีทศันคติ ความเชื�อหรือมุมมองที�ดีต่อองคก์าร อนัจะส่งผลต่อการดาํเนินงานอยา่งราบรื�น 
ในระยะยาวขององคก์าร 
 การประชาสัมพนัธ์จะถูกใชเ้พื�อส่งเสริมผลิตภณัฑ ์บุคลากร สถานที� แนวคิดและ
กิจกรรมการดาํเนินงานต่าง ๆ ขององคก์าร เช่น ธุรกิจการคา้ใชก้ารประชาสัมพนัธ์เพื�อเป็น 
การฟื3 นความสนใจของลูกคา้ต่อสินคา้ที�ตกตํ�าลง การใชก้ารประชาสัมพนัธ์ของประเทศในการ
ดึงดูดนกัท่องเที�ยวหรือนกัลงทุนเพื�อให้เขา้มาท่องเที�ยวหรือลงทุนในประเทศ หรือการที�บริษทั 
ใชก้ารประชาสัมพนัธ์เพื�อจดัการกบัวกิฤติที�เกิดขึ3นจากความเขา้ใจผดิในตวัสินคา้ของผูใ้ชสิ้นคา้ 
เป็นตน้  
 การประชาสัมพนัธ์มกัจะถูกเขา้ใจสับสนกบัการโฆษณา คนจาํนวนมากมกัจะเขา้ใจวา่
การโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์มีความหมายเหมือนกนั จนบางทีเราเรียกการโฆษณาและ 
การประชาสัมพนัธ์เป็น “การโฆษณาประชาสัมพนัธ์” ซึ� งในความเป็นจริงการโฆษณาและ 
การประชาสัมพนัธ์มีความแตกต่างกนัพอสมควร ดงันี3  
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 การโฆษณา (Advertising)  เป็นการกระทาํการใด ๆ อนัเป็นการชกัจูงใจต่อกลุ่มเป้าหมาย
เฉพาะ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื�อการจาํหน่ายสินคา้หรือบริการ ซึ� งอาศยัสื�อมวลชน (Mass media)  
ในการส่งผา่นขอ้มูลข่าวสารซึ�งตอ้งเสียค่าใชจ่้ายและมิไดเ้ป็นไปในรูปส่วนตวั 
 การประชาสัมพนัธ์ (Public relation) เป็นการติดต่อสื�อสารจากองคก์ารไปสู่สาธารณชน
ที�เกี�ยวขอ้ง รวมถึงรับฟังความคิดเห็นและประชามติจากสาธารณชนที�มีต่อองคก์าร โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื�อสร้างความเชื�อถือ ภาพลกัษณ์ ความรู้ และแกไ้ขขอ้ผดิพลาดในเรื�องใดเรื�องหนึ�ง 
 จากความหมายของการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ดงักล่าว อาจสรุปเพื�อเปรียบเทียบ
ความแตกต่างไดด้งัตารางที� k-j 
 
ตารางที� k-j  ความแตกต่างของการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ 
 

ปัจจัยที�ใช้เปรียบเทียบ การโฆษณา การประชาสัมพนัธ์ 
j.  กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มเป้าหมายชดัเจนและมกัมีเพียง

กลุ่มเดียว 
มีกลุ่มเป้าหมายหลายกลุ่ม 

k.  วตัถุประสงค ์ เพื�อเชิญชวนหรือชกัจูงใหซื้3อสินคา้
หรือบริการ 

เพื�อสร้างความเชื�อถือ 
ภาพลกัษณ์ ความรู้ ทศันคติที�ดี 
แกไ้ขขอ้ผดิพลาดในเรื�องใด
เรื�องหนึ�ง 

l.  เครื�องมือที�ใช ้ สื�อมวลชน (Mass media) เช่น วทิย ุ
โทรทศัน์ นิตยสาร หนงัสือพิมพ ์
ป้ายโฆษณา เป็นตน้ 

อาจใชสื้�อมวลชนหรือไม่ใช ้
ก็ได ้เช่น การออกข่าว  
ใหส้ัมภาษณ์ จดัแสดงสินคา้ 
สัมมนา แข่งแรลลี� เป็นตน้ 

m.  การติดต่อสื�อสาร การสื�อสารทางเดียว (One-way 
communication) 

การสื�อสารสองทาง (Two-way 
communication)  

 

 ลกัษณะของการประชาสัมพนัธ์ 
 การประชาสัมพนัธ์เป็นการสื�อสารสองทาง (Two-way communication) เป็นการสื�อสาร
จากผูส่้งไปยงัผูรั้บ เกี�ยวกบัข่าวสารขององคก์ารที�ตอ้งการสื�อสารใหส้าธารณชนรับทราบและเขา้ใจ 
และยงัเป็นการสื�อสารยอ้นกลบัจากผูรั้บ คือ สาธารณชน ไปยงัองคก์ารเกี�ยวกบัความคิดเห็น 
ที�เกี�ยวกบัองคก์าร การประชาสัมพนัธ์อาจมีกลุ่มเป้าหมายหลายกลุ่ม (Multiple target group)  
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เช่น พนกังาน ลูกคา้ ผูถื้อหุ้น ชุมชน รัฐบาล หรือหน่วยงานต่าง ๆ เป็นตน้ ทั3งนี3 ขึ3นอยูก่บัวตัถุระสงค์
ในการประชาสัมพนัธ์วา่ตอ้งการ 
 ประชาสัมพนัธ์ไปยงักลุ่มเป้าหมายใดบ้าง  
 การประชาสัมพนัธ์เป็นการสื�อสารเพื�อโนม้นา้วใจ  ทั3งนี3การประชาสัมพนัธ์ตอ้งตั3งอยูบ่น
หลกัความจริงเพื�อมุ่งใหเ้กิดความเชื�อถือและปฏิบติัตามดว้ยความสมคัรใจ การประชาสัมพนัธ์เป็น
การดาํเนินงานอยา่งต่อเนื�องและสมํ�าเสมอ โดยคาดหวงัผลต่อเนื�องในระยะยาวเพื�อให้สาธารณชน 
มีความศรัทธาและมีความไวเ้นื3อเชื�อใจต่อองคก์ารเพื�อใหอ้งคก์ารสามารถดาํเนินกิจการอยูใ่นระยะ
ยาวได ้ 
 การประชาสัมพนัธ์เป็นการดาํเนินงานอยา่งเป็นระบบ  โดยจะมีการวางแผน ควบคุม 
และประเมินผลของการประชาสัมพนัธ์  เพื�อใหม้ั�นใจวา่การดาํเนินการประชาสัมพนัธ์เป็นไปอยา่ง
มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล ซึ� งกระบวนการในการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานอิสลามที�ตกัเยบ็
ดว้ยผา้ไหมไทย มีดงันี3  (นุษรา หนูโตะ๊, 2558) 
 1.  งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม 
 2.  โซเชียลเน็ตเวิร์ค  
 3.  บุคคลถึงบุคคล 
 งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม คือ งานที�แต่ละสุเหร่าของแต่ละตาํบล หรือแต่ละทอ้งถิ�น 
จดัขึ3นเป็นงานประจาํปี 
 โซเชียลเน็ตเวร์ิค คือ เป็นการเชื�อมโยงผูค้นเขา้ดว้ยกนัโดยทางใดทางหนึ�ง โดยอาศยั
เทคโนโลย ีเช่น วทิย ุโทรทศัน์ เวบ็ไวค ์เฟสบุค๊ อินสตาแกรม ฯลฯ 
 บุคคลถึงบุคคล คือ การสนทนาระหวา่งบุคคลต่อบุคคล (พดูคุยโดยตรงตวัต่อตวั) 
 

แนวคดิและทฤษฎกีารยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลามที�ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย 
 การยอมรับ หมายถึง เห็นดว้ยในเรื�องใดเรื�องหนึ�ง และการยอมรับ (Adoption) นาํมา 
เป็น “ชุดความเชื�อ” ในสังคมไทย การยอมรับ หรือ การรับเอามาใชเ้ป็นของตน (Adoption)  
เป็นกระบวนการอีกดา้นหนึ�งที�เกิดขึ3นควบคู่กบักระบวนการเผยแพร่ (Diffusion) นวตักรรม หรือ 
สิ�งใหม่ ๆ อยูเ่สมอ สาํหรับประเทศไทยแลว้เนื�องจากสังคมไทยมีระบบสังคม (Social system)  
ที�มีความเฉพาะ  
 การสนใจ หมายถึง การรวมความคิด ความรู้สึก อารมณ์ (Mental activity) ที�สิ�งใดสิ�งหนึ�ง 
ลกัษณะของความสนใจมีดงันี3  
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 1.  การสนใจบ่งแยกได ้เป็นความสนใจที�แบ่งแยกได ้เมื�อตอ้งทาํงานหลายอยา่งพร้อมกนั  
 2.  การเลือกสนใจ ในกรณีที�มีขอ้มูลข่าวสารสองอยา่งขึ3นไปเขา้มาพร้อม ๆ กนั เรา
สามารถที�จะเลือกสนใจข่าวสารใดข่าวสารหนึ�งได ้โดยไม่สนใจข่าวสารอื�น จะสังเกตเห็นวา่ 
ทั3งการแบ่งความสนใจและการเลือกสนใจเกี�ยวขอ้งกบังานสองสิ�งหรือมากกวา่สองสิ�งที�เกิดขึ3น
พร้อม ๆ กนั อยา่งไรก็ตามการแบ่งความสนใจตอ้งการใหเ้ราสนใจในทุก ๆ สิ�งของงาน ในทาง 
ตรงขา้มการเลือกความสนใจตอ้งการให้เรามุ่งความสนใจหรือรวมความสนใจไปที�สิ�งเดียว ถา้เรา
เลือกใหค้วามสนใจสิ�งหนึ�งในเวลาเดียวกนั เราจะใหค้วามสนใจสิ�งอื�นนอ้ยลง 
 3.  การคน้หา เป็นการมุ่งความสนใจไปยงัสิ�งที�เราสนใจในขอบเขตหรือบริเวณที�เป็น
เป้าหมายเฉพาะ การคน้หาสิ�งที�เราสนใจมี 2 แบบ คือ Preattentive processing คือ การคน้หา 
สิ�งที�อยูใ่นพื3นที�ไม่ซบัซอ้น สิ�งที�คน้หามีความโดดเด่น และการคน้หาแบบที�ถดัมา คือ Focused 
Attention เป็นการคน้หาสิ�งที�อยูใ่นพื3นที�ซบัซอ้น ตอ้งอาศยัเวลาในการจาํแนกแยกแยะ  
(สุรพงษ ์ชูเดช, 2546) 
 การรับรู้ หมายถึง การแปลความหมายจากการสัมผสั โดยเริ�มตั3งแต่การมีสิ�งเร้ามา 
กระทบกบัอวยัวะรับสัมผสัทั3งหา้ และส่งกระแสประสาทไปยงัสมอง เพื�อการแปลความ 
 กระบวนการของการรับรู้ (Process) เป็นกระบวนการที�คาบเกี�ยวกนัระหวา่งเรื�อง 
ความเขา้ใจ การคิด การรู้สึก (Sensing) ความจาํ (Memory) การเรียนรู้ (Learning) การตดัสินใจ 
(Decision making) 
  Sensing -----> Memory ------> Learning -------> Decision making 
 กระบวนการของการรับรู้ เกิดขึ3นเป็นลาํดบัดงันี3   
 สิ�งเร้าไม่วา่จะเป็นคน สัตว ์สิ�งของ หรือสถานการณ์ มาเร้าอินทรีย ์ทาํให้เกิดการสัมผสั 
(Sensation) และเมื�อเกิดการสัมผสับุคคล จะเกิดมีอาการแปลการสัมผสัและมีเจตนา (Conation)  
ที�จะแปลสัมผสันั3น จะเกิดขึ3นในสมอง ทาํใหเ้กิดพฤติกรรมต่าง ๆ เช่น การที�เราไดย้นิเสียง สมอง 
จะแปลเสียง โดยเปรียบเทียบกบัเสียงที�เคยไดย้นิวา่เป็นเสียงของอะไร ในขณะเปรียบเทียบ จิตตอ้ง
มีเจตนาปนอยู ่ทาํให้เกิดแปลความหมาย และต่อไปก็รู้วา่ เสียงที�ไดย้นินั�นคือ เสียงอะไร อาจเป็น
เสียงปืน เพราะบุคคลจะแปลความหมายได ้ถา้บุคคลเคยมีประสบการณ์ในเสียงปืนมาก่อน  
และอาจแปลไดว้า่ ปืนที�ดงัเป็นปืนชนิดใด ถา้เขาเป็นตาํรวจ จากตวัอยา่งขา้งตน้นี3  เราอาจสรุป 
กระบวนการรับรู้ จะเกิดไดจ้ะตอ้งมีองคป์ระกอบดงัต่อไปนี3  
 1.  มีสิ�งเร้า (Stimulus) ที�จะทาํใหเ้กิดการรรับรู้ เช่น สถานการณ์ เหตุการณ์ สิ�งแวดลอ้ม 
รอบกาย ที�เป็น คน สัตว ์และสิ�งของ 
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 2.  ประสาทสัมผสั (Sense organs) ที�ทาํใหเ้กิดความรู้สึกสัมผสั เช่น ตาดู หูฟัง จมูกได ้
กลิ�น ลิ3นรู้รส และผวิหนงัรู้ร้อนหนาว 
 3.  ประสบการณ์ หรือความรู้เดิมที�เกี�ยวขอ้งกบัสิ�งเร้าที�เราสัมผสั 
 4.  การแปลความหมายของสิ�งที�เราสัมผสั สิ�งที�เคยพบเห็นมาแลว้ยอ่มจะอยูใ่น 
ความทรงจาํของสมอง เมื�อบุคคลไดรั้บสิ�งเร้า สมองก็จะทาํหนา้ที�ทบทวนกบัความรู้ที�มีอยูเ่ดิมวา่  
สิ�งเร้านั3นคืออะไรเมื�อมนุษยเ์ราถูกเร้าโดยสิ�งแวดลอ้ม ก็จะเกิดความรู้สึกจากการสัมผสั (Sensation) 
โดยอาศยัอวยัวะสัมผสัทั3ง n คือ ตา ทาํหนา้ที�ดู คือ มองเห็น หูทาํหนา้ที�ฟัง คือ ไดย้นิ ลิ3นทาํหนา้ที� 
รู้รส จมูก ทาํหนา้ที�ดม คือ ไดก้ลิ�น ผวิหนงัทาํหนา้ที�สัมผสั คือ รู้สึกไดอ้ยา่งถูกตอ้ง กระบวนการ
รับรู้ ก็สมบูรณ์แต่จริง ๆ แลว้ยงัมีการสัมผสัภายในอีก l อยา่งดว้ยที�จะช่วยใหเ้รารับสัมผสัสิ�งต่าง ๆ  
 ลาํดับขั4นของกระบวนการรับรู้  

 การรับรู้จะเกิดขึ3นได ้ตอ้งเป็นไปตามขั3นตอนของกระบวนการดงันี3  
 ขั3นที� j สิ�งเร้า (Stimulus) มากระทบอวยัวะสัมผสัของอินทรีย ์
 ขั3นที� k กระแสประสาทสัมผสัวิ�งไปยงัระบบประสาทส่วนกลาง ซึ� งมีศูนยอ์ยูที่�สมอง 
เพื�อสั�งการ ตรงนี3 เกิดการรับรู้ (Perception) 
 ขั3นที� l สมองแปลความหมายออกมาเป็นความรู้ความเขา้ใจโดยอาศยั ความรู้เดิม 
ประสบการณ์เดิม ความจาํ เจตคติ ความตอ้งการ ปทสัถาน บุคลิกภาพ เชาวน์ปัญญา ทาํใหเ้กิด 
การตอบสนองอยา่งใดอยา่งหนึ�ง การรับรู้ (Perception) 
 กลไกของการรับรู้ 
 กลไกการรับรู้เกิดขึ3นจากทั3งสิ�งเร้าภายนอกและภายในอินทรีย ์มีอิทธิพลต่อพฤติกรรม 
อวยัวะรับสัมผสั (Sensory organ) เป็นเครื�องรับสิ�งเร้าของมนุษย ์ส่วนที�รับความรู้สึกของอวยัวะ 
รับสัมผสัอาจอยูลึ่กเขา้ไปขา้งใน มองจากภายนอกไม่เห็น อวยัวะรับสัมผสั แต่ละอยา่งมีประสาท 
รับสัมผสั (Sensory nerve) ช่วยเชื�อมอวยัวะรับสัมผสักบัเขตแดนการรับสัมผสัต่าง ๆ ที�สมอง และ
ส่งผา่นประสาทมอเตอร์ (Motor nerve) ไปสู่อวยัวะมอเตอร์ (Motor organ) ซึ� งประกอบไปดว้ย
กลา้มเนื3อและต่อมต่าง ๆ ทาํใหเ้กิดปฏิกิริยาตอบสนองของอวยัวะมอเตอร์ ออกมาในรูปใดขึ3นอยู่
กบัการบงัคบับญัชาของระบบประสาท ส่วนสาเหตุที�มนุษยเ์ราสามารถไวต่อความรู้สึกก็เพราะ  
เซลประสาทของประสาทรับสัมผสั แบ่งแยกแตกออกเป็นกิ�งกา้นแผไ่ปติดต่อกบั อวยัวะรับสัมผสั 
และที�อวยัวะรับสัมผสัมีเซลรับสัมผสั ที�มีคุณสมบติัเฉพาะตวัจึงสามารถทาํใหม้นุษยรั์บสัมผสัได ้
จิตใจติดต่อกบัโลกภายนอกไดโ้ดยการสัมผสั คนตาบอดแมอ้ธิบายใหฟั้งวา่สีแดง สีเขียวเป็น 
อยา่งไร เขาก็จะเขา้ใจใหถู้กตอ้งไม่ไดเ้ลย เพราะเรื�องสีจะตอ้งรู้ดว้ยตา เครื�องมือสัมผสัอยา่งหนึ�ง 
ก็ทาํหนา้ที�อยา่งหนึ�ง คนหูหนวกยอ่มไม่รู้สึกถึงลีลาความไพเราะของเสียงเพลง ดงันั3นการสอนจึง 
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เนน้วา่ "ใหส้อนโดยทางสัมผสั" การรับรู้นบัวา่เป็นพื3นฐานสาํคญัของการเรียนรู้ การรับรู้ที�ถูกตอ้ง
จึงจะส่งผล ใหไ้ดรั้บ ความรู้ที�ถูกตอ้ง นกัเรียนตอ้งไดก้ารรับรู้ที�ถูกตอ้ง มิฉะนั3นความรู้ที�รับไป 
ก็ผดิหมด อวยัวะสัมผสักบัการรับรู้ มนุษยย์อ่มมีพฤติกรรมสนองตอบสิ�งแวดลอ้ม กระบวนการ 
ของการรับรู้เป็นสิ�งแรกที�มนุษยส์นองตอบต่อสิ�งแวดลอ้ม และระบบประสาท อวยัวะสัมผสั  
เป็นปัจจยัสาํคญัของกระบวนการรับรู้ตอ้งมีความสมบูรณ์จึงจะสามารถรับรู้สิ�งเร้าไดดี้เพราะอวยัวะ
สัมผสัรับสิ�งเร้า ที�มากระทบประสาทรับสัมผสัส่งกระแสประสาทไปยงัสมองเพื�อใหส้มองแปล
ความหมายออกมา เกิดเป็นการรับรู้ และอวยัวะสัมผสัของมนุษย ์มีขีดความสามารถจาํกดั กลิ�นอ่อน
เกินไป เสียงเบาเกินไป แสงนอ้ยเกินไปยอ่มจะรับสัมผสัไม่ได ้ดงันั3นประเภท ขนาด คุณภาพของ 
สิ�งเร้าจึงมีผลต่อการรับรู้และการตอบสนอง สิ�งเร้าบางประเภทไม่สามารถกระตุน้อวยัวะสัมผสั 
ของเราได ้เช่น คลื�นวทิยุ 
 องค์ประกอบของการรับรู้ (Nova Bizz, 2558) 
 j.  สิ�งเร้า ไดแ้ก่ วตัถุ แสง เสียง กลิ�น รสต่าง ๆ  
 k.  อวยัวะรับสัมผสั ไดแ้ก่ หู ตา จมูก ลิ3น ผวิหนงั ถา้ไม่สมบูรณ์จะทาํใหสู้ญเสีย 
การรับรู้ได ้
 l.  ประสาทในการรับสัมผสัเป็นตวักลางส่งกระแสประสาทจากอวยัวะรับสัมผสั 
ไปยงัสมองส่วนกลาง เพื�อการแปลความต่อไป 
 m.  ประสบการณ์เดิม การรู้จกั การจาํได ้ทาํใหก้ารรับรู้ไดดี้ขึ3น 
 n.  ค่านิยม ทศันคติ 
 p.  ความใส่ใจ ความตั3งใจ 
 q.  สภาพจิตใจ อารมณ์ เช่น การคาดหวงั ความดีใจ เสียใจ 
 r.  ความสามารถทางสติปัญญา ทาํใหรั้บรู้ไดเ้ร็ว 
 การตดัสินใจ คือ ยอมรับสิ�งใดสิ�งหนึ�งจากผูอื้�นหรือจากที�อื�นที�อาจเป็นวตัถุ สิ�งของ  
วธีิคิด การกระทาํ วธีิการทาํงาน การใชชี้วติ การแต่งกายค่านิยม และความเชื�อที�เป็นสิ�งใหม่หรือ
รู้สึกวา่เป็นสิ�งใหม่สาํหรับตนเองและมีอิทธิพลที�ทาํใหเ้กิดการเปลี�ยนแปลงใด ๆ เกิดขึ3นในตวัเอง 
ในลกัษณะที�เป็นการรับเอามาเป็นส่วนหนึ�งของตวัเอง ก็ถือไดว้า่เป็นการยอมรับทั3งทางตรง 
โดยปริยาย และอาจแสดงออกมาใหป้รากฏหรือฝังอยูใ่นความรู้สึกนึกคิด และพร้อมสาํหรับ 
การแสดงออกเมื�อมีโอกาสกระบวนการยอมรับและนาํมาเป็น “ชุดความเชื�อ” ของตนเอง 
เป็นประเด็นที�มีอิทธิพลต่อสังคมเศรษฐกิจและการเมืองมาโดยตลอด โดยมีกระบวนการ 
และขั3นตอนต่าง ๆ ดงันี3  
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 ขั3นที�หนึ�ง เป็นขั3นตอนของการไดรั้บความรู้และข่าวสาร ในขั3นนี3สังคมไทยไดรั้บ
อิทธิพลจากสื�อสารมวลชนอยา่งมาก และสื�อมวลชนมีอิทธิพลสูงกวา่กลุ่มเพื�อนหรือกลุ่มเครือข่าย
ของตน (Interpersonal networks) เพราะความรู้ข่าวสารจากสื�อมวลชนสามารถเผยแพร่เขา้ถึง
ประชาชนไทยในแต่ละรายบุคคลไดอ้ยา่งทรงประสิทธิภาพการและมีสื�อจาํนวนมากในหลาย ๆ 
รูปแบบทาํใหค้นไทยส่วนมากไม่ตกข่าวถึงจะอยูห่่างไกลจากตวัเมืองมากก็ไม่เป็นอุปสรรคสาํหรับ
การรับรู้ข่าวสาร 
 ขั3นที�สอง เป็นขั3นสร้างความเชื�อถือในข่าวสารมูลเหตุจูงใจใหเ้ชื�อถือในสังคมไทยไม่ได้
เกิดจากการมีความ รู้ หรือการมีขอ้มูลข่าวสารมากแต่เกิดจากการอา้งอิงชุดความเชื�อของตนกบั
เพื�อนในกลุ่ม ดงันั3นสื�อมวลชนมีอิทธิพลกบัความเชื�อของสังคมไทยนอ้ยกวา่กลุ่มเพื�อนหรือกลุ่ม
เครือข่ายของตน การเผยแพร่ขอ้มูลข่าวสารผา่นสื�อมวลชนเป็นการเปิดโอกาส ใหก้ลุ่มสร้างชุด
ความเชื�อและเผยแพร่ชุดความเชื�อภายในกลุ่มผา่นสื�อสมยัใหม่โดยผา่นการสื�อสารแบบปากต่อปาก
ในเครือข่ายของตน 
 ขั3นที�สาม เป็นขั3นการตดัสินใจ อิทธิพลที�มีต่อการตดัสินใจยอมรับในแต่ละบุคคล  
มีความสัมพนัธ์กบัชุดความเชื�ออา้งอิง (Relative believing set) ที�สอดคลอ้งกบัแนวโนม้ความเชื�อ
ของตนเอง ในขั3นนี3 สื�อมวลชนมีอิทธิพลนอ้ยกวา่กลุ่มเพื�อน ความเห็นของกลุ่มเพื�อนและเครือข่าย
ของตน (Interpersonal networks) มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจยอมรับสูงที�สุด ถึงแมจ้ะมีขอ้มูล
ข่าวสารที�ขดัแยง้กบัความเชื�ออยูม่าก 
 ขั3นที�สี�  เป็นขั3นแสดงออกถึงความเชื�อและการยอมรับ ในขั3นนี3สังคมไทยมีความพิเศษ
เนื�องจากการแสดงออกมีความสัมพนัธ์กบัอิทธิพลอื�น ๆ นอกจากความเชื�อและความรู้ที�ตนเอง 
มีอยู ่การไดรั้บผลประโยชน์ต่อตนเองหรือผูอื้�นที�เกี�ยวขอ้งมีอิทธิพลต่อการแสดงออกอยา่งมาก 
ความเกรงใจ หรือ ตอ้งการรักษาสัมพนัธภาพระหวา่งบุคคล ทาํใหก้ารแสดงออกอาจตรงขา้มกบั
ความเชื�อและการตดัสินใจรับความเชื�อนั3นได ้ดงันั3น ความรู้และขอ้มูลข่าวสาร และความเชื�อ 
จึงไม่เป็นสิ�งที�จะใชท้าํนายพฤติกรรมที�ของคนในสังคมไทยได ้
 ขั3นที�หา้ เป็นขั3นของการยนืยนัการตดัสินใจยอมรับ ในขั3นนี3 เป็นผลของการไดรั้บความรู้ 
ข่าวสาร การไดรั้บการจูงใจใหเ้กิดความเชื�อและนาํไปสู่การตดัสินใจ ยอมรับ และแสดงออกมา  
เมื�อถึงขั3นการยนืยนัการตดัสินใจ ในขั3นนี3คนในสังคมไทยหนักลบัไปใชเ้หตุผล ความรู้ ความคิด
ของตนเองมากขึ3น อิทธิพลของสื�อมวลชนเริ�มปรากฏใหเ้ห็นอีกครั3 ง แต่ยงัเป็นรองจากการอา้งอิง 
ชุดความเชื�อของตนกบัผูอื้�น ในขั3นนี3คนไทยเริ�มเปิดรับแนวทางการยอมรับจากสังคมอื�น มีการ 
อา้งอิงชุดความเชื�อจากสังคมอื�นที�พฒันาผา่นช่วงของเวลาที�ประสบอยูไ่ปแลว้ ความเห็นของ 
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ผูเ้ชี�ยวชาญนกัวชิาการเริ�มมีอิทธิพลกบัการยนืยนัการตดัสินใจ ยอมรับมากขึ3นมากขึ3น (กฤษมนัต ์
วฒันาณรงค,์ 2558) 
 

ตัวอย่างภาพชุดแต่งงานอสิลาม 
เรียบร้อย (ปกปิดมิดชิด) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที� 2-1  ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามแบบเรียบร้อย 
 

เรียบง่าย (คล่องตัว) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที� 2-2  ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามแบบเรียบง่าย 
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          เรียบหรู (สวยสง่า ทนัสมัยนิยม)   อลงัการ                    (อื�น ๆ) 

 

 
ภาพที� 2-3  ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามแบบเรียบหรู 
 

ตัวอย่างภาพชุดผ้าไหมไทย 
นกยูงสีทอง 

 
 

 

 

 

           นกยูงสีเงิน                นกยูงสีนํ4าเงิน                   นกยูงสีเขียว 
 
 
 

 
 

 
ภาพที� k-m  ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามแบบอลงัการ 
 
 



 
 

29 
 

งานวจิัยที�เกี�ยวข้อง 
 สาคร ชลสาคร, ณติันลิน คาํสุข, อุไรวรรณ คาํสิงหา, กิติยาพรรณ โพธิy ล่าม และรัตนพล 
มงคลรัตนาสิทธิy  (2555) ศึกษาวจิยัการพฒันาคุณภาพผา้ไหมไทยใหเ้หมาะสมกบัการตดัเยบ็เสื3อผา้
สตรีมุสลิม และทดสอบสมบติัทางกายภาพของผา้ไหมไทยหลงัจากการตกแต่งสาํเร็จ เพื�อการ
พฒันาผา้ไหมไทยเพื�อการผลิตเสื3อผา้สตรีมุสลิม โดยการคดัเลือกผา้ไหมจากแหล่งผลิตในแต่ละ
ภูมิภาคของไทย คดัเลือกจากความหนาของผนืผา้จาํนวน 3 ระดบั ผา้เนื3อหนา ปานกลาง และ 
บางเบา แลว้นาํมาทดลองพฒันาคุณภาพผา้ไหมไทยใหเ้หมาะสมกบัการตดัเยบ็เสื3อผา้สตรีมุสลิม  
2 วธีิ คือ การตกแต่งความนุ่ม และการตกแต่งทนยบัของผา้ไหมไทย จากนั3น เปรียบเทียบสมบติั 
ทางกายภาพของผา้ไหมไทยจากการตกแต่ง 3 ดา้น คือ การทดสอบหานํ3าหนกัของผา้ การทดสอบ
ความคงทนต่อรอยยบัของผา้ และการทดสอบความคงทนสีของผา้ไทยที�ผา่นการตกแต่ง ผลการวจิยั
พบวา่ การทดสอบหลงัการตกแต่งสาํเร็จผา้ไหมไทย 4 ภาค พบวา่ ผา้ไหมของภาคเหนือ จงัหวดั
เชียงใหม่ ผา้ไหม 1 เส้น ที�ผา่นการตกแต่งความนุ่มและตกแต่งทนยบั เพราะมีสมบติัทางกายภาพ
ก่อนและหลงัการตกแต่งมีความเหมาะสมในการตดัเยบ็เสื3อผา้สตรีมุสลิม คือ ลกัษณะโครงสร้าง
เป็นลายขดัพื3นฐาน ใชไ้หมเส้นเล็กในการทอ เมื�อทอออกมาแลว้จะไดเ้นื3อผา้ที�มีลกัษณะเรียบลื�น 
น่าสัมผสั นํ3าหนกัของผา้ไหมมีนํ3าหนกัดา้นการตกแต่งความนุ่ม 77.60 กรัม/ ตารางเมตร การตกแต่ง
ทนยบั 81.60 กรัม/ ตารางเมตร การคืนตวัต่อรอยยบั มีการคืนตวัในดา้นการตกแต่งนุ่ม 92.78 
เปอร์เซ็นต ์การตกแต่งทนยบั 88.89 เปอร์เซ็นต ์การทดลองความคงทนต่อการเปลี�ยนแปลงของสี 
อยูที่�ระดบั 4-5 คือ ไม่มีการเปลี�ยนแปลงของสี ความคงทนต่อการติดเปื3 อนสีอยูใ่นระดบั 4-5 คือ  
ไม่มีการตกติดของสี และความคงทนของสีต่อแสงอยูใ่นระดบัปานกลางและยอมรับไดใ้นการ 
ซื3อขาย 
 กนกวรรณ วโิรจน์ (2553) ศึกษาวจิยัพฤติกรรมการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นของสตรีมุสลิม  
ในเขตกรุงเทพมหานคร วตัถุประสงคเ์พื�อศึกษาลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของสตรีมุสลิม 
ในเขตกรุงเทพมหานครที�ซื3อเสื3อผา้แฟชั�น ศึกษาดา้นความสาํคญัของส่วนประสมทางการตลาด 
ที�มีผลต่อพฤติกรรมการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นของสตรีมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร และศึกษาขอ้มูล
ดา้นพฤติกรรมการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นของสตรีมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร โดยกลุ่มตวัอยา่งที�ใช ้
ในการวจิยั คือ สตรีมุสลิมที�ซื3อเสื3อผา้แฟชั�นในเขตกรุงเทพมหานคร รวมกลุ่มตวัอยา่งทั3งหมด  
423 คน เครื�องมือที�ใชใ้นการวจิยัเป็นแบบสอบถาม โดยสถิติเชิงพรรณนาที�ใชใ้นการวเิคราะห์
ขอ้มูล คือ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี�ย ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน สถิติทดสอบสมมติฐาน การทดสอบสมมติฐาน 
ใชก้ารวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว เพื�อหาความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรโดยใชส้ถิติสหพนัธ์
อยา่งง่ายของเพียร์สัน ผลการวจิยัพบวา่ ขอ้มูลดา้นลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของสตรีมุสลิม 
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ในเขตกรุงเทพมหานครที�ซื3อเสื3อผา้แฟชั�น พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อาย ุ21-30 ปี  
มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี อาชีพนกัเรียน/ นิสิต/ นกัศึกษา มีสถานภาพโสด และมีรายไดเ้ฉลี�ยต่อ
เดือนสูงกวา่ 1,5000 บาท สตรีมุสลิมใหค้วามสาํคญัของส่วนประสมทางการตลาด โดยส่วนใหญ่ 
ใหค้วามสาํคญัในระดบัมากต่อดา้นผลิตภณัฑ์โดยรวม ดา้นราคาโดยรวม ดา้นช่องทางการจดั
จาํหน่ายโดยรวม และดา้นการส่งเสริมการตลาดโดยรวมจากการซื3อเสื3อผา้แฟชั�น ดา้นพฤติกรรม
การซื3อเสื3อผา้แฟชั�นของสตรีมุสลิมในเขตกรุงเทพมหานคร ประเภทเสื3อผา้แฟชั�นที�ซื3อบ่อยที�สุด  
คือ ผา้คลุมผม ตามลกัษณะและวธีิการเลือกซื3อเสื3อผา้แฟชั�น ใหค้วามสาํคญัในระดบัมากกบัคุณภาพ
และความทนทาน เนื3อผา้สวมใส่สบาย ความประณีต รูปแบบที�หลากหลาย ดา้นเหตุผลสาํคญัที�
เลือกซื3อเสื3อผา้แฟชั�น ใหค้วามสาํคญัในระดบัมากกบัความชอบส่วนตวั มีรูปแบบใหม่จดัรายการ
ลดราคา ดา้นบุคคลที�มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเลือกซื3อเสื3อผา้แฟชั�น ใหค้วามสาํคญั 
ในระดบัปานกลางกบัเพื�อน แฟน คนรัก ดา้นแหล่งขอ้มูลในการรับข่าวสารของเสื3อผา้แฟชั�น  
ใหค้วามสาํคญัในระดบัปานกลางกบันิตยสาร โทรทศัน์ อินเตอร์เน็ต สีที�ชอบซื3อมากที�สุด คือ  
สีดาํ ลวดลายเสื3อผา้แฟชั�นที�เลือกซื3อ คือ ซื3อแบบไม่มีลวดลาย แหล่งที�ซื3อเสื3อผา้แฟชั�น คือ ซื3อจาก
ร้านจาํหน่ายเสื3อผา้มุสลิมโดยเฉพาะมูลค่าการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นต่อครั3 ง มีมูลค่าการซื3อเสื3อผา้แฟชั�น
ตํ�ากวา่หรือเท่ากบั 500 บาทต่อครั3 ง ปริมาณการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นมีปริมาณการซื3อเสื3อผา้แฟชั�น 2 ชิ3น
ต่อครั3 ง และความถี�ในการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นมีความถี�ในการซื3อเสื3อผา้แฟชั�น 2 ครั3 งต่อเดือน และจาก
ผลการวเิคราะห์สมมติฐาน พบวา่ สตรีมุสลิมที�มีอาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ สถานภาพ และรายได้
ต่อเดือนแตกต่างกนั มีการให้ความสาํคญัต่อส่วนประสมการตลาดเสื3อผา้แฟชั�นแตกต่างกนัอยา่งมี
นยัสาํคญัทางสถิติที�ระดบั 0.05 สตรีมุสลิมที�มีอาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ สถานภาพ และรายได ้
ต่อเดือนแตกต่างกนั มีพฤติกรรมการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นแตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติที�ระดบั 
0.05 ความสาํคญัของส่วนประสมการตลาดเสื3อผา้แฟชั�นมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซื3อเสื3อผา้
แฟชั�นของสตรีมุสลิมอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติที�ระดบั 0.05 
 อมรรัตน์ บวัทอง (2555) ศึกษาขอ้มูลของผา้ไหมพุมเรียง และขอ้มูลวฒันธรรมการ 
แต่งกายของมุสลิม ตกแต่งสําเร็จผา้ไหมพุมเรียงใหมี้ความนุ่มและความคงทนต่อรอยยบั และ
ออกแบบและตดัเยบ็ชุดบายา่ (Abaya) ฮิญาบ (Hijab) จากผา้ไหมพุมเรียง วธีิวจิยัคือ ศึกษาขอ้มูล 
ผา้ไหมพุมเรียงจากกลุ่มอาชีพทอผา้ไหมพุมเรียง ตาํบลพุมเรียง อาํเภอไชยา จงัหวดัสุราษฎร์ธานี 
ศึกษาการแต่งกายของสตรีมุสลิม รูปแบบเครื�องแต่งกายสตรีมุสลิมอบายา่ ฮิญาบ ขอ้ปฏิบติัของ
ศาสนาอิสลาม โดยนาํผา้ไหมพุมเรียง 3 ชนิด คือ ผา้ไหม 2 เส้น ผา้ไหม 4 เส้นพิเศษ และผา้ไหม  
4 เส้น ตกแต่งใหมี้ความนุ่ม ทนยบัและเปรียบเทียบสมบติัทางกายภาพก่อนและหลงัการตกแต่ง  
คดัเลือกผา้ไหมพุมเรียงที�มีคุณสมบติัเหมาะสมที�สุดนาํมาออกแบบและตดัเยบ็ชุดอบายา่ ฮิญาบ  



 
 

31 
 

ผลการวจิยัพบวา่ สตรีมุสลิมจะแต่งกายตามหลกัศาสนา คือ เรียบร้อยมิดชิด เป็นชุดยาวหรือเป็น 
ชุดแยกชิ3นคลุมจนถึงขอ้เทา้ ไม่รัดรูปไม่แนบเนื3อ โปร่งบาง และปกปิดผมดว้ยฮิญาบ ผลการตกแต่ง
สาํเร็จผา้ไหมพุมเรียง พบวา่ ผา้ไหม 4 เส้น เมื�อไดท้าํการตกแต่งสาํเร็จความนุ่มผสมทนยบั มีค่าเฉลี�ย
การคืนตวัรอยยบัและการโคง้ตวัของผา้มากที�สุด คือ 175 องศา ดา้นการโคง้ตวัของผา้มีค่าเฉลี�ย 
ดา้ยยนื 19 มิลลิเมตร เส้นดา้ยพุง่ 54 มิลลิเมตร สาํหรับคุณภาพดา้นอื�นมีคุณภาพใกลเ้คียงกนั 
ออกแบบ และตดัเยบ็ชุดอบายา่ ฮิญาบ ตน้แบบ 1 ชุด จากผา้ไหมพุงเรียง 4 เส้นพิเศษ ลกัษณะชุด 
เป็นชุดยาวคลุมถึงขอ้เทา้ แขนยาว มีผา้คลุมผม ใหมี้ความประณีต สวยงาม เรียบร้อย 
 พรศรี ดาํศรี (2553) การสืบสานและการถ่ายทอดภูมิปัญญาการทอผา้ไหมของเทศบาล
ตาํบลพุมเรียง อาํเภอไชยา จงัหวดัสุราษฏร์ธานี เพื�อศึกษารวบรวมความรู้เกี�ยวกบัการทอผา้ไหม
พุมเรียง เพื�อศึกษาแนวทางสร้างมูลค่าเพิ�มใหก้บัผา้ไหมพุงเรียง และศึกษาวธีิการถ่ายทอดภูมิปัญญา
กาทอผา้ไหม โดยศึกษาจากผูเ้ชี�ยวชาญและปราชญช์าวบา้น พบวา่ การถ่ายทอดภูมิปัญญาทอ้งถิ�น 
มีวธีิการถ่ายทอดไดห้ลายทาง เช่น การลอกเล่าดว้ยวาจา การสาธิตปฏิบติัจริง การถ่ายทอดโดย 
ใชสื้�อต่าง ๆ การแสดงพื3นบา้น และการถ่ายทอดโดยวธีิการบนัทึกความรู้เป็นลายลกัษณ์อกัษร  
ส่วนในดา้นของแนวทางสร้างมูลค่าเพิ�มใหก้บัผา้ไหมพุมเรียง ผูว้จิยัแนะนาํในเรื�องของการส่งเสริม
การฝึกอบรมผูผ้ลิตใหมี้ความรู้ทกัษะในดา้นการพฒันาบรรจุภณัฑ ์การสร้างตราสินคา้ การศึกษา 
ดูงานในกลุ่มธุรกิจ วสิาหกิจชุมชนที�ประสบความสาํเร็จ และการออกร้านจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ 
ของผา้ไหมพุมเรียง ตามงานที�มีการจดัแสดงสินคา้ การเผยแพร่ การประชาสัมพนัธ์ต่าง ๆ และ 
การเขา้ร่วมโครงการพฒันาคุณภาพผลิตภณัฑผ์า้ไหมใหไ้ดก้ารรับรองมาตรฐานในระดบัหา้ดาว 
เพื�อใหเ้ป็นที�ยอมรับตามมาตรฐานสากล 
 พิมพา หิรัญกิตติ และสมชาย หิรัญกิตติ (2556) การศึกษาความคิดเห็นของผูผ้ลิตเสื3อผา้
เครื�องแต่งกายมุสลิม และพฤติกรรมการซื3อเสื3อผา้เครื�องแต่งกายของประชาชนมุสลิม กลุ่มตวัอยา่ง
ที�ใชใ้นการวจิยั ประชาชนชาวมุสลิมและผูผ้ลิตเสื3อผา้เครื�องแต่งกายมุสลิม ในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครื�องมือเก็บรวบรวมขอ้มูล ส่วนผูผ้ลิตเสื3อผา้เครื�อง 
แต่งกายมุสลิม ใชก้ารสัมภาษณ์เชิงลึก สถิติที�ใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล คือ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี�ย  
ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน สถิติเชิงอนุมานใช ้t-test กบักลุ่มตวัอยา่งที�มีสองกลุ่ม ใช ้F-test (One-way 
ANOVA) สาํหรับกลุ่มตวัอยา่งที�มากกวา่สองกลุ่ม หากพบความแตกต่างใช ้LSD (Least significant 
different) การวเิคราะห์ความสหสัมพนัธ์อยา่งง่ายของเพียร์สัน (Pearson product moment 
correlation coefficient) ใชห้าค่าสัมพนัธ์ของตวัแปรสองตวัที�เป็นอิสระต่อกนั ผลการวจิยัพบวา่ 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย โดยส่วนใหญ่มีอาย ุ21-30 ปี มีอาชีพ
พนกังานบริษทั มีระดบัการศึกษาปริญญาตรี มีรายได ้10,000-20,000 บาท มีสถานภาพโสด  
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ส่วนใหญ่มีลกัษณะเสื3อผา้ที�สวมใส่เป็นลกัษณะสาํเร็จรูปมากกวา่ประเภทเสื3อผา้สั�งตดั สีที�ชอบ 
เป็นสีขาว ใชผ้า้ฝ้าย ขอ้มูลการตดัสินใจเลือกซื3อเสื3อผา้แฟชั�นมุสลิม ดา้นผลิตภณัฑ ์พบวา่ เนื3อผา้
สวมใส่สบาย รูปแบบและดีไซน์เรียบง่ายใชง้านไดห้ลายโอกาส สีสัน ลวดลายเสื3อผา้ การตกแต่ง 
สีสันเรียบร้อยไม่ฉูดฉาด ไม่ยดึติดกบัตรายี�หอ้ ชอบราคาเหมาะกบัความพึ�งพอใจที�ไดรั้บ ส่วนใหญ่
ซื3อในร้านเฉพาะที�จาํหน่ายสินคา้แฟชั�นมุสลิมทั�วไป ดา้นการส่งเสริมการตลาด รับรู้จากโฆษณา  
ณ จุดขาย หรือหนา้ร้าน การไดรั้บส่วนลด ความเป็นกนัเองของพนกังานขาย ขอ้มูลพฤติกรรมซื3อ
ของประชาชน ความถี�ในการซื3อเสื3อผา้แฟชั�นมุสลิม แลว้แต่โอกาสไม่แน่นอน มีค่าใชจ่้ายในการซื3อ
เสื3อผา้แฟชั�นมุสลิมต่อครั3 ง จาํนวน 500 บาท 
 วราภรณ์ วงศป์ถมัภ ์และสุรเดช ชูพินิจรอบคอบ (2555) ศึกษาการพฒันาชุดสตรีมุสลิม
จากผา้ชาวเขา มีวตัถุประสงคเ์พื�อพฒันาชุดสตรีมุสลิมจากผา้ชาวเขาเผา่มง้ ประชากร คือ สตรี 
ชาวมุสลิมที�เขา้ร่วมงาน Thailand research expo 2012 ระหวา่งวนัที� 24-28 สิงหาคม พ.ศ. knnn 
จาํนวน 50 คน เครื�องมือที�ใช ้คือ แบบสอบถาม วเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยค่าความถี�และค่าร้อยละ ขอ้มูล
พื3นฐานของผูต้อบแบบสอบถาม พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงอาย ุ20-29 ปี 
เป็นราชการ ทั3งหมดนบัถือศาสนาอิสลามตั3งแต่กาํเนิด ระดบัการศึกษาปริญญาตรี มีรายได ้10,001-
20,000 บาท ทั3งหมดเคยใช ้ผลิตภณัฑผ์า้ปักชาวเขาที�ใชส่้วนใหญ่ คือ เครื�องประกอบการแต่งกาย  
ซึ� งไดรั้บความรู้จากสถาบนัการศึกษา ขอ้มูลใชผ้า้ปักชาวเขา พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ 
เลือกซื3อผา้ปักชาวเขาจากราคา เหตุผลในการตดัสินใจซื3อ คือ ลวดลายสวยงาม ซื3อผา้ปักชาวเขา 
จากร้านขายสินคา้พื3นเมือง ใชผ้ลิตภณัฑผ์า้ปักชาวเขาในการท่องเที�ยว นาน ๆ ครั3 งจะสวมใส่เสื3อผา้ 
ที�ตกแต่งดว้ยผา้ปักชาวเขา สาเหตุที�ไม่ไดรั้บความนิยมของผา้ปักชาวเขาเพราะราคาสูง ดา้นความ
คิดเห็น พบวา่ ระดบัความคิดเห็นของผูต้อบแบบสอบถามที�มีความคิดเห็นมากที�สุด คือ ความ
สวยงามของชุด คิดเป็นร้อยละ 80 รองลงมามีความคิดเห็นมาก คือ ความเหมาะสมกบัการใชง้าน 
ในแต่ละโอกาส ความประณีตของชุดสตรีมุสลิม รูปแบบและรูปทรง อุปกรณ์และวสัดุที�ใชใ้นการ
ตกแต่งชุดสตรีมุสลิม การออกแบบและความคิดสร้างสรรคใ์นการตกแต่ง สีสันของลวดลายผา้ปัก
ชาวเขาที�ใชต้กแต่ง และความเหมาะสมกบัการใชง้านในแต่ละโอกาส  
 เฉลียว หมดัอิ�ว และมณีรัตน์ ปัญญพงษ์ (2554) การวจิยัเพื�อศึกษาสีและความคงทนของ
สีของผา้ฝ้ายและผา้ไหมที�ยอ้มดว้ยสีธรรมชาติจากกะเพรา จากการทดลองยอ้มผา้ฝ้าย และผา้ไหม 
ดว้ยนํ3าสีที�สกดัจากตน้กะเพรา ยอ้มที�อุณหภูมิ 80-90 องศาเซลเซียส เวลา 50 นาที แลว้ผนึกดว้ย 
นํ3าขี3 เถา้ และจุนสีซึ� งใชเ้ป็นสารช่วยติด นาํผา้ที�ยอ้มดว้ยสีจากตน้กะเพรา ใชน้ํ3าขี3 เถา้ และจุนสีเป็น
สารช่วยติด ผา้ที�ยอ้มไดมี้สีออกเหลืองเขียว โดยเฉพาะการยอ้มที�ใชจุ่้มสีเป็นสารช่วยติดผา้จะสีเขม้
กวา่ผา้ที�ยอ้มโดยใชน้ํ3าขี3 เถา้เป็นสารช่วยติด เมื�อนาํผา้ที�ยอ้มไดไ้ปวดัค่าสี พบวา่ มีค่า L* ค่อนขา้งสูง  
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แสดงวา่ผา้ที�ยอ้มไดมี้สีอ่อน โดยเฉพาะผา้ที�ใชน้ํ3 าขี3 เถา้เป็นสารช่วยติดจะมีสีอ่อนกวา่ผา้ที�ใชจุ้นสี 
เป็นสารช่วยติด มีค่า a* เป็นลบ แสดงวา่ผา้ที�ยอ้มไดมี้สีออกเขียว ยกเวน้ผา้ไหมที�ใชน้ํ3 าขี3 เถา้เป็นสาร
ช่วยติดมีค่า a* เป็นบวกผา้ทดลองมีสีออกแดง มีค่า b* เป็นบวกแสดงวา่ผา้ที�ยอ้มไดมี้สีออกสีเหลือง 
มีค่า C* ตํ�า แสดงวา่สีผา้มีทั3งไม่ค่อยสดใส และมีค่า h* อยูใ่นตาํแหน่งของสีเหลือง (74.83-93.80)  
เมื�อนาํผา้ทดลองไปทดสอบความคงทนของสีต่อการซกั พบวา่ ผา้ฝ้ายและผา้ไหมที�ยอ้มดว้ยสี 
จากตน้กะเพรา และใชน้ํ3าขี3 เถา้ และจุนสีเป็นสารช่วยติด มีความคงทนของสีในระดบั (ระดบั 4)  
การทดสอบความคงทนของสีต่อแสง พบวา่ ผา้ที�ยอ้มไดที้�ใชส้ารช่วยติดทั3ง 2 ชนิด มีความคงทน 
ของสีต่อแสงในระดบัปานกลางถึงดี (ระดบั 3-4) ส่วนการทดสอบความคงทนของสีต่อการขดัถู 
พบวา่ ผา้ที�ยอ้มไดมี้ความคงทนของสีต่อการขดัถูอยูใ่นระดบัดีถึงดีมาก (ระดบั 4-5) 
 สุภาพ รู้การ (2550) ศึกษาเรื�องการยอ้มไหมดว้ยใบกลว้ย โดยมีวตัถุประสงคเ์พื�อศึกษา 
ผลการใชส้ารช่วยติดในการยอ้มไหมดว้ยสีจากใบกลว้ย โดยศึกษาผลต่อสี ความคงทนของสีต่อ 
การซกั ความคงทนของสีต่อแสง และความคงทนของสีต่อการขดัถู โดยการนาํใบกลว้ยมาสกดั 
เป็นนํ3าสี โดยวธีิการตม้ หลงัจากนั3นนาํนํ3าสีที�ไดไ้ปยอ้มผา้ไหม ใชส้ารช่วยติดยอ้มทบัหลงัจากยอ้ม  
4 ชนิด ไดแ้ก่ สารส้ม กรดนํ3าส้ม เหล็ก และขี3 เถา้ ที�ระดบัความเขม้ขน้ต่างกนั 4 ระดบั 2, 4, 6 และ  
8 เปอร์เซ็นต ์วดัค่าสีและทดสอบความคงทนของสีต่อการซกั ความคงทนของสีต่อแสงและ 
ความคงทนของสีต่อการขดัถู วดัค่าสีใน ระบบ CIE L*a*b* ในการเปรียบเทียบสีของผา้ไหมที�ยอ้ม 
ใชค้่า L*, a*, b*, C*, และ H* โดยพบวา่ ผา้ที�ใชขี้3 เถา้เป็นสารช่วยติดมีความคงทนของสีต่อการซกั 
สูงกวา่ผา้ที�ใชส้ารส้ม เหล็กและกรดนํ3าส้ม เป็นสารช่วยติด ระดบัความเขม้ขน้ของสารช่วยติดมีผล
แตกต่างกนั ผลการวเิคราะห์ความคงทนของสีต่อแสง พบวา่ ชนิดของสารช่วยติดมีผลต่อค่า dE*, 
dC*, และ dH* และ dH* โดยพบวา่ ผา้ที�ใชก้รดนํ3าส้มเป็นสารช่วยติด มีความคงทนของสีต่อการ 
ขดัถูสูงกวา่ผา้ที�ใชส้ารส้ม ขี3 เถา้ และเหล็กเป็นสารช่วยติด ระดบัความเขม้ขน้ของสารช่วยติดมีผล 
ไม่แตกต่างกนั 
 ออ้ยทิพย ์เกตุเอม (2551) ศึกษาเรื�องการพฒันาผลิตภณัฑ์ผา้ไหมหางกระรอก ภูมิปัญญา 
การทอผา้หางกระรอกใกลสู้ญสิ3น ช่างทอผา้ส่วนใหญ่ไม่นิยมทอผา้หางกระรอกเพราะผูบ้ริโภค 
ไม่นิยม และการเตรียมเส้นหางกระรอกเพื�อทาํเป็นเส้นพุง่นั3น มีกรรมวธีิซบัซอ้นจึงเหลือเพียงผูเ้ฒ่า 
ผูแ้ก่ที�ยงัทอผา้หางกระรอกเพื�อไวใ้ชใ้นงานมงคลของครอบครัว ผูว้จิยัตระหนกัถึงความสาํคญั 
ของภูมิปัญญาของการทอผา้หางกระรอกที�สะทอ้นถึงการเป็นผา้อตัลกัษณ์ของชาวโคราช จึงไดท้าํ 
โครงการวจิยัการพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ไหมหางกระรอกขึ3น โดยมีวตัถุประสงคที์�สาํคญั 3 ประการ คือ 
เพื�อส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ในการพฒันาผลิตภณัฑผ์า้ไหมหางกระรอก โดยนาํภูมิปัญญาชาวบา้น
มาประยกุตใ์ช ้การยอ้มสีธรรมชาติ การออกแบบลวดลายเพื�อใหไ้ดผ้า้ที�มีคุณภาพ เพื�อพฒันารูปแบบ
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ผลิตภณัฑผ์า้ไหมหางกระรอกใหมี้ความหลากหลาย ขยายตลาดได ้เพื�อพฒันาระบบบริหารจดัการ
กลุ่มใหมี้ประสิทธิภาพ โดยใชแ้นวคิดวฒันธรรมชุมชนเป็นหลกั ทั3งนี3 ไดใ้ชว้ธีิการวจิยั เชิงปฏิบติัการ
แบบมีส่วนร่วม (PAR) ใหช้าวบา้นไดมี้ส่วนร่วมในทุกขั3นตอนของการวจิยั ร่วมคิด ร่วมวางแผน  
ร่วมปฏิบติัการทดลองทอผา้ พฒันาผลิตภณัฑแ์บบต่าง ๆ ทดลองนาํสู่ตลาดระดบับน โดยไดรั้บ 
ความช่วยเหลือทางวชิาการจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนหลายฝ่าย 
 ชนษัฎา จุลลษัเฐียร (2555) การวจิยันี3 มีวตัถุประสงคเ์พื�อจดัทาํมาตรฐานการยอ้มสี
ธรรมชาติของกลุ่มทอผา้ยอ้มสีธรรมชาติหนองบวัแดง เพื�อจดักระบวนการเรียนรู้ขั3นตอนการ
ออกแบบลายผา้และผวิสัมผสัโดยมุ่งเนน้การมีส่วนร่วม เพื�อออกแบบลวดลายและเทคนิคการทอผา้
ไหมใหมี้เอกลกัษณ์เฉพาะ  ผลการวจิยั พบวา่ กลุ่มวสิาหกิจทอผา้ยอ้มสีธรรมชาติหนองบวัแดง  
อาํเภอหนองบวัแดง จงัหวดัชยัภูมิ เกิดจากการรวมกลุ่มทอ ปัจจุบนัอาย ุ60-68 ปี ส่วนใหญ่จบ
การศึกษาในระดบัชั3นประถมศึกษาปีที� 4 ประกอบอาชีพทาํนาควบคู่ไปกบัอาชีพที�เกี�ยวขอ้งกบั 
การทอผา้ โดยใชว้ธีิการมดัหมี� (l-Kat) และสร้างสีสันดว้ยการยอ้มสีจากวสัดุธรรมชาติ มาตรฐาน 
การยอ้มสีธรรมชาติของวสิาหกิจฯ มีความชาํนาญในการบริหารจดัการวตัถุดิบในการยอ้มสีตาม
ฤดูกาล โดยสีที�ยอ้มไดจ้ากพืชที�พบในทอ้งถิ�นร่วมกบัการปลูกขึ3นในพื3นที� ไดแ้ก่ สีเขียว เขม้-อ่อน 
จากใบสบู่เลือด, สีเขียวอมดาํ จากมะเกลือ, สีแดง จากครั�ง, สีเหลือง จากเปลือกตน้ประโหด, สีนํ3าตาล 
จากเปลือกประดู่ และสีฟ้า-นํ3าเงิน จากคราม โดยการเลี3ยงครามยงัอยูใ่นระยะเริ�มตน้ กระบวนการ
เรียนรู้การออกแบบลายผา้ เนน้การมีส่วนร่วมโดยกาํหนดตลาดเป้าหมายจากฐานลูกคา้เดิม และ 
ความตอ้งการของกลุ่ม ไดแ้ก่ ตลาดเครื�องแต่งกายในสหรัฐอเมริกา โดยการประยกุตโ์มเดลชิปปา 
(CIPPA Model) มาใชจ้ดักระบวนการเรียนรู้ การออกแบบสวดลายและเทคนิคการทอใหมี้เอกลกัษณ์ 
กระทาํร่วมกบันกัออกแบบที�มีประสบการณ์เป็นผูก้าํหนดแนวทางเพื�อใหต้รงตามตลาดเป้าหมาย 
และทาํการทอผา้ตน้แบบ โดยผา้ทอที�ไดส่้วนใหญ่ยงัไม่สามารถใหสี้และลวดลายไดต้รงตาม 
การแนะนาํ โดยผูท้อมีการทอผา้ดว้ยสีและลวดลายที�คิดต่อยอดดว้ยตนเองร่วมดว้ย การสุ่มตวัอยา่ง 
ผา้ไหมทอมือตน้แบบเพื�อตรวจสอบการทนทานต่อการซกัดว้ยเครื�องซกัผา้ฝาหนา้ตามมาตรฐาน 
มอก. 121 ทาํการซกัและตากซํ3 า 5 ครั3 ง พบวา่ ผลการทดสอบการติดทนของสียอ้มส่วนใหญ่อยูใ่น
ระดบัสีตกติดผา้ขาวและมีการเปลี�ยนแปลงเล็กนอ้ย การทดสอบการหดตวัหลงัการซกั โดยการ 
ตากแบบแขวนตาก (Line dry) พบวา่ ส่วนใหญ่เสียรูป มีการหดตวัของเส้นพุง่และเส้นยืนต่างกนัมาก
เกินระดบัที�ยอมรับได ้แต่พบตวัอยา่งผา้ไหมทอมือที�สามารถทนทานต่อการซกัดว้ยเครื�องซกัผา้ได ้
โดยเป็นผา้ไหมทอมือลายขดั (Plain weave) สาวเส้นไหมดว้ยมือโดยใชเ้ครื�องสาวไหมแบบพนัเกลียว 
ในตวั และตีเกลียวซํ3 าดว้ยเครื�องมือพื3นบา้น เส้นไหมมีขนาดใกลเ้คียงกนัที� 146.6/ 147.4 ดีเนียร์  
(เส้นยนื/ เส้นพุง่) แต่มีจาํนวนเกลียวต่างกนัที� 5.3/ 0.5 เกลียวต่อนิ3ว (เส้นยนื/ เส้นพุง่) ทดสอบ 
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ในถุงตาข่ายซกัผา้ พบวา่ มีการหดตวันอ้ยมาก คือ -0.95 เปอร์เซ็นต ์และ -0.81 เปอร์เซ็นต ์(เส้นยนื/  
เส้นพุง่) ซึ� งคุณสมบติัดงันี3  สามารถใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาผา้ไหมทอมือใหซ้กัดว้ยเครื�องซกัผา้
ได ้ทาํใหก้ารดูแลรักษาจะมีความสะดวกมากขึ3น 
 จิตรภทัร์ ชูจิตร (2553) ทาํการศึกษาเรื�องการศึกษาการมีส่วนร่วม ทศันคติ การตดัสินใจซื3อ 
ความภกัดีต่อตราสินคา้ของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ที�มีต่อสินคา้ความเกี�ยวพนัสูง และ
สินคา้ความเกี�ยวพนัตํ�า ที�มีการจดัการการตลาดเชิงกิจกรรม ผลการวจิยัพบวา่ การมีส่วนร่วมกบั
การตลาดเชิงกิจกรรม มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจซื3อสินคา้ของผูบ้ริโภค 
 อภิวฒัน์ สุวนนัทรา (2551) ศึกษาการเติบโตอยา่งรวดเร็วของธุรกิจ การจดังานแต่งงานใน
ประเทศไทย หลายบริษทัตอ้งการส่วนแบ่งมูลค่าทางการตลาด โรงแรมอมารีเอเทรียม ก็เช่นเดียวกนั 
ไดเ้สนอรูปแบบใหม่ของการจดังานแต่งงานเตม็รูปแบบ หรือการบริการเบด็เสร็จ ณ จุดเดียว เพื�อ
สามารถแข่งขนักบัคู่แข่งขนัได ้โดยโรงแรมจะคงไวซึ้� งวตัถุประสงคแ์ละกลยทุธ์ทางการตลาดไปสู่
ลูกคา้เป้าหมาย ตั3งแต่การบริการเบด็เสร็จที�เกี�ยวกบัมูลค่าเพิ�มและผลประโยชน์ของบริการใหม่ทาง
การตลาด คือ การโฆษณาเพื�อเพิ�มยอดขายเป็น 10 เปอร์เซ็นต ์ใน 1 ปี ยิ�งกวา่นั3นการสร้างกลยทุธ์ 
หารตลาดควรเขา้กนัไดก้บัวตัถุประสงคท์างการตลาด 
 วรพร จิตราภณัฑ ์(2550) ศึกษาเรื�องพฤติกรรมการเปิดรับการสื�อสารการตลาดกบั 
การตดัสินใจใชบ้ริการสตูดิโอถ่ายภาพงานแต่งงานของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่  
การเปิดรับการสื�อสารการตลาด ส่วนใหญ่ไม่มีผลต่อการตดัสินใจใชบ้ริการสตูดิโอถ่ายภาพแต่งงาน 
มีเพียงปัจจยัยอ่ย 2 ปัจจยั คือ การสื�อสารผา่นพนกังานขาย และสื�อเฉพาะกิจ คือ โปสเตอร์เท่านั3น 
ปัจจยัการสื�อสารการตลาดของสตูโอถ่ายภาพแต่งงานส่วนใหญ่ ไม่มีผลต่อการตดัสินใจใชบ้ริการ  
มีเพียงการส่งเสริมการตลาด คือ การสื�อผา่นโฆษณาที�เป็นไปตามสมมติฐานที�ตั3งไว ้ปัจจยัทาง
ประชากรศาสตร์ไม่มีผลทาํใหเ้กิดการตดัสินใจใชบ้ริการสตูดิโอถ่ายภาพแต่งงานซึ�งไม่เป็นไป 
ตามสมมติฐานที�ตั3งไว ้
 จกัรินทร์ สิงห์รัตนพนัธ์ุ (2555) ศึกษาการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding studio 
ของคู่สมรสในจงัหวดัชลบุรี ประชากรที�ใชใ้นการวิจยัครั3 งนี3  คือ คู่สมรสในจงัหวดัชลบุรี ดว้ยวธีิ 
การสุ่มตวัอยา่งอยา่งง่าย จากการเปิดตาราง Yamane ที�ระดบัความคลาดเคลื�อนไม่เกินร้อยละ 5  
ไดก้ลุ่มตวัอยา่ง จาํนวน 400 คน เก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ยแบบสอบถามผา่นการตรวจสอบคุณภาพ
ความเที�ยงตรง (IOC = 0.9425, Cronbach’s Alpha = 0.783) วเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยโปรแกรมสาํเร็จรูป 
SPSS สถิติที�ใช ้คือ ความถี�, ร้อยละ, ค่าเฉลี�ยเลขคณิต, ส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐาน, การแจกแจงแบบที, 
การวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว, การเปรียบเทียบผลต่างของค่าเฉลี�ยที�นอ้ยที�สุด และวเิคราะห์
หาความสัมพนัธ์ดว้ยค่าสัมประสิทธิy สหสัมพนัธ์ของเพียร์สัน ผลการวจิยัสามารถสรุปได ้คือ คู่สมรส
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ในจงัหวดัชลบุรี ที�มีปัจจยัส่วนบุคคลที�แตกต่างกนั จะมีการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding 
studio แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั 0.05 โดยคู่สมรสที�เป็นหญิง และชายจะมีการตดัสินใจเลือกใช้
บริการร้าน Wedding studio แตกต่างกนั โดยคู่สมรสชายจะตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding 
studio สูงกวา่คู่สมรสหญิง รวมถึงคู่สมรสที�มีอาย ุอาชีพ และรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือนที�แตกต่างกนั จะมี
การตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding studio แตกต่างกนั ส่วนคู่สมรสที�มีระดบัการศึกษา และ 
มีอาํนาจตดัสินใจแตกต่างกนั จะมีการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding studio และยงัพบวา่  
การสื�อสารการตลาดมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding studio ของคู่สมรส 
ในจงัหวดัชลบุรี อยา่งมีนยัสําคญัที�ระดบั 0.01 โดยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั ระดบัปานกลาง 
โดยที�คู่สมรสในจงัหวดัชลบุรีจะใหร้ะดบัความสาํคญักบัการสื�อสารการตลาดของร้าน Wedding 
studio โดยภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก โดยใหค้วามสาํคญักบัการขายโดยพนกังานขาย เป็นอนัดบัแรก 
รองลงมา คือ การส่งเสริมการขาย การสื�อสารทางอินเตอร์เน็ต การตลาดเชิงกิจกรรม และการโฆษณา 
นอกจากนี3ยงัพบวา่ ภาพลกัษณ์องคก์ร มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding 
studio อยา่งมีนยัสาํคญัที� 0.01 โดยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนัระดบัปานกลาง โดยที�คู่สมรส 
จะใหค้วามสาํคญักบัภาพลกัษณ์ของร้าน Wedding studio ในจงัหวดัชลบุรี โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 
โดยที�คู่สมรสมีความเห็นวา่ ร้าน Wedding studio ในจงัหวดัชลบุรี มีราคาแพค็เก็จ เหมาะสมกบั
คุณภาพของสินคา้และบริการ เป็นอนัดบัแรก รองลงมาตามลาํดบั คือ พนกังานแต่งกายดูดีและมี 
มิตรไมตรี ภายในร้านตกแต่งสวยงาม บรรยากาศภายในร้านดูโล่งโปร่งสบาย และร้านที�มีชื�อเสียง 
การตดัสินใจเลือกใชบ้ริการร้าน Wedding studio ของคู่สมรสในจงัหวดัชลบุรีนั3น โดยภาพรวม 
อยูใ่นระดบัมาก โดยที�คู่สมรสจะคาํนึงเรื�องราคาเป็นอนัดบัแรก รองลงมาตามลาํดบั คือ ชุดสวย  
และเป็นช่วงเวลาที�ร้านจดัโปรโมชั�น 
 Metha (2000 อา้งถึงใน จกัรินทร์ สิงห์รัตนพนัธ์ุ, 2555) ไดศึ้กษาทศันคติของผูบ้ริโภคที�มี
ต่อการโฆษณา พบวา่ ทศันคติของผูบ้ริโภคที�มีต่อประสิทธิภาพโฆษณานั3น จะนาํไปสูทศันคติที�มี 
ต่อสินคา้ ซึ� งเรียกวา่ Transformational effect นั�นคือ ทศันคติที�มีต่อการโฆษณาจะสร้างผลกระทบ 
ต่อความรู้สึกที�เปลี�ยนแปลงได ้โดยประสบการณ์ในการใชต้ราสินคา้จะเป็นไปในทิศทางที�พอใจ 
มากขึ3น ผูบ้ริโภคเกิดทศันคติทางบวกต่อโฆษณา และเชื�องโยงเขา้กบัประสบการณ์ในการใช ้
ตราสินคา้ โดยเฉพาะสินคา้ที�มีความเกี�ยวโยงตํ�าและสินคา้ที�ใชแ้นวอารมณ์ดึงดูดในการโฆษณา 
ดงันั3น จึงสรุปทศันคติของผูบ้ริโภคที�มีต่อเครื�องมือสื�อสารการตลาดที�เป็นสื�อกลาง จึงเห็นวา่ 
ผูบ้ริโภคมีทศันคติในเชิงบวกต่อสื�อโฆษณากลางแจง้ ที�สามารถจดจาํป้ายโฆษณาไดม้ากกวา่ 
ผูบ้ริโภคที�มีทศันคติทางลบ 
 



 

 

บทที� 3 

วธีิดาํเนินการวจิยั 
 

 ในการวจิยัเรื�อง “การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ 
ดว้ยผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA สู่ประชาคมอาเซียน” เป็นการวจิยัเชิงปริมาณ (Quantitative 
research) โดยใชว้ธีิการวิจยัเชิงสาํรวจ (Survey method) แบบวดัครัG งเดียว (Cross sectional study) 
ใชแ้บบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเครื�องมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลการวิจยั ในบทนีGผูว้จิยั 
ไดด้าํเนินการศึกษาคนัควา้ แบบ (Mix technology) การวจิยัแบบผสมผสาน การวจิยัเชิงปริมาณ 
และการวจิยัเชิงคุณภาพ ตามขัGนตอนซึ�งจะประกอบดว้ยรายละเอียดเกี�ยวกบัวธีิดาํเนินการวจิยั ดงันีG  
 1.  การกาํหนดประชากร กลุ่มตวัอยา่งและการสุ่มตวัอยา่ง 
 R.  การสร้างเครื�องมือที�ใชใ้นการวจิยั 
 S.  การเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 T.  การตรวจสอบคุณภาพเครื�องมือ 
 U.  สถิติที�ใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 
 

การกาํหนดประชากร กลุ่มตัวอย่างและการสุ่มตัวอย่าง 
 การวจัิยเชิงปริมาณ  

 ประชากร ที�ใชใ้นการวิจยั  คือ ประชากรที�อาศยัและประกอบอาชีพ เขตมีนบุรี จงัหวดั
กรุงเทพมหานคร จาํนวนประชากรในปี พ.ศ. 2557 ทัGงสิGน 139,771 คน (วนัที� 20 พฤศจิกายน  
พ.ศ. 2558) 
 กลุ่มตวัอยา่ง การวจิยัครัG งนีG ใชก้ลุ่มตวัอยา่งซึ� งคาํนวณหาขนาดกลุ่มตวัอยา่งโดยใชสู้ตร
ของทาโร่ยามาเน่ (Yamane) ที�ค่าความคลาดเคลื�อน (e) 0.05 ตามวธีิการคาํนวณ (พนัธณีย ์วหิคโต, 
2551, หนา้ 57) 
 

        N 
                               n  =                2 
    1 + Ne 
 

 โดยที�    n      =  ขนาดกลุ่มตวัอยา่ง 
      N     =  จาํนวนประชากร 
       E      =  ความคลาดเคลื�อนของการสุ่มตวัอยา่งที�ร้อยละ 5 (0.05) 
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 การวจัิยเชิงคุณภาพ 

 กลุ่มผูป้ระกอบการร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ในเขตมีนบุรี จงัหวดั
กรุงเทพมหานคร จาํนวน 13 ร้าน 
 

การสร้างเครื�องมอืที�ใช้ในการวจิัย 
 การสร้างเครื�องมือที�ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวิจยันีG  จดัทาํแบบการวจิยั
ผสมผสาน (Mix technology) คือการทาํการวจิยัเชิงปริมาณ และการวจิยัเชิงคุณภาพ ตามขัGนตอน 
ซึ� งจะประกอบดว้ยรายละเอียดเกี�ยวกบัวธีิดาํเนินการวจิยั ดงันีG  
 การวจัิยเชิงปริมาณ 

 การสร้างเครื�องมือที�ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล แบบแบบสอบถาม ทัGงหมด 4 ตอน  
 การวจัิยเชิงคุณภาพ 

 การสร้างเครื�องมือที�ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล แบบแบบสัมภาษณ์ ทัGงหมด 4 ขอ้  
 

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 การวจัิยเชิงปริมาณ 

 การสร้างเครื�องมือที�ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลในงานวิจยัครัG งนีG  คือ การจดัทาํ
แบบสอบถาม (Questionnaire) และแบบสัมภาษณ์ (Interview schedule) ซึ� งมีขัGนตอนในการสร้าง
เครื�องมือ แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดงันีG  
 ส่วนที� 1: แบบสอบถามการวิจัยเชิงปริมาณ 

 แบบสอบถาม 
 ขัGนตอนการสร้างเครื�องมือ (ส่วนที� 1) 
 f.  ศึกษาคน้ควา้จากเอกสารและงานวจิยัที�เกี�ยวขอ้ง โดยครอบคลุมเนืGอหาการ
ประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
 R.  สร้างแบบสอบถามใหส้อดคลอ้งกบักรอบแนวคิดและวตัถุประสงคข์องงานวจิยั  
เพื�อใชเ้ป็นเครื�องมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง 
 S.  นาํแบบสอบถามที�สร้างขึGนเพื�อเสนอต่ออาจารยที์�ปรึกษา เพื�อตรวจสอบความถูกตอ้ง 
และขอคาํแนะนาํในการปรับปรุงแกไ้ขเพื�อให้แบบสอบถามสมบูรณ์ เป็นการทดสอบความ
เที�ยงตรงของเนืGอหาแบบสอบถาม (Content validity) 
 T.  นาํแบบสอบถามไปปรับปรุงแกไ้ขตามที�อาจารยที์�ปรึกษาไดใ้หค้าํแนะนาํ 
เพื�อตรวจสอบความถูกตอ้งเหมาะสมอีกครัG งก่อนนาํไปทดลองใช ้
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 U.  ผูว้จิยันาํแบบสอบถามที�ผา่นเกณฑแ์กไ้ขสมบูรณ์แลว้ไปทดลองใช ้(Try out) จาํนวน 
Si ชุด เพื�อเก็บขอ้มูลกบักลุ่มตวัอยา่งที�กาํหนดไว ้โดยนาํแบบสอบถามไปทดสอบกบักลุ่มตวัอยา่ง 
 การเกบ็รวบรวมข้อมูล (ส่วนที� 1) 
 เครื�องมือที�ใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลคือ ผูว้จิยัสร้างแบบสอบถาม เพื�อเป็นการ
รวบรวมขอ้มูลที�จะนาํไปทาํการวเิคราะห์ โดยแบบสอบถามจะประกอบดว้ย j ตอน ดงันีG  
 ตอนที� f แบบสอบถามเกี�ยวกบัขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม  
 เป็นการตอบคาํถามเกี�ยวกบัขอ้มูลทั�วไปของผูต้อบแบบสอบถามดา้นประชากรศาสตร์ 
ไดแ้ก่ เพศ, อาย,ุ สถานภาพ, ระดบัการศึกษา, อาชีพ และรายไดต่้อเดือน โดยลกัษณะของ
แบบสอบถามเป็นคาํถามปลายปิด (Close-ended response question) แบบใหเ้ลือกตอบคาํตอบ 
เดียว (Check list) จาํนวน 5 ขอ้  
 ตอนที� 2 แบบสอบถามเกี�ยวกบัขอ้มูลพฤติกรรมของชาวมุสลิม 
 เป็นแบบสอบถามที�เกี�ยวกบัการตอบคาํถามดา้นพฤติกรรมของผูต้อบแบบสอบถาม 
แบ่งเป็น นิกายของศาสนาอิสลาม  รูปแบบชุดแต่งงานสาํเร็จรูปของศาสนาอิสลาม  สีของชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ชนิดของผา้ไหมไทย ราคาชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
โดยมีกาํหนดเกณฑก์ารใหค้ะแนนตามระดบัการรับรู้ของผูต้อบแบบสอบถามดงันีG  
 f.  การนบัถือนิกายของศาสนาอิสลาม ไดแ้ก่ นิกายซุนนี, นิกายชีอะฮ,์ นิกายคอวาริจ, 
นิกายวาฮะบิ 
 R.  รูปแบบชุดแต่งงานสาํเร็จรูปของศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  ไดแ้ก่ 
เรียบร้อย, เรียบง่าย, เรียบหรู, อลงัการ 
 S.  สีของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ไดแ้ก่ สีขาว 
เท่านัGน, สีโทนขาว (ขาว, ครีม, ออฟไวค)์, สีโทนหวาน (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน), สีโทน 
ฉูดฉาด (แดง, ส้ม, ทอง,บานเยน็), สีดาํ 
 T.  ชนิดของผา้ไหมไทย ไดแ้ก่ ชนิดนกยงูสีทอง, ชนิดนกยงูสีเงิน, ชนิดนกยงูสีนํGาเงิน, 
ชนิดนกยงูสีเขียว 
 U.  ราคาชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย คือ ตํ�ากวา่  
3,000 บาท-มากกวา่ 5,000 บาท/ 1 ชุด 
 ตอนที� 3 แบบสอบถามขอ้มูลเกี�ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ 
 เป็นแบบสอบถามเกี�ยวกบังานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม โซเชียลเน็ตเวิร์ค บุคคลถึงบุคคล 
แบ่งออกเป็น U ระดบั โดยมีกาํหนดเกณฑก์ารให้คะแนนตามระดบัความคิดเห็นของผูต้อบ
แบบสอบถามดงันีG  
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  คะแนน U หมายถึง  เห็นดว้ยมากที�สุด 
  คะแนน T หมายถึง  เห็นดว้ยมาก 

  คะแนน S หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง 
  คะแนน R หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย 
  คะแนน f หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยที�สุด 
 จากนัGนนาํมาวิเคราะห์ ผูว้จิยัใชเ้กณฑค่์าเฉลี�ยในการแปรความหมายของคะแนนเฉลี�ย 
ในแบบสอบถาม โดยการคาํนวณใชสู้ตรความกวา้งของอนัตรภาคชัGนค่าเฉลี�ย U ช่วง เป็นการวดั 
มาตราส่วนประมาณค่า (Rating scale) ของ (Likert scale) ซึ� งผลจากการคาํนวณหาความกวา้ง 
ของอนัตรภาคชัGน 
 

            คะแนนสูงสุด - คะแนนตํ�าสุด 
 จากสูตร ความกวา้งของอนัตรภาคชัGน  = 
                       จาํนวนชัGน 
 

    = 
���

�
 

 

    = 0.8 
 

 จากเกณฑด์งักล่าวสามารถจดัช่วงคะแนนเฉลี�ยระดบัความคิดเห็นการประชาสัมพนัธ์ 
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย อยูร่ะหวา่ง 1-5 โดยกาํหนดการแบ่ง
ช่วงคะแนนออกเป็น 5 ช่วง ตามเกณฑค์วามกวา้งของอนัตรภาคชัGน ดงันีG  
  4.21-5.00   หมายถึง  ระดบั  5  เห็นดว้ยมากที�สุด 
  3.41-4.20   หมายถึง  ระดบั  4  เห็นดว้ยมาก 
  2.61-3.40   หมายถึง  ระดบั  3  เห็นดว้ยปานกลาง 
  1.81-2.60   หมายถึง  ระดบั  2  เห็นดว้ยนอ้ย 
  1.00-1.80   หมายถึง  ระดบั  1  เห็นดว้ยนอ้ยที�สุด 
 ตอนที� 4  แบบสอบถามขอ้มูลเกี�ยวกบัการยอมรับ 
 เป็นแบบสอบถามเกี�ยวกบัยอมรับ โดยลกัษณะของแบบสอบถามเป็นคาํถามปลายปิด 
(Close-ended response question) จาํนวน f ขอ้ ซึ� งใชร้ะดบัวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชัGน  
(Interval scale) เพื�อวดัระดบัความคิดเห็น โดยเป็นคาํถามแบบ (Likert scale) แบ่งออกเป็น  
U ระดบั โดยมีกาํหนดเกณฑ์การใหค้ะแนนตามระดบัความคิดเห็นของผูต้อบแบบสอบถาม 
ดงันีG  
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  คะแนน U  หมายถึง  เห็นดว้ยมากที�สุด 
  คะแนน T  หมายถึง  เห็นดว้ยมาก 

  คะแนน S  หมายถึง  เห็นดว้ยปานกลาง 
  คะแนน R  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ย 
  คะแนน f  หมายถึง  เห็นดว้ยนอ้ยที�สุด 
 จากนัGนนาํมาวิเคราะห์ระดบัคะแนนเฉลี�ยโดยผูว้จิยัใชเ้กณฑค่์าเฉลี�ยในการแปร
ความหมายของคะแนนเฉลี�ยในแบบสอบถาม โดยการคาํนวณใชสู้ตรความกวา้งของอนัตรภาคชัGน
ค่าเฉลี�ยที�ไดน้าํมาจดัทาํเป็นเกณฑก์ารวดัแบ่งระดบัตามช่วงความสาํคญั U ช่วง เป็นการวดัมาตรา
ส่วนประมาณค่า (Rating scale) ของ (Likert scale) ซึ� งผลจากการคาํนวณหาความกวา้งของ 
อนัตรภาคชัGน 
 

            คะแนนสูงสุด - คะแนนตํ�าสุด 
 จากสูตร ความกวา้งของอนัตรภาคชัGน  = 
                       จาํนวนชัGน 
 

       = 
���

�
 

 

    = 0.8 
 

 จากเกณฑด์งักล่าวสามารถจดัช่วงคะแนนเฉลี�ยระดบัการยอมรับการประชาสัมพนัธ์ 
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย อยูร่ะหวา่ง 1-5 โดยกาํหนดการแบ่ง
ช่วงคะแนนออกเป็น 5 ช่วง ตามเกณฑค์วามกวา้งของอนัตรภาคชัGน ดงันีG  
  4.21-5.00   หมายถึง  ระดบั  5  เห็นดว้ยมากที�สุด 
  3.41-4.20   หมายถึง  ระดบั  4  เห็นดว้ยมาก 
  2.61-3.40   หมายถึง  ระดบั  3  เห็นดว้ยปานกลาง 
  1.81-2.60   หมายถึง  ระดบั  2  เห็นดว้ยนอ้ย 
  1.00-1.80   หมายถึง  ระดบั  1  เห็นดว้ยนอ้ยที�สุด 
 การวจัิยเชิงคุณภาพ 

 ส่วนที� 2: แบบสอบถามการวิจัยเชิงคุณภาพ 

 แบบสัมภาษณ์ 
 ขัGนตอนการสร้างเครื�องมือ (ส่วนที� 2) 
 f.  ศึกษาคน้ควา้ขอ้มูลเกี�ยวกบัวธีิการสร้างแบบสัมภาษณ์ ดาํเนินการสร้างแบบสัมภาษณ์ 
ตามแนวทางที�ไดรั้บจากการศึกษาคน้ควา้ ใหค้รอบคลุมความคิดเห็นในดา้นต่าง ๆ ที�ตอ้งการศึกษา  
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 R.  สร้างแบบสัมภาษณ์ต่ออาจารยที์�ปรึกษาและผูเ้ชี�ยวชาญเพื�อตรวจสอบความถูกตอ้ง
และความเหมาะสมของคาํถาม 
 S.  นาํแบบสัมภาษณ์ มาปรับปรุงและแกไ้ขตามที�ไดรั้บคาํแนะนาํจากผูเ้ชี�ยวชาญ 
 4.  ผูว้จิยันาํแบบสอบถามที�ผา่นเกณฑแ์กไ้ขสมบูรณ์แลว้ ลงมือเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 หลงัจากผูว้จิยัไดร้วบรวมแนวความคิด ทฤษฏีและผลงานวจิยัที�เกี�ยวขอ้งเพื�อนาํมาเป็น
แนวทางในการสร้างเครื�องมือที�ใชใ้นการศึกษาตามกรอบแนวความคิดในงานวจิยั โดยผูว้จิยัได้
ดาํเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูล การศึกษาวจิยัครัG งนีG  อยา่งเป็นขัGนตอนดงันีG  
 การเก็บรวบรวมขอ้มูล (ส่วนที� 2) 
 1.  ผูว้จิยัเขา้พบผูป้ระกอบการร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม เพื�อขอนดัหมาย 
วนั เวลา ในการขอสัมภาษณ์ 
 2.  ผูว้จิยัเป็นผูซ้กัถาม และบนัทึกการสัมภาษณ์เกี�ยวกบังานวจิยัในครัG งนีG  
 3.  ผูว้จิยัถอดขอ้มูล เนืGอหา และสรุปการสัมภาษณ์เกี�ยวกบังานวจิยัในครัG งนีG  
 

การตรวจสอบคุณภาพเครื�องมอื 
 การวจัิยเชิงปริมาณ  

 ในการศึกษาครัG งนีGไดมี้การทดสอบความเที�ยงตรง (Validity) และความเชื�อมั�น  
(Reliability) ดงันีG  
 f.  ความเที�ยงตรง (Validity) ผูว้จิยันาํแบบสอบถามที�ไดห้ลงัการปรับแกไ้ขไปตรวจสอบ
ความเที�ยงตรง เพื�อดูความถูกตอ้งของแบบสอบถามในสิ�งที�ตอ้งการจะวดั หรือความถูกตอ้ง แม่นยาํ
ที�สอบถามวดัไดต้ามวตัถุประสงคที์�ตัGงไว ้โดยใชห้ลกัความเที�ยงตรงตามเนืGอหา (Content validity) 
โดยใหผู้เ้ชี�ยวชาญ S ท่าน ตรวจความครอบคลุมของเนืGอหา ความเหมาะสมของภาษาที�ใช ้
(Wording) เพื�อนาํไปปรับปรุงแกไ้ขก่อนนาํไปสอบถามในการเก็บขอ้มูลจริงโดยคาํถามแต่ละขอ้
ตอ้งมีค่า IOC ไม่ตํ�ากวา่ i.U (Rovinelli & Hambleton, 1997) โดยผูเ้ชี�ยวชาญ 3 ท่าน ที�ตรวจ 
ความครอบคลุมของเนืGอหา ความเหมาะสมของภาษาที�ใชใ้นงานวจิยั 
 ดชันีความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้คาํถามและวตัถุประสงค ์(Item-objective congruence) 
Index: IOC โดยผูเ้ชี�ยวชาญจะตอ้งประเมินดว้ยคะแนน 3 ระดบั คือ 
 +1 = สอดคลอ้ง หมายถึง แน่ใจวา่นวตักรรมนัGนหรือขอ้คาํถามขอ้นัGนวดัจุดประสงค ์
เชิงพฤติกรรมที�ระบุไวจ้ริง 
   0 = ไม่แน่ใจ หมายถึง วา่นวตักรรมนัGนหรือขอ้คาํถามขอ้นัGนวดัจุดประสงค ์
เชิงพฤติกรรมที�ระบุไว ้
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 -1 = ไม่สอดคลอ้ง หมายถึง หรือแน่ใจวา่นวตักรรมนัGนหรือขอ้คาํถามขอ้นัGน 
ไม่ไดว้ดัจุกประสงคเ์ชิงพฤติกรรมที�ระบุไว ้
 ค่าดชันีความสอดคลอ้งที�ยอมรับไดต้อ้งมีค่าตัGงแต่ 0.5 ขึGนไป 
 โดยสูตรในการคาํนวณ IOC 
 

          IOC = 
∑ �

�
 

 

 โดยที�    IOC    คือ ดชันีความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้มูลกบัจุดประสงค ์
              R    คือ คะแนนของผูเ้ชี�ยวชาญ 
         ∑R คือ ผลรวมของคะแนนผูเ้ชี�ยวชาญแต่ละคน 
          N คือ จาํนวนผูเ้ชี�ยวชาญ 

 2.  ความเชื�อมั�น (Reliability) ผูว้จิยันาํแบบสอบถามที�ปรับปรุงใหม่นีGจะนาํมาทดสอบ
ความเชื�อมั�นของแบบสอบถาม เพื�อหาความเชื�อมั�น โดยหาค่าสัมประสิทธิ� แอลฟ่า โดยใชสู้ตร
สัมประสิทธิ� อลัฟ่าของตรอนบคั โดยใชโ้ปรแกรมสถิติสาํเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ และพิจารณา 
ค่าสัมประสิทธิ� สหสัมพนัธ์ระหวา่งขอ้คาํถามกบัคะแนนรวมของทุกคาํถาม ซึ� งค่าที�ยอมรับได ้
ควรจะมีค่าไม่ตํ�ากวา่ 0.70 (Nunnally, 1978) ถือเป็นเกณฑ์ที�ยอมรับวา่เป็นคาํถามที�ดี 
 การวจัิยเชิงคุณภาพ 

 ในการศึกษาครัG งนีGไดมี้การทดสอบความเที�ยงตรง (Validity) และความเชื�อมนั 
(Reliability) ดงันีG  
 f.  ความเที�ยงตรง (Validity) ผูว้จิยันาํแบบสอบถามที�ไดห้ลงัการปรับแกไ้ขไปตรวจสอบ
ความเที�ยงตรง เพื�อดูความถูกตอ้งของแบบสอบถามในสิ�งที�ตอ้งการจะวดั หรือความถูกตอ้ง แม่นยาํ
ที�สอบถามวดัไดต้ามวตัถุประสงคที์�ตัGงไว ้โดยใชห้ลกัความเที�ยงตรงตามเนืGอหา (Content validity) 
โดยใหผู้เ้ชี�ยวชาญ S ท่าน ตรวจความครอบคลุมของเนืGอหา ความเหมาะสมของภาษาที�ใช ้
(Wording) เพื�อนาํไปปรับปรุงแกไ้ขก่อนนาํไปสอบถามในการเก็บขอ้มูลจริงโดยคาํถามแต่ละขอ้
ตอ้งมีค่า IOC ไม่ตํ�ากวา่ i.U (Rovinelli & Hambleton, 1997) โดยผูเ้ชี�ยวชาญ 3 ท่าน ที�ตรวจ 
ความครอบคลุมของเนืGอหา ความเหมาะสมของภาษาที�ใชใ้นงานวจิยั ดชันีความสอดคลอ้ง 
ระหวา่งขอ้คาํถามและวตัถุประสงค ์(Item-objective congruence) Index: IOC โดยผูเ้ชี�ยวชาญ
จะตอ้งประเมินดว้ยคะแนน 3 ระดบั คือ 
 +1 = สอดคลอ้ง หมายถึง แน่ใจวา่นวตักรรมนัGนหรือขอ้คาํถามขอ้นัGนวดัจุดประสงค ์
เชิงพฤติกรรมที�ระบุไวจ้ริง 
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 0 = ไม่แน่ใจ หมายถึง วา่นวตักรรมนัGนหรือขอ้คาํถามขอ้นัGนวดัจุดประสงคเ์ชิง
พฤติกรรมที�ระบุไว ้
 -1 = ไม่สอดคลอ้ง หมายถึง หรือแน่ใจวา่นวตักรรมนัGนหรือขอ้คาํถามขอ้นัGนไม่ได ้
วดัจุดประสงคเ์ชิงพฤติกรรมที�ระบุไว ้
 ค่าดชันีความสอดคลอ้งที�ยอมรับไดต้อ้งมีค่าตัGงแต่ 0.5 ขึGนไป 
 โดยสูตรในการคาํนวณ IOC  
 

             IOC = 
∑ �

�
 

 
 โดยที�    IOC    คือ ดชันีความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้มูลกบัจุดประสงค ์

              R    คือ คะแนนของผูเ้ชี�ยวชาญ 
         ∑R คือ ผลรวมของคะแนนผูเ้ชี�ยวชาญแต่ละคน 
          N คือ จาํนวนผูเ้ชี�ยวชาญ 

 2.  ความเชื�อมั�น (Reliability) ผูว้จิยันาํแบบสอบถามที�ปรับปรุงใหม่นีGจะนาํมาทดสอบ
ความเชื�อมั�นของแบบสอบถาม เพื�อหาความเชื�อมั�น โดยหาค่าสัมประสิทธิ� แอลฟ่า โดยใชสู้ตร
สัมประสิทธิ� อลัฟ่าของตรอนบคั โดยใชโ้ปรแกรมสถิติสาํเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ และพิจารณา 
ค่าสัมประสิทธิ� สหสัมพนัธ์ระหวา่งขอ้คาํถามกบัคะแนนรวมของทุกคาํถาม ซึ� งค่าที�ยอมรับได ้
ควรจะมีค่าไม่ตํ�ากวา่ 0.70 (Nunnally, 1978) ถือเป็นเกณฑ์ที�ยอมรับวา่เป็นคาํถามที�ดี 
 

สถิติที�ใช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
 การวจัิยเชิงปริมาณ 

 ขอ้มูลที�รวบรวมไดจ้ากการสอบถามกลุ่มตวัอยา่งจะถูกนาํมาประมวลผลดว้ยโปรแกรม
สาํเร็จรูปทางสถิติ SPSS/ PC (Statistical package for social science) โดยตวัแปรต่าง ๆ จะถูกนาํมา
ลงรหสัเพื�อเปลี�ยนสภาพขอ้มูลใหอ้ยูใ่นรูปตวัเลขแลว้นามาวเิคราะห์เพื�อหาความสัมพนัธ์ระหวา่ง
ปัจจยัตามสมมติฐานที�ตัGงไวโ้ดยดาํเนินการตามลาํดบัดงันีG  
 1.  สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) วเิคราะห์ขอ้มูลทั�วไปของผูใ้ชบ้ริการ 
สถานประกอบการร้านชุดแต่งงานศาสนาอิสลาม เช่น เพศ, อาย,ุ ระดบัการศึกษา, สถานภาพ, 
รายได,้ อาชีพ โดยใชค้่าความถี� และค่าร้อยละ 
 2.  สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) เพื�อใชเ้ป็นการทดสอบสมมติฐานมีนยัสาํคญั 
ที�ระดบั 0.5 โดยใชก้ารทดสอบค่าสถิติการวเิคราะห์ 
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 สมมติฐานที� 1 ปัจจยัส่วนบุคคล ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
ใชส้ถิติ One-way ANOVA F-test เพื�อทดสอบความแตกต่างของตวัแปร 
 สมมติฐานที� 2 พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ใชส้ถิติ One-way ANOVA F-test เพื�อทดสอบความแตกต่างของตวัแปร 
 สมมติฐานที� 3 การประชาสัมพนัธ์ ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม ใชส้ถิติ Multiple linear regression เพื�อทดสอบความมีอิทธิพลของตวัแปร 
 การวจัิยเชิงคุณภาพ 

 ขอ้มูลที�รวบรวมไดจ้ากการสอบถามกลุ่มตวัอยา่งจะถูกนาํมาประมวลผลดว้ยโปรแกรม
สาํเร็จรูปทางสถิติ SPSS/ PC (Statistical package for social science) โดยตวัแปรต่าง ๆ จะถูกนาํมา
ลงรหสัเพื�อเปลี�ยนสภาพขอ้มูลใหอ้ยูใ่นรูปตวัเลขแลว้นามาวเิคราะห์เพื�อหาความสัมพนัธ์ระหวา่ง
ปัจจยัตามสมมติฐานที�ตัGงไวโ้ดยดาํเนินการตามลาํดบัดงันีG  
 1.  สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) วเิคราะห์ขอ้มูลทั�วไปของผูใ้ชบ้ริการ 
สถานประกอบการร้านชุดแต่งงานศาสนาอิสลาม เช่น เพศ, อาย,ุ ระดบัการศึกษา, สถานภาพ, 
รายได,้ อาชีพ โดยใชค้่าความถี�และค่าร้อยละ 
 2.  สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) เพื�อใชเ้ป็นการทดสอบสมมติฐานมีนยัสาํคญั 
ที�ระดบั 0.5 โดยใชก้ารทดสอบค่าสถิติการวเิคราะห์ 
 สมมติฐานที� 1 ปัจจยัส่วนบุคคล ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
ใชส้ถิติ One-way ANOVA F-test เพื�อทดสอบความแตกต่างของตวัแปร 
 สมมติฐานที� 2 พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ใชส้ถิติ One-way ANOVA F-test เพื�อทดสอบความแตกต่างของตวัแปร 
 สมมติฐานที� 3 การประชาสัมพนัธ์ ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป 
ศาสนาอิสลาม ใชส้ถิติ Multiple linear regression เพื�อทดสอบความมีอิทธิพลของตวัแปร 
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บทที� � 

ผลการวจิยั 
 
 ในการวเิคราะห์ขอ้มูลสาํหรับงานวจิยัเรื�อง “การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ของร้าน ASIMA” เป็นการวิจยัแบบ (Mix technology)  
การวจิยัแบบผสมผสาน การวจิยัเชิงปริมาณ และการวจิยัเชิงคุณภาพ โดยทาํการเก็บขอ้มูลเชิง
ปริมาณ (Quantitative research) จาํนวน HII ชุด คิดเป็นร้อยละ JII ของแบบสอบถามทัLงหมด  
และทาํการเก็บขอ้มูลเชิงคุณภาพ (Qualitative) มาทาํการวเิคราะห์โดยวธีิการทางสถิติตาม
วตัถุประสงคก์ารวจิยั โดยนาํเสนอผลการทดสอบและวเิคราะห์ขอ้มูลและแปลความหมาย 
ผลการวเิคราะห์ขอ้มูล  
 ส่วนที� J ขอ้มูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนที� M ขอ้มูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัพฤติกรรมส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ส่วนที� O ขอ้มูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม 
 ส่วนที� H ขอ้มูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
 ส่วนที� P ขอ้มูลเชิงอนุมานของผลการทดสอบสมมติฐาน 
 ส่วนที� R ผลการสัมภาษณ์ร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม JO ร้าน 
 สาํหรับสัญลกัษณ์ที�ใชใ้นการนาํเสนอผลการวเิคราะห์ในบทนีL มีความหมายดงัต่อไปนีL  
 X หมายถึง ค่าเฉลี�ยเลขคณิตของขอ้มูลที�ไดจ้ากกลุ่มตวัอยา่ง 

 SD หมายถึง ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอยา่ง 
 n หมายถึง จาํนวนของตวัอยา่งที�ใชใ้นการวเิคราะห์  
 R หมายถึง ค่าสัมประสิทธิZ สหสัมพนัธ์พหุคูณ 
 R Square หมายถึง ค่าสัมประสิทธิZ การพยากรณ์ 
 Adjusted R Square หมายถึง ค่าสัมประสิทธิZ การพยากรณ์เมื�อปรับแลว้ 
 B หมายถึง ค่าสัมประสิทธิZ การถดถอยของตวัพยากรณ์ในรูป 
                 คะแนนดิบ 
 Beta หมายถึง ค่าสัมประสิทธิZ การถดถอยของตวัพยากรณ์ในรูป 
                 คะแนนมาตรฐาน 
 Std.Error หมายถึง ความคลาดเคลื�อนหรือความผดิพลาด 
 Std.Error of the Estimate หมายถึง ความคลาดเคลื�อนหรือความผดิพลาดประมาณ 
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ส่วนที� � ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที� H-J  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามเพศ 

 

เพศ จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

ชาย 181 H5.3 2 
หญิง 219 54.8 1 
รวม HII JII.0  

 
 จากตารางที� H-J  พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 54.8  
และเพศชาย ร้อยละ 45.3 ตามลาํดบั 
 
ตารางที� H-M  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามอายุ 
 
             อายุ จํานวน ร้อยละ อนัดับ 

 

  อายตุ ํ�ากวา่หรือ 20 ปี - - 4 

  21-30 ปี 221 55.O J 

  31-40 ปี 159 39.8 2 

  41-50 ปี 20 5.0 3 

  PJ ปีขึLนไป - - 5 

                 รวม HII JII.I  

 
 จากตารางที� H-M  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถาม มีอายชุ่วง 21-30 ปี เป็นอนัดบัหนึ�ง  
คิดเป็นร้อยละ 55.O อนัดบัสองคือ อายชุ่วง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 39.m อนัดบัสามคือ อายชุ่วง  
41-50 ปี คิดเป็นร้อยละ 5.0 อนัดบัที�สี� คือ อายุ 21-30 ปี และ PJ ปีขึLนไป ตามลาํดบั 
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ตารางที� H-3  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามระดบัการศึกษา 
 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

ตํ�ากวา่ปริญญาตรี 12 3.0 3 

ปริญญาตรี 291 72.8 J 

สูงกวา่ปริญญาตรี 97 24.3 2 

รวม HII JII.I  
 
 จากตารางที� H-O  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถาม อนัดบัที�หนึ�ง อยูที่�ระดบัการศึกษาระดบั
ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 72.8 อนัดบัที�สอง อยูที่�ระดบัการศึกษาระดบัสูงกวา่ปริญญา คิดเป็น 
ร้อยละ 24.3 และอนัดบัสุดทา้ยคือ ระดบัการศึกษาตํ�ากวา่ปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 3.0 ตามลาํดบั 
 
ตารางที� H-4  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามรายได ้
 

รายได้เฉลี�ยต่อเดือน จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

ตํ�ากวา่หรือเท่ากบั JI,III บาท 2 0.8 4 
JI,IIJ-MI,III บาท J97 49.3 J 
MI,IIJ-OI,III บาท 141 35.3 2 
OI,IIJ-HI,III บาท 58 14.P 3 
HI,IIJ-PI,III บาท 2 0.8 5 
PI,IIJ บาทขึLนไป - - 6 
รวม HII JII.I  
 
 จากตารางที� H-H  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถามอนัดบัหนึ�ง มีรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน  
JI,IIJ-MI,III บาท คิดเป็นร้อยละ 49.3 อนัดบัสองคือ รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน MI,IIJ-OI,III บาท 
คิดเป็นร้อยละ 35.3 อนัดบัที�สามคือ รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน OI,IIJ-HI,III บาท คิดเป็นร้อยละ 14.5 
อนัดบัที�สี� คือ รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน ตํ�ากวา่หรือเท่ากบั JI,III บาท อนัดบัหา้คือ รายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน 
HI,IIJ-PI,III บาท คิดเป็นร้อยละ 0.8 และรายไดเ้ฉลี�ยต่อเดือน PI,IIJ บาทขึLนไป ตามลาํดบั 
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ตารางที� H-P  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามกลุ่มตวัอยา่ง จาํแนกตามอาชีพ 
 

อาชีพ จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

 

พนกังานบริษทั 182 45.5 1 
พนกังานรัฐวสิาหกิจ 127 31.8 2 
ขา้ราชการ 21 5.3 5 
คา้ขาย/ ธุรกิจส่วนตวั 47 11.8 3 
รับจา้งทั�วไป 23 5.8 4 
อื�น ๆ - - 6 
รวม HII JII.0  

 
 จากตารางที� H-P  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถาม มีอาชีพพนกังานบริษทัมากเป็นอนัดบัหนึ�ง  
คิดเป็นร้อยละ 45.5 อนัดบัสองคือ พนกังานรัฐวสิาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 31.8 อนัดบัสามคือ คา้ขาย/
ธุรกิจส่วนตวั คิดเป็นร้อยละ 11.m อนัดบัที�สี� คือ รับจา้งทั�วไป คิดเป็นร้อยละ 5.8 อนัดบัหา้คือ 
ขา้ราชการ คิดเป็นร้อยละ 5.3 และอื�น ๆ ตามลาํดบั 
 

ส่วนที� / ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัพฤติกรรมส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางที� H-6  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเกี�ยวกบันิกายของการนบัถือศาสนาอิสลาม 
 

นิกายศาสนาอสิลาม จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

 

นิกายซุนนี 208 52.0 1 
นิกายชีอะห์ 126 31.5 2 
นิกายคอวาริจ  12 3.0 4 
นิกายวาฮะบี 54 13.5 3 
รวม   HII JII.0  

 
 จากตารางที� H-R  พบวา่ ผูที้�ตอบสอบถามอนัดบัหนึ�งคือ นิกายซุนนี คิดเป็นร้อยละ 52.8  
อนัดบัสองคือ นิกายชีอะห์ คิดเป็นร้อยละ 31.5 อนัดบัที�สามคือ นิกายวาฮะบี คิดเป็นร้อยละ 13.5 
และอนัดบัสุดทา้ยคือ นิกายคอวาริจ คิดเป็นร้อยละ 3.0 ตามลาํดบั 
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ตารางที� H-7  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเกี�ยวกบัรูปแบบชุด ของชุดแต่งงานสาํเร็จรูป 
     ศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
 

รูปแบบชุด จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

 

  เรียบร้อย 42 10.5 4 
  เรียบง่าย 158 39.5 1 
  เรียบหรู  76 19.0 3 
  อลงัการ 124 31.0 2 
  อื�น ๆ -  5 
  รวม   HII JII.0  

 
 จากตารางที� H-t  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถามอนัดบัหนึ�งคือ รูปแบบชุดแบบเรียบง่าย 
คิดเป็นร้อยละ 39.5 อนัดบัที�สองคือ รูปแบบชุดแบบอลงัการ คิดเป็นร้อยละ 31.0 อนัดบัที�สามคือ 
รูปแบบชุดแบบเรียบหรู คิดเป็นร้อยละ 19.0 อนัดบัที�สี� คือ รูปแบบชุดแบบเรียบร้อย คิดเป็นร้อยละ 
10.5 และอื�น ๆ ตามลาํดบั 
 
ตารางที� H-8  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเกี�ยวกบัสีของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
     อิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
 

สีของชุดแต่งงาน จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

 

  สีขาวเท่านัLน 56 14.0 3 
  สีขาว, ครีม, ออฟไวค ์ 203 50.8 1 
  สีโทนหวาน 
  (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน)  
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11.5 

 
4 

  สีโทนฉูดฉาด 
  (แดง, ส้ม, ทอง, บานเยน็) 

 
79 

 
19.8 

 
2 

  สีดาํ 16 4.0 5 
  อื�น ๆ - - 6 
  รวม   HII JII.0  
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 จากตารางที� H-m  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถามอนัดบัหนึ�งคือ ชุดสีขาว, ครีม, ออฟไวค ์
คิดเป็นร้อยละ 50.8 อนัดบัสองคือ สีโทนฉูดฉาด (แดง, ส้ม, ทอง, บานเยน็) คิดเป็นร้อยละ 19.8 
อนัดบัที�สามคือ สีขาวเท่านัLน คิดเป็นร้อยละ 14.0 อนัดบัที�สี� คือ สีโทนหวาน (ชมพ,ู โอรส,  
เหลืองอ่อน) คิดเป็นร้อยละ 11.5 อนัดบัที�หา้คือ สีดาํ คิดเป็นร้อยละ 4.0 และอื�น ๆ ตามลาํดบั 
 
ตารางที� H-9  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเกี�ยวกบัชนิดของผา้ไหมไทย 
 

ชนิดของผ้าไหมไทย จํานวน (คน) ร้อยละ อนัดับ 

 

  นกยงูสีทอง 142 35.5 2 
  นกยงูสีเงิน 72 18.0 3 
  นกยงูสีนํLาเงิน 160 40.0 1 
  นกยงูสีเขียว 26 6.5 4 
  รวม   HII JII.0  
 
 จากตารางที� H-v  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบ อนัดนัหนึ�งคือ ชนิดผา้ไหมลายนกยงูสีนํLาเงิน  
คิดเป็นร้อยละ 40.0 อนัดบัที�สองคือ ชนิดผา้ไหมลายนกยงูสีทอง คิดเป็นร้อยละ 35.5 อนัดบัที�สาม
คือ ชนิดผา้ไหมลายนกยงูสีเงิน คิดเป็นร้อยละ 18.0 และชนิดผา้ไหมลายนกยงูสีเขียว คิดเป็นร้อยละ 
6.5 ตามลาํดบั 
 
ตารางที� H-10  จาํนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามเกี�ยวกบัราคาชุดแต่งงานต่อชุด  
 

ราคาชุดแต่งสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม จํานวน (คน)       ร้อยละ อนัดับ 

 

  ขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท            98             24.5              3 
  3,001-4,000 บาท            68             17.0              4 
  4,001-5,000 บาท           103             25.8              2 
  มากกวา่ 5,001 บาท           131                 32.8              1 
  รวม            HII            JII.0  
 
 จากตารางที� H-JI  พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถาม อนัดบัหนึ�งคือ ราคาชุดแต่งงานมากกวา่   
5,001 บาท คิดเป็นร้อยละ 32.8 อนัดบัที�สองคือ ราคาชุดแต่งงาน 4,001-5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ  
25.8 อนัดบัที�สามคือ ราคาชุดแต่งงานขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 24.5 และ
ราคาชุดแต่งงาน 3,001-4,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 17.0 ตามลาํดบั 
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ส่วนที� 4 ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลมิ 
 วเิคราะห์ขอ้มูล การหาค่าเฉลี�ย (Mean) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation)  
ในการแปลความหมายค่าเฉลี�ยการวเิคราะห์ขอ้มูล โดยใชห้ลกัเกณฑแ์ต่ละช่วงคะแนนเท่ากนั  
ดงันีL  
 คะแนนเฉลี�ย  H.MJ-P.II  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์มากที�สุด 
 คะแนนเฉลี�ย  O.HJ-H.MI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์มาก 
 คะแนนเฉลี�ย  M.RJ-O.HI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์ปานกลาง 
 คะแนนเฉลี�ย  J.mJ-M.RI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์นอ้ย 
 คะแนนเฉลี�ย  J.II-J.mI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์นอ้ยที�สุด 
 
ตารางที� H-11  ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานเกี�ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของ 
       ชาวมุสลิม ดา้นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม 
 

ด้านงานประจําปีของแต่ละมูเกม็ X SD แปลผล อนัดับ 

การรับรู้การประชาสัมพนัธ์ผา่นงานประจาํปี 
ของแต่ละมูเก็ม 

 
4.69 

 
0.46 

 
มากที�สุด 

 
1 

การสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่นงานประจาํปี 
ของแต่ละมูเก็ม 

 
3.74 

 
0.77 

 
มาก 

 
3 

การตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน จากการ
ประชาสัมพนัธ์ผา่นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม 

 
3.25 

 
1.29 

 
ปานกลาง 

 
4 

การจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาวมุสลิม  
จากงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม 

 
4.66 

 
0.47 

 
มากที�สุด 

 
2 

รวม 4.08 0.74 มาก  
 
 จากตารางที� H-JJ  การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม ดา้นงานประจาํปีของ 
แต่ละมูเก็ม พบวา่ โดยภาพรวมมีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.08 ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (SD) เท่ากบั 0.74  
คือ อยูใ่นระดบัมาก เมื�อพิจารณาปัจจยัยอ่ย พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถาม อนัดบัหนึ�งคือ การรับรู้
การประชาสัมพนัธ์ผา่นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.69 อนัดบัที�สองคือ  
การจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาวมุสลิม จากงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.66  
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อนัดบัที�สามคือ การสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 
3.74 และการตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม  
มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 3.25 ตามลาํดบั 
 
ตารางที� H-12  ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานเกี�ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของ 
       ชาวมุสลิม ดา้นโซเชียลเน็ตเวิร์ค 
 

ด้านโซเชียลเน็ตเวิร์ค X SD แปลผล อนัดับ 

การรับรู้การประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค 4.42 0.49 มากที�สุด 1 
การสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค 3.89 0.97 มาก 2 
การตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน จากการ
ประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

 
3.16 

 
1.75 

 
ปานกลาง 

 
3 

การจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาวมุสลิม  
จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

 
4.42 

 
0.49 

 
มากที�สุด 

 
1 

รวม 3.97 0.92 ปานกลาง  
 
 จากตารางที� H-JM  การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม ดา้นโซเชียลเน็ตเวร์ิค 
พบวา่ โดยภาพรวมมีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 3.97 ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (SD) เท่ากบั 0.92 คือ อยูใ่น
ระดบัปานกลาง  เมื�อพิจารณาปัจจยัยอ่ย พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถาม อนัดบัหนึ�งคือ การรับรู้ 
การประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.42 และการจดจาํร้านชุดแต่งงาน 
ของชาวมุสลิม จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวร์ิค มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.42 อนัดบั 
ที�สองคือ การสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 3.89 และ 
การตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 
3.16 ตามลาํดบั 
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ตารางที� H-J3  ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานเกี�ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของ 
       ชาวมุสลิม ดา้นบุคคลถึงบุคคล 
 

ด้านบุคคลถึงบุคคล X SD แปลผล อนัดับ 

การรับรู้การประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล 4.54 0.49 มากที�สุด 2 
การสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล 3.92 0.91 มาก 3 
การตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน จากการ
ประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล 

 
3.70 

 
1.19 

 
ปานกลาง 

 
4 

การจดจาํร้านชุดแต่งงานของ ชาวมุสลิม จากการ
ประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล 

 
4.61 

 
0.48 

 
มากที�สุด 

 
1 

รวม 4.19 0.76 มาก  
 
 จากตารางที� H-JO  การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม ดา้นบุคคลถึงบุคคล 
พบวา่ โดยภาพรวมมีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.19 ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (SD) เท่ากบั 0.76 คือ อยูใ่น
ระดบัมาก เมื�อพิจารณาปัจจยัยอ่ย พบวา่ ผูที้�ตอบแบบสอบถาม อนัดบัหนึ�งคือ การจดจาํร้านชุด
แต่งงานของชาวมุสลิม จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.61  
อนัดบัที�สองคือ การรับรู้การประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.54  
อนัดบัที�สามคือ การสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 3.92 และ 
การตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล มีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 
3.70 ตามลาํดบั 
 

ส่วนที� � ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี�ยวกบัการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ที�ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย ร้าน ASIMA 
 วเิคราะห์ขอ้มูล การหาค่าเฉลี�ย (Mean) และค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation)  
ในการแปลความหมายค่าเฉลี�ยการวเิคราะห์ขอ้มูล โดยใชห้ลกัเกณฑแ์ต่ละช่วงคะแนนเท่ากนั ดงันีL  
 คะแนนเฉลี�ย  H.MJ-P.II  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์มากที�สุด 
 คะแนนเฉลี�ย  O.HJ-H.MI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์มาก 
 คะแนนเฉลี�ย  M.RJ-O.HI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์ปานกลาง 
 คะแนนเฉลี�ย  J.mJ-M.RI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์นอ้ย 
 คะแนนเฉลี�ย  J.II-J.mI  หมายถึง มีความสาํคญัอยูใ่นเกณฑ ์นอ้ยที�สุด 



 

55 

ตารางที� H-J4  ค่าเฉลี�ยและส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานเกี�ยวกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
       อิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ของร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
 

ด้านการยอมรับ X SD แปลผล 

การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ย 
ผา้ไหมไทย ของร้าน ASIMA 

4.58 0.49 มากที�สุด 

รวม 4.58 0.49 มากที�สุด 
 
 จากตารางที� H-JH  การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหม
ไทย ของร้าน ASIMA พบวา่ โดยภาพรวมมีค่าเฉลี�ย X เท่ากบั 4.58 ค่าเบี�ยงเบนมาตรฐาน (SD) 
เท่ากบั 0.49 อยูใ่นระดบัมากที�สุด 
 
ส่วนที� 5 ข้อมูลเชิงอนุมานของผลการทดสอบสมมติฐาน 
 สมมติฐานที� 1 ปัจจยัส่วนบุคคล ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม                    
 สมมติฐานที� 2 พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม 
 สมมติฐานที� 3 การประชาสัมพนัธ์ ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม    
 มีรายละเอียดดงันีL  
 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน 
 สมมติฐานที� 1 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม
กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
  สมมติฐานที� 1.1 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล ของผูต้อบ
แบบสอบถาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ  
   สมมติฐานที� 1.1.1 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล ของผูต้อบ
แบบสอบถาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ  
   HI: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นเพศแตกต่างกนั ส่งผล 
กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
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HJ: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นเพศแตกต่างกนั ส่งผล 
กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 
ตารางที� H-15  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของ การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามเพศ 
 

 

เพศ 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD T P-value 

ชาย 4.56 0.49 -0.60 0.24 

หญิง 4.59 0.49  
*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-15  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ t-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน 

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.2H ซึ� งมีค่ามากกวา่ α = I.IP  

(P > α) พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นเพศแตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับ
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ  
ไม่แตกต่างกนั 
   สมมติฐานที� 1.1.M ทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล ของผูต้อบ
แบบสอบถาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ  
   HI: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นอายุแตกต่างกนั ส่งผล 
กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นอายุแตกต่างกนั ส่งผล 
กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
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ตารางที� H-16  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามอาย ุ
 

 

อายุ 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

อายตุ ํ�ากวา่หรือ 20 ปี - - - 
114.23 

 

อาย ุ21-30 ปี 4.31 0.46 0.00* 
อาย ุ31-40 ปี 4.89 0.30  
อาย ุ41-50 ปี 5.00 0.00  
อาย ุPJ ปีขึLนไป - -  
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.IP 
   
 จากตารางที� H-16  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ F-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน 

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP  

(P > α) พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นอายตุ่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-17 
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ตารางที� H-17  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของอายแุตกต่างกนั กบัการยอมรับชุดแต่งงาน 
        สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
 

อายุ X 

ผลต่างของอายุเฉลี�ย 

ตํ�ากว่า 

หรือ 20 ปี 

21-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี P� ปี 

ขึQนไป 

J.  ตํ�ากวา่หรือ 20 ปี   
     P-prob 

- - - - - - 

M.  21-30 ปี 
     P-prob 

4.31 - - -0.58 
(0.00) * 

-0.68 
(0.00) * 

- 

O.  31-40 ปี 
      P-prob 

4.89 - - - -0.01 
(I.28) 

- 

H.  41-50 ปี 
      P-prob 

5.00 - - - - - 

P.  PJ ปีขึLนไป 
      P-prob 

- - - - - - 

*P-value ≤ 0.05 
 
 จากตารางที� H-17  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งอาย ุMJ-30 ปี และ OJ-40 ปี  

พบวา่ มีค่า P-prob  เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ช่วงอาย ุMJ-30 ปี มีการยอมรับ 
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ช่วงอาย ุOJ-40 ปี 
โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.58 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งอาย ุMJ-30 ปี และ 41-50 ปี พบวา่ มีค่า  P-prob  

เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ช่วงอาย ุMJ-30 ปี มีการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ช่วงอาย ุ4J-50 ปี  
โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.68 
   สมมติฐานที� 1.1.3 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล ของผูต้อบ
แบบสอบถาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
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   HI: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นระดบัการศึกษาที�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นระดบัการศึกษาที�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 
ตารางที� H-18  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามระดบัการศึกษา 
 

 
ระดับการศึกษา 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 
ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 
ตํ�ากวา่ปริญญาตรี 4.58 0.51 1.28 0.27 
ปริญญาตรี 4.55 0.49  
สูงกวา่ปริญญาตรี 4.64 0.47  
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-18  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ F-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน
แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.27 ซึ� งมีค่ามากกวา่ α = I.IP 
(P > α) พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นระดบัการศึกษาแตกต่างกนั ส่งผล 
กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   สมมติฐานที� 1.1.4 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล ของผูต้อบ
แบบสอบถาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ  
   HI: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นรายไดที้�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
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   HJ: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นรายไดที้�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 
ตารางที� H-19  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามรายไดต่้อเดือน 
 

 

รายได้ต่อเดือน 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

ตํ�ากวา่หรือเท่ากบั JI,III บาท 5.00 0.00 58.58 
 

0.00* 
JI,IIJ-MI,III บาท 4.28 0.45  
MI,IIJ-OI,III บาท 4.94 0.23  
OI,IIJ-HI,III บาท 4.65 0.47   
HI,IIJ-PI,III บาท 5.00 0.00   
50,001 บาทขึLนไป  - -   
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤  0.IP 
 
 จากตารางที� H-19  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ  F-test โดยวธีิวเิคราะห์ความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP 

(P > α) พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นรายไดต่้อเดือนที�ต่างกนั ส่งผลกบั 
การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการ
ยอมรับ แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-20 
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ตารางที� H-20  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของรายไดต่้อเดือนต่างกนั กบัการยอมรับชุด 
        แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
        ดา้นการยอมรับ 
 

รายได้ต่อเดอืน X 

ผลต่างของรายได้ต่อเดอืนเฉลี�ย 

ตํ�ากว่าหรือ

เท่ากบั 

�R,RRR บาท 

�R,RR�-

/R,RRR 

บาท 

/R,RR�-

4R,RRR 

บาท 

4R,RR�-

�R,RRR 

บาท 

�R,RR�-

PR,RRR 

บาท 

50,001  

ขึQนไป 

J.  ตํ�ากวา่ หรือเท่ากบั  
     JI,III บาท 
      P-prob 

5.00 - 
0.71 

(I.01) * 
0.05 

(I.84) 
0.34 

(I.22) 
0.00 

(1.00) 

 
- 

M.  JI,IIJ-MI,III บาท 
      P-prob 

4.28 - - 
-0.65 

(I.00) * 
-0.36 

(I.00) * 
-0.71 

(I.01) * 
- 

O.  MI,IIJ-OI,III บาท 
      P-prob 

4.94 - - - 
0.28 

(I.00) * 
-0.05 
(I.84) 

- 

H.  OI,IIJ-HI,III บาท     
      P-prob 

4.65 - - - - 
-0.34 
(I.22) 

- 

5.  HI,IIJ-PI,III บาท 
      P-prob 

5.00 - - - - - 
- 

6.  50,001 บาทขึLนไป  
     P-prob 

- - - - - - 
 
- 

*P-value ≤ 0.05 
 
 จากตารางที� H-20  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งรายไดต้ ํ�ากวา่ หรือเท่ากบั  

JI,III บาท และรายได ้JI,IIJ-MI,III บาท พบวา่ มีค่า  P-prob  เท่ากบั I.I1 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 
หมายความวา่ รายไดต้ ํ�ากวา่ หรือเท่ากบั JI,III บาท มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ รายได ้JI,IIJ-MI,III บาท โดยค่าเฉลี�ย 
เท่ากบั 0.71 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งรายได ้JI,IIJ-MI,III บาท และ MI,IIJ-OI,III บาท 

พบวา่ มีค่า P-prob  เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ รายได ้JI,IIJ-MI,III บาท  
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มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ 
MI,IIJ-OI,III บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.65 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งรายได ้JI,IIJ-MI,III บาท และรายได ้OI,IIJ-

HI,III บาท พบวา่ มีค่า P-prob  เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ รายได ้JI,IIJ-
MI,III บาท มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
มากกวา่รายได ้OI,IIJ-HI,III บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.36 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งรายได ้JI,IIJ-MI,III บาท และรายได ้HI,IIJ- 

PI,III บาท พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I1 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ รายได ้JI,IIJ-
MI,III บาท มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
มากกวา่รายได ้HI,IIJ-PI,III บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.71 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งรายได ้MI,IIJ-OI,III บาท และรายได ้OI,IIJ- 

HI,III บาท พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ รายได ้MI,IIJ-
OI,III บาท มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
มากกวา่รายได ้OI,IIJ-HI,III บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.28 
   สมมติฐานที� 1.1.5 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล ของผูต้อบ
แบบสอบถาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ  
   HI: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นอาชีพที�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: ปัจจยัส่วนบุคคลของของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นอาชีพที�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
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ตารางที� H-21  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามอาชีพ 
 

 

อาชีพ 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

พนกังานบริษทั 4.36 1.00 28.30 
 

0.00* 
พนกังานรัฐวสิาหกิจ 4.61 4.30  
ขา้ราชการ 5.00 4.00  
คา้ขาย/ ธุรกิจส่วนตวั 5.00 2.75   
รับจา้งทั�วไป 4.82 3.82   
อื�น ๆ - -   
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.05 
 
 จากตารางที� H-21  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ F-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP 

(P > α) พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นอาชีพต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น  (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-22 
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ตารางที� H-22  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของอาชีพแตกต่างกนั กบัการยอมรับชุดแต่งงาน 
       สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
 

อาชีพ  X 

ผลต่างของอาชีพเฉลี�ย 

พนักงาน

บริษัท 

พนักงาน

รัฐวสิาหกจิ 

ข้าราชการ ค้าขาย/ 

ธุรกจิ

ส่วนตัว 

รับจ้าง

ทั�วไป 

อื�น ๆ 

J.  พนกังานบริษทั 
     P-prob 

4.36 - 
-0.24 

(I.00) * 
-0.63 

(I.00) * 
-0.63 

(I.00) * 
-0.45 

(I.00) * 
 
- 

M.  พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
      P-prob 

4.61 - - 
-0.38 

(I.00) * 
-0.38 

(I.00) * 
-0.21 

(I.03) * 
 
- 

O.  ขา้ราชการ 
     P-prob 

5.00 - - - 
0.00 

(1.00) * 
0.17 

(0.18) 
 

H.  คา้ขาย/ ธุรกิจส่วนตวั 
     P-prob 

5.00 - - - * - 
0.17 

(0.11) 
 

5.  รับจา้งทั�วไป 
     P-prob 

4.82 - * - - - - 
 

6.  อื�น ๆ 
     P-prob 

- - - - - - 
 
- 

*P-value ≤ 0.05 
 
 จากตารางที� H-22  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งพนกังานบริษทั และพนกังาน

รัฐวสิาหกิจ พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ พนกังานบริษทั  
มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ 
พนกังานรัฐวสิาหกิจ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.24 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งพนกังานบริษทั และขา้ราชการ พบวา่  มีค่า P-prob   

เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ พนกังานบริษทั มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ขา้ราชการ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.63 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งพนกังานบริษทั และคา้ขาย/ ธุรกิจส่วนตวั พบวา่  

มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ พนกังานบริษทั มีการยอมรับชุด 
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แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ คา้ขาย/ ธุรกิจ
ส่วนตวั โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.63 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งพนกังานบริษทั และรับจา้งทั�วไป พบวา่ มีค่า P-prob  
เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ พนกังานบริษทั มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ รับจา้งทั�วไป โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.45 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งพนกังานรัฐวสิาหกิจ และขา้ราชการ พบวา่  มีค่า  
P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ พนกังานรัฐวสิาหกิจ มีการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ขา้ราชการโดย
ค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.38 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งพนกังานรัฐวสิาหกิจ และคา้ขาย/ ธุรกิจส่วนตวั 
พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ พนกังานรัฐวสิาหกิจ มีการ
ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่คา้ขาย/ 
ธุรกิจส่วนตวั โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.38 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งพนกังานรัฐวสิาหกิจ และรับจา้งทั�วไป พบวา่ มีค่า  
P-prob เท่ากบั I.I3 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ พนกังานรัฐวสิาหกิจ มีการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ รับจา้งทั�วไป  
โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.21 
 สมมติฐานที� 2 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที�มีผลต่อ 
การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
  สมมติฐานที� 2.1 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที�มีผล 
ต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ 
   สมมติฐานที� 2.1.1 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งพฤติกรรมของชาวมุสลิม  
ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ  
   HI: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นนิกายที�แตกต่างกนั 
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นนิกายที�แตกต่างกนั 
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 



 

66 

ตารางที� H-23  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามนิกายของศาสนา 
       อิสลาม 
 

 

นิกาย 

 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

นิกายซุนนี 4.52 0.50 55.73 
 

0.00* 
นิกายชีอะฮ ์ 4.86 0.34  
นิกายคอวาริจ 5.00 0.00  
นิกายวาฮะบิ 4.03 0.19  
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-23  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ  F-test โดยวธีิวเิคราะห์ความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP 

(P > α) พบวา่ พฤติกรรมของชาวมุสลิม ดา้นการนบัถือศาสนาอิสลามต่างนิกายกนั ส่งผลกบัการ
ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น  (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-24 
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ตารางที� H-24  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของการนบัถือศาสนาอิสลามต่างนิกาย กบัการ 
       ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
       ดา้นการยอมรับ 
 

นิกาย X ผลต่างของการนับถือศาสนาอสิลามแต่ละนิกายเฉลี�ย 

นิกายซุนนี นิกายชีอะฮ์ นิกายคอวาริจ นิกายวาฮะบิ 

J.  นิกายซุนนี 
     P-prob 

4.52 - 
-0.34 

(0.00) * 
-0.47 

(0.00) * 
0.48 

(0.00) * 
M.  นิกายชีอะฮ ์
     P-prob 

4.86 - * - 
-0.13 
(0.28) 

0.82 
(0.00) * 

O.  นิกายคอวาริจ 
     P-prob 

5.00 - - - 
0.13 

(0.00) * 
H.  นิกายวาฮะบิ 
     P-prob 

4.03 - - - - 

*P-value ≤ 0.IP 
 

 จากตารางที� H-24  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งนิกายซุนนี และนิกายชีอะฮ ์พบวา่ 

มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ นิกายซุนนีมีการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ นิกายชีอะฮ ์โดยค่าเฉลี�ย 
เท่ากบั 0.34 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งนิกายซุนนี และนิกายคอวาริจ พบวา่ มีค่า  P-prob 

เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ นิกายซุนนีมีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่นิกายคอวาริจ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 
0.47 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งนิกายซุนนี และนิกายวาฮะบิ พบวา่ มีค่า  P-prob 

เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ นิกายซุนนีมีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่นิกายวาฮะบิ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.48 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งนิกายชีอะฮ ์และนิกายวาฮะบิ พบวา่ มีค่า P-prob 

เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ นิกายชีอะฮ ์มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่นิกายวาฮะบิ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.82 
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 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งนิกายคอวาริจ และนิกายวาฮะบิ พบวา่ มีค่า  P-prob 

เท่ากบั  I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ นิกายคอวาริจ มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ นิกายวาฮะบิ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.96 
   สมมติฐานที� 2.1.2 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที�มีผล
ต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการ
ยอมรับ  
   HI: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นรูปแบชุดที�แตกต่างกนั 
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นรูปแบบชุดที�แตกต่างกนั 
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 
ตารางที� H-25  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามรูปแบบชุด  
       ของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
 

 

รูปแบบชุด 

 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

เรียบร้อย 4.78 0.41 25.25 
 

0.00* 
เรียบง่าย 4.37 0.48  
เรียบหรู 4.89 0.30  
อลงัการ 4.57 0.49  
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-25  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ F-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP 
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(P > α) พบวา่ รูปแบบชุด ของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการ
ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น  (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-26 
 
ตารางที� H-26  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของรูปแบบชุด ของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
       อิสลาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
       ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
 

รูปแบบชุด X ผลต่างของรูปแบบชุด เฉลี�ย 

เรียบร้อย เรียบง่าย เรียบหรู อลงัการ 

J.  เรียบร้อย 
     P-prob 

4.78 - 
0.40 

(0.00) * 
-0.10 
(0.21) 

0.21 
(0.00) * 

M.  เรียบง่าย 
    P-prob 

4.37 - - 
-0.51 

(0.00) * 
-0.19 

(0.00) * 
O.  เรียบหรู 
     P-prob 

4.89 - - - 
0.32 

(0.00) * 
H.  อลงัการ 
     P-prob 

4.57 - - - - 

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-26  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง แบบชุดเรียบร้อย และแบบชุด

เรียบง่าย พบวา่ มีค่า  P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ แบบชุดเรียบร้อย  
มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่
แบบชุดเรียบง่าย โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.40 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง แบบชุดเรียบร้อย และแบบชุดอลงัการ พบวา่ มีค่า   

P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ แบบชุดเรียบร้อย มีการยอมรับชุดแต่งงาน 
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สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่แบบชุดอลงัการ โดยค่าเฉลี�ย
เท่ากบั 0.21 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง แบบชุดเรียบง่าย และแบบชุดเรียบหรู พบวา่ มีค่า  

P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ แบบชุดเรียบง่าย มีการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่แบบชุดเรียบหรู โดยค่าเฉลี�ย 
เท่ากบั 0.51 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง แบบชุดเรียบง่าย และแบบชุดอลงัการ พบวา่ มีค่า  

P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ แบบชุดเรียบง่าย มีการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่แบบชุดอลงัการ โดยค่าเฉลี�ย 
เท่ากบั 0.19 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง แบบชุดเรียบหรู และแบบชุดอลงัการ พบวา่ มีค่า  

P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ แบบชุดเรียบหรู มีการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่แบบชุดอลงัการ โดยค่าเฉลี�ย 
เท่ากบั 0.32 
   สมมติฐานที� 2.1.3 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งพฤติกรรมของชาวมุสลิม  
ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ  
   HI: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นสีของชุดแต่งงาน 
ที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นสีของชุดแต่งงาน 
ที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
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ตารางที� H-27  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามสีของชุดแต่งงาน 
       สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
 

 

สี 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

สีขาวเท่านัLน 4.44 0.50 15.42 
 

0.00* 
สีขาว, ครีม, ออฟไวค ์ 4.51 0.50  
สีโทนหวาน 
(ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) 

 
5.00 

 
0.00 

 

สีโทนฉูดฉาด  
(แดง, ส้ม, ทอง, บานเยน็) 

 
4.50 

 
0.50 

  

สีดาํ 5.00 0.00   
อื�น ๆ - -   
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.05 
 
 จากตารางที� H-27  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ F-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP 

(P > α) พบวา่ สีของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุด
แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-28 
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ตารางที� H-28  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของสีของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
       ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
 

สี X 

ผลต่างของสีของชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอิสลามเฉลี�ย  

สีขาว

เท่านัQน 

สีขาว,  

ครีม,  

ออฟไวค์ 

สีโทนหวาน 

(ชมพู, 

โอรส, 

เหลอืงอ่อน) 

สีโทนฉูดฉาด 

(แดง, ส้ม,  

ทอง, 

บานเย็น) 

สีดาํ อื�น ๆ 

J.  สีขาวเท่านัLน 
     P-prob 

4.44 - 
-0.07 
(0.31) 

-0.55 
(0.00) * 

-0.05 
(0.45) 

-0.55 
(0.00) * 

- 
 

M.  สีขาว, ครีม, ออฟไวค ์
     P-prob 

4.51 - - 
-0.48 

(0.00) * 
0.01 

(0.85) 
-0.48 

(0.00) * 
- 
 

O.  สีโทนหวาน  
    (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) 
     P-prob 

5.00 - - - 
0.49 

(0.00) * 
0.00 

(1.00) 

 
- 

H.  สีโทนฉูดฉาด  
     (แดง, สม้, ทอง, บานเยน็) 
     P-prob 

4.50 - - - - 
-0.49 

(0.00) * 

 
- 

P.  สีดาํ 
     P-prob 

5.00 - - - - - 
 
 

6.  อิ�น ๆ 
     P-prob 

- - - - - - 
 

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-28  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง สีขาวเท่านัLน และสีโทนหวาน 

(ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่  
สีขาวเท่านัLน มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน 
ASIMA มากกวา่ สีโทนหวาน (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.07 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง สีขาวเท่านัLน และสีดาํ พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั 

I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ สีขาวเท่านัLน มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
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อิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่แบบชุดสีดาํ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.55 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง สีขาว, ครีม, ออฟไวค ์และสีโทนหวาน (ชมพ,ู 

โอรส, เหลืองอ่อน) พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ สีขาว, ครีม, 
ออฟไวค ์มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
มากกวา่สีโทนหวาน (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.48 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่งสีขาว, ครีม, ออฟไวคแ์ละสีดาํ พบวา่ มีค่า  P-prob 

เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ สีขาว, ครีม, ออฟไวค ์มีการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่สีดาํ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.48 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง สีโทนหวาน (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) และสีโทน

ฉูดฉาด (แดง, ส้ม, ทอง, บานเยน็) พบวา่ มีค่า  P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ 
สีโทนหวาน (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ 
ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่สีโทนฉูดฉาด (แดง, ส้ม, ทอง, บานเยน็)โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั  
0.49 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง สีโทนฉูดฉาด (แดง, ส้ม, ทอง, บานเยน็) และสีดาํ   

พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ สีโทนฉูดฉาด (แดง, ส้ม, ทอง, 
บานเยน็) มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
มากกวา่สีดาํ โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.49 
   สมมติฐานที� 2.1.4 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที�มีผล 
ต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการ
ยอมรับ  
   HI: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นชนิดของผา้ไหมไทย 
ที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นชนิดของผา้ไหมไทย 
ที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
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ตารางที� H-29  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามชนิดของ 
       ผา้ไหมไทย 
 

 

ชนิดของผ้าไหมไทย 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

นกยงูสีทอง 4.72 0.44 15.11 
 

0.00* 
นกยงูสีเงิน 4.69 0.46  
นกยงูสีนํLาเงิน 4.38 0.48  
นกยงูสีเขียว 4.65 0.48  
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-29  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ F-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP 

(P > α) พบวา่ ชนิดของผา้ไหมไทยที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-30 
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ตารางที� H-30  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของชนิดของผา้ไหมไทยกบัการยอมรับชุดแต่งงาน 
       สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
 

ชนิดของผ้าไหมไทย X ผลต่างของชนิดของผ้าไหมไทยเฉลี�ย 

นกยูงสีทอง นกยูงสีเงิน นกยูงสีนํQาเงิน นกยูงสีเขียว 

J.  นกยงูสีทอง 
     P-prob 

4.72 - 
0.03 

(0.65) 
0.33 

(0.00) * 
0.07 

(0.47) 
M.  นกยงูสีเงิน 
     P-prob 

4.69 - - 
0.30 

(0.00) * 
0.04 

(0.70) 
O.  นกยงูสีนํLาเงิน 
     P-prob 

4.38 - - - 
-0.26 

(0.00) * 
H.  นกยงูสีเขียว 
     P-prob 

4.65 - - - - 

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-30  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีทองและ

ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีนํLาเงิน พบวา่ มีค่า  P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ 
ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีทอง มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหม
ไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีนํLาเงิน โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.33 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีเงินและผา้ไหมไทยชนิด

นกยงูสีนํLาเงิน พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ผา้ไหมไทยชนิด
นกยงูสีเงิน มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
มากกวา่ ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีนํLาเงิน โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.30 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีนํLาเงินและผา้ไหมไทย 

ชนิดนกยงูสีเขียว พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ผา้ไหมไทย
ชนิดนกยงูสีนํLาเงิน มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA มากกวา่ ผา้ไหมไทยชนิดนกยงูสีเขียว โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.26 
   สมมติฐานที� 2.1.5 ทดสอบความแตกต่างระหวา่งพฤติกรรมของชาวมุสลิม  
ที�มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ  
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   HI: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นราคา/ ชุด ที�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ ไม่แตกต่างกนั 
   HJ: พฤติกรรมของชาวมุสลิมของผูต้อบแบบสอบถาม ดา้นราคา/ ชุด ที�แตกต่างกนั  
ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 
ตารางที� H-31  ค่าเฉลี�ย ค่าส่วนเบี�ยงเบนมาตรฐานและค่าสถิติที�ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานของ 
       การเปรียบเทียบความแตกต่างของการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ จาํแนกตามราคา/ ชุด 
 

 

ราคา/ ชุด 

การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 

ด้านการยอมรับ 

Mean SD F P-value 

ขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท 4.00 0.00 186.33 0.00* 
3,001-4,000 บาท 4.86 0.34  
4,001-5,000 บาท 5.00 0.00  
มากกวา่ 5,001 บาท 4.53 0.50  
รวม 4.58 0.49   

*P-value ≤ 0.IP 
 
 จากตารางที� H-31  ผลการทดสอบดว้ยค่าสถิติ F-test โดยวิธีวเิคราะห์ความแปรปรวน

แบบทางเดียว (One-way ANOVA) ระดบันยัสาํคญั I.IP P-value = I.00 ซึ� งมีค่านอ้ยกวา่ α = I.IP 

(P > α) พบวา่ ราคา/ ชุด ที�แตกต่างกนั ส่งผลกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ แตกต่างกนั 
 ดงันัLนจึงตอ้งนาํไปเปรียบเทียบเชิงซอ้น  (Multiple comparison) โดยการใชก้ารทดสอบ
แบบ Least significant difference (LSD) เพื�อหาวา่ค่าเฉลี�ยคู่ใดบา้งที�แตกต่างกนัที�ระดบันยัสาํคญั
ทางสถิติ I.IP ดงัตารางที� H-32 
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ตารางที� H-32  การเปรียบเทียบรายคู่ของค่าเฉลี�ยของราคา/ ชุด กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป 
       ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นการยอมรับ 
 

ราคา/ ชุด X 

ผลต่างของราคา/ ชุด เฉลี�ย 

ขัQนตํ�ากว่า 

หรือเทียบเท่า 

3,000 บาท 

3,001- 

4,000 

บาท 

4,001- 

5,000 บาท 

มากกว่า 

5,001 บาท 

J.  ขัLนตํ�ากว่าหรือเทียบเท่า     
     3,000 บาท 
      P-prob 

4.00 - 
-0.86 

(0.00) * 
-1.00 

(0.00) * 
-0.53 

(0.00) * 

M.  3,001-4,000 บาท 
      P-prob 

4.86 - - 
-0.13 

(0.00) * 
0.33 

(0.00) * 
O.  4,001-5,000 บาท 
     P-prob 

5.00 - - - 
0.46 

(0.00) * 
H.  มากกว่า 5,001บาท 
     P-prob 

4.53 - - - - 

*P-value ≤ 0.IP 
 

 จากตารางที� H-32  การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ราคาขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 

3,000 บาท และราคา 3,001-4,000 บาท พบวา่ มีค่า  P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 
หมายความวา่ ราคาขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ราคา 3,001-4,000 บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 
0.86 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ราคาขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท และราคา

4,001-5,000 บาท พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ราคาขัLนตํ�า
กวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหม
ไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ราคา 4,001-5,000 บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 1.00 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ราคาขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท และราคา

มากกวา่ 5,001บาท พบวา่ มีค่า  P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ราคา 
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ขัLนตํ�ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ย 
ผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ราคามากกวา่ 5,001บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.53 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ราคา 3,001-4,000 บาท และราคา 4,001-5,000 บาท 

พบวา่ มีค่า P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ราคา 3,001-4,000 บาท มีการ
ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ ราคา 
4,001-5,000 บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.13 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ราคา 3,001-4,000 บาท และราคามากกวา่ 5,001 

บาท พบวา่ มีค่า  P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ราคา 3,001-4,000 บาท  
มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ 
ราคามากกวา่ 5,001บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.33 
 การเปรียบเทียบค่าเฉลี�ยรายคู่ระหวา่ง ราคา 4,001-5,000 บาท และ ราคามากกวา่ 5,001

บาท พบวา่ มีค่า  P-prob เท่ากบั I.I0 ซึ� งนอ้ยกวา่ α = 0.05 หมายความวา่ ราคา 4,001-5,000 บาท  
มีการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มากกวา่ 
ราคามากกวา่ 5,001บาท โดยค่าเฉลี�ย เท่ากบั 0.46 
 สมมติฐานที� 3 ทดสอบการประชาสัมพนัธ์ ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
ร้าน ASIMA 
  สมมติฐานที� 3.J การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิมผา่นงานประจาํปีของ
แต่ละมูเก็ม ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
ร้าน ASIMA   
  H0 = งานประจาํปีของแต่ละมูเก็มไม่มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
  H1  = งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
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ตารางที� 4-33  ผลการทดสอบสมมติฐาน โดยใชก้ารวเิคราะห์ความถดถอยแบบพหุขัLนตอน  
       (Multiple regression analysis) การประชาสัมพนัธ์ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุด 
       แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
       ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม 
 

งานประจําปี 

ของแต่ละมูเกม็ 

Unstandardized 

coefficients 

Standardized 

coefficients T Sig. 

Collinearity  

statistics 

B SE Beta Tolerance VIF 

ค่าคงที� 2.62 0.18  14.20 I.II*   
มูเก็ม 0.11 0.01 0.47 10.62 I.II* 1.00 1.00 
R 0.470       
R Square 0.221       
Adjusted R 
Square 

0.219       

Durbin Watson 2.233       
F ratio 112.955 (I.II)     

*P-value ≤ 0.05 
 
 จากตารางที� 4-33  การทดสอบเงื�อนไขของ  Multiple regression analysis พบวา่ การ
ประชาสัมพนัธ์ และการจดจาํจากการประชาสัมพนัธ์งานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม ไม่เกิดปัญหา  
Multicollinearity เนื�องจากค่า Tolerance มีค่ามากวา่ I.J และค่า VIF มีค่านอ้ยกวา่ JI แสดงวา่  
ตวัแปรอิสระไม่มีความสัมพนัธ์กนั 
 ค่าสัมประสิทธิZ สหสัมพนัธ์  R ระหวา่งตวัแปรอิสระ “การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงาน 
ของชาวมุสลิม ผา่นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม” และตวัแปรตาม “การยอมรับชุดแต่งงาน 
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA” ซึ� งเท่ากบั 0.470 ดงันัLน  
การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม ผา่นงานประจาํปีของแต่ละมูเก็ม กบัการยอมรับ 
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มีความสัมพนัธ์กนั  
โดยมีค่า R Square เท่ากบั 0.221 หรือร้อยละ 22.1 
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  สมมติฐานที� 3.2 การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิมผา่น โซเชียลเน็ตเวร์ิค 
ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
  H0 = โซเชียลเน็ตเวิร์คไม่มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
  H1  = โซเชียลเน็ตเวิร์คมีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
 
ตารางที� 4-34  ผลการทดสอบสมมติฐาน โดยใชก้ารวเิคราะห์ความถดถอยแบบพหุขัLนตอน  

          (Multiple regression analysis) การประชาสัมพนัธ์ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุด 
          แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
          ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

 

โซเชียลเน็ตเวิร์ค 

Unstandardized 

coefficients 

Standardized 

coefficients T Sig. 

Collinearity  

statistics 

B SE Beta B SE 

ค่าคงที� 2.80 0.07  39.92 I.II*   
โซเชียล 0.11 0.00 0.79 25.82 I.II* 1.00 1.00 
R 0.791       
R Square 0.626       
Adjusted R Square 0.625       
Durbin Watson 1.517       
F ratio 666.878 (I.II)     

*P-value ≤ 0.05 
 
 จากตารางที� 4-34  การทดสอบเงื�อนไขของ  Multiple regression analysis พบวา่  
การประชาสัมพนัธ์ และการจดจาํจากการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค ไม่เกิดปัญหา  
Multicollinearity เนื�องจากค่า Tolerance มีค่ามากกวา่  I.J และค่า VIF มีค่านอ้ยกวา่ JI แสดงวา่  
ตวัแปรอิสระไม่มีความสัมพนัธ์กนั  
 ค่าสัมประสิทธิZ สหสัมพนัธ์ R ระหวา่งตวัแปรอิสระ “การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงาน 
ของชาวมุสลิม ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค” และตวัแปรตาม “การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
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อิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA” ซึ� งเท่ากบั 0.791 ดงันัLน การประชาสัมพนัธ์ชุด
แต่งงานของชาวมุสลิม ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่า R Square เท่ากบั 0.626 หรือ  
ร้อยละ 62.6 
  สมมติฐานที� 3.3 การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิมผา่นบุคคลถึงบุคคล  
ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
  H0 = บุคคลถึงบุคคลไม่มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
  H1  = บุคคลถึงบุคคลมีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA   
 
ตารางที� 4-35  ผลการทดสอบสมมติฐาน โดยใชก้ารวเิคราะห์ความถดถอยแบบพหุขัLนตอน   

          (Multiple regression analysis) การประชาสัมพนัธ์ที�มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุด 
          แต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
          ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA ดา้นบุคคลถึงบุคคล 
 

บุคคลถึงบุคคล 

Unstandardized 

coefficients 

Standardized 

coefficients T Sig. 

Collinearity  

statistics 

B SE Beta B SE 
ค่าคงที� 2.94 0.11  20.97 I.II*   
บุคคลถึงบุคคล 0.12 0.00 0.66 17.75 I.II* 1.00 1.00 
R 0.665       
R Square 0.442       
Adjusted R Square 0.440       
Durbin Watson 1.934       
F ratio 315.056 (I.II)     

*P-value ≤ 0.05 
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 จากตารางที� H-OP  การทดสอบเงื�อนไขของ  Multiple regression analysis พบวา่ การ
ประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล ไม่เกิดปัญหา  Multicollinearity  เนื�องจากค่า Tolerance มีค่า
มากกวา่ I.J และค่า VIF มีค่านอ้ยกวา่  JI แสดงวา่ ตวัแปรอิสระไม่มีความสัมพนัธ์กนั  
 ค่าสัมประสิทธิZ สหสัมพนัธ์  R ระหวา่งตวัแปรอิสระ “การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของ
ชาวมุสลิม ผา่นบุคคลถึงบุคคล” และตวัแปรตาม “การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA” ซึ� งเท่ากบั 0.665 ดงันัLน การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของ
ชาวมุสลิม ผา่นบุคคลถึงบุคคล กบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ย 
ผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA มีความสัมพนัธ์กนั โดยมีค่า R Square เท่ากบั 0.442 หรือร้อยละ 44.2 
 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 
 การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
 
ตารางที� 4-36  ผลการวเิคราะห์ผลสรุปการทดสอบสมมติฐาน 
 

สมมติฐาน 
การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม  

ที�ตัดเย็บด้วยผ้าไหมไทย ร้าน ASIMA 
Sig. ผลการทดสอบ 

4.1.1 เพศแตกต่างกนั ส่งผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป 
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA  
ไม่แตกต่างกนั  

0.24 ยอมรับ H0 

4.1.2 อายแุตกต่างกนั ส่งผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 

4.J.O ระดบัการศึกษาแตกต่างกนั ส่งผลต่อการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA ไม่แตกต่างกนั 

0.27 ยอมรับ H0 

4.J.H รายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั ส่งผลต่อการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 

4.J.P อาชีพแตกต่างกนั ส่งผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 
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ตารางที� 4-36  (ต่อ) 
 

สมมติฐาน 
การการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม  

ที�ตัดเย็บด้วยผ้าไหมไทย ร้าน ASIMA 
Sig. ผลการทดสอบ 

4.2.1 นิกายแตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมการยอมรับ 
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหม
ไทย ร้าน ASIMA แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 

4.2.2 รูปแบบชุดแตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมการยอมรับ 
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหม
ไทย ร้าน ASIMA แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 

4.2.3 สีชุดแตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมการยอมรับชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ร้าน ASIMA แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 

4.2.4 ชนิดของผา้ไหมไทยแตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรม 
การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
ที�ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 

4.2.5 ราคา/ ชุด แตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมการยอมรับ 
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที�ตดัเยบ็ดว้ย 
ผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA แตกต่างกนั 

0.00* ปฏิเสธ H0 

 

ส่วนที� 6 ผลการสัมภาษณ์ ร้านชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม 13 ร้าน 
 คาํถามขอ้ที� 1 การบริหารร้านชุดแต่งสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ท่านพบปัญหาอยา่งไรบา้ง  
และมีแนวทางการแกไ้ขปัญหาอยา่งไร 
 คาํถามขอ้ที� 2 วธีิการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ตอ้งทาํอยา่งไรบา้ง 
 คาํถามขอ้ที� 3 ผูใ้ชบ้ริการชุดแต่งงานสาํเร็จรูปอิสลาม ชอบผา้ประเภทใด และชอบแบบ 
ชุดแบบใด โปรดใหข้อ้เสนอแนะ 
 คาํถามขอ้ที� 4 ท่านคิดวา่ อะไรคือปัจจยัความสาํเร็จของการบริการร้านชุดแต่งงาน 
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 คาํถามขอ้ที� 5 ท่านมีกลยทุธ์อยา่งไร ใหลู้กคา้ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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ตารางที� 4-37  ผลการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการธุรกิจร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  
          เขตมีนบุรี  

 

ลาํดบั
ที� 

ชื�อร้าน  
ตาํแหน่ง 

ระยะเวลาใน
การดาํเนิน

ธุรกจิ 

คาํตอบ 

ข้อที� 1 ข้อที� 2 ข้อที� 3 ข้อที� 4 ข้อที� 5 

1 กาํมะเลี�ยฮ ์
เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

15 ปี 

1.  การต่อรองราคา 
2.  แกไ้ขโดยไม่ลด
ราคา แต่ใหข้อง 
แถม คือ ชุดถ่าย 
พรีเวดดิLงฟรี 1 ชุด 

1.  ออกงานตาม 
มูเก็ม 
2.  การแนะนาํ 
ปากต่อปาก 

1.  ชอบแบบ 
ชุดอลงัการ 
และผา้ที�แขง็ 
จดัทรงได ้
ในตวั 

1.  งานที�
ประณีตทัLง
ภายในและ
ภายนอก 

J.  การจดัเซท
ชุด คือ ทุกชิLน
ตดัเยบ็ดว้ย 
ผา้ชิLนเดียวกนั 

2 Amenah 
wedding 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

10 ปี 

1.  การเปลี�ยนใจ 
กะทนัหนัในแบบ 
ชุดของลูกคา้ 
2.  แกไ้ขโดยการ
วางเงินมดัจาํ  
และถา้เกิดการ
เปลี�ยนแปลงก็ยดึ 
ค่ามดัจาํ 

1.  ใชช่้องทาง 
ผา่นเฟสบุ๊ค, 
ไลน์ และออก
งานประจาํปี
ของละมูเก็ม 

1.  ชอบแบบ 
ชุดเรียบหรูและ
อลงัการ และ
ชอบผา้ลูกไม้
ปักมุกผสมผา้
ไหมไทยในชุด
เดียวกนั 

1.  การเอาใจ
ใส่ลูกคา้ โดย
คาํนึงถึง
ความพึงพอ 
ใจของลูกคา้
เป็นหลกั 
2.  ความตรง
ไป ตรงมา 

1.  การสร้าง
แบบให้
ทนัสมยัและ
เขา้กบัสมยั
นิยมอยูเ่สมอ 

3 Habebah 
wedding 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

9 ปี 

J.  ความตอ้งการใน
คุณภาพที�เกินราคา 
ที�ลูกคา้แจง้ความ
ตอ้งการเอาไวก้บั
ทางร้านตอนตกลง 
2.  แกไ้ขโดยการ
จดัแพค็แก็ตให้
ครอบคุม และสร้าง
แบบชุดที�ตรงตาม
ความตอ้งการของ
ลูกคา้ แต่ใชว้สัดุที�
ตน้ทุนตํ�ากวา่ในการ
ตดัเยบ็ 

1.  ลงรูปและ
ขายในเฟสบุค๊ 
2.  โชวหุ่์นหนา้
ร้านพร้อมชุด
แบบใหม่เสมอ 
3.  ออกงานโชว์
ประจาํมูเก็ม 

1.  ลูกคา้ส่วน 
มากชอบแบบ
ชุดที�สวยหรู ใส่
แลว้ดูมี 
รูปร่าง สดัสวน 
และตอ้งการ
ความสง่า และ
ชอบพืLนหลกั
เป็นผา้ไหม
ผสมและ 
ตกแต่งดว้ย
ลูกไม ้และมุก 

1.  การเอาใจ
ใส่ลูกคา้ โดย
ไม่แบ่งชน
ชัLน 

1.  เนน้รูป 
แบบชุดที�
ทนัสมยั และ
ปรับแตง่ใหเ้ขา้
กบัสงัคม และ
ยคุสมยั 
ตลอดเวลา  
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ตารางที� 4-37  (ต่อ) 
 

ลาํดบั
ที� 

ชื�อร้าน  
ตาํแหน่ง 

ระยะเวลาใน
การดาํเนิน

ธุรกจิ 

คาํตอบ 

ข้อที� 1 ข้อที� 2 ข้อที� 3 ข้อที� 4 ข้อที� 5 

4 บงัเฮม &  
ซีซะห์ 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

9 ปี 

1.  ตน้ทุนในการตดั
เยบ็สินคา้ กบัราคา
ในการออกตลาด
จริงทัLงตดัขายและ
ตดัเช่า 
2.  แกไ้ขโดยการใช้
วสัดุใหคุ้ม้ค่าที�สุด 
และการเลือกวสัดุ
ใหเ้หมาะสมกบั
ราคาของชุดนัLน ๆ 

1.  ออกงานขาย
ประจาํในงาน
ประจาํปีของ 
แต่ละมูเก็ม 
2.  ใชช่้องทาง 
ผา่นเฟสบุ๊ค 
และผา่นไลน ์
ในการขายชุด 

1.  ชอบแบบชุด
ที�อลงัการและ
เป็นชุดคู ่
2.  ผา้ไหมปัก
ลายดิLนเงินดิLน
ทอง และ 
ตกแต่งดว้ย 
ผา้ลูกไมปั้กมุก
คริสตลัและ
เลื�อมต่าง ๆ 

1.  สามารถ
ตอบโจทย ์
และตดัเยบ็
ตรงตาม
ความ
ตอ้งการของ
ลูกคา้ได ้

1.  ใหลู้กคา้
เป็นผูเ้ลือก
สินคา้เอง 
ทุกอยา่งเอง  
ไม่มีการจดั 
แพค็เก็ตบงัคบั 
2.  จดัโปร 
โมชั�นลดราคา
ชุดบิดามารดา 
บ่าว-สาว 

5 สุวรรณา- 
สุวรรณี 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

9 ปี 

1.  ร้านชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูป ศาสนา
อิสลามมีการเพิ�ม
จาํนวนร้านมากขึLน
เรื�อย ๆ 
2.  แกไ้ขโดยการ
สร้างจุดขายที�โดด
เด่นขึLน เช่น การตดั
เยบ็แบบเป็น ตรีม
ชุดเซ็ทครอบครัว 

1.  ออกงานโชว ์
และขายชุดใน
งานประจาํปี
ประจาํของ 
แต่ละมูเก็ม 
2.  วธีิการบอก
ต่อของบุคคล 
3.  ผา่นช่องทาง
เฟสบุ๊ค 

1.  ชอบแบบชุด
ที�เรียบหรูและ
อลงัการแปลก
ใหม่ ไม่ซํL า 
2.  ผา้ที�ชอบ
เนน้ลูกไมแ้ละ
ซบัในทัLงตวั
ดว้ยผา้ไหมไทย 

1.  การ
บริการที�
เขา้ถึงลูกคา้
และการให ้
บริการตรง
ตามใจ  
ตามความ
ตอ้งการ 
ของลูกคา้ 
ที�แทจ้ริง 

1.  เนน้การ
บริการที�เขา้ถึง 
ทัLงครอบครัว 

6 Iris wedding 
เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

9 ปี 

J.  ตน้ทุนการตดั
เยบ็สินคา้ที�มีราคา
สูง  
2.  แกไ้ขโดยใชว้สัดุ
ที�มีราคาสูงผสมกบั
วสัดุที�มีราคาถูกลง
หรือยอ่มเยา 

1.  ใชช่้องทาง 
ผา่นเฟสบุ๊คและ
ผา่นไลน์ในการ
ขายชุด 
2.  ออกบูทโชว์
และขายตาม
หา้งสรรพสินคา้ 
และงานต่าง ๆ 

1.  ชอบชุดแบบ
อลงัการ และ
เรียบหรู สวย
สง่า เหมือน 
เจา้หญิงใน 
เทพนิยาย 

1.  ใหบ้ริการ
แบบเขา้ถึง
และเป็นกนั 
เองกบัลูกคา้
ครอบครัว
ของลูกคา้ 

1.  เนน้การจดั
โปรโมชั�น ลด
และแถมการ
บริการดา้น 
ต่าง ๆ เช่น การ
แต่งหนา้ทาํผม  
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ตารางที� 4-37  (ต่อ) 
 

ลาํดบั
ที� 

ชื�อร้าน  

ตาํแหน่ง 

ระยะเวลาใน
การดาํเนิน

ธุรกจิ 

คาํตอบ 

ข้อที� 1 ข้อที� 2 ข้อที� 3 ข้อที� 4 ข้อที� 5 

7 ซอและห์ 
สตูดิโอ 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

8 ปี 

1.  แบบชุดที�มี
พฒันาและเปลี�ยน
เร็ว 
2.  สร้างแบบชุด
ใหม่อยูต่ลอดเวลา 

1.  ออกขายชุด
ในงานประจาํปี 
ของแต่ละมูเก็ม 

1.  ชอบแบบ
เรียบง่ายสวมใส่
แลว้ดูสง่า 
2.  นิยมผา้ไหม 

1.  ใหลู้กคา้
นัLนมี 
ส่วนร่วม 
ในการสร้าง
แบบชุดทุก
สดัส่วน 

1.  เนน้บริการ
หลงัการขาย 
เช่น รับซ่อม
ฟรี 1 ครัL ง 

8 พิจิตรา เวดดิLง
เฮา้ส์ 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

7 ปี 

1.  ที�ตัLงของร้าน 
เป็นแหล่งที�ซืLอขาย
ชุดแต่งงานมือสอง 
2.  แกไ้ขโดยปรับ
ราคาชุดใหเ้หมาะ 
สมและสร้างแบบ
ชุดใหม่เสมอ เพื�อ
ดึงดูดใจลูกคา้ 

1.  ใชช่้องทาง
เฟสบุ๊ค, ไลน ์
2.  ใชป้้าย
ประกาศติดที�รถ
โดยสารประจาํ
ทาง (สองแถว) 
3.  หนา้ร้าน 

1.  ชอบชุดแบบ
เรียบหรูแต่แฝง
ความอลงัการ 
2.  เนน้ผา้ลูกไม้
ท่อนบนและ 
ผา้ไหมไทย
ท่อนล่างชุด 

1.  การเขา้ถึง
และการ
บริการดว้ย
หวัใจ 

1.  ความคิดที�
สร้างสรรคแ์ละ
เนน้ความ
แปลกใหม่ 
เขา้ถึงทุกความ
ตอ้งการ 

9 กอนโดเวดดิLง 
Studio 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

6 ปี 
 

1.  การดูแลและ
รักษาตวัเนืLอผา้ 
คราบและกลิ�น  
ของชุด 
2.  แกไ้ขโดยใช้
นํL ายาที�รักษาเนืLอผา้
อยา่งดี และใชว้ธีิ
ธรรมชาติ เช่น อบ
ดว้ยกลิ�นดอกมะลิ 
นาํมาตากแดดให้
หอม 

1.  ออกบูทโชว์
และขายตาม
หา้งสรรพสินคา้ 
และงานต่าง ๆ 
2.  ใชช่้องทาง
เฟสบุ๊ค, ไลน ์
ในการขาย 

1.  แบบเรียบ 
แต่หรูหรา  
เนน้งานปักมือ 
2.  ผา้ที�นิยมคือ
ผา้ไหมผสม
ผา้ลูกไม ้

1.  สร้าง
เอกลษัณ์ 
และความ
แตกต่างให้
สินคา้ของ
ทางร้าน เช่น 
กลิ�นหอม
ชนิดต่าง ๆ
ของผา้ 

1.  เนน้ชุดที�มี
ความเป็น
สากลแต่ 
บ่งบอกถึง
เอกลษัณ์ความ
เป็นมุสลิม 
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ตารางที� 4-37  (ต่อ) 
 

ลาํดบั
ที� 

ชื�อร้าน  

ตาํแหน่ง 

ระยะเวลาใน
การดาํเนิน

ธุรกจิ 

คาํตอบ 

ข้อที� 1 ข้อที� 2 ข้อที� 3 ข้อที� 4 ข้อที� 5 

10 Araya 
wedding 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

5 ปี 

1.  ตน้ทุกการตดัเยบ็
สินคา้ 
2.  แกไ้ขโดยใชว้ธีิ 
การรีไซเคิลจาก 
ชุดเก่า มาแปลงเป็น 
ชุดใหม่ 

1.  ใชช่้องทาง
เฟสบุ๊ค, ไลน ์
ในการขาย 
2.  จดัโชวชุ์ด
หนา้ร้าน 

1.  ชอบทุกแบบ
คละกนัไป แต่
เนน้ที�หรูหรา
และเขา้กบั 
รูปร่าง สวมใส่
แลว้ดูดี สง่า 

1.  ใหบ้ริการ
แบบเขา้ถึง
ความพึ�ง
พอใจของ
ลูกคา้โดย
แทจ้ริง 

1.  เนน้การ
ผสมผสานงาน
เก่าและงาน
ใหม่ใหอ้อกมา
สวยสง่า ลงตวั
ทนัสมยัแบบ
คลาสสิก 

11 ซุไบเดาะฮ ์
เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

5 ปี 

1.  ตน้ทุนการตดั
เยบ็สินคา้มีราคาสูง 
2.  แกไ้ขโดยปรับ
ราคาชุดตามคุณภาพ
และตามความ
เหมาะสม 

1.  ออกงานโชว์
และขายชุดใน
งานประจาํปี 
ของแต่ละมูเก็ม 

1.  ชอบแบบ
เรียบง่ายสวย
และเขา้กบั 
รูปร่าง ดูสมวยั 
2.  นิยมผา้ไหม 

1.  ตดัเยบ็
และ
ออกแบบ
ตามใจลูกคา้ 

1.  สร้างความ
เป็นกนัเองกบั
ลูกคา้พดุจา 
ง่าย ๆ ตรงไป 
ตรงมา 

12 Madame 
Pang 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

5 ปี 

1.  แบบของชุดที�มี
การเปลี�ยนและ
พฒันาอยา่งรวดเร็ว 
2.  แกไ้ขโดยสร้าง
และคิดแบบใหท้นั
ต่อสมยัพร้อมนาํ 
เอาชุดเก่ามา 
ปรับปรุงใหม่ 

1.  ใชช่้องทาง
เฟสบุ๊ค, ไลน ์
ในการขาย 
2.  จดัโชวชุ์ด
หนา้ร้าน 
3.  ออกบูทตาม
ยา่นการคา้ 

1.  ชอบแบบชุด
ที�เนน้ความ
หรูหราใน
เนืLอผา้ และ
ความอลงัการ
ของแบบชุด 
2.  ชอบผา้ไหม
ผสมลูกไม ้
ปักมุกคริสตลั 

1.  การใส่ใจ
ในสินคา้ใหมี้
คุณภาพอยา่ง
แทจ้ริงและ
การให ้
ความใส่ใจ
ถึงความ
ตอ้งการของ
ลูกคา้อยา่ง
แทจ้ริง 

1.  เนน้การ
บริการชุดที�ตดั
เยบ็แบบแนว
รูปลกัษณ์ใหม่ 
เช่น ชุด
แต่งงานหนา้
สัLนหลงัยาว, 
และชุดเจา้สาว
แบบกางเกง 
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ตารางที� 4-37  (ต่อ) 
 

ลาํดบั
ที� 

ชื�อร้าน  

ตาํแหน่ง 

ระยะเวลาใน
การดาํเนิน

ธุรกจิ 

คาํตอบ 

ข้อที� 1 ข้อที� 2 ข้อที� 3 ข้อที� 4 ข้อที� 5 

13 A Lip 
wedding 

เจา้ของธุรกิจ 
ดาํเนินธุรกิจ  

5 ปี 

1.  ลูกคา้ส่วนใหญ่
มกัมองวา่ มีแต่ชุด
แต่งงานศาสนา
อิสลาม 
2.  แกไ้ขโดยการ
ประชาสมัพนัธ์
ช่องทางต่าง ๆ และ
โชวชุ์ดหนา้ร้าน 

1.  ออกบูทโชว์
และขายตามยา่น
การคา้ 
2.  ใชช่้องทาง
เฟสบุ๊ค, ไลน ์
ในการขาย 
3.  จดัโชวชุ์ด
หนา้ร้าน 

1.  ชอบแบบ
เรียบแตห่รู  
และแบบเนน้
อลงัการ 
2.  นิยมผา้ไหม
และลูกไมผ้า้
นิ�ม 

1.  รู้และ
เขา้ใจถึงวสัดุ
ในการสร้าง
สินคา้ให้
คุม้ค่ามาก
ที�สุด และ
การเขา้ถึง
ความ
ตอ้งการของ
ลูกคา้แทจ้ริง 

1.  เนน้การ
สร้างงานที�
สะดุดตา ชวน
ใหส้งสยั สนใจ 
และตอ้งการ 
เช่น การ
ออกแบบชุด 
พร้อมผา้ 
คลุมผม 

 
 สรุปผลการสัมภาษณ์ 
 สรุปผลการสัมภาษณ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม กบัผูป้ระกอบการ
ธุรกิจร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม เขตมีนบุรี ดา้นการพบเจอปัญหาและแนวทาง 
การแกไ้ข 
 คาํถามขอ้ที� 1 การบริหารร้านชุดแต่งสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ท่านพบปัญหาอยา่งไรบา้ง 
และมีแนวทางการแกไ้ข ปัญหาอยา่งไร 
 
ตารางที� 4-38  สรุปผลการสัมภาษณ์ ปัญหาที�พบและวธีิการแกไ้ข 
 

ข้อ ชื�อร้าน ปัญหาที�พบ วธีิการแก้ไข 

1 กาํมะเลี�ยฮ ์
 

การต่อรองราคา 
 

ไม่ลดราคา แต่ใหข้องแถม คือ 
ชุดถ่าย พรีเวดดิLงฟรี 1ชุด 

2 Amenah wedding 
 

การเปลี�ยนใจ กะทนัหนัในแบบชุด
ของลกูคา้ 

โดยการวางเงินมดัจาํ และถา้เกิด 
การเปลี�ยนแปลงกย็ึดค่ามดัจาํ 
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ตารางที� 4-38  (ต่อ) 
 

ข้อ ชื�อร้าน ปัญหาที�พบ วธีิการแก้ไข 

3 Habebah wedding 
 

ความตอ้งการในคุณภาพที�เกินราคา  
ที�ลกูคา้แจง้ความตอ้งการเอาไวก้บั 
ทางร้านตอนตกลง 

โดยการจดัแพค็แกต็ใหค้รอบคลุม 
และสร้างแบบชุดที�ตรงตามความ
ตอ้งการของลูกคา้ แต่ใชว้สัดุ 
ที�ตน้ทุนตํ�ากวา่ในการตดัเยบ็ 

4 บงัเฮม & ซีซะห์ 
 

ตน้ทุนในการตดัเยบ็สินคา้ กบัราคา 
ในการออกตลาดจริง ทัLงตดัขายและ
ตดัเช่า 

โดยการใชว้สัดุใหคุ้ม้ค่าที�สุด และ
การเลือกวสัดุใหเ้หมาะสมกบัราคา
ของชุดนัLน ๆ 

5 สุวรรณา-สุวรรณี 
 

ร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูป ศาสนา
อิสลามมีการเพิ�มจาํนวนร้านมากขึLน
เรื�อย ๆ 

โดยการสร้างจุดขายที�โดดเด่นขึLน 
เช่น การตดัเยบ็แบบเป็น ตรีม 
ชุดเซ็ทครอบครัว 

6 Iris wedding 
 

ตน้ทุนการตดัเยบ็สินคา้ที�มีราคาสูง  
 

โดยใชว้สัดุที�มีราคาสูงผสมกบั 
วสัดุที�มีราคาถกูลงหรือยอ่มเยา 

7 ซอและห์ สตูดิโอ แบบชุดที�มีพฒันาและเปลี�ยนเร็ว สร้างแบบชุดใหม่อยูต่ลอดเวลา 
8 พิจิตรา เวดดิLงเฮา้ส์ 

 
ที�ตัLงของร้าน เป็นแหล่งที�ซืLอขาย 
ชุดแต่งงานมือสอง 
 

โดยปรับราคาชุดใหเ้หมาะสม 
และสร้างแบบชุดใหม่เสมอ  
เพื�อดึงดูดใจลกูคา้ 

9 กอนโดเวดดิLง Studio 
 

การดูแลและรักษาตวัเนืLอผา้ คราบ 
และกลิ�นของชุด 

โดยใชน้ํLายาที�รักษาเนืLอผา้อยา่งดี 
และใชวิ้ธีธรรมชาติ เช่น อบดว้ย
กลิ�นดอกมะลิ นาํมาตากแดด 
ใหห้อม 

10 Araya wedding 
 

ตน้ทุนการตดัเยบ็สินคา้ โดยใชวิ้ธีการรีไซเคิลจากชุดเก่า  
มาแปลงเป็นชุดใหม่ 

11 ซุไบเดาะฮ ์
 

ตน้ทุนการตดัเยบ็สินคา้มีราคาสูง โดยปรับราคาชุดตามคุณภาพ 
และตามความเหมาะสม 

12 Madame pang 
 

แบบของชุดที�มีการเปลี�ยนและพฒันา
อยา่งรวดเร็ว 

โดยสร้างและคิดแบบใหท้นัต่อสมยั
พร้อมนาํเอาชุดเก่ามาปรับปรุงใหม่ 

13 A Lip wedding 
 

ลกูคา้ส่วนใหญ่มกัมองวา่ มีแต่ชุด
แต่งงานศาสนาอิสลาม 

โดยการประชาสมัพนัธ์ช่องทาง 
ต่าง ๆ และโชวชุ์ดหนา้ร้าน 
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 สรุปผลการสัมภาษณ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม กบัผูป้ระกอบการ
ธุรกิจร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม เขตมีนบุรี ดา้นวธีิการประชาสัมพนัธ์  
 คาํถามขอ้ที� 2 วธีิการประชาสัมพนัธ์ ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ตอ้งทาํอยา่งไรบา้ง 
 
ตารางที� 4-39  สรุปผลการสัมภาษณ์ ช่องทางการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม  
                        กบัผูป้ระกอบการธุรกิจร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม เขตมีนบุรี 

 

ที� ชื�อร้าน 

การประชาสัมพนัธ์  

ชุดแต่งงานของชาวมุสลมิ 
ข้อเสนอแนะ 

งานประจาํปี

ของแต่ละมูเกม็   
โซเชียล 

เน็ตเวร์ิค 
บุคคลถึง

บุคคล 

1 กาํมะเลี�ยฮ ์ � - � 1.  ออกบูทโชว ์
และขายตาม
หา้งสรรพสินคา้  
และงานต่าง ๆ 
2.  ใชป้้ายประกาศ
ติดที�รถโดยสาร
ประจาํทาง  
(สองแถว) 
3.  จดัโชวแ์สดงชุด
ต่าง ๆ หนา้ร้าน 

2 Amenah wedding � � - 

3 Habebah wedding � � - 

4 บงัเฮม & ซีซะห์ � � - 

5 สุวรรณา-สุวรรณี � � � 

6 Iris wedding - � - 

7 ซอและห์ สตูดิโอ � - - 

8 พิจิตรา เวดดิLงเฮา้ส์ - � - 

9 กอนโดเวดดิLง Studio - � - 

10 Araya wedding - � - 

11 ซุไบเดาะฮ ์ � - - 

12 Madame pang - � - 
13 A Lip wedding - � - 

 
 สรุปผลการสัมภาษณ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม กบัผูป้ระกอบการ
ธุรกิจร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม เขตมีนบุรี ดา้นความชื�นชอบของผูใ้ชบ้ริการ 
 คาํถามขอ้ที� 3 ผูใ้ชบ้ริการชุดแต่งงานสาํเร็จรูปอิสลาม ชอบผา้ประเภทใด และชอบแบบ 
ชุดแบบใด โปรดใหข้อ้เสนอแนะ 
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 ผูใ้ชบ้ริการ (ลูกคา้) มีความชื�นชอบแบบชุดอลงัการ และ ผา้ที�แขง็จดัทรงไดใ้นตวั,  ชอบ
แบบชุดเรียบหรูและอลงัการ และชอบผา้ลูกไมปั้กมุกผสมผา้ไหมไทยในชุดเดียวกนั, ชอบแบบชุด
ที�สวยหรู ใส่แลว้ดูมีรูปร่าง สัดส่วน และตอ้งการความสง่า และชอบพืLนหลกัเป็นผา้ไหมผสมพร้อม
ตกแต่งดว้ยลูกไม ้และมุก, ชอบแบบชุดที�อลงัการและเป็นชุดคู่ ผา้ไหมปักลายดิLนเงินดิLนทอง และ
ตกแต่งดว้ยผา้ลูกไมปั้กมุกคริสตลัและเลื�อมต่าง ๆ, ชอบแบบชุดที�เรียบหรู และอลงัการแปลกใหม่  
ไม่ซํL า ผา้ที�ชอบเนน้ลูกไมแ้ละซบัในทัLงตวัดว้ยผา้ไหมไทย, ชอบชุดแบบอลงัการ และเรียบหรู  
สวยสง่า เหมือนเจา้หญิงในเทพนิยาย, ชอบแบบเรียบง่าย สวมใสแลว้ดูสง่า นิยมผา้ไหม, ชอบชุด
แบบเรียบหรู แต่แฝงความอลงัการ เนน้ผา้ลูกไมท้่อนบน และผา้ไหมไทยท่อนล่างชุด, แบบเรียบ 
แต่หรูหรา เนน้งานปักมือ ผา้ที�นิยมคือ ผา้ไหมผสมผา้ลูกไม,้ ชอบทุกแบบคละกนัไป แต่เนน้ที�
หรูหรา และเขา้กบัรูปร่าง สวมใส่แลว้ดูดี สง่า, ชอบแบบเรียบง่ายสวย และเขา้กบัรูปร่าง ดูสมวยั 
นิยมผา้ไหม, ชอบแบบชุดที�เนน้ความหรูหราในเนืLอผา้ และความอลงัการของแบบชุด ชอบผา้ไหม
ผสมลูกไมปั้กมุก คริสตลั, ชอบแบบเรียบแต่หรู และแบบเนน้อลงัการ นิยมผา้ไหมและลูกไมผ้า้นิ�ม 
 สรุปผลการสัมภาษณ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม กบัผูป้ระกอบการ
ธุรกิจร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม เขตมีนบุรี ดา้นปัจจยัความสาํเร็จของการบริการ 
 คาํถามขอ้ที� 4 ท่านคิดวา่ อะไรคือปัจจยัความสาํเร็จของการบริการร้านชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 ปัจจยัที�ส่งผลใหป้ระสบผลสาํเร็จในการบริการ คือ งานที�ประณีตทัLงภายในและภายนอก, 
การเอาใจใส่ลูกคา้ โดยคาํนึงถึงความพึงพอใจของลูกคา้เป็นหลกั ความตรงไป ตรงมา และไม่แบ่ง 
ชนชัLน, สามารถตอบโจทย ์และตดัเยบ็ตรงตามความตอ้งการของลูกคา้ได,้ การบริการที�เขา้ถึงลูกคา้
และบริการตรงตามใจ แบบเป็นกนัเองกบัลูกคา้ ครอบครัวของลูกคา้, ใหลู้กคา้นัLนมีส่วนรวมในการ
สร้างแบบชุดทุกสัดส่วน, การบริการดว้ยหวัใจ, การสร้างเอกลกัษณ์ และความแตกต่างใหสิ้นคา้ 
ของทางร้าน เช่น กลิ�นหอมชนิดต่าง ๆ ของผา้, การใส่ใจในสินคา้ใหมี้คุณภาพอยา่งแทจ้ริง,  
รู้และเขา้ใจถึงวสัดุในการสร้างสินคา้ใหคุ้ม้ค่ามากที�สุด และการเขา้ถึงความตอ้งการของลูกคา้ 
แทจ้ริง 
 สรุปผลการสัมภาษณ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม กบัผูป้ระกอบการ
ธุรกิจร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม เขตมีนบุรี ดา้นกลยทุธ์ 
 คาํถามขอ้ที� 5 ท่านมีกลยทุธ์อยา่งไร ใหลู้กคา้ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 กลยทุธ์ที�ใช ้เช่น การจดัเซทชุด คือ ทุกชิLนตดัเยบ็ดว้ยผา้ชิLนเดียวกนั, การสร้างแบบให้
ทนัสมยัและเขา้กบัสมยันิยมอยูเ่สมอ, เนน้รูปแบบชุดที�ทนัสมยั และปรับแต่งใหเ้ขา้กบัสังคม  
และยคุสมยั ตลอดเวลา, ใหลู้กคา้เป็นผูเ้ลือกสินคา้เองทุกอยา่งเอง ไม่มีการจดัแพค็เก็ตบงัคบั  
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และจดัโปรโมชั�นลดราคาชุดบิดามารดา บ่าว-สาว, เนน้การบริการที�เขา้ถึงทัLงครอบครัว, เนน้การ 
จดัโปรโมชั�น ลดและแถมการบริการดา้นต่าง ๆ เช่น การแต่งหนา้ทาํผม, เนน้บริการหลงัการขาย 
เช่น รับซ่อมฟรี 1 ครัL ง, ความคิดที�สร้างสรรคแ์ละเนน้ความแปลกใหม่ เขา้ถึงทุกความตอ้งการ,  
เนน้ชุดที�มีความเป็นสากลแต่บ่งบอกถึงเอกลษัณ์ความเป็นมุสลิม, เนน้การผสมผสานงานเก่า 
และงานใหม่ใหอ้อกมาสวยสง่า ลงตวัทนัสมยัแบบคลาสสิก, สร้างความเป็นกนัเองกบัลูกคา้ 
พดูจาง่าย ๆ ตรงไปตรงมา, เนน้การบริการชุดที�ตดัเยบ็แบบแนวรูปลกัษณ์ใหม่ เช่น ชุดแต่งงาน 
หนา้สัLนหลงัยาว, และชุดเจา้สาวแบบกางเกง, เนน้การสร้างงานที�สะดุดตา ชวนใหส้งสัย สนใจ  
และตอ้งการ เช่น การออกแบบชุด พร้อมผา้คลุมผม 
 



 

 

109 

บรรณานุกรม 

 
กนกวรรณ วโิรจน์. (2553). พฤติกรรมการซื�อเสื�อผ้าแฟชั�นของสตรีมสุลิม ในเขตกรุงเทพมหานคร. 
 วทิยานิพนธ์คหกรรมศาสตรมหาบณัฑิต, สาขาวชิาสิ%งทอและเครื%องนุ่งห่ม,  
 คณะเทคโนโลยคีหกรรมศาสตร์, มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี. 
กรมหม่อนไหม. (2555). รายงานผลการดาเนินงานของสานักวิจัยและพัฒนาหม่อนไหม  
 กรมหม่อนไหม รอบ 12 เดือน ปี 2555. กรุงเทพฯ: กรมหม่อนไหม. 
กฤษมนัต ์วฒันาณรงค.์ (2558). การยอมรับ (Adoption) นาํมาเป็น “ชุดความเชื�อ” ในสังคมไทย.  
 เขา้ถึงไดจ้าก http://www.thairath.co.th/content/HIJKLL 
เขตมีนบุรี. (KIIM). ประชาชนชาวมสุลิมในเขตมีนบุรี จังหวดักรุงเทพมหานคร. กรุงเทพฯ:  
 สาํนกังานเขตมีนบุรี. 
จกัรินทร์ สิงห์รัตนพนัธ์ุ. (2555). การตัดสินใจเลือกใช้บริการร้าน Wedding studio ของคู่สมรส 
 ในจังหวดัชลบุรี. งานนิพนธ์บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต, สาขาวชิาบริหารธุรกิจ สาํหรับ 

 ผูบ้ริหาร, วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์, มหาวทิยาลยับูรพา. 
จิตรภทัร์ จึงอยูสุ่ข. (2543). การศึกษาการมีส่วนร่วม ทัศนคติ การตัดสินใจซื�อ ความภักดีต่อ 
 ตราสินค้าของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ที�มีต่อสินค้าความเกี�ยวพันสูง  
 และสินค้าความเกี�ยวพันตํ�า ที�มีการจัดการการตลาดเชิงกิจกรรม. วทิยานิพนธ์ 
 นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต, สาขาวชิานิเทศศาสตร์, จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
เฉลียว หมดัอิUว และมณีรัตน์ ปัญญพงษ์. (2554). การย้อมสีผ้าฝ้ายและผ้าไหมด้วยสีธรรมชาติ 
 จากกะเพรา. ปทุมธานี: คณะเทคโนโลยคีหกรรมศาสตร์, มหาวทิยาลยัเทคโนโลย ี
 ราชมงคลธญับุรี. 
ชนษัฎา จุลลษัเฐียร. (2555). การพัฒนาลวดลายผ้าไหมทอมือสาํหรับการซักด้วยเครื�อง กรณีศึกษา  
 กลุ่มทอผ้าย้อมสีธรรมชาติ หนองบัวแดง. ขอนแก่น: สาขาวชิาการออกแบบอุตสาหกรรม  
 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลยัขอนแก่น. 
นิติพล ภูตะโชติ. (2556). พฤติกรรมองค์การ. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
นุษรา หนูโตะ๊. (KIIM). ปฎิวติัชุดแต่งงานมุสลิมหรูหรา ไม่ผดิหลกัศาสนา ถูกตอ้งตามหลกัอาลาล 
 ใน เส้นทางสร้างแบรนด์. เขา้ถึงไดจ้าก https://www.gotoknow.org/posts/574714 
ปณิศา ลญัชานนท.์ (2548). หลักการตลาด (Principles of Marketing). กรุงเทพฯ: ธรรมสาร. 
พรศรี ดาํศรี. (2553). การสืบสานและการถ่ายอดภูมิปัญญาการทอผ้าไหมของเทศบาล ตาํบล 
 พุมเรียง อาํเภอไชยา จังหวดัสุราษฎร์ธานี. ขอนแก่น: มหาวทิยาลยัขอนแก่น. 

 



 

 

110 

พนัธณีย ์วหิคโต. (2551). สถิติและการวิจัยทางธุรกิจ. กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยัราชภฏัพระนคร. 
พิมพา หิรัญกิตติ และสมชาย หิรัญกิตติ. (2556). ความคิดเห็นของผู้ผลิตเสื�อผ้าเครื� องแต่งกาย 
 มสุลิม  และพฤติกรรมการซื�อเสื�อผ้าเครื� องแต่งกายของประชาชนชาวมสุลิม.  
 ปทุมธานี: คณะบริหารธุรกิจ, มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี. 
ภาสกร จิตรใคร่ครวญ. (2553). เทคโนโลยีของสื�อใหม่และการนาํเสนอตัวตนต่อสังคมกับ 
 พฤติกรรมการสื�อสารบนเครือข่ายสังคมออนไลน์. วทิยานิพนธ์นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต,  
 สาขาวชิาการประชาสัมพนัธ์, คณะนิเทศศาสตร์, จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั. 
ยซุูฟ ก็อรฎอว.ี (2555). หะลาลและหะรอมในอิสลาม. บรรจง บิน กาซนั, ผูแ้ปล. กรุงเทพฯ:  
 ศูนยห์นงัสืออิสลาม. 
วรพร จิตราภณัฑ.์ (2550). พฤติกรรมการเปิดรับการสื�อสารการตลาดกับการตัดสินใจใช้บริการ 
 สตูดิโอถ่ายภาพงานแต่งงานของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. งานนิพนธ์ 
 บริหารธุรกิจมหาบณัฑิต, สาขาวชิาบริหารธุรกิจ สาํหรับผูบ้ริหาร,  
 วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์, มหาวทิยาลยับูรพา. 
วราภรณ์ วงศป์ถมัภ ์และสุรเดช ชูพินิจรอบคอบ. (2555). การพัฒนาชุดสตรีมสุลิมจากผ้าชาวเขา.   
 ปทุมธานี: คณะเทคโนโลยคีหกรรมศาสตร์, มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี. 
ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปณิศา มีจินดา และศุภร เสรีรัตน์. (KIId). กลยทุธ์การตลาด. กรุงเทพฯ:  
 ธนธชัการ. 
สาคร ชลสาคร, ณติันลิน คาํสุข, อุไรวรรณ คาํสิงหา, กิติยาพรรณ โพธิe ล่าม และรัตนพล 
 มงคลรัตนาสิทธิe . (2555). การพัฒนาผ้าไหมไทยเพื�อการผลิตเสื�อผ้าสตรีมสุลิม.  
 ปทุมธานี: คณะเทคโนโลยคีหกรรมศาสตร์, มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี. 
สาํนกัพฒันานโยบายและแผนการประชาสัมพนัธ์. (2555). แนวคิดทฤษฎีต่าง ๆ ที�เกี�ยวข้องกับ                   
 การประชาสัมพันธ์และการสื�อสารมวลชน. กรุงเทพฯ: สาํนกัพฒันานโยบายและ 
 แผนการประชาสัมพนัธ์. 
สุชาติ เศรษฐมาลินี. (KIIM). อัตลักษณ์ผู้หญิงมสุลิม ผู้หญิงมสุลิมข้อห้าม การแต่งกายผู้หญิงมสุลิม.  
 เชียงใหม่: สถาบนัศาสนา วฒันธรรมและสันติภาพ, มหาวทิยาลยัพายพั. 
สุภาพ รู้การ. (2550). การย้อมผ้าไหมด้วยใบกล้วย. โครงการจดัทาํขอ้มูลงานศึกษาวจิยั 
 ดา้นศิลปหตัถกรรมของไทย. ปทุมธานี: คณะเทคโนโลยคีหกรรมศาสตร์,  
 มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี. 
สุรพงษ ์ชูเดช. (KILf). สภาวะจิตสาํนึก. กรุงเทพฯ: สายวชิาสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์  
 คณะศิลปศาสตร์ มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบุรี. 



 

 

111 

อดุลย ์จาตุรงคกุล. (2546). พฤติกรรมผู้บริโภคฉบับมาตรฐาน. กรุงเทพฯ: มหาวทิยาลยั 
 ธรรมศาสตร์. 
อภิวฒัน์ สุวนนัทรา. (2551). การเติบโตอย่างรวดเร็วของธุรกิจ การจัดงานแต่งงานในประเทศไทย.  
 ม.ป.ท. 
อมรรัตน์ บวัทอง. (2555). การพัฒนาผ้าไหมพุมเรียงเพื�อเสื�อผ้าสตรีมสุลิม. วทิยานิพนธ์ 
 คหกรรมศาสตรมหาบณัฑิต, สาขาวชิาสิ%งทอและเครื%องนุ่งห่ม, คณะเทคโนโลยี 
 คหกรรมศาสตร์, มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลธญับุรี. 
ออ้ยทิพย ์เกตุเอม. (2551). การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผ้าไหมหางกระรอก: ภูมิปัญญาการทอผ้าไหม 
 หางกะรอก. ปทุมธานี: คณะเทคโนโลยคีหกรรมศาสตร์, มหาวทิยาลยัเทคโนโลย ี
 ราชมงคลธญับุรี. 
อุบล อะอลา. (2527). พฤติกรรมของการเลือกรับรู้และยอมรับชุดแต่งงานที�ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย 
 ของชาวมสุลิม. ม.ป.ท. 
อุบล อะอลา. (2552). พฤติกรรมของการเลือกรับรู้และยอมรับชุดแต่งงานที�ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย 
 ของชาวมสุลิม. ม.ป.ท. 
Kotler, P., & Keller, K. L. (Kddl). Marketing management (6th ed.). Upper Saddle River, NJ:  
 Pearson Prentice Hall. 
Nova Bizz. (KIIM). พฤติกรรมมนุษย์. เขา้ถึงไดจ้าก http://www.novabizz.com/NovaAce/ 
 Behavior/Perception.htm 
Nunnally, J. C. (1978). Psychometric theory (2nd ed.). New York: McGraw-Hill. 
Rovinelli, R. J., & Hambleton, R. K. (1977). On the use of content specialists in the assessment  
 of criterion-referenced test item validity. Dutch Journal of Educational Research, 
 2, 49-60. 
Solomon, S. E. (2007). Biogeography and evolution of widespread leafcutting ants, Atta Spp. 
 (Formicidae, Attini). Faculty of the Graduate School of the University of Texas at  
 Austin. 
 



 
 

112 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 

113 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก  ก 
ผลการวเิคราะห์หาค่าดชันีความสอดคลอ้ง (IOC) 
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ผลการวเิคราะห์หาค่าดัชนีความสอดคล้อง 
(Index of item objective congruence) 

Index: IOC 
 
แบบแสดงความคิดเห็นของผูเ้ชี7ยวชาญที7มีต่อแบบสอบถาม เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพื7อการวิจยั 

เรื7อง การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
ของร้าน ASIMA 

 
 ดชันีความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้คาํถามและวตัถุประสงค ์โดยผูเ้ชี7ยวชาญจะตอ้งประเมิน
ค่าดชันีความสอดคลอ้งที7ยอมรับไดต้อ้งมีค่าตัLงแต่ 0.5 ขึLนไป ดว้ยคะแนน 3 ระดบั คือ 
 +1 = สอดคลอ้ง หมายถึง แน่ใจวา่นวตักรรมนัLนหรือขอ้คาํถามขอ้นัLนวดัจุดประสงค ์
เชิงพฤติกรรมที7ระบุไวจ้ริง 
 0 = ไม่แน่ใจ หมายถึง วา่นวตักรรมนัLนหรือขอ้คาํถามขอ้นัLนวดัจุดประสงค ์
เชิงพฤติกรรมที7ระบุไว ้
 -1 = ไม่สอดคลอ้ง หมายถึง หรือแน่ใจวา่นวตักรรมนัLนหรือขอ้คาํถามขอ้นัLนไม่ได ้
วดัจุดประสงคเ์ชิงพฤติกรรมที7ระบุไว ้
 
 ผูว้จิยัไดส่้งแบบสัมภาษณ์และแบบประเมินวิจยัใหผู้เ้ชี7ยวชาญดงัรายนามต่อไปนีL  
 W. ดร.ศรัณยา เลิศพุทธรักษ ์ วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 X.   ดร.ธีทตั ตรีศิริโชติ วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 3.  ดร.ภทัรี ฟรีสตลั วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 4.   ดร.ทกัษญา สง่าโยธิน วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
 5.   ดร.ศุภสิทธิZ  เลิศบวัสิน วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงปริมาณ) 
 
ชื%อเรื%องงานวิทยานิพนธ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  ที7ตดัเยบ็ดว้ย 
    ผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
ชื%อผู้วจัิย     วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 
รหัสประจําตัว   56710285 
นิสิตหลกัสูตร    สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน (Pr 5) 
หมายเลขโทรศัพท์  094-560-7102 E-mail   ausima_ausima@hotmail.com 
อาจารย์ที%ปรึกษา   ดร.สุชนนี  เมธิโยธิน 
 
ข้อมูลเบื)องต้น 
 วตัถุประสงค ์
 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม 
 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงปริมาณ) 
 
ชื%อเรื%องงานวิทยานิพนธ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  ที7ตดัเยบ็ดว้ย 
    ผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
ชื%อผู้วจัิย     วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 
รหัสประจําตัว   56710285 
นิสิตหลกัสูตร    สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน (Pr 5) 
หมายเลขโทรศัพท์  094-560-7102 E-mail   ausima_ausima@hotmail.com 
อาจารย์ที%ปรึกษา   ดร.สุชนนี  เมธิโยธิน 
 
ข้อมูลเบื)องต้น 
 วตัถุประสงค ์
 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม 
 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงคุณภาพ) 
 
ชื%อเรื%องงานวิทยานิพนธ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  ที7ตดัเยบ็ดว้ย 
    ผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
ชื%อผู้วจัิย     วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 
รหัสประจําตัว   56710285 
นิสิตหลกัสูตร    สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน (Pr 5) 
หมายเลขโทรศัพท์  094-560-7102 E-mail   ausima_ausima@hotmail.com 
อาจารย์ที%ปรึกษา   ดร.สุชนนี  เมธิโยธิน 
 
ข้อมูลเบื)องต้น 
 วตัถุประสงค ์
 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม 
 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงปริมาณ) 
 
ชื%อเรื%องงานวิทยานิพนธ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  ที7ตดัเยบ็ดว้ย 
    ผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
ชื%อผู้วจัิย     วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 
รหัสประจําตัว   56710285 
นิสิตหลกัสูตร    สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน (Pr 5) 
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อาจารย์ที%ปรึกษา   ดร.สุชนนี  เมธิโยธิน 
 
ข้อมูลเบื)องต้น 
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 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
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 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงคุณภาพ) 

 
ชื%อเรื%องงานวิทยานิพนธ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  ที7ตดัเยบ็ดว้ย 
    ผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
ชื%อผู้วจัิย     วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 
รหัสประจําตัว   56710285 
นิสิตหลกัสูตร    สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน (Pr 5) 
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ข้อมูลเบื)องต้น 
 วตัถุประสงค ์
 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม 
 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงปริมาณ) 
 
ชื%อเรื%องงานวิทยานิพนธ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  ที7ตดัเยบ็ดว้ย 
    ผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
ชื%อผู้วจัิย     วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 
รหัสประจําตัว   56710285 
นิสิตหลกัสูตร    สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน (Pr 5) 
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อาจารย์ที%ปรึกษา   ดร.สุชนนี  เมธิโยธิน 
 
ข้อมูลเบื)องต้น 
 วตัถุประสงค ์
 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม 
 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงคุณภาพ) 

 
ชื%อเรื%องงานวิทยานิพนธ์ การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม  ที7ตดัเยบ็ดว้ย 
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 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม 
 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงปริมาณ) 
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 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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แบบทดสอบความเที%ยงตรงเชิงเนื)อหา IOC ของแบบสอบสัมภาษณ์ (วจิัยเชิงคุณภาพ) 
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    ผา้ไหมไทยของร้าน ASIMA 
ชื%อผู้วจัิย     วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 
รหัสประจําตัว   56710285 
นิสิตหลกัสูตร    สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน (Pr 5) 
หมายเลขโทรศัพท์  094-560-7102 E-mail   ausima_ausima@hotmail.com 
อาจารย์ที%ปรึกษา   ดร.สุชนนี  เมธิโยธิน 
 
ข้อมูลเบื)องต้น 
 วตัถุประสงค ์
 W.  เพื7อศึกษาปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  เพื7อศึกษาพฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม 
 g.  เพื7อศึกษาการประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 สมมติฐาน 
 W.  ปัจจยัส่วนบุคคล ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม   
 X.  พฤติกรรมของชาวมุสลิม ที7มีผลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 g.  การประชาสัมพนัธ์ ที7มีอิทธิพลต่อการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
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ภาคผนวก ข 
การตรวจสอบจริยธรรม 
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ภาคผนวก ค 
แบบสอบถามเชิงปริมาณ และแบบสอบถามเชิงคุณภาพ 
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แบบสอบถาม 
การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม ที%ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย 

ของร้าน ASIMA  
 
 

คําชี)แจงในการตอบแบบสอบถาม 
 แบบสอบถามนีLจดัทาํขึLนเพื7อเป็นเครื7องมือใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวจิยั เรื7อง 
การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ของร้าน ASIMA 
ซึ7 งการกรอกแบบสอบถามครัL งนีL  ไม่มีผลกระทบใด ๆ ต่อผูใ้หข้อ้มูลทัLงสิLน หากแต่จะเป็นประโยชน์ 
ในการวเิคราะห์ขอ้มูลประกอบการสรุปผลทางวชิาการและผูที้7ตอ้งการทาํการศึกษาต่อไปใน
อนาคต  
 โดยแบบสอบถามนีLประกอบดว้ยชุดคาํถาม 4 ตอน คือ 
 ตอนที7 1 เป็นแบบสอบถามเกี7ยวกบัขอ้มูลส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ตอนที7 2 เป็นแบบสอบถามเกี7ยวกบัพฤติกรรมส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ตอนที7 3 เป็นแบบสอบถามเกี7ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลิม 
 ตอนที7 4 เป็นแบบสอบถามเกี7ยวกบัการยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ร้าน ASIMA 
 

 
วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 

                                  นิสิตปริญญาโท  หลกัสูตรบริหารธุรกิจ 
สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน 

                     วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
                              ขอขอบคุณทุกท่านเป็นอยา่งสูง 

                                                                       ที7ใหค้วามร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครัL งนีL  
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แบบสอบถามสําหรับการวจิยั 
 
ตอนที% 1 เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คําชี)แจง กรุณากาเครื7องหมาย � ลงในช่อง [  ] หนา้คาํตอบของท่าน 
1.  เพศ 

 [  ] ชาย [  ] หญิง 
2.  อาย ุ
 [  ] อายตุ ํ7ากวา่หรือ 20 ปี [  ] อาย ุ21-30 ปี 
 [  ] อาย ุ31-40 ปี [  ] อาย ุ41-50 ปี 
 [  ] อาย ุmW ปีขึLนไป 
3.  ระดบัการศึกษา 
 [  ] ตํ7ากวา่ปริญญาตรี [  ] ปริญญาตรี 
 [  ] สูงกวา่ปริญญาตรี 
4.  รายไดต่้อเดือน 
 [  ] ตํ7ากวา่หรือเท่ากบั W0,ooo บาท [  ] W0,ooW-Xo,ooo บาท 
 [  ] Xo,ooW-go,ooo บาท [  ] go,ooW-po,ooo บาท 
 [  ] po,ooW-mo,ooo บาท [  ] มากกวา่ mo,oo1 บาทขึLนไป 
5.  อาชีพ 
 [  ] พนกังานบริษทั        [  ] พนกังานรัฐวสิาหกิจ 
 [  ] ขา้ราชการ [  ] คา้ขาย/ ธุรกิจส่วนตวั   
 [  ] รับจา้งทั7วไป [  ] อื7น ๆ ..................................................... 
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ตอนที% A  เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัพฤติกรรมส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม                                           
คําชี)แจง  กรุณากาเครื7องหมาย � ลงในช่อง [  ] หนา้คาํตอบของท่าน 
6.  นบัถือศาสนาอิสลามนิกาย 
 [  ] นิกายซุนนี [  ] นิกายชีอะฮ ์
 [  ] นิกายคอวาริจ [  ] นิกายวาฮะบิ 
7.  รูปแบบชุด ของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลามที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
 [  ] เรียบร้อย (ปกปิดมิดชิด) [  ] เรียบง่าย (คล่องตวั) 
 [  ] เรียบหรู (สวยสง่า ทนัสมยันิยม) [  ] อลงัการ 
 [  ] อื7น ๆ ระบุ............................................. 
8.  สีของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
 [  ] สีขาวเท่านัLน 
 [  ] สีขาว, ครีม, ออฟไวค ์
 [  ] สีโทนหวาน (ชมพ,ู โอรส, เหลืองอ่อน) 
 [  ] สีโทนฉูดฉาด (แดง, ส้ม, ทอง, บานเยน็) 
 [  ] สีดาํ 
 [  ] อื7น ๆ ระบุ.............................................. 
9.  ชนิดของผา้ไหมไทย 
 [  ] นกยงูสีทอง [  ] นกยงูสีเงิน 
 [  ] นกยงูสีนํLาเงิน [  ] นกยงูสีเขียว  
10.  ราคา/ ชุด 
 [  ] ขัLนตํ7ากวา่หรือเทียบเท่า 3,000 บาท [  ] 3,001-4,000 บาท 
 [  ] 4,001-5,000 บาท [  ] มากกวา่ 5,001บาท 
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ตอนที% C เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลมิ 
คําชี)แจง  กรุณากาเครื7องหมาย � ลงในช่อง [  ] หนา้คาํตอบของท่าน 
 

การประชาสัมพนัธ์  
ชุดแต่งงานของชาวมุสลมิ 

ระดบัความคดิเห็น 

มากที%สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที%สุด 
1 

งานประจําปีของแต่ละมูเกม็ (งานประจําปีของชุมชนแต่ละท้องถิ%นของชาวมุสลมิ) 
11.  ท่านรับรู้การประชาสัมพนัธ์ผา่นงาน
ประจาํปีของแต่ละมูเกม็มากนอ้ยระดบัใด           
12.  ท่านสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่นงาน
ประจาํปีของแต่ละมูเกม็มากนอ้ยระดบัใด      
13.  ท่านตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน  
จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นงานประจาํปี 
ของแต่ละมูเกม็ มากนอ้ยระดบัใด      
14.  ท่านจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาวมุสลิม 
จากงานประจาํปีของแต่ละมูเกม็มากนอ้ย
ระดบัใด       

  โซเชียลเน็ตเวร์ิค เช่น Facebook (เฟสบุ๊ค), Instagram (อินสตาแกรม), Line (ไลน์) 
15.  ท่านรับรู้การประชาสัมพนัธ์ผา่น
โซเชียลเน็ตเวิร์ค มากนอ้ยระดบัใด      
16.  ท่านสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่น 
โซเชียลเน็ตเวิร์ค มากนอ้ยระดบัใด      
17.  ท่านตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน  
จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค  
มากนอ้ยระดบัใด      
W8.  ท่านจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาว 
มุสลิม จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นโซเชียล
เน็ตเวิร์ค มากนอ้ยระดบัใด 
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การประชาสัมพนัธ์  
ชุดแต่งงานของชาวมุสลมิ 

ระดบัความคดิเห็น 

มากที%สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที%สุด 
1 

บุคคลถงึบุคคล 
19.  ท่านรับรู้การประชาสัมพนัธ์ผา่น
บุคคลถึงบุคคล มากนอ้ยระดบัใด      
20.  ท่านสนใจการประชาสัมพนัธ์ผา่น
บุคคลถึงบุคคล มากนอ้ยระดบัใด      
21.  ท่านตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน  
จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคลถึงบุคคล 
มากนอ้ยระดบัใด      
22.  ท่านจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาว
มุสลิม จากการประชาสัมพนัธ์ผา่นบุคคล
ถึงบุคคล มากนอ้ยระดบัใด      

 
ตอนที% 4 เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม ที%ตัดเยบ็ด้วย 
ผ้าไหมไทย ของร้าน ASIMA  
คําชี)แจง  กรุณากาเครื7องหมาย � ลงในช่อง [  ] หนา้คาํตอบของท่าน 
 

การยอมรับชุดแต่งงานอิสลามที%ตัดเย็บ
ด้วยผ้าไหมไทย 

ของร้าน ASIMA 

ระดบัความคดิเห็น 

มากที%สุด 
5 

มาก 
4 

ปานกลาง 
3 

น้อย 
2 

น้อยที%สุด 
1 

การยอมรับ 
23.  การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
ศาสนาอิสลาม ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
ของร้าน ASIMA           
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แบบสัมภาษณ์ 

การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม  ที%ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย 
ของร้าน ASIMA  

 
 
คําชี)แจงในการตอบแบบสอบถาม 
 แบบสัมภาษณ์นีL  จดัทาํขึLนเพื7อเป็นเครื7องมือใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวจิยั  เรื7อง
การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย ของร้าน ASIMA 
ซึ7 งการกรอกแบบสอบถามครัL งนีL  ไม่มีผลกระทบใด ๆ ต่อผูใ้หข้อ้มูลทัLงสิLน หากแต่จะเป็นประโยชน์
ในการวเิคราะห์ขอ้มูลประกอบการสรุปผลทางวชิาการและผูที้7ตอ้งการทาํการศึกษาต่อไปใน
อนาคต  
 โดยแบบสอบถามนีLประกอบดว้ยชุดคาํถาม 2 ตอน คือ   
 ตอนที7 1 ขอ้มูลทั7วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ตอนที7 X ความคิดเห็นเกี7ยวกบัการดาํเนินธุรกิจ 
 

 
วา่ที7ร้อยตรีหญิงอสัศิมา  คงัชะนนั 

                                  นิสิตปริญญาโท  หลกัสูตรบริหารธุรกิจ 
สาขาวชิาการบริหารการประชาสัมพนัธ์และสื7อสารมวลชน 

            วทิยาลยัพาณิชยศาสตร์ มหาวทิยาลยับูรพา 
     ขอขอบคุณทุกท่านเป็นอยา่งสูง 

                                                                        ที7ใหค้วามร่วมมือในการตอบแบบสอบถามครัL งนีL  
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แบบสัมภาษณ์ 
การประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม ที%ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย 

ของร้าน ASIMA  
 
ตอนที% 1 ข้อมูลทั%วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ชื7อร้าน      ….…………..……………………………………………..……………………… 
ตาํแหน่ง   ……………………………………………………………………..……………… 
ระยะเวลาการดาํเนินธุรกิจ ………..………………………..…………………………..…………… 
 
ตอนที% A  ความคิดเห็นเกี%ยวกบัการดําเนินธุรกจิ 
 W.  การบริหารร้านชุดแต่งสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ท่านพบปัญหาอยา่งไรบา้ง และมี 
แนวทางการแกไ้ขปัญหาอยา่งไร  

 ……………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………….………… 

 2.  วธีิการประชาสัมพนัธ์ ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ตอ้งทาํอยา่งไรบา้ง
 ……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 

 3.  ผูใ้ชบ้ริการชุดแต่งงานสาํเร็จรูปอิสลาม ชอบผา้ประเภทใด และชอบแบบชุดแบบใด 
โปรดใหข้อ้เสนอแนะ 

 ……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 

 4.  ท่านคิดวา่ อะไรคือปัจจยัความสาํเร็จของการบริการร้านชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา
อิสลาม 
 ……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
 5.  ท่านมีกลยทุธ์อยา่งไร ใหลู้กคา้ยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 
 ……………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………… 
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ภาคผนวก ง 
การตรวจสอบอคัราวสุิทธิZ  
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ผลการตรวจสอบอคัราวสุิทธิY 
 
บทที7 1 ไดค้่าอคัราวสุิทธิZ  1.78 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
บทที7 2 ไดค้่าอคัราวสุิทธิZ  2.63 
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บทที7 3 ไดค้่าอคัราวสุิทธิZ  0.00 
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ตารางภาคผนวก ง-W  ค่าความเที7ยงตรง IOC ของแบบสอบถาม (การวจิยัเชิงปริมาณ) 
 

ข้อ ประเด็นการประเมิน 
ความคดิเหน็ของผู้เชี%ยวชาญ 

รวม IOC ความหมาย 
คนที%  

1 
คนที% 

2 
คนที% 

3 
คนที% 

4 
คนที% 

5 

ตอนที% 1 เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1 เพศ +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
2 อาย ุ +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
3 ระดบัการศึกษา +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
4 สถานภาพ +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
5 รายไดต่้อเดือน +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
6 อาชีพ +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ตอนที% A เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัพฤติกรรมส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
7 นบัถือศาสนาอิสลามนิกาย +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
8 รูปแบบชุด ของชุดแต่งงานสาํเร็จรูป

ศาสนาอิสลามที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 
+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

9 สีของชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา 
อิสลาม ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

10 ชนิดของผา้ไหมไทย +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
11 ราคา/ ชุด +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
ตอนที% C เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัการประชาสัมพนัธ์ชุดแต่งงานของชาวมุสลมิ 

งานประจําปีของแต่ละมูเกม็ (งานประจําปีของชุมชนแต่ละท้องถิ%นของชาวมุสลมิ) 
12 ท่านสนใจการประชาสมัพนัธ์ผา่นงาน

ประจาํปีชองแต่ละมูเกม็มากนอ้ย 
ระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

13 ท่านรับรู้การประชาสมัพนัธ์ผา่นงาน
ประจาํปีขอแต่ละมูเกม็มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

14 ท่านตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน  
จากการประชาสมัพนัธ์ผา่นงานประจาํปี 
ของแต่ละมูเกม็มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
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ตารางภาคผนวก ง-W   (ต่อ) 
 

ข้อ ประเด็นการประเมิน 
ความคดิเหน็ของผู้เชี%ยวชาญ 

รวม IOC ความหมาย 
คนที%  

1 
คนที% 

2 
คนที% 

3 
คนที% 

4 
คนที% 

5 
15 ท่านจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาว

มุสลิม จากงานประจาํปีของแต่ละมูเกม็ 
มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

         โซเชียลเน็ตเวร์ิค  เช่น  Facebook (เฟสบุ๊ค),  Instagram (อนิสตาแกรม),  Line (ไลน์) 
16 ท่านสนใจการประชาสมัพนัธ์ผา่น

โซเชียลเน็ตเวิร์ค มากนอ้ยระดบัใด 
+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

17 ท่านรับรู้การประชาสมัพนัธ์ผา่น 
โซเชียลเน็ตเวิร์ค มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

18 ท่านตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน  
จากการประชาสมัพนัธ์ผา่นโซเชียล
เน็ตเวิร์ค มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

19 ท่านจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาว
มุสลิม จากการประชาสมัพนัธ์ผา่น
โซเชียลเน็ตเวิร์ค มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

         บุคคลถงึบุคคล 
20 ท่านสนใจการประชาสมัพนัธ์ผา่น

บุคคลถึงบุคคล มากนอ้ยระดบัใด 
+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

21 ท่านรับรู้การประชาสมัพนัธ์ผา่นบุคคล
ถึงบุคคล มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

22 ท่านตดัสินใจมาลองชุดแต่งงาน  
จากการประชาสมัพนัธ์ผา่นบุคคล 
ถึงบุคคล มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

23 ท่านจดจาํร้านชุดแต่งงานของชาว
มุสลิม จากการประชาสมัพนัธ์ผา่น
บุคคลถึงบุคคล มากนอ้ยระดบัใด 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

 



 
 

140 
 

ตารางภาคผนวก ง-W  (ต่อ) 
 

ข้อ ประเด็นการประเมิน 
ความคดิเหน็ของผู้เชี%ยวชาญ 

รวม IOC ความหมาย 
คนที%  

1 
คนที% 

2 
คนที% 

3 
คนที% 

4 
คนที% 

5 

ตอนที% 4 เป็นแบบสอบถามเกี%ยวกบัการยอมรับชุดแต่งงานสําเร็จรูปศาสนาอสิลาม ที%ตัดเยบ็ด้วยผ้าไหมไทย                              
ของร้าน ASIMA 

        การยอมรับ 
24 การยอมรับชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนา

อิสลาม ที7ตดัเยบ็ดว้ยผา้ไหมไทย  
ของร้าน ASIMA 

+1 +1 +1 +1 0 4 0.8 ใชไ้ด ้
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ตารางภาคผนวก ง-X  ค่าความเที7ยงตรง IOC ของแบบสัมภาษณ์ (การวจิยัเชิงคุณภาพ) 
 

ข้อ ประเด็นการประเมิน 
ความคดิเหน็ของผู้เชี%ยวชาญ 

รวม IOC ความหมาย 
คนที%  

1 
คนที% 

2 
คนที% 

3 
คนที% 

4 
คนที% 

5 

ตอนที% 1 ข้อมูลทั%วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1 ชื7อร้าน +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
2 ตาํแหน่ง +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้
3 ประสบการณ์การทาํงาน +1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

ตอนที% A ความคิดเห็นเกี%ยวกบัการดาํเนินธุรกจิ 
1 การบริหารร้านชุดแต่งสาํเร็จรูป

ศาสนาอิสลาม ท่านพบปัญหา 
อยา่งไรบา้ง และมีแนวทางการแกไ้ข
ปัญหาอยา่งไร 

+1 +1 +1 +1 -1 3 0.6 ใชไ้ด ้

2 วิธีการประชาสมัพนัธ์ ชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม ตอ้งทาํ
อยา่งไรบา้ง 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

3 ผูใ้ชบ้ริการชุดแต่งงานสาํเร็จรูป
อิสลาม ชอบผา้ประเภทใด และชอบ
แบบชุดแบบใด โปรดใหข้อ้เสนอแนะ 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

4 ท่านคิดวา่ อะไรคือปัจจยัความสาํเร็จ
ของการบริการร้านชุดแต่งงาน
สาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 

+1 +1 +1 +1 +1 5 1 ใชไ้ด ้

5 ท่านมีกลยทุธ์อยา่งไร ใหล้กูคา้ยอมรับ
ชุดแต่งงานสาํเร็จรูปศาสนาอิสลาม 

+1 +1 +1 +1 0 4 0.8 ใชไ้ด ้
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RELIABILITY 
Scale: ALL VARIABLES 

   

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 30 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 30 100.0 

 

Summary Item Statistics 

 Mean Minimum Maximum Range Maximum / 

Minimum 

Variance N of Items 

Item Means 3.454 1.500 4.800 3.300 3.200 1.293 24 

 
Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Squared 

Multiple 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

VAR00001 81.4000 70.386 .016 . .766 

VAR00002 80.2667 65.857 .378 . .751 

VAR00003 80.8667 72.809 -.229 . .777 

VAR00004 81.2333 65.702 .397 . .750 

VAR00005 80.4667 67.913 .240 . .758 

VAR00006 79.5667 62.530 .224 . .770 

VAR00007 81.2667 66.754 .238 . .758 

VAR00008 79.9333 72.892 -.177 . .789 

VAR00009 80.2000 69.890 -.031 . .783 

VAR00010 80.9333 65.995 .211 . .762 

VAR00011 79.7667 73.151 -.206 . .785 

VAR00012 78.2667 70.616 -.009 . .767 

VAR00013 78.8333 60.695 .774 . .728 

VAR00014 79.1333 54.947 .770 . .713 

VAR00015 78.3000 72.355 -.215 . .774 

VAR00016 78.3333 67.126 .412 . .753 

VAR00017 78.6667 60.368 .656 . .731 

VAR00018 78.9667 54.723 .673 . .720 

VAR00019 78.3333 67.126 .412 . .753 

VAR00020 78.1667 68.006 .347 . .756 

VAR00021 78.6333 57.964 .912 . .715 

VAR00022 78.9000 52.852 .870 . .701 

VAR00023 78.1000 69.403 .179 . .761 

VAR00024 78.1667 66.213 .597 . .748 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's  

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of Items 

.763 .760 24 




