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The research of abstract to the substantial: This structural symbol visualization analysis 
in Thai tourism advertising aims to study the visual structure of Thai tourism advertisements as  
a guideline for the communication design in contemporary Thai characters. The objective is to 
find out what are factors affecting the process of reproducing the Thai images in Thai tourism 
advertising. This includes analysis and synthesis of patterns and guidelines for the use of symbols 
as a Thai representative and creates an experiment by designing a Thai tourism advertising works 
using the campaign concept "Amazing Thailand" created by the Tourism Authority of Thailand. 

The results of this study showed that there are two factors affecting the reproduction of 
the Thai images, namely the internal factor, which are the decision-makers or sub-society 
authorities in the agencies who are responsible to determine the direction in presenting Thai 
images. While external factors are factors that cannot be controlled such as climate and 
production costs including the perceived attitude of foreign tourists toward Thailand. In analyzing 
the straight and hidden symbols in advertising works, the researcher divided the process by using 
UNESCO's 5 pillars of the cultural structures as a core to divide the symbolism to clarify the 
representation of Thai identity. Then use the structure in conjunction with the square of semiotic 
method in the synthesis of the  semiotic image which represents Thai identity to find 
contemporary Thai in visuals. Then the study results were used to experiment with two 
advertising designs and extending the guidelines for presenting additional advertising media 
using AR (Augmented Reality) technology via mobile devices or tablets in order to make works 
more interesting. 
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ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

จากแผนการพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัที่ 11 (พ.ศ.2555-2559) ในเร่ืองของ
ภูมิคุม้กนัประเทศจากผลกระทบการเปล่ียนแปลงทั้งภายนอกและภายใน มีความมุ่งหวงัให้
เสริมสร้างศกัยภาพผ่านการพฒันาโดยใชจุ้ดแข็งมาอย่างการท าให้สังคมไทยมีค่านิยมและ
วฒันธรรมที่ดีงามโดยใชก้ารปลูกฝังจิตส านึกความเป็นไทยและตระหนกัในรากเหงา้ของตน ใน
ขณะเดียวกนัยงัมุ่งหวงัให้ใชต้น้ทุนความสามารถดงักล่าวไปแข่งขนักบันานาประเทศได ้จะพบว่ามี
ความเช่ือมโยงอนัน าไปสู่แผนแม่บทวฒันธรรมแห่งชาติ ที่มุ่งเนน้การพฒันาดา้นศาสนา ศิลปะและ
วฒันธรรมเป็นส าคญั มีความตอ้งการให้คนไทยภูมิใจในความเป็นไทยในท่านกลางกระแสของ
ความหลากหลายทางวฒันธรรม (Unity in Diversity) โดยความหมายของวฒันธรรมคือ 
แบบแผนการประพฤติที่ไดจ้ากการส่ังสมผ่านกาลเวลา และแสดงออกในรูปของวฒันธรรมที่ 
สัมผสัได ้(Tangible Culture) เช่น ภาษา การแต่งกาย ประเพณีและศิลปะ และวฒันธรรมที่ 
สัมผสัไม่ได ้(Intangible Culture) ซ่ึงเป็นเร่ืองของจิตใจอย่าง ความเช่ือ ค่านิยม เป็นตน้ 

นบัตั้งแต่มีการพฒันาเทคโนโลยีดา้นต่าง ๆ ถือเป็นการเปล่ียนโฉมบนโลกในมิติที่
หลากหลาย ทั้งในเร่ืองของรูปแบบประสบการณ์และการสัมผสัวฒันธรรมในแต่ละประเทศ  
ผ่านการแพร่กระจายในช่องทางการส่ือสาร อาทิ โทรทศัน์ ส่ิงพิมพ ์วทิยุ และส่ือออนไลน์อย่าง
อินเทอร์เน็ตในปัจจุบนั ซ่ึงเป็นการน าเสนอผ่านทั้งภาพน่ิง, ภาพเคล่ือนไหว, ขอ้ความและเสียง
ประกอบ เป็นส่ิงที่เช่ือมโยงในการให้ขอ้มูลรวมถึงสร้างการรับรู้ เรียนรู้ทางชาติพนัธ์ุ ภาษา  
วิถีการด าเนินชีวิต ค่านิยม ตลอดจนประเพณีและวฒันธรรมที่แฝงมากบัขอ้มูลในช่องทางดงักล่าว 
ซ่ึงจดัเป็นขอ้ดีในเชิงของการเรียนรู้วิถีวฒันธรรมของชนชาติอ่ืน ๆ และขอ้มูลดงักล่าวนั้นสามารถ
คน้หาและเปิดดูไดต้ลอดเวลาโดยไม่สูญสลาย 

หากกล่าวเฉพาะส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์, ส่ิงพิมพ ์และส่ือออนไลน์นั้นสามารถแสดง
รายละเอียด อธิบายหรือน าเสนอขอ้มูลเปรียบเสมือนเขา้ไปสัมผสัไดด้ว้ยตนเองผ่านการจ าลอง
สถานการณ์ รวมถึงสถานที่จริงภาพภาพและขอ้ความโดยใชเ้ทคโนโลยีสนบัสนุน ซ่ึงในฐานะของ
ผูร้ับสารที่ไดร้ับขอ้มูลดงักล่าวจะน าไปสู่การเรียนรู้และตีความผ่านการมอง การฟัง และ 
ถูกประมวลเก็บเป็นฐานขอ้มูลในแต่ละบุคคลอนัน าไปสู่ทศันคติทางความคิดต่อไป ซ่ึง
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กระบวนการดงักล่าวน้ีเป็นเคร่ืองมือที่มกัใชใ้นทางการตลาดของภาคเอกชนและองคก์รรัฐเสมอ 
ส าหรับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยซ่ึงเป็นหน่วยงานในฐานะองค์กรภาครัฐที่มีหนา้ที่ในการ
สนบัสนุนส่งเสริมและผลกัดนัเศรษฐกิจระดบัประเทศดา้นการท่องเที่ยวโดยใชว้ฒันธรรม ประเพณี 
แหล่งท่องเที่ยวในประเทศไทยเป็นตวัชูโรงนั้น มกัจะน าเคร่ืองมือในการสร้างการรับรู้อย่างงาน
โฆษณาเขา้มาช่วยในการเป็นตวักลางระหว่างเจา้ของสินคา้หรือบริการอย่างประเทศไทยไปสู่
ผูบ้ริโภคซ่ึงก็คือนักท่องเที่ยวให้เขา้มาเยี่ยมเยือนและเกิดการจบัจ่ายใชส้อยในรูปแบบต่าง ๆ  

หากมุ่งเป้าในเร่ืองของการน าเสนอผ่านค าจดักดัความในงานโฆษณาที่ตอ้งสามารถส่ือถึง 
“ความเป็นไทย” ที่เห็นไดใ้นงานโฆษณาของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยนั้นมกัจะมีการใช้
ขอ้ความส่ือสารบุคลิกความเป็นไทยแบบทางการจบัตอ้งได ้และลกัษณะแบบไม่เป็นทางการที่
น าเสนอส่ิงที่เป็นคุณค่าเฉพาะ ผ่านเสียง ขอ้ความ และภาพประกอบที่มีระดบัของการส่ือสาร
ทางตรงและการส่ือสารอย่างมีนยัยะแฝงอยู่ เพื่อเสนอถึงถึงรากเหงา้และวิถีของคนในชาติ แต่หาก
พิจารณากระบวนการน าภาพประกอบในการน าเสนอภาพลกัษณ์ดงักล่าวนั้นจะพบว่าจะมีการใช้
ภาพที่เรียกว่า “สูตรส าเร็จ” ในเชิงการน าเสนอผ่านรูปความหมายในลกัษณะของการผลิตซ ้าหรือ
การแช่แข็งภาพตวัแทนความเป็นไทย ซ่ึงในที่น้ีการเปรียบเทียบลกัษณะของสูตรส าเร็จดงักล่าว 
เป็นการเปรียบเทียบเชิงโวหารของผูว้ิจยัอนัสังเกตจากช่วงเวลากว่า 10 ปีของการน าเสนอภาพความ
เป็นไทยมกัจะพบภาพตวัแทน เช่น ภาพควาย, ภาพชา้ง, ภาพวดัอรุณฯ, ภาพตม้ย ากุง้ เป็นตน้  
ในการกระตุน้ให้นกัท่องเที่ยวต่างชาติเกิดความสนใจและเดินทางมายงัประเทศไทย หากมองในแง่
ของการเปล่ียนแปลงของสังคม วฒันธรรม ค่านิยมในระดบัมหภาคจะมีตวัแปรในเชิงพลวตัร 
(Dynamic) ท าให้เกิดการเคล่ือนที่ขององคป์ระกอบโดยรวมอย่างการเมือง, เศรษฐกิจ รวมถึง
เทคโนโลยี ผนวกเขา้กบัห้วงเวลาอนัส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงทางภาพลกัษณ์เดิมที่มีน าไปสู่
ภาพลกัษณ์ใหม่ ๆ ใหเ้กิดข้ึนนั้น จะพบว่าการน าเสนอภาพลกัษณ์ความเป็นไทยต่อการรับรู้ของ
นกัท่องเที่ยวต่างชาติยงัติดกบัภาพความเป็นไทยในอดีต ซ่ึงอาจะน าไปสู่การตีความและความเขา้ใจ
ดา้นทศันคติในฐานะของผูบ้ริโภคตดัสินใจหรือเกิดความรู้สึกในดา้นลบได้ 

จากประเด็นดงักล่าวผูว้ิจยัจึงสนใจที่จะศึกษาและคน้หาขอ้สรุปเพื่อเป็นแนวทางในการ
หยิบใชภ้าพความเป็นไทยผ่านงานโฆษณาเพื่อส่ือสารไปสู่นักท่องเที่ยวต่างชาติได ้ผ่านการ
วิเคราะห์และสังเคราะห์ดา้นสัญญะการใชภ้าพ เน่ืองจากกลวิธีในการน าเสนอภาพดงักล่าวผ่านส่ือ
ประเภทต่าง ๆ อนัเก่ียวขอ้งกบัการสร้างการรับรู้ดา้นความเป็นไทย ยงัมีขอ้สรุปที่มกัเป็นเพียง 
ขอ้คน้พบจากการวิเคราะห์ดา้นองคป์ระกอบการส่ือสารในฐานะเคร่ืองมือส่ือสารโดยเฉพาะ 
ในงานโฆษณาที่มีการระบุภาพตวัแทนความเป็นไทยอนัน าไปสู่ผลของการสร้างการรับรู้และ
ตีความผ่านความหมายทางตรงและความหมายแฝงของนกัท่องเที่ยวต่างชาต ิ
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นอกจากน้ีผูว้ิจยัยงัไดต้ั้งประเด็นค าถามเร่ืองของการใชภ้าพในงานโฆษณาที่มีลกัษณะของ
การผลิตซ ้าในแง่ของภาพตวัแทนความเป็นไทยผ่านสูตรส าเร็จที่มกัน าเสนอภาพวฒันธรรมหลกั 
ในงานโฆษณา กล่าวคือภาพตวัแทนในงานโฆษณาสามารถเป็นเคร่ืองมือเพื่อส่ือสารภาพความเป็น
ไทยรวมทั้งสร้างการรับรู้ของนกัท่องเที่ยว อนัส่งผลถึงทศันคติหรือมุมมองที่มีต่อประเทศไทย  
ซ่ึงกระบวนการในการไดม้าของภาพตวัแทนความเป็นไทยดงักล่าวนั้นมีปัจจยัดา้นใดที่ท าให้เกิด
การคดัทิ้งภาพตวัแทนความเป็นไทยที่บ่งช้ีว่าไม่เขา้พวกโดยมีค าว่า “ไทย” เป็นแกน เมื่อมองถึง 
การเปล่ียนผ่านของสังคมโลกที่ไดก้ล่าวขา้งตน้ ทั้งที่วฒันธรรมไทยมีการส่ังสมเน้ือหาเร่ืองราว 
ผ่านห้วงเวลาอนัท าให้เกิดภาพความหมายใหม่ สัญลกัษณ์ใหม่ รวมถึงประเด็นค าถามในการ
วิเคราะห์และสังเคราะห์เพื่อหาแนวทางที่จะสามารถพฒันารูปแบบการใชภ้าพความเป็นไทย
ผ่านสัญญะการให้ความหมายทางตรงและความหมายแฝงในงานโฆษณาอนัเป็นเคร่ืองมือใน 
การส่ือสารเพื่อสร้างการรับรู้และทศันะคติในตวับุคคล โดยใชห้ลกัการจากการศึกษาและวิจยัเพื่อ
น าทางไปสู่การสร้างภาพความเป็นไทยในรูปแบบใหม่ให้เกิดข้ึน ซ่ึงแนวทางดงักล่าวน่าจะสามารถ
เขา้ใจปัจจยัที่ส่งผลในการเลือกใชภ้าพตวัแทนความเป็นไทยรวมถึงสามารถใชแ้นวทางดงักล่าว  
ในการก าหนดและต่อยอดการไดม้าของภาพตวัแทนความเป็นไทยในงานโฆษณาต่อไปเพื่อ 
ท าหนา้ที่กระตุน้ภาคเศรษฐกิจดา้นการท่องเที่ยวเป็นส าคญั 
 

วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
1. เพื่อวิเคราะห์โครงสร้างเชิงสังคมและปัจจยัที่มีผลต่อกระบวนการแช่แข็งและผลิตซ ้าภาพ

ความเป็นไทย 
2. เพื่อวิเคราะห์รูปแบบการใชภ้าพสัญญะส่ือสารภาพความเป็นไทยในงานโฆษณา 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
3. เพื่อสังเคราะห์แนวทางการสร้างสัญญะภาพความเป็นไทยเพื่อใชใ้นงานโฆษณา 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
4. เพื่อออกแบบส่ือสารโฆษณาการท่องเที่ยวไทยในลกัษณะร่วมสมยัจากผลการสังเคราะห์ 

 

สมมติฐำนของกำรวิจัย 
การใชภ้าพเพื่อส่ือถึงลกัษณะความเป็นไทยในงานโฆษณาของการท่องเที่ยวแห่ง 

ประเทศไทย มีกระบวนการน าเสนอขอ้ความ, สารไปยงัผูร้ับทั้งทางตรงและทางออ้มซ่ึงประกอบ
ไปดว้ยขอ้ความที่แฝงไปดว้ยความหมายผ่านการส่ือสารและสร้างการรับรู้กบันกัท่องเที่ยว หากแต่
ภาพที่ถูกใชด้งักล่าว ตั้งแต่อดตีจนถึงปัจจุบนักลบัถูกจ ากดัโครงสร้างในฐานะขอ้ความที่ใชส่ื้อสาร 
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โดยเฉพาะการส่ือสารดว้ยภาพที่นบัเป็นการใชภ้าษาชนิดหน่ึงในการส่ือสาร แถมยงักล่าวไดว้่า 
ถูกแช่แข็งในดา้นการแสดงแทนและการให้ความหมาย ดงันั้นผูว้ิจยัจึงสนใจศึกษาปัจจยัที่มีผล
ดงักล่าว เพื่อมุ่งหาบทสรุปสาเหตุของกระบวนการการคดัเลือกและน าเสนอภาพความเป็นไทยผ่าน
งานโฆษณาของการท่องเที่ยวจากผูม้ีส่วนเก่ียวขอ้งรอบดา้น รวมทั้งศึกษาขอ้มูลแนวคิดทฤษฎี 
เพื่อน ามาวิเคราะห์ ตีความในงานโฆษณาผ่านแคมเปญ “อเมซ่ิงไทยแลนด์” เพื่อให้เห็นถึงรูปแบบ
ดงักล่าว โดยผูว้ิจยัยงัหวงัว่าจะสามารถสร้างและน าเสนอภาพความเป็นไทยในลกัษณะร่วมสมยัได ้
ดงันั้นงานวิจยัในครั้ งน้ีจึงมีจุดมุ่งหมายเพื่อเป็นแนวทางในการสังเคราะห์ส าหรับการสร้างสรรค์
ผลงานออกแบบในอนาคต และคาดหวงัว่าจะสามารถใชข้อ้คน้พบจากงานวิจยัเป็นแนวทาง 
ในงานดา้นอ่ืน ๆ ต่อไป 
 

กรอบแนวคิดกำรวิจัย 
ผูว้ิจยัไดก้ าหนดกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์โครงสร้างภาพสัญญะในงานโฆษณา

ท่องเที่ยวไทย โดยตั้งสมมติฐานอนัเกิดจากความสนใจของผูว้ิจยัในการสังเกตลกัษณะการใช้ 
ภาพความเป็นไทยในลกัษณะการผลิตซ ้า และการคงอยู่ในงานโฆษณา โดยมีการส่ือความหมาย 
ทั้งทางตรงและทางออ้มเพื่อแสดงความเป็นตวัแทนของความเป็นไทย และมุ่งศึกษาแนวคิดทฤษฎี
เพื่อตอ้งการทราบถึงปัจจยัที่เกิดข้ึน อาทิ การศึกษาดา้นสังคมศาสตร์ ผ่านอ านาจ ทุน ชนชั้น  
เพื่อคน้หารูปแบบ ปัจจยัในการผลิตซ ้าของการใชภ้าพในการส่ือสารผ่านงานโฆษณา การถอดรหัส
ความหมายสัญญะในเชิงรูปธรรมและนามธรรม การถอดร้ือ-สร้างรูปความหมาย รวมถึงผลงาน 
ที่เก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นพื้นฐานความรู้ในการพฒันา สังเคราะห์แนวทางการออกแบบส่ือสารลกัษณะ
ไทยเชิงร่วมสมยัผ่านงานโฆษณาต่อไป 
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ภาพที่ 1-1 กรอบแนวคิดการวิจยั 
 

ขอบเขตกำรวิจัย 
การวิจยัครั้ งน้ีผูว้ิจยัไดท้ าการก าหนดขอบเขตของงานวิจยัเพื่อความชดัเจนและด าเนิน 

ตามวตัถุประสงคข์องงานวิจยัดงัน้ี 
1. ด้ำนเน้ือหำ นอกจากผูว้ิจยัไดท้ าการศึกษาแนวคิดทฤษฎี หนงัสือ การทบทวน

วรรณกรรมและเอกสารที่เก่ียวขอ้งแลว้ผูว้ิจยัยงัไดก้ าหนดเน้ือหาดา้นอ่ืนของการวิจยัไวด้งัน้ี 
1.1 รวบรวมภาพผลงานส่ือโฆษณาของการท่องเที่ยวประเทศไทยในแคมเปญ  

“อะเมซ่ิง ไทยแลนด์” ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2541 ถึงปีพ.ศ. 2557 โดยเป็นส่ือในรูปแบบของภาพยนตร์
โฆษณาและส่ือประเภทส่ิงพิมพจ์ านวน 68 ชิ้นงาน เพื่อน าไปวิเคราะห์ลกัษณะการใชภ้าพ 
ในงานโฆษณา 

1.2 วิเคราะห์ภาพสัญญะ โดยมุ่งเนน้การหาความหมายในระดบัลึก (ความนยั) ที่เกิด
จากบริบททางสังคม วฒันธรรม โดยใชแ้นวทางในการก าหนดลกัษณะการใชภ้าพความเป็นไทย 
ในงานโฆษณาผ่านการจดัหมวดหมู่ของ UNESCO เป็นส าคญั 

2. ด้ำนผู้ให้ข้อมลู การวิจยัน้ีใชก้ระบวนการเก็บขอ้มูลการวิจยัเชิงคุณภาพ ผ่านการ
สัมภาษณ์ พูดคุย และสอบถามผูท้ี่ประกอบอาชีพในแขนงวิชาชีพดา้นการโฆษณา ผูก้ ากบั
ภาพยนตร์โฆษณาที่เคยร่วมงานกบัการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยโดยตรง จ านวน 2 ท่าน  
โดยอา้งอิงจากช่ือสถานประกอบการดงัน้ี 
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1. Creative Director บริษทั Leo Burnett Thailand 
2. Retoucher บริษทั Chubcheevit Studio 
ส าหรับผูใ้ห้ขอ้มูลในเบื้องตน้ที่ผูว้ิจยัไดค้ดัเลือกมาเพื่อสัมภาษณ์และไดม้าซ่ึงขอ้มูล 

ดา้นของกระบวนการคิดสร้างสรรค ์และการเลือกภาพตวัแทนความเป็นไทยในลกัษณะต่าง ๆ  
ในการเป็นส่ือกลางเพื่อน าเสนอและสร้างแรงดึงดูดในงานโฆษณานั้น ถึงแมว้่าจะมีจ านวน 2 ท่าน
แต่ขอ้มูลดงักล่าวถือว่ามีความอ่ิมตวัของขอ้มูลส าหรับการใชป้ระกอบการวิเคราะห์และสังเคราะห์
ต่อแนวทางการสร้างสรรคแ์ละพฒันาต่อไปได ้
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
การวิจยัเร่ืองการวิเคราะห์ภาพสัญญะในงานโฆษณาท่องเที่ยวไทยเพื่อสร้างแนวทาง 

การออกแบบส่ือสารลกัษณะไทยร่วมสมยั สามารถสรุปและแบ่งเป็นขั้นตอนในการด าเนินการดงัน้ี 
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ภาพที่ 1-2 กระบวนการด าเนินการวิจยั 
 

1. ศึกษาและรวบรวมขอ้มูลงานโฆษณาการท่องเที่ยวของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
2. ศึกษาและทบทวนเอกสาร แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
3. การเก็บขอ้มูลแบ่งเป็น 2 ลกัษณะคือ  
ขอ้มูลดา้นทุติยภูมิ : เป็นขอ้มูลการวิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวจากศูนย ์วิจยั 

ดา้นตลาดการท่องเที่ยวของหน่วยงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  
ขอ้มูลดา้นปฐมภูมิ : เป็นการสัมภาษณ์ผูม้ีความรู้ ความเช่ียวชาญ หรือผูท้ี่เก่ียวขอ้งใน

กระบวนการท างานโฆษณาให้กบัหน่วยงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เพื่อเขา้ใจโครงสร้าง
และปัจจยัที่ส่งผลต่อการให้ความหมายของลกัษณะความเป็นไทย 
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4. วิเคราะห์การปรากฎของภาพสัญญะความไทยผ่านงานโฆษณาการท่องเที่ยว 
แห่งประเทศไทยผ่านแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง 

5. วิเคราะห์ปัจจยัที่ส่งผลให้เกิดการแช่แข็งทางการใชภ้าพแสดงแทนความเป็นไทย 
ในงานโฆษณาผ่านแนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง 

6. วิเคราะห์และสังเคราะห์ขอ้มูล โดยมีแนวคิด ทฤษฎีเป็นกรอบแนวทางเพื่อหาขอ้สรุป 
7. ทดลองสร้างแนวทางส าหรับการใชภ้าพสัญญะในการส่ือถึงความไทยแบบร่วมสมยั 
8. สร้างสรรคผ์ลงานผ่านการออกแบบในลกัษณะส่ือความเป็นไทยร่วมสมยัพร้อมเผยแพร่ 
9. สรุปผลการวิจยั 

 

ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับจำกกำรวิจัย 
1. ไดแ้นวทางดา้นกระบวนการคิดการตีความและเช่ือมโยงรูปสัญญะส่ือความเป็น 

ไทยร่วมสมยั 
2. ไดรู้ปแบบของภาพสัญญะเพื่อใชใ้นการส่ือสารในลกัษณะความเป็นไทยร่วมสมยั 
3. ไดผ้ลงานที่ใชแ้นวทางเพื่อสร้างสรรคง์านดา้นทศันศิลป์รวมถึงสามารถเป็น 

กรอบแนวทางในการส าหรับการท างานแขนงอ่ืน ๆ ได้  
 

นิยำมศัพท์เฉพำะ 
1. ภาพความเป็นไทย หมายถึง ลกัษณะเฉพาะบุคคลซ่ึงครอบคลุมถึงรูปแบบวิถีชีวิต 

การแสดง ออกซ่ึงเป็นลกัษณะนิสัยซ่ึงเช่ือมโยงไปถึงความเช่ือทางวฒันธรรมแบบไทย 
2. สัญญะ หมายถึง กระบวนการส่ือความหมายซ่ึงเป็นหน่วยโครงสร้างหน่ึงในการ 

เช่ือมโยงความสัมพนัธ์ระหว่างความคิดเขา้กบัภาพ 
3. แนวทาง  หมายถึง แบบจ าลองความคิดที่ใชใ้นการแสดงส่ิงหน่ึง ๆ เป็นการช่วยแสดง

ให้บุคคลอ่ืนไดเ้ขา้ใจถึงประเด็นของหัวขอ้ที่ตอ้งการอธิบาย 
4. ไทยร่วมสมยั หมายถึง การน าแนวคิดในอดีตกลบัมาใชใ้หม่ โดยมีการปรับปรุง  

เปล่ียน แปลงผสมผสานบางส่วนให้มีความทนัสมยั ทนัเหตุการณ์แต่ยงัคงไวซ่ึ้งความเป็น
เอกลกัษณ์ของลกัษณะแนวคิดเดิม 



 

 

บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม งานออกแบบและสร้างสรรค์ 

 
 งานวิจยัน้ีไดแ้บ่งการศึกษาเพื่อหาแนวทางการวิเคราะห์เพื่อเป็นกรอบและกระบวนการ 
ในการจ ากดัความภาพความเป็นไทยในมุมมองของบริบททางสังคม การแช่แข็งดา้นการส่ือสาร 
ภาพความเป็นไทยในเชิงโครงสร้างจนถึงการศึกษาและวิเคราะห์เร่ืองการน าเสนอภาพผ่านสัญญะ
ในงานโฆษณาของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซ่ึงผูว้จิยัมแีนวทางในการศึกษาและวิเคราะห์ 
ตามแนวคิดและทฤษฎีอยู่หลากหลาย เพื่อจะน าผลลพัทจ์ากการวิเคราะห์ดงักล่าวมาเป็นแนวทาง 
ในการสร้างสรรคผ์ลงาน 

แนวคิดและทฤษฎีที่ผูว้ิจยัเลือกน ามาใชใ้นการศึกษาและวิเคราะห์การวิจยัในครั้ งน้ี
ประกอบไปดว้ย แนวคิดดา้นสังคมวิทยาเพื่อน ามาใชป้ระกอบการศึกษาเก่ียวกบัโครงสร้าง  
บทบาท การผลิตซ ้า อนัเป็นกลไกหน่ึงที่สร้างบริบททางสังคมเพื่อให้การศึกษานั้นเห็นภาพรวมของ
ปัจจยัและสามารถตอบวตัถุประสงคข์องผูว้ิจยัที่ไดต้ั้งไว ้ถดัมาผูว้ิจยัไดน้ าแนวคิดในเร่ืองของ 
หลกัคิดการวิเคราะห์และสังเคราะห์ภาพสัญญะทั้งเชิงการรับรู้เบื้องตน้และความหมายแฝง 
ในเชิงลึกที่ส่ือสารผ่านรหัสภาพในงานโฆษณา รวมถึงหลกัการและแนวคิดในการผลิตงานโฆษณา 
การส่ือสารและการสร้างการรับรู้ ที่มีรูปแบบและกระบวนการส าหรับสร้างสรรคผ์ลงาน  
 และเพื่อให้การศึกษานั้นครอบคลุมมากกว่าการวิเคราะห์ ผูว้ิจยัยงัไดศ้ึกษาในเร่ืองของ
แนวคิดการร้ือสร้างและการอ่านตวับทของความหมายในลกัษณะของการกดทบัความหมายแฝงอ่ืน
ที่มาในลกัษณะของภาษาศาสตร์ผ่านส านวนไทยที่ใชก้ารเปรียบเปรยระหว่างบุคลิก การกระท าของ
มนุษยก์บัสภาพบริบทแวดลอ้ม รวมถึงผลงานสร้างสรรคข์องศิลปินที่ผูว้ิจยัคิดว่าเก่ียวขอ้งและ
สามารถศึกษาแนวคิดเพื่อใชใ้นการสร้างสรรคผ์ลงานได ้ดงันั้นการแบ่งแนวทางในการศึกษาขอ้มูล
และล าดบัการทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวขอ้งผูว้ิจยัสามารถแบ่งการทบทวนวรรณกรรมดงักล่าวไว ้
9 หัวขอ้ เพื่อศึกษาและท าความเขา้ใจดงัน้ี  

1. อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
2. แนวคิดดา้นวฒันธรรม 
3. แนวคิดทฤษฎีดา้นสังคมศาสตร์  
4. ทฤษฎีการส่ือสาร 
5. แนวคิดดา้นการโฆษณา  
6. แนวคิดทฤษฎีสัญญะวิทยา 
7. แนวคิดดา้นการโฆษณา  
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8. ทฤษฎีการรับรู้ 
9. แนวคิดเร่ืองการร้ือสร้าง และการอ่านตวับท 
10.  ส านวนไทย 
11.  ผลงานดา้นศิลปะของศิลปินไทยและต่างชาติที่น าเสนอกระบวนทศัน์ผ่านวิถีไทย 

ในการเผยแพร่ผลงาน ซ่ึงเป็นการรวบรวมผลงานที่ผูว้ิจยัสนใจลกัษณะการวิเคราะห์และน าเสนอ
ผ่านชิ้นงานศิลปะดา้นต่าง ๆ 
 

1. อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 
การท่องเที่ยว (Tourism) เป็นกิจกรรมการเดินทางที่มีจุดเร่ิมตน้และปลายทางที่ประกอบ 

ไปดว้ยปัจจยั 3 ประการเป็นอย่างนอ้ยคือ การเดินทาง การพกัคา้งแรม และการรับประทานอาหาร 
สหพนัธ์องค์การส่งเสริมการท่องเที่ยวระหว่างประเทศ (World Tourism Organization; 

UNWTO) ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวจะตอ้งเป็นการท่องเที่ยวที่มีเงื่อนไขตามหลกัสากล 
คือ การเดินทางเพื่อความบนัเทิงร่ืนเริงใจ การเยี่ยมญาติ หรือการไปร่วมประชุม แต่มิใช่เพื่อ 
การประกอบอาชีพเป็นหลกัหรือไปพ านักอยู่ถาวร นอกจากนั้นยงัให้ค าจ ากดัความของค าที่จ  ากดั
ความเก่ียวกบัการท่องเที่ยวไว ้2 ประเภทคือ  

1. นกัท่องเที่ยว (Tourists) คือผูม้าเยือนชัว่คราวที่มาพกัอาศยัอย่างนอ้ย 24 ชัว่โมงใน
ประเทศที่มาเยือน โดยมีเหตจุูงใจเพื่อเป็นการพกัผ่อน, เพื่อการปฏิบตัิภารกิจ เช่น การประชุม  
หรือภารกิจเก่ียวกบัครอบครัว 

2. นกัทศันาจร (Excursionists) คือผูท้ี่เดินทางมาเยือนชัว่คราวที่เขา้ไปอยู่ในประเทศ 
เพียงวนัเดียว และมิไดพ้กัคา้งคืน 

นอกจากนั้นการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยยงัไดใ้ห้ค าจ ากดัความตามองคก์ารการท่องเที่ยว
โลกของค าว่า “นกัท่องเที่ยวระหว่างประเทศ” (International Tourists) ว่าคือชาวต่างชาติที่ 
เดินทางเขา้มาในประเทศไทยและพ านกัอยู่ไม่นอ้ยกว่า 1 คือ และไม่มากกว่า 90 วนั 

และจากรูปแบบของการเดินทางท่องเที่ยวระหว่างประเทศของผูค้นที่หลากหลายจึงท าให้
เกิดธุรกิจดา้นการท่องเที่ยวข้ึนมากมายโดยดึงเอากิจกรรมดา้นการท่องเที่ยวต่าง ๆ เป็นตวัชูโรง  
ทั้งดา้นธุรกิจที่เก่ียวขอ้งกบันักท่องเที่ยวโดยตรง อาทิ โรงแรมที่พกั สถานที่ท่องเที่ยว สายการบิน 
ร้านอาหาร รวมถึงธุรกิจที่สนบัสนุนการท่องเที่ยวในลกัษณะเฉพาะ อาทิ บริษทัทวัร์ สถาบนั
ทางการเงิน เป็นตน้ ซ่ึงธุรกิจทั้งงหลายที่กล่าวมานั้นท าให้ตอ้งมีหน่วยงานหรือองคก์ารต่าง ๆ  
ของรัฐ รัฐวิสาหกิจ หรือเอกชน ที่ตอ้งมีการศึกษาวางแผนอนุรักษห์รือส่งเสริมภาคการท่องเที่ยว 
ให้ด าเนินการอย่างย ัง่ยืน ซ่ึงองคป์ระกอบดงักล่าวก่อให้เกิดอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวข้ึน 
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อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว คือการประกอบธุรกิจขนาดใหญ่ ในปัจจุบนัเรียกว่าเป็น 
กิจกรรมทางเศรษฐกิจอย่างมีระบบ โดยมีองคป์ระกอบพื้นฐาน 3 ประการเป็นส่ิงขบัเคล่ือน คือ 
วตัถุดิบ (Input), กระบวนการผลิต (Process) และผลผลิต (Output) โดยมีรายละเอียดที่เก่ียวขอ้ง 
ทั้งทางตรงและทางออ้มข้ึนอยู่กบัตน้ทุนทางทรัพยากรของประเทศนั้น ๆ ส าหรับประเทศไทย
สามารถแยกองคป์ระกอบพื้นฐานตามแผนผงัประกอบไดด้งัน้ี 
 

 
 

ภาพที่ 2-1 องคป์ระกอบการจดัการอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว (สุดาพร ชุตินธรานนท,์ 2542) 
 

จากตารางพอจะสรุปไดว้่าอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะเกิดไดน้ั้น นอกจากตอ้งมีแหล่ง
ทรัพยากรทางธรรมชาติ สถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ กิจกรรมการท่องเที่ยว ศิลปะ ประเพณีและ
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วฒันธรรม แลว้นั้นการสร้างการรับรู้ในลกัษณะการส่ือสารผ่านช่องทางต่าง ๆ รวมถึงภาพลกัษณ์ 
มีส่วนเก่ียวขอ้งต่อการตดัสินใจของนักท่องเที่ยวหรือผูซ้ื้อบริการทั้งส้ิน การท าให้เศรษฐกิจของ
ประเทศในภาคของการท่องเที่ยวดีข้ึนนั้นย่อมมีปัจจยัสนบัสนุนและส่งเสริมหลากหลายดา้น 
ที่เก่ียวขอ้ง อาทิ สินคา้และบริการ รวมถึงการท าการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ เช่น กิจกรรมที่ใช้
ส าหรับการประชาสัมพนัธ์ การผลิตคอนเทน้ตใ์นการสร้างการรับรู้ รวมถึงการท าโฆษณา  
เพื่อกระตุน้ให้เกิดความตอ้งการในการใชบ้ริการอนัมีแหล่งท่องเที่ยวภายในประเทศเป็นสินคา้หลกั 
เพื่อสร้างดึงดูดนัน่เอง 
 

2. แนวคิดด้านวัฒนธรรม 
นิคม มูสิกะคามะ (2545, 4) กล่าวว่า วฒันธรรม คือวิถีชีวิตของคน เกิดจากกระบวนการ

ทางสังคมโดยรวมมิติดา้นจิตใจ วตัถุ ภูมิปัญญาและอารมณ์ไวด้ว้ยกนัจนเกิดเป็นรูปแบบเอกลกัษณ์
ของสังคมนั้น ๆ ดงันั้นวฒันธรรมจึงจดัเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะของการบ่งบอกตวัตน เผ่าพนัธ์ุ 
ในแต่ละพื้นที่ ซ่ึงตอ้งอาศยัความช านาญสืบทอดต่อกนัมาจากประวตัิศาสตร์ 

มะลิ ควรคะนึง (2545) วฒันธรรม หมายถึง คุณลกัษณะที่เกิดจากการเรียนรู้และ 
การปลูกฝังทางกระบวนการทางสังคม (Socialization) ซ่ึงสามารถเลือกสรรความเช่ือ ความคิด
ถ่ายทอดทางสังคมโดยอาศยัสัญลกัษณ์หรือเป็นแบบแผนความเช่ือที่มีอยู่ร่วมกนัในกลุ่มสมาชิก 
ชุมชน และความเช่ือจะกลายเป็นกฎ ระเบียบของพฤติกรรมการปฏิบตัิซ่ึงเรียกว่า บรรทดัฐาน  
อนัเป็นลกัษณะเฉพาะในแต่ละสังคมรวมถึงมีการเปล่ียนแปลงไปตามกาลเวลา 

นิยพรรณ วรรณศิริ (2550, 45) วฒันธรรม คือพฤติกรรมของมนุษยท์ี่ไดร้ับการจดัสรร
ข้ึนมาดว้ยความจงใจ ความหมายของวฒันธรรมมี 2 ความหมายคือ 

ความหมายในเชิงมนุษยศาสตร์ ซ่ึงสามารถแย่งไดอี้ก 2 ลกัษณะคือ วฒันธรรม หมายถึง
ความดีงามไม่ว่าจะเป็นพฤติกรรมของคน สัตว ์ส่ิงของ จะตอ้งแสดงออกถึงความดีงามจึงเป็น
วฒันธรรม 

ความหมายในเชิงสังคมศาสตร์ซ่ึงสามารถแยกไดเ้ป็น 2 รูปแบบคือ ความหมายในเชิง
สังคมวิทยา (Sociology) วฒันธรรม หมายถึงกระบวนการอบรม ปลูกฝังส่ังสอน เรียนรู้ถึง 
การด ารงชีวิตที่เป็นรูปแบบเดียวกนัแลว้เก็บไวเ้ป็นมรดกตกทอดส่งต่อให้สมาชิกรุ่นใหม่ของสังคม
ต่อไป และความหมายในเชิงมานุษยวิทยา (Antropology) กล่าวว่าวฒันธรรม เป็นพฤติกรรมที่
กลัน่กรองมาจากความคิดที่จะหาวิธีการมาตอบสนองความตอ้งการพื้นฐานของมนุษย ์อนัไดแ้ก่ 
การตอบสนองความจ าเป็นที่มนุษยจ์ะยืนอยู่รอดเป็นคนในสังคม เช่น การหาอาหารและการกิน
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อาหารเพื่อให้ร่างกายเจริญเติบโต การจดักลุ่มอยู่ร่วมกนัของมนุษยเ์ป็นกลุ่มสังคม การเรียนรู้ใน
เร่ืองต่าง  ๆ การส่ือสารความคิดต่อกนั การมีจิตใจที่ดี มัน่คง ไม่หวัน่ไหวหวาดกลวัต่ออนัตราย 

Marsella (1989 อา้งถึงใน จุฑาพรรธ์ ผดุงชีวิต, 2551, 4) วฒันธรรม คือพฤติกรรม 
การเรียนรู้ร่วมกนัซ่ึงสืบทอดจากคนรุ่นหน่ึงมายงัอีกรุ่นหน่ึง เพื่อจุดมุ่งหมายในการสนบัสนุนและ
ด าเนินชีวิตของบุคคลและสังคม การปรับตวั การเจริญเตบิโตและพฒันาการ วฒันธรรมเป็นตวัแทน
ทั้งส่ิงที่อยู่ภายนอก เช่น บทบาทของสถาบนั เศรษฐกิจ และส่ิงที่อยู่ภายใน เช่น ค่านิยม ทศันคติ 
ความเช่ือเป็นตน้ 

นอกจากนั้นในเร่ืองของวฒันธรรมเองก็มีการประมวลจดัประเภทสาขาหรือหมวดหมู่ของ
วฒันธรรมไวไ้ดด้งัน้ี โดยองคก์ารการศึกษาวิทยาศาสตร์และวฒันธรรมแห่งสหประชาชาติหรือ 
ยูเนสโก (UNESCO) ไดแ้บ่งวฒันธรรมออกเป็น 5 สาขาคือ (ส านกังานคณะกรรมการวฒันธรรม
แห่งชาติ. 2550, 72-73) 

1. สาขาศิลปะ (The Arts) ไดแ้ก่ ภาษา วรรณคดี ฟ้อนร า วจิิตรศลิป์ สถาปัตยกรรม ละคร 
ประติมากรรม ฯลฯ 

2. สาขามนุษยศาสตร์ (The Humanities) ไดแ้ก่ ขนบธรรมเนียม ประเพณี ปรัชญา ค่านิยม
ในสังคม ฯลฯ 

3. สาขากีฬาและนนัทนาการ (The Sport and Recreation) ไดแ้ก่การละเล่น มวยไทย  
ฟันดาบ ว่าวไทย กระบี่กระบอง ฯลฯ 

4. สาขาช่างฝีมือ  (The Practical Craft) ไดแ้ก่ การเยบ็ปักถกัร้อย การแกะสลกั การทอผา้ 
การท าเคร่ืองเงิน เคร่ืองทอง เคร่ืองป้ันดินเผา ฯลฯ 

5. สาขาคหกรรม (Domestic Arts) ไดแ้ก่ ความรูเ้ร่ืองอาหาร เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย  ฯลฯ 
ซ่ึงหมวดหมู่ที่กล่าวมาของการแบ่งประเภทเพื่อให้แยกชดัของค าว่าวฒันธรรมแลว้นั้น 

ภายในระดบัของวฒันธรรมยงัมีความแตกต่างกนัตามสถานะของรูปแบบสังคมนั้น ๆ เปรียบคลา้ย
กบัชนชั้นของกลุ่มคนเพราะในสังคมประกอบไปดว้ยรูปแบบของสังคมหลากหลายเผ่าพนัธ์ 
ซ่ึงแต่ละพื้นที่นั้นย่อมมีความหลากหลายของวฒันธรรมซ่ึงในประเทศไทยเองก็มีรูปแบบของระดบั
ทางวฒันธรรมเช่นกนั  โดยระดบัหรือฐานนัดรของวฒันธรรมไทยสามารถแบ่งออกเป็นส่วนส าคญั
ไดด้งัน้ี 

1. วฒันธรรมประจ าชาติ - ราชส านกั (National Culture) กล่าวคือวฒันธรรมชั้นสูง เช่น 
วฒันธรรมในสถาบนัพระมหากษตัริย ์ตามวิธีคิดของศาสนาพราหมณ์พระมหากษตัริยน์ั้นเป็น 
องคอ์วตารของพระนารายณ์ซ่ึงเป็นเทพสูงสุด ดงันั้นฐานันดรของพระมหากษตัริยแ์ละพระราชวงศ์
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จึงยกย่องสูงสุดในฐานะพระประมุขของชาติ ภาษาที่ใช ้ราชประเพณี ศิลปะต่าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งย่อมมี
แบบแผนตามฐานนัดร เป็นตน้ 

2. วฒันธรรมทัว่ไป หรือวฒันธรรมพื้นบา้น (Common Living Culture or Federal 
Culture) เป็นรูปวฒันธรรมของคนที่อาศยัอยู่กนัเป็นกลุ่มสังคมอนัมีความหลากหลายจากเช้ือชาติ
เผ่าพนัธ์ุ หากแต่มีความเป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถ่ิน อาทิ การด าเนินชีวิต สังคม ศาสนา ภาษา เป็นตน้ 

3. วฒันธรรมสากล (International Culture) ทีพู่ดถึงสิทธิมนุษยชน ศกัดิ์ ศรีความเท่าเทียม 
การยอมรับความแตกต่างของรูปแบบวฒันธรรมของแต่ละสังคมในพื้นที่โดยไม่ตดัสิน เปรียบเทียบ
หรือมีอิทธิพลเหนือกว่าวฒันธรรมใดวฒันธรรมหน่ึง 

จากลกัษณะของการให้ค าจ ากดัความของวฒันธรรมในเบื้องตน้ ผูว้ิจยักล่าวไดว้่า
วฒันธรรม คือวิถีชีวิตที่มีรูปแบบเฉพาะอนัเป็นเอกลกัษณ์ของกลุ่มสังคมพื้นที่ โดยมีภูมิปัญญา
ความเช่ือทั้งทางดา้นวตัถุ จิตใจและ ค่านิยม ก่อให้เกิดแบบแผนการประพฤติปฏิบตัิตนของกลุ่มคน
สังคม รวมถึงมีการส่งต่อแบบแผนนั้นไปยงัสมาชิกรุ่นใหม่ต่อไป ส าหรับวฒันธรรมไทยเองนั้นก็มี
ความเป็นเอกลกัษณ์ที่หลากหลายเมื่อมองไปยงักลุ่มชาติพนัธ์ุที่ต ั้งรกรากอยู่ในประเทศไทย  
ความเป็นเอกลกัษณ์ดงักล่าวเรียกไดว้่ามีหน่ึงเดียวและไม่มีส่ิงใดทดแทนไดเ้พียงแต่รูปแบบของ
วฒันธรรมเองนั้นก็ไม่ไดย้ึดติดในรูปลกัษณ์ดั้งเดิมโดยไม่มีการปรุงแต่ง หรือเรียกว่าไม่มีวฒันธรรม
ที่บริสุทธ์ิแท ้เพราะทุกการเปล่ียนแปลงของยุคสมยัท าให้สังคมไดม้ีส่วนช่วยปรับปรุงให้รูปแบบ
ความเป็นเอกลกัษณ์ของวฒันธรรมไดม้ีความเฉพาะมากยิ่งข้ึนผ่านกาลเวลาที่มีการเปล่ียนแปลง 

 

3. แนวคิดทฤษฎีด้านสังคมศาสตร์ 
ทฤษฎีน้ีโดยรวมเป็นการมองและพยายามเขา้ใจ (Entendment) สังคม ดว้ยการสังเกต  

ดูกิจกรรมต่าง ๆ ที่กระท ารวมถึงผลงานหรือเหตุการณ์ที่เกิดข้ึนในอดีตและอธิบายเหตุผล 
ในเชิงประจกัษว์่าอะไรจริง อะไรไม่จริง จากการเก็บขอ้มูลเฉพาะหนา้ โดยมองว่าสังคมตอ้งเป็น
สังคมที่พิสูจน์ไดโ้ดยไม่มีขอ้เคลือบแคลง หน่ึงในนกัสังคมวิทยาที่ผูว้ิจยัสนใจดา้นกระบวนการคิด
ในการมองแนวทางการหาความจริงจากการตั้งขอ้สังเกตถึงการให้ความหมายที่ผูว้ิจยัตั้งไวคื้อ  
การระบุค าว่า “ไทย” ผ่านรูปแบบของผลงานอนัหลากหลายที่เผยแพร่สู่สังคม 

3.1 แนวคิดการอธิบายความเป็นสังคมของเอมลิ ดูร์ไคม์ (Emile Durkheim)   
การเขา้ใจสภาพบริบท ความหมาย และองคป์ระกอบทางสังคมเป็นชุดขอ้มูลแรกที่ผูว้ิจยั

ตอ้งการศึกษาเพื่อให้เขา้ใจถึงส่วนประกอบของโครงสร้างทางสังคม โดยแนวคิดของดูร์ไคมน์ั้น 
พูดถึงการให้ความหมายและสัดส่วนที่อยู่ในสังคม โดยใชล้กัษณะของการตั้งค าถามในการหา 
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ความจริง ซ่ึงค าถามแรกเร่ิมคือการตั้งค าถามว่า สังคมคืออะไร น ามาซ่ึงลกัษณะความสัมพนัธ์ที่ 
เมื่อเกิดสังคมแลว้นั้นเป็นอย่างไร 

สังคมคืออะไร 
สุภางค ์จนัทวานิช (2555) ดูร์ไคมใ์ชค้ าว่า “ความจริงทางสังคม” (Social Facts) เพื่ออธิบาย

ว่าความจริงทางสังคมจะประกอบดว้ยกนัสองส่วนคือ ส่วนที่เป็นโครงสร้าง (Structures) และ 
ส่วนที่เป็นพลงั (Forces) ซ่ึงส่วนที่เป็นโครงสร้างความจริงทางสังคมก็คือ กฎหมาย และองคก์ร
บริหาร ซ่ึงไดแ้ก่หน่วยงานต่าง ๆ ที่ถูกตั้งข้ึนมาเพื่อจะท าหนา้ที่และดูแลโครงสร้างอีกที  
โดยโครงสร้างเหล่าน้ีมีการบริหารภายใตร้ะบบและมีกฎหมายขอ้บงัคบัก ากบัดูแล 

ส่วน พลงั คือส่ิงที่ท าให้สังคมขบัเคล่ือนอนัประกอบดว้ยศาสนาและวฒันธรรม เป็นส่ิงที่
มนุษยใ์นสังคมช่วยกนัสร้างและเป็นส่ิงที่ตอ้งรับรู้ร่วมกนัผ่านส่ิงที่เช่ือมโยงของส่วนต่าง ๆ เขา้ไว้
ดว้ยกนัที่เรียกว่า ส านึกร่วม (Conscience Collective) ดงันั้นองคป์ระกอบในสังคมจะตอ้งมี 
โครงสร้าง พลงั และส านึกร่วม หากทั้งสามส่ิงน้ีไปคนละทิศทางจะท าให้สังคมแตกออกไป 

ดงันั้นประเด็นในค าถามว่าสังคมคืออะไร สามารถพูดไดว้่าส่ิงส าคญัในโครงสร้างและ
ก่อให้เกิดการรวมตวัข้ึนก็คือ ส านึกร่วม ซ่ึงในที่น้ีก็คือความเช่ือและความรู้สึกที่สมาชิก บุคคลใน
สังคมตอ้งมีร่วมกนั และส่ิงเหล่าน้ีย่อมก่อให้เกิดระบบที่มีลกัษณะเฉพาะของตวัเอง หาใช่ความรู้สึก
ของปัจเจกเฉพาะตนหากแต่เป็นของคนทุกคนในสังคม และส านึกร่วมนั้นจะถูกส่งต่อไปยงัรุ่นสู่รุ่น 

ความสัมพันธ์ทางสังคม 
การพิจารณาความส าคญัทางสังคมแยกไดเ้ป็นสองลกัษณะคือ 
ความสัมพนัธ์ทางสังคมในแง่ความเป็นปึกแผ่น (Solidarity) หรือความเป็นอนัหน่ึง 

อนัเดียวกนั ซ่ึงในหลกัดงักล่าวนั้นยงัถูกแยกย่อยเป็นรูปแบบไดอี้กสองรูปแบบ  
รูปแบบแรก คือ สังคมที่มีความสัมพนัธ์ที่ท าให้เป็นปึกแผ่นเชิงกลไก (Mechanical 

Solidarity) กล่าวคือหากมีเหตุการณ์อะไรบางอย่างเกิดข้ึนสมาชิก บุคคลที่อยู่ในสังคมจะกระท า
หนา้ที่โดยอตัโนมตัิโดยไม่ตอ้งถามว่าตวัเองเป็นใคร ซ่ึงส่ิงที่เรียกว่าความเป็นปึกแผ่นนั้นคือ
ความรู้สึก ค่านิยม และความเช่ือที่เหมือนกนั เช่น หากมีอุบตัิเหตุรถยนตร์ทางถนนหากมีผูบ้าดเจ็บ 
สมาชิก บุคคลที่อยู่ในเหตุการณ์ระแวกนั้นจะเขา้ไปช่วยกนัเคล่ือนยา้ยผูเ้จ็บหรือช่วยกนัแจง้
หน่วยงานผูม้ีส่วนเก่ียวขอ้งโดยไม่ตอ้งคิดว่าตนเองนั้นมีอาชีพ หนา้ที่เก่ียวขอ้งหรือไม่ ซ่ึงเป็น
ความสัมพนัธ์เชิงกลไกแบบพึ่งพากนั โดยลกัษณะของสังคมไทยสมยัก่อนจะค่อนขา้งเห็นไดช้ดั 
เรียกไดว้่ามีอะไรช่วยเหลือกนัไดก็้ตอ้งช่วยเหลือกนั หากใชค้ าแบบไทย ๆ ก็คือ ความสัมพนัธ์ 
ทางสังคมแบบจุลกฐิน เป็นตน้ 
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รูปแบบที่สอง คือ สังคมที่มีการพฒันาและเกิดการแบ่งภาระความรับผิดชอบในแง่ของ 
การงาน เรียกว่าเป็นสังคมเชิงอินทรีย ์(Organic Solidarity) หมายถึงมีความเป็นปึกแผ่น โดยภายใน
สังคมจะแบ่งหนา้ที่เป็นส่วนย่อยผ่านการมอบหมายภาระหน้าที่ เช่น หากเกิดอุบตัิเหตุและมี
ผูบ้าดเจ็บ สมาชิก บุคคลที่อยู่ในที่เกิดเหตุจะคาดหวงัและรอให้เจา้หนา้ที่มาจดัการเพราะตนไม่มี
หนา้ที่ดงักล่าว 

ดงันั้นสังคมสมยัใหม่จะเปล่ียนจากความมีปึกแผ่นเชิงกลไกเป็นความมีปึกแผ่นแบบ 
เชิงอินทรียม์ากข้ึนเร่ือย ๆ และกระบวนการที่สังคมเปล่ียนไปน้ีเรียกว่า การจ าแนกความแตกต่าง 
ในการท าหรือปฏิบตัิหนา้ที่ (Functional Differentiation) ในการจ าแนกความแตกต่างน้ีแยกย่อยลง
ไปว่าสมาชิกแต่ละคนเป็นใคร มีหนา้ที่สถานภาพอย่างไร ฉะนั้นเขาจะตอ้งมีบทบาทอย่างไร  
สมมุติว่ามีชายคนหน่ึงเห็นรถติดจากปัญหาไฟจราจรที่เสีย เขาจึงเขา้ไปจดัการโดยไปยืนโบกรถ
กลางส่ีแยกเอง การกระท าเช่นน้ีถา้ไม่ถูกหาว่าเพี้ยน เขาก็จะถูกคนในครอบครัวหรือคนที่อยู่ 
ระแวกนั้นบอกให้เลิกท า เพราะหนา้ที่การจดัการจราจรเป็นของต ารวจ แต่การแกปั้ญหาของสมาชิก 
บุคคลในสังคมสมยัใหม่คือการโทรศพัทเ์พื่อแจง้เหตุเท่านั้น เป็นตน้  

จากการศึกษาแนวคิดของดูร์ไคม ์ท าให้ผูว้ิจยัมองภาพรวมที่เกิดข้ึนของสังคมไทยที่
เปล่ียนแปลงไปในเชิงพลวตัร ซ่ึงตามโครงสร้างของสังคมในเร่ืองของหนา้ที่ของผูค้นในปัจจุบนั 
อนัเป็นปัจจยัหน่ึงในเร่ืองของทศันคติและค่านิยมของผูค้นจะตอ้งปฏิบตัิตามเพื่อความไม่แปลกแยก 
หากแต่ค่านิยมที่ถูกปลูกฝังนั้นท าให้มองเห็นความแตกต่างคือความแปลกแยก  ซ่ึงจะยิ่งท าให้ 
อตัลกัษณ์ของความเป็นคนไทยยิ่งเลือนหายออกไป ผลจากแนวคิดดงักล่าวน้ี เช่ือมโยงให้ผูว้ิจยั 
ไดศ้ึกษาแนวคิดในเร่ืองของทุนนิยมของนักทฤษฎีทางสังคมศาสตร์อีกคนอย่าง แมกซ์ เวเบอร์  
ที่พยายามให้ความหมายในเร่ืองของความสัมพนัธ์ทางสังคมผ่านสถานภาพ อ านาจผ่านชนชั้น 
ในสังคม ซ่ึงเป็นส่ิงที่ผูว้ิจยัมองว่ามีความเช่ือมโยงอนัท าให้ลกัษณะของสังคมปัจจุบนัและเป็น 
ตวัแปรอย่างมีนยัยะซ่ึงควรศึกษาและท าความเขา้ใจ อนัเป็นผลสู่การรับรู้ถึงปัจจยัที่ส่งผลให้
ลกัษณะไทยนั้นเปล่ียนไป 

 
3.2 แนวคิดการอธิบายรูปแบบสังคมผ่านช่วงช้ัน อ านาจของ แมกซ์ เวเบอร์ (Max Weber)  
ส าหรับแนวคิดของเวเบอร์ คือการตั้งค าถามและตอ้งการหาค าตอบคลา้ยกบัดูไคร์มว่า

สังคมคืออะไร แต่เวเบอร์อธิบายเพิ่มเติมว่าสังคมนั้นจะมีการจดักลุ่มในรูปแบบที่หลากหลายมาก
ข้ึน ซ่ึงในความหลากหลายดงักล่าวมาจากความคิดซ่ึงเป็นส่ิงก าหนดก่อให้เกิดการรวมกลุ่มข้ึน  
โดยการรวมตวักนัของมนุษยน์ั้นเป็นผลให้เกิดกลุ่มคน และกลุ่มคนนั้นตอ้งมีการกระท าทางสังคม
เกิดข้ึนจากการรวมตวักนั โดยการกระท าที่เกิดข้ึนนั้นย่อมตอ้งมีผลประโยชน์เป็นแรงจูงใจ  
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และผลประโยชน์นั้นก็คือความคิดความคาดหวงัเกิดข้ึน ดงันั้นเมื่อมองในลกัษณะภาพรวมแบบ
กวา้งความหมายของค าว่าสังคมของเวเบอร์จะมีกระบวนการที่เกิดข้ึนโดยมีมนุษยเ์ป็นตวัเช่ือม  
 

 
 

ภาพที่ 2-2 รูปแบบการกระท าทางสังคมของ แมกซ์ เวเบอร์ (ทฤษฎีสังคมวิทยา, 2557) 
 

 ดงันั้นเมื่อขยายค าว่า “สังคม” ตามแนวคิดของเวเบอร์ จะประกอบและมีการให้ความหมาย
ดงัน้ี ค าแรกคือ “กลุ่มคน” (Groupings) ซ่ึงคือหน่วยพื้นฐานของการกระท าส่ิงต่าง ๆ ร่วมกนั
ก่อให้เกิด “กิจการ” (Enterprises) ที่มีการกระท าที่เป็นเหตุผล ฉะนั้นคนที่เก่ียวขอ้งกันและ 
มีการกระท าดงักล่าวที่เรียกว่าเหตุผลนั้นจะมีการบริหารจากกลุ่มฐานเล็ก ๆ เป็นจุดเร่ิมตน้และขยาย
ไปสู่กลุ่มใหญ่ โดยการบริหารนั้นก่อให้เกิด “สมาคม” (Associations) หรือ “สถาบนั” (Institutions) 
ที่มีกฎระเบียบบงัคบัไม่ว่ากฎดงักล่าวจะเป็นการยินยอม รับรู ้จากกลุ่มหรือไม่แต่เมื่ออยู่ภายใต้
สถาบนักลุ่มคนเหล่านั้นจะไม่มีทางเลือก ซ่ึงเหตุผลดงักล่าวน าไปสู่ส่ิงที่เรียกว่า “ช่วงชั้น” (Strata) 
โดยช่วงชั้นน้ีหมายถึง กลุ่มคนที่มีความคิด มีวิถีของตนเอง บางครั้ งความคิดนั้นอาจจะขดัแยง้กนั 
หรือบางครั้ งความคิดนั้นอาจจะไดร้ับการยอมรับซ่ึงกนัและกันข้ึนอยู่กบัจุดมุ่ง หมายและ
ผลประโยชน์เขา้มาเก่ียวขอ้ง ซ่ึงเวเบอร์ให้ค าจ ากดัดงักล่าวว่าคือ “การกระท าทางสังคม”  
(Social Action) โดยสรุปในการคิดของเวเบอร์นั้นไม่ไดม้องว่ากลุ่มคน/สมาชิกจะท าอะไรโดยไม่มี
จุดมุ่งหมาย เพราะทุกการกระท าเป้าหมายคือผลประโยชน์ที่เกิดข้ึนไม่ว่าจะเป็นตวัวตัถุที่จบัตอ้งได้
หรือทางจิตใจ และผลประโยชน์จะเป็นส่ิงที่ท าให้กลุ่มคน/สมาชิกท าส่ิงต่าง ๆ 
 นอกจากการจ ากดัความสังคมที่กล่าวแลว้อีกเร่ืองที่เวเบอร์สนใจคือเร่ือง “ความสัมพนัธ์
ทางสังคม” โดยเฉพาะความสัมพนัธ์ในแบบอุดมคติ กลุ่มสถานภาพ, ช่วงชั้น, อ านาจ, สิทธิอ านาจ 
และการบริหารระบบองคก์าร ซ่ึงแต่ละเร่ืองมีความเช่ือมโยงซ่ึงกนัและกนัโดยเร่ืองแรกคือ 
“ความสัมพนัธ์ในแบบอุดมคติ” (Ideal Type) คือ เกณฑ/์บรรทดัฐานของการกระท าที่เป็นแบบฉบบั
หรือตวัอย่าง อนัเป็นตวัก าหนดลกัษณะของความสัมพนัธ์แต่อาจจะแตกต่างกนับา้งตามสถานการณ์ 
ฉะนั้นแบบในอุดมคติอาจจะไม่มีอยู่อย่างสมบูรณ์ครบถว้นในสังคม ไม่มีอยู่ในพฤติกรรมจริง 
ของมนุษย ์แต่ไดต้วัแบบจากประวตัศิาสตร์เป็นส่วนประกอบ  (สุภางค ์จนัทวานิช, หนา้ 55) 
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 องคป์ระกอบต่อมาคือเร่ืองของกลุ่มสถานภาพ (Status Group) ซ่ึงเป็นกลุ่มที่มีแบบ
แผนการบริโภคและการใชชี้วิตใกลเ้คียงกนั โดยมีความเช่ือมโยงทางมิติของสังคมเป็นส าคญั เช่น 
หากทุกคนมีเงินในจ านวนเท่ากัน รูปแบบการใชเ้งินของแต่ละคนอาจจะเลือกใชแ้ตกกต่างกนัตาม
ความชอบ นัน่แสดงให้เห็นถึงแบบแผนการใชชี้วิตของคนนั้นเป็นหลกั ดงันั้นการรวมตวัของ 
กลุ่มสถานภาพจึงเป็นการรวมตวักนัเป็นช่วงชั้นดว้ย พอสรุปไดว้่าการจดัช่วงชนชั้นที่เวเบอร์ 
เสนอคือ กลุ่มที่มีแบบแผนการใชชี้วิตที่ใกลเ้คียงกนัอนัเป็นผลให้เกิดชนชั้น/ช่วงชั้น และการเกิด
ลกัษณะดงักล่าวจะมีส่วนประกอบที่เรียกว่า 3P คือ  

1. การมีอ านาจเหนือผูอ่ื้น (Power) ซ่ึงอ านาจเป็นรูปแบบที่เกิดข้ึนในสังคม เป็นตวัก าหนด
ความสัมพนัธ์ทางสังคมสมยัใหม่ โดยมีกลุ่มคนหรือบุคคลที่สามารถกระท าการร่วมกันเพื่อให้
บรรลุความตั้งใจแมว้่าจะมบีุคคลอ่ืนต่อตา้นก็ตาม การไดม้าซ่ึงอ านาจน้ีมกัเช่ือมโยงเขา้กบั 
การยอมรับจากกลุ่มคน กลุ่มสมาชิกที่มีจ  านวนมาก และอ านาจส่วนใหญ่มกัจะเป็นอ านาจผ่าน
เศรษฐกิจเป็นส าคญั หลงัจากนั้นจะถูกพฒันาจากอ านาจเป็นสิทธิอ านาจ ที่สามารถมีสิทธิ 
อนัชอบธรรมที่จะท าให้ผูอ่ื้นเช่ือฟังค าส่ังตน โดยที่กล่าวมาจะสัมพนัธ์กบัภาวะของการเป็นผูน้ า 
(Leadership) อน่ึงสิทธิดงักล่าวสามารถมาจากอ านาจทางประเพณีที่ก าหนดตามบริบทสังคมอย่าง
ต่อเน่ืองเช่น พ่อแม่ย่อมมีอ านาจมากกว่าลูก อ านาจบนฐานของบุญบารมี เช่นผูน้ าศาสนา และ
อ านาจตามหลกัเหตุผลหรือกฎหมาย เช่น ต ารวจ นายกรัฐมนตรี เป็นตน้ และจากอ านาจดงักล่าว 
จะน าไปสู่ส่วนประกอบขอ้ถดัไป 

2. การมีอภิสิทธ์ิเหนือผูอ่ื้น (Privilege)  
3. การไดร้ับการยอมรับ (Prestige)  
เมื่อมองถึงความเช่ือมโยงที่กล่าวมาในลกัษณะของอ านาจ สามารถกล่าวไดว้่าในสังคม

สมยัใหม่ที่มีการบริหารที่เนน้สิทธิอ านาจแบบ Ratinal-Legal หรือความสัมพนัธ์ในรูปแบบ 
การบริหารในระบบทุนนิยมมกัจะมีระบบโครงสร้างดา้นการบงัคบับญัชาตามสายงาน เปรียบไดก้บั
การยา้ยอ านาจจากบุคคลมาไวท้ี่กฎระเบียบโดยมีองคก์รเป็นตวัรองรับ แตท่า้ยสุดก็หลีกเล่ียงไม่ได้
ว่าระบบดงักล่าวที่ว่ามานั้นมีความเก่ียวขอ้งกันในเชิงลึก ดงันั้นหากมองความสัมพนัธ์ดงักล่าว 
ก็กล่าวไดว้่ารูปแบบโครงสร้างของสังคมจะตอ้งขบัเคล่ือนดว้ยโครงสร้างการบริหารผ่านระบบและ
กลุ่มคน บุคคลย่อมตอ้งอยู่ในระบบดงักล่าวเพื่อการบรรลุเป้าหมาย เหตุผลดงักล่าวจะน ามาซ่ึง 
การกระท าของคนในสังคมต่อไป 

ดงันั้นเมื่อศึกษาแนวคิดในเร่ืองของบทบาทหนา้ที่ในสังคมของดูไคร์ม และสิทธิอ านาจ
ผ่านระบบการบริหารของเวเบอร์ ผูว้ิจยัตั้งขอ้สมมติฐานเห็นว่าลกัษณะดงักล่าวอาจเป็นปัจจยั
เช่ือมโยงการก าหนดแนวทางการท างานหน่ึงในการท าให้การน าเสนอภาพความเป็นไทยใน 
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งานโฆษณาของการท่องเที่ยวถูกจ ากดัสิทธิผ่านรูปแบบของอ านาจในลกัษณะโครงสร้าง 
ทางการบริหาร แต่เพื่อความชดัเจนในการท าความเขา้ใจปัจจยัที่ส่งผลของสมมติฐานที่ผูว้ิจยั 
ไดต้ั้งไวจ้ึงศึกษาแนวคิดดา้นโครงสร้างทางสังคมเพิ่มเติมเพื่อหาค าตอบให้ชดัเจนยิ่งข้ึนและ
น าเสนอในประเด็นถดัไป 

 
3.3 แนวคิดเร่ืองทุน ชนช้ัน และการผลิตซ ้าของ ปิแอร์ บูดิเยอร์ (Pierre Bourdieu) 
การพยายามท าความเขา้ใจถึงโครงสร้างในระดบัฐานของสังคม ผูว้ิจยัยงัจ าเป็นตอ้งศึกษา

ปัจจยัแวดลอ้มดา้นต่าง ๆ เพิ่มมากยิ่งข้ึน เพื่อให้เขา้ใจถึงปัจจยัดา้นโครงสร้างในการสร้างสังคม 
นอกเหนือจากบทบาทหนา้ที่ของกลุ่มคน ช่วงชั้น สิทธิอ านาจ ดงัเน้ือหาเบื้องตน้ เพราะลกัษณะ 
จากการศึกษาการท างานโฆษณาผ่านโครงสร้างทางการบริหารทั้งในภาครัฐหรือเอกชนนั้น มกัมี
ทุนเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ยเสมอ ซ่ึงปัจจยัดงักล่าวเป็นเหตุประการหน่ึงหรือไม่ที่ท าให้ลกัษณะของ 
การพยายามแช่แข็งความหมายของความเป็นไทยผ่านงานโฆษณาในปัจจุบนัไม่เปล่ียนแปลง  
ส่ิงที่กล่าวมาจึงมีลกัษณะความสอดคลอ้งกบัแนวคิดของ ปิแอร์ บูดิเยอร์ ซ่ึงผูว้ิจยัขอเรียกให้กระชบั
ว่า บูดิเยอร์ ที่ไดอ้ธิบายการท างานของสังคมผ่านการกระท าของคนในสังคมว่ามีลกัษณะ 
ที่ถูกก าหนดโดยโครงสร้างสังคม-วฒันธรรม เช่น ระเบียบ กฎเกณฑ ์กฎหมาย ขณะเดียวกนัก็มี
อิสระในการก าหนดการกระท าของตนเองในระดบัหน่ึง เช่นการกระท าของแต่ละคนใน
ชีวิตประจ าวนัข้ึนอยู่กบับริบทแวดลอ้มของผูน้ั้น (Bourieu, 1984)  

รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข (2550) อธิบายกรอบความคิดของบูดิเยอร์ ว่าเป็นการอธิบาย 
ที่ไม่สามารถอธิบายให้เสร็จส้ินไดด้ว้ยกรอบใดกรอบหน่ึง หากตอ้งใชก้รอบความคิดหลาย ๆ อย่าง
ประกอบเขา้มาอธิบาย เพื่อให้เขา้ใจถึงการผลิตซ ้าของชนชั้น/ช่วงชั้น โดยมีทุนในอดีต 
เป็นส่ิงสนบัสนุนให้เกิดการกระท าอย่างมีเหตุมีผล ซ่ึงหลกัในการอธิบายจ าเป็นตอ้งมีกรอบ
ความคิดที่หลากหลายประกอบเพื่อให้เขา้ใจในลกัษณะดงักล่าวของมนุษย ์โดยแบ่งมโนทศัน์ไว  ้
เป็นส่ีกลุ่มคือ 

กลุ่มแรก ฮาบิตุส (Habitus) และการปฏิบตัิ (Practice) 
กลุ่มที่สอง ทุน (Capital)  
กลุ่มที่สาม ชนชั้น (Class) ชนชั้นน า (Elite) และรสนิยม (Taste) 
กลุ่มที่ส่ี การผลิตซ ้า (Reproduction) และการครอบง า (Domination) 
อย่างไรก็ตามสาระส าคญัที่ผูว้ิจยัไดศ้ึกษาและเห็นว่าเก่ียวขอ้งตามความคิดของบูดิเยอร์นั้น

น าไปสู่ความเขา้ใจดา้นโครงสร้างในการบริหารภายในองค์กรที่มีส่วนเก่ียวขอ้งในการผลิต  
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งานโฆษณามากยิ่งข้ึนถึงปัจจยัในการก าหนดทิศทางในการน าเสนอภาพความเป็นไทยผ่านค าจดักดั
ความของบูดิเยอร์ในเร่ืองดงัน้ี 

ฮาบิตุส (Habitus) 
เอ็ดมนัด์ เฮิสเซิร์ล (รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข, 16) ไดใ้ห้นิยามวา่ ฮาบิตุสคือการแสดงถึง

ประสบการณ์ของมนุษยท์ี่สร้างความคาดหวงัและความสนใจ ขณะเดียวกนัก็เป็นประสบการณ์ 
ที่สามารถสร้างความเป็นไปไดใ้นการพิจารณาและการตดัสินใจในการกระท าต่าง ๆ  
โดยประสบการณ์นั้นมีลกัษณะผูกติดอยู่กบัสภาพของความเคยชินที่ติดเป็นนิสัย และเก่ียวขอ้งกบั
ความสัมพนัธ์กบัการปฎิบตัิและการประเมินค่าที่มีต่อโลก 

สุภาง จนัทวานิช (2550: 249-251) ฮาบิตุสเป็นตวัก าหนดแบบแผนการใชชี้วิตของบุคคล
และแบบแผนการใชชี้วิต บางครั้ งก็ไม่ข้ึนอยู่กบัฐานะทางเศรษฐกิจดงัจะพบว่าผูม้ีทุนทางเศรษฐกิจ
สูงอาจมีทุนทางวฒันธรรมต ่าและมีฮาบิตุสคลา้ยคลึงกบัชนชั้นแรงงานทั้งที่มีฐานะดี แต่เน่ืองจาก
ขาดทุนทางวฒันธรรมที่เป็นมรดกดั้งเดิม การแสดงออกจึงเป็นการแสดงออกเพื่อเลียนแบบ 
แต่ไม่เหมือน 

ทั้งน้ี ฮาบิตุส ที่บดูิเยอร์กล่าวถึงและหยิบยกมาใชใ้นการอธิบายโครงสร้างนั้นมีอยู่  
3 ลกัษณะคือ 

1. ลกัษณะที่เป็นการเช่ือมพฤติกรรมของมนุษยผ์่านการเรียนรู้จากร่างกาย 
2. ลกัษณะการสร้างความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล ชนชั้น และการเรียนรู้ผ่านสถาบนั

ดา้นการศึกษา 
3. ลกัษณะในฐานะแสดงถึงความซับซ้อนขององคค์วามรู้และเหตุผลที่เช่ือมโยงกบัสาระ

ทางดา้นญาณวิทยา 
จากการนิยามของค าน้ีในการอธิบายโครงสร้างทางสังคมพอจะสรุปไดว้่า ฮาบิตุส คือ 

กริยาท่าทาง ความคิด การพูด น ้าเสียง ความสามารถ ผ่านการแสดงจากภายในของตวับุคคล อยู่ใน
ระดบัของจิตส านึก ซ่ึงลกัษณะดงักล่าวมาจากการส่ังสมประสบการณ์และหล่อหลอมจากแวดลอ้ม
ในชีวิตบนพื้นที่เฉพาะของแต่ละบุคคลโดยไม่มีรูปแบบและหลกัเกณฑใ์นการเลือกรับที่เรียกว่า
ลกัษณธของทุนวฒันธรรม อนัก่อให้เกิดความรู้ ความเขา้ใจ การจบัจ่ายใช้สอยในการบริโภค และ
รสนิยมในการใชชี้วิต หากจะอธิบายเป็นค าที่สามารถสังเขปไดใ้นเชิงภาษาจะเรียกกล่าวไดว้่า  
ฮาบิตุส เป็นค าที่อยู่ระหว่างค าว่า นิสัย และ สันดาน อนัหมายถึง “จริต” นัน่เอง 

ทุน (Capital) 
ในความคิดของบูดิเยอร์ ทุน เป็นมรดกที่สืบทอดกนัรุ่นต่อรุ่น สามารถเปล่ียนรูปได ้

รวมถึงมีลกัษณะที่สัมผสัไดแ้ละสัมผสัไม่ได ้ซ่ึงเป็นส่ิงก าหนดต าแหน่งทางโครงสร้างของสังคม 
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เมื่อทุนมีขอบเขตที่กวา้ง บูดิเยอร์ จึงไดแ้บ่งทุนออกเป็น 4 แบบ (Bourdieu, 1993) 
1. ทุนเศรษฐกิจ (Economic Cap[ital) ประกอบไปดว้ย ทรพัยส์มบตัิที่ถูกครอบครอง 

โดยบุคคล เช่น เงิน หรืออาจเป็นสิทธิในทรัพยสิ์นผ่านสถาบนัที่เก่ียวขอ้ง 
2. ทุนวฒันธรรม (Culture Capital) ซ่ึงมีลกัษณะที่เป็นทั้งรูปธรรมและนามธรรม  

โดยสามารถแบ่งย่อยไดเ้ป็น 3 ลกัษณะคือ 
2.1 ทุนที่อยู่ในฮาบิตุส (Embodied State) ปรากฏในรูปของกริยาผ่านร่างกายและจิตใจ

เป็นส่ิงคงทนถาวร ตอ้งอาศยัการสะสมผ่านเวลา ทุนชนิดน้ีสามารถลดและหายไปไดต้าม
ความสามารถของผูใ้ช ้

2.2 ทุนที่เป็นรูปธรรม (Objectified State) ปรากฏผ่านวตัถุในรูปของส่ือหรือส่ิงของ 
เช่น ภาพ หนงัสือ ของสะสม การสะสมของทุนลกัษณะน้ีสามารถส่งผ่านไดเ้หมือนทุนทาง
เศรษฐกิจ 

2.3 ทุนที่อยู่ในรูปของสถาบนั (Institutionalization State) ปรากฎในรูปของวตัถุที่
สามารถอา้งอิงคุณสมบตัิของทุนได ้เช่น ประกาศนียบตัร หนงัสือรับรอง เป็นตน้ ทุนลกัษณะน้ี 
ก็สามารถเปล่ียนรูปแบบเป็นทุนเศรษฐกิจไดเ้ช่นกนั 

จะเห็นว่าทุนวฒันธรรมนั้นมีความไม่เท่าเทียมกนั ข้ึนอยู่กบัชนชั้นทางสังคม 
และการสะสมทุน ดงันั้นพื้นฐานที่แตกต่างย่อมน ามาซ่ึงผลลพัทท์ี่แตกต่างกนั ยกตวัอย่างในแง่ของ
การศึกษา ที่ถูกรับประกนัดว้ยทุนทางเศรษฐกิจในการก าหนดกลุ่ม ชนชั้น และการประสบ
ความส าเร็จทางการศึกษา เป็นตน้ 

3. ทุนทางสังคม (Social Capital) ปรากฏในรูปของกลุ่มและเครือข่ายของสังคม โดยมี
ความสัมพนัธ์ของบุคคลเป็นส่ิงเช่ือมโยงให้มีอ านาจ การเพิ่มข้ึนของทุนในลกัษณะน้ีคือการใช้
ความสัมพนัธ์จากจ านวนของบุคคล ดงันั้นทุนทางสังคมคือลกัษณะของการสะสมจ านวนคนที่มี
แนวคิดทางเดียวกนัเพื่อให้ไดผ้ลประโยชน์ที่คาดหวงัไว ้

4. ทุนสัญลกัษณ์ (Symbolic Capital) ทุนรูปแบบน้ีสามารถแสดงผ่าน สถานะตวัตน 
อ านาจ ช่ือเสียง โดยทุนน้ีอาจมาจากทุนเศรษฐกิจเป็นพื้นฐาน หรือหากไม่มีทุนเศรษฐกิจหนุน 
ทุนสัญลกัษณ์น้ีก็สามารถเปล่ียนเป็นทุนเศรษฐกิจไดผ่้านทุนวฒันธรรมในรูปของสถาบนัอย่าง
ครอบครัวหรือโรงเรียน เป็นตน้ 

จากแนวคิดของการให้ความหมายเร่ืองทุนของบูดิเยอร์นั้น จะพบว่ามีขอบเขตที่กวา้ง
มากกว่าเร่ืองของเศรษฐกิจ หรือเงินเพียงเท่านั้น ทุนดงักล่าวยงัสามารถปรากฏในรูปลกัษณ์ 
ที่จบัตอ้งไม่ไดแ้ต่รบัรู้ไดผ้่านการยินยอม ยอมรับ จากกลุ่มคนที่หลากหลาย เพราะทุนที่ปรากฏ
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จ าเป็นจะตอ้งใชเ้วลาในการสะสม โดยมีความสัมพนัธ์ในเชิงของบริบทสภาพแวดลอ้มของบุคคล
เขา้มาเก่ียวขอ้งเป็นส าคญั 
 ชนช้ัน (Class) รสนิยม (Taste) 
 ชนชั้น ในความเขา้ใจของค าในเชิงตรรกะ คือ กลุ่มของตวัแสดงที่ด ารงอยู่ในต าแหน่งที่
เหมือนกนั ภายใตเ้งื่อนไขที่เหมือนกนั เป็นผูม้ีโอกาสที่จะประสบความส าเร็จจากการปฏิบตัิและ
ทศันคติที่เหมือนกนัมาใช ้(Bourdieu and Wacquant, 1992, 231) 
 นิยามชนชั้นดงักล่าวสามารถอธิบายเพิ่มเติมเพื่อให้เขา้ใจไดต้อ้งพิจารณาเงื่อนไขเพื่อให้
เห็นโครงสร้างย่อย อนัไดแ้ก่ ต าแหน่งความสัมพนัธ์ อาชีพ รายได ้ระดบัการศึกษา เพศ  
เป็นส่ิงประกอบ เพราะความแตกต่างของบุคคลนั้นเป็นส่ิงที่ท าให้เกิดชนชั้นรวมถึงการสร้าง
รสนิยมข้ึนมาดว้ย 
 รสนิยมของแต่ละชนชั้นสามารภพบเห็นไดจ้ากการใชชี้วิตประจ าวนั ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ 
ซ่ึงรสนิยมที่ดีตอ้งไดร้ับการยกย่องและยอมรับจากคนทัว่ไปในสังคมที่สร้างขอ้ตกลงร่วมกันว่า
อย่างไรถึงเรียกว่า รสนิยมดี ดงันั้นรสนิยมจึงไม่ใช่เร่ืองของธรรมชาติหรือเร่ืองส่วนตวั หากแต ่
เป็นเร่ืองของการใชชี้วิตในพื้นที่เฉพาะในแต่ละสังคม เป็นกลไกและเป็นส่ิงอธิบายความหมาย 
ที่คอยค ้าจุนโครงสร้างทางชนชั้น ผ่านสัญลกัษณ์ต่าง ๆ เช่น เส้ือผา้ อาหาร กีฬา เป็นตน้ กล่าวไดว้่า 
รสนิยมเป็นหน่ึงในรูปธรรมของ Habitus ที่แสดงผ่านการบริโภควตัถุของแต่ละบุคคล 
 การผลิตซ ้า (Reproduction) และการครอบง า (Domination) 

ความคิดเร่ืองการผลิตซ ้าเร่ิมจาก คาร์ล มาร์กซ์ ที่อธิบายเร่ืองความไม่เท่าเทียมที่ด  ารงอยู ่
ว่าวิธีการผลิต ซ่ึงมีเร่ืองของระบบเศรษฐกิจทุนนิยมรวมอยู่ดว้ยนั้น ความไม่เท่าเทียมในสังคม 
จะน ามาสู่ความมาไม่เท่าเทียมของชนชั้นตามโครงสร้างของระบบทุนนิยมจะแบ่งชนชั้นเป็น 
2 ลกัษณะ คือกลุ่มคนที่หาเล้ียงทัว่ไปและชนชั้นของผูผ้ลิต ซ่ึงกระบวนของการผลิตซ ้านั้น 
เป็นการจดัการเพื่อให้มัน่ใจว่าจะเกิดรูปแบบดงักล่าวข้ึนอีกในอนาคตให้อยู่ขา้มกาลเวลา  

ส าหรับบูดิเยอร์ การผลิตซ ้าดงักล่าวนั้นเป็นยุทธศาสตร์ในการเป็นกรอบคิดเพื่อให ้
ปัจเจกบุคคลรับรู้ถึงสถาการณ์ในปัจจุบนั ก าหนดและสร้างยุทธศาสตร์ในการปฎิบตัิซ่ึง 
กรอบดงักล่าวสัมพนัธ์กบัการแสดงออกของฮาบิตุสดว้ย 

ยุทธศาสตร์ของ บูดิเยอร์มี 2 รูปแบบ คือ (Bourdieu, 1989: 125-131) 
1. ยุทธศาสตร์การผลิตซ ้า (Reproduction Strategy) เป็นกระบวนการด ารงและพฒันา

สถานะ กระบวนการน้ีถูกน ามาเป็นตวัเช่ือมผ่านการจดัวางอนาคต เป็นกลยุทธ์ที่เป็นการครอบง า
อย่างไม่เปิดเผย 
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2. ยุทธศาสตร์การแปลงซ ้า (Reconversion Strategy) เป็นการเคล่ือนไหวในสังคม 
ผ่านการเปล่ียนแปลงของเคร่ืองมือที่ถูกใชใ้นการผลิตซ ้าผ่านทุนลกัษณะต่าง ๆ เพื่อจุดประสงค์ 
ในการป้องกนั รักษา และปรับปรุงในเชิงโครงสร้างของผูใ้ช้ให้ด ารงต่อไป 
 กล่าวคือยุทธศาสตร์การผลิตซ ้า เป็นการปฎิบตัิในลกัษณะการตั้งใจหรือไม่ก็ได ้เพื่อรักษา
เพิ่มพูนทรัพยสิ์นในรูปแบบต่าง ๆ โดยรูปแบบของการผลิตซ ้านั้นประกอบดว้ยเร่ืองของ 

- การควบคุมจ านวนบุตร 
- การสืบทอดมรดก 
- การศึกษา 
- เศรษฐกิจ 
- การลงทุนทางสังคม 
- การสมรส 
- การด ารงสถานะทางสังคม 
ยุทธศาสตร์ดงักล่าวจะท าหนา้ที่ไดด้ีเพียงใดนั้น จึงข้ึนอยู่กบัองคป์ระกอบและจ านวนของ

ทุนที่ถูกผลิตซ ้า และเคร่ืองมือที่ใช ้เช่น ประเพณี กฎกติกา มรดก การศึกษา เป็นตน้ 
สุภางค ์จนัทวานิช (2551, 241-242) กล่าวว่า การผลิตซ ้าทางวฒันธรรมเป็นการผลิตซ ้า 

โดยการถ่ายทอดค่านิยมอุดมการณ์ของชนชั้นที่ครอบง าเพื่อให้ชนชั้นดงักล่าวสามารถครอบง า 
ชนชั้นอ่ืนไดต้่อไป เรียกไดว้่าเป็นการรักษาโครงสร้างของชนชั้นโดยไม่รู้ตวั เช่น การอบรมส่ังสอน
ในครอบครัวหรือในโรงเรียน ที่มีอ านาจให้เกิดลกัษณะของการผลิตซ ้าดงักล่าว 

จะเห็นว่าพื้นฐานของการผลิตซ ้าเกิดข้ึนไดจ้ากสถาบนัครอบครัวและการศึกษา ที่เช่ือม
กลุ่มบุคคลให้เกิดความสัมพนัธ์ผ่าน การสมรส การเป็นลูกหลาน การรับเขา้ซ่ึงความสัมพนัธ์ 
ตามกฎหมาย ซ่ึงเป็นการเร่ิมตน้ทางโครงสร้างผ่านกลุ่มย่อยของผูม้ีทุนดั้งเดิม พฒันาไปสู่
โครงสร้างทางสังคมผ่านอ านาจและสิทธิเพื่อท าการผลิตซ ้าตามเง่ือนไขผ่านรุ่นสู่รุ่น อนัเป็นจุดเร่ิม
ของการครอบง าความคิดผ่านเร่ืองของการปกครองและการจัดแบ่งของชนชั้นทางสังคม 

ดงันั้นการครอบง าและการยอมรับการถูกครอบง าของบูดิเยอร์คือการพิจารณาร่วมกนัของ 
ฮาบิตุส และทุนที่มีความโดเด่นผ่านพื้นที่ทางสังคมเฉพาะ เพือ่ให้ภาวะของการครอบง านั้น 
ท าหนา้ที่ในการแบ่งแยกสังคมในการแสดงถึงตวัตนทางสังคมผ่านหนา้ที่, การงาน, สถาบนั, 
การเงิน ฯลฯ นัน่เอง 

สรุปโดยรวมจากแนวคิดของนกัทฤษฎีสังคมศาสตร์อย่าง ดูไคร์มและบูดิเยอร์จะเห็นไดว้่า
ความสัมพนัธ์ที่เกิดจากกิจกรรมของมนุษยก่์อให้เกิดสังคมเกิดข้ึน แต่สภาพบริบทของสังคมที่
เกิดข้ึนนั้นจะมีองคป์ระกอบที่มีรูปแบบเฉพาะ โดยส่วนประกอบดงักล่าวนั้นมีโครงสร้างอยู่ภายใน
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ซ่ึงเกิดจากค่านิยม การกระท า กฎระเบียบที่สมาชิก/บุคคลในสังคมมีร่วมกนั และพฒันาไปสู่ 
การจดัรูปแบบของการบริหารเพื่อให้บุคคลมีหนา้ที่รับผิดชอบ ซ่ึงรูปแบบการบริหารนั้นย่อมตอ้งมี
โครงสร้างในการปกครองครอบไวอี้กขั้นหน่ึง ที่มีอ านาจและสิทธิในการตดัสินโดยชอบธรรม 
จากการยอมรับของกลุ่มบุคคลเกิดข้ึน ผูว้ิจยัมองว่าที่มาของแนวคิดดงักล่าวเช่ือมโยงเขา้กบัรูปแบบ
ของสังคมไทยแมว้่าจะมีการเปล่ียนแปลงทางดา้นนวตักรรม ส่ิงแวดลอ้ม การศึกษา การเมือง  
ส่ิงอ านวยความสะดวกมากมายจากโลกที่เปล่ียนไป แต่รูปแบบของโครงสร้างในการบริหารจดัการ
ยงัมีเร่ืองสิทธิอ านาจในเชิงการตดัสินใจอยู่ ลกัษณะดงักล่าวยงัคงเป็นตวัแปรและปัจจยัเช่ือม
สัมพนัธ์กบัลกัษณะของการแช่แข็ง การผลิตซ ้าในรูปความหมายของความเป็นไทยที่ถูกท าให้มี 
ค าจ ากดัความอยู่ไม่ก่ีรูปแบบ เช่น ภาพที่น าเสนอในงานจะตอ้งมียกัษ ์กินรี มวย ชฎา ฯลฯ  
ในการบ่งบอกความเป็นไทยอยู่เสมอ และลกัษณะดงักล่าวยงัถูกอนุญาตให้ใชเ้ขา้กบัส่ิงของ หรือ
บุคคลใดก็ไดเ้พื่อแสดงแทนถึงความเป็นไทยโดยที่กลุ่มบุคคลในสังคมยอมรับโดยไม่มีขอ้โตแ้ยง้ 
เมื่อศึกษาเพิ่มเติมผ่านแนวคิดเร่ืองทุน ชนชั้น รสนิยม ยงัสามารถขยายค าตอบดา้นโครงสร้าง 
ของสังคมในมิติกวา้งข้ึนว่า ลกัษณะของสังคมไทยยงัมีฐานรากของโครงสร้างเร่ืองชนชั้นทางสังคม
ที่ถูกปลุกฝังและถูกสะสมจากรุ่นสู่รุ่นผ่านระบบเศรษฐกิจ ในการเป็นส่ิงก าหนดเง่ือนไขเร่ือง 
การปฎิบตัิ เช่ือฟัง และยอมรับเหตุผลบางอย่างเพื่อเป็นการรักษาความเป็นชนชั้นไว ้ดงันั้นหาก
ระบบการบริหารคือตอ้งเช่ือฟังผูม้ีอ านาจอย่างหัวหนา้ ผูบ้ริหาร ก็น่าจะเป็นส่ิงที่หลีกเล่ียงไม่ได้ 
ในการก าหนดทศันวิสัยและตอบโจทยแ์นวคิดของบุคคลใดบุคคลหน่ึงมีมีอ านาจให้มีลกัษณะ 
เป็นรูปธรรม 
 

4. ทฤษฎีการส่ือสาร 
การส่ือสาร คือ กระบวนการส่งข่าวสารขอ้มูลจากผูส่้งข่าวสารไปยงัผูร้ับข่าวสาร โดยมี

วตัถุประสงคเ์พื่อให้ผูร้ับสารมีปฎิกริยาตอบสนองกลบัมาและเป็นไปตามความคาดหวงัของ 
ผูส่้งสาร การปฏิสัมพนัธ์ตอบโตก้นัผ่านข่าวสารของบุคคลในสังคมจะมีช่องทางในการส่งสาร
หลากหลายรูปแบบ อาทิ สัญลกัษณ์ เสียง ตวัหนงัสือ หรือภาพ เป็นตน้ การส่ือสารในชีวิต 
ของแต่ละบุคคลนั้นลว้นมีวตัถุประสงคท์ี่แตกต่างกันออกไปและสามารถก่อให้เกิดผลต่อสังคม 
ไดอี้กดว้ย 

ความหมายและแบบจ าลองการส่ือสาร 
การส่ือสาร (Communication) มาจากรากศพัทภ์าษาละตินว่า “Communis” ซ่ึงแปลว่า 

พร้อมกนั หรือร่วมกนั ดงันั้นค าว่า “Communication” จึงมีความหมายว่าเมื่อมีการส่ือสารเกิดข้ึนจะ
เกิดความพร้อมกนัหรือร่วมกนัทั้งในดา้นความหมาย เน้ือหา เหตุการณ์ ทศันคติ ตลอดการส่ือสาร
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นั้น โดยแบบจ าลองของการส่ือสารที่สามารถยกเป็นตวัอย่างในการอธิบายความหมายลกัษณะ 
การส่ือสารที่ผูว้ิจยัสนใจ คือแบบจ าลองตามแนวคิดของเบอร์โล 

4.1 แนวคิดเร่ืองการส่ือสารของ เดวิด เค. เบอร์โล (David K.Berlo) 
แบบจ าลองการส่ือสารของเบอร์โล (Berlo, 1960) เป็นแบบจ าลองที่อธิบายความหมายของ

การส่ือสารในอดีตถึงแมว้่าปัจจุบนัรูปแบบของการส่ือสารจะเปล่ียนแปลงไปมาก แต่ยงัคงเห็นรูป
แบบจ าลองน้ีจากช่องทางของส่ือ (Chanel) ในปัจจุบนัจาก แบบจ าลองการส่ือสารน้ีไดส้ร้างสรรค์
ดดัแปลงมาจากแบบจ าลองของ ลาสเวลล ์(Lasswell, 1948) โดยแบบจ าลองของ ลาสเวลล ์ถือเป็น
การอธิบายถึงการกระท าทางการส่ือสารที่ตอ้งรู้ว่า ใครเป็นผูส่้งสาร กล่าวถึงอะไรในสารเหล่านั้น 
ผ่านช่องทางใด ถึงกลุ่มผูร้ับสารคือใคร และทา้ยสุดคือเกิดผลอะไร แบบจ าลองในลกัษณะน้ีถือว่า  
ผูส่้งสารมีเจตนาในอนัที่จะมีอิทธิพลเหนือผูร้ับสาร เพราะกระบวนการส่ือสารโดยส่วนใหญ่น้ีเป็น
กระบวนการในเชิงโนม้นา้วใจ การสร้างการรับรู้ และถือว่าการส่ือสารนั้นตอ้งมีผลไม่เช่นนั้น 
จะเกิดปฏิกริยาตอบกลบั (Feedback) เกิดข้ึน ยกตวัอย่าง ผูส่้งสารคือนักการเมืองที่พยายามส่ือสาร
นโยบายหาเสียงผ่านช่องทางที่อาจจะเป็นเวทีปราศยัเมื่อผูร้ับสารเขา้มามีส่วนร่วมในกิจกรรม
ดงักล่าว หนา้ที่เดียวของผูร้ับสารนั้นคือการเป็นเพียงผูฟั้งเท่านั้น หรือผูส่้งสารส่ือสารโดยผ่านส่ือ 
ที่เป็นเคร่ืองมือทางการตลาดโดยมีวตัถุประสงคต์่อผูพ้ฤติกรรมผูบ้ริโภคในลกัษณะเป็นสาธารณะ
อย่างทีวี วิทยุ หรือส่ือในลกัษณะมวลชนอ่ืน ซ่ึงมุ่งเนน้ในเร่ืองจ านวนการรับรู้ของผูร้ับสาร 
จ านวนมากเรามกัคุน้กันเป็นอย่างดี อย่างการส่ือสารที่เรียกว่าเป็นงานโฆษณาเป็นตน้ โดยรูปแบบ
การส่ือสารในลกัษณะน้ีเรียกว่า การส่ือสารทางเดียว (One Way Communication) ตามแบบจ าลอง
การส่ือสาร S-M-C-R  ของเบอร์โล โดยมีรูปแบบดงัน้ี 

 

 
 

 ภาพที ่2-3 รูปแบบจ าลองการส่ือสาร S-M-C-R ของเบอร์โล (กิตานนัท ์มลิทอง, 2554) 
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S (Source) ผูส่้งสาร คือผูท้ี่มีทกัษะความช านาญในการส่ือสารผ่านการ “เขา้รหัส” (Encode) 
เน้ือหาเพื่อผลในการส่ือสาร 

M (Message) สาร คือเน้ือหา ขอ้มูล หรือความคิดที่ถูกถ่ายทอดไปยงัผูร้ับสารโดยมีรหัส 
(Code) ที่ถูกสร้างข้ึนเพื่อส่ือความหมาย เน้ือหาไปยงัผูร้ับสาร 

C (Chanel) ช่องทาง คือตวัเช่ือมระหว่างผูส่้งสารและผูร้ับสาร ซ่ึงการเลือกใช้ส่ือที่เป็ น
ตวัเช่ือมนั้นสามารถเป็นไดท้ั้งตวัลดหรือเพิ่มประสิทธิภาพในการส่ือสารได ้

R (Receiver) ผูร้ับสาร คือผูท้ี่มีความสามารถในการ “ถอดรหัส” (Decode) สารโดยจะต้อง
เป็นผูม้ีทศันคติ หรือพื้นฐานทางสังคมวฒันธรรมคลา้ยคลึงกบัผูส่้งเพื่อให้การส่ือสารไดผ้ลส าเร็จ 

กล่าวโดยสรุปคือการส่ือสารสามารถก่อให้เกิดความเขา้ใจ ขอ้ความหรือสารที่ผูส่้งตั้งใจจะ
ส่ือสารเพื่อสร้างทศันคติและความเช่ือผ่านช่องทางการส่ือสารที่มีอยู่มากมายเช่น หนังสือพิมพ์ 
โทรทศัน์ วิทยุ อินเตอร์เน็ต โดยลกัษณะของการส่ือสารน้ีสามารถเกิดข้ึนไดต้ลอดเวลาซ่ึงอาจส่งผล
ให้เกิดการครอบง า ความเช่ือ อนัส่งผลไปถึงการแสดงออกทางพฤติกรรมของบุคคลได ้  
 

5. แนวคิดเร่ืองการโฆษณา (Advertising) 
Fill (1999, 264) ไดใ้ห้ความหมายของการโฆษณาไวว้่า การโฆษณาคือรูปแบบหน่ึงของ

การส่ือสารมวลชนอย่างไม่เป็นส่วนตวัเพื่อโนม้นา้วใจกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายให้มีความคิดหรือ 
มีพฤติกรรมตามที่ไดต้ั้งใจไว ้

Shimp (2003, 206) ไดใ้ห้ความหมายของการโฆษณาไวว้่า การโฆษณาคือรูปแบบหน่ึงของ
การส่ือสารมวลชนหรือการส่ือสารทางตรงสู่ผูบ้ริโภคโดยไมใ่ชส่ื้อบุคคล และมีการช าระเงิน 
โดยองคก์รธุรกิจ, องคก์รไม่แสวงหาผลก าไร, หรือกลุ่มบุคคลต่าง ๆ ที่ตอ้งการส่งขอ้มูลข่าวสาร
การโฆษณาเพื่อแจง้ให้ทราบหรือโนม้นา้วใจผูบ้ริโภคเป้าหมาย 

กญัจณิพฐั วงศสุ์เมธรต ์(2549, 3) ไดนิ้ยามความหมายของการโฆษณาไวว้่า เป็นการ
ติดต่อส่ือสารหรือการน าเสนอข่าวสารเก่ียวกบัผลิตภณัฑห์รือบริการ หรือความคิด โดยผ่านส่ือ
ประเภทต่าง ๆไปยงักลุ่มเป้าหมาย เพื่อโนม้นา้วใจให้ซ้ือผลิตภณัฑห์รือบริการ โดยมีผูอุ้ปถมัภ ์ 
หรือผูส้นบัสนุนที่ชดัเจน ทั้งน้ีผูอุ้ปถมัภห์รือผูส้นบัสนุนตอ้งมีการเสียค่าใชจ้่าย จากการท าโฆษณา
ให้แก่เจา้ของส่ือ เพื่อท าการส่งข่าวสารไปยงัสาธารณชนผูบ้ริโภคเป้าหมาย 

จากค าจ ากดัความของการโฆษณา ผูว้ิจยัสามารถสรุปความหมายไดว้่าการโฆษณาเป็น
รูปแบบของเคร่ืองมือในการสร้างการรับรู้ การโนม้น้าว การน าเสนอขอ้มูลของผลิตภณัฑไ์ปยงั
ผูบ้ริโภค เพื่อหวงัให้เกิดพฤติกรรมที่เจา้ของผลิตภณัฑต์อ้งการจากการตั้งวตัถุประสงคป์ลายทาง 
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ในการมุ่งหวงัให้เกิดภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์การกระตุน้และย ้าเตือนความทรงจ าดา้นแบรนด์ 
โดยรูปแบบดงักล่าวมีองคป์ระกอบในการสร้างชิ้นงานโฆษณาให้เกิดข้ึนผ่านบทโฆษณา 

 

บทโฆษณา (Advertising Copy) 
ลดาวลัย ์ยมจินดา (2533, 135) บทโฆษณา หมายถึงส่วนขอ้ความหรือค าพูดในชิ้นงาน

โฆษณาหน่ึง ๆ เช่น ขอ้ความ รูปภาพ สัญลกัษณ์ ลายเส้น บทบรรยาย ดนตรี ภาพประกอบ  
และอื่น ๆ ซ่ึงเป็นการน าองคป์ระกอบมาจดัรวมกนัไวอ้ย่างมีศิลปะและใชเ้ทคนิคพิเศษเพื่อให้ได้
ผลงานโฆษณาที่สมบูรณ์และมีประสิทธิ ภาพ สามารถสร้างโอกาสการขายและสร้างภาพลกัษณ์ที่ดี
ให้กบัผลิตภณัฑไ์ด ้โดยนกัโฆษณาจะออกแบบสร้างสรรคบ์ทโฆษณาเพื่อเกิดการโนม้นา้วใจ 
(Persuasion) และสร้างความประทบัใจ (Impression) ให้กบัผูบ้ริโภค  จะเห็นว่าการท างานโฆษณา
นอกจากการใชภ้าพประกอบในการส่ือสารยงัมีองคป์ระกอบอ่ืนในการท างานโฆษณา ซ่ึงผูว้ิจยั 
ไดศ้ึกษาปัจจยัในงานโฆษณาไวด้งัน้ี 

การเขียนบทโฆษณา (Copy Writting) คือการเขียน โดยมีสารหรือขอ้ความส าคญัที่มี
ความหมายในดา้นขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการส่ือสารไปยงัผูบ้ริโภคเพื่อสร้างความเขา้ใจ 
ในสินคา้หรือบริการ โดยสารโฆษณาน้ีก่อนจะถูกส่งไปยงักลุ่มเป้าหมายตอ้งไดร้ับการคิดและ
ออกแบบเป็นอย่างดีเพื่อกระตุน้ให้เกิดความสนใจของผูบ้ริโภคไดจ้ริง โดยในรายละเอียดของ 
การเขียนบทโฆษณานั้นจะตอ้งประกอบไปดว้ย ลกัษณะเด่น จุดขายของผลิตภณัฑ ์เช่น คุณสมบตัิ 
ประโยชน์ ภาพลกัษณ์ของสินคา้ เพื่อให้ผูบ้ริโภคไดเ้กิดการรูจ้กั เขา้ใจ หรือสนองความตอ้งการ
ส าหรับการแกปั้ญหา เป็นตน้ รวมถึงจุดประสงคห์ลกัในการเขียนบทโฆษณาจะตอ้งสามารถ
กระตุน้ให้เกิดการซ้ือหรือตอ้งการในผลิตภณัฑใ์ห้มากยิ่งข้ึน 

ลกัษณะของการเขียนบทโฆษณาให้มีประสิทธิภาพนั้น จะตอ้งค านึงถึงใจความของสาร
เป็นหลกั เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายสามารถตีความและเขา้ใจขอ้ความในงานโฆษณาไดช้ดัเจน ไม่ว่า
ขอ้ความดงักล่าวจะเป็นรหัส หรือสัญลกัษณ์ ตอ้งมีความกระชบั ส้ัน และเขา้ใจง่าย รูปภาษาไม่มี
ความเยิ่นเยอ้ รวมถึงตอ้งตรงกบัความสนใจหรือความอยากรู้อยากเห็นของผูบ้ริโภค เป็นตน้ 

เสียงในงานโฆษณา (Sound In Advertising) นอกจากภาพยนตร์หรือหนงัโฆษณาจะมี 
ภาพ (Image) เป็นองคป์ระกอบหรือปัจจยัหลกัในการส่ือความหมายแลว้ ยงัมี เสียง ซ่ึงเป็นอีกปัจจยั
หน่ึงที่มีความส าคญัยิ่ง เสียงจะช่วยเสริมสร้างอารมณ์ให้ขอ้มูลรายละเอียดอ่ืน ๆ ท าให้มีความรู้สึก
สมจริงในเร่ืองราวที่ก าลงัถูกถ่ายทอด การใชเ้สียงในงานโฆษณามีหลากหลายลกัษณะ เช่น  
เสียงบรรยาย, เสียงสนทนา, เสียงเพลงทั้งที่มีค าร้องหรือมีแตท่ านองเพียงอย่างเดียว ซ่ึงจะเห็นไดว้่า
เสียงมีลกัษณะของความเป็นวจนภาษา (Verbal Language) และอวจนภาษา (Non-Verbal 
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Language) แต่เมื่อประกอบกนัแลว้จะตอ้งสามารถสร้างความหมายเพื่อให้เกิดความเป็นอนัหน่ึง 
อนัเดียวกนัไดใ้นงานโฆษณา 

 
ตัวอักษร (Typographic) ตวัอกัษรเป็นส่ิงที่สะทอ้นบุคลิกของผลิตภณัฑไ์ดเ้ป็นอย่างดี  

ผ่านลายเส้น ขนาด ความหนา-บาง หรือลกัษณะรูปลกัษณ์เพื่อให้เห็นถึงความทนัสมยั หรือ 
ความเก่าแก่ ดงันั้นการท างานโฆษณาจะตอ้งพิจารณาลกัษณะดงักล่าวก่อนการเลือกใชส้ าหรับ
ส่ือสารไปยงักลุ่มเป้าหมาย โดยหลกัของการใชต้วัอกัษรนั้นจะตอ้งผ่านการจดัวางให้มีความเด่นชดั
ในการเป็นส่ิงดึงดูดสายตา โดยขอ้ความหรือสารที่ใชผ่้านตวัอกัษรในการส่ือสารส าหรับ 
งานโฆษณานั้นจะมีส่วนประกอบดงัน้ี 

1. พาดหัวเร่ือง (Headline) มกัเป็นค ามัน่สัญญาที่ให้กบัผูบ้ริโภค ตอ้งมีความเด่น
และสร้างความน่าสนใจดึงดูดไดเ้ป็นอย่างดี เพื่อดึงใหเ้ขา้สู่เน้ือหาในเร่ืองหรือสารภายใน 
งานโฆษณา 

2. เน้ือเร่ืองโฆษณา (Body Copy) ท าหนา้ที่บอกกล่าวถึงคุณประโยชน์  
เหตุผลต่าง ๆ ในการเชิญชวนให้ผูบ้ริโภคเกิดความสนใจและตอ้งการผลิตภณัฑ์ 

3. ขอ้ความปิดทา้ย (Closing) เป็นขอ้ความที่อยู่ล่างสุด ท าหนา้ที่ในการปิด 
การขาย โดยปกติขอ้ความดงักล่าวมกัเป็นขอ้มูลเพิ่มเติมเพื่อให้ผูบ้ริโภคสามารถเขา้ถึงผลิตภณัฑ ์
ไดท้นัที อาทิ เบอร์โทร, เวบ็ไซต,์ สถานที่ และเคร่ืองหมายการคา้ เป็นตน้ 

นิยามและองคป์ระกอบในขา้งต้นสามารถกล่าวไดว้่า การโฆษณา เป็นรูปแบบทาง 
การส่ือสารที่ส าคญัขององคก์รธุรกิจที่อย่างยิ่งในโลกที่มีการแข่งขนัในการถ่ายทอดขอ้มูลข่าวสาร
ดา้นผลิตภณัฑใ์ห ้กบักลุ่มเป้า หมายเพื่อกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดพฤติกรรมการซ้ือสินคา้  
ผ่านการสร้างภาพลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์โดยมีเร่ืองความภกัดใีนตราสินคา้เป็นการตรึงผูบ้ริโภค 
เขา้กบัสินคา้ รูปแบบของงานโฆษณาส่วนใหญ่มกัตอ้งมีผูอุ้ปถมัภค์อยสนบัสนุนดา้นเงินทุน และ
ในการท างานโฆษณานั้นจ าเป็นที่จะตอ้งก าหนดวตัถุประสงคป์ลายทางเพื่อให้กลุ่มผูบ้ริโภค
เป้าหมายเขา้ใจ “สาร” ที่เจา้ของผลิตภณัฑต์อ้งการ กล่าวในแง่ของธุรกิจคือทั้งเจา้ของผลิตภณัฑ์
และผูบ้ริโภคจ าเป็นตอ้งพึ่งพาอาศยักนัและกันนั่นเอง ในกรณีของส่ือโฆษณาของการท่องเที่ยว 
แห่งประเทศไทยแมจ้ะมรีัฐเป็นผูอุ้ปถมัภ ์แต่ก็ยงัตอ้งวดัตวงเร่ืองความรู้สึก ความหมายในการ
น าเสนอภาพ เสียงหรือส่ือในรูปแบบอ่ืน ๆ ความละเอียดอ่อนเหล่าน้ีท าให้การโฆษณาไม่ใช่เพียง
แค่การบอกกล่าว  แต่มีเร่ืองของการตลาดเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย ดงันั้น “สาร” ในงานโฆษณาปัจจุบนั
รวมถึงการโฆษณาของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเองนั้นจึงเป็นการน าเสนอในลกัษณะของ 
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“สาร” ซ้อน “สาร” ที่ท าให้ผูร้ับมโนภาพข้ึนตามขอ้มูลที่ส่งผ่านมาในงานโฆษณา หรือเรียกอย่าง
กระชบัว่า “สารแฝง”  

ส าหรับสารแฝงในงานโฆษณา คือลกัษณะของการท างานโฆษณาที่บริษทัโฆษณาจะตอ้ง
ส ารวจขอ้มูลเชิงลึกถึงความตอ้งการ ค่านิยม รูปแบบการด าเนินชีวิต บุคลิกของกลุ่มเป้าหมาย 
ให้ชดัเจน รู้เขา รู้เรา ว่าเขาอยากเป็นอะไร เขาคิดว่าอะไรดี ผ่านวิถีชีวิต ค่านิยม สังคมและ
วฒันธรรม ยิ่งรู้จกัวฒันธรรมของกลุ่มเป้าหมายไดม้ากเท่าไหร่ก็ยิ่งสร้าง “สารแฝง” ไดอ้ย่าง
แนบเนียน จากประเด็นน้ีในล าดบัถดัไปผูว้ิจยัจึงให้ความส าคญักบัการศึกษาในเร่ืองของสารแฝง 
ในงานโฆษณาผ่านแนวคิดทฤษฎีดา้นสัญญะวิทยาในขั้นถดัไป 
 

6. ทฤษฎีสัญญะวิทยา (Semiology) 
 กาญจนา แกว้เทพ (2552, 76) สัญศาสตร์ (Semiology) หรือ (Semiotics) นั้น สามารถถอด
ความหมายจากรากศพัทเ์ดิมไดว้่าเป็นศาสตร์แห่งสัญญะ (Science of Sign) ซ่ึงสัญญะ (Sign) 
หมายถึงส่ิงที่ถูกสร้างข้ึนมาเพื่อให้มีความหมาย (Meaning) แทนของจริง/ตวัจริง (Object)  
ในตวับท (Text) และในบริบท (Context) หน่ึง ๆ ตวัอย่างเช่น “แหวนหมั้น”เป็นสัญญะใชแ้ทน
ความหมายที่แสดงถึงความผูกพนัระหว่างหญิงชายคู่หน่ึงในบริบทของสังคมตะวนัตกและ 
หากเปล่ียนสัญญะไปเป็น “แหวนแต่งงาน” ก็จะใชแ้ทนความหมายของความผูกพนัในระดบัที่สูง
และลึกซ้ึงกว่าการหมั้นหมาย โดยแนวคิดหลกัของทฤษฎีน้ีคือการสนใจเร่ืองการสร้างสรรคแ์ละ
การแปรเปล่ียนความหมายที่อยู่ในรูปสัญญะต่าง ๆ 
 สาระส าคญัของสัญญะวิทยา อยู่ที่การศึกษาระบบของการสร้างความหมาย (Signifying) 
ของภาษา ซ่ึงแบ่งออกเป็น 2 ส่วนไดแ้ก่ ภาษาและการพูดหรือการใชภ้าษาของแต่ละบุคคล  
สัญญะจึงเป็นศาสตร์ที่ช้ีให้เห็นอ านาจของภาษาในการควบคุมความคิดและเหตุผลของคน 
การศึกษาเก่ียวกบัแนวคิดเชิงสัญญศาสตร์จึงเป็นวิธีการหน่ึงที่จะท าให้สามารถวิเคราะห์ว่าในส่ิงที่
ภาษา (ภาษาพูด, ภาษาภาพ ตลอดจนภาษาที่ผ่านส่ือต่าง ๆ) ส่ือสารอยู่เป็นปกตินั้น อนัที่จริแลว้
ภาษาเหล่าน้ีมีวิธีการที่ท าให้ส่ิงที่ไม่เป็นปกติกลายเป็นส่ิงปกติไดอ้ย่างไรและวิธีการของภาษา 
และระบบสัญญะเป็นส่วนหน่ึงที่ส่ือสารและตอกย ้าในเร่ืองกฎเกณฑ ์จารีตของสังคมมาอยู่ใน 
จิตไร้ส านึกของเรา ดงันั้นนกัสัญญศาสตร์จึงเช่ือว่า ภาษาสร้างคน ไม่ใช่คนสร้างภาษา และ 
ในศาสตร์ทางดา้นสัญญะวิทยามีนักคิดหลากหลายท่านที่พยายามหาเหตุผลว่าเหตุใดสัญญะดงักล่าว
จึงมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของผูค้นไดม้ากมาย หลกัดงักล่าวน ามาสู่ประเด็นในการศึกษาของผูว้ิจยั 
ที่มองว่าสารที่ส่งผ่านช่องทางอย่างโฆษณานั้นมีรูปของความหมายที่แฝงอยู่ในลกัษณะที่
หลากหลายภายในภาพ จึงมุ่งศึกษาแนวทางของนักคิดทางสัญญะดงัต่อไปน้ี  
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6.1 แนวคิดด้านการศึกษาสัญญะของ แฟร์ดีน็อง เดอ โซซูร์ (Ferdinand de Saussure) 
เดอ โซซูร์ (de Saussure) นกัภาษาศาสตร์ชาวสวิสไดอ้ธิบายถึงสัญญะในฐานะที่เป็นหน่วย

พื้นฐานของภาษา กล่าวคือระบบความสัมพนัธ์ที่เช่ือมโยงระหว่างรูปสัญญะ/ตวัหมาย (Signifier) 
กบัความหมายสัญญะหรือความคิดที่รูปสัญญะตอ้งการจะส่ือ (Signified) ซ่ึงสองส่วนน้ีประกอบ 
กนัข้ึนเป็น “สัญญะ” ขาดอย่างใดอย่างหน่ึงไปไม่ได ้การเกิดระบบดงักล่าวจะท าให้ซ่ึงไม่มีตวัตน
เกิดข้ึนในจิตใจหรือสมองของเราซ่ึงก็คือ ความคิด (Concept) กบัเสียง-ภาพ (Sound-Image)  
คลา้ยกบัเหรียญซ่ึงมี 2 ดา้นเสมอ ซ่ึงโซซูร์ ใชแ้นวคิดดงักล่าวว่า ตวัหมาย (signifier) 
แทนเสียง-ภาพ และส่ิงที่ถูกหมาย (Signified) แทนความคิด ดงัรูป 

 
 

ภาพที่ 2-4 รูปแบบสัญญะในลกัษณะของตวัหมายและตวัหมายถึง (ธีรยุทธ บุญมี, 2557) 
 

Signifier หรือตวัหมาย เป็นค าที่ย่อมาจากค าว่า sign ผสมกบัค าละติน facere ซ่ึงเป็น 
รากของค าว่า feasible, feat,fact, faculty, amplifly รวมทั้งเป็นรากศพัทข์องกลุ่มค า thesis หมายถึง
สร้าง ท าให้เกิด หรือการสังเคราะห์ให้เกิด เช่นค าว่า synthesis ตรงกบัค าสันสกฤตว่า “สนธิ”  
ซ่ึงหมายถึงท าให้เกิด ดงันั้น sign และ facere สองค าน้ีรวมกันจึงหมายถึงตวัท าให้เกิดความหมาย 

Signified หรือตวัหมายถึง อนัไดแ้ก่ความคิดซ่ึงเกิดข้ึนประกอบกบัตวัหมายนั้น ๆ เช่น 
ความคิด มา้ น ้า นก เกิดข้ึนเมื่อมีตวัหมาย มา้ น ้า นก จึงปรากฏข้ึน 

ดงันั้นตวัหมายตามนิยามของโซซูร์จึงไม่ใช่เสียงที่ปล่อยออกมาเมื่อพูดถึงค าศพัทค์ าหน่ึง 
เพราะหากเป็นเช่นนั้นเสียงจะกลายเป็นรูปธรรมเพราะสามารถบนัทึกได ้แต่ตวัหมายของโซซูร์นั้น
ไม่เป็นรูปธรรม เป็นเพยีงแค่ลกัษณะนามธรรม ฉะนั้นระบบสัญญะจะเกิดข้ึนจึงตอ้งอาศยัสองส่วน
มาประกอบกนัในจิตใจของเราจะเห็นว่าสัญญะในลกัษณะน้ีจะมีความหมายมากกว่าตวัของมนัเอง 
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6.2 แนวความคิดด้านมายาคติของ โรล็องด์ บาร์ตส์ (Roland Barthes)  
นอกจาก เดอ โซซูร์ แลว้ยงัมีนกัสัญญะวิทยาที่พฒันากระบวนการสร้างความหมายให้มีมิติ

มากยิ่งข้ึนคือ โรล็องด์ บาร์ตส์ (Roland Barthes) แนวคิดดงักล่าวพยายามศึกษาลกัษณะที่ท าให้เกิด
ความหมายระดบัพื้นผิวและระดบัลึก โดยมีขั้นตอนในการวิเคราะห์ความหมายแฝงสองระดบัคือ  

การตีความหมายโดยตรง (Denotation) ซ่ึงเป็นการตีความหมายคลา้ยกบั เดอ โซซูร์  
ที่ศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างตวัหมาย (Signifier) กบัตวัหมายถึง (Signified) โดยไดอ้ธิบายเพิม่เติม
ในเร่ืองความหมายระดบัลึกนั้นมีความนยัที่เกิดจากบริบททางสังคม สังคม วฒันธรรม ความรู้สึก 
ประสบการณ์ของแต่ละบุคคลเป็นหลกั ซ่ึงการท าให้เกิดความหมายที่ 2 ทีเ่รียกว่าความหมาย 
ออ้มนยัแฝง (Connotation) หรือความหมายแฝง ที่แสดงออกในรูปของการจดัเรียง จดัวางสัญญะ
หรือตวัส่ือความหมายแฝงต่าง ๆ (Barthes, 1977:49-51) ตามรหัสสังคม/รหัสวฒันธรรม 
เพื่อสร้างความหมายที่ตอ้งการ แลว้จะสามารถเกิดสัญญะหรือความหมายแฝงที่ 3 ที่ 4 หรือ 
ที่ 5 ต่อไปได ้ดงัรูป 

 

 
 

ภาพที่ 2-5 กระบวนการท างานของความหมายตรงและความหมายแฝง  
  (ธีรยุทธ บุญมี, 2557) 
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จะเห็นว่ากระบวนการท างานแบบความหมายตรงและความหมายออ้มนั้นซับซ้อนแต่มี 
การประกอบทางโครงสร้างในการให้ความหมายอยู่ในตวั สามารถสร้างหรือรับไดโ้ดยไม่ทนัตั้งตวั 
และยงัสามารถถ่ายทอดเน้ือหาต่อไปโดยไม่ไดรู้้สึกสงสัยเคลือบแคลง ยกตวัอย่างเช่น ดอกกุหลาบ
ที่เป็นตวัหมายบ่งบอกความเป็นดอกไมช้นิดหน่ึง เมื่อมีคนมายื่นให้จึงเกิดกระบวนการสร้าง
ความหมาย (Signification) อนัเป็นสัญญะที่สมบูรณ์ข้ึน อย่างไรก็ตามยงัคงมีสัญญะอ่ืน ๆ ซ่ึงอยู่
รอบดอกกุหลาบ เช่น ความสวย ความหอม หรือขอ้ตกลงทางสังคม โดยความหมายอีกแง่เพื่อ 
บ่งบอกว่า การให้ดอกกุหลาบก็คือการให้มิตรภาพหรือความรัก ดอกกุหลาบจึงกลายเป็นตวัหมาย 
ที่ 2 ที่ส่ือถึงความรักหรือมิตรภาพ เช่นเดียวกบัการสร้างความหมายความเป็นไทยผ่านรูปสัญญะ  
ในลกัษณะที่ส่ือสารผ่านงานโฆษณาการท่องเที่ยวที่มกัจะเหน็ภาพสัญญะในการน าเสนอภาพ 
การไหวซ่ึ้งในแง่ของความเขา้ใจแรกคือการกล่าวค าทกัทาย ขณะเดียวกนัเมื่อวิเคราะห์ผ่านส่ือ 
ที่น าเสนอกบักลุ่มนกัท่องเที่ยวจะมีชุดความหมายอีกหน่ึงเพิม่เติมคือการตอ้นรับนัน่เอง  

การตีความขอ้ความหรือภาพจะเป็นจุดเร่ิมกระบวนการแปรนยัยะที่เห็นให้เป็นรูป
ความหมายโดยมีวงจรการส่ือสารเป็นส่วนเช่ือมโยง แต่องคป์ระกอบในวงจรดงักล่าวน้ีอาจจะ
แสดงขอ้ความหรือสารในลกัษณะไม่เท่าเทียมกนั ซ่ึงข้ึนอยู่กับบริบทแวดลอ้มประกอบ ดงันั้น
หลกัการของสัญญะวิทยาในเร่ืองโครงสร้างน้ีไม่ว่าจะเป็นรูปหรือเสียง จะตอ้งอาศยัการเขา้รหัส 
(Encode) และการถอดรหัส (Decode) ผ่านการส่ือสารระหว่างผูส่้งสารและผูร้ับสารโดยอาศยัปัจจยั
ดา้นความรู้ ความสัมพนัธ์ในสังคม และโครงสร้างพื้นฐานของเทคโนโลยีที่ใชใ้นการส่ือสาร 
เป็นส่วนประกอบ  

ดว้ยแนวคิดดงักล่าวขา้งตน้ของการพฒันากระบวนการคน้หาความหมายจากรูปสัญญะที่
แฝงตวัในรูปแบบทางดา้นภาษาพูด ภาษาภาพ ของนกัคิดทั้ง 2 ท่านน้ี คือการหาโครงสร้างที่ซ่อนอยู่
ผ่านสารเพื่อท าความเขา้ใจและตีความ รูปแบบความคิดที่กล่าวมาเป็นหลกัในการใชว้ิเคราะห์ภาพ
งานโฆษณาการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยที่น าเสนอรูปสัญญะผ่านโครงสร้างเชิงสัญลกัษณ์ 
ในลกัษณะที่แตกต่างกัน ผ่านช่องทางส่ือสารคือนิตยสาร และโฆษณาทางโทรทศัน์ โดยศึกษา 
การใชภ้าพที่ใชเ้ป็นสัญลกัษณ์ในการแสดงแทนภาพความเป็นไทยที่เป็นจุดเช่ือมโยงใหเ้กิดรหัส 
ในรูปของสัญญะ 

เพื่อให้เห็นถึงความชดัเจนต่อแนวคิดทฤษฎีในขา้งตน้ ผูว้ิจยัขอยกตวัอย่างงานโฆษณาที่มี
ลกัษณะของโครงสร้างทางสัญญะที่ผ่านการเขา้รหัสและถอดรหัสโดยอาศยัปัจจยัทางดา้นบริบท
วฒันธรรมทางสังคมเป็นตวัเช่ือมโยงกบัการออกแบบโฆษณาผลิตภณัฑช่ื์อ “แบล็ค แคท” ซ่ึงเป็น
ผลิตภณัฑสุ์รา โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นกลุ่มชนชั้นแรงงาน โดยโฆษณาดงักล่าวเป็นการเล่าเร่ือง 
โดยมีแก่นขอ้ความที่ตอ้งการจะส่ือสารกบักลุ่มผูบ้ริโภคว่า “ราคาถูก” ผ่านตวัละครในชนชั้น
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แรงงานว่า แมจ้ะมีหน้ีสิน ตอ้งหาเชา้กินค ่า ตอ้งท างานเพื่อชดใชห้น้ี ก็ยงัสามารถซ้ือผลิตภณัฑ์
ดงักล่าวได ้ซ่ึงรหัสที่น าเสนอทางตรงเพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเขา้ใจไดง่้ายนั้นคือตวัละคร 2 ตวัที่มี
ความขดัแยง้กนัคือสภาพสถานะทางการเงิน ที่พกัอาศยั การแต่งกาย อนัเห็นไดจ้ากตวัละครที่มี
คาแรคเตอร์เป็นชนชั้นแรงงานนั้นจะใชร้หัสภาพทางสัญญะประกอบอยู่รอบตวัเพื่อให้เห็นถึง
สถานะทางการเงินดงักล่าว อาทิ บา้นที่มีโครงสร้างเป็นสังกะสี เส้ือผา้ ส่วนตวัละครที่มีสถานะ 
ทางการเงินที่ดีกว่าจะมีการแต่งกายที่ดี บา้นที่มีสระว่ายน ้า ยานพาหนะ เคร่ืองประดบั สร้อยทอง 
รวมถึงลูกนอ้งเป็นจ านวนมาก เป็นตน้ 

การถอดรหัสในขา้งตน้เป็นเพียงการถอดรหัสในลกัษณะตรงตวัผ่านภาพที่น าเสนอ  
หากมองเชิงลึกโดยน าเอาแนวคิดการน าเสนอภาพสัญญะดงักล่าวมาจบัในงานโฆษณาชิ้นน้ีดว้ยนั้น 
เราจะพบว่ารหัสทางสัญญะที่เป็นส่ิงแสดงแทนความจนและความรวยมีองคป์ระกอบในรูปแบบอ่ืน
แฝงเขา้มาในลกัษณะของสัดส่วนทางร่างกาย เช่น ชนชั้นแรงงานจะมีร่างกายที่ก าย  าและผอมกว่า
ชนชั้นที่มีฐานะที่มีร่างกายที่อว้นลงพุง  
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ภาพที่ 2-6 ตวัอย่างงานโฆษณาชุด “ไอฤ้ทธ์ิกินแบล็ค” 

 
 นอกจากนั้นโฆษณาในชุดดงักล่าวน้ี ไดถู้กยกย่องว่าเป็นโฆษณาที่มีบุคลิกแบบไทย ๆ  
ผ่านลีลาการน าเสนอผ่านอารมณ์ขนัแบบโฉ่งฉ่าง รวมถึงพฤติกรรมเฉพาะที่สะทอ้นอุปนิสัยคนไทย
อย่างลกัษณะของการฟ้อง ท าเร่ืองเล็กให้เป็นเร่ืองใหญ่ ซ่ึงปรากฏอยู่ในตวัละครลูกนอ้งบริวาร 
ของเส่ียที่เป็นเจา้หน้ีที่แสดงออกมาในงานโฆษณา ซ่ึงส าหรับผูว้ิจยัการส่ือสารที่มีความหมายแฝง
ในระดบัของรหัสนั้นมีความลึกของความหมายมากกว่าและเป็นความหมายที่ไม่สามารถจบัตอ้งได้
แต่เขา้ใจร่วมกนัไดน้อกเหนือจากรูปสัญญะที่เป็นบุคคลหรือวตัถุ 
 นอกจากการใชภ้าพสัญญะในงานโฆษณาขา้งตน้แลว้ ผูว้ิจยัขอยกมาเป็นตวัอย่าง 
การใชส้ัญญะทางวจันภาษาในการเป็นตวัน าหรือองคป์ระกอบหน่ึงที่ถูกใชใ้นการส่ือสารผ่านไปยงั
ผูร้ับสารหรือผูบ้ริโภคในงานวิจยัเร่ืองของการรณรงคง์ดบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ของ สสส. 
เพื่อให้คนทัว่ไปรับรู้และเขา้ใจถึงผลกระทบที่เกิดจากเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล ์ผ่านการวิเคราะห์
ลกัษณะการใชส้ัญญะทั้งแบบทางตรงและทางออ้มในบทภาพยนตร์โฆษณา 
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ภาพที่ 2-7 ตวัอย่างงานโฆษณาชุด “เลิกเหลา้ เลิกจน” 
 
 อจัจิมา นิตยประภา (2559) การส่ือความหมายในบทภาพยนตร์โฆษณางดบริโภคเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล์ของ สสส. พบการใชว้จันภาษา 4 ประเภท คือ การบอกกล่าว, การช้ีน า, การผูกมดั และ
การแสดงความรู้สึก ซ่ึงลกัษณะของการส่ือความหมายของถอ้ยค าในบทโฆษณาจะใชว้ิธีการ 
ส่ือความหมายทางตรงมากกว่าทางออ้ม เพื่อให้ผูร้ับสารสามารถเขา้ใจไดใ้นทนัที ในขณะเดียวกนั
ลกัษณะของวจันภาษาที่ส่ือสารในทางออ้มนั้นจะพบว่าจะเป็นบทโฆษณาในบางประเภทเท่านั้น 
เช่น ตอ้งการหลีกเล่ียงเร่ืองที่มีผลกระทบต่อจิตใจ หรือกระตุน้ทางอารมณ์เป็นหลกั 

โดยสรุปการศึกษาแนวคิดทฤษฎีทางสัญวิทยาจากนกัคิดที่ผูว้ิจยัเลือกศึกษานั้นสามารถ
กล่าวเป็นภาพรวมไดคื้อ ลกัษณะของภาษาที่ปัจจุบนัไม่ใช่เป็นเพียงภาษาพูดเท่านั้น ยงันบัรวม 
ไปถึงภาษาภาพ ท่าทาง การแต่งกาย ลีลาที่น าเสนอสามารถส่ือสารและมีความหมายมากกว่า 
การมองเพียงแค่ผิวเผิน เพราะในมิติของการให้ความหมายของรูปลกัษณ์ที่จดัเป็นภาชนะในการใส่
ความหมายนั้น มีทั้งมิติทางความหมายทั้งทางตรงและทางออ้มแฝงฝังอยู่เสมอ ข้ึนอยู่กบั
องคป์ระกอบทางปรากฎการณ์ทางสังคม วฒันธรรม เศรษฐกิจ การเมือง ซ่ึงการคน้หาความหมาย
ดงักล่าวจ าเป็นจะตอ้งเขา้ใจสภาพบริบทที่มีความเฉพาะของสังคมในการตีความและถอดรหัส
ดงักล่าว รวมถึงการน าเสนอสัญญะในงานโฆษณานั้นจ าเป็นตอ้งสอดคลอ้งไปดว้ยกนัระหว่างภาพ
และภาษาเพื่อให้ผูร้ับสารเกิดความเขา้ใจไดอ้ย่างรวดเร็ว และจดจ าได ้
 ส าหรับผูว้ิจยัมองว่าแนวคิดน้ีเป็นส่วนประกอบในกระบวนการท าความเขา้ใจภาพที่
ส่ือสารผ่านช่องทางในรูปแบบของงานโฆษณา โดยเฉพาะงานโฆษณาการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทยเพราะลกัษณะของงานดงักล่าวส่ือสารผ่านการใชภ้าพความเป็นไทยในมุมมองดา้นต่าง ๆ 
เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายอย่างนกัท่องเที่ยวสนใจ หากแต่ในการน าเสนอภาพดงักล่าว ยงักลบัมีขอ้ความ
ที่แฝงอยู่ขา้งในและเป็นส่วนหน่ึงในการตีความและสร้างความเขา้ใจในเชิงภาพความเป็นไทย และ
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เมื่อรูปแบบดงักล่าวถูกน าเสนอในลกัษณะของการผลิตซ ้า นั่นอาจเป็นเหตุผลหน่ึงในการน าเสนอ
ภาพความเป็นไทยในโฆษณาของการท่องเที่ยวไทยเองนั้นไม่เปล่ียนแปลง และมีรูปแบบที่จ  ากดั  
 

6.3 แนวความคิดส่ีเหลี่ยมสัญศาสตร์ของ เอ.เจ.เกรมาส์ และเจมส์ คลิฟฟอร์ด  
 ส าหรับแนวคิดในการใชส่ี้เหลี่ยมสัญศาสตร์ของ เอ.เจ.เกรมาส์ และเจมส์ คลิฟฟอร์ด  
เป็นการน าเอากระบวนการเชิงปฏิเสธและการเช่ือมโยงเพื่อสร้างสนามบรรจุความหมายไดก้วา้งข้ึน 
จากการประยุกตใ์ชก้ารวิจารณ์วฒันธรรมดว้ยกระบวนการเชิงปฏิเสธ โดยความหมายจะถูกสร้าง
บนแกนแนวตั้งและแนวนอน สามารถแบ่งเป็นโซนไดคื้อ 

1. โซนของตน้ฉบบั Masterpiece  
2. โซนของวตัถุของแท ้ 
3. โซน Masterpiece ที่ไม่ใช่ของแท ้ 
4. โซนวตัถุที่ไม่ใช่ของแท ้ส่ิงของส่วนใหญ่ เก่า ใหม ่หายาก เหมือนกนั คลา้ยกนั  

หรือของแปลก สามารถอยู่ในโซนเดียวหรืออยู่ในทั้งสองโซนแบบคลุมเครือ 
 

 
 

ภาพที่ 2-8 ส่ีเหลี่ยมสัญศาสตร์ของ เอ.เจ.เกรมาส และเจมส์ คลิฟฟอร์ด  
  (James Clifford, 224) 
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ระบบดงักล่าวจะจดักลุ่มให้กบัส่ิงของและก าหนดคุณค่าและบริบทที่เก่ียวขอ้งให้กบั

ส่ิงของเหล่านั้น ซ่ึงระหว่างการเปล่ียนแปลงส่ิงของที่ถูกท าให้มีคุณค่ามากข้ึนสามารถไหลเวียน 
จากบนลงล่าง จากขวาไปซ้ายได ้ซ่ึงลกัษณะของการเคล่ือนที่ดงักล่าวจะเป็นส่ิงช่วยเลือกวตัถุที่
คงทน อยู่รอด และหายาก คุณค่าเหล่าน้ีจะมีการการันตีจากการสูญหายของสถานะทางวฒันธรรม 
หรือจากการคดัเลือก ตีราคาในตลาดศิลปะ 
 ในการเคล่ือนผ่านระหว่างโซนบ่อยครั้ งมกัเกิดข้ึนในระหว่างโซน 1 และ 2 ที่วตัถุเคล่ือน
ผ่านใน 2 ทิศทาง ส่ิงของที่มีคุณค่าทางวฒันธรรมหรือทางประวตัิศาสตร์ อาจไดร้ับการยกให้มี
สถานะเป็นศิลปะชั้นสูง ตามลกัษณะของการจดัแสดงงานในพื้นที่ของพิพิธภณัฑ ์เช่น การจดัแสดง
งานการศึกษาเร่ืองชาติพนัธ์ุ วตัถุทางวฒันธรรมไปจนถึงศิลปะชั้นสูง ที่บางครั้ งถูกจดัในรูปแบบ
หัวขอ้ผ่านช่วงเวลา และมีการจดัการออกแบบสไตลใ์กลเ้คียงกนัมากกว่าจะเนน้บริบทดา้นแนวคิด 
ประวตัิศาสตร์ ที่มีความเขม้ขน้ของวฒันธรรมเมื่อถูกจดัสรรผ่านพื้นที่อาจท าให้วฒันธรรมหรือ
ศิลปะเหล่านั้นถูกมองขา้มไป กลบักนัหากเกิดการเคล่ือนไหวหรือยา้ยคอลเลคชั่นของศิลปะระดบั
ปรมาจารย ์ผ่านการจดัในบริบททั้งในดา้นวฒันธรรม ประวตัศิาสตร์และพื้นที่ เช่น จากเดิม 
จดัแสดงในศูนยศ์ิลปะ ปรับเปล่ียนไปยงัพิพิธภณัฑ ์ประบวนการที่เกิดข้ึนจะก าหนดให้ศิลปะ 
ของศิลปินนั้น ๆ ถูกก าหนดค่าให้มีความน่าสนใจมากยิ่งข้ึน เป็นตน้ 
 นอกจากการเคล่ือนยา้ยระหว่างแกนดา้นแนวนอนที่มกัเกิดข้ึนบ่อย การเคล่ือนผ่านระหว่าง
แกนแนวนอนและแนวตั้งก็สามารถเกิดข้ึนไดเ้ช่นกัน ซ่ึงส่วนใหญ่มกัจะเป็นการเคล่ือนข้ึนของส่ิงที่
อยู่ในโซน 4 เขา้ไปอยู่ในโซน 2 ซ่ึงกลายเป็นของหายากจากช่วงเวลาและไดร้ับการสะสม เช่น  
ขวดโคก้สีเขียวรุ่นเก่า หรือการเคล่ือนยา้ยระหว่างโซน 4 และโซน 3 เช่น เมื่อขา้วของเคร่ืองใช ้หรือ
วตัถุเทคโนโลยีที่ไดร้ับการมองว่าเป็นการคิดคน้ที่มีนวตักรรมเป็นพิเศษ วตัถุเหล่าน้ีจะถูกจดัออก
จากส่ิงของพาณิชยห์รือชนกลุ่มใหญ่ (mass) และหากวตัถุส่ิงนั้นถูกน าไปจดัแสดงที่พิพิธภณัฑท์ี่มี
ลกัษณะเฉพาะไดก็้อาจท าให้วตัถุนั้นยา้ยไปยงัโซน 1 ไดเ้ช่นเดียวกนั 

ประชา สุรีวานนท ์(2554, 52) จากหลกัแนวคิดดงักล่าว ไดท้ าให้ ประชา สุรีวานนท ์ 
ไดท้ดลองปรับส่ีเหลี่ยมสัญศาสตร์ในการส่ือถึงความเป็นไทยผ่านวตัถุสะสม ในการแบ่งความเป็น
ไทยแทเ้พื่อคน้หารากเหงา้และตวัตนในการแสดงความเป็นไทยผ่านวตัถุ  ตามโครงสร้าง 
เชิงชาติพนัธ์ุวิทยา (Ethnology) โดยแบ่งความเป็นไทยอยู่บนแกนสองแกนในลกัษณะคู่ตรงขา้ม 
ไดแ้ก่ “แท-้เทียม” และ “สูง-ต ่า” และไดอ้ธิบายแกนทั้ง 2 จากการก าหนดความเป็นไทย 
ผ่านประเพณี วฒันธรรมระหว่างไทยพื้นบา้นและไทยประเพณีที่มีฐานานุศกัดิ์ ไม่เท่ากนั โดยนิยาม
วฒันธรรมดว้ยบุคลิก ความช านาญ ในแง่ของประเพณีที่ยึดมัน่จากอดีตและยงัคงสืบทอดต่อกนัมา 
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รวมทั้งการเป็นที่ยอมรับจากสถาบนัของชาติ ส าหรับไทยพื้นบา้นคือการประสานประโยชน์  
การพลิกแพลงในการใชป้ระเพณีดงักล่าว ซ่ึงการระบุว่าเป็นไทยพื้นบา้นตอ้งข้ึนอยู่ว่าลกัษณะของ
ประเพณีดงักล่าวมีความใกลชิ้ดและสัมพนัธ์กบัการยอมรับและอดีตมากนอ้ยเพียงใด  ส าหรับแกน
ในแง่ของการนิยามความสูง-ต ่าผ่านศิลปะและวฒันธรรม แบ่งไดโ้ดยการก าเนิดผ่านประเพณี 
อนัเก่าแก่และศกัดิ์ สิทธ์ิ ท าให้การแบ่งโซนพื้นที่เชิงชาติพนัธ์ุความเป็นไทยจดัไดด้งัน้ี 

 

 
 
ภาพที่ 2-9 การปรับใชส่ี้เหลี่ยมสัญศาสตร์กบัวตัถุสะสมที่ส่ือความเป็นไทย ของประชา สุรีวานนท์ 
  (ประชา สุรีวานนท,์ 2554) 

 
1. ไทยประเพณี (Traditional Thai) มีความเป็นศิลปะและความแท ้ศกัดิ์ สิทธ์ิ 

จนไม่สามารถน าไปดดัแปลงและพฒันาได ้ลกัษณะน้ีจะปรากฏอยู่ในวดั วงั และสถาบนั 
เชิงวฒันธรรมแห่งชาติ 

2. ไทยพื้นบา้น (Folk Thai) เป็นไทยที่มีคุณค่าทางวฒันธรรม สัมพนัธ์กบัวิถีชีวิตของ
ผูค้นในระดบัชนชั้นกลาง และชาวบา้นเป็นส่วนใหญ่ เป็นลกัษณะที่ปรากฏในชุมชนทอ้งถ่ินต่าง ๆ 

3. ไทยๆ (Vernacular Thai) เป็นไทยในลกัษณะชายขอบคือไม่แทแ้ต่ก็ไม่เทียม   
และไม่เป็นศิลปะ จะพบความเป็นไทย ๆ ไดต้ามพื้นที่ก่ึงสาธารณะ พื้นที่ส่วนตวั 
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4. ไทยร่วมสมยั (Contemporary Thai) ไม่มีความแทแ้ละด ารงอยู่เหนือวฒันธรรม แต่มี
ความเป็นศิลปะเพราะการหยิบยืมน าความเป็นไทยผ่านวตัถุ เร่ืองเล่า มาน าเสนอในบริบทใหม่ 
 ผูว้ิจยัของอา้งถึงตวัอย่างการปรับใชส่ี้เหลี่ยมสัญศาสตร์ในการมองหาดีเอ็นเอ 
ทางวฒันธรรม ส่ิงแสดงแทนลกัษณะไทยในรูปแบบต่าง ๆ ในการใชจ้ดังานนิทรรศการ “กนัดาร 
คือสินทรัพย ์: อีสาน” ที่จดัข้ึน ณ ศูนยส์ร้างสรรคง์านออกแบบ (TCDC) เมื่อปีพ.ศ. 2548 ซ่ึงจาก
ภาพดา้นล่างจะเห็นว่าโครงสร้างของความเป็นไทยส่ีแบบไดถู้กแทนค่าดว้ยองคค์วามรู้ที่รองรับ
ความเป็นไทย โดยไทยประเพณีเป็นหนงัสือช่ือ “สยามตั้งแตยุ่คดึกด าบรรพถึ์งสมยัปัจจุบนั”  
อนัเป็นงานที่สะทอ้นความวิจิตรบรรจงผ่ารากเหงา้ที่เก่าแก่ในช่วงรัชสมยัรัชกาลที่ 5-6, ไทย
พื้นบา้น เป็นการขยายที่มาความเป็นไทยจากรากเหงา้ของวิถีชีวิต, ไทย ๆ คือความหลากหลายที่พบ
เห็นไดจ้ากการใชชี้วิตประจ าวนัและพฤติกรรมแบบชาวบา้น และไทยร่วมสมยัคือการน าลกัษณะ
ไทย ๆ ที่ถูกมองขา้มยกระดบัให้เป็นศิลปะ หรือดดัแปลงให้เป็นอตัลกัษณ์ของชาติ ซ่ึงประเด็น
ดงักล่าวจะพบว่าวตัถุส่ิงของที่เราคิดว่ามีความเป็นไทย ไม่ไดถู้กตรึงไวใ้นลกัษณะที่แช่แข็งได้
ตลอดไป หากมีองคป์ระกอบดา้นบริบทสังคมวฒันธรรมเป็นส่ิงกระตุน้ให้เกิดความเปล่ียนแปลง
ดงักล่าว 

 
 

ภาพที่ 2-10 การปรับใชส่ี้เหลี่ยมสัญศาสตร์ผ่านตวัแทนความเป็นไทย (ประชา สุรีวานนท,์ 2554) 
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ดว้ยแนวคิดดงักล่าวในการใชส่ี้เหลี่ยมสัญศาสตร์ในการคน้หารูปแบบดา้นความหมาย
นอกเหนือจากภาษา วรรณกรรม ที่มีการอา้งอิงจากแนวคิดหลกัดา้นสัญศาสตร์จะพบว่าการท างาน
ของส่ีเหล่ียมสัญศาสตร์น้ีสามารถน าเสนอมิติของการตีความ นิยามความหมาย การสร้างภาพ
ความหมายใหม่ในลกัษณะร่วมสมยัให้เกิดข้ึนไดผ่้าน พื้นที่ เวลา รวมถึงโครงสร้างทางสังคมที่มี 
ผูก้ าหนดและครอบครองสิทธ์ิในการจดัล าดบัความส าคญัของวตัถุต่าง ๆ ส าหรับผูว้ิจยักระบวนการ
ของแนวคิดดงักล่าวจะสามารถเป็นเคร่ืองมือตั้งตน้ในการใชสั้งเคราะห์และน ามาซ่ึงแนวทางในการ
สร้างภาพความเป็นไทยในงานโฆษณาผ่านรูปที่มีนยัยะความหมายในลกัษณะที่หลากหลายและ
ร่วมสมยัไดม้ากยิ่งข้ึน 
 

7. ทฤษฎีการรับรู้ 
Kotler, Philip (อา้งถึงใน วารุณี ตนัติวงศว์าณิช และคณะ, 2546, 76) การกระท าของบุคคล

ไดร้ับอิทธิพลจากการรับรู้ของบุคคลต่อสถานการณ์นั้น บุคคลเรียนรู้โดยผ่านประสารทสัมผสั 
ทั้งห้า ไดแ้ก่ การเห็น การไดย้ิน การไดก้ล่ิน การสัมผสั และการล้ิมรส ซ่ึงแต่ละบุคคลสามารถ 
สร้างการรับรู้ที่แตกต่างกนัไดจ้ากส่ิงกระตุน้ 

นวลศิริ เปาโรหิตย ์(อา้งถึงในมนสัพงศ ์พฒันวิบูลย,์ 2553, 20) การรับรู้ หมายถึง 
ขบวนการแปลความหมายของส่ิงเร้าที่มากระทบกบัประสาทสัมผสัต่าง ๆ และการแปลความหมาย
ข้ึนตรงกบัประสบการณ์ในอดีตและสภาพจิตใจในปัจจุบนั เพื่อสร้างความหมายให้กบัเราเอง 

ณัฐวุฒิ สง่างาม (2554) การรับรู้ หมายถึง กระบวนการเลือกที่จะรับรู้ สรุปการรับรู้และ
ตีความจากส่ิงใดส่ิงหน่ึงที่สัมผสั เพื่อที่จะสร้างภาพในสมองให้เป็นภาพที่มีความหมายและมีความ
กลมกลืน 

ในนิยามความหมายขา้งตน้ ผูว้ิจยัสรุปการรับรู้ไดว้่า คือกระบวนการที่มีการส่งขอ้มูล 
จากช่องทางใดก็ตาม โดยความหมายที่เกิดข้ึนจะมาหลงัจากการสัมผสัส่ิงเร้าเหล่านั้นซ่ึงไดร้ับจาก
แวดลอ้มรอบตวั และเพื่อให้การตีความและความเขา้ใจของการรับรู้ในตวับุคคลมกัจะข้ึนตรงกบั
ประสบการณ์ในอดีตเพื่อตีความและเขา้ใจเป็นภาพภายในสมอง และน าไปสู่การตอบสนอง 
ในขั้นถดัไป  
 ประเด็นที่ส่งผลให้เกิดการรับรู้โดยทัว่ไปของมนุษยม์กัจะมีปัจจยัจากส่ิงเร้าหลากหลาย
รูปแบบ อาทิ ปัจจยัทางดา้นเทคนิค (Technical Factors) ประกอบดว้ย 1. ขนาด (Size) ที่สามารถ
ดึงดูดความสนใจในการรับรู้ไดเ้ป็นอย่างดี 2. สี (Color) ลกัษณะของสีสันฉูดฉาดนอกจากสร้าง 
การดึงดูดแลว้ยงัส่งผลต่ออารมณ์และความรู้สึกอีกดว้ย 3. ความเขม้ (Intensity) ซ่ึงความเขม้ของ 
ส่ิงเร้าอาจจะมาไดใ้นลกัษณะของสี เสียง 4. การเคล่ือนไหว (Movement) โดยส่ิงเร้าที่มีลกัษณะ
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เคล่ือนไหวจะดึงดูดให้เกิดความสนใจไดม้ากกว่าปัจจยัอื่น 5. ต าแหน่ง (Position) 6. ความแตกต่าง 
(Contrast) ยิ่งส่ิงเร้าที่แตกต่างกนัมากยิ่งสร้างการรับรู้และจดจ าไดม้ากข้ึนตาม 7. การท าซ ้า 
(Repetition) หากส่ิงเร้าเกิดข้ึนบ่อยก็จะยิ่งท าให้สร้างการรับรู้ไดม้ากเช่นเดียวกนั นอกจากปัจจยั
ทางดา้นเทคนิคที่กล่าวมานั้นยงัมีปัจจยัทางดา้นของตวัผูร้ับเองประกอบดว้ย เช่น 1. ความฝังใจหรือ
การยึดมัน่ (Perceptual Fixation) ในการมองและมีความเช่ือเก่ียวกบัเร่ืองนั้น 2. ความในการมอง 
(Perceptual Habit) หรือนิสัยของการมองในแต่ละบุคคล เช่นการมองโลกในแง่ร้ายหรือมองในแง่ดี 
3. ความคุน้เคย (Familiarity) หรือความช่ืนชอบใกลชิ้ดกบัส่ิงเร้าอยู่ก่อนแลว้ 4. ความคาดหวงั 
(Expectation) ต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง เป็นตน้ นอกจากในเร่ืองดงักล่าวการรับรู้และตีความนั้นยงัมีเร่ือง
ของประสบการณ์ในอดีต สภาวะทางอารมณ์ จิตใจ และปัจจยัทางดา้นสังคมและวฒันธรรมที่
แตกต่างเพราะบริบทของการตีความนั้นปฏิเสธไม่ไดว้่าความเช่ือ การปลูกฝังในวยัเยาวส่์งผลต่อ 
การสร้างการรับรู้เช่นเดียวกนั 
 กล่าวโดยสรุปคือลกัษณะของสารที่ถูกส่งผ่านช่องทางการส่ือสารผ่านส่ือใด ๆ เมื่อไปถึง
ผูร้ับสารจะถูกการตีความจากการสัมผสัผ่านการมองเห็น ทั้งน้ีนกัท่องเที่ยวจะตีความออกมาเป็น
ภาพความเขา้ใจในลกัษณะไหนนั้นข้ึนอยู่กบัประสบการณ์รับรู้ที่เก่ียวขอ้งกบัภาพลกัษณ์ความเป็น
ไทย ซ่ึงเมื่อนกัท่องเที่ยวซ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายนั้นไดร้ับสารหรือขอ้ความดงักล่าวซ ้า ๆ จะท าให้ภาพ
การตีความดงักล่าวฝังใจและเปล่ียนแปลงยาก ซ่ึงในที่น้ีการส่ือสารในรูปของภาพโฆษณา 
การท่องเที่ยวไทยในลกัษณะของการแช่แข็งทางวฒันธรรมผ่านภาพจึงอาจจะมีส่วนในความเขา้ใจ
ดา้นภาพลกัษณ์ของประเทศ  
 

8. แนวคิดเร่ืองการร้ือสร้าง และการอ่านตัวบทด้านสังคม วัฒนธรรมและภาษาของ 
ฌาคส์ แดริดา (Jacques Derrida) 

สุภางค ์จนัทวานิช  (2557, 234) การร้ือสร้าง (Deconstruction) คือ วิธีการอ่านตวับท (Text) 
อนัท าให้คน้พบความหมายในรูปแบบอ่ืน ๆ ที่ถูกกดทบัไว ้เป็นการหาความหมายของความหมายที่
มีความคลุมเครือมากกว่าสองอย่างข้ึนไปเมื่อใชใ้นบริบทต่างกนั เช่น ค าว่า “ขนั” หากเป็นค านามจะ
หมายถึงภาชนะที่เอาไวต้กัน ้า หากเป็นค าวิเศษณ์จะหมายถึง การหัวเราะ และถา้เป็นค ากริยาอาจจะ
หมายถึงการท าให้ตึงหรืออาการร้อง ดงันั้นการร้ือสร้างของ แดริดา คือการหารายละเอียดว่าตวับท
ไดบ้ทบงัเงื่อนไขอะไรโดยไม่รู้ตวับา้งอย่างที่กล่าวในขา้งตน้  

นฤพนธ์ ดว้งวิเศษ (2562) ไดอ้ธิบายค าว่าการร้ือสร้างว่า เป็นค าที่ใชเ้พื่ออธิบายเร่ือง 
การร้ือสร้างว่า เป็นการคน้หาส่ิงที่ถูกสร้างข้ึนจากความรู้ต่าง ๆ มิใชต้วัแทนของความจริง 
 เป็นรูปแบบการวิจารณ์แนวคิดแบบเพลโต หรือ Platonism ซ่ึงวางรากฐานปรัชญาแบบตะวนัตกที่
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เช่ือในการมีอยู่ของโครงสร้างคู่ตรงขา้ม ซ่ึงมีลกัษณะที่แยกจากกนัและมีล าดบัช่วงชั้นไม่เท่ากนั 
โดยจะตอ้งใชก้ารวเิคราะห์โครงสร้าง ความหมาย และการเปล่ียนแปลงของภาษาเพื่อท าความเขา้ใจ 

ฉะนั้นการร้ือสร้างจึงเปรียบไดก้บัการคน้หาแหล่งก าเนิดของความหมายบางอย่างผ่านภาพ
แสดงแทนที่อาจจะเป็นภาษา รูปภาพ ที่เป็นภาชนะของความหมายที่แตกต่าง โดยการศึกษานั้น
จะตอ้งท าความเขา้ใจลกัษณะของคู่ตรงขา้มเพื่อท าการวิเคราะห์โครงสร้าง และสนใจประเด็น 
ในการตั้งค าถามเก่ียวกบัความหมายของตวับท เพื่อพิจารณาตวัเง่ือนไขที่ท าให้ตวับทมีความหมาย
ผ่านการเช่ือมโยงระหว่างภาษากบัความคิด ซ่ึงความหมายที่ไดน้ั้นจะมีความหลากหลายและ 
ไม่แน่นอน เรียกไดว้่าเป็นความหมายที่ไม่มีวนัเป็นจริงที่สุด (Ultimate) เพราะผนัแปรไปตาม
กาลเวลาภายใตเ้งื่อนไขของสังคมวฒันธรรมและภาษา 

หลกัส าคญัของท าความเขา้ใจการร้ือสร้างของแนวคิดแดริดา คือตอ้งวิเคราะห์การท างาน
ของคู่ตรงขา้ม (Binary Opposition) ในโครงสร้างลึกของฐานความคิดและวฒันธรรมตามทฤษฎี
โครงสร้างนิยม อาทิ ธรรมชาติกบัวฒันธรรม, ความดีกบัความเลว, ความสว่างกบัความมืด หรือ
วฒันธรรมชั้นสูงกบัวฒันธรรมมวลชน เป็นตน้ จะเห็นว่าคู่ตรงขา้มของความหมายนั้นพยายามที่จะ
ปฏิเสธส่ิงที่แปลกปลอมเพื่อสร้างลกัษณะเฉพาะหรืออตัลกัษณ์ของตนเองให้มีความแตกต่างเกิดข้ึน 

ส าหรับผูว้ิจยัมองว่าแนวคิดน้ีเป็นแนวทางในการน ามาศึกษาและคล่ีคลายมิติเชิงลึกของ
ความหมายทางภาษาที่มีความเฉพาะของสังคมไทย ผ่านแนวคิดของแดริดาผ่านส านวนการใชภ้าษา
ในการเปรียบเปรยลกัษณะการกระท าของบุคคล ผ่านคู่เปรียบเทียบ อาท ิมนุษย์-สัตว ์ท่าทาง-รูปร่าง 
ความกลวั-ความเช่ือ ซ่ึงในการเปรียบเปรยดงักล่าวนั้นปรากฎในรูปของทั้งนามธรรมที่จบัตอ้งไม่ได ้
และรูปธรรมที่จบัตอ้งไดผ่้านทั้งการมองเห็น การไดก้ล่ิน หรือการไดย้ิน โดยมีบริบทแวดลอ้ม 
เป็นส่ิงเช่ือมโยงในการสร้างการสัมพนัธ์ โดยส านวนดงักล่าวนั้นสามารถแสดงความหมายได้
หลากหลายข้ึนอยู่กบัผูร้ับในการตีความ และหากความหมายดงักล่าวเปล่ียนรูปจากภาษาเป็นภาพ
และน าเสนอผ่านผลงานโดยยงัคงไวซ่ึ้งความหมายเฉพาะ แสดงว่าแนวคิดการร้ือสร้างจะสามารถ
น าไปสู่การสร้างความหมายใหม่ได ้ 

 

9. ส านวนไทย 
ส านวนไทยเกิดข้ึนก่อนสมยัยุคพ่อขุนรามค าแหง จากการปรากฏในศิลาจารึกของ 

พ่อขุนราม มีส านวนให้เห็นเป็นหลกัฐานชดัเจน นอกจากการคน้พบของส านวนในศิลาจารึก
ดงักล่าว ยงัพบส านวนไดท้ั้งในหนงัสือสุภาษิตพระร่วง หนงัสือกฎมณเฑียรบาล ในวรรณคดีไทย
ต่าง ๆ อย่าง ขุนชา้งขุนแผน ลิลิตยวนพ่าย ลิลิตพระลอ เป็นตน้ 
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บุญสิริ สุวรรณเพช็ร์ (2541) ส านวน หมายถึงค าพูดที่น ามาใช้เพื่อให้มีความหมายเฉพาะถึง
การณ์อย่างใดอย่างหน่ึง เช่น ปอด เก็บ หมู หรือค าพูดที่น ามาเรียบเรียงเขา้ดว้ยกนัให้มีความหมาย
เฉพาะอย่างใดอย่างหน่ึง เช่น จบัเป็น อ่อยเหยื่อ ไมใ้กลฝ่ั้ง เป็นตน้ นอกจากที่กล่าวขา้งตน้ ส านวน
ยงัมีความหมายคือโวหาร หรือการกล่าวโดยใชถ้อ้ยค าที่กินความรู้สึก ท าให้เกิดความไพเราะ
ทางการพูด การประพนัธ์ โดยลกัษณะของการเกิดข้ึนของส านวนมาจากประสบการณ์ของ 
คนรุ่นก่อน ๆ ซ่ึงสังเกตเห็นความจริงจากส่ิงแวดลอ้มที่เกิดข้ึนในชีวิต ประจ าวนั แลว้หยิบยกเอา
เหตุการณ์ที่เกิดข้ึนมาพูดเปรียบเปรย อาทิ หากเราเห็นคนตะเบ็งเสียงมากในขณะพูด เส้นเอ็นบริเวณ
ล าคอจะโปนข้ึนจนเห็นไดช้ดั ดงันั้นเมื่อมีใครเถียงเพื่อที่จะเอาชนะกนัโดยการตะเบ็งเสียงก็จะ
เปรียบว่า “เถียงคอเป็นเอ็น” เป็นตน้ 

วรวรรณ คงสุมานุสรณ์ (2553) ส านวน เป็นวลี ประโยค หรือกลุ่มค าที่ถูกกล่าวสืบต่อ 
กนัมาตั้งแต่โบราณ ซ่ึงค าเหล่าน้ีเป็นส่วนสะทอ้นถึงอุปนิสัยของคนไทย โดยส านวนจะมีลกัษณะ 
ที่คลอ้งจองกัน จดจ าง่าย และเป็นการพูดเพื่อเปรียบเปรยเหตกุารณ์ใดเหตุการณ์หน่ึงที่เกิดข้ึน 

ลกัษณะของส านวนไทยมีทั้งประเภทเสียงสัมผสัคลอ้งจองกัน และแบบไม่มีเสียงสัมผสั 
- ประเภทมเีสียงสัมผสัแบบ 4 ค าสัมผสั, 6-7 ค าสัมผสั เช่น  กรวดน ้า คว  ่าขนั, นอนหลบั

ไม่รู้ นอนคูไ้ม่เห็น, บา้นนอก คอกนา เป็นตน้ 
- ประเภทไมม่ีเสียงสัมผสัแบบ 2 ค าเรียงกนั, 3 ค าเรียงกนั หรือ 5-7 ค าเรียงกนั เช่น 

กระต่ายหมายจนัทร์, ชกัแม่น ้าทั้งห้า เป็นตน้ 
ซ่ึงคุณค่าของส านวนไทยนั้นเป็นทั้งเคร่ืองอบรมส่ังสอนและช้ีแนะให้เป็นคนดีของสังคม 

สะทอ้นความคิด ความเช่ือของคนในสังคม สะทอ้นภาวะความเป็นอยู่ ผ่านการเปรียบเปรยของ 
คนไทยในสมยัก่อน ขณะเดียวกนัก็ยงัคงรูปแบบการใชส้ านวนไดใ้นสังคมปัจจุบนั 

กล่าวไดว้่า ส านวนไทยเป็นรูปแบบทางภาษาหน่ึงของการส่ือสารผ่านการเปรียบเปรยในแง่
ของความสัมพนัธ์เชิงสภาพแวดลอ้มผ่านมุมมองของคนในอดีต มีความหมาย และยงัคงถูกใชอ้ยู่ใน
ปัจจุบนัซ่ึงแสดงให้เห็นว่าส านวนนั้นมีลกัษณะของภาษาที่ร่วมสมยั โดยความหมายในรูปของภาษา
ที่ส่ือออกมานั้นมีทั้งสารทางตรงในการตีความและเขา้ใจขั้นพื้นฐาน และสารทางออ้มที่ตอ้งอาศยั
ตน้ทุนดา้นบริบททางสังคม พื้นที่ และวฒันธรรมเขา้มาเป็นเคร่ืองมือในการช่วยสร้างความเขา้ใจ 
ซ่ึงผูว้ิจยัมองว่าส านวนเป็นภาษาที่สะท้อนลกัษณะท่าทาง บุคลิกและพฤติกรรมของคนไทยโดยมี
รูปสัญญะทางภาษาแฝงฝังอยู่ในการเปรียบเปรยซ่ึงมีความน่าสนใจในการศึกษาและพฒันาเพื่อเป็น
หลกัพื้นฐานในกระบวนการสังเคราะห์โครงสร้างการก าหนดภาพความเป็นไทยผ่านงาน
สร้างสรรคก์ารส่ือสารผ่านการงานออกแบบ 
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10. ผลงานการสร้างสรรค์ที่เกี่ยวข้อง 
9.1 พิเชษฐ์ กลั่นช่ืน ส าหรับผูว้ิจยัผลงานของศิลปินที่พยายามตีความและน าเสนอภาพ

ความเป็นไทยนั้นมีอยู่หลากหลายท่านซ่ึงสาระจากผลงานดงักล่าวไดส้ร้างแรงบนัดาลใจไดอ้ย่างดี 
แต่ส าหรับการศึกษาในครั้ งน้ีผูว้ิจยัขอเลือกน าเสนอผลงานที่ให้ความสนใจเป็นพิเศษที่แตกต่างใน
เชิงของการตีความผ่านผลงานในรูปแบบดงัน้ี  

 

  

 
ภาพที่ 2-11 การถอด ร้ือโครงสร้างการเคล่ือนที่ผ่านการแสดงโขนสู่ท่วงท่าในเชิงร่วมสมยั  
 โดย พเิชษฐ์ กลัน่ช่ืน (http://www.rcac84.com, 2561) 

 
ผลงานน้ีเป็นผลงานทางดา้นศิลปะการแสดงที่พยายามถอดสัญลกัษณ์ของความเป็นไทย

จากการแสดงนาฎศิลป์โดยใชค้วามเช่ียวชาญเร่ืองการแสดงโขนผ่านการศึกษาและความเช่ียวชาญ
ของตวัศิลปิน ซ่ึงพยายามถอดองค์ความรู้จากท่าร า 59 ท่าของการแสดงโขนออกมาเป็นไดอะแกรม
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เพื่อให้เห็นความสัมพนัธ์ของระบบโครงสร้างของการเคล่ือนไหวว่าร่างกายของนกัแสดงในขณะ
ท าการร่ายร านั้นมีการเคล่ือนยา้ยน ้าหนักอย่างไร มีมุมหรือองศาในการเคล่ือนไหวอย่างไร โดย
ประยุกตเ์ขา้กบัหลกัการทางวิทยาศาสตร์และดว้ยองค์ความรู้ดงักล่าวไดเ้ปล่ียนขนบของหลกัการ
แสดงโขนจากการแสดงดว้ยหลกัการทางวฒันธรรมสู่การแสดงดว้ยองคค์วามรู้อนัเป็นจุดเปล่ียนใน
การพฒันาต่อยอดส าหรับการคิดท่าของการแสดงในลกัษณะร่วมสมยั ส่ิงที่ศิลปินท่านน้ีไดค้น้พบ
คือ นาฎศิลป์ไทย มีองคป์ระกอบหลกัสามอย่างคือ การเคล่ือนตวัทรงสามเหลี่ยม ส่ีเหลี่ยมและ
วงกลม โดยการเคล่ือนตวัแบบสามเหลี่ยมจะดูแลเร่ืองพลงังาน ส่ีเหลี่ยมเป็นฐานในการเคล่ือนที่
และวงกลมใชใ้นการเคล่ือนที่ โดยมีโครงสร้างของมือ หนา้และหัวไหล่ ท าให้เกิดความสัมพนัธ์
เช่ือมโยงทั้งสามส่วน 

9.2 Philip Cornwell-Smith & John Goss ส าหรับผลงานหนงัสือและนิทรรศการแสดงผล
งานภาพถ่ายที่ใชช่ื้อว่า “Very Thai” ของศิลปินชาวองักฤษที่ช่ืนชอบวฒันธรรมอาเซียน  
เป็นการรวบรวมความเป็นไทยสะทอ้นแง่มุมเร่ืองราวที่เห็นในชีวิตประจ า วนัผ่านสายตาในฐานะ
ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยใชภ้าพถ่ายเป็นส่ือในการน าเสนอวฒันธรรม เร่ืองราว ความรู้สึกแบบ 
“ไทยๆ” (Popular Culture) เพื่ออธิบายในเชิงการผสมผสานการเปล่ียนแปลง และการแตกต่างของ
ความสัมพนัธ์ระหว่างประเพณีในเชิงโครงสร้างอนัเก่าแก่สู่การหลอมรวมและพฒันาประยุกตใ์ห้
เขา้กบัสภาพแวดลอ้มที่ดูธรรมดาสามญัไดอ้ย่างลงตวัโดยไมม่ีเร่ืองของชนชั้น รสนิยม ไลฟ์สไตล ์
เขา้มาเก่ียว แต่ขณะเดียวกนัหากส่ิงที่ด  าเนินอยู่ในสังคมไทยเป็นเพียงการหยิบจบัรูปแบบค่านิยม
ตามสัญชาตญาณและน าเสนอ “ความเป็นไทย” ที่มกัจ ากดัความเปล่ียนแปลงดงักล่าวว่า 
คือ ลกัษณะร่วมสมยั ผ่านกรอบเชิงวฒันธรรมที่เปิดกวา้งจากอิทธิพลภายนอกผสมผสานเขา้กบั
วฒันธรรมแบบไทยเดิม ท าให้ส่ิงที่เกิดข้ึนนั้นมีเอกลกัษณ์ ตั้งแต่การเปล่ียนรูปและความหมาย 
จากส่ิงของวตัถุเดิมกลายเป็นลกัษณะลูกผสม ทา้ยสุดลกัษณะดงักล่าวอาจกลายเป็นสัญลกัษณ์ที่
เกิดข้ึนแบบปลอม ๆ ของประเทศไทยเพื่อตอบโจทยน์กัท่องเที่ยวชาวต่างชาติไปโดยปริยายแทนที่
จะมีเน้ือแทแ้ละรากเหงา้ที่เก่าแก่แบบไทย เช่น ความเช่ือที่เก่ียวขอ้งกบัดา้นโชคลาง การป้องกัน
อนัตรายบนทอ้งถนนของรถแท็กซ่ีไทยที่จะตอ้งห้อยพระตามที่ต่าง ๆ บนรถหรือแปะพระติดกบั
คอนโซลรถทั้งที่ตน้ตอของอุบตัิเหตุคือความประมาท เป็นตน้ 
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ภาพที่ 2-12  การจดัแสดงผลงาน Exhibition และหนงัสือรวบรวมผลงานในช่ือ Very Thai 
  โดย Philip Cornwell-Smith & John Goss ( http://www.verythai.com/very-thai- 
   everyday-popular-culture, 2561) 
 

9.3 มณเฑยีร บุญมา ศิลปินไทยที่บุกเบิกการท างานศิลปะในรูปแบบของส่ือผสม  
การจดัวาง และงานเชิงความคิด โดยมีการหยิบยกประเด็นทางดา้นพุทธปรัชญาเป็นแนวทาง  
ในการคิดและสร้างสรรคผ์ลงานในลกัษณะร่วมสมยัคือมีความเป็นไทยและความเป็นสากล  
ตอ้งอาศยัการตีความในการศึกษา ซ่ึงศิลปินท่านน้ีมกัหยิบเลือกใชว้สัดุอุปกรณ์ทอ้งถ่ินแบบบา้น ๆ 
ที่มีอยู่รอบตวัอย่าง ดิน กระสอบ สุ่มไก่ เขาควาย ฯลฯ เพื่อน าเสนองานในการสะทอ้นความคิด  
เร่ือง ความตาย ผ่านผลงานที่หลากหลาย 
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ส าหรับผลงานที่ผูว้ิจยัหยิบยกมาประกอบน้ีคือ ผลงานที่ช่ือ “โอม” ที่ท างานโดยใชด้ินเผา
เทอร์ราคอทตาแสดงผ่านลกัษณะของบาตรพระ 15 ลูก วางเรียงบนโลหะรูปสามเหลี่ยม โดยมีบาตร 
4 ลูกที่มีสีทองคลา้ยเปลวไฟลุกสว่าง และอีก 14 ลูกมีน้ิวมือจับอยู่ที่ขอบบาตร ซ่ึงมีบาตรเพียง 1 ลูก
เท่านั้นที่ไม่มีมือปรากฏ เพื่อตอ้งการส่ือถึงกระบวนการปล่อยวางกิเลสและตวัตนสู่การไร้ตวัตน 
โดยอาศยัหลกัค าสอนทางพุทธศาสนาเร่ืองการตาย เป็นแก่นของการอธิบาย ซ่ึงการตายในที่น้ี 
มีความหมายที่มิใช่เพียงการสูญส้ินหรือการดบัของจิต แต่มีความหมายในแง่มุมของการตายจาก
กิเลสและความยึดมัน่ถือมัน่ รู้จกัปล่อยวาง ซ่ึงกระบวนการคิดที่ซับซ้อนและมีแง่มุมเป็นประเด็นที่
น่าสนใจส าหรับผูว้ิจยัในการศึกษาการคน้หาและตีความภาพความเป็นไทยในเชิงความหมายในมิติ
ที่กวา้งข้ึน 

 

 
ภาพที่ 2-13 ผลงานช่ือ “โอม” โดย มณเฑียร บุญมา  
 (http://www.rama9art.org/artisan/ramacol /montien_b.html, 2561) 

 
สรุปสาระที่ไดจ้ากการศึกษาผลงานศิลปะที่ผูว้ิจยัไดเ้ลือกศึกษาครั้ งน้ี พบว่าการถอดรูป 

การตีความอตัลกัษณ์ความเป็นไทยที่น าเสนอผ่านเทคนิค ความเขา้ใจ และแสดงออกผ่านผลงาน
ของตวัศิลปินนั้นมีรูปแบบในการศึกษาและคน้หาแก่นของประเด็นที่เป็นความถนดัในดา้นศิลปะ
ส่วนบุคคล แต่ในความหลากหลายของเน้ือหาและการตีความ ผูว้ิจยัพบว่าการให้ค าจ ากดัความ 
ของความเป็นไทยนั้นอาจจะไม่สามารถท าให้ครอบ คลุมไดค้รบถว้นทั้งหมด หากแต่ตอ้งก าหนด
แนวทาง เน้ือหาเพื่อใชใ้นการศึกษาและคน้ควา้เพื่อหาเอกลกัษณ์และจุดเด่นเพื่อเป็นแนวทาง 
การสร้างสรรคผ์ลงานที่น่าจดจ า 
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สรุปการทบทวนวรรณกรรมและงานออกแบบทีเ่กีย่วข้อง 
 จากการทบทวนวรรณกรรมทั้งหมดดงักล่าว ส าหรับผูว้จิยัไดท้ าการศึกษาโดยการแบ่ง
ลกัษณะกระบวนการเป็นหมวดหมู่ เพื่อใชเ้ป็นขั้นตอนในการวิเคราะห์โครงสร้างการท างาน 
ในภาพรวมของผลงานโฆษณาการท่องเที่ยวไทย ซ่ึงปัจจยัต่าง ๆ ที่ผูว้ิจยัศึกษานั้นประกอบดว้ย 
การศึกษาเพื่อท าความเขา้ใจถึงโครงสร้างความเป็นสังคมจากแนวคิดดา้นสังคมศาสตร์อย่าง  
ดูไคร์ม, เวเบอร์ และบดูิเยอร์ ในการสร้างความเขา้ใจเร่ืองของการเกิดกลุ่ม สังคม ไดอ้ย่างไรและ
น าไปสู่ช่วงชั้น อ านาจ และทุนประเภทต่าง ๆ ในที่น้ีผูว้ิจยัมองว่าส่วนประกอบดงักล่าวนั้น 
จะสามารถเติมเต็มในดา้นความรู้และน ามาเป็นส่วนหน่ึงในการคิดวิเคราะห์หามูลเหตุที่ผูว้ิจยั
ตั้งสมมติฐานเบื้องตน้ในแง่ของการแช่แข็งทางวฒันธรรมผ่านการใชภ้าพเพื่อการส่ือสาร 
ในงานโฆษณา  

เร่ืองถดัมาคือการศึกษาภาพความเป็นไทยผ่านการน ามาใชส้ าหรับการส่ือสาร 
ในงานโฆษณาไปยงัช่องทางการน าเสนอผ่านส่ือโทรทศัน์ ส่ิงพิมพ ์หรือส่ือออนไลน์ซ่ึงลกัษณะ
ของส่ือที่ถูกน ามาใชน้ั้นเป็นลกัษณะของการส่ือสารในเชิงการให้ขอ้มูลแบบทางเดียว (One-way 
Communication) อนัเป็นผลสืบเน่ืองที่น าไปสู่การสร้างความหมาย การตีความ รับรู้และความเขา้ใจ
ภาพความเป็นไทยของกลุ่มเป้าหมายอย่างนกัท่องเที่ยวต่างชาติซ่ึงถือเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกั 
ในกระบวนการวิจยัดงักล่าว โดยแนวคิดในเร่ืองการศึกษาภาพผ่านความหมายตรง ความหมายแฝง 
ผ่านรูปสัญญะที่ประกอบในภาพโฆษณา จะเป็นส่ิงที่ท าให้ผูว้ิจยัไดเ้ขา้ใจโครงสร้างของการให้
ความหมายในระดบัเบื้องตน้และระดบัลึกผ่านการตีความ จากทุนทางดา้นสังคม วฒันธรรม และ
บริบทแวดลอ้ม รวมถึงการประยุกตใ์ชล้กัษณะส าคญัทางภาษาที่สามารถให้ความหมายผ่านส านวน
ไทยอนัแสดงถึงอุปนิสัยของคนไทยเป็นส่วนช่วยเติมเต็มกบัแนวคิดในขา้งตน้เพื่อเป็นแกน 
ในการน ามาสังเคราะห์เพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรคผ์ลงานออกแบบต่อไป  

ส าหรับเร่ืองทา้ยสุดที่ผูว้ิจยัไดท้ าการศึกษาคือการศึกษาแนวคิดเร่ืองการร้ือสร้าง และ 
การอ่านตวับทของสังคม วฒันธรรม ซ่ึงเป็นกระบวนการมองภาพรวมผ่านการศึกษาลกัษณะของ
การเปล่ียนแปลงอนัมีส่วนแฝงฝังให้เกิดตวัตนที่มีลกัษณะเฉพาะเพื่อน าองค์ความรู้ความเขา้ใจ
ดงักล่าวศึกษาและวิเคราะห์ภาพสัญญะความเป็นไทยในงานโฆษณาอนัจะน าไปสู่แนวทาง 
ในการสร้างสรรคผ์ลงานดา้นงานโฆษณาซ่ึงขั้นตอนในการด าเนินงานวิจยัทั้งหมดจะกล่าว 
ในบทถดัไป 
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ภาพที่ 2-14 สรุปกรอบแนวคิดทฤษฎ ี

 
จากภาพสรุปดงักล่าว ผูว้ิจยัสามารถสรุปแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งจากการตั้งสมมติฐาน 

และจากการวิเคราะห์ขอ้มูลในเบื้องตน้เพิ่มเติมผ่านการสอบถามและการสัมภาษณ์ของ
กลุ่มเป้าหมายรวมถึงผูท้ี่มีความเช่ียวชาญและเก่ียวขอ้งในแวดวงโฆษณา เพื่อหาลกัษณะ 
ทางโครงสร้างอนัส าคญัที่น าไปสู่สมมติฐานของผูว้ิจยัเพื่อสร้างสรรคผ์ลงานการออกแบบผ่านงาน
โดยผูว้ิจยัสรุปแนวคิดเป็นประเด็นไดด้งัน้ี 

1. ลกัษณะโครงสร้างที่เป็นปัจจยัท าให้เกิดการผลิตซ ้าของภาพความเป็นไทย ใชแ้นวคิด
ทฤษฎีดา้นสังคมศาสตร์ในการมององคป์ระกอบเชิงโครงสร้างทางอ านาจ ทุนทางสังคม-วฒันธรรม
เป็นพื้นฐานหลกัเพื่อใชใ้นการวิเคราะห์ เพื่อให้มองภาพโดยรวมของปัจจยัดงักล่าว แต่ทั้งน้ีขอ้มูล 
ที่น ามาวิเคราะห์นั้นเป็นเพียงขอ้มูลในเบื้องตน้ ซ่ึงผูว้ิจยัจะมองหาปัจจยัในดา้นอ่ืนที่ส่งผลจาก 
ขอ้สมมติฐานดงักล่าวอีกครั้ ง ทั้งจากลกัษณะของงานโฆษณาที่อาจจะมีรูปแบบ แพทเทิร์น  
ในการผลิตผลงานโฆษณา ซ่ึงในส่วนน้ีจะด าเนินการในขั้นต่อนถดัไป 

2. กระบวนการที่ก่อให้เกิดการรับรู้ เขา้ใจ ผ่านการตีความของนักท่องเที่ยวต่างชาติ  
โดยศึกษาจากทฤษฎีดา้นการส่ือสาร เพื่อให้เห็นรูปแบบทางการส่ือสารว่าเป็นกระบวนการที่
สามารถท าให้เกิดภาพลกัษณ์ในแง่มุมต่าง ๆ และจากขอ้มูลเบื้องตน้ทางผูว้ิจยัพบว่าทศันคติ และ
การรับรู้ของนักท่องเที่ยวผ่านส่ือนั้นท าให้เกิดภาพจ าไดต้ามทฤษฎีดา้นการส่ือสาร ซ่ึงพบว่า 
การส่ือสารผ่านการโฆษณานั้นมีผลหากตอ้งการจะส่ือสาร บอกกล่าวที่น าไปสู่การสร้างการจดจ า
ให้กบันกัท่องเที่ยว 
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3. รูปแบบของการอ่านความหมายตรง-ความหมายแฝงที่มาพร้อมกบัภาษาภาพ 
ในงานโฆษณา ซ่ึงน ามาสู่ขอ้ความ นยัยะที่ส่งไปยงักลุ่มเป้าหมาย รวมถึงการหาแนวทาง 
ในการสร้างรูปสัญญะใหม่ผ่านชุดภาพเพื่อน าไปใชง้านในการส่ือสารถึงลกัษณะไทยในงาน
โฆษณา 

4. การร้ือสร้าง และอ่านตวับททางสังคม วฒันธรรมผ่านความหมายในลกัษณะการถูก
ทบัซ้อนของรูปภาษา รูปภาพ เพื่อจ าแนกความสัมพนัธ์ในการเป็นภาพตวัแทน ซ่ึงแนวคิดดงักล่าวน้ี
จะเป็นพื้นฐานในกระบวนการสืบคน้ ตีความ และสังเคราะห์ความหมายในลกัษณะใหม่ได ้ 
โดยทา้ยสุดของการศึกษาและทบทวนแนวคิดทฤษฎี จะเป็นการน าลกัษณะความสัมพนัธ์ในส านวน
ไทยในการเปรียบเทียบและก าหนดภาพความ หมายทีม่ีลกัษณะความเป็นกลางเพื่อสร้างแนวทาง
ส าหรับการสร้างสรรคผ์ลงาน และจะน าไปสู่แนวทางของกระบวนการสร้างภาพส าหรับก าหนด  
อตัลกัษณ์ความเป็นไทยผ่านโฆษณาในเชิงร่วมสมยัต่อไป 



 

บทที่ 3 
วิธีการด าเนินการวิจัย 

 
 การวิจยัเร่ือง จากนามธรรมสู่รูปธรรม : การวิเคราะห์โครงสร้างภาพสัญญะในงานโฆษณา
ท่องเที่ยวไทยเพื่อเป็นแนวทางการออกแบบส่ือสารลกัษณะไทยร่วมสมยัน้ีด าเนินงานโดยระเบียบ
วิธีวิจยัเชิงคุณภาพ ซ่ึงผูว้จิยัจะน าผลลพัท์ที่เกิดจากการวิเคราะห์ขอ้มูลเอกสารประกอบกบั 
หลกัแนวคิดที่ศึกษามาเป็นส่วนประกอบส าคญัในการน าเสนอเน้ือหาและกระบวนการ 
ในการปฏิบตัิผลงานการออกแบบที่ไดต้ั้งไว ้ซ่ึงขั้นตอนในการด าเนินการวิจยัตามวตัถุประสงคคื์อ 

1. เพื่อวิเคราะห์โครงสร้างเชิงสังคมและปัจจยัในที่มีผลต่อกระบวนการแช่แข็งและผลิตซ ้า
ภาพความเป็นไทย 

2. เพื่อวิเคราะห์รูปแบบการใชภ้าพสัญญะส่ือภาพความเป็นไทยในภาพงานโฆษณา 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

3. เพื่อสังเคราะห์แนวทางการสร้างภาพสัญญะไทยเพื่อใชใ้นงานโฆษณาการท่องเที่ยว
ไทยผ่านการออกแบบส่ือสารลกัษณะความเป็นไทยร่วมสมยั 

4. เพื่อออกแบบงานออกแบบโฆษณาการท่องเที่ยวจากผลการสังเคราะห์สัญญะไทย 
ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงไดแ้บ่งกระบวนการด าเนินงานวิจยัไว ้3 ส่วนหลกั คือ 

 

ส่วนท่ี 1 : ขั้นตอนการเตรียมและศึกษาเอกสารข้อมูล 
1. การรวบรวมข้อมูล (Collect Data) 
 การรวมรวมขอ้มูลในการวิจยัน้ี ในเบื้องตน้ผูว้ิจยัไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูล  
2 ประเภท คือ 

1.1 ขอ้มูลดา้นเอกสาร ซ่ึงเป็นการศึกษาคน้ควา้ขอ้มูลจากหนงัสือ เอกสาร บทความทาง
วิชาการ ทบทวนวรรณกรรมทีเ่ก่ียวขอ้ง รวมถึงขอ้มูลกรณีศึกษาจากผลงานสร้างสรรคข์องศิลปิน 
ที่เก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นพื้นฐานองค์ความรู้ที่เก่ียวขอ้งกบังานวิจยั  

1.2 ขอ้มูลผลงานโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์และส่ือส่ิงพิมพจ์ากผลงานโฆษณาการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทยในแคมเปน Amazing Thailand รวมทั้งส้ิน 68 ชิ้นงานตั้งแต่ปีพ.ศ.2541-2557 ซ่ึง
ผูว้ิจยัรวบรวมผลงานจากการขอขอ้มูลการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย และแบ่งเป็นส่ือที่หน่วยงาน
ใชใ้นการโฆษณาคือ ส่ือส่ิงพิมพ ์54 ชิ้น และส่ือภาพยนตร์โฆษณา 14 ชิ้น ซ่ึงขอ้มูลดา้นผลงาน
โฆษณาทั้งหมดจะน าไปใชใ้นการศึกษาและตอบวตัถุประสงคใ์นขอ้ที่สองของผูว้ิจยั  
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โดยงานโฆษณาที่ไดร้วบรวมนั้นเป็นงานโฆษณาที่มีการเผยแพร่ในต่างประเทศและแยกเป็น
แคมเปญส าหรับใชเ้ผยแพร่ ดงัน้ี 

 ปี 2541-2542 Amazing Day 
 ปี 2543  Enchantment Culture 
 ปี 2545-2546 Magic 
 ปี 2547  Unseen Treasures 
 ปี 2548  Every Hour is Happy 
 ปี 2549  Thailand Grand Innitation 
 ปี 2550  Amazing Thailand 
 ปี 2551  Wonder 
 ปี 2552   Thailand Talks to The World 
 ปี 2553-2555 Remember 
 ปี 2556  Warm welcome 
 ปี 2557  The Way of Thais 2 min 
โดยการรวบรวมขอ้มูลดา้นเอกสารและการทบทวนวรรณกรรมน้ีจะน าไปวิเคราะห์ตาม

ประเด็นที่ไดต้ั้งไวใ้นวตัถุประสงคข์อ้ที่หน่ึงและขอ้ที่สองผูว้ิจยั  
 

2. ประชากรเป้าหมายและกลุ่มตัวอย่างงานวิจัย 
ผูว้ิจยัไดก้ าหนดประชากรและกลุ่มตวัอย่างที่ใชใ้นการศึกษาตามวตัถุประสงคด์งัน้ี 
กลุ่มตวัอย่างที่ผูว้ิจยัตอ้งก าหนดคือผูเ้ช่ียวชาญดา้นงานโฆษณา ผูก้ ากบัภาพยนตร์โฆษณา 

จ านวน 5 ท่าน โดยเป็นการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซ่ึงกลุ่มตวัอย่างน้ีเป็นกลุ่ม
ผูเ้ช่ียวชาญที่เคยท างานร่วมกบัการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เพื่อมุ่งคน้หากระบวนการทาง
ความคิดในการสร้างสรรคแ์ละผลิตผลงานโฆษณาเพื่อน าไปสังเคราะห์ตามวตัถุประสงคข์อ้ที่สาม 

 
3. เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา 

เคร่ืองมือที่ใชใ้นการศึกษาเป็นการใชแ้บบสอบถามและสัมภาษณ์ผ่านกลุ่มบุคคล  
2 ลกัษณะ คือ  

3.1 แบบสัมภาษณ์ผูม้ีส่วนเก่ียวขอ้งในการท างานโฆษณา โดยเป็นการเก็บขอ้มูลที่มี 
ส่วนสัมพนัธ์จากโครงสร้างและรูปแบบการท างานของกระบวนการผลิตงานโฆษณา ซ่ึงแบ่ง
รูปแบบการศึกษาเป็น 2 กลุ่มแต่มีส่วนสัมพนัธ์กบักระบวนการท างานโฆษณาคือ ครีเอทีฟ 
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งานโฆษณาซ่ึงเป็นผูคิ้ดและวางแนวทางปละก าหนดภาพรวมของงานโฆษณา และผูก้ ากบั
ภาพยนตร์โฆษณาซ่ึงจะน าแนวทางดงักล่าวมาสร้างสรรค ์โดยแบบสอบถามและสัมภาษณ์จะเป็น
การตั้งค าถามโดยตอ้งการศึกษาแนวคิด แรงบนัดาลใจ กระบวนการคดัเลือกภาพตวัแทน 
ความเป็นไทย ซ่ึงผูว้ิจยัไดแ้บ่งการเก็บขอ้มูลเป็น 4 ขั้นตอนดงัน้ี 

3.1.1 ชุดค าถามทัว่ไปอาทิ ประวตัิส่วนตวัในดา้นต่าง ๆ  
3.1.2 ชุดค าถามที่เก่ียวขอ้งกบัแนวคิด กระบวนการท างานดา้นการผลิตงานโฆษณา 

ผ่านการเก็บขอ้มูลในเน้ือหาที่เก่ียวขอ้งกบักระบวนการเร่ิมตน้ ระหว่างทาง และปลายทางในการ
ท างานโฆษณา 

3.1.3 ชุดค าถามที่เก่ียวขอ้งกบัการคดัเลือก การตดัสินใจในการใชภ้าพตวัแทนความ
เป็นไทยในการน าเสนอในงานโฆษณา 

3.1.4 ขอ้เสนอแนะเพิ่มเติม  
 ซ่ึงเคร่ืองมือดงักล่าวน้ีจะน าไปใชใ้นการศึกษา วิเคราะห์ และสังเคราะห์รวมถึงการตั้งขอ้
สมมติฐานของผูว้ิจยั อนัจะน าไปสู่งานออกแบบสร้างสรรคต์่อไป โดยผูว้จิยัแสดงวิธีการเก็บขอ้มูล
โดยรวมเป็นตารางไวด้งัน้ี 
 
ตารางที่ 3-1 แสดงวิธีการเก็บขอ้มูลในงานวิจยั 
 

วัตถุประสงค์ ข้อมูลที่ต้องการ แหล่งข้อมูล วิธีการเก็บ 

1.เพื่อวิเคราะห์
โครงสร้าง 
ในเชิงสังคมที่มีผลต่อ 
กระบวนการแช่แข็ง 
และผลิตซ ้าภาพ 
ความเป็นไทย 
 

- แนวคิดทฤษฎีดา้น
โครงสร้างทาง
สังคมศาสตร์ ดา้นทุน  
ชนชั้น อ านาจ และการ
ผลิตซ ้า 
- ขอ้มูลทางโครงสร้าง การ
บริหารภายในองคก์ร 
- การตดัสินใจใน
กระบวนการของการ
น าเสนอภาพงาน 
โฆษณาการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย 
 

- งานวิจยั หนงัสือ 
เอกสารที่เกี่ยวขอ้ง 

- คน้ควา้จากเอกสาร 
การทบทวน
วรรณกรรม 
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2.เพื่อวิเคราะห์รูปแบบ
การใชภ้าพสัญญะส่ือ
ความเป็นไทยในงาน
โฆษณาการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย 

- แนวคิดดา้นสัญญะวิทยา 
- ทฤษฎีการส่ือสาร 
- แนวคิดการโฆษณา 

- ผลงานโฆษณา 
แคมเปญ “อเมซ่ิงไทย
แลนด”์ ในรูปแบบส่ือ
ส่ิงพิมพ ์และส่ือ
โฆษณา 
 

- คน้ควา้จากเอกสาร 
งานโฆษณาของการ
ท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย 
 

3.สังเคราะห์แนวทาง
การสร้างภาพสัญญะ
ไทยเพื่อใชใ้นงาน
โฆษณาในลกัษณะไทย
ร่วมสมยั 

- แนวคิดดา้นการร้ือสร้าง 
และการอ่านตวับทสังคม 
วฒันธรรมและภาษา 
 

- ศึกษาผลงานของ
ศิลปินที่สนใจ 
- คน้ควา้จากเอกสารที่
เกี่ยวขอ้งเพิ่มเติม 

- การสัมภาษณ์
ผูเ้ช่ียวชาญในวงการ
โฆษณา 

ที่มา : ณัฐพล อน้อารีย,์ 2562 
 
4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ขอ้มูลในการวิจยัน้ี แบ่งการวิเคราะห์เป็น 2 ส่วนตามกรอบวตัถุประสงค ์ดงัน้ี 
4.1 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสัมภาษณ์ผูม้ีส่วนเก่ียวขอ้งกบักระบวนการผลิต 

งานโฆษณาในลกัษณะภาพรวมของกระบวนการทั้งหมด ทั้งจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
ในฐานะเจา้ของผลิตภณัฑห์รือนายจา้ง และบริษทัโฆษณาในฐานะผูถู้กจา้ง โดยใชก้ารวิเคราะห์
ร่วมกบัแนวคิดทฤษฎีทางดา้นสังคมศาสตร์ที่ศึกษาเพื่อความเขา้ใจปัจจยัที่อาจส่งผลดา้นกระบวน 
การท างานโฆษณาดา้นต่าง ๆ รวมทั้งการผลิตซ ้าของภาพผ่านภาพงานโฆษณา และการวิเคราะห์
ขอ้มูลจากแบบสัมภาษณ์ของกลุ่มนกัท่องเที่ยวต่างชาติ ร่วมกบัทฤษฎีการส่ือสาร การรับรู้  
โดยผลของการวิเคราะห์จะเป็นแนวทางเพื่อจะไดเ้ขา้ใจและรับรู้ความหมายความเป็นไทยของ 
กลุ่มนกัท่องเที่ยวเพื่อก าหนดลกัษณะไทยร่วมสมยัทั้งในเชิงรูปธรรมและนามธรรมที่อนัเป็นปัจจยั
ที่ส่งผลต่อการรับรู้และทศันคติที่มีต่อประเทศไทย 

4.2 การวิเคราะห์ขอ้มูลจากการรวบรวมผลงานโฆษณาการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยใน
แคมเปญอเมซ่ิงไทยแลนด์ ผ่านการรวบรวมเน้ือหาภาพ จากชอ่งทางการส่ือสารในลกัษณะของ 
ส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือภาพยนตร์โฆษณา โดยมีเน้ือหาขอ้มูลยอ้นหลงั 16 ปี ซ่ึงผูว้ิจยัไดท้ าการรวบรวม
โดยท าบนัทึกเอกสารขอขอ้มูลจากการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยผ่านหน่วยงานตามล าดบั และการ
สืบคน้ขอ้มูลผ่านส่ือเวบ็ไซตต์่าง ๆ ที่รวบรวมและเผยแพร่ไว ้เพื่อคน้หาลกัษณะการใชภ้าพตวัแทน
ในเชิงความหมายที่ใชใ้นงานโฆษณาในแคมเปญ “Amazing Thailand” จากนั้นจะน าแนวคิด
ดา้นสัญศาสตร์และการอา้งอิงจากการแบ่งหมวดหมู่ตามโครงสร้างวฒันธรรมของ UNESCO  
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5 ดา้น เพื่อคน้หารูปลกัษณ์ภาพตวัแทนความเป็นไทยร่วมสมยัเพื่อใชใ้นงานโฆษณา โดยหมวดหมู่
โครงสร้างวฒันธรรมของ UNESCO 5 ดา้น มีดงัน้ี 

1. ดา้นศิลปกรรม ว่าดว้ยภาษา วรรณคดี ดนตรี ฟ้อนร า วิจติรศลิป์ สถาปัตยกรรมและ
ประติมากรรม 

2. ดา้นมนุษยศาสตร์ ว่าดว้ยเร่ืองขนบธรรมเนียมประเพณี คุณธรรมและศีลธรรม ค่านิยม 
มารยาท ประวตัิศาสตร์ 

3. ดา้นช่างฝีมือ ว่าดว้ยการเยบ็ปักถกัร้อย การแกะสลกั การจกัสานการทอ  
การท าเคร่ืองป้ันดินเผา 

4. ดา้นกีฬาและนนัทนาการ คือการละเล่นต่าง ๆ 
5. ดา้นคหกรรม คืออาหารการกิน 
นอกจากนั้นผูว้ิจยัไดเ้พิ่มเติมหมวดหมู่ของการน าภาพการส่ือสารความเป็นไทยผ่าน 

สัตวท์ั้งจากวรรณคดีและสัตวท์ัว่ไป จากการศึกษาจะพบการใชภ้าพที่เป็นตวัแทนโครงสร้าง
วฒันธรรมที่พบในการใชใ้นงานโฆษณาไดด้งัน้ี  

 

 
ภาพที่ 3-1 ตวัอย่างการปรากฏภาพซ ้าในงานโฆษณาจากการวิเคราะห์การใชภ้าพตวัแทน 
  ความเป็นไทยโดยแบ่งตามโครงสร้างทางวฒันธรรมของ UNESCO 
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เมื่อไดภ้าพที่มีการน าเสนอในลกัษณะการผลิตซ ้าแลว้ จะใชพ้ื้นฐานแนวคิดทฤษฎีดา้น 
สัญศาสตร์เป็นส่วนร่วมในการวิเคราะห์เพื่อให้เขา้ใจสารที่ส่ือความหมายทั้งทางตรงและทางออ้ม 
โดยการศึกษาแนวคิดทฤษฎีดงักล่าว ผูว้ิจยัไดใ้ชอ้งคค์วามรู้จากนกัคิดดา้นสัญญะอย่าง เดอ โซซูร์ 
และบาร์ตส์ เป็นฐานการศึกษา ซ่ึงแนวคิดทฤษฎีดงักล่าวจะเนน้หลกัการศึกษาสัญญะในเชิง
วรรณกรรมเป็นหลกั และมีภาษาภาพเป็นรอง  สาระส าคญัของแนวคิดของทฤษฎีน้ีประกอบไปดว้ย
ความสัมพนัธ์ที่เช่ือมโยงของรูปสัญญะต่อไปน้ี 

ตวัหมาย (Signifier) อนัมีลกัษณะของตวัอกัษร ภาพ ตวัเลข สัญลกัษณ์ ที่พฒันาข้ึนจาก
มนุษยเ์พื่อสร้างความเขา้ใจและการส่ือสารในกลุ่ม 

ตวัหมายถึง (Signified) คือความหมายที่เกิดจากการรับรู้ภายในสมองในการเกิดภาพ  
หรือเสียง 

ลกัษณะของความสัมพนัธ์ทั้ง 2 ดงักล่าวจะตอ้งครบถว้นทั้ง 2 ส่วนเสมอหากขาดระบบ
ความสัมพนัธ์ดงักล่าวการประกอบโครงสร้างในการให้ความหมายอาจจะเป็นในลกัษณะของ
รูปธรรมหรือนามธรรมที่ก่อให้เกิดความสับสนใจการเขา้ใจได ้นอกจากนั้นมิติในการให้
ความหมายยงัมีทั้งความหมายในระดบัพื้นผิวและระดบัลึก โดยเพิ่มเติมจากความสัมพนัธ์ของ 
ตวัหมายและตวัหมายถึงซ่ึงมีความนยัที่เกิดจากสังคม วฒันธรรม ความรู้สึก ประสบการณ์ในแต่ละ
บุคคล ซ่ึงก่อให้เกิดความหมายในทางตรงและทางออ้มในลกัษณะซ้อนทบัรูปสัญญะเป็นทอด  
และมีความหมายใหม่เกิดข้ึนเสมอตามแต่การตีความของบุคคลอนัมีส่วนประกอบที่กล่าวขา้งตน้
ประกอบ 

และจากการใชห้ลกัแนวคิดทฤษฎีดงักล่าวมาประกอบในการวิเคราะห์ภาพโฆษณา 
การท่องเที่ยวไทยในบริบทของสังคมไทย ผูว้ิจยัขอยกตวัอย่างและแยกการส่ือสารที่ปรากฏในงาน
โฆษณาส่ิงพิมพน้ี์ในแง่ของการโปรโมทกิจกรรมกีฬาประเภทกอลฟ์เป็นหลกั ซ่ึงในปีพ.ศ.2558 
ทางการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยใชแ้นวคิดในการเสนอคุณค่าที่นกัท่องเที่ยวจะไดร้ับจาก 
การท่องเที่ยว โดยคุณค่านั้นมาจากความสุขที่เกิดจากการผสมผสานความแตกต่างอย่างลงตวั  
ซ่ึงเป็นเหตุให้ภาพงานโฆษณาดงักล่าวใชรู้ปกีฬาในลกัษณะสากลเป็นส่ิงเช่ือมโยง องคป์ระกอบ
ของงานโฆษณาน้ีมีส่วนที่เป็นขอ้ความ ภาษา ซ่ึงเป็นส่วนหลกัในการส่ือสารว่าแคมเปญน้ีมีสปา
และสนามกอลฟ์ถึง 18 หลุม และส่วนที่เป็นภาพในการขยายขอบเขตการรับรู้และเขา้ใจสาร  
ในชิ้นงานของผูบ้ริโภค โดยผูว้ิจยัจะกล่าวถึงการวิเคราะห์สารจากสารภาพอนัปรากฎสัญญะ
ทางการส่ือสาร ซ่ึงพบว่ามีมิติของการซ้อนทบัในเชิงความหมายในภาพงานโฆษณาดงักล่าว  
โดยลกัษณะการให้ความหมายนั้นผูว้ิจยัไดแ้ยกส่วนของชั้นในการตีความไวด้งัน้ี  
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ในภาพที่ 3-2 จะเป็นการส่ือความหมายทางตรงโดยมีภาพและขอ้ความโฆษณาท างาน
ร่วมกนัเพื่อบอกว่าหากตอ้งการสัมผสัประสบการณ์ดา้นกีฬาที่เพียบพร้อม ประเทศไทยก็มี 
สนามกอลฟ์ที่สวยงาม รวมถึงมีสนามมากถึง 18 หลุม รวมถึงมีสปาส าหรับบริการอีกดว้ย ส าหรับ
ภาพที่ 3-3 จะมีการแบ่งชั้นในการตีความอีก 2 ระดบั โดยผูว้ิจยัมองว่าเป็นการขยายความเขา้ใจ 
จากภาษาที่ส่ือสารในชิ้นงานเพื่อก าหนดความเป็นไทยให้ชดัข้ึน โดยพบไดจ้ากลกัษณะของ 
ส่ิงปลูกสร้างที่มีความเฉพาะของทรงจัว่และหลงัคาสีส้มของอาคารที่อยู่ไกลออกไป ซ่ึงโครงสร้าง
เฉพาะดงักล่าวสามารถส่ือสารในเชิงความหมายและบอกได้ว่าที่น่ีคือประเทศไทย และส าหรับ 
ภาพสุดทา้ยส าหรับผูว้ิจยัคือลกัษณะของความเป็นไทยในแง่ของส่ิงที่ไม่ใช่วตัถุในการน าเสนอ 
ภาพความเป็นไทย หากเป็นลกัษณะของจิตบริการที่มีเฉพาะของคนไทยผ่านการใส่ใจนกัท่องเที่ยว
ที่มาเล่นกีฬาซ่ึงก็คือการนวด และลกัษณะดงักล่าวส าหรับผูว้ิจยัคือความเป็นไทยที่ไม่สามารถ 
จบัตอ้งไดอ้นัมาจากสภาพบริบททางสังคม วฒันธรรม ค่านิยม ความเช่ือ แต่สามารถน าเสนอผ่าน
รูปสัญญะบางอย่างเพื่อส่ือสารและเช่ือมโยงให้เกิดความเป็นเอกลกัษณ์ในงานโฆษณาที่น่าสนใจ
และน่าศึกษาเพื่อเป็นกระบวนการขั้นตน้ในการพฒันาการออกแบบเพื่อการส่ือสารในงานโฆษณา
ต่อไป 

 

 
ภาพที่ 3-2 งานโฆษณาส่ิงพิมพก์ารท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ปีพ.ศ.2558 
  (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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ภาพที่ 3-3 ลกัษณะของความหมายแฝงที่ปรากฎในแต่ละระดบั 
 

จากการวิเคราะห์กระบวนการท างานของภาพสัญญะในงานโฆษณาการท่องเที่ยวไทยนั้น 
จะพบว่าการส่ือสารขั้นพื้นฐานเพื่อสร้างความเขา้ใจของกลุ่มเป้าหมายนั้นอาจจะใชเ้พียงนยัยะ
ความหมายเพียงขั้นเดียว หรือสองขั้นเท่านั้นในการสร้างขอ้ความส าหรับสารไปยงัผูบ้ริโภคที่เป็น
นกัท่องเที่ยวต่างชาติ หากแต่กระบวนการส่ือสารความหมายความเป็นไทยผ่านภาพในงานโฆษณา
ที่มีลกัษณะเฉพาะ ลึกซ้ึง และมีอตัลกัษณ์ ยงัอาจก าหนดภาพความเป็นไทยในลกัษณะอ่ืนเพื่อ
สร้างสรรคผ์ลงานการออกแบบส่ือสารผ่านงานโฆษณา 
 

ส่วนท่ี 2 : ขั้นตอนการผลิตสร้างสรรค์ผลงาน 
1. การด าเนินการสร้างสรรค์ผลงาน 

การด าเนินการในส่วนที่ 2 น้ี จะใชพ้ื้นฐานความรู้จากการทบทวนวรรณกรรมในการเป็น
แนวทางการสร้างสรรค ์ส าหรับขั้นตอนของการก าหนดแนวความคิดในการสร้างสรรคไ์วด้งัน้ี 

1.1 ผูว้ิจยัไดใ้ชก้รอบแนวทางในการปฏิบตัิโดยศึกษาแนวคิดเร่ืองส่ีเหลี่ยมสัญศาสตร์  
ของ เอ.เจ.เกรมาส์ และเจมส์ คลิฟฟอร์ด รวมถึงแนวคิดของ ประชา สุรีวานนท ์ในเร่ืองการแบ่ง
ลกัษณะการใชภ้าพที่ใชใ้นงานโฆษณาและคน้หาความหมายการก าหนดคุณค่าของวตัถุ 
ทางวฒันธรรมผ่านกระบวนการเชิงปฏิเสธ เพื่อสร้างและเช่ือมโยงวฒันธรรมในเชิงร่วมสมยัแบบ
จบัตอ้งได ้(Tangible) ซ่ึงกระบวนการน้ีจะท าให้เห็นลกัษณะไทยผ่านส่ีเหล่ียมสัญศาสตร์ ไดอ้ย่าง
ชดัเจนว่า ภาพความเป็นไทยที่ถูกใชง้านลกัษณะใดบา้งที่กระจายอยู่ตามหัวขอ้ของแนวคิดดงักล่าว
อย่าง ไทยประเพณี, ไทยพื้นบา้น, ไทยร่วมสมยั และไทยที่พบเห็นจากวิถีชีวิตประจ าวนั หลงัจาก
นั้นในขั้นตอนถดัไปจะเพิ่มเติมขอ้มูลผ่านกระบวนการเก็บขอ้มูลจากการสอบถามและสัมภาษณ์ 
กบักลุ่มเป้าหมายเพื่อหาจุดร่วมของลกัษณะไทยเพิ่มเติม ซ่ึงกระบวนการดงักล่าวจะท าให้ได ้
ภาพตวัแทนความเป็นไทยเพื่อน าไปใชส้ าหรับงานออกแบบงานโฆษณาต่อไป 
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ภาพที่ 3-4  การจดัหมวดหมูภ่าพรวมการไดม้าของภาพในงานโฆษณาโดยใชแ้นวคิดส่ีเหลี่ยม 
   สัญศาสตร์เพื่อคดัแยกและก าหนดคุณค่าภาพตวัแทนความเป็นไทย 

 
1.2 ศึกษาดา้นส านวนไทยอนัเป็นภูมิปัญญาที่เกิดจากการเปรียบเทียบวิถีของผูค้นประจ า

ชาติที่มีมาแต่อดีตและปัจจุบนัยงัคงใชอ้ยู่ในชีวิตประจ าวนักบัสภาพบริบทแวดลอ้มในพื้นที่ ชุมชน 
สังคม ซ่ึงในการเปรียบเปรยของส านวนไทยนั้นฝังแฝงไปดว้ยความเป็นไทยในลกัษณะ 
ที่จบัตอ้งไม่ได ้(Intangible) นัน่คือบุคลิก พฤติกรรม ลกัษณะบางประการของคนไทยโดยเฉพาะ
กระบวนการน้ีจะใชเ้ป็นแกนในการคน้หาและก าหนดรูปลกัษณ์ไทยในลกัษณะที่จบัตอ้งไม่ได ้
อนัเป็นส่ิงบ่งบอกอุปนิสัยเฉพาะของคนไทย 

1.3 ก าหนดประเด็น แนวคิด และลีลาในการน าเสนอ เพื่อเป็นแนวทางในการท างาน
ออกแบบโฆษณา เพื่อให้ทราบถึงแนวความคิด ขอบเขตเน้ือหาในการส่ือความในการลงไปสู่ 
การสร้างสรรคใ์นดา้นชิ้นงาน พร้อมใชแ้นวทางการจดัองคป์ระกอบทางทศันธาตุเป็นแกน 
ในการท างานโฆษณา ซ่ึงในที่น้ีผูว้ิจยัคาดว่าแนวคิดในการน ามาใชใ้นการออกแบบนั้นจะมาจาก
แนวคิดหลกัที่การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย “Open to The New Shades” ซ่ึงอยู่ภายใตร่้มแนวคิด
ใหญ่อย่าง “Amazing Thailand” ซ่ึงจะเป็นการน าเสนอประสบการณ์ที่ท าให้นกัท่องเที่ยวรู้สึก
ประทบัใจ  
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1.4 สร้างสรรคผ์ลงานผ่านการสเก็ตจากการวิเคราะห์และสังเคราะห์ในกระบวนการ
เบื้องตน้ และร่างภาพอีกครั้ งผ่านโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพื่อใชใ้นการผลิตผลงานสร้างสรรค ์ 
โดยผลงานสร้างสรรค์ของผูว้ิจยันั้นจะเป็นโฆษณาในลกัษณะแคมเปญ (Campaign) เพื่อจดัแสดง
ผลงานวิจยัผ่านงานออกแบบโฆษณาในลกัษณะไทยร่วมสมยั โดยงานออกแบบส่ือสารจะมีลกัษณะ
การน าเสนอผ่านรูปแบบของส่ือส่ิงพิมพ ์(Print Advertising) และส่ือภาพเคล่ือนไหว (Television 
Commercial Advertising) 

 
 

  
ภาพที่ 3-5  แนวทางการสร้างสรรคผ์ลงานโดยใชชุ้ดภาพลกัษณะไทยร่วมสมยัสู่งานออกแบบ   
  โฆษณา  
 

ส่วนท่ี 3 : การตรวจสอบและประเมินผลงาน 
หลงัจากผูว้ิจยัไดท้ าการวิเคราะห์และสังเคราะห์แนวทางในการออกแบบ จนน าไปสู่ 

ขั้นการผลิตผลงานออกแบบนั้น ระหว่างทางการด าเนินงานวิจยัและสร้างสรรคผ์ูว้ิจยัจะมีการ
ประเมินผลงานสร้างสรรคผ์่านผูเ้ช่ียวชาญในสายงานที่เก่ียวขอ้งในส่วนของกระบวนการท างาน
โฆษณาและผูเ้ช่ียวชาญดา้นวิชาการ เพื่อหาขอ้สรุปเพิ่มเติม รวมทั้งปรับปรุงแกไ้ขผลงาน 
ผ่านขอ้คิดเห็นและวิจารณ์ผลงานเพื่อให้สมบูรณ์ตามวตัถุประสงคท์ี่ต ั้งไว ้



 

 บทที่ 4 
การวิเคราะห์และสังเคราะห์ 

 
ส ำหรับกำรวิจยัเร่ือง “จำกนำมธรรมสู่รูปธรรม : กำรวเิครำะห์โครงสร้ำงภำพสัญญะใน 

งำนโฆษณำท่องเที่ยวไทย” ผูว้ิจยัเร่ิมจำกกำรศึกษำขอ้มูลและทบทวนวรรณกรรมงำนวิจยัและ 
งำนสร้ำงสรรคท์ี่เก่ียวขอ้งเพื่อเป็นควำมรู้พื้นฐำนส ำหรับกำรก ำหนดกระบวนกำรวิเครำะห์ โดย
ผูว้ิจยัสรุปรูปแบบกำรวเิครำะห์ผ่ำนภำพประกอบเพื่อให้เห็นแนวทำงไปสู่ขั้นตอนกำรสังเครำะห์
และก ำหนดขั้นตอนกำรไดม้ำซ่ึงภำพตวัแทนสัญญะควำมเป็นไทย  ในกระบวนกำรน้ีผูว้ิจยัไดใ้ช้
ภำพควำมเป็นไทยในลกัษณะที่จบัตอ้งได ้(Tangible) และภำพควำมเป็นไทยในลกัษณะที่จบัตอ้ง
ไม่ได ้(Intangible) เป็นหัวขอ้หลกัในกำรสร้ำงแนวทำง เพื่อให้เห็นองคป์ระกอบโครงสร้ำงกำร
ไดม้ำของภำพสัญญะควำมเป็นไทยไดด้งัน้ี 

ส่วนที่ 1. กำรวิเครำะห์กระบวนกำรในกำรไดม้ำซ่ึงภำพควำมเป็นไทยในลกัษณะ 
ที่จบัตอ้งได ้(Tangible) ในส่วนน้ีผูว้ิจยัไดน้ ำขอ้มูลทั้งหมดที่รวบรวมเพื่อกำรวิเครำะห์และ
สังเครำะห์เพื่อเป็นแนวทำงกำรออกแบบ คือ 

1.1 ผลงำนโฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในแคมเปญอเมซ่ิงไทยแลนด์ จำก 
ส่ือประเภทส่ิงพิมพแ์ละส่ือภำพยนตร์โฆษณำซ่ึงมีผลงำนยอ้นหลงั 16 ปี คือพ.ศ.2541 - พ.ศ.2557 
จ ำนวน 68 ชิ้นงำน ซ่ึงเป็นแหล่งขอ้มูลส ำหรับคน้หำรูปแบบกำรใชภ้ำพตวัแทนควำมเป็นไทย 
ในลกัษณะของกำรผลิตซ ้ำในฐำนะขอ้ควำมที่ตอ้งกำรส่ือไปถึงกลุ่มเป้ำหมำยอย่ำงนกัท่องเที่ยว 

1.2 แบบสัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญเฉพำะมีส่วนเก่ียวขอ้งกบักระบวนกำรผลิตงำนโฆษณำ 
กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยซ่ึงเป็นแหล่งขอ้มูลตติยภูมิเป็นขอ้มูลเพื่อท ำควำมเขำ้ใจลกัษณะ 
ของปัจจยัที่ส่งผลให้กำรก ำหนดภำพตวัแทนควำมเป็นไทยในงำนโฆษณำ 

1.3 รำยงำนขอ้มูลเพื่อกำรวิเครำะห์พฤติกรรมของนกัท่องเที่ยวเชิงลึกปี 2562 โดยกำร
ส ำรวจดงักล่ำวมีจ ำนวนกลุ่มเป้ำหมำยที่ส ำรวจมีทั้งส้ิน 34,438 คน ขอ้มูลในส่วนน้ีจะเป็น
ส่วนประกอบหน่ึงของปลำยทำงในกำรใชส้ ำหรับคดัเลือกภำพตวัแทนควำมเป็นไทย รวมถึง
แหล่งขอ้มูลทำงออนไลน์ที่น ำเสนอรูปแบบควำมสนใจเชิงกำรรับรู้และทศันคติที่มีต่อประเทศไทย
ของนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ 
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1.4 กำรกำรก ำหนดโครงสร้ำงทำงวฒันธรรมของ UNESCO ทั้ง 5 ดำ้นคือ ดำ้นศิลปกรรม, 
ดำ้นมนุษยศำสตร์, ดำ้นช่ำงฝีมือ, ดำ้นกีฬำและนันทนำกำร และดำ้นคหกรรม เป็นเคร่ืองมือใน 
กำรก ำหนดหมวดหมู่ของภำพควำมเป็นไทย เพื่อประกอบสรำ้งในผลงำนสร้ำงสรรค์ส ำหรับ
งำนวิจยั 

ส่วนที่ 2. กำรวิเครำะห์ขอ้มูลเพื่อน ำไปสู่กำรสังเครำะห์แนวทำงก ำหนดภำพควำมเป็นไทย
ในลกัษณะที่จบัตอ้งไม่ได ้(Intangible) ขอ้มูลส่วนน้ีมำจำกกำรทบทวนวรรณกรรมแนวคิดดำ้น
ส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์ผ่ำนกำรก ำหนดคุณค่ำภำพตวัแทนในรูปควำมหมำยแฝง รวมถึงกำรวิเครำะห์
ส ำนวนไทย ซ่ึงเป็นรูปแบบของกำรเปรียบเปรยมุมมองควำมสัมพนัธ์เชิงสภำพแวดลอ้ม  
กำรสะทอ้นควำมเช่ือ ควำมคิดของคนในสังคมอนัเก่ียวโยงกับอุปนิสัยของคนไทย เพื่อระบุและ
คน้หำภำพควำมเป็นไทยที่จบัตอ้งไม่ได้ ทั้งน้ีผูว้ิจยัยงัเล็งเห็นว่ำลกัษณะของบริบทแวดลอ้มจำก
สถำนกำรณ์ปัจจุบนัที่มีส่วนท ำให้เกิดควำมเขำ้ใจร่วมกนัทั้งของคนไทยรวมถึงชำวต่ำงชำติมีส่วน
ในกำรก ำหนดกำรส่ือสำรผ่ำนภำพตวัแทนควำมเป็นไทยให้มคีวำมเฉพำะและชดัเจนมำกยิ่งข้ึน  
หำกน ำขอ้มูลดงักล่ำวมำประกอบในผลงำนกำรออกแบบ ดงัสรุปตำมแผนภูมิดำ้นล่ำง 
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ภำพที่ 4-1 กำรวิเครำะห์ขอ้มูลเพื่อเป็นแนวทำงกำรสร้ำงภำพสัญญะควำมเป็นไทยในลกัษณะ 
  ร่วมสมยั 
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ส่วนท่ี 1.  
1.1 กำรวิเครำะห์ขอ้มูลจำกผลงำนโฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย แคมเปญ 

อเมซ่ิงไทยแลนด์ ซ่ึงเป็นกำรจดัท ำแผนกำรโฆษณำประชำสัมพนัธ์ส่ือสำรกำรตลำดมำตั้งแต่ปี 1984 
หรือปี พ.ศ.2527 ในกำรตอกย ้ำกำรรับรู้ดำ้น “เอกลกัษณ์” และสร้ำงควำมเขม้แข็งในกบัแบรนด์
ประเทศผ่ำนส่ือในรูปแบบต่ำง ๆ ทั้งภำยในและภำยนอกประเทศ หลงัจำกนั้น ททท. ไดเ้ขำ้สู่ 
กำรท ำงำนดำ้นกำรโฆษณำโดยผลิตชิ้งงำนโฆษณำภำยใตแ้นวคิดของแผนงำนรณรงคโ์ฆษณำ 
(Advertising Campaign) พร้อมทั้งมีกำรออกแบบโลโก ้“อสท.” เพื่อใชใ้นกำรโฆษณำเผยแพร่
ภำยในประเทศและเป็นจดุเร่ิมตน้ของกำรน ำเสนอ “เอกลกัษณ์ควำมเป็นไทย” ผ่ำนชิ้นงำนโฆษณำ
ประเภทต่ำง ๆ กำรศึกษำส ำหรับงำนวิจยัน้ีจะน ำชิ้นงำนโฆษณำเฉพำะส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือภำพยนตร์
โฆษณำที่เผยแพร่ไปยงักลุ่มนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติ โดยมีผลงำนยอ้นหลงัตั้งแต่ปีพ.ศ. 2541 ถึง 
ปีพ.ศ. 2557 จ ำนวนทั้งส้ิน 68 ชิ้นงำน ซ่ึงจ ำนวนผลงำนโฆษณำที่ผูว้ิจยัรวบรวมมำไดท้ั้งหมด 
ในกำรน ำมำใชใ้นกำรวิเครำะห์นั้นมีไม่ครบทุกชิ้นงำน เน่ืองจำกทำงหน่วยงำนกำรท่องเที่ยว 
แห่งประเทศไทยไม่ไดเ้ก็บผลงำนทั้งหมดรวบรวมไว ้ส ำหรับผลงำนที่รวบรวมไดส้ำมำรถแยกเป็น
แคมเปญกำรส่ือสำรทำงกำรตลำด กลยุทธ์กำรตลำด วตัถุประสงคก์ำรส่ือสำรกำรตลำดและแนวคิด
ในกำรส่ือสำรในแต่และปีผ่ำนผลงำนโฆษณำดงัต่อไปน้ี 

 
ผลงานโฆษณาการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
1.1.1 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2541 - พ.ศ.2542 เป็นกำรน ำเสนอกำรท่องเที่ยว

ไทยในรูปแบบที่แปลกใหม่และมีสีสัน เพื่อจูงใจให้นกัท่องเที่ยวเดินทำงมำและน ำรำยไดเ้ขำ้สู่
ประเทศผ่ำนกำรเป็นเจำ้บำ้นที่ดีในกำรตอ้นรับนกัท่องเที่ยว 
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ภำพที่ 4-2 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2541-2542  
  (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

1.1.2 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2547 เป็นกำรน ำเสนอกำรท่องเที่ยวไทยใน
ลกัษณะของกำรเป็นขุมทรัพยด์ำ้นกำรท่องเที่ยว โดยมีกำรปรบัเปล่ียนกลยุทธ์กำรท่องเที่ยวใน 
กำรกระตุน้ให้เกิดกำรฟ้ืนตวัจำกสงครำมอิรัก-สหรัฐอเมริกำ รวมถึงโรคซำร์ส (SARS) ผ่ำนสินคำ้
ท่องเที่ยวในกำรยกระดบัภำพลกัษณ์ 
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ภำพที่ 4-3 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2547 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 
 

1.1.3 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2548 เป็นกำรน ำเสนอกำรท่องเที่ยวไทยว่ำเป็น
ดินแดนแห่งควำมสุขที่นักท่องเที่ยวจำกทัว่โลกสำมำรถเดินทำงมำหำไดผ่้ำนสินคำ้กำรท่องเที่ยว 
โดยมีควำมคำดหวงัในเร่ืองของกำรใชจ้่ำยของนกัท่องเที่ยวให้มีกำรใชจ้่ำยสูงข้ึน ซ่ึงแนวคิดใน 
กำรส่ือสำรกำรตลำดปีน้ีจะน ำเสนอคุณลกัษณะดำ้นกำยภำพ (Physical) และคุณลกัษณะ 
ดำ้นอำรมณ์ (Emotional) ในกำรสร้ำงควำมร่ืนรมยก์บันกัท่องเที่ยว 
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ภำพที่ 4-4 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2548 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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ภำพที่ 4-5 แคมเปญโฆษณำประเภทโทรทศัน์ในปีพ.ศ.2548 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 
 

1.1.4 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2549 เป็นกำรน ำเสนอกำรท่องเที่ยวไทยโดย
มุ่งเนน้เร่ืองงำนเฉลิมฉลองครั้ งส ำคญัที่ชัว่ชีวิตหน่ึงจะไดเ้ห็นงำนที่ยิ่งใหญ่และงดงำมรวมถึงได้
สัมผสัควำมเป็นไทยอย่ำงที่ไม่เคยสัมผสัมำก่อน ผ่ำนกำรสร้ำงกำรรับรู้ถึงปีเฉลิมฉลอง
พระบำทสมเดจ็พระเจำ้อยู่หัวรัชกำลที่ 9 ทรงครองสิริรำชสมบตัิครบ 60 ปี ในกำรสร้ำงกระแส 
กำรท่องเที่ยว 
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ภำพที่ 4-6 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2549 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 

 

 
ภำพที่ 4-7 แคมเปญโฆษณำประเภทโทรทศัน์ในปีพ.ศ.2549 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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1.1.5 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2551 เป็นกำรส่งเสริมประเทศไทยให้เป็น 
แหล่งท่องเที่ยวคุณภำพและมีควำมหลำกหลำยในกำรให้ประสบกำรณ์ที่ทรงคุณค่ำและประทบัใจ 
โดยใชก้ำรสร้ำงควำมแตกต่ำงดำ้นสินคำ้และบริกำรในลกัษณะของกำรรวมกลุ่มของสินคำ้ 7 อย่ำง
ซ่ึงประกอบไปดว้ย Thainess, Treasures, Beach, Nature, Wellness, Trends และ Festivities เป็น 
ตวัชูโรง เพื่อส่ือถึงประสบกำรณ์ต่ำง ๆ ที่นกัท่องเที่ยวจะไดร้บั 
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ภำพที่ 4-8 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2551 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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ภำพที่ 4-9 แคมเปญโฆษณำประเภทโทรทศัน์ในปีพ.ศ.2551 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

1.1.6 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2552 ซ่ึงมีเหตุกำรณ์ที่ส่งผลกระทบต่อ
อุตสำหกรรมกำรท่องเที่ยวทัว่โลก เช่น ภำวะเศรษฐกิจโลกตกต ่ำ, กำรระบำดของไขห้วดัใหญ่ 2009 
และเกิดควำมขดัแยง้ภำยในประเทศ ดงันั้นกลยุทธ์กำรส่งเสริมประเทศไทยดำ้นกำรท่องเที่ยว 
จะเนน้ไปที่ควำมคุม้ค่ำดำ้นรำคำ ซ่ึงเป็นแนวคิดหลกัในกำรท ำโฆษณำ โดยเนน้ให้เห็นถึงมูลค่ำเงิน
ที่นกัท่องเที่ยวสำมำรถซ้ือสินคำ้และบริกำรมำกกว่ำกำรเดินทำงไปท่องเที่ยวประเทศอ่ืน 
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ภำพที่ 4-10 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2552 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 

 

 
ภำพที่ 4-11 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพล์กัษณะเฉพำะกิจในปีพ.ศ.2552  
 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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ภำพที่ 4-12 แคมเปญโฆษณำประเภทโทรทศัน์ในปีพ.ศ.2552  
 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 

 

1.1.7 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2553 - พ.ศ.2555 มกีำรวำงกลยุทธ์ให้ประเทศ
ไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภำพและน่ำประทบัใจ และรุกขยำยตลำดนกัท่องเที่ยวใหม่โดยใช้
แนวคิดในกำรส่ือสำรเร่ืองควำมประทบัใจในกำรมำเยือนซ่ึงประสบกำรณ์ที่ไดร้ับนั้นจะมีคุณค่ำ
ผ่ำนกำรสัมผสัควำมแตกต่ำงทำงวฒันธรรม ศิลปะ อำหำร และผูค้นซ่ึงเป็นตวัแทนของเสน่ห์ที่มี
เอกลกัษณ์โดดเด่น แต่ในปลำยปี 2554 มีเหตุวิกฤติอุทกภยัร้ำยแรงในประเทศไทย ทำง ททท.  
ไดอ้อกแคมเปญรณรงคใ์นกำรฟ้ืนฟูให้กลบัมำสวยงำมเหมือนเดิมโดยใชช่ื้อว่ำ Beautiful Thailand 
เพื่อตอกย ้ำควำมเขม้แข็งของแบรนด์ประเทศไทยต่อไป 
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ภำพที่ 4-13 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2553-2555  
 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

1.1.8 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2556 - พ.ศ.2557 เป็นกำรส่งเสริมให้
นกัท่องเที่ยวเขำ้มำสัมผสัประสบกำรณ์เที่ยวเมืองไทยดว้ยตนเอง (Humen Centric)  โดยมีแนวคิด
ในกำรส่ือสำรเร่ืองมุมมองของนักท่องเที่ยวไดส้ัมผสัถึง “จิตวิญญำณ” ควำมเป็นไทยที่มีอยู่ใน 
ทุกอณู 
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ภำพที่ 4-14 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2556-2557  
 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

 
ภำพที่ 4-15 แคมเปญโฆษณำประเภทโทรทศัน์ในปีพ.ศ.2556  
 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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ภำพที่ 4-16 แคมเปญโฆษณำประเภทโทรทศัน์ในปีพ.ศ.2557  
 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 

 

1.1.9 แคมเปญกำรส่ือสำรกำรตลำดปีพ.ศ.2558 เป็นกำรพลิกมิติกำรน ำเสนอประเทศไทย
จำกกำรน ำเสนอสินคำ้และบริกำร (Product Approach) น ำเสนอคุณค่ำ (Value) ที่นกัท่องเที่ยว 
จะไดร้ับจำกกำรท่องเที่ยวในประเทศไทย โดยใชค้วำมสุขในวิถีแบบไทย ซ่ึงมีกำรผสมผสำน 
ของควำมแตกต่ำงไดอ้ย่ำงลงตวั 
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ภำพที่ 4-17 แคมเปญโฆษณำประเภทส่ิงพิมพใ์นปีพ.ศ.2558 (กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 
 

 จำกแคมเปญชิ้นงำนโฆษณำส่ือส่ิงพิมพแ์ละส่ือภำพยนตร์โฆษณำที่น ำเสนอมำ ผูว้ิจยัไดท้ ำ
กำรจดบนัทึกรูปแบบกำรน ำเสนอกำรใชภ้ำพสัญญะที่ส่ือควำมถึงภำพควำมเป็นไทยของแต่ละ
ชิ้นงำน ซ่ึงกำรจดบนัทึกดงักล่ำวผูว้ิจยัไดใ้ชโ้ครงสร้ำงทำงวฒันธรรมของยูเนสโก (UNESCO) 
 5 ดำ้นเป็นเกณฑใ์นกำรคดัแยกภำพควำมเป็นไทยในงำนโฆษณำกำรท่องเที่ยวตำมขอบเขตของกำร
วิจยัเพื่อให้เขำ้ใจไดง่้ำยยิ่งข้ึน โดยกำรคดัแยกดงักล่ำวน้ีเพื่อตอ้งกำรทรำบถึงลกัษณะกำรใชง้ำนภำพ
ควำมเป็นไทยที่ถูกหยิบยกมำใชใ้นแง่ของกำรผลิตซ ้ำหรือแช่แข็งภำพควำมเป็นไทยที่สำมำรถ 
พบไดบ้่อยครั้ ง รวมทั้งขอ้มูลจำกกำรบนัทึกจำกกำรคดัแยกดงักล่ำวน้ีผูว้ิจยัจะน ำมำเป็นขอ้มูลใน
กำรประมวลกำรวิเครำะห์ร่วมกบัแบบสัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญในกระบวนกำรถดัไปเพื่อหำเหตุหรือ
ปัจจยัในกำรหยิบจบัภำพตวัแทนควำมเป็นไทยเพื่อใชส้ ำหรับกำรเป็นแนวทำงในกำรสร้ำงสรรค์
งำนโฆษณำ  โดยโครงสร้ำงทำงวฒันธรรมของยูเนสโกสำมำรถแบ่งหมวดหมู่ไดด้งัน้ีคือ  

1. ดำ้นศิลปะ (The Arts) ภำษำ, วรรณคดี, ฟ้อนร ำ, วิจติรศิลป์, สถำปัตยกรรม, ละคร, 
ประติมำกรรม ฯลฯ 

2. ดำ้นมนุษยศำสตร์ (The Humanities) ไดแ้ก่ ขนบธรรมเนียม, ประเพณี, ปรัชญำ, ค่ำนิยม
ในสังคม ฯลฯ 

3. ดำ้นช่ำงฝีมือ (The Practical Craft) อำท ิกำรเยบ็ปักถกัร้อย, กำรแกะสลกั, กำรทอผำ้, 
กำรท ำเคร่ืองเงิน, เคร่ืองทอง, เคร่ืองป้ันดินเผำ ฯลฯ 

4. ดำ้นกีฬำและนนัทนำกำร (The Sport and Recreation) ไดแ้ก่กำรละเล่น, มวยไทย,  
ฟันดำบ, ว่ำวไทย, กระบี่กระบอง ฯลฯ 
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5. ดำ้นคหกรรม (Domestic Arts) ไดแ้ก่ ควำมรู้เร่ืองอำหำร, เส้ือผำ้, เคร่ืองแต่งกำย  ฯลฯ 
ทั้งน้ีผูว้ิจยัเพิ่มเติมหมวดหมู่ของกำรน ำภำพกำรส่ือสำรควำมเป็นไทยผ่ำนสัตวท์ั้งจำก

วรรณคดีและสัตวท์ัว่ไป รวมถึงลกัษณะสภำพควำมเป็นอยู่ วถีิกำรด ำเนินชีวิตของคนไทย รวมถึง
สถำนที่ท่องเที่ยวต่ำง ๆ โดยรวบรวมขอ้มูลภำพที่ปรำกฏในงำนโฆษณำให้อยู่ในหมวดอ่ืน ๆ 
ประกอบไดด้งัน้ี 

 
ตำรำงที่ 4-1 ตำรำงกำรแยกหมวดหมู่ภำพที่ปรำกฏในงำนโฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
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จำกตำรำงตวัอย่ำงกำรแยกหมวดหมู่ภำพดำ้นบนเป็นกำรแยกหมวดหมูภ่ำพที่มกัถูกหยิบจบั
มำใชง้ำนในส่ือโฆษณำทั้งประเภทส่ิงพิมพแ์ละส่ือโฆษณำทำงโทรทศัน์ ซ่ึงเป็นกำรจดัแยก
หมวดหมู่โดยผูว้ิจยัยงัมิไดบ้นัทึกภำพที่มีกำรผลิตซ ้ำกบัภำพเดิมที่น ำเสนออยู่ในตำรำง ดงันั้นเมื่อ
สรุปภำพตวัแทนควำมเป็นไทยที่มีลกัษณะของกำรผลิตซ ้ำในเชิงภำพควำมเป็นไทยที่ถูกใชง้ำนบ่อย
ที่สุดตำมหมวดหมู่ดงักล่ำวจะพบไดก้ำรน ำเสนอภำพตวัแทนควำมเป็นไทยดงัน้ี 

ดำ้นมนุษยศำสตร์ คือ ภำพประเพณีสงกรำนตแ์ละประเพณีลอยกระทง 
ดำ้นศิลปกรรม คือ ภำพวดัอรุณรำชวรมหำวิหำร 
ดำ้นฝีมือ คือ ภำพหมวกงอบและชุดม่อฮ่อม 
ดำ้นกีฬำและนนัทนำกำร คือ ภำพกีฬำกอลฟ์ และกีฬำมวยไทย 
ดำ้นคหกรรม คือภำพอำหำรผดัไทและตม้ย ำกุง้ 
และภำพหมวดหมู่อ่ืน ๆ ซ่ึงเป็นหมวดหมูพ่ิเศษและไม่อยู่ในโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้น

ของยูเนสโก คือ ภำพชำ้งและเรือหัวโทง 
นอกจำกกำรเรียบเรียงลกัษณะของภำพควำมเป็นไทยที่ถูกน ำมำใชเ้พื่อให้เห็นถึงกำรผลิต

ซ ้ำหรือแช่แข็งแลว้ ผูว้ิจยัไดท้ ำกำรวิเครำะห์เร่ืองควำมหมำยตรงและควำมหมำยแฝง โดยเบื้องตน้
ไดม้ีกำรสรุปกำรวิเครำะห์ขั้นแรกไวใ้นบทที่ 3 ว่ำลกัษณะของกำรผลิตซ ้ำภำพควำมเป็นไทยในงำน
โฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย สำมำรถใชแ้นวคิดทฤษฎีดำ้นสัญศำสตร์มำเป็นแนวทำงใน
กำรวิเครำะห์เพื่อหำรูปแบบกำรส่ือสำรของภำพดงักล่ำวจำกรูปสัญญะที่เช่ือมโยงระหว่ำงตวัหมำย 
(Signifier) และตวัหมำยถึง (Signified) ซ่ึงลกัษณะของควำมหมำยในกำรส่ือสำรนั้นจะตอ้งสัมพนัธ์
อย่ำงครบถว้นถึงจะสำมำรถประกอบสร้ำงควำมหมำยได้ ส ำหรับตวัหมำย (Signifier) ในที่น้ี 
จะปรำกฏผ่ำนตวัอกัษร ภำพ หรือสัญลกัษณ์ ซ่ึงมกัถูกใชเ้ป็นขอ้ควำมหรือสำรในขั้นตน้ส ำหรับ 
กำรส่ือสำร ดงันั้นตวัอกัษร ภำพ หรือสัญลกัษณ์มกัมีคุณลกัษณะของกำรจบัตอ้งไดเ้ป็นหลกั 
ส ำหรับตวัหมำยถึง (Signified) คือควำมหมำยที่เกิดจำกกำรรับรู้ผ่ำนกำรประมวลควำมสัมพนัธ์
ภำยในสมองให้เกิดเป็นภำพ หรือเสียงเพื่อให้เขำ้ใจและกำรรับรู้ไดช้ดัเจนข้ึน ซ่ึงส่วนน้ีจ ำเป็นตอ้ง
พึ่งทุนประสบกำรณ์ในกำรตีควำมและเขำ้ใจของแต่ละบุคคล 

จำกกำรวิเครำะห์ในเร่ืองควำมหมำยตรงและควำมหมำยแฝงดงักล่ำวน้ีจะพบว่ำงำน
โฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในแต่ละปี มีกำรเช่ือมโยงควำมหมำยของลกัษณะภำยใน
ภำพควำมเป็นไทยแตกต่ำงกนั ซ่ึงผูว้ิจยัตั้งขอ้สังเกตและวิเครำะห์ลกัษณะของกำรให้ควำมหมำย
ตรงและควำมหมำยแฝงเพื่อระบุตวัตนในควำมเป็นไทยในแคมเปญโฆษณำของกำรท่องเที่ยวไดว้่ำ
มีกำรใชก้ำรส่ือสำรในเร่ืองดงักล่ำวผ่ำนควำมสัมพนัธ์กบัลกัษณะเฉพำะ อำทิ รูปแบบของ
ควำมหมำยในเชิงสัญญะกำรใชภ้ำพที่สำมำรถวิเครำะห์ควำมหมำยตรงและควำมหมำยแฝงผ่ำน 
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งำนโฆษณำปีพ.ศ.2558 ที่กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยใชแ้นวคิดเร่ืองคุณค่ำ ซ่ึงอธิบำยแนวคิดได้
คือเร่ืองควำมสุขที่ผสมผสำนจำกกำรท ำกิจกรรมต่ำง ๆ และตวัอย่ำงของผลงำนโฆษณำที่ไดห้ยิบยก
มำวิเครำะห์เป็นกำรน ำเสนอเร่ืองควำมสุขจำกกิจกรรมประเภทกีฬำที่กอลฟ์ที่กำรส่ือสำรในเชิง
ควำมหมำยตรงคือตอ้งกำรให้นกัท่องเที่ยวสำมำรถรับรู้และตีควำมภำพดงักล่ำวแลว้เขำ้ใจไดว้่ำ
สนำมกอลฟ์ที่เห็นคือสนำมกอลฟ์ในประเทศไทย ซ่ึงภำพที่ใชส่ื้อสำรคือส่ิงปลูกสร้ำงที่เป็นทรงจัว่
และมีหลงัคำสีส้มที่ประกอบอยู่ในชิ้นงำน ลกัษณะดงักล่ำวเป็นกำรส่ือสำรทำงตรงรูปผ่ำน
โครงสร้ำงที่มีควำมเฉพำะท ำให้เช่ือมโยงภำพดงักล่ำวกบักำรรับรู้และตีควำมไดง้่ำยว่ำสถำนที่น้ีคือ
ประเทศไทย นอกจำกนั้นยงัใชข้อ้ควำมโฆษณำองคป์ระกอบที่ท ำงำนควบคู่กันไป ขณะเดียวกนัใน
งำนโฆษณำลกัษณะของควำมหมำยแฝงที่ส่ือสำรผ่ำนบุคลิกท่ำทำงที่มีควำมเฉพำะและเป็นที่รับรู้
ของนักท่องเที่ยวในเร่ืองของกำรมีจิตบริกำรที่ไม่เหมือนใครของคนไทยภำพของแคดดี้ที่ท ำกำร
นวดไหล่ให้กบัผูเ้ล่นกีฬำ ซ่ึงลกัษณะดงักล่ำวน้ีเรียกไดว้่ำมีควำมเป็นอตัลกัษณ์เฉพำะในกำร
ให้บริกำร  

นอกจำกที่กล่ำวในเบื้องตน้ ผูว้ิจยัไดต้ั้งขอ้สังเกตเร่ืองกำรส่ือสำรที่มีควำมหมำยแฝงในเชิง
ลึกกว่ำกำรมีควำมหมำยแค่มิติเดียว โดยควำมหมำยเชิงลึกน้ีกล่ำวไดว้่ำมีลกัษณะตรงกบัแนวคิด 
ดำ้นมำยำคติของโรล็องด์ บำร์ตส์ ที่กล่ำวถึงกำรเกิดมิติควำมหมำยที่ 2 ที่เรียกว่ำควำมหมำยออ้มนยั
แฝง (Connotation) ที่สำมำรถถ่ำยทอดเน้ือหำอ่ืนไดโ้ดยไม่มีควำมรู้สึกสงสัยเคลือบแคลง กำรตั้ง
ขอ้สังเกตของผูว้ิจยัถึงกำรเกิดควำมหมำยที่ 2 น้ีพบผ่ำนแนวคิดงำนโฆษณำในปี พ.ศ.2549 ที่มีกำร
น ำเร่ืองกำรเฉลิมฉลองกำรทรงครองสิริรำชสมบตัิครบ 60 ปีของรัชกำรที่ 9 เพื่อให้นกัท่องเที่ยวได้
เห็นงำนที่ยิ่งใหญ่และงดงำมมำใชใ้นกำรส่ือสำรควำมหลกัในชิ้นงำนนั้น มีกำรใชภ้ำพน ำเสนอผ่ำน
ลกัษณะควำมหมำยทำงตรงของผลงำนโฆษณำส่ือส่ิงพิมพท์ี่สัมพนัธ์กนัอย่ำงภำพซองจดหมำย
พร้อมขอ้ควำมว่ำ “To Spacial Guest” เพื่อส่ือสำรบอกกล่ำวไปสู่ผูร้ับสำรซ่ึงหมำยถึงนกัท่องเที่ยว
ทัว่โลกที่ถือเป็นแขกพิเศษมำร่วมงำนเฉลิมฉลองในช่วงเวลำดงักล่ำว โดยประเด็นในเร่ืองของ
ควำมหมำยเชิงลึกที่แฝงมำนั้นคือเร่ืองกำรใชภ้ำพส่ือสำรกำรน ำเสนอโฆษณำในรูปแบบของส่ือ
ส่ิงพิมพแ์ละส่ือโทรทศัน์ โดยมภีำพที่มีควำมหมำยออ้มนยัแฝงน้ีคือ “หนุมำน” ซ่ึงเป็นตวัละครที่
พบไดจ้ำกศิลปะแขนงต่ำง ๆ รวมถึงประกอบอยู่ในวรรณคดีเร่ืองรำมเกียรติ์ที่มกัถูกหยิบยกมำ
น ำเสนอผ่ำนกำรแสดงโขนไทยที่เป็นมรดกทำงวฒันธรรมของประเทศ โดยตวัละครดงักล่ำวใน
เร่ืองรำมเกียรติ์นั้นคือทหำรเอกของพระรำม ซ่ึงประเทศที่ไดร้ับอิทธิพลมำจำกศำสนำพรำหมณ์-
ฮินดูนั้นจะรับแนวคิดในเร่ืองสมมติเทพหรือเทวรำชำที่เปรียบเปรยหรือเรียกพระมหำกษตัริยว์่ำคือ
สมมติเทพ ดงันั้นในเชิงควำมหมำยออ้มนยัแฝง กำรใชห้นุมำนก็เปรียบเสมือนกบัตวัแทนในกำร 
ส่งค ำเชิญไปยงันักท่องเที่ยวทัว่โลกให้มำร่วมเฉลิมฉลองในพระรำชพิธีของรัชกำลที่ 9 ซ่ึงในฐำนะ
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ของควำมหมำยแฝงออ้มนยัน้ีผูว้ิจยัมองว่ำสำมำรถเขำ้ถึงกบัผูร้ับสำรไดค่้อนขำ้งยำกหำกผูร้ับสำรไม่
มีควำมรู้ในบริบทควำมหมำยดงักล่ำว แต่ขณะเดียวกนักระบวนกำรในกำรให้ควำมหมำยแฝงแบบ
ออ้มนยัก็เป็นรูปแบบของกำรก ำหนดรูปควำมหมำยไดอ้ย่ำงน่ำสนใจ 

ดงันั้นกระบวนกำรส่ือสำรและก ำหนดรูปควำมหมำยตรงและควำมหมำยแฝง โดยเฉพำะ
ควำมหมำยออ้มนยัแฝง ส ำหรับผูว้ิจยัมองว่ำเป็นส่ิงที่ปรำกฏและถูกน ำมำใชอ้ย่ำงไม่ชดัเจนนกัใน
ผลงำนโฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เมื่อกำรวิเครำะห์ดงักล่ำวน ำมำร่วมกบัขอ้มูลของกำร
สัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญจะพบว่ำกระบวนกำรในกำรก ำหนดรูปควำมหมำยไม่ไดม้ีกำรน ำมำใชใ้น
ชิ้นงำนทุกชิ้นของโฆษณำกำรท่องเที่ยว ดงันั้นขอ้คน้พบดงักล่ำวจึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดของผูว้ิจยั
ในกำรหำและก ำหนดแนวทำงเพื่อประกอบสร้ำงควำมสัมพนัธ์ภำยในภำพตวัแทนควำมเป็นไทย
เพื่อใชส้ ำหรับสร้ำงสรรคใ์นงำนโฆษณำเพื่อส่ือสำร 

จำกกำรวิเครำะห์เบื้องตน้ผูว้ิจยัยงัพบลกัษณะเทคนิคที่ใชน้ ำเสนอภำพในงำนโฆษณำ 
กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยซ่ึงมีอยู่ 2 ลกัษณะคือ 

ลกัษณะที่ 1 กำรน ำเสนอภำพโดยใชเ้ทคนิคกำรน ำเสนอผ่ำนกำรตดัต่อ (Retouch) ซ่ึง
ปรำกฏอยู่ในงำนแคมปญโฆษณำตั้งแต่ปี พ.ศ. 2541 จนถึงปี พ.ศ.2552 และเทคนิคดงักล่ำวมีกำรใช้
นอ้ยลงและเร่ิมมีกำรปรับเปล่ียนรูปแบบของกำรน ำเสนอควบคู่ไปกบักำรใชภ้ำพถ่ำยแบบชอตเดียว 
(Single Shot) 

ส่วนลกัษณะที่ 2 กำรน ำเสนอภำพโดยใชเ้ทคนิคกำรน ำเสนอผ่ำนกำรถ่ำยภำพแบบ 
ชอตเดียว (Single Shot) ซ่ึงเป็นภำพโฆษณำที่เร่ิมพบในปี พ.ศ.2552 และนิยมใชจ้นถึงปัจจุบนั  

ส ำหรับเทคนิคที่ถูกใชใ้นงำนโฆษณำน้ีผูว้ิจยัวิเครำะห์ว่ำมีขอ้ดีและขอ้เสียแตกต่ำงกนัไป
ข้ึนอยู่กบัแนวคิดทำงกำรตลำดในช่วงเวลำนั้น ๆ ของแผนกำรส่ือสำรทำงกำรตลำด อำทิ ขอ้ดีของ
กำรส่ือสำรในลกัษณะภำพแบบตดัต่อนั้นท ำให้เห็นว่ำประเทศไทยมีควำมหลำกหลำยทั้งในแง่ของ
พื้นที่ ประเพณีวฒันธรรม กำรละเล่น งำนฝีมือรวมถึงอำหำร เป็นตน้ เพื่อให้กลุ่มเป้ำหมำยอย่ำง
นกัท่องเที่ยวไดเ้ห็นและสำมำรถตดัสินใจมำเที่ยวประเทศไทยเพรำะควำมหลำกหลำย หรือขอ้ดีจำก
กำรน ำเสนอภำพผ่ำนภำพถ่ำยแบบชอตเดียวก็เป็นกำรส่ือสำรที่พุ่งเป้ำและชดัเจนในกำรเนน้กำร
ส่ือสำรและกระตุน้ให้นกัท่องเที่ยวเกิดควำมสนใจและมุ่งเดินทำงไปยงัสถำนที่นั้น หำกแต่ขอ้เสีย
ของกำรใชภ้ำพถ่ำยน ำเสนอแบบชอตเดียวน้ีก็อำจจะไม่สำมำรถส่ือสำรให้กบันกัท่องเที่ยวที่ไม่เคยมี
ประสบกำรณ์ร่วมผ่ำนกำรท่องเที่ยวในประเทศไทยไดเ้ช่นกนั ซ่ึงท ำให้กำรส่ือสำรดงักล่ำวเกิด
ควำมคลำดเคล่ือนของขอ้มูล  

นอกจำกกำรวิเครำะห์ในเบื้องตน้แลว้ผูว้ิจยัยงัพบว่ำกำรใชเ้ทคนิคกำรน ำเสนอในงำน
โฆษณำทั้งแบบกำรน ำเสนอผ่ำนกำรตดัต่อ (Retouch) และกำรน ำเสนอผ่ำนภำพถ่ำยแบบชอตเดียว 
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(One Shot) มีรูปแบบของมุมมองกำรน ำเสนอผ่ำนระยะของกำรมองจำกระดบัสำยตำโดยมุมมองที่
พบไดบ้่อยคือ มุมมองภำพระยะปำนกลำง (Medium Shot) และมุมมองภำพระยะใกล ้(Close up) ซ่ึง
มุมมองในลกัษณะดงักล่ำวในแง่กำรส่ือสำรคือกำรเนน้ย ้ำให้เกิดควำมสนใจแบบเจำะจงเช่นเดียวกบั
เทคนิคกำรใชภ้ำพแบบชอตเดียว (Single Shot) ดงันั้นรูปแบบของกำรใชเ้ทคนิคและมุมมองกำร
น ำเสนอผ่ำนระยะของกำรมองนั้น เป็นกำรน ำเสนอโดยนักท่องเที่ยวต่ำงชำตินั้นจ ำเป็นตอ้งมี
ประสบกำรณ์เพื่อใชใ้นกำรตีภำพโฆษณำดงักล่ำวเพื่อที่จะเขำ้ใจว่ำภำพโฆษณำตอ้งกำรส่ือสำรถึง
สถำนที่ใดหรือกิจกรรมใด เมื่อพิจำรณำถึงรูปแบบจำกกำรวิเครำะห์กระบวนกำรสร้ำงสรรค์ 
งำนโฆษณำในขอบเขตของชิ้นงำนแลว้ ผูว้ิจยัจึงมีควำมสนใจเร่ืองของเทคนิคและกำรน ำเสนอ
มุมมองภำพดงักล่ำว รวมถึงสนใจมุมมองกำรน ำเสนอผ่ำนระยะกำรมองแบบกวำ้ง (Wild Angle) 
เพิ่มเติมในกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำนออกแบบเพื่อสร้ำงควำมน่ำสนใจในกำรส่ือสำร รวมถึงคำดว่ำ
มุมมองดงักล่ำวน่ำจะสำมำรถเช่ือมโยงควำมสัมพนัธ์และประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยวใน 
กำรตีควำมผ่ำนภำพตวัแทนควำมเป็นไทยในงำนโฆษณำไดด้ียิ่งข้ึน 

1.2 ขอ้มูลกำรสัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นงำนโฆษณำ โดยเป็นกำรเลือกแบบเจำะจง 
(Purposive Sampling) ซ่ึงผูว้ิจยัไดค้ดัเลือกจำกกำรสืบคน้ผลงำนของผูเ้ช่ียวชำญที่เคยร่วมงำนและ
ไดร้ำงวลัผลงำนโฆษณำระดบัชำติในกำรสร้ำงสรรคง์ำนโฆษณำให้กบักำรท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย นอกจำกนั้นผูว้ิจยัยงัไดก้ ำหนดผูเ้ช่ียวชำญดำ้นกำรก ำกบัโฆษณำที่เคยร่วมงำนท ำโฆษณำกบั
กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเพื่อให้ครอบคลุมองคป์ระกอบโดยรวมในกำรผลิตผลงำน  
โดยกำรวิจยัเร่ืองจำกนำมธรรมสู่รูปธรรม : กำรวิเครำะห์โครงสร้ำงภำพสัญญะในงำนโฆษณำ
ท่องเที่ยวไทย ใชแ้บบสัมภำษณ์เพื่อคน้หำแนวคิด แรงบนัดำลใจในกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำน รวมถึง
กระบวนกำรเลือกใชภ้ำพในกำรแสดงแทนลกัษณะควำมหมำยตรงและควำมหมำยแฝงควำมเป็น
ไทยในงำนโฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย โดยเคร่ืองมือกำรวิจยัน้ีไดร้ับควำมอนุเครำะห์
จำกผูท้รงคุณวุฒิที่มีควำมเช่ียวชำญดำ้นนิเทศศำสตร์และศิลปกรรมศำสตร์ทั้งหมดจ ำนวน 3 ท่ำน
เพื่อท ำกำรพิจำรณำและตรวจสอบปรับปรุงขอ้สัมภำษณ์ โดยภำยในแบบสัมภำษณ์จะแบ่งกำรเก็บ
ขอ้มูลออกเป็น 4 ตอนคือ  
 ตอนที่ 1 ประวตัิส่วนตวัของผูต้อบสัมภำษณ์ 
 ตอนที่ 2 ขอ้มูลดำ้นแนวคิดและแรงบนัดำลใจในกำรคิดสร้ำงสรรคผ์ลงำน 
 ตอนที่ 3 ขอ้มูลในกำรเลือกใชภ้ำพ (ควำมหมำยตรง/ควำมหมำยแฝง) ในกำรเป็นภำพ
ตวัแทนควำมเป็นไทย 
 ตอนที่ 4 ขอ้เสนอแนะงำนวิจยัเพื่อเป็นขอ้มูลเพิ่มเติม 
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ทั้งน้ีในระหว่ำงขั้นตอนของกำรขอสัมภำษณ์ มีผูเ้ช่ียวชำญบำงท่ำนที่ไม่สะดวกในกำรให้
สัมภำษณ์ทั้งจำกเหตุผลส่วนตวั, สถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของไวรัสโควิด19 รวมถึงผูเ้ช่ียวชำญ
บำงท่ำนท ำงำนอยู่ร่วมกนัในกำรคิดสร้ำงสรรคแ์ละผลิตผลงำนโฆษณำของกำรท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย ท ำให้ทำงบริษทัโฆษณำไดม้อบหมำยและส่งตวัแทนผูเ้ช่ียวชำญในกำรตอบแบบ
สัมภำษณ์เพียงคนเดียว ดงันั้นเพื่อให้ประเด็นในกำรศึกษำของผูว้ิจยัครบถว้นตำมวตัถุประสงค ์
ผูว้ิจยัจึงไดท้ ำกำรติดต่อผูเ้ช่ียวชำญที่มีลกัษณะของศำสตร์กำรท ำงำนที่ใกลเ้คียงกันเพื่อคน้หำ 
องคค์วำมรู้ที่จะสำมำรถน ำมำสังเครำะห์และออกแบบงำนวิจยัให้ดีที่สุด ส ำหรับขอ้สรุป 
ในกำรสัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญผูว้ิจยัไดถ้อดควำมและสรุปไดด้งัน้ี 
 

 รายงานการถอดแบบสัมภาษณ์ 
 2.1 กำรสัมภำษณ์ N1 
 อำชีพ : ครีเอทีฟ ไดเรคเตอร์ 
 สถำนที่ท ำงำน : บริษทัลีโอ เบอร์เน็ท 
 กำรสัมภำษณ์ : เป็นกำรสัมภำษณ์ส่วนตวัในวนัที่ 8 เมษำยน พ.ศ. 2563 
 ผลงำนกำรท ำงำนร่วมกบักำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย : โฆษณำชุดผดัไท, โฆษณำชุด
เที่ยวเมืองไทยเก๋ไก๋ไม่ซ ้ำใคร, โฆษณำชุด I Hate Thailand ฯลฯ 
 โดยค ำถำมในเบื้องตน้เป็นชุดค ำถำมทัว่ไป ซ่ึงผูว้ิจยัเพื่อตอ้งกำรทรำบว่ำถึงพื้นฐำนบริบท
และดำ้นสังคมศำสตร์ตำมแนวคิดทฤษฎีที่ผูว้ิจยัไดต้ั้งค ำถำมในประเด็นดงักล่ำวในกำรศึกษำนั้นว่ำ
มีผลต่อกำรน ำมำพฒันำและใชใ้นกระบวนกำรคิดสร้ำงสรรค์หรือไม่ ซ่ึง คุณประธำน อุดมทรัพย์
วงศ ์ไดเ้ล่ำว่ำ ลกัษณะของกำรท ำงำนโฆษณำที่ไดเ้ขำ้ไปมีส่วนร่วมกบักำรท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทยนั้นเกิดข้ึนจำกกำรไดร้ับสัมปทำนจำกกำร เขำ้ไปขำยงำน เสนอไอเดีย (Pitching) ซ่ึงทำงบริษทั
ลีโอ เบอร์เน็ท เป็นหน่ึงในเอเจนซ่ีที่เขำ้ไปร่วมในกิจกรรมดงักล่ำวและไดเ้ป็นบริษทัที่ดูแล
รับผิดชอบงำนโฆษณำของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซ่ึงกำร Pitching นั้นจะมีกำรเปล่ียนแปลง
ตลอดในรอบ 3 ปี ตำมนโยบำยของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ดงันั้นลกัษณะของกำรท ำงำน
โฆษณำในแต่ละช่วงสัมปทำนนั้นอำจจะมีกำรเปล่ียนแปลงเอเจนซ่ีที่รับผิดชอบโฆษณำ แน่นอนว่ำ
กำรเปล่ียนแปลงดงักล่ำวย่อมส่งผลไปถึงควำมต่อเน่ืองในกระบวนกำรสร้ำงสรรคง์ำนถึงแมว้่ำ
ประเด็นหลกัในกำรเปล่ียนแปลงคอนเซ็ปต ์(Concept) ของโฆษณำท่องเที่ยวไทยนั้นทำงหน่วยงำน
จะเป็นผูก้ ำหนดนโยบำยว่ำตอ้งกำรส่ือสำรอะไรกบักลุ่มเป้ำหมำยซ่ึงอำจท ำให้คอนเทนตใ์นกำร
ส่ือสำรปรับเปล่ียนไปและที่ส ำคญัคือทำงหน่วยงำนที่รับผิดชอบเองนั้นยงัมีกำรเปล่ียนแปลง 
ตำมโครงสร้ำงภำยในอีกดว้ย 
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 ที่มำของควำมคิด : ส่ิงแรกก่อนที่กระบวนกำรสร้ำงสรรคจ์ะเกิดข้ึนไดคื้อ โจทยท์ี่ไดต้อ้งมี
ควำมชดัเจนไม่กวำ้งจนเกินไป เช่นถำ้โจทยม์ำกวำ้งในลกัษณะกำรชวนคนมำเที่ยวทะเล, ภูเขำ, 
น ้ำตก ซ่ึงทุกที่ในหลำยประเทศก็มี แต่อะไรคือส่ิงที่ท ำให้เรำแตกต่ำง ซ่ึงโจทยท์ี่ไดม้ำจำกลูกคำ้
บำงครั้ งก็กวำ้งแบบน้ีดงันั้นเรำก็ตอ้งหำวิธีกำรแกโ้ดยกำรก ำหนดให้ชดัเจนจำกขอ้มูลที่เรำมีจำก
โจทยเ์ดิม เรำตอ้งรู้ให้ไดว้่ำควำมแตกต่ำงของประเทศไทยคืออะไรซ่ึงจำกผลงำนของเรำที่ท ำมำ 
เรำตีโจทยว์่ำคือ คนไทย แลว้เรำก็จะลงลึกไปอีกว่ำแลว้คนไทยเป็นอย่ำงไรเป็นแบบไหนที่จะ
สำมำรถดึงดูดนกัท่องเที่ยวได ้ดงันั้นประสบกำรณ์ของเรำมีผลอย่ำงมำกในกำรคน้หำค ำตอบ
ดงักล่ำว โดยประสบกำรณ์ในที่น้ีคือกำรดูมำมำกขนำดไหน รวมถึงหำกเรำตอ้งเป็นคนท ำงำน
โฆษณำท่องเที่ยวค ำถำมคือเรำเองเที่ยวเยอะขนำดไหนดว้ย เพรำะส่ิงต่ำง ๆ เหล่ำน้ีมนัจะท ำให้เรำมี
ควำมชดัเจนในกำรมองภำพของกำรท่องเที่ยวออก และในปัจจุบนัเองส่ิงที่จะเขำ้มำช่วยเรำไดอ้ย่ำง
มำกคืออินเทอร์เน็ต ซ่ึงเรียกว่ำเป็นทำงลดัในกำรท ำงำนในปัจจุบนัเพื่อคน้หำ ขอ้มูลเชิงลึก (Insight) 
ของกลุ่มเป้ำหมำย และส่ิงที่จะขำดไปไม่ไดคื้อกำรท ำงำนร่วมกนัเป็นทีม (Team) เพื่อรีเช็คขอ้มูล
จำกหลำย ๆ คนไม่ใช่จำกคนคนเดียวเพรำะเพรำะไม่เช่นนั้นเรำจะไดอ้งคค์วำมรู้เพียงชุดเดียวเท่ำนั้น
ในกำรท ำงำน ดงันั้นกำรท ำงำนโฆษณำที่ดีจึงควรให้ควำมส ำคญักบัทุก ๆ ไอเดีย 
 กำรผูกเร่ือง : เรำตอ้งดูว่ำก ำลงัพูดอยู่กบัใคร เล่ำให้ใครฟัง แลว้เคำ้มีประสบกำรณ์เขำ้ใจ
แบบเดียวกนัหรือเปล่ำ ดงันั้นหำกเรำตอ้งกำรส่ือสำรกบักลุ่มนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติโดยใชข้อ้ควำม
หรือภำพในกำรส่ือสำรก็ตอ้งมีควำมเช่ือมโยง (Relate) กบักลุ่มนั้น ๆ ในขณะเดียวกนัหำกเรำน ำ
ขอ้ควำมที่เรำส่ือสำรกบันกัท่องเที่ยวต่ำงชำติมำให้คนไทยดูก็จะรู้สึกเก่ำหรือน่ำเบื่อเพรำะคนไทย
นั้นเห็นมำเยอะมำกแลว้ รวมถึงตอ้งค ำนึงดว้ยว่ำขอ้ควำม (Message) ที่ตอ้งกำรส่ือสำรนั้นควรไปอยู่
บนส่ือไหน (Medium) หำกเป็นส่ือโฆษณำกลำงแจง้ (Billboard) ที่ส่ือสำรไดแ้ต่ภำพนั้น ภำพตอ้ง
ท ำหนำ้ที่และท ำงำนเพื่อส่ือสำรไดอ้ย่ำงรวดเร็ว เพรำะฉะนั้นจึงไม่แปลกที่ท ำไมเรำจึงเห็นภำพ
สถำนที่ท่องเที่ยวบนส่ือกลำงแจง้เป็นส่วนใหญ่เพรำะส่ิงที่ตอ้งกำรให้ผูบ้ริโภครับรู้และเขำ้ใจ
จ ำเป็นตอ้งเขำ้ใจง่ำยและรวดเร็ว ขณะเดียวกนัถำ้เป็นส่ือในลกัษณะบทควำมลกัษณะกำรใชข้อ้ควำม
ส่ือสำรก็จะปรับเปล่ียนไป เรำสำมำรถใชภ้ำพนอ้ยกว่ำหรือไม่จ ำเป็นตอ้งเด่นมำกก็ไดเ้พรำะ
ตวัหนงัสือคือจุดหลกัของกำรท ำงำนในกำรส่ือสำร แต่ทั้งภำพและขอ้ควำมที่ว่ำมำนั้นจ ำเป็นตอ้งมี
คำแรคเตอร์ (Charactor) ดว้ย เช่นถำ้โฆษณำของกำรท่องเที่ยวในกำรน ำเสนอภำพหรือขอ้ควำมเพื่อ
ส่ือสำรให้รับรู้บอกว่ำคนไทยเป็นคนสนุก, ข้ีเล่น ภำพและขอ้ควำมก็ตอ้งมีลกัษณะสนุกและข้ีเล่น
ดว้ยเช่นกนั ดงันั้นมนัควรจะไปในทิศทำงเดียวกนัเสมอ 
 อุปสรรคในกำรท ำงำน : ส ำหรับอุปสรรคระหว่ำงท ำงำนโดยปกติไม่ค่อยมี แต่ก็ไม่ได้
หมำยควำมว่ำจะไม่มี แต่นอ้ยมำกเพรำะกำรท ำงำนตรงน้ีมกัจะตอ้งหำบทสรุปก่อนกระบวน 
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กำรผลิต (Production) เพรำะจะมีเร่ืองเงิน (Budget) เป็นส่วนส ำคญั หำกมองถึงอุปสรรคแรก ๆ ก็
น่ำจะเป็นควำมเขำ้ใจระหว่ำงลูกคำ้กบัเรำ เช่น ลูกคำ้ไม่เขำ้ใจส่ิงที่ทีมคิดซ่ึงตรงน้ีกำรขำยงำนปกติ
จะเป็นทีมครีเอทีฟที่ท ำหนำ้ที่พูดคุยก็อำจจ ำเป็นตอ้งเรียกฝ่ำยกำรตลำด, ฝ่ำยแพลนน่ิงมำมีส่วนร่วม
เพื่อที่จะน ำขอ้มูลส่วนอ่ืนมำประกอบให้เห็นว่ำท ำไมลกัษณะงำนถึงตอ้งเป็นแบบน้ี ซ่ึงมีนอ้ยมำก
จริง ๆ โดยปกติกำรน ำเสนอในพำร์ทน้ีจะผ่ำนส ำรวจขอ้มูล (Research) มำแลว้ดงันั้นขอ้มูลที่
น ำมำใชใ้นกำรคิดนั้นไม่ไดม้ำจำกเรำฝ่ำยเดียว ดงันั้นหำกไปถึงกระบวนกำรผลิตแลว้มีกำร
ปรับเปล่ียนลูกคำ้จะตอ้งเป็นผูร้ับผิดชอบค่ำใชจ้่ำยดงักล่ำว 
 กำรสร้ำงสรรคเ์พื่อตอบโจทยก์บัเพื่อไดร้ำงวลั : ส ำหรบัเรำมองว่ำรำงวลัคือผลที่ตำมมำ 
ดงันั้นกำรท ำงำนของเรำตอ้งตอบโจทยก่์อน ในขณะเดียวกนักำรมองเพียงแค่ตอบโจทยอ์ย่ำงเดียว
มนัก็ท ำไม่ไดเ้รำจ ำตอ้งสร้ำงควำมแตกต่ำงในผลงำนดว้ย เพรำะกำรไดม้ำของรำงวลันั้นมำจำก
ควำมคิดสร้ำงสรรค ์(Creative) ที่แตกต่ำงจำกคู่แข่ง แต่ในบำงกรณีผลิตภณัฑ ์(Product) อำจจะคน้
พบว่ำกำรใชสู้ตรควำมคิดและน ำเสนอแบบน้ีสำมำรถสร้ำงรำยไดใ้ห้อย่ำงสม ่ำเสมอตรงนั้นอำจจะ
เป็นส่วนที่นกัครีเอทีฟไม่จ ำเป็นตอ้งสร้ำงควำมแปลกใหม่เพรำะอำจกระทบกบัรำยไดข้องลูกคำ้
เป็นตน้ซ่ึงเป็นส่ิงที่ไม่ดีแน่หำกผลิตภณัฑข์ำยไม่ได ้หำกเรำสังเกตงำนโฆษณำที่ไดร้ำงวลันั้นมกัจะ
เป็นโฆษณำที่มีส่วนประกอบของขอ้จ ำกดัที่ท ำให้กำรคิดสร้ำงสรรคต์อ้งหวือหวำเช่น กำรเป็น
ผลิตภณัฑใ์หมห่รือลูกคำ้มีงบประมำณจ ำกดัที่ท ำให้ตอ้งสร้ำงสรรคโ์ฆษณำให้กลุ่มเป้ำหมำยจดจ ำ
ให้ไดใ้นครั้ งแรกที่ส่ือสำรเป็นตน้ 
 กำรมองหำ/กำรแทนค่ำควำมเป็นไทย : ใชป้ระสบกำรณ์ชีวิตและทศันคติที่ไดม้ำจำกกำร
สังเกต ทั้งจำกกลุ่มเป้ำหมำยที่เรำรับรู้ว่ำเคำ้รู้สึกอย่ำงไรกบัคนไทยหรือสังเกตจำกกำรใช้
ชีวิตประจ ำวนัของเรำเองที่เป็นคนไทย ประเด็นคือเรำตอ้งรู้ให้ไดว้่ำเคำ้มองควำมเป็นไทยในแง่ที่
จบัตอ้งไม่ไดอ้ย่ำงไร เช่น คนไทยมีน ้ำใจ ค ำว่ำน ้ำใจมนัเป็นนำมธรรม ก็ตอ้งดูแลว้ว่ำคนหมู่มำกของ
นกัท่องเที่ยวที่เคำ้สัมผสัซ่ึงตรงน้ีเคำ้ตีควำมอย่ำงไร เคำ้อยู่ที่เมืองไทยแลว้เจอปัญหำหรือไดร้ับกำร
ช่วยเหลืออย่ำงไร นัน่ก็คือกำรตีค่ำควำมเป็นไทยที่จบัตอ้งไม่ได ้ดงันั้นเวลำคิดหรือจะพูดว่ำเรำเป็น
อย่ำงนั้นอย่ำงน้ีเรำจ ำเป็นตอ้งสวมบทบำทเป็นนกัท่องเที่ยวดว้ยเช่นกนั ลกัษณะเดียวกนักบัที่เรำไป
เป็นนกัท่องเที่ยวแลว้ไปเที่ยวบำ้นเคำ้ ดงันั้นเรำตอ้งเขำ้ใจก่อนว่ำท ำเคำ้ตอ้งถ่ำยรูปหมูป้ิง  
หรือกินแมงป่อง อำรมณ์ตรงนั้นมนัคืออะไร ตื่นเตน้หรือไม่แคยเห็นมำก่อนใช่มั้ย เป็นตน้ 
 กำรเลือกภำพตวัแทนควำมเป็นไทย : เรำในฐำนะครีเอทีฟตอ้งรู้สึกวำ้วกบังำนก่อน  
เพรำะถำ้เรำไม่วำ้ว แลว้ใครจะวำ้วกบัเรำ ดงันั้นกำรเลือกภำพที่มำใชใ้นงำนโฆษณำนอกจำกตอ้งมี
ควำมเช่ือมโยงในแง่ของกำรรับรู้กบันกัท่องเที่ยวแลว้ตอ้งมีควำมน่ำสนใจ เช่น ฟอร์มูล่ำ มง้  
ที่จงัหวดัเชียงใหม่ ที่นกัท่องเที่ยวเยอะเลยที่ไปที่นัน่ เรำสำมำรถใชภ้ำพกำรเล่นฟอร์มูล่ำได ้แต่ใน
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เชิงกำรส่ือสำรอย่ำงที่บอกว่ำแลว้เรำจะท ำให้มนัน่ำสนใจอย่ำงไร มนัจะเป็นแค่รถไหลลงมำจำกเนิน
เท่ำนั้นเหรอ แบบน้ีมนัวำ้วมั้ย หรือมนัจะวำ้วไดต้อ้งให้รถมนัดริฟตล์งเนิน เป็นตน้ และอีกประเด็น
ที่ตอ้งพูดซ ้ำคือตอ้งตรงคอนเซ็ปตด์ว้ย เช่น คอนเซ็ปตข์องเรำในกำรส่ือสำรจะบอกนกัท่องเที่ยวว่ำ
เมืองไทยมีแต่ควำสนุก ถำ้เรำจ ำเป็นตอ้งใชภ้ำพกำรทอผำ้ในงำนชิ้นน้ีเรำก็ตอ้งคน้หำขอ้มูลว่ำกำร
ทอผำ้มนัจะสนุกไดอ้ย่ำงไร ดงันั้นภำพที่ส่ือออกมำระหว่ำกระบวนกำรในกำรทอผำ้เรำจะใชแ้ค่
ภำพกำรป่ันดำ้ยหรือภำพกำรพุ่งกระสวยทอผำ้ในกำรน ำเสนอแลว้มนัมีควำมสนุกล่ะ และยิ่งหำก
เป็นงำนประเภทภำพยนตร์กำรเป็นตวัแทนควำมเป็นไทยจะไม่ใช่แค่ภำพเท่ำนั้น แต่ตอ้งมีเสียง  
มีนกัแสดง ก็จ ำเป็นตอ้งให้ทุกอย่ำงไม่ฉีกจำกคอนเซ็ปตท์ี่วำงเอำไว  ้
 กำรสร้ำงสรรคง์ำนโฆษณำท ำอย่ำงไรให้มีควำมร่วมสมยัไม่ตกเทรนด์ : ตอ้งรู้จกัและ
เช่ือมโยงกบักลุ่มเป้ำหมำยให้ไดเ้พรำะมนัส ำคญัมำกในกำรส่ือสำรเพื่อบอกว่ำเรำคือใคร และเรำมำ
ท ำไม 
 

2.2. กำรสัมภำษณ์ N2 
 อำชีพ : รีทชัเชอร์ 
 สถำนที่ท ำงำน : บริษทัชุบชีวิต (Production House) 
 กำรสัมภำษณ์ : เป็นกำรสัมภำษณ์ส่วนตวัในวนัที่ 28 พฤษภำคม พ.ศ. 2563 
 ผลงำนกำรท ำงำน : Airasia, ธนำคำรทหำรไทย, สสส., กำรทอ่งเที่ยวแห่งประเทศไทย 
ฯลฯ 

โดยประเด็นค ำถำมถึงเร่ืองพื้นฐำนบริบทและดำ้นสังคมศำสตร์ตำมแนวคิดทฤษฎีที่ผูว้ิจยั
ไดต้ั้งค ำถำมดงักล่ำวในกำรศึกษำว่ำมีผลต่อกำรน ำมำพฒันำและใชใ้นกระบวนกำรคิดสร้ำงสรรค์
หรือไม่ ผูเ้ช่ียวชำญไดต้อบว่ำ กำรท ำงำนที่เป็นบริษทัดูแลดำ้นกำรผลิตเฉพำะทำง  
(Production House) มีกระบวนกำรในกำรท ำงำนโดยมุ่งเนน้ดำ้นกำรผลิตผลงำนเป็นหลกั ดงันั้น
กระบวนกำรคิดสร้ำงสรรคม์กัจะถูกก ำหนดแนวทำงไวห้มดแลว้จำกเอเจนซ่ีโฆษณำโอกำสในกำร
เพิ่มเติมหรือเสริมควำมคิดสร้ำงสรรคล์งไปในผลงำนนั้นมีน้อยมำก แต่ขณะเดียวกนัก็มีโอกำส
เกิดข้ึนไดเ้ช่นกนัแลว้แต่กรณี ซ่ึงกำรเพิ่มเติมนั้นจะข้ึนอยู่กบัปัญหำที่เกิดข้ึนในช่วงระหว่ำงกำร
ท ำงำนเท่ำนั้น 

ลกัษณะของกำรท ำงำนโฆษณำระหว่ำงงำนตอบโจทยข์องสินคำ้กบัท ำเพื่อล่ำรำงวลัมีกำร
สร้ำงสรรคด์ำ้นควำมคิดแตกต่ำงกนับำ้งรึเปล่ำ : ผูเ้ช่ียวชำญตอบว่ำ แตกต่ำง เพรำะงำนตอบโจทย์
คืองำนขำยของที่ตอ้งมุ่งเน้นไปที่ผลิตภณัฑเ์ป็นหลกั เรำตอ้งส่ือสำรเพื่อให้ผูบ้ริโภคเขำ้ใจและ 
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เกิดกำรซ้ือให้ได ้ซ่ึงตรงน้ีงำนรำงวลัอำจจะไม่ตอ้งให้เปอร์เซ็นตม์ำกเท่ำแต่ไม่ใช่ไม่ขำยของนะ 
เพียงแต่ควำมคิดอำจจะตอ้งหวือหวำมำกกว่ำ 

และเน่ืองจำกลกัษณะกำรท ำงำนของผูเ้ช่ียวชำญเก่ียวขอ้งกับกระบวนกำรของกำรผลิต 
ผูว้ิจยัจึงไดม้ีกำรปรับเปล่ียนค ำถำมบำงค ำถำมเพื่อให้สอดคลอ้งกบัควำมเช่ียวชำญของผูถู้ก
สัมภำษณ์แต่ยงัมีควำมเก่ียวขอ้งกบักำรคดัเลือกภำพตวัแทนที่ใชใ้นกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำนโฆษณำ
อำทิ กำรเลือกพรีเซนเตอร์ในกำรเป็นตวัแทนและส่ือสำรไดต้รงกบัรูปแบบพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้ำหมำย กำรเลือกโลเคชั่น (Location) สถำนที่ในกำรใชเ้ป็นภำพประกอบในงำนโฆษณำ 
ดำ้นส่ิงพิมพต์่ำง ๆ เป็นตน้ โดยผูเ้ช่ียวชำญไดต้อบว่ำกำรเลือกพรีเซนเตอร์ในงำนโฆษณำนั้นจะมี
กำรคดัเลือกโดยผ่ำนแผนกคอสตูมของทำงบริษทัและส่งไปยงับริษทัโฆษณำอีกครั้ งเพื่อให้ 
ครีเอทีฟผูดู้แลงำนโฆษณำชิ้นนั้น ๆ เป็นผูต้ดัสินใจ ดงันั้นกำรคดัเลือกไม่ว่ำจะเป็นเร่ืองควำมสูง, 
ผิวสี, ลกัษณะของทรงผม รวมถึงบุคลิกของพรีเซนเตอร์เบื้องตน้ก่อนไปถึงจุดนั้นตอ้งคดัเลือกโดย
มีโจทยข์องสินคำ้เป็นหลกั เช่น ถำ้สินคำ้เป็นธนำคำร ที่ตอ้งแสดงถึงควำมน่ำลงทุน ควำมไว้ใจ 
ในดำ้นกำรเงิน ส่ิงที่จะมองก่อนเร่ืองลกัษณะภำยนอกก็จะเป็นในเร่ืองของบุคลิกของพรีเซนเตอร์
เป็นหลกั ส่วนเร่ืองท่ำทำงของพรีเซนเตอร์ในงำนโฆษณำนั้นผูก้ ำกบัโฆษณำอำจจะมีส่วนบำ้ง 
ในกำรจดักำรเร่ืองดงักล่ำวเพื่อให้องคป์ระกอบออกมำดูดี ซ่ึงตรงน้ีถำ้ถำมว่ำมีนยัยะกบัท่ำทำง
หรือไม่นั้นก็คงข้ึนอยู่กบัผูก้ ำกบัโฆษณำว่ำมีกำรท ำกำรบำ้นในกำรเขำ้ใจบุคลิกของผลิตภณัฑ์
หรือไม่ แต่โดยปกติมกัจะท ำงำนโดยสนใจสถำนกำรณ์หนำ้งำนเป็นหลกัไม่ไดคิ้ดมำก่อนว่ำจะตอ้ง
ท ำท่ำทำงหรือพรีเซนเตอร์ตอ้งแสดงบุคลิกออกย่ำงไร 

ปัญหำระหว่ำงทำงในกำรผลิตผลงำนโฆษณำ : โดยปกติระหว่ำงทำงของกำรท ำงำนจะ 
ไม่ค่อยมีปัญหำทั้งกบัเอเจนซ่ีหรือกบัลูกคำ้ เพรำะกำรมำถึงขั้นตอนกำรผลิตงำน (Production) นั้น
มกัจะตอ้งขอ้สรุปเรียบร้อยทุกอย่ำงแลว้ ยกเวน้ว่ำหำกเป็นงำนที่ลูกคำ้ตอ้งกำรไดร้ำงวลัจำกผลงำน
โฆษณำ ก็อำจจะตอ้งมีกำรพูดคุยและหำรือถึงควำมเป็นไปได ้ไอเดียรูปแบบต่ำง ๆ กบัทำงเอเจนซ่ี 
รวมถึงเร่ืองของกำรเลือกช่องทำงดำ้นกำรส่ือสำรที่ละเอียดมำกข้ึน ซ่ึงกระบวนกำรกำรแชร์ไอเดีย
ดงักล่ำวยงัสำมำรถปรับปรุงในระหว่ำงกำรท ำงำนเพื่อให้ผลงำนโฆษณำออกมำดีที่สุดได ้
 ส ำหรับประเด็นเพิ่มเติมในกำรสัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญนอกเหนือจำกแบบสัมภำษณ์นั้น ใน
เร่ืองของผลงำนในปัจจุบนัที่ผูเ้ช่ียวชำญอยู่ในระหว่ำงกำรท ำงำนซ่ึงไดม้ีกำรท ำงำนร่วมกบัเอเจนซ่ีที่
ดูแลแคมเปญโฆษณำของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในปีล่ำสุดในเร่ืองของกำรสร้ำงสรรค์
โฆษณำประเภทส่ิงพิมพ ์ผูว้ิจยัไดต้ั้งประเด็นค ำถำมเพิ่มเติมถึงเร่ืองลกัษณะของกำรคดัเลือกมุมมอง
ในกำรน ำเสนอภำพสถำนที่ท่องเที่ยวที่ถูกใชใ้นแคมเปญโฆษณำ “Open to The New Shades” ว่ำมี
ควำมแตกต่ำงหรือมีลกัษณะส ำคญัในกำรท ำงำนที่ไม่เหมือนเดิมหรือไม่ โดยผูเ้ช่ียวชำญไดก้ล่ำวว่ำ
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ภำพสถำนที่ท่องเที่ยวที่ถูกน ำเสนอในแคมเปญโฆษณำน้ีนั้นก็ยงัคงใชโ้ลเคชัน่ (Location) 
เหมือนเดิม เช่น วดัอรุณฯ หรือทะเลจำกแหล่งท่องเที่ยวในประเทศไทย แต่แค่มุมมองภำพสถำนที่ 
เช่น ใชมุ้มโดรนซ่ึงคลำ้ยกบัสำยตำของนกที่มองลงมำขำ้งล่ำว เพื่อให้เห็นถึงควำมสวยงำมและที่
ส ำคญัคือตอ้งน ำเสนอให้ไม่ซ ้ำกบัภำพเดิมที่เคยใชเ้ผยแพร่ไปแลว้ในอดีต ต่อขอ้ซักถำมที่ว่ำมี
กระบวนกำรคิดก่อนที่จะท ำกำรเลือกมุมถ่ำย ค ำตอบที่ไดคื้อข้ึนอยู่ที่สภำพแวดลอ้มหรือควำม
จ ำเป็นบำงประกำรในสถำนกำรณ์หน้ำงำนว่ำช่วงเวลำในกำรท ำงำนนั้นสถำนกำรณ์เฉพำะหนำ้ 
อย่ำงสภำพอำกำศตอนนั้นเป็นอย่ำงไร เพรำะกำรท ำงำนบำงครั้ งโอกำสที่จะไดม้ำถ่ำยภำพหรือ
ขอ้จ ำกดัดำ้นกำรขออนุญำตใชส้ถำนที่ถูกจ ำกดัไดเ้พียงครั้ งเดียว เป็นตน้  

สรุปจำกกำรสัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญจำกประเด็นของแบบสัมภำษณ์โดยรวมไดด้งัน้ี  
ดำ้นแนวคิดและแรงบนัดำลใจในกำรคิดสร้ำงสรรคผ์ลงำน ในส่วนน้ีผูเ้ช่ียวชำญมีกระบวนกำร 
ในกำรท ำงำนทั้งจำกกำรศึกษำขอ้มูลของสินคำ้เป็นหลกัซ่ึงในที่น้ีสินคำ้ก็คือ ประเทศไทย ซ่ึงถือ
เป็นสินคำ้ที่จ  ำเป็นตอ้งให้ผูบ้ริโภคหรือกลุ่มเป้ำหมำยเดินทำงมำใชบ้ริกำร ดงันั้นแนวคิดหรือ 
แรงบนัดำลใจในกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำนนั้นจ ำเป็นที่จะตอ้งสรุปใจควำมส ำคญัเพื่อน ำมำเป็นแนวคิด
กำรท ำงำน โดยแรงบนัดำลใจในกระบวนกำรสร้ำงสรรคด์งักล่ำวนอกจำกขอ้มูลในเบื้องตน้แลว้ 
ยงัมีปัจจยัแวดลอ้มของทีมงำนท ำงำนขนำนควบคู่กันไปดว้ย เร่ืองดงักล่ำวน้ีผูว้ิจยัมองว่ำมีควำม
เช่ือมโยงกบัทฤษฎีสังคมวิทยำในประเด็นเร่ืองทุนทำงสังคม ประสบกำรณ์ รวมถึงรูปแบบ
ควำมสัมพนัธ์ทำงสังคม ซ่ึงกล่ำวไดว้่ำสังคมจะมีกลไกของควำมเป็นปึกแผ่นโดยมีภำระหนำ้ที่ 
ทศันคติ ค่ำนิยมที่จะเป็นส่ิงก ำหนดให้ตอ้งปฏิบตัิตนในลกัษณะไม่แปลกแยก  

ดงันั้นกำรรวมตวักนัของบุคคลเป็นกลุ่มจะก่อให้เกิดสังคมข้ึนไม่ว่ำสังคมนั้นจะมีขนำดเล็ก
หรือใหญ่ก็ตำมจะเกิดรูปแบบทีเ่รียกว่ำกฎเกณฑเ์พื่อเป็นกรอบทำงควำมคิดของทุกคนในกลุ่ม  
โดยมีช่วงชั้นของกลุ่มคนที่มีอ ำนำจสูงสุดหรือไดร้ับกำรยอมรับเป็นผูก้ ำหนดกฎเกณฑด์งักล่ำว  
และคนที่อยู่ในกลุ่มชุมชน สังคมนั้นตอ้งปฏิบตัิตำมและยึดถืออย่ำงเคร่งครัด ควำมเช่ือมโยง
ดงักล่ำวน้ีคือปัจจยัที่ส่งผลต่อไปยงักระบวนกำรคดัเลือกภำพตวัแทนควำมเป็นไทยผ่ำนกำรส่ือสำร
ในลกัษณะต่ำง ๆ โดยมีองคป์ระกอบแวดลอ้มของทุนทำงสังคมจำกครีเอทีฟ, ทีมงำนโฆษณำ 
ที่เก่ียวขอ้งในระหว่ำงกำรท ำงำน และปัจจยัส ำคญัที่ส่งผลเป็นอย่ำงมำกในกำรพิจำรณำภำพรวม
ทั้งหมดก่อนกำรส่ือสำรผ่ำนงำนโฆษณำนั้นก็คือทุนทำงประสบกำรณ์, ทศันคติ และแนวทำง 
กำรตดัสินใจของผูบ้ริหำรของหน่วยงำนอย่ำงกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในกำรก ำหนดภำพ
ควำมเป็นไทยก่อนกำรส่ือสำรไปยงักลุ่มผูบ้ริโภคหรือนกัท่องเที่ยว  



 

 

91 

 
 

ภำพที่ 4-18 แผนภูมิปัจจยักำรไดม้ำซ่ึงภำพตวัแทนควำมเป็นไทยในงำนโฆษณำ 
 

จำกแผนภูมิปัจจยักำรไดม้ำซ่ึงภำพตวัแทนควำมเป็นไทย สำมำรถสรุปใจควำมส ำคญัของ
ผูเ้ช่ียวชำญ รวมถึงแนวทำงและวิธีกำรสร้ำงสรรคง์ำนของผูว้ิจยัไดว้่ำ กระบวนกำรในกำรไดม้ำซ่ึง
ภำพควำมเป็นไทยมีปัจจยัที่ผูว้ิจยัสำมำรถควบคุมไดแ้ละไม่สำมำรถควบคุมได ้อำทิ ปัจจยัที่
สำมำรถควบคุมไดใ้นกำรคดัเลือกภำพควำมเป็นไทย คือลกัษณะทุนทำงประสบกำรณ์ส่วนตวัของ
ผูว้ิจยัที่มีต่อภำพควำมเป็นไทยที่เปรียบไดก้บัทุนประสบกำรณ์ของครีเอทีฟในกำรท ำหนำ้ทีก ำหนด
ภำพควำมเป็นไทยสู่ผลงำนสร้ำงสรรค ์และทุนทำงประสบกำรณ์จำกนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติที่ผ่ำน
กำรใชชุ้ดขอ้มูลกำรส ำรวจกำรวิเครำะห์พฤติกรรมท่องเที่ยวเชิงลึกอนัเป็นตวัแทนของกลุ่ม
นกัท่องเที่ยวต่ำงชำติทัว่โลกซ่ึงขอ้มูลดงักล่ำวมำจำกกองวิจยัของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
ปัจจยัดงักล่ำวจะถูกน ำมำเป็นส่วนประกอบกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำนผ่ำนหลกัแนวคิดของแคมเปญ
โฆษณำกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยในปี 2561 ในแนวคิดช่ือ “Open to The New Shades” ซ่ึง
เป็นกำรน ำเสนอถึงควำมหลำกหลำยและอิสระที่นักท่องเที่ยวสำมำรถสัมผสัได้จำกกำรท่องเที่ยว 
ในประเทศไทย  ส่วนปัจจยัที่ไม่สำมำรถควบคุมไดจ้ำกขอ้สรุปจำกผูเ้ช่ียวชำญ คือกำรท ำงำนโดยมี
ทีมงำนในรูปแบบของเอเจนซ่ีเขำ้มำร่วมในกระบวนกำรสร้ำงสรรคผ์่ำนทุนทำงประสบกำรณ์ที่ท ำ
ให้เกิดหลำกหลำยของภำพควำมเป็นไทยและอำจส่งผลไปสู่กระบวนกำรในกำรไดม้ำของภำพ
ควำมเป็นไทยที่ไม่ครอบคลุม 
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รายงานข้อมูลผลการวิจัยพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงลึก 
 1.3 ผูว้ิจยัไดท้ ำกำรน ำรำยงำนกำรส ำรวจขอ้มูลเพื่อกำรวิเครำะห์พฤติกรรมของ
นกัท่องเที่ยวเชิงลึกปี 2562 กองกำรวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยว กำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซ่ึงมี
กำรด ำเนินโครงกำรส ำรวจตั้งแต่ปี 2556 ในกำรมุ่นเนน้กำรเก็บขอ้มูลนกัท่องเที่ยวระหว่ำงประเทศ
ที่มำเยือนประเทศไทยในกำรน ำไปวิเครำะห์พฤติกรรมนกัท่องเที่ยวเชิงลึกและตดัสินใจด ำเนินกำร
ดำ้นกำรตลำดเพื่อส่งเสริมแผนกำรท่องเที่ยวซ่ึงก่อให้เกิดรำยไดอ้ย่ำงเขม้แข็งและเป็นระบบเพิ่มเติม 
ผ่ำนวิธีกำรเก็บขอ้มูล (Data Collection Approach) 3 วิธีคือ กำรเก็บขอ้มูลนักท่องเที่ยวโดยกำรสุ่ม
เลือกโดยกำรสัมภำษณ์ของพนกังำน (Face-To-Face Interview), นกัท่องเที่ยวที่ไดร้ับกำรสุ่ม 
มีควำมประสงคข์อตอบค ำถำมดว้ยตนเองแต่ไม่ประสงคส์ัมภำษณ์ (Self Completion) และส ำหรับ 
กำรส ำรวจขอ้มูลน้ีไดแ้บ่งขอบเขตกำรศึกษำ 6 ประเด็นคือ 

1. คุณลกัษณะภูมิหลงัทำงกำยภำพ ซ่ึงเป็นขอ้มูลพื้นฐำนอำทิ เพศ, อำยุ, รำยได,้ สัญชำติ 
เป็นตน้ 

2. พฤติกรรมกำรเดินทำงท่องเที่ยว ซ่ึงเป็นขอ้มูลในดำ้นควำมถ่ีในกำรเดินทำงท่องเที่ยว, 
ประเภทของกำรท่องเที่ยว, จุดประสงคแ์ละเหตุผลในกำรตดัสินใจมำประเทศไทย รวมถึง 
แหล่งท่องเที่ยวที่เดินทำงไปพกั 

3. ทศันคติต่อประเทศไทย 
4. ควำมพึงพอใจ โดยเฉพำะส่ิงอ ำนวยควำมสะดวกในกำรเดินทำงมำเที่ยว 
5. กิจกรรมที่ท ำ กำรซ้ือสินคำ้และรำยละเอียดกำรใชจ้่ำยตลอดกำรมำเที่ยวประเทศไทย 
6. กำรวำงแผนกำรเดินทำงในอนำคต ในเร่ืองโอกำสในกำรกลบัมำเที่ยวประเทศไทย 

อีกครั้ ง 
 จำกกำรส ำรวจในปีพ.ศ. 2562 มีกำรแบ่งกลุ่มตวัอย่ำงกำรศึกษำจำกกำรจ ำแนกถ่ินที่อยู่
อำศยั (Country of Residence) ให้เป็นหมวดหมู่รำยภูมภิำค หรือกลุ่มประเทศจำกจ ำนวน
นกัท่องเที่ยวทั้งส้ิน 34,438 คนไดด้งัน้ี ภูมิภำคเอเชีย, ภูมภิำคเอเชียใต,้ ภูมภิำคตะวนัออกกลำง, 
ภูมิภำคโอเชียเนีย, ภูมภิำคยุโรป, ภูมิภำคอเมริกำ และภูมภิำคแอฟริกำ โดยขอ้มูลจำกงำนวิจยัมีกำร
ก ำหนดพื้นที่ในกำรสุ่มเลือกตวัอย่ำงจำกด่ำนทัว่ประเทศไทย อำทิ ท่ำอำกำศยำนหลกัใน 
ประเทศไทย, ด่ำนตรวจคนเขำ้เมืองที่ติดในภูมภิำคต่ำง ๆ รวมถึงท่ำเรือแหลมฉบงั เป็นตน้ ทั้งน้ี
ผูว้ิจยัสนใจและเลือกประเด็นที่คำดว่ำเก่ียวขอ้งบำงประเด็นจำกขอ้มูลกำรรำยงำนส ำรวจดงักล่ำวมำ
เป็นส่วนประกอบในกำรอำ้งอิงเพื่อเป็นฐำนขอ้มูลในกำรวิเครำะห์และสังเครำะห์กำรออกแบบ
โฆษณำดงัต่อไปน้ี 
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- ภำพรวมกำรกระจำยตวัเดินทำงของนกัท่องเที่ยวในประเทศไทย ซ่ึงในผลงำนวิจยัพบว่ำ
กลุ่มนกัท่องเที่ยวจำกภูมิภำคทัว่โลกมกัเดินทำงมำยงัจงัหวดักรุงเทพมหำนครมำกถึงร้อยละ 56.82 
ซ่ึงกำรกระจำยตวัดงักล่ำวมีอตัรำเฉล่ียในกำรพ ำนกัเพิ่มมำกข้ึนกว่ำปี 2561 ร้อยละ 0.03 ส ำหรับ
จงัหวดัรองลงมำที่นกัท่องเที่ยวไดเ้ดินทำงไปรองจำกกรุงเทพมหำนครคือ จงัหวดัชลบุรี  
ร้อยละ 23.34 จงัหวดัภูเก็ต ร้อยละ 19.55 จงัหวดัเชียงใหม ่ร้อยละ 10.13 จงัหวดักระบี่ ร้อยละ 8.05 
ส ำหรับจงัหวดัอ่ืน ๆ นอกเหนือจำกจงัหวดัในขำ้งตน้กำรกระจำยตวัของนกัท่องเที่ยวจะเดินทำงไป
ยงัจงัหวดัอ่ืน ๆ ดงัน้ี จงัหวดัสงขลำ จงัหวดัสุรำษฎร์ธำนี จงัหวดัอุดรธำนี จงัหวดัเชียงรำย ที่อตัรำ
นกัท่องเที่ยวที่เดินทำงไปนั้นเพิ่มมำกข้ึนกว่ำปี 2561 

 
 
ภำพที่ 4-19 สัดส่วนของนกัท่องเที่ยวในกำรท ำกิจกรรม (จ ำแนกตำมภูมิภำค) 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

- ภำพรวมกำรกระจำยตวัท่องเที่ยวตำมสำนที่ของแต่ละจงัหวดั ซ่ึงเป็นผลต่อเน่ืองมำจำก
กำรเดินทำงของนกัท่องเที่ยวตำมจงัหวดัต่ำง ๆ ในประเทศไทยในงำนวิจยัของหน่วยงำนกำร
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยนั้นพบว่ำแหล่งท่องเที่ยวที่นกัท่องเที่ยวนิยมเดินทำงไปเยี่ยมชมหรือท ำ
กิจกรรมต่ำง ๆ นั้นสำมำรถแยกออกมำตำมควำมนิยมในจงัหวดัไดด้งัน้ี 

 จงัหวดักรุงเทพมหำนคร ภำพรวมของกำรเดินทำงไปท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยว
คือ พระบรมมหำรำชวงั ร้อยละ 12.33 แหล่งท่องเที่ยวทัว่ไปในกรุงเทพฯ ร้อยละ 12.17 ร้ำนอำหำร
นำนำชำติ ร้อยละ 11.77 ถนนขำ้วสำร ร้อยละ 10.21 ศูนยก์ำรคำ้สยำมเซ็นเตอร์ ร้อยละ 7.82 
ร้ำนอำหำรริมทำง (สตรีทฟู้ดส์) ร้อยละ 7.01 ศูนยก์ำรคำ้เซ็นทรัลเวิลด์ ร้อยละ 5.83  
เอ็มบีเค เซ็นเตอร์ ร้อยละ 5.75 เป็นตน้ 
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ภำพที่ 4-20 สัดส่วนของนกัท่องเที่ยวในกำรท ำกิจกรรม (จ ำแนกตำมจงัหวดั) 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

จงัหวดัชลบุรี ภำพรวมของกำรเดินทำงไปท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวคือ พทัยำ 
ร้อยละ 20.74 ร้ำนอำหำรริมทำง (สตรีทฟู้ดส์) ร้อยละ 8.73 ร้ำนอำหำรนำนำชำติ ร้อยละ 7.35 
ร้ำนสปำ ร้อยละ 5.67 สถำนที่ประวตัิศำสตร์ในจงัหวดัชลบุรี ร้อยละ 3.31 ร้ำนอำหำรริมทำง 
(สตรีทฟู้ดส์) กิจกรรมด ำน ้ำตื้น ร้อยละ 1.59 สถำนที่เที่ยวทัว่ไปในจงัหวดั ร้อยละ 1.35 เป็นตน้ 

 

 
 

ภำพที่ 4-21 สัดส่วนของนกัท่องเที่ยวในกำรท ำกิจกรรม (จ ำแนกตำมจงัหวดั) 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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จงัหวดัภเูก็ต ภำพรวมของกำรเดินทำงไปท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวคือ  
หำดป่ำตอง ร้อยละ 13.69 ร้ำนอำหำรนำนำชำติ ร้อยละ 3.38 สถำนที่เที่ยวทัว่ไปในจงัหวดั ร้อยละ 
1.69 เกำะในจงัหวดัภูเก็ต ร้อยละ 1.62 หำดกะตะ ร้อยละ 1.59 หำดกะรน ร้อยละ 1.54 วดัในจงัหวดั
ภูเก็ต ร้อยละ 1.14 ร้ำนอำหำรริมทำง (สตรีทฟู้ดส์) ร้อยละ 0.48 เป็นตน้ 
 

 

 
 

ภำพที่ 4-22 สัดส่วนของนกัท่องเที่ยวในกำรท ำกิจกรรม (จ ำแนกตำมจงัหวดั) 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

จงัหวดัเชียงใหม่ ภำพรวมของกำรเดินทำงไปท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวคือ 
สถำนที่เที่ยวทัว่ไปในจงัหวดั ร้อยละ 8.05 ร้ำนอำหำรริมทำง (สตรีทฟู้ดส์) ร้อยละ 5.13 ร้ำนอำหำร
ไทย ร้อยละ 3.42 ร้ำนอำหำรทอ้งถ่ิน ร้อยละ 3.08 สถำนที่ทำงประวตัิศำสตร์ ร้อยละ 2.81  
อุทยำนแห่งชำติดอยสุเทพ ร้อยละ 1.17 ถนนนิมมำนเหมินทร์ ร้อยละ 0.81 เป็นตน้ 
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ภำพที่ 4-23 สัดส่วนของนกัท่องเที่ยวในกำรท ำกิจกรรม (จ ำแนกตำมจงัหวดั) 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

จงัหวดักระบี่ ภำพรวมของกำรเดินทำงไปท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวคือ เกำะพีพี 
ร้อยละ 4.36 หำดอ่ำวนำง ร้อยละ 3.30 เกำะลนัตำ ร้อยละ 1.35 ร้ำนอำหำรนำนำชำติ ร้อยละ 0.91 
สถำนที่ทำงทัว่ไปในจงัหวดั ร้อยละ 0.62 หำดไร่เลย ์ร้อยละ 0.41 ร้ำนอำหำรไทย ร้อยละ 0.22  
เป็นตน้ 

 

 
 

ภำพที่ 4-24 สัดส่วนของนกัท่องเที่ยวในกำรท ำกิจกรรม (จ ำแนกตำมจงัหวดั) 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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 - สัดส่วนกิจกรรมของนกัท่องเที่ยว จำกขอ้มูลกำรกระจำยตวัเดินทำงของนักท่องเที่ยวไป
ยงัจงัหวดัต่ำง ๆ ในประเทศไทยนั้นรำยงำนผลกำรวิจยัยงัลงลึกไปสู่พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 
ในกำรท ำกิจกรรมต่ำง ๆ ไวต้ำมตำรำงสัดส่วนดำ้นล่ำง ซ่ึงจำกขอ้มูลที่ปรำกฏจะพบว่ำภำพรวมของ
จ ำนวนนกัท่องเที่ยวต่ำงประเทศในทุกภูมิภำคนั้นเดินทำงมำท่องเที่ยวที่ประเทศไทยโดยสนใจ
กิจกรรมเร่ืองของอำหำรมำกที่สุด ส่วนกิจกรรมรองลงมำนั้นคือกิจกรรมชำยหำด และกำรนวดสปำ 
 

 
 

ภำพที่ 4-25 สัดส่วนของนกัท่องเที่ยวในกำรท ำกิจกรรม (จ ำแนกตำมภูมิภำค) 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 

ส ำหรับรูปแบบของกำรเดินทำงตำมรำยงำนกำรวิจยันั้นพบว่ำนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติ 
ส่วนใหญ่มกัเดินทำงมำท่องเที่ยวคนเดียวมำกที่สุด รองลงมำคือกำรท่องเที่ยวกบักลุ่มเพื่อน และ
ท่องเที่ยวในลกัษณะของครอบครัว โดยช่องทำงกำรรับข่ำวสำรของนักท่องเที่ยวในกำรตดัสินใจ
เดินทำงมำเที่ยวที่ประเทศไทยนั้นมำจำกกำรแนะน ำของเพื่อนเป็นอนัดบัแรก รองลงมำคือกำรรับ
ข่ำวสำรจำกส่ือสังคมออนไลน์ ซ่ึงหำกลงลึกไปในส่วนของช่องทำงกำรรับข่ำวสำรของ
นกัท่องเที่ยวในส่ือสังคมออนไลน์นั้นพบว่ำส่ือที่มกัไดร้ับควำมนิยมมำกจะมีบริบทของดำ้นค่ำนิยม
กำรใชเ้ทคโนโลยีที่แตกต่ำงกนัเช่น นักท่องเที่ยวชำวจีนจะนิยมส่ือออนไลน์อย่ำง เหว่ยป๋อ เป็นหลกั
แต่นกัท่องเที่ยวทัว่โลกนั้นไม่นิยมเล่นส่ืออนไลน์ดงักล่ำว ดงันั้นภำพรวมของช่องทำงกำรรับ
ข่ำวสำรกำรท่องเที่ยวผ่ำนส่ือออนไลน์น้ีเป็นกำรสรุปจำกควำมนิยมของนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ 
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ทัว่โลกว่ำนิยมกำรรับข่ำวสำรผ่ำนส่ือเฟสบุ๊ค (Face Book) เป็นอนัดนัแรก รองลงมำคือ กูเก้ิลพลสั 
(Google Plus) อินสตรำแกรม (Instargram) และวอ้ชแอป (Whatapp) ตำมล ำดบั 

 

 
 

ภำพที่ 4-26 ช่องทำงรับข่ำวสำรของนกัท่องเที่ยวที่เดินทำงมำประเทศไทย 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
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ภำพที่ 4-27 ช่องทำงกำรรับข่ำวสำรผ่ำนส่ือออนไลน์ 
 (กองวิจยักำรตลำดกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2562) 
 
 

ส่วนท่ี 2. 
เป็นกำรศึกษำและสรุปเพื่ออธิบำยกำรไดม้ำซ่ึงภำพควำมเป็นไทยในลกัษณะที่จบัตอ้งไม่ได ้

(Intangible) โดยใชก้ำรวิเครำะห์จำกขอ้มูลดงัต่อไปน้ี 
 กระทรวงวฒันธรรม ไดใ้ห้ควำมหมำยของค ำว่ำ “วฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ได”้ คือมรดก 
ทำงวฒันธรรมที่ไม่ใช่กำยภำพ ซ่ึงควำมหมำยดงักล่ำวน้ีเกิดจำกอนุสัญญำว่ำดว้ยกำรสงวนรักษำ
มรดกทำงวฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดโ้ดยองคก์ำรศึกษำวิทยำศำสตร์และวฒันธรรม 
แห่งสหประชำชำติ หรือยูเนสโก (UNESCO) เมื่อวนัที ่17 ตุลำคม พ.ศ. 2546 ที่กรุงปำรีส  
ประเทศฝรั่งเศส โดยแปลควำมหมำยเป็นภำษำไทยว่ำ มรดกทำงวฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ได ้เป็นกำร
ปฏิบตัิ กำรเป็นตวัแทน กำรแสดงออก ควำมรู้ ทกัษะ ตลอดจนเคร่ืองมือ วตัถุ ส่ิงประดิษฐ์ และ
พื้นที่ทำงวฒันธรรมอนัเป็นผลจำกส่ิงเหล่ำน้ี ซ่ึงชุมชน กลุ่มคน และในบำงกรณีปัจเจกบุคคล
ยอมรับว่ำเป็นส่วนหน่ึงของมรดกทำงวฒันธรรมของตน ซ่ึงมรดกทำงวฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดน้ี้
สำมำรถถ่ำยทอดจำกคนรุ่นหน่ึงไปยงัคนอีกรุ่นหน่ึงเป็นส่ิงซ่ึงชุมชนและกลุ่มชนสร้ำงข้ึนมำใหม่
อย่ำงสม ่ำเสมอเพื่อตอบสนองต่อสภำพแวดลอ้มของตน เป็นปฏิสัมพนัธ์ที่มีต่อธรรมชำติและ
ประวตัิศำสตร์ของตน และท ำให้ส่ิงเหล่ำนั้นเกิดควำมเป็นอตัลกัษณ์และควำมต่อเน่ือง 
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จำกควำมหมำยดงักล่ำวผูว้ิจยัสำมำรถอำ้งอิงควำมหมำยของค ำว่ำ “วฒันธรรมที่จบัตอ้ง
ไม่ได”้ (Intangible Culture Heritage) เปรียบไดก้บัคนหรือวตัถุ ส่ิงประดิษฐ์ที่ปรำกฏในพื้นที่ที่มี
บริบทเฉพำะซ่ึงในงำนวิจยัชิ้นน้ีมุ่งศึกษำก็คือ ประเทศไทย ซ่ึงภำยในชุมชน สังคมจะประกอบไป
ดว้ยผูค้นที่มีกำรโยกยำ้ยถ่ินฐำนไปยงัภูมิภำคต่ำง ๆ ในประเทศแต่ผูค้นที่เคล่ือนยำ้ยถ่ินฐำนนั้นยงัมี
วฒันธรรมที่อยู่ติดตวัที่ไดร้ับกำรถ่ำยทอดจำกครอบครัวสืบทอดต่อกนัมำไม่ว่ำจะเป็น ภำษำ 
กำรละเล่น ประเพณี พิธีกรรม งำนฝีมือ หรือดำ้นอำหำร และสำมำรถประยุกตค์วำมรู้ควำมสำมำรถ
เหล่ำน้ีเขำ้กบับริบทพื้นที่ใหม่ ๆ ได ้ดงันั้นในลกัษณะของควำมเป็นไทยที่จบัตอ้งไม่ไดไ้ม่ได้
แปลว่ำเรำจะไม่สำมำรถสัมผสัหรือพบเห็นลกัษณะดงักล่ำวไดเ้ลยแต่แทจ้ริงแลว้เรำสำมำรถสัมผสั
กบัควำมเป็นวฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดต้ลอดเวลำจนเกิดเป็นควำมคุน้ชิน หำกแต่เมื่อตอ้ง 
กำรหยิบยกวฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดแ้ปรรูปเป็นภำพที่สำมำรถส่ือสำรให้เกิดกำรรับรู้โดยเฉพำะ
กบันกัท่องเที่ยวต่ำงชำตินั้นสำมำรถท ำไดโ้ดยมุ่งเนน้ไปที่รำยละเอียดในโครงสร้ำงของกำรใชภ้ำพ
ตวัแทนควำมเป็นไทย อำทิ หำกตอ้งกำรน ำเสนอภำพดำ้นประเพณีวฒันธรรมของไทยอำจจะมุ่ง 
ลงรำยละเอียดไปที่กำรแต่งกำยที่มีลกัษณะอนัเป็นเอกลกัษณ์ของไทย เป็นตน้ 

นอกจำกน้ีผูว้ิจยัยงัไดท้บทวนและศึกษำขอ้มูลในเร่ืองส ำนวนไทยเพื่อหำลกัษณะไทย 
ในรูปแบบที่ไม่สำมำรถจบัตอ้งได ้(Intangible) โดยจดัเป็นองคค์วำมรู้ที่ถ่ำยทอดจำกรุ่นสู่รุ่น 
ผ่ำนกระบวนกำรสอนและกำรอบรมภำยในครอบครัวอนัเป็นส่วนประกอบหน่ึงที่ท ำให้ลกัษณะ
บุคลิก รวมถึงพฤติกรรมของคนไทยที่มีน ้ำใจชอบช่วยเหลือ และมีอธัยำศยัที่ดีจนเกิดเป็นเอกลกัษณ์
เฉพำะที่ไม่เหมือนใคร ซ่ึงจำกกำรศึกษำควำมหมำยของส ำนวนไทยนั้นโดยสรุปพบว่ำ ส ำนวนไทย
คือกำรส่ือสำรที่ใชก้ำรเปรียบเปรยถึงควำมสัมพนัธ์เชิงสภำพแวดลอ้มผ่ำนมุมมองของคนในอดีต
และยงัคงใชเ้ปรียบเปรยไดก้บัสถำนกำรณ์ในปัจจุบนัเรียกไดว้่ำในส ำนวนไทยนั้นมีควำมร่วมสมยั
ทำงดำ้นภำษำปรำกฏอยู่ โดยรูปควำมหมำยของส ำนวน มีทั้งกำรตีควำมทั้งทำงตรงและทำงออ้ม 
ซ่ึงจ ำเป็นตอ้งอำศยัทุนดำ้นบริบทของสังคม พื้นที่ และวฒันธรรมเป็นเคร่ืองมือในกำรสร้ำง 
ควำมเขำ้ใจ ดงันั้นควำมเป็นไทยในลกัษณะที่จบัตอ้งไม่ไดข้องคนไทยผ่ำนพฤติกรรมหรือบุคลิก 
มีควำมใกลเ้คียงกบักำรนิยำมควำมหมำยของค ำว่ำ วฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดต้ำมกำรให้ควำมหมำย
ของกระทรวงวฒันธรรม 

จำกประเด็นในเบื้องตน้เมื่อน ำขอ้สรุปจำกกำรวิเครำะห์และเปรียบเทียบกบัผลงำน 
กำรสร้ำงสรรคด์ำ้นอ่ืน ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบักระบวนกำรทำงกำรถอดโครงสร้ำงควำมเป็นไทยจำก
ผลงำนกำรสร้ำงสรรคท์ี่ผูว้ิจยัสนใจและอำ้งอิงของศิลปินอย่ำง พิเชษฐ์ กลัน่ช่ืน ซ่ึงเป็นศิลปินที่ใช้
ศำสตร์ดำ้นศิลปะกำรแสดงโขน ซ่ึงผลงำนดงักล่ำวไดพ้ยำยำมจะหำแก่นแทข้องกำรแสดงโขน 
อนัเป็นมรดกและภูมิปัญญำของไทยที่มีลกัษณะกำรส่ือสำรควำมเป็นไทยในรูปของกำรจบัตอ้งได้
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และจบัตอ้งไม่ไดผ้่ำนกำรส่ือสำร รับรู้ และสัมผสัควำมงำมผสัสะของกำรมอง โดยศิลปินมีแนวคิด
ในกำรลดทอนรูปลกัษณ์ที่เป็นเปลือกอย่ำงเคร่ืองแต่งกำยที่นักแสดงทุกคนสวมใส่ออก ซ่ึงแนวคิด
ดงักล่ำวเปรียบเคร่ืองแต่งกำยไดก้บักำรตวัแทนหรือสัญลกัษณ์ของควำมเป็นไทยในลกัษณะที่ 
จบัตอ้งได ้และคน้หำตน้ตอที่มีรูปแบบเฉพำะของกำรแสดงโขนผ่ำนกำรสังเครำะห์จำกกำรถอด
องคค์วำมรู้และกำรสังเกตลกัษณะท่วงท่ำของกำรร่ำยร ำ ซ่ึงในทำ้ยที่สุดส่ิงที่คน้พบและถือเป็น 
จุดเปล่ียนในกำรพฒันำกำรแสดงโขนในลกัษณะร่วมสมยัมำจำกท่วงท่ำของกำรย่ำงกำ้วในระหว่ำง
กำรแสดงโดยศิลปินไดส้รุปลกัษณะดงักล่ำวว่ำตอ้งมีองคป์ระกอบ 3 อย่ำงของกำรเคล่ือนตวัคือ 
ลกัษณะกำรเคล่ือนแบบสำมเหลี่ยม ส่ีเหลี่ยมและวงกลม อนัเป็นระบบควำมสัมพนัธ์ของกำร
เคล่ือนไหวพื้นฐำนของกำรแสดงโขนและไม่จ ำเป็นตอ้งพึ่งพำเคร่ืองแต่งกำยในฐำนะรูปสัญญะใน
กำรให้ควำมหมำยทำงตรงและรูปแบบกำรแสดงผ่ำนแนวคิดดงักล่ำวเมื่อออกสู่สำยตำในระดบัโลก
ก็เป็นที่ยอมรับและช่ืนชม 

ส ำหรับกำรวิเครำะห์ขอ้มูลในส่วนที่ 2 ผูว้ิจยัเห็นว่ำขอ้มูลอำ้งอิงจำกส่ือออนไลน์ 
ในปัจจุบนัที่มีหลำกหลำยนั้นก็มีส่วนส ำคญัในกำรก ำหนดควำมเป็นไทยในลกัษณะร่วมสมยัไดด้ว้ย 
ซ่ึงอำ้งอิงจำกกำรสัมภำษณ์ผูเ้ช่ียวชำญถึงกระบวนกำรท ำงำนและกำรหำขอ้มูลเพื่อใชใ้นกำร
ก ำหนดกำรส่ือสำรรวมถึงกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำนโดยที่ตรงใจกบักลุ่มนกัท่องเที่ยวซ่ึงจดัเป็น
กลุ่มเป้ำหมำยในเชิงกำรตลำด โดยสำมำรถตรวจสอบและใหน้ ้ำหนกัควำมน่ำเช่ือถือจำกกำรติดตำม
ของกลุ่มคนทัว่โลกรวมถึงยอดวิวในกำรเขำ้ถึงแหล่งขอ้มูลดงักล่ำว ซ่ึงผูว้ิจยัเองไดท้ ำกำรรีวิว 
ส่ือออนไลน์ที่ไดร้ับกำรตอบรับจำกผูค้นทัว่โลกที่ใชป้ระเทศไทยเป็นคอนเทน้ทด์ำ้นกำรท่องเที่ยว
ในรูปแบบต่ำง ๆ มำเป็นหน่ึงในกระบวนกำรวิเครำะห์ดว้ย อำทิ มำร์ค วีนส ์(Mark Wiens) ซ่ึงเป็น 
ยูทูปเบอร์ที่มีผูต้ดิตำมทัว่โลกกว่ำ 7 ลำ้นคน ที่เน้ือหำกำรน ำเสนอในช่องยูทูปเก่ียวขอ้งกบัเร่ือง
วฒันธรรมทำงอำหำรของประเทศต่ำง ๆ ทัว่โลก และเน้ือหำดำ้นอำหำรของประเทศไทยมกัหยิบยก
กำรน ำเสนอในเร่ืองของควำมหลำกหลำย ควำมช่ืนชอบ ควำมแปลกใหม่ และคุณค่ำในกำรล้ิมลอง
เมื่อมำเที่ยวประเทศไทย ซ่ึงคลิปดงักล่ำวผ่ำนสำยตำของนกัท่องเที่ยวทัว่โลกกว่ำ 3 ลำ้นคน และ
นอกจำกกำรรีวิวเน้ือหำจำกทำงช่องยูทูปเบอร์ที่อำ้งอิงแลว้นั้น กำรรีวิวดำ้นเน้ือหำที่น ำเสนอควำม
เป็นประเทศไทยยงัมใีห้เห็นในอีกหลำกหลำยมิติ อำทิกำรสัมภำษณ์นกัท่องเที่ยวต่ำงชำติกบั
ควำมรู้สึกที่มีต่อคนไทย เช่น ช่องยูทูป “YakcultTV” ที่มีผูต้ิดตำมรำว 8 หมื่นคน หรือควำมรู้สึกที่มี
ต่อพฤติกรรมกำรช่วยเหลือของคนไทย เป็นตน้ ดงันั้นช่องทำงออนไลน์ที่ปัจจุบนัก ำลงัเป็นที่นิยม
อย่ำงแพร่หลำยจึงนบัเป็นอีกองคป์ระกอบส ำคญัในกำรประยุกตก์ำรเช่ือมโยงกบักระบวนกำร
คดัเลือกภำพควำมเป็นไทยเพื่อหำลกัษณะร่วมสมยัได้ 
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ภำพที่ 4-28 ช่องทำงกำรส่ือสำรรูปแบบออนไลน์ของ มำร์ค วีนส ์
 (https://www.youtube.com/watch?v=XxDTDCfXgEw, 2563) 
 

กำรวิเครำะห์เบื้องตน้ดงักล่ำวน ำไปสู่ขอ้สรุปภำพรวมกำรสังเครำะห์ของผูว้ิจยัในกำรเป็น
แนวทำงกำรคน้หำภำพตวัแทนควำมเป็นไทยส ำหรับออกแบบงำนโฆษณำ โดยมีแนวคิดหลกัจำก
แคมเปญรณรงคโ์ฆษณำโครงกำร “Amazing Thailand” ในแผนงำนโครงกำรรณรงคใ์นช่ือ  
“Open to The New Shades” ของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยที่เปิดแผนรณรงคผ์่ำนแผนกำร
ตลำดและเผยแพร่ผ่ำนช่องทำงส่ือในช่วงปี 2561 มำใชเ้ป็นแนวคิดหลกัของกำรสร้ำงสรรคใ์น
งำนวิจยัน้ี ซ่ึงเหตุผลของกำรเลือกใชแ้นวคิดน้ีมำเป็นหลกัในกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำนเพรำะ
สถำนกำรณ์ระบำดของไวรัสโคโรน่ำ-19 ที่เร่ิมระบำดในประเทศไทยตั้งแต่ปลำยปีพ.ศ. 2562  
อนัเป็นปัจจยัที่ท ำให้แผนกำรรณรงคย์งัไม่มีกำรเปล่ียนแปลง หรือสร้ำงแนวคิดใหม่เพื่อส่งเสริม
กำรตลำดภำคกำรท่องเที่ยวแต่อย่ำงใด และเมื่อพิจำรณำสถำนกำรณ์กบัแนวคิดของแคมเปญที่
มุ่งเนน้กำรน ำเสนอผ่ำนกำรท่องเที่ยวในมุมมองใหม่เพื่อให้นกัท่องเที่ยวไดส้ัมผสัควำมเป็นไทย
ผ่ำนวิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ที่เต็มไปดว้ยควำมหลำกหลำยของประเทศไทยเป็นหลกัย่อมม ี
ควำมเป็นไปไดท้ี่แนวคิดดงักล่ำวจะถูกหยิบยกมำใชอี้กครั้ งเมื่อสถำนกำร์ระบำดของไวรัสหมดไป
ตำมแผนภูมิดงัน้ี 
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ภำพที่ 4-29 แผนภูมภิำพรวมกระบวนกำรสังเครำะห์กำรไดม้ำของภำพสัญญะควำมเป็นไทย 
 ในกำรออกแบบงำนโฆษณำ 
 

จำกภำพรวมกำรสังเครำะห์ขอ้มูลทั้งหมด ผูว้ิจยัเร่ิมกระบวนกำรจำกกำรยกแนวคิด
แคมเปญรณรงคโ์ฆษณำในช่ือ “Open to The New Shades” ของกำรท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเพื่อ
ก ำหนดทิศทำงกำรน ำเสนอและน ำไปสู่กระบวนกำรผลิตงำนโฆษณำ โดยเน้ือหำหลกัของแนวคิด
ดงักล่ำวคือกำรมุ่งน ำเสนอถึงควำมหลำกหลำยและอิสระที่นักท่องเที่ยวจะไดสั้มผสัเมื่อมำเที่ยวที่
ประเทศไทย นอกเหนือจำกเน้ือหำลกัดงักล่ำวงำนออกแบบในครั้ งน้ีผูว้ิจยัไดท้ ำกำรขยำยขอบเขต
ควำมหมำยเพิ่มเติมผ่ำนกำรตั้งค ำถำมส่วนตวัถึงปลำยทำงในกำรมำสัมผสัประสบกำรณ์ผ่ำน 
กำรท่องเที่ยวว่ำอะไรที่นกัท่องเที่ยวจะไดจ้ำกกำรมำเที่ยวยงัประเทศไทยซ่ึงสรุปไดคื้อจดจ ำและ
ประทบัใจผ่ำนภำพควำมทรงจ ำของนกัท่องเที่ยวจึงเป็นที่มำของแนวคิดย่อยจำกแคมเปญหลกั
ดงักล่ำวในช่ือ “In Your Memory” ซ่ึงแนวคิดดงักล่ำวจะใชเ้ป็นแนวทำงใชภ้ำพตวัแทนควำมเป็น
ไทยจำกกำรวิเครำะห์ขอ้มูลอนัประกอบไปดว้ยกำรแบ่งหวดหมู่ภำพสัญญะตำมโครงสร้ำง
วฒันธรรม 5 ดำ้น พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติ และแนวคิดส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์
ในกำรก ำหนดคุณค่ำของภำพสัญญะ ซ่ึงทั้งหมดจะถูกน ำไปถอด-ร้ือและระบุภำพตวัแทน 
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ควำมเป็นไทยที่ประกอบไปดว้ยรูปควำมหมำยตรงและควำมหมำยแฝง อนัจะปรำกฎไปดว้ย
ลกัษณะควำมเป็นไทยแบบจบัตอ้งไดแ้ละจบัตอ้งไม่ได ้โดยกำรสร้ำงสรรคผ์ูว้ิจยัเลือกใชมุ้มมอง
กำรน ำเสนอแบบมุมกวำ้ง (Wild Angle) เพื่อให้เห็นบรรยำกำศภำพรวมของวิถีควำมเป็นไทย 
ภำยในผลงำนและมีภำพประกอบหลกัของตวัละครปรำกฎผ่ำนกำรจดัองคป์ระกอบกำรน ำเสนอ
ภำพแบบจดุตดัเกำ้ช่อง (Rule of Third)  ผ่ำนเทคนิคกำรตดัต่อภำพ (Retouch) เป็นเทคนิคหลกั 
ของกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำนในครั้ งน้ี 

แนวทางการสังเคราะห์ภาพสัญญะตัวแทนความเป็นไทย 
 แนวทำงกำรไดม้ำของภำพสัญญะตวัแทนควำมเป็นไทยเพื่อใชใ้นกำรทดลองร่ำงผลงำน
สร้ำงสรรค ์ผูว้ิจยัสำมำรถอธิบำยกระบวนกำรจำกแผนภูมิดำ้นล่ำงดงัน้ี 
 

 
ภำพที่ 4-30 แนวทำงกำรไดม้ำของภำพสัญญะตวัแทนควำมเป็นไทย 
 

ส ำหรับพื้นที่ในกำรใชท้ดลองร่ำงผลงำน ผูว้ิจยัไดเ้ลือกพื้นที่หลกัในกำรน ำเสนอทั้งหมด  
4 จงัหวดัจำกผลกำรส ำรวจพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่นิยมเดินทำงไปเที่ยวมำกที่สุดเมื่อมำที่
ประเทศไทย คือ กรุงเทพมหำนคร, ชลบุรี, เชียงใหม่ และกระบี่ โดยแต่ละพื้นที่มีควำมแตกต่ำง 
ทำงสภำพแวดลอ้มอนัเป็นเอกลกัษณ์ในแต่ละพื้นที่ ดงันั้นกำรหยิบยกภำพตวัแทนนอกจำก 
น ำจุดเด่นดงักล่ำวมำน ำเสนอจ ำเป็นตอ้งค ำนึงถึงควำมสนใจของนักท่องเที่ยวจำกผลกำรส ำรวจ 
เพื่อคน้หำและเลือกภำพตวัแทนควำมเป็นไทย จำกนั้นจึงน ำภำพตวัแทนทั้งหมดจดัแยกหมวดหมู่
ตำมโครงสร้ำงทำงวฒันธรรม 5 ดำ้นของยูเนสโกเพื่อให้เกิดควำมชดัเจนดำ้นควำมหมำยของภำพ
ควำมเป็นไทย โดยเฉพำะควำมหมำยทำงตรงที่จะท ำให้สำมำรถตีควำมถึงควำมเป็นไทยไดง้่ำยที่สุด
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ผ่ำนภำพต่ำง ๆ ซ่ึงในลกัษณะของกำรตีควำมภำพตวัแทนควำมเป็นไทยในรูปควำมหมำยทำงตรงน้ี
มกัประกอบไปดว้ยรูปควำมเป็นไทยทีจ่บัตอ้งไดอ้นัหมำยถึงเมื่อนกัท่องเที่ยวเห็นภำพดงักล่ำวใน
ผลงำนจะสำมำรถตีควำมและเขำ้ใจไดง้่ำย เช่น ภำพผดัไทย, ตม้ย  ำกุง้ คืออำหำร หรือ  
ภำพวดัพระแกว้, วดัอรุณรำชวรรำม คือสถำปัตยกรรมแบบไทย เป็นตน้ ดงันั้นกำรจดัหมวดหมู ่
ตำมโครงสร้ำงวฒันธรรมคือแนวทำงกำรใชเ้พื่อน ำไปประกอบภำพควำมเป็นไทยเพื่อควำมชดัเจน
ในกำรส่ือสำร 

ส ำหรับควำมหมำยแฝง ซ่ึงเป็นรูปควำมหมำยที่จ  ำเป็นตอ้งใชป้ระสบกำรณ์ในกำรตีควำม
หำกผูร้ับสำรไม่มีทุนดำ้นประสบกำรณ์หรือทุนประสบกำรณ์ดงักล่ำวมีไม่เหมือนกนัก็อำจท ำให้ไม่
สำมำรถตีควำมหรือท ำให้เกิดควำมเขำ้ใจผิดพลำดได ้เมื่อพิจำรณปัจจยัดงักล่ำวภำพสัญญะตวัแทน
ควำมเป็นไทยของนักท่องเที่ยวต่ำงชำติจึงไม่ใช่ขอ้ค ำนึงถึงและมีควำมส ำคญัตำมบทสรุปของ
ผูเ้ช่ียวชำญดำ้นโฆษณำ หำกแต่ผูว้ิจยัเล็งเห็นถึงควำมเป็นไปไดใ้นกำรก ำหนดแนวทำงกำรส่ือสำร
ภำพควำมเป็นไทยจำกลกัษณะนำมธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดใ้ห้เป็นรูปธรรมที่จบัตอ้งและเขำ้ใจได้ 
โดยใชก้ำรให้ควำมหมำยของกำรจบัตอ้งไม่ไดใ้นเชิงวฒันธรรมว่ำสำมำรถปรำกฎและเห็นได้
นอกเหนือจำกพฤติกรรม บุคลิกนิสัย กำรด ำเนินชีวิต รวมถึงกำรปลูกฝังค่ำนิยมควำมเป็นไทย 
ผ่ำนส ำนวนโวหำรต่ำง ๆ ว่ำคือวฒันธรรมที่อยู่ติดตวัที่ไดร้ับกำรถ่ำยทอดจำกครอบครัวสืบทอด 
ต่อกนัมำ ทั้งดำ้นภำษำ งำนฝีมือ หรือดำ้นกำรปรุงอำหำรดงันั้นแนวทำงในกำรก ำหนดทิศทำง 
กำรใชภ้ำพสัญญะตวัแทนควำมเป็นไทยจึงสำมำรถหยิบใชอ้งคป์ระกอบย่อยในฐำนะส่วนประกอบ
ร่วมเพื่อน ำเสนอภำพตวัแทนควำมเป็นไทยที่จบัตอ้งได ้ผ่ำนเคร่ืองประดบั. เคร่ืองแต่งกำย หรือ
อุปกรณ์กำรละเล่นอนัแสดงถึงภูมิปัญญำที่ถ่ำยทอดสืบต่อกนัมำในแต่ละพื้นที่ ผ่ำนภำพตวัแทน
ควำมเป็นไทยในหมวดหมูว่ฒันธรรม 5 ดำ้นที่มีอยู่ก็จะไดแ้นวทำงกำรไดม้ำซ่ึงภำพควำมเป็นไทย
ทั้งควำมหมำยตรงและควำมหมำยแฝงรวมถึงมีลกัษณะที่จบัจอ้งไดแ้ละจบัตอ้งไดป้รำกฎอยู่ 

เมื่อไดภ้ำพตวัแทนควำมเป็นไทยผ่ำนกำรจดัหมวดหมูว่ฒันธรรมแลว้ ขั้นตอนต่อไปผูว้ิจยั
จะใชก้ำรสังเครำะห์ควำมหมำยภำพผ่ำนโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์เพื่อก ำหนดคุณค่ำและบริบท
ที่เก่ียวขอ้งให้กบัภำพตวัแทนควำมเป็นไทยผ่ำนโครงสร้ำงเชิงชำติพนัธ์ุเพื่อแบ่งควำมเป็นไทยแท้
และเทียม ไทยที่มีฐำนะสูงและต ่ำ จำกฐำนำนุศกัดิ์ , ควำมเก่ำและใหม่ของประเพณี, บุคลิก,  
ควำมช ำนำญ, กำรยอมรับของสถำบนัชำติ ในแง่ของประเพณีวฒันธรรมที่ยึดมัน่สืบทอดต่อกนัมำ 
(อำ้งอิงหน้ำ 49 : ภำพกำรจดัหมวดหมู่ภำพรวมกำรใชภ้ำพในงำนโฆษณำโดยใชส่ี้เหลี่ยมสัญศำสตร์
เป็นกระบวนกำรคดัแยกคุณค่ำภำพควำมเป็นไทย) ซ่ึงระหว่ำงทำงของกำรก ำหนดคุณค่ำของภำพ
ผูว้ิจยัคน้พบว่ำลกัษณะของควำมเป็นไทยในลกัษณะร่วมสมยัมกัปรำกฏอยู่พร้อมกบัลกัษณะ 
ควำมเป็นไทยไทย ซ่ึงเป็นรูปแบบกำรใชชี้วติประจ ำวนัของคนไทยที่ปรำกฏอยู่ในพื้นที่ก่ึง
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สำธำรณะ โดยขอ้คน้พบดงักล่ำวสำมำรถทดสอบไดโ้ดยน ำทุนทำงประสบกำรณ์ ควำมสนใจของ
นกัท่องเที่ยวมำเป็นองคป์ระกอบระหว่ำงทำงในกำรก ำหนดคุณค่ำภำพควำมเป็นไทยดงัที่ปรำกฎ
ผ่ำนหมวดหมู่อ่ืนที่อยู่นอกเหนือโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้น เช่น ชำ้ง มีควำมเป็นไทยไทย เพรำะ
เป็นสัตวท์ี่ใชชี้วิตร่วมกบัมนุษยใ์นฐำนะพำหนะรวมถึงเป็นเคร่ืองมือในกำรช่วยท ำมำหำกินของ 
คนไทยมำชำ้นำน เมื่อนกัท่องเที่ยวที่มำประเทศไทยประทบัใจจึงเกิดกำรจดจ ำและบอกต่อถึง
จุดเด่นอนัเป็นเอกลกัษณ์ ดงันั้นจำกลกัษณะควำมเป็นไทยไทยของชำ้งจึงถูกเปล่ียนให้มีสถำนะ
ร่วมกบัควำมเป็นไทยร่วมสมยั นอกจำกน้ีเมื่อน ำภำพที่ผูว้ิจยัคดัแยกออกมำเป็นหมวดหมู่อ่ืน 
ผ่ำนกระบวนกำรก ำหนดคุณค่ำก็จะพบรูปแบบควำมสัมพนัธ์ระหว่ำงควำมเป็นไทยไทยและ 
ควำมเป็นไทยร่วมสมยัอยู่คู่กนัเสมอ อำทิ ไก่แจ,้ ดอกบวั, ดอกกลว้ยไม,้ ถนนเยำวรำช, ตลำดนดั
จตุจกัร, ถนนขำ้วสำร, อุทยำนแห่งชำติหมู่เกำะอ่ำงทอง, ดอยอินทนนท ์ฯลฯ เป็นตน้ นอกจำกน้ียงั
มีลกัษณะของกำรเป็นภำพตวัแทนที่ถูกน ำเสนอและหยิบยกมำใชบ้่อยครั้ งเช่น ภำพวดัพระแกว้,  
วดัอรุณรำชวรำรำมรำชวรวิหำร, กำรแกะสลกั, กำรตกับำตร และอื่น ๆ ที่แสดงถึงภำพควำมเป็น
ไทยแบบไทยประเพณี และไทยพื้นบำ้น ซ่ึงสำมำรถเป็นตวัแทนควำมเป็นไทยในลกัษณะ 
แบบร่วมสมยัไดด้ว้ยเช่นกนั เพรำะเป็นภำพสัญญะที่นกัท่องเที่ยวเขำ้ใจและสำมำรถตีควำมถึง
ประเทศไทยไดจ้ำกภำพตวัแทนดงักล่ำว ดงันั้นขั้นตอนทั้งหมดน้ีจะใชเ้ป็นแนวทำงในกำรระบุ
ภำพสัญญะตวัแทนควำมเป็นไทยรูปลกัษณ์ใหม่รวมถึงภำพควำมเป็นไทยร่วมสมยัส ำหรับน ำไปสู่
ร่ำงงำนออกแบบของผูว้ิจยั 4 ชิ้นงำนดงัน้ี 
 

การร่างผลงานการออกแบบ 
แนวคิดผลงานชิ้นที่ 1. แนวทำงเบื้องตน้ในกำรออกแบบโฆษณำชิ้นที่ 1 ผูว้ิจยัก ำหนดพื้นที่

ส ำหรับน ำเสนอผ่ำนจงัหวดักรุงเทพมหำนคร ซ่ึงเป็นจงัหวดัที่นกัท่องเที่ยวนิยมเดินทำงมำท่องเที่ยว
มำกที่สุดจำกผลส ำรวจขอ้มูลดำ้นพฤติกรรมเชิงลึกของนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติ โดยแนวคิดในผลงำน
ชิ้นน้ีจะมุ่งเนน้น ำเสนอเร่ืองวฒันธรรมประเพณีอย่ำง “ประเพณีสงกรำนต”์ ซ่ึงอำ้งอิงจำกช่วงเวลำ
มำเป็นส่ิงก ำหนดแนวคิดในกำรสร้ำงสรรคง์ำนให้มีควำมสอดคลอ้งเช่ือมโยงควำมสัมพนัธ์ในฐำนะ
เป็นประเพณีที่ส ำคญัภำยในประเทศไทย ผ่ำนกำรน ำเสนอผ่ำนบรรยำกำศเพื่อกระตุน้ให้
นกัท่องเที่ยวมีกำรรับรู้และเกิดแรงดึงดูดควำมสนใจ ซ่ึงแนวคิดดงักล่ำวสำมำรถสอดรับรูปแบบ
ของกำรท ำกำรตลำดดำ้นกำรท่องเที่ยวตำมขอ้สรุปของผูเ้ช่ียวชำญที่ไดใ้ห้ขอ้คิดเห็นไวว้่ำ รูปแบบ
จำกกำรดึงดูดโดยมีเหตุกำรณ์ส ำคญัในประเทศสำมำรถท ำให้นกัท่องเที่ยวเกิดควำมสนใจและ
วำงแผนในกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวในอนำคตได ้ส ำหรับทิศทำงอำรมณ์ (Mood) เพื่อส่ือสำร 
ในผลงำนกำรออกแบบ ผูว้ิจยัตอ้งกำรส่ือให้เห็นถึงควำมสนุกสนำนของกำรเล่นสงกรำนต ์รวมถึง
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ควำมสวยงำมจำกศิลปกรรมที่มีควำมโดดเด่น ในบรรยำกำศที่มีแสงโทนสดใสเพื่อให้ผูช้มเกิด 
ควำมตรึงใจ 

กำรคดัเลือกภำพตวัแทนควำมเป็นไทย ผูว้ิจยัจะใชแ้นวทำงกำรสังเครำะห์ขำ้งต้นเพื่อ
พิจำรณำควำมสัมพนัธ์และเช่ือมโยงกบัแนวคิดหลกัในกำรส่ือสำรเร่ืองของวฒันธรรมประเพณี  
โดยแนวคิดผลงำนชิ้นน้ีผูว้ิจยัไดห้ยิบยกภำพควำมเป็นไทยจำกโครงสร้ำงทำงวฒันธรรมมำใช ้ 
3 หมวดหมู่ คือ  

- ดำ้นมนุษยศำสตร์ เนน้น ำเสนอเร่ืองประเพณีสงกรำนตเ์ป็นแนวคิดหลกัในกำรส่ือสำร
ในกำรดึงดูดควำมสนใจของนกัท่องเที่ยว โดยลกัษณะของภำพควำมเป็นไทยจะส่ือผ่ำน 
ตวัองคป์ระกอบหลกั 2 คนซ่ึงเป็นตวัแทนของควำมเป็นไทยดั้งเดิมและไทยร่วมสมยั รวมถึง 
ใชอ้งคป์ระกอบจำกกำรแต่งกำย, อุปกรณ์กำรเล่นน ้ ำ รวมถึงวิถีชีวิตดยรอบในมุมกวำ้งเพื่อให้เห็น
บรรยำกำศที่หลำกหลำย 

- ดำ้นศิลปะ เนน้ภำพตวัแทนควำมเป็นไทยผ่ำนสถำปัตยกรรม เช่น ภูเขำทอง รวมทั้ง
อำคำรบำ้นเรือน เป็นตน้ 

- ดำ้นคหกรรม เนน้กำรส่ือสำรดำ้นควำมหลำกหลำยของอำหำรแนวสตรีทฟู้ดส์ที่
สำมำรถพบเห็นไดจ้ำกบรรยำกำศโดยรอบของช่วงเทศกำลประเพณีของไทย 

เมื่อผ่ำนกระบวนกำรคดัเลือกภำพควำมเป็นไทยผ่ำนโครงสร้ำงดงักล่ำวมำแลว้ ผูว้ิจยัจะใช้
แนวคิดส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์เพื่อก ำหนดรูปควำมหมำยของภำพผ่ำนรูปลกัษณ์ควำมเป็นไทยทั้ง  
4 แบบคือ ไทยประเพณี, ไทยพื้นบำ้น, ไทย ไทย และไทยร่วมสมยั เพื่อระบภุำพควำมเป็นไทย 
ร่วมสมยั รวมถึงรูปควำมหมำยดงักล่ำวตอ้งมีควำมสัมพนัธ์กับภำพตวัแทนควำมเป็นไทยเพื่อ
ส่ือสำรรูปควำมหมำยทำงตรงและควำมหมำยแฝง โดยสรุปภำพตวัแทนควำมเป็นไทยที่ผูว้ิจยัน ำมำ
ประกอบในผลงำนชิ้นที่ 1 ตำมแนวทำงกำรไดม้ำซ่ึงภำพสัญญะตวัแทนควำมเป็นไทยมีดงัน้ี 
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ภำพที่ 4-31 กำรให้ควำมหมำยภสพสัญญะควำมเป็นไทยของร่ำงผลงำนชิ้นที่ 1 

 
1.1 ภำพประกอบผูห้ญิง เป็นองคป์ระกอบของประเพณีที่แสดงถึงควำมเป็นตวัแทน 

ดำ้นมนุษยศำสตร์ที่ส่ือสำรและแสดงถึงคุณค่ำของควำมเป็นไทยพื้นบำ้นตำมโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยม 
สัญศำสตร์ โดยมีรูปควำมหมำยแฝงในลกัษณะที่จบัตอ้งไม่ไดส่ื้อสำรผ่ำนเคร่ืองแต่งกำยและขนั 
ซ่ึงเป็นอุปกรณ์เล่นน ้ำของไทยแบบดั้งเดิมในอดีต  ผ่ำนอตัลกัษณ์ดำ้นทกัษะฝีมือ จำรรีตประเพณี 
ที่สืบทอดต่อกนัมำผ่ำนเคร่ืองแต่งกำยและประดบับนเรือนร่ำงของภำพประกอบผูห้ญิงอนัเป็น
ควำมหมำยแฝงออ้มนยัที่ซ่อนไวอี้กขั้นของกำรเล่นสงกรำนต์ในรูปของควำมเป็นไทยที่จบัตอ้ง
ไม่ได ้เมื่อน ำภำพดงักล่ำวผ่ำนขั้นตอนกำรก ำหนดคุณค่ำควำมเป็นไทยจะพบว่ำประเพณีสงกรำนต ์
มีควำมเป็นไทยในลกัษณะของไทยประเพณีที่ผูค้นในประเทศไทยยอมรับและสืบทอดเควำมเช่ือ
และควำมส ำคญัของประเพณีสงกรำนต์ 
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ภำพที่ 4-32 ภำพร่ำงคำเรคเตอร์ผูห้ญิงเล่นสงกรำนต์ 

 
1.2 ภำพประกอบผูช้ำย ซ่ึงเป็นตวัแทนของประเพณีสงกรำนตล์กัษณะควำมเป็นไทยไทย

และไทยร่วมสมยัร่วมกนัตำมโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์ เน่ืองจำกเป็นตวัแทนของยุคสมยั 
ในปัจจุบนัที่ตอ้งกำรส่ือให้เห็นถึงบริบทดำ้นแวดลอ้มที่เปล่ียนไปตำมเวลำโดยผ่ำนกำรส่ือสำร
ควำมหมำยผ่ำนชุดแต่งกำยและอุปกรณ์กำรเล่นน ้ำอย่ำงปืนฉีดน ้ำ รวมถึงในภำพมีส่วนประกอบ
ของควำมหมำยแฝงที่ซ่อนอนัเป็นควำมหมำยแฝงออ้มนยัอนัส่ือสำรถึงเหตุกำรณ์กำรแพร่ระบำด
ไวรัสโคโรน่ำ (โควิด-19) ที่เกิดข้ึนในปัจจุบนัผ่ำนหนำ้กำกเฟสชิว (Face Shield Mask)  

 

 
 

ภำพที่ 4-33 ภำพร่ำงคำเรคเตอร์ผูช้ำยเล่นสงกรำนต ์
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1.3 ภำพอำคำรบำ้นเรือน เป็นตวัแทนลกัษณะควำมเป็นไทยตำมโครงสร้ำงวฒันธรรม 
ดำ้นศิลปกรรมผ่ำนรูปแบบสถำปัตยกรรมแบบตึกแถว ซ่ึงในแง่โครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์
อำคำรดงักล่ำวจะอยู่ในกลุ่มของควำมเป็นไทยไทย อนัหมำยถึงสำมำรถพบเห็นอำคำรบำ้นเรือนได้
จำกวิถีชีวิตประจ ำวนั โดยกำรส่ือสำรเชิงควำมหมำยของภำพตวัแทนควำมเป็นไทยน้ีเป็นกำรใชทุ้น
ทำงประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยวจำกขอ้มูลกำรส ำรวจพฤติกรรมที่พบว่ำนกัท่องเที่ยวนิยมให้เวลำ
ในกำรท ำกิจกรรมตำมพื้นที่ต่ำง ๆ ในกรุงเทพซ่ึงอำคำรที่ผูว้ิจยัเลือกหยิบยกมำน ำเสนอคือ 
ภำพอำคำรบำ้นเรือนย่ำนเยำวรำชที่เป็นพื้นที่ที่มีช่ือเสียงดำ้นสตรีทฟู้ดส์ของกรุงเทพมหำนคร 
 

 
ภำพที่ 4-34 ภำพร่ำงอำคำรบำ้นเรือนในพื้นที่เยำวรำช 

 
1.4  ภำพสตรีทฟู้ดส์ เป็นกำรน ำเสนอควำมเป็นไทยในดำ้นคหกรรมตำมโครงสร้ำง

วฒันธรรม 5 ดำ้น นอกเหนือจำกน้ียงัเป็นภำพที่นกัท่องเที่ยวสำมำรถพบเห็นไดท้ัว่ทุกมุมของ
จงัหวดักรุงเทพฯ จึงนบัไดว้่ำภำพดงักล่ำวเป็นภำพในฐำนะทุนทำงประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยว
อีกรูปแบบหน่ึง เมื่อน ำมำก ำหนดคุณค่ำของควำมหมำยในเชิงโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์  
ภำพสตรีทฟู้ดส์น้ีจะมีลกัษณควำมเป็นไทยะแบบไทยไทย รวมถึงยงัมีควำมหมำยในเชิงควำมเป็น
ไทยแบบร่วมสมยัดว้ยเช่นกนั  
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ภำพที่ 4-35 ภำพร่ำงสตรีทฟู้ดส ์
 

1.5 ภำพวดัสระเกศรำชวรมหำวิหำร หรือภูเขำทอง ซ่ึงน ำเสนอควำมเป็นไทยในดำ้น
ศิลปกรรมจำกโครงสร้ำงวฒันธรรม และมีคุณค่ำควำมเป็นไทยจำกแนวคิดโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยม 
สัญศำสตร์อยู่ในหลกัษณะแบบไทยประเพณี เพรำะจดัเป็นพระอำรำมหลวงชั้นโท หมำยถึงเป็น
พระอำรำมที่พระมหำกษตัริย ์สมเด็จพระรำชินี สมเด็จพระยพุรำชทรงสร้ำงหรือปฏิวงัขรณ ์
เป็นกำรส่วนพระองค ์และดว้ยบริบทพื้นที่ที่ใกลก้บัแหล่งท่องเที่ยวซ่ึงเป็นที่นิยมอย่ำงถนนขำ้วสำร 
ผูว้ิจยัจึงเลือกวดัสระเกศเป็นตวัแทนในกำรเช่ือมโยงและส่ือสำรผ่ำนทุนทำงประสบกำรณ์ของ
นกัท่องเที่ยวเพื่อให้เกิดควำมเขำ้ใจไดง้่ำย 

 
ภำพที่ 4-36 ภำพร่ำงภูเขำทอง 
 

1.6 ภำพชิงชำ้หมุนเอเชียทีค และสยำมพำรำกอน สถำนที่ทั้ง 2 ภำพน้ีไม่สำมำรถก ำหนด
ลงตำมโครงสร้ำงหมวดหมู่ของควำมเป็นไทยไดเ้น่ืองจำกเป็นสถำนที่ชอ้ปป้ิง หำกแต่กำรหยิบยก
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มำใชน้ ำเสนอในร่ำงผลงำนนั้นอำ้งอิงมำจำกทุนทำงประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยวที่มีต่อสถำนที่น้ี
ในกำรจดจ ำและเขำ้ใจไดว้่ำเป็นสัญลกัษณ์ภำพตวัแทนของกรุงเทพมหำนครแห่งหน่ึง และเมื่อน ำ
ภำพตวัแทนดงักล่ำวผ่ำนขั้นตอนกำรก ำหนดคุณค่ำจำกโครงสร้ำงส่ีเหล่ียมสัญศำสตร์จะพบว่ำ
สำมำรถส่ือสำรไดใ้นฐำนะของควำมเป็นไทยแบบร่วมสมยั 

 

 
 

ภำพที่ 4-37 ภำพร่ำงชิงชำ้หมุนเอเชียทีค และสยำมพำรำกอน 
 

1.7 ภำพตูปั้นสุข เป็นภำพตวัแทนที่ไม่สำมำรถจดัหมวดหมู่ตำมโครงสร้ำงวฒันธรรม  
5 ดำ้นได ้เน่ืองจำกภำพดงักล่ำวถูกใชใ้นฐำนะของกำรมีน ้ำใจของคนไทยในช่วงเวลำสถำนกำรณ์
ระบำดของไวรัสโคโรนำ ซ่ึงจดัเป็นภำพควำมเป็นไทยในรูปลกัษณ์ที่จบัตอ้งไม่ไดโ้ดยแสดงผ่ำน
วตัถุ  ดงันั้นเมื่อน ำภำพตวัแทนน้ีมำก ำหนดคุณค่ำควำมเป็นไทยจึงสำมำรถอยู่ในรูปแบบ 
ไทยร่วมสมยัเท่ำนั้นเน่ืองจำกเป็นภำพตวัแทนที่มีลกัษณะไม่แน่นอน 
 

 
ภำพที่ 4-38 ภำพร่ำงตูปั้นสุข 
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สรุปภาพร่างแนวคิดผลงานโฆษณาชิ้นที่ 1 

 
 

ภำพที่ 4-39 ภำพร่ำงผลงำนโฆษณำชิ้นที่ 1 
 

แนวคิดผลงานชิ้นที่ 2. แนวทำงในกำรออกแบบผลงำนชิ้นที่ 2 ของผูว้ิจยัไดก้ ำหนดพื้นที่
หลกักำรออกแบบคือ จงัหวดัชลบุรี ที่ผลส ำรวจพบว่ำนกัท่องเที่ยวให้ควำมสนใจในกำร 
มำท่องเที่ยวรองลงมำจำกจงัหวดักรุงเทพมหำนคร และเมื่อลงลึกไปถึงขอ้มูลจำกกำรส ำรวจ
พฤติกรรมกำรท่องเที่ยวจะพบว่ำพื้นที่ในจงัหวดัชลบุรีที่เป็นที่นิยมมำกที่สุดคือ เมืองพทัยำ ซ่ึงเป็น
เมืองท่องเที่ยวที่มีเอกลกัษณ์ดำ้นสภำพแวดลอ้มจำกบรรยำกำศชำยทะเลรวมถึงมีรูปแบบของ
กิจกรรมทำงทะเลที่เป็นที่นิยมและเป็นส่ิงดึงดูดนกัท่องเที่ยวทัว่โลก โดยกิจกรรมหลกัที่
นกัท่องเที่ยวนิยมมำกที่สุดคือกำรด ำน ้ำ ดงันั้นในผลงำนชิ้นที่ 2 ของผูว้ิจยัน้ีจะมุ่งเนน้ไปยงัเร่ืองของ
กิจกรรมทำงทะเลที่เกิดข้ึนในพทัยำเป็นหลกัเพื่อส่ือสำรให้นักท่องเที่ยวไดเ้ห็นถึงควำมหลำกหลำย
ของกิจกรรม และเพิ่มเติมดว้ยบริบททำงสภำพแวดลอ้มอย่ำงรูปแบบกำรคำ้ขำยที่เป็นจุดเด่นของ
ทะเลไทยโดยเฉพำะหำกมองในมุมมองระยะกวำ้ง (Wild Angle) อำทิ รูปแบบกำรขำยของอย่ำงกำร
เดินขำยอำหำร กำรขำยของเล่นอย่ำงห่วงยำง, ลูกบอล และว่ำว เป็นตน้ ซ่ึงบริบทแวดลอ้มที่พบเห็น
นั้นสำมำรถสร้ำงกำรรับรู้และกำรจดจ ำผ่ำนประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยวไดเ้ป็นอย่ำงดี ดงันั้น
ผูว้ิจยัจะใชแ้นวทำงจำกขอ้มูลมำสังเครำะห์เพื่อคดัเลือกภำพตวัแทนควำมเป็นไทยในกำรน ำเสนอ
โดยมุ่งเนน้เร่ืองกิจกรรมทำงทะเลเป็นหลกัในกำรส่ือสำรกบักลุ่มเป้ำหมำย โดยแนวคิดผลงำนชิ้นน้ี
ผูว้ิจยัไดห้ยิบยกภำพควำมเป็นไทยจำกโครงสร้ำงทำงวฒันธรรมมำใช ้3 หมวดหมู่ ดงัน้ี 
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- ดำ้นศิลปะ เนน้ภำพตวัแทนควำมเป็นไทยผ่ำนสถำปัตยกรรมอย่ำง เขำชีจรรย ์ซ่ึงเป็น
พระพุทธรูปแกะสลกับนหนำ้ผำปำงมำรวิชยัเลียนแบบพระพทุธวรำชบพิตร ศิลปะสุโขทยัลำ้นนำ  

- ดำ้นคหกรรม เนน้กำรส่ือสำรในรูปแบบวิถีกำรคำ้ขำยของพ่อคำ้แม่คำ้ โดยเฉพำะเร่ือง
กำรเดินขำยของตำมชำยหำดพทัยำ 

- ดำ้นกีฬำและนนัทนำกำร  จะเป็นภำพตวัแทนกิจกรรมที่เช่ือมโยงกบัทุนทำง
ประสบกำรณ์ของนักท่องเที่ยว โดยกิจกรรมดงักล่ำวจะน ำมำผลกำรส ำรวจพฤติกรรมดำ้นกิจกรรม
ในพื้นที่พทัยำ เช่น กำรด ำน ้ำ, กำรเล่นพำรำเซลล่ิง รวมถึงกำรเล่นว่ำวไทย เป็นตน้ 

เมื่อภำพตวัแทนควำมเป็นไทยไดถู้กคดัเลือกผ่ำนโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้นแลว้ ผูว้ิจยัจะ
ใชแ้นวคิดส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์ในกำรก ำหนดคุณค่ำของภำพผ่ำนลกัษณะควำมเป็นไทยทั้ง 4 ดำ้น 
เพื่อระบุภำพควำมเป็นไทยร่วมสมยัประกอบในผลงำนโดยมีทุนประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยว 
เป็นปัจจยัในกำรคน้หำภำพตวัแทน ซ่ึงภำพดงักล่ำวคือ ท่ำเรือพทัยำซิตี้ , เขำชีจรรย.์ กิจกรรมด ำน ้ำ 
และกิจกรรมพำรำเซลล่ิง ดงันั้นสรุปภำพตวัแทนควำมเป็นไทยที่ผูว้ิจยัน ำมำประกอบในผลงำน 
ชิ้นที่ 2 มีดงัน้ี  

 

 
 

ภำพที่ 4-40 กำรให้ควำมหมำยภสพสัญญะควำมเป็นไทยของร่ำงผลงำนชิ้นที่ 2 
 

2.1 ภำพประกอบนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติกบักิจกรรมด ำน ้ำ สำมำรถเป็นตวัแทนตำม
โครงสร้ำงวฒันธรรมเร่ืองกีฬำและนนัทนำกำรได ้หำกแต่เมื่อเขำ้สู่กระบวนกำรก ำหนดคุณค่ำ 
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ควำมเป็นไทยภำพกิจกรรมดงักล่ำวน้ีมีลกัษณะของควำมเป็นไทยร่วมสมยัเพียงเท่ำนั้น เน่ืองจำก
ภำพตวัแทนน้ีอิงกบักำรรับรู้เชิงประสบกำรณ์ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อกิจกรรมในพื้นที่เมืองพทัยำ 
และสำมำรถเปล่ียนแปลงไปตำมควำมนิยมหรือกระแสกำรท่องเที่ยวของช่วงเวลำนั้น ๆ ได ้
 

 
 

ภำพที่ 4-41 ภำพร่ำงนกัท่องเที่ยวกบัอุปกรณ์ด ำน ้ำ 
 
2.2 ภำพกำรเล่นว่ำวไทย ซ่ึงลกัษณะของว่ำวดงักล่ำวน้ีนอกจำกเป็นตวัแทนของกีฬำและ

สันทนำกำรแลว้ยงัมีควำมเป็นอตัลกัษณ์เฉพำะถ่ินผ่ำนโครงสร้ำงและรูปทรงของว่ำวในพื้นที่ทำง
ภำคตะวนัออก โดยลกัษณะส ำคญัของว่ำวไทยในพื้นที่พทัยำเมื่อสังเกตจะพบว่ำว่ำวทีเ่ห็น 
ตำมริมชำยหำดจะเป็นว่ำวหำงและว่ำวอีลุม นบัเป็นมรดกทำงวฒันธรรมไทยดำ้นภูมิปัญญำที่จบั
ตอ้งไม่ไดซ่ึ้งลกัษณะดงักล่ำวน้ีสำมำรถแปรเปล่ียนเป็นรูปธรรมไดจ้ำกรูปร่ำงของตวัว่ำว ดงันั้น 
เมื่อน ำภำพตวัแทนน้ีผ่ำนขั้นตอนกำรก ำหนดคุณค่ำจำกโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์ ภำพตวัแทน
ดงักล่ำวจะอยู่ในรูปแบบของควำมเป็นไทยพื้นบำ้นที่มีคุณค่ำในพื้นที่ของจงัหวดัชลบุรี 
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ภำพที่ 4-42 ภำพร่ำงกิจกรรมกำรเล่นว่ำว 
 

2.3 ภำพกิจกรรมทำงน ้ำพำรำเซลล่ิง จดัเป็นภำพตวัแทนดำ้นกีฬำและนนัทนำกำร 
ตำมโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้น เมื่อน ำภำพกิจกรรมน้ีมำก ำหนดคุณค่ำจะพบว่ำกิจกรรมดงักล่ำว
จดัเป็นไทยแบบร่วมสมยัอนัเน่ืองมำจำกเป็นกิจกรรมที่นกัท่องเที่ยวต่ำงชำตินิยมเช่นเดียวกบั
กิจกรรมด ำน ้ำ ซ่ึงคุณค่ำของภำพตวัแทนเป็นเพียงค่ำนิยมแบบชัว่ครำวและสำมำรถปรับเปล่ียนได้
ตำมกระแสที่เกิดข้ึนในแต่ละช่วงเวลำ 

 
ภำพที่ 4-43 ภำพร่ำงกิจกรรมทำงน ้ำพำรำเซลล่ิง 
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2.4 ภำพสตรีทฟู้ดส์ คือกำรน ำเสนอควำมเป็นไทยในรูปแบบคหกรรมตำมโครงสร้ำง
วฒันธรรม 5 ดำ้น แต่ควำมหมำยในเชิงโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์ในเร่ืองของคุณค่ำภำพ 
ควำมเป็นไทยจะมีลกัษณะแบบไทยไทย ที่กล่ำวไดว้่ำเป็นวิถีชีวิตกำรคำ้ขำยของพ่อคำ้แม่คำ้ 
ตำมชำยทะเลพทัยำ โดยภำพสตรีทฟู้ดสท์ี่ปรำกฏจะมีลกัษณะเฉพำะคือเป็นสตรีทฟู้ดส์แบบ
เคล่ือนที่หมำยถึงพ่อคำ้แม่คำ้จะไม่มีร้ำนที่ตั้งเป็นหลกัที่แน่นอนนบัเป็นอตัลกัษณ์ที่นกัท่องเที่ยว
รับรู้ไดว้่ำเป็นลกัษณะกำรคำ้ขำยที่มีในประเทศไทย ซ่ึงวิถีชีวติดงักล่ำวน้ีก็ท ำให้นกัท่องเที่ยวจดจ ำ
และตีควำมถึงควำมเป็นไทยที่มีควำมร่วมสมยัอยู่ตลอดเวลำดว้ยเช่นกนั 
 

 
ภำพที่ 4-44 ภำพร่ำงสตรีทฟู้ดส์ริมทะเล 
 

2.5 ภำพเขำชีจรรย ์เป็นกำรน ำเสนอควำมเป็นตวัแทนดำ้นศิลปกรรมตำมโครงสร้ำง 
ทำงศิลปะ เพรำะสถำนที่น้ีก่อสร้ำงโดยมีสมเด็จพระสังฆรำช สกลมหำสังฆปริณำยก เป็นผูอุ้ปถมัภ์
โครงสร้ำง พระพุทธรูปที่แกะสลกับนภูเขำมีลกัษณะศิลปะสุโขทยัผสมลำ้นนำในลกัษณะ 
ปำงมำรวิชยั หำกน ำคุณค่ำของสถำนที่ดงักล่ำวมำก ำหนดภำพควำมเป็นไทยผ่ำนแนวคิด
ส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์จะสำมำรถอยู่ในลกัษณะควำมเป็นไทยพื้ร่วมสมยัหำกดูจำกควำมหมำยของ
คุณค่ำควำมเป็นไทยโดยมีเร่ืองของกำรเกิดข้ึนของสถำนที่และกำรยอมรับของคนภำยในประเทศ  
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ภำพที่ 4-45 ภำพร่ำงเขำชีจรรย ์
 
2.6 ภำพท่ำเรือพทัยำซิตี้ เป็นภำพตวัแทนไทยที่อยู่นอกเหนือจำกโครงสร้ำงวฒันธรรม  

5 ดำ้นของยูเนสโก เน่ืองจำกท่ำเรือพทัยำซิตี้ เป็นแลนด์มำร์คที่สร้ำงข้ึนใหม่ เพื่อให้นกัท่องเที่ยว 
เดินมำท ำกิจกรรมอย่ำงถ่ำยรูป หรือชมวิว ซ่ึงพื้นที่ดงักล่ำวน้ีจะถูกจดจ ำในรูปของประสบกำรณ์ 
กำรท่องเที่ยวซ่ึงเมื่อรวมเขำ้กบักำรก ำหนดคุณค่ำควำมเป็นไทยผ่ำนโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์
จึงจดัเป็นภำพตวัแทนควำมเป็นไทยแบบร่วมสมยั เน่ืองจำกเป็นกำรหยิบยืมควำมเป็นไทย 
ผ่ำนรูปลกัษณ์ของพระพุทธรูปแบบใหม่จำกกำรใชเ้ลเซอร์ตดัหินให้เกิดเป็นรูปร่ำง 
 

 
ภำพที่ 4-46 ภำพร่ำงท่ำเรือพทัยำซิตี้ 
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 สรุปภาพร่างแนวคิดผลงานโฆษณาชิ้นที่ 2 
 

 
ภำพที่ 4-47 ภำพร่ำงผลงำนโฆษณำชิ้นที่ 2 
 

แนวคิดผลงานชิ้นที่ 3. แนวทำงกำรออกแบบผลงำนชิ้นที่ 3 ของผูว้ิจยัไดก้ ำหนดพื้นที่
จงัหวดัเชียงใหม่เป็นพื้นที่หลกัเน่ืองจำกพื้นที่ที่ไดร้ับควำมสนใจของนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติ โดย 
ผลส ำรวจพบว่ำควำมสนใจในพื้นที่ดงักล่ำวน้ีคือ  สถำนที่ท่องเที่ยวที่หลำกหลำยในจงัหวดั
เชียงใหม่, อำหำรริมทำง/อำหำรทอ้งถ่ิน รวมถึงสถำนที่ทำงประวตัิศำสตร์ ซ่ึงผูว้จิยัไดด้ึงเร่ือง
อำหำรในกำรน ำมำเป็นจุดดึงดูดนกัท่องเที่ยวโดยเป็นองคป์ระกอบของภำพนกัท่องเที่ยวซ่ึงเป็น
รูปแบบหลกัในกำรน ำเสนอจำกกำรใชก้ำรจดัองคป์ระกอบแบบกฎสำมส่วน (Route of Third)  และ
เพิ่มเติมดว้ยบรรยำกำศมุมมุมมองระยะกวำ้ง (Wild Angle) โดยมีก ำแพงเมืองเชียงใหม่และทิวเขำ
ซ่ึงมีสถำนที่ท่องเที่ยวอย่ำง พระธำตุดอยสุเทพฯ และน ำตกสิริภูมิ อุทยำนแห่งชำติดอยอินทนนท์
เป็นฉำกระยะไกล พร้อมกบับรรยำกำศที่นบัเป็นอตัลกัษณ์ประจ ำจงัหวดัเชียงใหม่อย่ำงรถแดง 
ที่เป็นรถบริกำรสำธำรณะ โดยแนวคิดผลงำนชิ้นน้ีผูว้ิจยัไดห้ยิบยกภำพควำมเป็นไทยจำก
โครงสร้ำงทำงวฒันธรรมมำใช ้3 หมวดหมู่ ดงัน้ี 

- ดำ้นศิลปะ เนน้ภำพตวัแทนควำมเป็นไทยผ่ำนสถำนที่ส ำคญัอย่ำงวดัพระธำตุดอยสุเทพ
รำชวรวิหำรซ่ึงเป็นพระอำรำมหวงและเป็นที่นบัถือของคนในจงัหวดัเชียงใหม ่รวมถึงก ำแพงเมือง
เชียงใหม่ซ่ึงยงัคงโครงสร้ำงก ำแพงเมืองในสมยัอำณำจักรลำ้นนำ 

- ดำ้นช่ำงฝีมือ เป็นกำรใชภ้ำพตวัแทนจำก ตุงและหมวกของชำวเขำที่อพยพและ 
ตั้งรกรำกที่ประเทศไทยในดำ้นของฝีมือและภูมิปัญญำที่สืบทอดกนัมำ 
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- ดำ้นคหกรรม  ใชภ้ำพไส้อัว่เป็นตวัแทนของอำหำรทอ้งถ่ิน เน่ืองจำกเป็นอำหำรที่
นกัท่องเที่ยวทั้งชำวไทยและชำวต่ำงชำตินิยมรับประทำนนอกจำก น ้ำพริก และแคปหมู เป็นตน้  

เมื่อภำพตวัแทนควำมเป็นไทยไดถู้กคดัเลือกผ่ำนโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้นแลว้ ผูว้ิจยั 
จะใชแ้นวคิดส่ีเหล่ียมสัญศำสตร์ในกำรก ำหนดคุณค่ำของภำพผ่ำนลกัษณะควำมเป็นไทยทั้ง 4 ดำ้น 
เพื่อระบุภำพควำมเป็นไทยร่วมสมยัประกอบโดยใชทุ้นประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยวเป็นปัจจยั 
ในกำรคน้หำภำพตวัแทนซ่ึงภำพดงักล่ำวคือ รถแดงและน ้ำตกสิริภูมิ อุทยำนแห่งชำติดอยอินทนนท์
มำส ำหรับเป็นแนวทำงกำรใชภ้ำพตวัแทนควำมเป็นไทยในผลงำนชิ้นที่ 3  
 

 
ภำพที่ 4-48 กำรให้ควำมหมำยภสพสัญญะควำมเป็นไทยของร่ำงผลงำนชิ้นที่ 3 
 

3.1 ภำพประกอบนกัท่องเที่ยวชำยก ำลงัทำนไส้อัว่โดยใส่หมวกชำวเขำ ซ่ึงภำยใน
ภำพประกอบดงักล่ำวน้ีมีรูปโครงสร้ำงทำงดำ้นวฒันธรรมคือดำ้นฝีมือ และอำหำรทอ้งถ่ินซ่ึงอยู่ใน
หมวดหมู่คหกรรมจดัเป็นภำพที่ส่ือสำรทำงตรงผ่ำนภำพและสำมำรถจบัตอ้งได ้นอกจำกน้ี 
ยงัปรำกฏรูปควำมหมำยแฝงในลกัษณะที่จบัตอ้งไม่ไดผ่้ำนรูปโครงสร้ำงทั้ง 2 ภำพดว้ยเน่ืองจำก
เป็นภูมิปัญญำทอ้งถ่ินดำ้นควำมรู้อนัมีอตัลกัษณ์เฉพำะที่ เมื่อน ำภำพประกอบน้ีไปใชก้ ำหนดคุณค่ำ
ภำพควำมเป็นไทยจะพบว่ำหมวกชำวเขำจะมีลกัษณะแบบไทยพื้นบำ้น และไส้อัว่จะมีลกัษณะแบบ
ไทยไทย ซ่ึงสำมำรถพบเห็นไดท้ัว่ไปในเชิงวิถีชีวิตของจงัหวดัเชียงใหม ่
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ภำพที่ 4-49 ภำพร่ำงนกัท่องเที่ยวชำย 
 

3.2 ก ำแพงเมืองเชียงใหม่ เป็นภำพตวัแทนในหมวดหมูด่ำ้นศิลปะตำมโครงสร้ำง
วฒันธรรม ซ่ึงเป็นสถำปัตยกรรมที่มีควำมเก่ำแก่และเป็นเอกลกัษณ์ประจ ำจงัหวดัเชียงใหม่โดยมี
ลกัษณะเป็นก ำแพงอิฐรอบคูเมืองรูปส่ีเหลี่ยมจตุรัส ในขณะเดียวกนัเมื่อเขำ้สู่กำรก ำหนดคุณค่ำ 
ในฐำนะภำพตวัแทนควำมเป็นไทยก ำแพงเมืองเชียงใหม่น้ีจดัอยู่ในลกัษณะควำมเป็นไทยแบบไทย
พื้นบำ้นเพรำะแสดงถึงลกัษณะคุณค่ำทำงวฒันธรรมที่ปรำกฏเฉพำะในชุมชนทอ้งถ่ิน 
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ภำพที่ 4-50 ภำพร่ำงก ำแพงเมืองเชียงใหม ่

 
3.3 วดัพระธำตุดอยสุเทพรำชวรวิหำร เป็นสถำปัตยกรรมที่มคุีณค่ำทำงโครงสร้ำง

วฒันธรรมในหมวดหมู่ดำ้นศิลปะ ที่ก่อสร้ำงตำมศิลปะลำ้นนำ รวมถึงไดร้ับกำรแต่งตั้งเป็น 
พระอำรำมหลวงชั้นโทซ่ึงเป็นที่ยึดเหน่ียวจิตใจของชำวจงัหวดัเชียงใหม ่เมื่อน ำภำพตวัแทนน้ีมำสู่
ขั้นตอนกำรก ำหนดคุณค่ำ วดัพระธำตุดอยสุเทพฯจึงมีคุณค่ำควำมเป็นไทยในลกัษณะไทยประเพณี 
และเน่ืองจำกวดัพระธำตุดอยสุเทพฯมกัถูกใชน้ ำเสนอในฐำนะภำพตวัแทนควำมเป็นไทยมำอย่ำง
ต่อเน่ืองจำกส่ือโฆษณำประเภทต่ำง ๆ ที่บ่งบอกว่ำเป็นสัญลกัษณ์หน่ึงของกำรตีควำมในกำรแสดง
ถึงควำมเป็นไทย ดงันั้นภำพตวัแทนดงักล่ำวน้ีจึงสำมำรถรวมอยู่ในลกัษณะไทยร่วมสมยัไดอี้ก
ลกัษณะหน่ึงดว้ย  
 

 
ภำพที่ 4-51 ภำพร่ำงวดัพระธำตุดอยสุเทพฯ 
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3.4 ตุง ตำมโครงสร้ำงหมวดหมู่ทำงวฒันธรรมจดัอยู่ในหมวดของงำนฝีมือ ซ่ึงมีควำม 
โดดเด่นของภำคเหนืออนัเป็นศิลปะแบบลำ้นนำ ซ่ึงนอกเหนือจำกควำมหมำยทำงตรงที่จบัตอ้งไดน้ี้
ภำพตุงยงัสำมำรถส่ือสำรถึงควำมเป็นไทยในรูปลกัษณ์ของกำรจบัตอ้งไม่ไดแ้ฝงมำในรูปของ 
ควำมเป็นไทยที่จบัตอ้งไดผ้่ำนรำยละเอียดทำงฝีมือและทกัษะทำงภูมิปัญญำที่สืบทอดต่อกนัมำจึงมี
ลกัษณะควำมเป็นไทยแบบไทยประเพณีที่มีคุณค่ำกำรเป็นตวัแทนของควำมเป็นไทย 
 

 
ภำพที่ 4-52 ภำพร่ำงตุง 

 
3.5 น ้ำตกสิริภูมิ อุทยำนแห่งชำติดอยอินทนนท ์เป็นสถำนที่ท่องเที่ยวที่ไม่สำมำรถจดัอยู่

ในหมวดหมูต่ำมโครงสร้ำงวฒันธรรมได ้หำกแต่กำรหยิบยกน ำเสนอภำพตวัแทนน้ีมำจำกทุนทำง
ประสบกำรณ์ของนักท่องเที่ยวที่มีควำมสนใจในกำรเดินทำงในจงัหวดัเชียงใหม่ ดงันั้นคุณค่ำของ
ภำพตวัแทนควำมเป็นไทยน้ีจึงมีลกัำณะของควำมเป็นไทยร่วมสมยั สำมำรถปรับเปล่ียนได ้
ตำมควำมนิยมของนกัท่องเที่ยว 

 

 
ภำพที่ 4-53 ภำพร่ำงน ้ำตกสิริภูมิ 
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3.6 รถรับจำ้งจงัหวดัเชียงใหม่ (รถแดง) เป็นพำหนะที่ทั้งชำวไทยและชำวต่ำงชำติใช้
ส ำหรับเดินทำงในจงัหวดัเชียงใหม่ ภำพตวัแทนดงักล่ำวน้ีไม่สำมำรถจดัเขำ้โครงสร้ำงทำง
วฒันธรรมได ้หำกแต่กำรหยิบยกมำใชน้ ำเสนอมำจำกพำหนะดงักล่ำวส ำหรับนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติ
ถือเป็นเอกลกัษณะโดดเด่นที่ท ำให้สำมำรถตีควำมถึงควำมเป็นพื้นที่ได ้ดงันั้นภำพรถแดงน้ีจึงมี
ลกัษณะของควำมเป็นไทยในแบบร่วมสมยั 

 

 
ภำพที่ 4-54 ภำพร่ำงรถโดยสำร (รถแดง) 

 
 
สรุปภาพร่างแนวคิดผลงานโฆษณาชิ้นที่ 3 

 

 
 

ภำพที่ 4-55 ภำพร่ำงผลงำนโฆษณำชิ้นที่ 3 
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แนวคิดผลงานชิ้นที่ 4. แนวทำงกำรออกแบบผลงำนชิ้นที่ 4 ของผูว้ิจยัไดก้ ำหนดพื้นที่
จงัหวดักระบี่เป็นพื้นที่หลกั โดยผลส ำรวจควำมสนใจในพื้นที่ดงักล่ำวที่นกัท่องเที่ยวต่ำงชำตินิยม
คือ  กำรเที่ยวเกำะต่ำง ๆ ซ่ึงเป็นลกัษณะเฉพำะทำงพื้นที่ของจังหวดักระบี่ โดยเกำะที่ไดร้ับ 
ควำมนิยมมำกที่สุดคือเกำะพีพี ดงันั้นรูปแบบกิจกรรมที่นิยมของนักท่องเที่ยวจะมีควำมใกลเ้คียง
กบัรูปแบบกิจกรรมทำงทะเลของจงัหวดัอ่ืน ๆ ในประเทศไทย อำทิ กิจกรรมด ำน ้ำตื้น หรือด ำน ้ำลึก 
ดงันั้นกำรก ำหนดภำพตวัแทนควำมเป็นไทยใหม่ผูว้จิยัจึงเลือกผลไมอ้ย่ำงมะพร้ำว มำเป็นตวัแทน
หลกัในกำรน ำเสนอ เน่ืองจำกเป็นที่นิยมของนกัท่องเที่ยวทัว่โลก นอกจำกนั้นไดห้ยิบยกภำพ
บรรยำกำศชำยทะเลของทะเลแหวกมำเป็นองคป์ระกอบดำ้นบรรยำกำศหลกั พร้อมพำหนะอย่ำง 
เรือหัวโทงที่มีเอกลกัษณ์ในพื้นที่ภำคใตฝ่ั้งทะเลอนัดำมนัมำใช ้ส ำหรับแนวคิดผลงำนชิ้นน้ีผูว้ิจยั 
ไดห้ยิบยกภำพควำมเป็นไทยจำกโครงสร้ำงทำงวฒันธรรมมำใช ้2 หมวดหมูห่ลกั คือ 

- ดำ้นช่ำงฝีมือ ซ่ึงภำพตวัแทนควำมเป็นไทยคือ เรือหัวโทง ทีเ่ป็นพำหนะที่มีลกัษณะ 
หัวเรือสูงงอนบรรจบกบัทวนหัวที่ยื่นสูงข้ึนมำ อนัเป็นรูปลกัษณ์ที่โดดเด่นของภำคใต ้

- ดำ้นคหกรรม  จะใชภ้ำพผลมะพร้ำว ที่สำมำรถพบไดจ้ำกพื้นที่เน่ืองจำกสภำพแวดลอ้ม
ของพื้นที่ท ำให้มะพร้ำวเป็นจุดเด่นของอำหำรประเภทหน่ึงของจงัหวดักระบี่ที่นกัท่องเที่ยวทั้ 
งชำวไทยและชำวต่ำงชำติให้ควำมนิยม  

เมื่อภำพตวัแทนควำมเป็นไทยไดถู้กคดัเลือกผ่ำนโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้นแลว้ ผูว้ิจยั 
จะใชแ้นวคิดส่ีเหล่ียมสัญศำสตร์ในกำรก ำหนดคุณค่ำของภำพผ่ำนลกัษณะควำมเป็นไทยทั้ง 4 ดำ้น 
เพื่อระบุภำพควำมเป็นไทยร่วมสมยัประกอบในผลงำนโดยมีทุนประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยวเป็น
ปัจจยัในกำรคน้หำภำพตวัแทนซ่ึงภำพดงักล่ำวคือ ทะเลแหวกและหินเรือใบที่เป็นจุดเด่นของ 
เกำะพีพี ดงันั้นสรุปแนวทำงกำรระบุภำพตวัแทนควำมเป็นไทยที่ผูว้ิจยัน ำมำประกอบในผลงำน 
ชิ้นที่ 4 มีดงัน้ี 
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ภำพที่ 4-56 กำรให้ควำมหมำยภสพสัญญะควำมเป็นไทยของร่ำงผลงำนชิ้นที่ 4 

 
 

4.1 ภำพประกอบนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติผูห้ญิงดื่มน ้ำมะพร้ำว เป็นตวัแทนภำพควำมเป็นไทย
ร่วมสมยั โดยภำพน ้ำมะพร้ำวถือเป็นทุนทำงประสบกำรณ์ของนกัท่องเที่ยวในฐำนะผลไมท้ี่พบได้
จำกสภำพแวดลอ้มตำมชำยทะเลและเป็นผลไมท้ี่นิยมต่อคนภำยในประเทศอีกดว้ย  

 

 
ภำพที่ 4-57 ภำพร่ำงนกัท่องเที่ยวหญิง 
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4.2 ภำพลิงปืนเก็บตน้มะพร้ำว เป็นภำพตวัแทนที่ตอ้งกำรน ำเสนอให้เห็นถึงจุดเด่น 
ในดำ้นวิถีชีวิตของคนในพื้นที่และเป็นที่มำของมะพร้ำว โดยจุดเด่นดำ้นวิถีน้ีนบัเป็นภำพ 
เชิงควำมหมำยแฝงที่จบัตอ้งไม่ไดเ้พรำะถือเป็นภูมปัิญญำเฉพำะที่สืบต่อกนัมำของคนในพื้นที่ 
 

 
 

ภำพที่ 4-58 ภำพร่ำงลิงเก็บมะพร้ำว 
 
4.3 ภำพเรือหัวโทง เป็นภำพในหวดหมู่ดำ้นงำนฝีมือซ่ึงเป็นเอกลกัษณ์และโดดเด่นในพื้นที่

ภำคใตข้องประเทศไทย ซ่ึงหำกนกัท่องเที่ยวเดินทำงไปทะเลในแทบอนัดำมนัก็จะพบเรือหัวโทง 
ในฐำนะพำหนะที่จะพำไปเที่ยวตำมเกำะต่ำง ๆ ดงันั้นในควำมมีคุณค่ำเรือหัวโทงจดัเป็นไทย 
ในลกัษณะไทยไทยที่พบเห็นไดต้ำมพื้นที่สำธำรณะ และเน่ืองจำกเรือหัวโทงสำมำรถพบเห็นได ้
จนชินตำผ่ำนกำรเป็นพำหนะจึงท ำให้เรือหัวโทงดงักล่ำวยงัสำมำรถเป็นภำพตวัแทนควำมเป็นไทย
ในลกัษณะไทยร่วมสมยัไดอี้กดว้ย 
 

 
 

ภำพที่ 4-59 ภำพร่ำงเรือหัวโทง 
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4.4 ภำพทะเลแหวกและเกำะพีพี ภำพตวัแทนควำมเป็นไทยน้ีเป็นภำพในลกัษณะไทย 

ร่วมสมยั เน่ืองจำกภำพดงักล่ำวน้ีเป็นสถำนที่ท่องเที่ยวทำงธรรมชำติจึงไม่สำมำรถจดัเคำ้ 
รูปหมวดหมู่โครงสร้ำงทำงวฒันธรรมได ้ดงันั้นกำรหยิบยกภำพดงักล่ำวมำใชจ้ึงมำจำกทุนทำง
ประสบกำรณ์ที่สำมำรถส่ือสำรกบันกัท่องเที่ยวไดว้่ำบรรยำกำศที่เห็นคืออตัลกัษณ์ทำงพื้นที่ 
ของประเทศไทย 
 

 
ภำพที่ 4-60 ภำพร่ำงทะเลแหวก 
 

สรุปภาพร่างแนวคิดผลงานโฆษณาชิ้นที่ 4 
 

 
 

ภำพที่ 4-61 ภำพร่ำงผลงำนโฆษณำชิ้นที่ 4 
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 จำกกำรร่ำงแนวคิดผลงำนทั้ง 4 ชิ้น ผูว้ิจยัไดห้ยิบยกแนวคิดผลของร่ำงผลงำนชิ้นที่ 1  
และชิ้นที่ 2 มำพฒันำเป็นชิ้นงำน เน่ืองจำกขอ้จ ำกดัของเวลำในกำรลงพื้นที่เพื่อเก็บขอ้มูล  
และจำกสถำนกำรณ์โรคระบำดไวรัสโคโรนำ (โควิด-19) ท ำให้ผูว้ิจยัเลือกพื้นที่จงัหวดั
กรุงเทพมหำนครและจงัหวดัชลบุรีเป็นพื้นที่หลกัของควำมเป็นไปไดใ้นเร่ืองของกระบวนกำร
ท ำงำนในกำรเก็บขอ้มูลดำ้นภำพถ่ำยเพื่อน ำไปสู่กระบวนกำรตกแต่งและตดัต่อ (Retouch) 
 ภำพส ำหรับสร้ำงสรรคผ์ลงำน รวมถึงพื้นที่ดงักล่ำวเป็นพื้นที่ที่ผลจำกกำรส ำรวจพฤติกรรม 
กำรท่องเที่ยวของนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติพบว่ำมีควำมสนใจในกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวมำกที่สุด 
หำกเดินทำงมำประเทศไทย ดงันั้นพื้นที่ดงักล่ำวจึงเป็นพื้นที่หลกัที่ผูว้ิจยัเลือกน ำมำสร้ำงสรรค์
ผลงำนกำรออกแบบในครั้ งน้ี 



บทที่ 5 
การสร้างสรรค์ผลงาน 

 
 ผูว้ิจยัน ำองคค์วำมรู้จำกกำรวิเครำะห์และสังเครำะห์ขอ้มูลเพื่อกำรสร้ำงสรรคผ์ลงำน
ออกแบบกำรส่ือสำรงำนโฆษณำ โดยขั้นตอนกำรสร้ำงสรรคเ์ป็นกำรท ำงำนตำมภำพร่ำงแนวคิดที่
ก ำหนดไว ้ซ่ึงกระบวนกำรท ำงำนก่อนกำรผลิตผลงำนออกแบบผูว้ิจยัไดม้ีกำรปรับเปล่ียนแนวคิด
จำกแบบร่ำง โดยไดร้ับขอ้เสนอแนะจำก ผูเ้ช่ียวชำญเฉพำะดำ้นแผนกกรำฟิกดีไซน์ บริษทัชุบชีวิต 
สตูดิโอ ซ่ึงเป็นโปรดกัชัน่เฮำ้ส์ดำ้นกำรผลิตงำนโฆษณำ ไดแ้นะน ำในเร่ืองของปัญหำที่อำจเกิดข้ึน
ระหว่ำงกำรท ำงำนจำกภำพร่ำงผลงำนดงักล่ำว อำทิ สัดส่วนกบักำรส่ือควำมหมำยของภำพซ่ึง
เช่ือมโยงกบัระนำบขององคป์ระกอบของกำรวำงภำพตำมแนวร่ำงผลงำน เมื่อเขำ้สู่กระบวนกำร 
ตดัต่อ (Retouch) ทีภ่ำพตวัแทนบำงภำพจะถูกลดขนำดลงอนัส่งผลท ำให้ภำพตวัแทนดงักล่ำวจะมี
ขนำดเล็กเกินไปและอำจส่งผลให้กำรตีควำมส ำหรับกำรส่ือสำรมีควำมคลำดเคล่ือนและไม่ชดัเจน  
รวมถึงรูปทรงของภำพตวัแทนบำงภำพจะส่งผลต่อกำรจดัวำงองคป์ระกอบในผลงำน ดงันั้นเมื่อ 
เขำ้สู่กระบวนกำรท ำงำนดำ้นกำรผลิตผลงำนผูว้ิจยัจึงไดม้ีกำรปรับเปล่ียนภำพตวัแทนภำพควำมเป็น
ไทยจำกภำพร่ำงเดิมเพื่อให้กลุ่มเป้ำหมำยเห็นภำพตวัแทนควำมเป็นไทยไดช้ดัเจนยิ่งข้ึนโดยที่
ลกัษณะของภำพตวัแทนดงักล่ำวยงัคงท ำหนำ้ที่ในกำรส่ือสำรได้  

กระบวนกำรที่น ำมำซ่ึงภำพถ่ำยของผูว้ิจยัเพื่อสร้ำงสรรคผ์ลงำนกำรออกแบบมี 2 ลกัษณะ
เน่ืองจำกช่วงเวลำกำรท ำงำนของกำรถ่ำยภำพของผูว้ิจยัอยู่ในสถำนกำรณ์ที่มีกำรแพร่ระบำดของ
ไวรัสโคโรน่ำ (โควิด-19) ดงันั้นภำพถ่ำยที่น ำมำใชจ้ะมี 2 รูปแบบคือ 1) เป็นผลงำนภำพถ่ำยของ
ผูว้ิจยั และ 2) เป็นภำพถ่ำยจำกเวบ็สต๊อกโฟโตเ้น่ืองจำกกำรท ำงำนในช่วงสถำนกำรณ์ปัจจุบนัมี 
กำรแพร่ระบำดของไวรัสโคโรน่ำ (โควิด-19) ท ำให้เป็นอุปสรรคในกำรถ่ำยภำพตน้ฉบบัเอง
ทั้งหมดของผูว้ิจยั ซ่ึงภำพสต๊อกโฟโตด้งักล่ำวที่คดัเลือกมำตอ้งสำมำรถเช่ือมโยงเขำ้กบัภำพร่ำง
ผลงำนของผูว้ิจยัไดม้ำกที่สุด โดยกระบวนกำรผลิตผลงำนทั้ง 2 ชิ้นมีขั้นตอนดงัต่อไปน้ี 

 

การผลิตผลงานช้ินท่ี 1. 
ลกัษณะกำรน ำภำพถ่ำยมำใชข้องผูว้ิจยัจะมีกำรใชภ้ำพถ่ำยของผูว้ิจยัและภำพถ่ำยจำก 

สต๊อกโฟโตใ้นกำรประกอบสร้ำงชิ้นงำนในครั้ งน้ี ซ่ึงผูว้ิจยัไดม้ีกำรปรับเปล่ียนและเพิ่มเติม
รำยละเอียดของภำพตวัแทนควำมเป็นไทยจำกภำพร่ำงแนวคิดในเบื้องตน้เพื่อน ำไปสู่กระบวนกำร
ตดัต่อ (Retouch) และตกแต่งพร้อมทั้งจดัองคป์ระกอบเพื่อส่งเสริมให้สำมำรถส่ือสำรในกำรเป็น
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ตวัแทนภำพควำมเป็นไทยไดช้ดัเจนมำกที่สุด โดยลกัษณะของกำรคดัเลือกภำพถ่ำยจำกสต๊อกโฟโต้
เบื้องตน้ภำพที่คดัเลือกมำนั้นจ ำเป็นตอ้งมีองคป์ระกอบเร่ืองท่ำทำง กำรแสดงผ่ำนสีหนำ้ท่ำทำง และ
ทิศทำงของแสงภำยในภำพที่สำมำรถน ำมำใชต้ดัต่อไดแ้ละยงัคงสำมำรถส่ือสำรตำมร่ำงแนวคิดของ
ผลงำน ส ำหรับภำพตวัแทนควำมเป็นไทยจำกร่ำงแนวคิดที่ไดท้ ำกำรคดัออกตำมขอ้เสนอแนะของ
ผูเ้ช่ียวชำญคือ ภำพตูปั้นสุข และภำพสตรีทฟู้ดส์ ที่พบปัญหำในเร่ืองขนำดของภำพที่เล็กเกินไป 
อนัท ำให้ควำมชดัเจนในกำรส่ือสำรบกพร่องแลว้ ผูว้ิจยัไดเ้พิม่รำยละเอียดที่ประกอบอยู่ใน 
ภำพตวัแทนควำมเป็นไทยดงัต่อไปน้ี 

- ภำพประกอบผูช้ำย ที่ผูว้จิยัก ำหนดกำรแต่งกำยในกำรเป็นตวัแทนของนกัท่องเที่ยวที่เขำ้
ร่วมกิจกรรมกำรเล่นน ้ำในประเพณีสงกรำนต ์โดยชุดแต่งกำยที่ใส่เป็นชุดที่มีสีสันสดใสและตอ้งมี
อุปกรณ์กำรเล่นน ้ำอย่ำงปืนฉีดน ้ำ ซ่ึงในรำยละเอียดของภำพประกอบผูช้ำยจ ำเป็นตอ้งส่ือสำร 
กำรเป็นตวัแทนของเป็นนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ ผูว้ิจยัจึงไดน้ ำคดัเลือกภำพจำกสต๊อกโฟโตท้ี่สำมำรถ
เช่ือมโยงกบัทิศทำงเดียวกบัร่ำงแนวคิดไดม้ำท ำกำรตดัต่อกบัภำพถ่ำยของผูว้ิจยัเพื่อให้มีควำม
สมบูรณ์ในกำรน ำเสนออีกครั้ ง 

- ภำพถ่ำยอำคำรบำ้นเรือน ผูว้ิจยัไดส้ ำรวจและเก็บภำพอำคำรบำ้นเรือนที่มีเอกลกัษณ์
เพื่อให้ครอบคลุมควำมเป็นเยำวรำชโดยใชเ้ทคนิคกำรถ่ำยภำพแบบภำพเดียว (Single Shot) และ
น ำมำต่อกนัเพื่อให้เกิดกำรบิดเบี้ยวนอ้ยที่สุดรวมถึงเพื่อให้เหน็ถึงสภำพวิถีชีวิตในลกัษณะมุมกวำ้ง 
จำกนั้นจึงลงละเอียดเพิ่มเติมส ำหรับกำรเก็บภำพหนำ้ร้ำนคำ้เพื่อน ำมำใชป้ระกอบ โดยภำพร้ำนคำ้
ต่ำง ๆ ในส่วนน้ีคือ ร้ำนสะดวกซ้ือเซเว่นอีเลฟเว่น (7-11) ซ่ึงปัจจุบนัร้ำนสะดวกซ้ือดงักล่ำว
สำมำรถเป็นตวัแทนภำพควำมเป็นไทยตำมแนวคิดส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์ในลกัษณะของควำมเป็นไทย 
ไทย รวมถึงภำพของศำลเจำ้ที่เป็นหน่ึงในตวัแทนควำมเป็นพื้นที่เยำวรำชในแง่ของชำติพนัธ์ุที่มี
ควำมหลำกหลำยในสังคมไทยไดอ้ย่ำงชดัเจน 

- ภำพรถตุ๊กตุ๊ก ซ่ึงเป็นภำพตวัแทนในกำรส่ือสำรถึงภำพรวมของบรรยำกำศที่เกิดข้ึน
ในช่วงเทศกำลดงักล่ำว นอกจำกนั้นตุ๊กตุ๊กยงัเป็นภำพตวัแทนควำมเป็นไทยที่นกัท่องเที่ยวสำมำรถ
เขำ้ใจและตีควำมไดถึ้งประเทศไทยผ่ำนทุนทำงประสบกำรณ์เดิมไดอ้ยูแ่ลว้ผูว้จิยัจึงหยิบยกมำ
น ำเสนอในผลงำนเพื่อส่ือให้บริบทแวดลอ้มของประเพณีผ่ำนภำพมุมกวำ้ง 
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ผลงานภาพถ่ายของผู้วิจัย 
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ภำพที่ 5-1 เซ็ทภำพถ่ำยตน้ฉบบัผลงำนชิ้นที่ 1 
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ภาพถ่ายจากสต๊อกโฟโต้  
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 136 

  
 

ภำพที่ 5-2 เซ็ทภำพถ่ำยสต๊อกโฟโตผ้ลงำนชิ้นที่ 1 (www.shutterstock.com, 2563) 
 

หลงัจำกขั้นตอนกำรในกำรเก็บภำพถ่ำยทั้งหมดเสร็จส้ิน กระบวนกำรถดัไปจะเป็นกำรน ำ
ภำพทั้งหมดเขำ้สู่กำรเตรียมภำพเพื่อท ำกำรปรับแสงและสีอีกครั้ งในโปรแกรม Adobe Lightroom 
ส ำหรับน ำไปสู่กำรเตรียมกำรดำ้นกำรตดัต่อรีทชัภำพและกำรจดัองคป์ระกอบในผลงำนออกแบบ 
 

การตกแต่งและปรับภาพถ่ายจากโปรแกรม Adobe Lightroom 
 

 
ภำพที่ 5-3 กำรเตรียมภำพผ่ำนโปรแกรม Adobe Lightroom 
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การตกแต่งและปรับภาพถ่ายจากโปรแกรม Adobe Photoshop 
 

 
ภำพที่ 5-4 กระบวนกำรตดัต่อจำกโปรแกรม Photoshop ผลงำนชิ้นที่ 1 
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ภำพที่ 5-5 ภำพผลงำนโฆษณำชิ้นที่ 1 
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การผลิตผลงานช้ินท่ี 2.  
จำกร่ำงแนวคิดผลงำนออกแบบ กำรไดม้ำซ่ึงภำพถ่ำยของผูว้ิจยัยงัมำจำกกำรถ่ำยภำพ 

โดยผูว้ิจยัเองและกำรใชภ้ำพถ่ำยสต๊อกโฟโตใ้นกำรประกอบสร้ำงผลงำนโฆษณำ ในงำนชิ้นน้ีผูว้ิจยั
ไดม้ีกำรปรับเปล่ียนโดยกำรคดัภำพออกและเพิ่มเติมภำพตวัแทนอ่ืนลงไประหว่ำงกำรผลิตผลงำน
เพื่อให้สำมำรถส่ือสำรตำมแนวคิดมำกที่สุด โดยภำพตวัแทนควำมเป็นไทยที่ถูกปรับเปล่ียนคือ  
ภำพเขำชีจรรย ์และกิจกรรมทำงน ้ำพำรำเซลล่ิง และเพิ่มเติมภำพตวัแทนใหม่คือ ภำพปรำสำทสัจ
ธรรม และหอชมวิวโรงแรมพทัยำปำร์ค ซ่ึงมีกิจกรรมดูวิวเมอืงพทัยำและโรยตวัจำกหอคอยสูง  
52 ชั้น ซ่ึงในรำยละเอียดของกำรเป็นตวัแทนควำมเป็นไทยตำมโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้น และ
แนวคิดส่ีเหล่ียมสัญศำสตร์สำมำรถอธิบำยไดด้งัน้ี 

- ภำพปรำสำทสัจธรรม เป็นปรำสำทที่รวบรวมผลงำนดำ้นประติมำกรรมไทยที่
ผสมผสำนแนวควำมคิดสมยัใหม่เขำ้กบัศิลปะอยุธยำจนถึงรัตนโกสินทร์ผ่ำนลกัษณะทำง
สถำปัตยกรรมที่เป็นทรงไทยจตุรมุขซ่ึงตวัปรำสำทเป็นไมแ้กะสลกัทั้งหลงั ดงันั้นจึงเป็น 
ภำพตวัแทนควำมเป็นไทยดำ้นศิลปกรรมตำมโครงสร้ำงวฒันธรรม 5 ดำ้น และเมื่อน ำแนวคิด
ส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์มำก ำหนดคุณค่ำควำมเป็นไทยจะจดัอยู่ในลกัษณะไทยแบบไทยร่วมสมยั 
เน่ืองจำกปรำสำทสัจธรรมยงัไม่สำมำรถเป็นตวัแทนในเชิงคุณค่ำของประเทศไทย ซ่ึงถูกน ำเสนอ
เป็นเพียงแหล่งท่องท่องเที่ยวหน่ึงของเมืองพทัยำเท่ำนั้น โดยภำพดงักล่ำวน้ีเป็นภำพตวัแทน 
ที่ปรับเปล่ียนแทนภำพเขำชีจรรย ์

- ภำพหอชมวิวโรงแรมพทัยำปำร์ค เป็นภำพตวัแทนดำ้นกิจกรรมที่โดดเด่นที่
นกัท่องเที่ยวนิยมอีกชนิดหน่ึง โดยภำพดงักล่ำวน้ีอยู่ในหมวดหมู่อ่ืน ๆ ตำมโครงสร้ำงวฒันธรรม  
5 ดำ้นและมีควำมเป็นไทยแบบไทยร่วมสมยัตำมแนวคิดโครงสร้ำงส่ีเหลี่ยมสัญศำสตร์ เพรำะ
กิจกรรมดงักล่ำวน้ีไม่ไดก้ำรยอมรับว่ำเป็นตวัแทนควำมเป็นไทยในเชิงคุณค่ำได้ 
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ภาพถ่ายของผู้วิจัย 
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ภำพที่ 5-6 เซ็ทภำพถ่ำยตน้ฉบบัผลงำนชิ้นที่ 2 
 
 

ภาพถ่ายจากสต๊อกโฟโต้ 
 

  
 

 
ภำพที่ 5-7 เซ็ทภำพถ่ำยสต๊อกโฟโตผ้ลงำนชิ้นที่ 2 (www.shutterstock.com, 2563) 
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หลงัจำกกระบวนกำรในกำรเก็บภำพถ่ำยและคดัเลือกภำพจำกสต๊อกโฟโตท้ั้งหมดเสร็จส้ิน 
ผูว้ิจยัจะน ำภำพทั้งหมดเขำ้สู่กำรเตรียมภำพโดยกำรปรับแสงและสีในโปรแกรม Adobe Lightroom 
ส ำหรับน ำไปสู่กำรเตรียมกำรดำ้นกำรตดัต่อรีทชัภำพและกำรจดัองคป์ระกอบในผลงำนออกแบบ
ต่อไป 
 

การตกแต่งและปรับภาพถ่ายจากโปรแกรม Adobe Lightroom 
 

 
ภำพที่ 5-8 กำรเตรียมภำพผ่ำนโปรแกรม Adobe Lightroom 
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การตกแต่งและปรับภาพถ่ายจากโปรแกรม Adobe Lightroom 
 

 
ภำพที่ 5-9 กำรตดัต่อจำกโปรแกรม Photoshop ผลงำนชิ้นที่ 2 
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ภำพที่ 5-10 ภำพผลงำนโฆษณำชิ้นที่ 2 
 
 แนวทางการต่อยอดพัฒนาผลงานผ่านเทคโนโลยี Augmented Reality หรือ AR 
 เมื่อกระบวนกำรในกำรตกแต่งและตดัต่อผลงำนออกแบบโฆษณำเสร็จส้ินทั้งหมด ผูว้ิจยั
ไดท้ดลองแนวทำงรูปแบบกำรน ำเสนอเพื่อใชใ้นกำรพฒันำต่อยอดผลงำนโฆษณำโดยหวงัว่ำจะ
สำมำรถเพิ่มประสบกำรณ์ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อกำรส่ือโฆษณำให้มีควำมน่ำสนใจยิ่งข้ึนจำก 
กำรน ำเทคโนโลยี Augmented Reality หรือ AR ที่น ำเสนอแบบภำพเสมือนจริงในรูปแบบ 3 มติิ
จ ำลองผ่ำนกลอ้งบนอุปกรณ์มือถือร่วมกบัแอปพลิเคชนั “Artivive” ซ่ึงเป็นลกัษณะเทคโนโลยี
ดงักล่ำวจะสำมำรถเห็นภำพที่ขยบัได ้โดยกระบวนกำรท ำงำนเร่ิมตน้จะใชโ้ปรแกรม Adobe 
Audition ในกำรตดัต่อเสียง และโปรแกรม Adobe After Effects ในกำรท ำแอนิเมชนั โดยใชผ้ลงำน
กำรออกแบบชิ้นที่ 1 เป็นผลงำนในกำรทดลองของงำนวิจยั โดยมีรำยละเอียดของขั้นตอนดงัน้ี 

การตัดต่อเสียงจากโปรแกรม Adobe Audition 
 เสียงประกอบในแอนิเมชนัที่ผูว้ิจยัเลือกใชคื้อเพลงร ำวงวนัสงกรำนต ์(Thailand Songkran 
Festival Music) ซ่ึงมีอำรมณ์เพลงสนุกสนำนแต่แฝงไปดว้ยวิถีชีวิตที่เก่ียวขอ้งกบัประเพณีทำง
ศำสนำและกิจกรรมกำรละเล่นพื้นบำ้นอนัเป็นเอกลกัษณ์ของวฒันธรรมไทย ซ่ึงลกัษณะของเพลง 
มีควำมยำว 3.13 นำที ซ่ึงมีควำมยำวท ำให้ขอ้จ ำกดัของกำรใชโ้ปรแกรม Artivive ซ่ึงก ำหนดให้
สำมำรถเล่นแอนิเมชนัไดไ้ม่เกิน 45 วินำที ผูว้ิจยัจึงไดต้ดัเสียงร้องให้เหลือแต่ท ำนองของเพลง
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ในช่วงตน้มำประกอบกบัภำพ 3 มติิเพื่อน ำไปประกอบกำรท ำแอนิเมชนัซ่ึงจะปรำกฎในระหว่ำง
กำรชมผลงำน 
 

 
ภำพที่ 5-11 ขั้นตอนกำรตดัต่อเสียงผ่ำนโปรแกรม Adobe Audition 
 

การท าภาพแอนิเมชัน 3 มิติจากโปรแกรม Adobe After Effects 
 กำรทดลองแนวทำงสร้ำงสรรคใ์นรูปแบบของกำรประยุกตเ์ทคโนโลยีเขำ้กบัส่ือเพื่อให้เกิด
ควำมน่ำสนใจในอนำคต ผูว้ิจยัไดน้ ำภำพผลงำนสร้ำงสรรคม์ำพฒันำผ่ำนรูปแบบแอนิเมชนั 3 มิติ 
โดยกำรชมผลงำนจะตอ้งท ำงำนร่วมกบัแอปพลิเคชันของอุปกรณ์มือถือหรือแท็ปเล็ตในกำรชม 
โดยผูว้ิจยัไดน้ ำภำพมำแยกเลเยอร์เพื่อก ำให้เกิดมิติผ่ำนมุมมองในลกัษณะกำรเป็นชั้น (Layer) และ
เพิ่มเติมกำรเพิม่เอฟเฟกตท์ิศทำงของแสงอีกครั้ งเพื่อให้เกิดควำมเสมือนจริงทำงดำ้นอำรมณ์ 
จำกนั้นจึงท ำกำรก ำหนดมุมมองหรือองศำในกำรมองทั้งดำ้นขำ้งซ้ำย-ขวำ หรือดน้บนเมื่อมีกำรขยบั
อุปกรณ์ระหว่ำงกำรชมภำพดงักล่ำว จำกนั้นจึงไดเ้พิ่มเติมควำมน่ำสนใจจำกเอฟเฟกตข์องกำร 
สำดน ้ำเพื่อรับรู้ไดถึ้งกำรเคล่ือนไหวและมีควำมน่ำสนใจมำกยิ่งข้ึน เมื่อขั้นตอนของกำรท ำ
แอนิเมชนั 3 มิติในส่วนน้ีเรียบร้อย ขั้นตอนสุดทำ้ยหลงักำรท ำแอนิเมชนัเรียบร้อยคือกำรน ำไฟล์
คลิปดงักล่ำวน้ีไปฝังอยู่ในเซิร์ฟเวอร์ของเวบ็โปรแกรม Artivive และสำมำรถกำรสแกนเพื่อ 
ดูผลงำนได ้
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ภำพที่ 5-12 ลกัษณะกำรเรียงเลเยอร์เพื่อให้เกิดมุมมองแบบ 3 มิติ 

 

 
ภำพที่ 5-13 กำรใส่เอฟเฟกตท์ิศทำงของแสงเพื่อให้เกิดควำมเสมือนจริง 
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ภำพที่ 5-14 กำรก ำหนดแนวกลอ้งในมุมมองดำ้นต่ำง ๆ 

 

 
ภำพที่ 5-15 กำรตั้งระยะมมุกลอ้ง 
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ภำพที่ 5-16 ภำพ footage น ้ำเพื่อประกอบให้เกิดกำรเคล่ือนไหวในชิ้นงำน 
 

การท าภาพแอนิเมชัน 3 มิติด้วยเทคโนโลย ีAugmented Reality (Artivive) 
เน่ืองจำกโปรแกรมน้ีผูท้ี่สนใจสำมำรถหำโหลดไดจ้ำกแอปสโตร์ แต่มีขอ้จ ำกดัในเร่ืองของ

กำรใชง้ำน โดยในปัจจุบนักำรล๊อคอินเพื่อใชง้ำนโปรแกรมน้ีถูกแบ่งออกเป็น 4 ประเภทคือ ศิลปิน 
(Artists), สถำบนั (Museums), บริษทั (Projects) และนกัศึกษำ (Students) ซ่ึงสำมำรถใชโ้ปรแกรม
ดงักล่ำวไดฟ้รีเฉพำะศิลปินและนกัศึกษำเท่ำนั้น แต่มีขอ้จ ำกัดกำรใชง้ำนแค่ 3 ชิ้นงำนเท่ำนั้น 
ส ำหรับขั้นตอนกำรท ำงำนจะใชก้ำรเลือกไฟลภ์ำพและไฟลว์ิดีโอและเพิ่มเขำ้ไปในเซิร์ฟเวอร์ 
ของเวบ็โปรแกรมโดยอตัโนมตัิและสำมำรถทดสอบใชง้ำนไดท้นัที 
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ภำพที่ 5-17 กำรใชโ้ปรแกรมเวบ็เซิร์ฟเวอร์โปรแกรม Artivive 
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ภำพที่ 5-18 ลกัษณะของผลงำน 3 มิต ิ
 



บทที่ 6 
สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 
การศึกษาวิจยัเร่ืองจากนามธรรมสู่รูปธรรม : การวิเคราะห์โครงสร้างภาพสัญญะในงาน

โฆษณาท่องเที่ยวไทยเพื่อเป็นแนวทางการออกแบบส่ือสารลกัษณะไทยร่วมสมยั เป็นผลงาน
สร้างสรรคท์ี่ใชก้ระบวนการวิเคราะห์โครงสร้างทางสังคมรวมถึงปัจจยัที่ส่งผลให้เกิดการผลิตซ ้า
ภาพตวัแทนความเป็นไทยในงานโฆษณาการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย รวมถึงการทบทวน
วรรณกรรมจากแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งโดยเฉพาะแนวคิดดา้นสัญศาสตร์เพื่อน ามาเป็นแนวทาง 
ในการวิเคราะห์และสังเคราะห์การก าหนดรูปแบบภาพความเป็นไทยที่มีความร่วมสมยัใน 
การสร้างสรรคผ์ลงานในงานวิจยัน้ี ซ่ึงกระบวนการศึกษาทั้งหมดสามารถสรุปไดด้งัน้ี 
 

สรุปผลการวิจัยสร้างสรรค์ 
 1. วิเคราะห์โครงสร้างเชิงสังคมและปัจจัยที่มีผลต่อการแช่แขง็และผลิตซ ้า 
ภาพความเป็นไทย 
 การวิเคราะห์โครงสร้างเชิงสังคมและปัจจยัที่มีผลในการแช่แข็งหรือผลิตซ ้าภาพความเป็น
ไทยในงานโฆษณาของงานวิจยัน้ีไดศ้ึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งอนัไดแ้ก่ แนวคิดดา้น
สังคมศาสตร์ซ่ึงอธิบายภาพการมองสังคมดว้ยการสังเกต กิจกรรม การกระท าที่เกิดข้ึนในอดีตเพื่อ
อธิบายเหตุผลของสังคมที่เกิดข้ึน ซ่ึงนักคิดที่ผูว้ิจยัหยิบยกมาศึกษาคือ เอมิล ดูร์ไคม ์ที่สนใจการให้
ความหมายและสัดส่วนในสังคมโดยพิจารณากลไกความสัมพนัธ์ทางสังคมของความเป็นปึกแผ่น
โดยมีหนา้ที่ความรับผิดชอบเป็นตวัก ากบั แนวคิดของ แมกซ์ เวเบอร์ ซ่ึงสนใจรูปแบบสังคมผ่าน
ช่วงชั้น อ านาจ สิทธิอ านาจที่ท าให้เกิดการรวมตวัของสังคมโดยมีกลุ่มคนกลุ่มหน่ึงเป็นหน่วย
พื้นฐานของการบริหารและก าหนดกฎเกณฑไ์ปสู่กลุ่มใหญ่ และแนวคิดเร่ืองทุน ชนชั้น และ 
การผลิตซ ้าของ ปิแอร์ บูดิเยอร์ ที่ศึกษาปัจจยัแวดลอ้มของโครงสร้างทางสังคมโดยมีเร่ืองทุน  
อนัเกิดจากเงื่อนไขดา้นความส าเร็จ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายได ้เพศ ที่สัมพนัธ์กบัระบบทุนนิยม
อนัน าไปสู่การแบ่งชนชั้น  

ซ่ึงจากการศึกษาแนวคิดดงักล่าวแสดงให้เห็นว่าโครงสร้างความสัมพนัธ์ทางสังคมที่
เกิดข้ึนมีรูปแบบอนัเกิดจากค่านิยม, กฎระเบียบ และกลุ่มคน ในการพฒันาไปสู่รูปแบบของการ
บริหารปกครองโดยมีอ านาจและสิทธิในการตดัสินใจแทนคนกลุ่มใหญ่ ซ่ึงปัจจยัดงักล่าวสัมพนัธ์
และเช่ือมโยงกบัรูปแบบการบริหารของหน่วยงานที่เก่ียวขอ้งในการท าหนา้ที่เป็นตวัแทนของ



 152 

ประเทศเพื่อส่งเสริมภาพลกัษณ์ดา้นการท่องเที่ยวของประเทศไทย นอกจากการศึกษาแนวคิด
ทฤษฎีดงักล่าวแลว้ผูว้ิจยัยงัพบขอ้มูลสนบัสนุนแนวคิดดงักล่าวว่าเป็นปัจจยัอนัท าให้ภาพตวัแทน
ความเป็นไทยในงานโฆษณาถึงถูกผลิตซ ้าหรือแช่แข็งในแง่ของการน าเสนอคือ การสัมภาษณ์ผูม้ี
ส่วนเก่ียวขอ้งโดยตรงในฐานะผูท้ี่ก าหนดแนวคิดไปถึงการผลิตงานโฆษณาให้กบัหน่วยงานของ
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย รวมถึงการสัมภาษณ์แบบน าร่อง (Pilot Study) จากพนกังานของการ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยที่มีความเก่ียวขอ้งในการท างานดา้นการเผยแพร่และส่ือสารขอ้ความ
โฆษณาผ่านช่องทางส่ือในลกัษณะต่าง ๆ 
 โดยเมื่อพิจารณาขอ้มูลจากทั้งดา้นวิชาการและผูม้ีส่วนเก่ียวขอ้งจะพบความเก่ียวขอ้งและ
เช่ือมโยงกนัอย่างเห็นไดช้ดัถึงโครงสร้างหนา้ที่อนัมีผลต่อการตดัสินใจในฐานะผูม้ีอ านาจและสิทธิ
ในการตดัสินใจจากโครงสร้างการท างาน หากแต่ปัจจยัที่ท าให้การผลิตภาพความเป็นไทยในแง่
ของผลิตซ ้าหรือแช่แข็งนั้นไม่ไดม้ีลกัษณะคงที่หรือถาวร เน่ืองดว้ยผูม้ีอ านาจและสิทธิสูงสุดภายใน
หน่วยงานจะถูกปรับเปล่ียนตามขอ้ก าหนดของห้วงเวลาในอ านาจสิทธ์ิขาดดงักล่าว ดงันั้นลกัษณะ
ของการแช่แข็งหรือผลิตซ ้าภาพความเป็นไทยจึงอาจจะมีการเปล่ียนแปลงตามบริบทของผูเ้ป็น
ตวัแทนผูม้ีอ านาจของหน่วยงานในบริบทแวดลอ้มขณะนั้น ท าให้ปัจจยัในส่วนน้ีมีผลต่อรูปแบบ
การเปล่ียนแปลงและน าเสนอภาพตวัแทนความเป็นไทยค่อนขา้งมาก 
 
 2. การวิเคราะห์รูปแบบการใช้ภาพสัญญะส่ือสารภาพความเป็นไทยในงานโฆษณา 
การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย 
 กระบวนการวิเคราะห์รูปแบบการใชภ้าพสัญญะความเป็นไทยส าหรับส่ือสารในงาน
โฆษณาการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ผูว้จิยัไดใ้ชข้อ้มูล 2 ส่วนในการเป็นฐานความรู้ส าหรับการ
วิเคราะห์คือ ขอ้มูลจากส่ือโฆษณาประเภทส่ิงพิมพแ์ละส่ือโทรทศัน์ จ านวน 68 ผลงาน เพื่อ
พิจารณารูปแบบการใชภ้าพตวัแทนความเป็นไทยที่ปรากฎในงานโฆษณา และการทบทวน
วรรณกรรมแนวคิดทฤษฎีสัญญะวิทยา โดยมีแนวคิดของ แฟร์ดีน็อง เดอ โซซูร์ ที่ว่าดว้ย
ความสัมพนัธ์ที่เช่ือมโยงระหว่างรูปสัญญะของตวัหมาย (Signifier) และตวัหมายถึง (Signified) ซ่ึง
รูปสัญญะดงักล่าวไม่สามารถแยกออกจากกันไดเ้พราะจะท าให้ระบบของการตีความขาดหายและ
ไม่สามารถสร้างภาพในเชิงการรับรู้ แนวคิดดา้นมายาคติของ โรล็องด์ บาร์ตส์ ทีพ่ฒันา
กระบวนการสร้างความหมายให้มีมิติในระดบัลึกผ่านการวิเคราะห์ความหมายแฝง จากการ
การศึกษาแนวคิดขา้งตน้ท าให้ผูว้ิจยัพบโครงสร้างการท างานของภาพความเป็นไทยที่มีลกัษณะ
ความหมายตรง และความหมายแฝงอนัมีนยัยะส าคญัต่อการไดม้าซ่ึงแนวทางส าหรับเป็นแนวทาง
ในการออกแบบสร้างสรรค ์โดยลกัษณะของรูปนยัยะความหมายแฝงของภาพตวัแทนความเป็น
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ไทยปรากฎรูปความหมายที่จบัตอ้งได ้(Tangible) และความหมายที่จบัตอ้งไม่ได ้(Intangible) 
ลกัษณะดงักล่าวน้ีคือปริศนาที่ผูว้ิจยัตอ้งการวิธีการในการได้มาซ่ึงจะเป็นแนวทางของการ
ศึกษาวิจยัผ่านการสังเคราะห์ในผลงานวิจยัน้ีรวมถึงจะสามารถสร้างประโยชน์ในการต่อยอดใน
ศาสตร์อ่ืนที่เก่ียวขอ้ง 
 จากการวิเคราะห์รูปแบบการใชภ้าพสัญญะผ่านภาพตวัแทนความเป็นไทยที่กล่าวในขั้นตน้ 
จากการศึกษา ผูว้ิจยัพบประเด็นปัจจยัเพิ่มเติมนอกเหนือจากความเก่ียวโยงตามโครงสร้างการ
บริหารของหน่วยงานที่ผูต้ดัสินใจสิทธ์ิขาดส่งผลให้รูปแบบของการน าเสนอภาพเกิดลกัษณะการ
ผลิตซ ้าหรือแช่แข็ง คือทุนประสบการณ์ของนกัท่องเที่ยวในแง่ของความสนใจกิจกรรมหรือ
รูปแบบการท่องเที่ยวในช่วงเวลานั้น ท าให้การหยิบยกภาพตวัแทนความเป็นไทยผ่านงานโฆษณา
จ าเป็นตอ้งค านึงถึงความสัมพนัธ์ในเร่ืองดงักล่าว และจากปัจจยัน้ีท าให้โครงสร้างวฒันธรรม 5 
ดา้นของยูเนสโกที่ผูว้ิจยัยกมาเป็นกระบวนการหน่ึงในการคดัแยกภาพตวัแทนจึงพบรูปแบบการใช้
ภาพความเป็นไทยในหมวดหมู่อ่ืน ๆ ข้ึน และเมื่อพิจารณาภาพในหมวดหมู่น้ีจะพบความเช่ือมโยง
ในลกัษณะคู่ขนานของทุนประสบการณ์ของนกัท่องเที่ยวและภาพตวัแทนความเป็นไทยในการ
น าเสนอหรือผลิตซ ้าของภาพตวัแทน หากผูศ้ึกษาหรือสนใจรูปแบบการวิเคราะห์เพื่อน าไปต่อยอด
ในการพฒันาแนวทางงานออกแบบโฆษณาควรตอ้งพิจารณาถึงขอ้มูลในเร่ืองความสนใจของ
นกัท่องเที่ยวในช่วงเวลานั้น ๆ ดว้ยเช่นกนั 
 
 3. การสังเคราะห์แนวทางการสร้างสัญญะภาพความเป็นไทยเพื่อใช้ในงานโฆษณา 
การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย 
 การสังเคราะห์แนวทางการไดม้าซ่ึงภาพสัญญะภาพตวัแทนความเป็นไทยในการวิจยัครั้ งน้ี
ไดใ้ชก้ระบวนการสังเคราะห์โดยใชรู้ปแบบการก าหนดความหมายของค าว่าความเป็นไทยที่
นอกเหนือจากพฤติกรรม จารีตประเพณีที่ถูกบ่มเพาะและปลูกฝังจากรุ่นสู่รุ่นแลว้ยงัหมายถึง
รูปแบบของกิจกรรมและโครงสร้างเชิงสัญลกัษณ์ที่มีความส าคญัของวิถีการด าเนินชีวิต ซ่ึงเป็น
พฤติกรรมที่ใชร่้วมกนั และสามารถเปล่ียนแปลงไดต้ามความเหมาะสม ซ่ึงในความหมายดงักล่าว
จะพบว่ามภีาพที่สามารถแสดงถึงการเป็นตวัแทนไดม้ากในลกัษณะความเป็นไทย ดงันั้นการ
สังเคราะห์แนวทางการไดม้าซ่ึงภาพสัญญะตวัแทนความเป็นไทย ผูว้ิจยัจึงน าโครงสร้าง 
ทางวฒันธรรม 5 ดา้นของยูเนสโกที่สามารถเป็นตวัแทนในการก าหนดลกัษณะความเป็นปัจเจก
ของชนชาติต่าง ๆ รวมถึงประเทศไทย โดยมีรูปแบบของหมวดหมู่อนัประกอบไปดว้ย  
1) ดา้นมนุษยศาสตร์ 2) ดา้นศิลปกรรม 3) ดา้นช่างฝีมอ 4) ดา้นกีฬาและนนัทนาการ และ 
5) ดา้นคหกรรม เป็นขั้นตอนเร่ิมตน้ในการจดัหมวดหมู่ภาพความเป็นไทย ซ่ึงรูปลกัษณ์ดงักล่าว
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เป็นการส่ือสารแบบทางตรงและสามารถจบัตอ้งไดจ้ากผสัสะดา้นการมองในการตีความและเขา้ใจ 
รวมทั้งลกัษณะความเป็นไทยที่อธิบายขา้งต้นถึงพฤติกรรม จารีตจากการบ่มเพาะรวมถึงกิจกกรม
จากการด ารงชีวิตในรูปแบบของภูมิปัญญายงัสามารถท าหนา้ที่ในการส่ือสารถึงความหมายในรูปที่
จบัตอ้งไม่ไดข้องความเป็นไทยอนัเป็นความหมายแฝง ซ่ึงการที่จะท าให้ความหมายแฝงที่จบัตอ้ง
ไม่ไดด้งักล่าวสามารถส่ือสารและสร้างความเขา้ใจให้กบันกัท่องเที่ยวรวมถึงเป็นแนวทางในการ
สร้างสรรคค์รั้ งน้ีจ าเป็นตอ้งคน้หาและเขา้ในบริบทความเฉพาะอย่างลึกซ้ึงส าหรับใชน้ าเสนอใน
ฐานนะขอ้ความที่ตอ้งการส่ือสารไปยงักลุ่มเป้าหมาย 
 เมื่อท าการแบ่งหมวดหมู่ภาพตวัแทนความเป็นไทยแลว้ กระบวนการในการคน้หา
ภาพสัญญะตวัแทนความเป็นไทยในลกัษณะร่วมสมยั ผูว้ิจยัไดน้ าแนวคิดส่ีเหลี่ยม 
สัญศาสตร์ที่เป็นการก าหนดคุณค่าของภาพตวัแทนในการแสดงให้เห็นถึงความส าคญัอนัเป็น 
รูปแฝงอีกนยัยะหน่ึงของภาพตวัแทนในการหยิบยกมาประกอบสร้างผลงานให้เกิดความ
หลากหลายของความหมาย ซ่ึงลกัษณะไทยแบบร่วมสมยัผูว้ิจยัพบว่ามีความเช่ือมโยงเขา้กบัทุนทาง
ประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ รวมถึงมีลกัษณะของความเป็นไทยไทยปรากฎอยู่ดว้ยเสมอ
เน่ืองจากความสนใจของนักท่องเที่ยวในแต่ละช่วงเวลามีความสนใจที่แตกต่างกนัออกไป โดย
ความสนใจดงักล่าวไม่ว่าจะเป็นสถานที่ท่องเที่ยว กิจกรรม หรืออาหารนั้นคือวิถีชีวิตปกติที่
นกัท่องเที่ยวไดสั้มผสัและสามารถจบัตอ้งไดม้ากกว่าลกัษณะไทยประเพณีและไทยพื้นบา้นที่มี
คุณค่าในระดบัของพื้นที่เฉพาะและในระดบัชาติซ่ึงผ่านการยอมรับของคนไทยทั้งประเทศ  

ดงันั้นหากผูส้นใจหรือผูส้ร้างสรรคท์ี่ตอ้งการน ากระบวนการไปพฒันาต่อควรตอ้งค านึงถึง
มิติของความสัมพนัธ์ในเชิงองคป์ระกอบของทุกขั้นตอนเพื่อให้ไดม้าซ่ึงภาพสัญญะตวัแทนความ
เป็นไทยส าหรับส่ือสารเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นเอกลกัษณ์ประเทศไทย 

 
 4. การออกแบบส่ือสารโฆษณาการท่องเทีย่วไทยในลักษณะร่วมสมัยจากผล 
การสังเคราะห์ 
 แนวทางของผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ครั้ งน้ี ผูว้ิจยัไดส้ร้างสรรคผ์ลงานโฆษณา
จ านวน 2 ชิ้น โดยหยิบยกแคมเปญ “Open to The New Shades” ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
เป็นแนวคิดหลกัและน าองคค์วามรู้จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์ในเป็นแนวทางคดัเลือกพื้นที่, 
นกัแสดงประกอบ, บรรยากาศ รวมถึงอารมณ์ของงานโฆษณาเพื่อให้เห็นบริบทแวดลอ้มโดยเนน้
การน าเสนอผ่านมุมมองแบบกวา้งเป็นหลกั นอกจากน้ีผูว้ิจยัไดท้ดลองต่อยอดรูปแบบการน าเสนอ
โดยใชน้วตักรรมดา้นส่ือแอปพลิเคชัน่ทางอุปกรณ์มือถือ (Smart Phone) ประยุกตร่์วมกบัชิ้นงาน
เพื่อให้เกิดผลงานในลกัษณะแบบ 3 มิติ โดยหวงัว่าผูท้ี่สนใจทั้งนกัวิชาการหรือนักออกแบบ
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โฆษณาจะสามารถใชป้ระโยชน์จากแนวทางดงักล่าวไปสู่นวตักรรมของการออกแบบโฆษณา 
ในอนาคตได้ 

 
อภิปรายผลการวิจัย 
 การออกแบบงานโฆษณาท่องเที่ยวไทยในหัวขอ้ จากนามธรรมสู่รูปธรรม : การวิเคราะห์
โครงสร้างภาพสัญญะในงานโฆษณาท่องเที่ยวไทยเพื่อเป็นแนวทางการออกแบบส่ือสารลกัษณะ
ไทยร่วมสมยั เป็นงานวิจยัที่ผูว้ิจยัไดส้ร้างกรอบแนวคิดการตั้งค าถามในเร่ืองของสูตรส าเร็จใน
ลกัษณะของการผลิตซ ้าหรือการแช่แข็งภาพตวัแทนความเป็นไทยในการสร้างสรรคผ์ลงานโฆษณา
ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซ่ึงจากผลการศึกษาผ่านขอ้มูลที่เก่ียวขอ้งไดข้อ้คน้พบปัจจยัใน
เร่ืองดงักล่าวโดยแบ่งเป็นปัจจยัภายในที่มีเร่ืองโครงสร้างในการตดัสินใจของผูม้ีอ านาจ รวมถึงทุน
ประสบการณ์ของผูส้ร้างสรรคร์วมถึงทุนประสบการณ์ดา้นการรับรู้ของนกัท่องเที่ยวต่างชาติ 
รวมถึงปัจจยัภายนอก อย่างทุนดา้นการเงิน, สภาพอากาศ หรือเวลาการท างานในการก าหนด 
การผลิตผลงาน ซ่ึงทั้ง 2 ปัจจยัเป็นส่วนหน่ึงในการส่งผลให้เกิดลกัษณะของการใชภ้าพตวัแทน
ความเป็นไทยในงานโฆษณาเกิดการผลิตซ ้าหรือการแช่แข็งภาพความเป็นไทยอยู่บ่อยครั้ ง ทั้งน้ีจาก
การศึกษาพบว่าปัจจยัดงักล่าวนั้นเป็นปัจจยัที่ไม่สามารถควบคุมได ้ซ่ึงคาดหวงัว่าผูท้ี่สนใจหรือ 
นกัออกแบบจะสามารถน าขอ้มูลน้ีไปผนวกรวมในการส่ือสารเบื้องตน้กบัหน่วยงานต่อไปเพื่อ 
ท าให้ขอบเขตการสร้างสรรคม์ีความเป็นไปไดต้ามเหตุผลไดด้ียิ่งข้ึน 

ในส่วนแนวทางตน้แบบของกระบวนการก าหนดภาพตวัแทนความเป็นไทยผ่านรูปสัญญะ
โดยมีการส่ือสารในลกัษณะของความหมายทางตรงอนัเป็นความหมายที่จบัตอ้งไดแ้ละความหมาย
แฝงที่มีความเป็นไทยในลกัษณะจบัตอ้งไม่ไดแ้ฝงอยู่ โดยผลจากการศึกษาวิจยัครั้ งน้ีผูว้ิจยัได้
ทดลองสร้างแนวทางเพื่อมาต่อยอดพฒันารูปแบบการน าเสนอผลงานโดยมีนวตักรรมทางการ
ส่ือสารเขา้มาร่วม โดยสรุปแนวทางการสร้างสรรค์น้ีเร่ิมจากผูว้ิจยัไดก้ าหนดพื้นที่หลกัในการ
น าเสนอเพื่อก าหนดขอบเขตการคน้หาและระบุภาพตวัแทนความเป็นไทย ซ่ึงการก าหนดพื้นที่
ดงักล่าวน้ีจะใชข้อ้มูลจากผลการส ารวจเร่ืองพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ให้ความสนใจ 
ในการเดินทางมาท่องเที่ยวยงัประเทศไทยของกองวิจยัการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยว่าพื้นที่ใดคือ
พื้นที่ที่นกัท่องเที่ยวให้ความสนใจมากที่สุดเพื่อผลิตผลงานออกมาไดต้รงตามความสนใจของ
กลุ่มเป้าหมาย จากนั้นใชโ้ครงสร้างวฒันธรรม 5 ดา้นของยูเนสโก เป็นแกนในการใชร้ะบุภาพ
ตวัแทนซ่ึงการระบุภาพตวัแทนนั้นไม่จ าเป็นตอ้งใชภ้าพความเป็นไทยให้ครบทั้ง 5 หมวดหมู่ ซ่ึง
โครงสร้างวฒันธรรม 5 ดา้นดงักล่าวเป็นโครงสร้างที่แสดงถึงความเป็นอตัลกัษณ์และเอกลกัษณ์
ของวฒันธรรมใจแต่ละชนชาติ ซ่ึงภาพตวัแทนดงักล่าวน้ีมกัจะปรากฎในรูปของวฒันธรรมที่ 
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จบัตอ้งไดแ้ละจบัตอ้งไม่ไดป้ระกอบคู่กนัเสมอ ดงันั้นการระบุภาพตวัแทนความเป็นไทยใน
ลกัษณะจบัตอ้งไม่ไดซ่ึ้งนอกจากจะปรากฎในลกัษณะของพฤติกรรมการแสดงออกอย่างความ 
มีน ้าใจ, การชอบช่วยเหลือ จึงไม่ใช่ลกัษณะความเป็นไทยที่จบัตอ้งไม่ไดเ้พียงรูปความหมายเดียว
แต่ในความหมายของวฒันธรรมที่จบัตอ้งไม่ไดน้ั้นยงัรวมถึงทกัษะฝีมือ, เคร่ืองมือ รวมถึง
ส่ิงประดิษฐ์อนัแสดงถึงภูมิปัญญาของคนในพื้นที่อีกดว้ยตามการให้ความหมายของกระทรวง
วฒันธรรม ดงันั้นในกระบวนการคดัเลือกภาพตวัแทนความเป็นไทยจึงตอ้งพิจารณามิติในเชิง
รายละเอียดผ่านเคร่ืองแต่งกาย, อุปกรณ์รวมถึงการละเล่นเพราะมิติในเชิงการจบัตอ้งไม่ไดข้องภาพ
ที่แสดงออกในเชิงรายละเอียดน้ีจะสามารถน ามาใชแ้ละช้ีชดัไดถึ้งความเป็นไทยในการใชส้ าหรับ
ประกอบสร้างภาพสัญญะในชิ้นงานโฆษณา เช่น ลวดลายของเส้ือผา้ที่มีความเป็นอตัลกัษณ์ของ
พื้นที่ เป็นตน้ 

ผูว้ิจยัพบว่าในขั้นตอนของการประกอบสร้างรูปสัญญะโดยเฉพาะในลกัษณะเชิงนามธรรม
ที่จบัตอ้งไม่ไดผ้่านภาพตวัแทนความเป็นไทย นอกจากสามารถแสดงออกไดผ้่านบุคลิกลกัษณะ
และพฤติกรรมรวมถึงทกัษะฝีมือ, เคร่ืองมือหรือส่ิงประดิษฐ์ที่ไดก้ล่าวในเบื้องตน้ที่มกัปรากฎอย่าง
เด่นชดัแลว้ ยงัมีรูปสัญญะที่มีความหมายเชิงลึกแฝงและสามารถสะทอ้นความเป็นไทยอย่าง 
เต็มเป่ียมอนัจะปรากฎในช่วงเฉพาะของเวลาที่สังคมเกิดความเดือดร้อนหรือตอ้งการความ
ช่วยเหลือ โดยรูปสัญญะที่ผูว้ิจยัคิดว่าสะทอ้นอตัลกัษณ์ความเป็นไทยนอกเหนือจากกระบวนการ
ในการศึกษาและคน้หาภาพตวัแทนความเป็นไทยในที่น้ีคือ “ตูปั้นสุข” ซ่ึงเป็นภาพสัญญะที่สะทอ้น
ถึงความเป็นคนไทยผ่านสถานการณ์ในปัจจุบนัที่ประเทศไทยและนานาประเทศไม่เคยพบมาก่อน 
คือการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรน่า หรือโควิด-19 ที่การแสดงถึงจิตวิญญาณของการมีน ้าใจได ้
ถูกแสดงและแฝงไวใ้นลกัษณะที่จบัตอ้งไม่ไดแ้ต่สามารถเห็นและจบัตอ้งไดใ้นความเป็นรูปธรรม
ผ่านวตัถุดงักล่าว ในส่วนน้ีผูว้ิจยัจึงมองว่าภาพสัญญะตวัแทนความเป็นไทยน้ีมีความพิเศษและ
เกิดข้ึนไม่บ่อยครั้ งโดยเฉพาะในดา้นการส่ือสารเชิงภาพในงานโฆษณา ขอ้คน้พบดงักล่าวน้ี 
หากผูส้นใจหรือผูศ้ึกษาเพื่อน าไปต่อยอดกระบวนการสร้างสรรค์จ าตอ้งค านึงถึงการมองหาผ่าน
ปัจจยัของสถานการณ์ภาพรวมในสังคมในการคน้หาและได้มาซ่ึงภาพตวัแทนความเป็นไทย 
ในเชิงจบัตอ้งไม่ไดส้ าหรับสร้างสรรคผ์ลงาน 

ดงันั้นเมื่อกระบวนการระบุภาพตวัแทนความเป็นไทยผ่านขั้นตอนดงักล่าวแลว้  
การก าหนดภาพความเป็นไทยร่วมสมยัอนัเป็นวตัถุประสงคใ์นการวิจยัครั้ งน้ีจะใชโ้ครงสร้าง
ส่ีเหลี่ยมสัญศาสตร์เพื่อแบ่งและคดัแยกคุณค่าภาพตวัแทนความเป็นไทย โดยภาพความเป็นไทย
ร่วมสมยัผูว้ิจยัพบว่าภาพตวัแทนดงักล่าวมกัปรากฏอยู่ในโครงสร้างการเป็นตวัแทนของความเป็น
ไทยไทยมากกว่าความเป็นไทยประเพณีและไทยพื้นบา้นตามโครงสร้างส่ีเหลี่ยมสัญศาสตร์ 
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เน่ืองจากมีปัจจยัเร่ืองทุนประสบการณ์และการรับรู้ รวมถึงความนิยมของนักท่องเที่ยวต่างชาติเขา้
มาเก่ียวขอ้ง ซ่ึงความหมายของความเป็นไทยไทยในโครงสร้างน้ีสามารถอธิบายไดว้่าคือลกัษณะ 
ที่พบไดต้ามพื้นที่ก่ึงสาธารณะหรือพื้นที่ส่วนตวั ดงันั้นประสบการณ์ของนกัท่องเที่ยวที่มาเที่ยว 
ยงัประเทศไทยจึงมกัเป็นประสบการณ์ที่เก่ียวขอ้งกบัวิถีชีวิตของคนไทยส่วนใหญ่ตามสถานที่
ท่องเที่ยวต่าง ๆ 

 ดงันั้นจึงสามารถกล่าวไดว้่าลกัษณะของความเป็นไทยร่วมสมยัจึงปรากฎอยู่
นอกเหนือจากภาพความเป็นไทยในโครงสร้างวฒันธรรม 5 ดา้น อาทิ ห้างพารากอน, สวนจตุจกัร 
ชา้งหรือรถตุ๊กตุ๊ก เป็นตน้ เพราะฉะนั้นการคน้หาของภาพตวัแทนความเป็นไทยในเชิงร่วมสมยั 
จึงจ าเป็นตอ้งค านึงถึงทุนประสบการณ์และความสนใจของนักท่องเที่ยวเป็นส าคญั นอกจากน้ี 
ขอ้คน้พบที่ผูว้ิจยัพบจากกระบวนการคน้หาภาพความเป็นไทยร่วมสมยั คือภาพความเป็นไทยร่วม
สมยัดงักล่าวยงัสามารถปรากฎในรูปของการมีคุณค่าในเชิงความเป็นไทยประเพณีและไทยพื้นบา้น
ไดเ้ช่นกนั โดยความร่วมสมยัในลกัษณะน้ีคือภาพตวัแทนความเป็นไทยที่จดัเป็นภาพจ าซ่ึงเช่ือมโยง
กบัการรับรู้ของนักท่องเที่ยวต่างชาติตั้งแต่อดีตจนมาถึงปัจจบุนั เช่น ภาพวดัพระแกว้ หรือวดัอรุณฯ 
เป็นตน้ เน่ืองจากภาพดงักล่าวน้ีไดเ้ขา้ไปอยู่ในการตีความภายในของนักท่องเที่ยวว่าคือตวัแทนของ
ประเทศไทย ดงันั้นในการหยิบยกภาพตวัแทนความเป็นไทยมาใชใ้นการสร้างสรรคผ์ลงานจึงมี
ความเป็นไปไดข้องรูปลกัษณะความเป็นไทยที่มีไดม้ากกว่า 1 ความหมาย 

จากขอ้คน้พบจากการวิจยัในครั้ งน้ีผูว้ิจยัคาดหวงัว่าประโยชน์จากแนวทางการสังเคราะห์
ผ่านการประกอบสร้างภาพตวัแทนความเป็นไทยใหม่ในลกัษณะร่วมสมยัน้ีจะสามารถน าไปเป็น
องคค์วามรู้ใหม่เพื่อใชค้น้หาและระบุภาพสัญญะตวัแทนความเป็นไทยในงานโฆษณารวมถึง
ก่อให้เกิดประโยชน์ต่อนกัวิจยัท่านอ่ืนรวมถึงผูท้ี่สนใจไดศ้ึกษาแนวทางเพื่อน าไปต่อยอด
กระบวนการคิดและการสร้างสรรคผ์ลงานที่เก่ียวขอ้งไดต้่อไปในอนาคต 
 

ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะกระบวนการภาพรวมการตีความและเช่ือมโยงรูปสัญญะผ่านการวิจัย

สร้างสรรค์ส าหรับต่อยอดการสร้างสรรค์ศิลปะแขนงอื่น 
 จากการศึกษาทบทวนขอ้มูลแนวคิดทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งและขอ้มูลจากผูเ้ช่ียวชาญรวมถึง
ผลงานสร้างสรรคข์องศิลปิน อนัน าไปสู่กระบวนการวิเคราะห์และสังเคราะห์โดยใชก้ารเรียบเรียง
หมวดหมูภ่าพตวัแทนความเป็นไทยและหลกัแนวคิดสัญศาสตร์เป็นแกนในการศึกษาอนัน าไปสู่
การไดม้าซ่ึงภาพเพื่อใชเ้ป็นองคป์ระกอบส าหรับสร้างสรรคผ์ลงานโฆษณาผ่านรูปลกัษณ์ภาพ
ตวัแทนความเป็นไทยร่วมสมยั รวมถึงไดม้าซ่ึงกระบวนการในการเลือกภาพสัญญะที่มี 
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นยัความหมายทางตรงและความหมายแฝง ลกัษณะที่จบัตอ้งไดแ้ละจบัตอ้งไม่ไดข้องภาพตวัแทน
ดงักล่าว  กระบวนการเหล่าน้ีน่าจะช่วยให้ผูท้ี่สนใจน าไปพฒันาหรือประยุกตใ์ชร่้วมกบัศาสตร์ทั้ง
ดา้นวิชาการและการปฏิอนัก่อให้เกิดกรอบแนวทางในการสร้างสรรคใ์นรูปแบใหม่ไดม้ากยิ่งข้ึน 
 นอกเหนือจากกระบวนการในเบื้องตน้ ขอ้ค านึงส าคญัในการต่อยอดส าหรับแนวทางของ
ผูส้นใจคือเร่ืองของ “เวลา” ที่เป็นปัจจยัส าคญัในเร่ืองของการก าหนดคุณค่าความเป็นภาพตวัแทน
ของความเป็นไทยจากแนวคิดส่ีเหลี่ยมสัญศาสตร์ เน่ืองจากการตีความและก าหนดลกัษณะ
ความส าคญันั้นไม่มีเกณฑก์ าหนดที่ตายตวั ดงันั้นการก าหนดคุณค่าของภาพตวัแทนจึงจ าเป็นตอ้ง
เขา้ใจความหมายและความส าคญัของภาพที่หยิบยกมาใชอ้ย่างแทจ้ริงส่ิงเพื่อให้ไดผ้ลลพัทใ์นการ
ต่อยอดผลงานดียิ่งข้ึน 
 ส าหรับการก าหนดแนวคิดการสร้างสรรคผ์ลงานในครั้ งต่อไปนั้น ส่ิงที่ควรให้ความส าคญั
และน ามาใชป้ระยุกตเ์พื่อเป็นแนวทางการออกแบบคือยุทธศาสตร์ชาติโดยเฉพาะดา้นการส่งเสริม
การท่องเที่ยวในช่วงเวลาดงักล่าว ซ่ึงปัจจุบนัยุทธศาสตร์ดา้นการท่องเที่ยวมีโครงการครัวไทย 
ครัวโลกที่เป็นยุทธศาสตร์หลกัในการรณรงคส์ร้างการรับรู้ของนกัท่องเที่ยวต่างชาติ หากน า
แนวทางดงักล่าวมาประยุกตร่์วมกบัแนวคิดสร้างสรรค ์ผลงานที่ไดอ้าจจะตอบโจทยข์องความ 
ร่วมสมยัในลกัษณะของสถานการณ์ปัจจุบนัไดด้ีมากข้ึน นอกจากน้ียงัรวมถึงช่องทางในการส่ือสาร
ที่ปัจจุบนัมีการเนน้ในเร่ืองส่ือออนไลน์มากข้ึนซ่ึงลกัษณะของการเปล่ียนแปลงและเทคโนโลยี 
ในอนาคตนั้นอาจจะท าให้การพฒันาสร้างสรรคใ์นเร่ืองของส่ือในการส่ือสารอนัน่าจะท าให้เกิด
ความน่าสนใจและแปลกใหม่ในการน าเสนอผลงานสร้างสรรค์ 
 
 2. ข้อเสนอแนะส าหรับเป็นแนวทางในการเรียนการสอนของหลักสูตรที่เกี่ยวข้อง 
ในสถาบันศึกษา 
 จากการที่ผูว้ิจยัไดท้ าการวิจยัคน้ควา้ขอ้มูลจนน ามาซ่ึงผลสรุปจากการวิเคราะห์และ
สังเคราะห์ ท าให้ตระหนกัถึงการเรียนการสอนของหลกัสูตรในสถาบนัศึกษาที่ให้ความส าคญักบั
การบูรณาการองคค์วามรู้กบัศาสตร์หลายสาขาวิชา ทั้งภาคการปฏิบตัิและภาคทฤษฎีในการ
ผสมผสานการวิเคราะห์ สังเคราะห์เพื่อเป็นองคค์วามรู้ใหม่ที่เรียกว่า สหวิทยาการ 
(Multidisciplinary) 

โดยผูว้ิจยัอยากเสนอแนะให้สถาบนัการศึกษารวมถึงอาจารยป์ระจ าหลกัสูตรผลกัดนัให้
สาขาวิชาที่เก่ียวขอ้งไดน้ างานวิจยัน้ีไปเป็นส่วนหน่ึงของการเป็นแนวทางในการศึกษาผ่านหัวขอ้
โครงงานหรือประยุกตใ์นหัวขอ้ของการจดัการเรียนการสอน เพื่อให้ผูศ้ึกษาสามารถพฒันาองค์
ความรู้ ทกัษะดา้นกระบวนการในการวิเคราะห์และสังเคราะห์การไดม้าของภาพสัญญะที่แฝงไว  ้
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ซ่ึงชุดความหมายที่อาจจะปรากฎข้ึนในรูปลกัษณ์อ่ืน อนัอาจน าไปสู่การต่อยอดสร้างสรรคผ์ลงาน
ออกแบบในลกัษณะใหม่ได ้ในอนาคต 
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หนงัสือขอความอนุเคราะห์ 
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เคร่ืองมือที่ใชใ้นการวิจยั 
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แบบสัมภาษณ์เพื่อการวิจัย 

จากนามธรรมสู่รูปธรรม : การวิเคราะห์โครงสร้างภาพสัญญะในงานโฆษณาท่องเที่ยวไทย  
เพื่อเป็นแนวทางการออกแบบส่ือสารลกัษณะไทยร่วมสมยั 

 
 
ค าชี้แจง 
 แบบสัมภาษณ์ชุดน้ี เป็นแบบสัมภาษณ์ประกอบการวิจัยเร่ืองจากนามธรรมสู่รูปธรรม : 
การวิเคราะห์โครงสร้างภาพสัญญะในงานโฆษณาท่องเที่ยวไทย เพื่อเป็นแนวทางการออกแบบ
ส่ือสารลกัษณะไทยร่วมสมยั เป็นแบบสัมภาษณ์เก่ียวกับแนวคิด แรงบนัดาลใจในการสร้างสรรค์
ผลงาน รวมถึงกระบวนการเลือกใช้ภาพในการแสดงแทนลกัษณะความหมายตรงและความหมาย
แฝง (สัญญะ) ความเป็นไทยในงานโฆษณาการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เพื่อเป็ นข้อมูลใน
การศึกษา วิเคราะห์และสังเคราะห์ตามวตัถุประสงค์ของการวิจยั ประกอบการศึกษาระดับปริญญา
ดุษฎีบณัฑิต สาขาวิชาทศันศิลป์และการออกแบบ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยับูรพา 
 การให้ขอ้มูลของท่านจะช่วยให้การวิจัยครั้ งน้ีบรรลุวตัถุประสงค์ เป็นขอ้มูลทางวิชาการ
และเกิดประโยชน์ต่อการพฒันางานออกแบบโฆษณาเพื่อส่ือสารในลกัษณะไทยร่วมสมยั ดังนั้น
ผูว้ิจัยใคร่ขอความอนุเคราะห์ และความร่วมมือในการตอบแบบสัมภาษณ์ เพราะค าตอบที่ได้จะ
น าไปเป็นส่วนหน่ึงในกระบวนการวิเคราะห์และสร้างสรรค์ต่อไป ผูว้ิจัยขอรับรองว่าขอ้มูลของ
ท่านจะเป็นความลบัและจะน าเสนอผลการวิเคราะห์ในภาพรวมเท่านั้น 

 
แบบสัมภาษณ์ชุดน้ีแบ่งการจดัเก็บขอ้มูลออกเป็น 4 ตอน ประกอบไปดว้ย 

ตอนที่ 1 ประวตัิส่วนตวัของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
ตอนที่ 2 ขอ้มูลดา้นแนวคิดและแรงบนัดาลใจในการคิดสร้างสรรคผ์ลงาน 
ตอนที่ 3 ขอ้มูลในการเลือกใชภ้าพสัญญะในการเป็นตวัแทนของความเป็นไทย 
ตอนที่ 4 ขอ้เสนอแนะงานวิจยัเพื่อเป็นขอ้มูลเพิ่มเติม 
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ตอนที่ 1 ประวตัิส่วนตวัของผูต้อบแบบสัมภาษณ์ 
N-1 ............................................................................................................................. ......................... 
อาชีพ .................................................................................................. ................................................. 
ต าแหน่ง ..................................................................................................................... ......................... 
สถานที่ท างาน .................................................................................................................................... . 
การศึกษา .................................................................................................................... ......................... 
ประสบการณ์ในการท างานดา้นโฆษณา .............................................................................................  
เคยท างานกบัการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยมาแลว้ก่ีชิ้น ................................................................... 
วนั/เดือน/ปี ที่สัมภาษณ์.......................................................................................................................  
 
ตอนที่ 2 ขอ้มูลดา้นแนวคิดและแรงบนัดาลใจในการคิดสร้างสรรคผ์ลงาน 

2.1 ที่มาของความคิดสร้างสรรค์  นอกจากต้องตอบโจทย์และตรงวัตถุประสงค์แล้วมี
กระบวนการไดม้าอย่างไรบา้ง 

2.2 ส่ิงแวดลอ้มและประสบการณ์ส่วนบุคคลมีผลต่อการน ามาใชป้ระยุกตเ์ป็นรูปความคิด หรือ
ใชส้ร้าง/ผูกเร่ืองราวต่าง ๆ ให้เกิดเป็นความคิดสร้างสรรคส์ าหรับท างานโฆษณาด้านการท่องเที่ยว
หรือไม่ อย่างไร 

2.3 ในระหว่างกระบวนการท างานโฆษณาอุปสรรคด์า้นไหนบา้งที่ส่งผลท าให้การผลิตผลงาน
มีขอ้จ ากดับางประการและมีวิธีการท าให้การสร้างสรรคก์ลบัมาในแนวทางอย่างไร 

2.4 ในการท างานที่ต้องส่ือสารกับกลุ่มเป้าหมายในลักษณะ Mass  Communication ใช้
กระบวนการเลือกกลยุทธ์หลกัในการส่ือสารอย่างไร 

2.5 กลยุทธ์การสร้างสรรค์เพื่อน าเสนอ ส่ือสาร หรือดึงดูด นักท่องเที่ยวในประเทศและ
ต่างประเทศผ่านงานโฆษณาท่องเที่ยวไทยมีกระบวนการอย่างไร และแตกต่างกนัหรือไม่ 

2.6 รูปแบบของกระบวนการสร้างสรรค์งานโฆษณาระหว่างตอบโจทย์การขายสินคา้ (เพิ่ม
ยอดขาย) กบัการไดร้างวลัในระดบัสากล (Cannes) แตกต่างกนัหรือไม่ 
ตอนที่ 3 ขอ้มูลในการเลือกใชภ้าพสัญญะในการเป็นตวัแทนของความเป็นไทย 

3.1 การมองหาความเป็นไทยในเชิงรูปธรรมและนามธรรมส าหรับท างานโฆษณาเพื่อน าเสนอ
ความน่าสนใจและดึงดูดนกัท่องเที่ยว มีรูปแบบหรือกระบวนการคดัสรรอย่างไร 
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3.2 การเลือกใช้ภาพรวมถึงข้อความโฆษณาเพื่อเป็นตัวแทนทั้งกลุ่มเป้าหมายและไอเดีย
สร้างสรรค์ในการส่ือสารกับกลุ่มเป้าหมายมีกระบวนการในการแทนความหมายของการใช้ภาพ
และขอ้ความดงักล่าวอย่างไร 

3.3 เ น่ืองจากความเป็นไทยมีลักษณะทั้ งนามธรรมและรูปธรรมผสมผสานกันอยู่  การ
สร้างสรรคง์านโฆษณาท่องเที่ยวโดยเฉพาะลกัษณะที่เป็นนามธรรม มีวิธีการลือกหรือคดัสรรภาพ
ตวัแทนความเป็นไทยส่ือสารไปยงักลุ่มเป้าหมายในลกัษณะการตีความ/เข้าใจความเป็นไทยใน
ลกัษณะที่จบัตอ้งได ้(รูปธรรม) อย่างไร 

3.4 โดยปกติการเลือกสร้างสรรคผ์ลงานในการน าเสนอภาพความเป็นไทย (สถานที่/นกัแสดง/
ท่าทาง) ขอ้ความโฆษณา เพื่อส่ือสารและสร้างความเขา้ใจให้กับกลุ่มเป้าหมายมกัมีความหมายที่
แฝงอยู่ในผลงานหรือ ไม่อย่างไร 

3.5 การเปล่ียนแปลงของโลกในปัจจุบนัเป็นปัจจัยที่ท าให้ความหมายและรูปลักษณ์ในการ
แสดงตวัตนของความเป็นไทยเปล่ียนไป ในการท างานโฆษณาเพื่อส่ือสาร ดึงดูดดา้นการท่องเที่ยว
มีวิธีการสร้างสรรคอ์ย่างไรถึงจะท าให้งานโฆษณามีความร่วมสมยัไม่ตกเทรนด์ 

 
ตอนที่ 4 ขอ้เสนอแนะงานวิจยัเพื่อเป็นขอ้มูลเพิ่มเติม 
……………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………… 
……………………………………………………………………………………………………… 
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ภาคผนวก ค 
การผลิตผลงาน 
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ภาพที่ ค-1 ขั้นตอนการถ่ายภาพสถานที่และการรีทชัภาพ 
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ภาพที่ ค-2 เบื้องหลงัการถ่ายภาพบุคคล 
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ภาพที่ ค-3 ตวัอย่างภาพส่ือสนบัสนุนการจดัแสดงผลงานนิทรรศการ 

 
 



 181 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
การเผยแพร่ผลงาน 
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ภาพที่ ง-1 โปสเตอร์ประชาสัมพนัธ์งานแสดงผลงานดุษฎีนิพนธ์ 
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ภาพที่ ง-2 บรรยากาศงานแสดงผลงานดุษฎีนิพนธ์ ณ อาคารมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  
  มหาวิทยาลยัราชภฎัพระนคร 
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