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การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามแนวคิด สโลว์ 
ดีไซนแ์ละน าความรู้ที่ได้มาออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟิงโดยปรับปรุงให้บรรจุ
ภัณฑ์เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม แสดงออกถึงวัฒนธรรมท้องถิ่นแต่โบราณ ทั้งยังช่วยให้เกิดการ
สื่อสารแลกเปลี่ยนอารมณ์ระหว่างกันของผู้ใช้งานและตัวผลิตภัณฑ์ ซึ่งจะช่วยลดปัญหาการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่พบในปัจจุบัน เช่นปัญหาบรรจุภัณฑ์ที่สิ้นเปลืองเกินจ าเป็น และยังช่วย
เผยแพร่แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามแนวคิด สโลว์ ดีไซน์อันเป็นแขนงหนึ่งของทฤษฎี 
สโลว์ มูฟเมนต์ให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น หลังเสร็จสิ้นการวิจัยผู้วิจัยยังพบว่าการออกแบบตามแนวคิด 
สโลว์ ดีไซน์ เหมาะสมกับวัฒนธรรมการด่ืมชาของจีนเป็นอย่างมาก  

ในการวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ด าเนินการลงพื้นที่เข้าส ารวจสถานที่จริงที่เขาหวงซาน แหล่ง
เพาะปลูกชาหวงซานอันฮุยเหมาเฟิง ซึ่งเป็นหนึ่งในสิบของสุดยอดชาส าหรับประเทศจีน และได้น า
ขั้นตอนกระบวนการผลิตใบชาเหมาเฟิงด้วยแรงงานคนตามแบบโบราณมาใช้เป็นแรงบันดาลใจใน
งานออกแบบชิ้นนี้ โดยผู้วิจัยได้ค านึงถึงหลักการน ามาใช้ซ ้าและหลีกเลี่ยงการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ที่ใช้วัสดุสิ้นเปลืองเกินความจ าเป็นเพื่อช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม  
 ทั้งนี้ผู้วิจัยยังได้ด าเนินการส ารวจเพื่อให้ได้บรรจุภัณฑ์ที่มีรูปลักษณ์และประโยชน์การใช้
สอยที่สอดคล้อง ตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคได้มากที่สุด ผู้วิจัยได้ส ารวจความคิดเห็น
จากผู้เชี่ยวชาญจ านวน 5 ท่าน และกลุ่มผู้บริโภคซึ่งเป็นชาวบ้านในท้องถิ่น จ านวน 67 คน ซึ่งได้มา
โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling) เคร่ืองมือที่ใช้วิจัยประกอบด้วย
แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจในตัวบรรจุภัณฑ์ที่ครอบคลุม โดยในการวิเคราะห์ข้อมูลใช้
ค่าเฉลี่ย ซึ่งผลการวิจัยพบว่า 
1. กลุ่มช่วงอายุ 15-30ปี รวมทั้งสิ้น 28 คน ให้คะแนนเฉลี่ยความพอใจอยู่ที่ 4.52 (พอใจมากที่สุด) 
2. กลุ่มช่วงอายุ 31-50 ปี รวมทั้งสิ้น 23 คน ให้คะแนนเฉลี่ยความพอใจอยู่ที่ 4.11 (พอใจมาก) 
3. กลุ่มช่วงอายุ 51 ปี ขึ้นไป รวมทั้งสิ้น 16 คน ให้คะแนนเฉลี่ยความพอใจอยู่ที่ 4.23 (พอใจมาก) 
ผลปรากฏว่าค่าเฉลี่ยทั้งหมดผ่านเกณฑ์และอยู่ในเกณฑ์สูงตามที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ 
 ค าแนะน าเพิ่มเติมจากกลุ่มตัวอย่างคือ ควรต่อยอดการออกแบบตามแนวคิดสโลว์ ดีไซน์นี้
ให้ครอบคลุมไปถึง กาน้ าชา และชุดน้ าชาด้วย เพื่อให้ได้ชิ้นงานที่อยู่ในแนวคิดสโลว์ ดีไซน์อย่าง
ครบถ้วนต้ังแต่ใบชาที่ใช้ต้มไปจนถึงอุปกรณ์ที่ใช้ชงชา 
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This research aims to study a designation of An hui huang shan mao feng tea packaging 
according to the concept of slow design theory. In addition to create a nice tea packaging which is 
eco-friendly, folk art culture represented, makes interactive between consumers and products, 
slove problems within present package designation and promote movement theory to consumers. 
The research found that slow design theory is fit for the Chinese tea culture.  

Researcher went to inspected Huang shan mountain: the original source of An hui 
huang shan mao feng tea, one of China’s ten famous tea, then researcher have taken a process to 
traditional craftsmanship of An hui huang shan mao feng tea used as an inspiration for a tea 
packaging design. This research has been designed to make it reusable and avoid over-packaging. 
In addition, the researcher also conducted a survey of professionals and local customers with 
comprehensive questionnaires to comply with the packaging appearance, function and satisfaction 
of the consumer. 

According to the average from accidental sampling survey of 67 local customers, 
researcher found that 
1. The packaging design got a 4.52 satisfaction points (most satisfaction) from local customers in 
ages rank of 15-30 years old, sum 28 persons. 
2. The packaging design got a 4.11 satisfaction points (very satisfaction) from local customers in 
ages rank of 31-50 years old, sum 23 persons. 
3. The packaging design got a 4.23 satisfaction points (very satisfaction) from local customers in 
ages rank of 51 years old and upper, sum 16 persons. 

All of the result are passed researcher’s standard. Local customers also give researcher 
some suggestion; this designation should add more tea pot as all same style of tea set. 

 



สารบัญ 
หน้า 

บทคัดย่อภาษาไทย ...................................................................................................................   ก 
บทคัดย่อภาษาอังกฤษ ...............................................................................................................  ข 
สารบัญ.......................................................................................................................................  ง 
สารบัญตาราง ............................................................................................................................  จ 
สารบัญภาพ ...............................................................................................................................  ฉ 

บทที่ 
  1     บทน า ..........................................................................................................................  1 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา...........................................................  1 
วัตถุประสงค์การวิจัย........................................................................................  2 
กรอบแนวคิด....................................................................................................  4 
ระเบียบวิธีวิจัย..................................................................................................  5 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย............................................................  6 
ค าศัพท์เฉพาะ...................................................................................................  6 

2       การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง................................................................................  8 
ทฤษฎีและการออกแบบสโลว์ดีไซน์................................................................  8 

 - ข้อเสียของชีวิตเนื่องจากจังหวะเร่งรีบ.....................................................  8 
- การพัฒนาของ “สโลว์ มูฟเมนต์”.............................................................  9 
 - หลักการของทฤษฎีของการออกแบบสโลว์ดีไซน์......................................  11 

การรวบรวมเก็บข้อมูลของทฤษฎีสโลว์ดีไซน์..................................................  13 
  -สามปัจจัยส าคัญของสโลว์ดีไซน์..................................................................  13 
  -หลักการหกรายการของสโลว์ดีไซน์..............................................................  15 
ผลการสรุปของการออกแบบสโลว์ดีไซน์........................................................  22 
   -ความส าคัญกับความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์และธรรมชาติ ............................  22 

-เสริมสร้างการแลกเปลี่ยนอารมณร์ะหว่างมนุษย์กับผลิตภัณฑ์......................  25 
-เคารพความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรม...............................................  28 

ส่วนประกอบหลักของบรรจุภัณฑ์...................................................................  29 

 
 



ช 

สารบัญ(ต่อ) 
หน้า 

บทที่ 
- การวิเคราะห์วัสดุบรรจุภัณฑ์ของชา..........................................................  30 
- ผลการวิเคราะห์สีสัน.................................................................................  34 
- การวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาในปัจจุบัน..................................  40 

การลงพื้นที่ที่หวงซาน...........................................................................................  42 
-พิพิธภัณฑ์และสวนชา.................................................................................  42 
-วิวทิวทัศน์ทางธรรมชาติของหวงซาน........................................................  47 
-วิวทิวทัศน์ทางสถาปัตยกรรมของหวงซาน................................................  49 

3      การศึกษาข้อมูลและออกแบบร่างของบรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิง................................................  51 
แนวคิดในการออกแบบและแบบร่างของบรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิง..........................  51 
การวิเคราะห์แบบร่างการออกแบบบรรจุภัณฑ์.....................................................  58 

- ตั้งชื่อผลิตภัณฑ์............................................................................................  58 
- การออกแบบโลโก้.......................................................................................  59 
- การออกแบบบรรจุภัณฑ์...............................................................................  64 
- สีและภาพประกอบของชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟิง.......................................  66 
 - การออกแบบกล่องบรรจุชั้นนอกและชั้นใน................................................  71 
- ซองบรรจุใบชา.............................................................................................  75 
- การออกแบบถุงหิ้ว........................................................................................  75 
- การออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาแบบพกพา.........................................................  77 

4       การศึกษาข้อมูลและออกแบบร่างของบรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิง...............................................  81 
        การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ เชิงยั่งยืนและสโลว์ ดีไซน์...................................................  81 
             แนวคิดของบรรจุภัณฑ์.....................................................................................................  83  

- ความ”สโลว์” ในระหว่างการเติบโตของใบชา..............................................  84 
- ความ”สโลว์” ที่อยู่ในขั้นตอนการผลิตใบชา.................................................  85 
-ความ”สโลว์”ในระหว่างที่ดื่มชา....................................................................  92 

ผลการส ารวจความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์.............................................................  95 
 
 



ซ 

สารบัญ(ต่อ) 
หน้า 

บทที่ 
5    สรุปผลงานวิจัย......................................................................................................................  99 

การวิเคราะห์ผลการวิจัย.......................................................................................  99 
ความรู้เพิ่มเติมที่ได้รับ........................................................................................  100 
ปัญหาที่พบในขณะท าการออกแบบ...................................................................  100 
บทสรุป...............................................................................................................  102 
总结(สรุปผลการวิจัยภาษาจีน)...........................................................................  103 

บรรณานุกรม .............................................................................................................................  106 
ภาคผนวก ...................................................................................................................................  108 

ภาคผนวก ก........................................................................................................  109 
ภาคผนวก ข .......................................................................................................  111 

แบบสอบถามที่ 1.........................................................................................................................  113 
แบบสอบถามที่ 2.........................................................................................................................  117 
บทสรุปภาษาจีน摘要................................................................................................................  122 
ประวัติย่อของผู้วิจัย ....................................................................................................................  124 

 
 
 
 

 

 



สารบัญตาราง 
ตารางที่                       หน้า 

1-1  กรอบแนวคิด ............................................................................................................................... 80 
2-1  ทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดีไซน์ .................................................................................................. 81 

4 
41 

3-1  หลักการการออกแบบสโลว์ดีไซน์ .............................................................................................. 80 
4-1  ตารางเปรียบเทียบระหว่างการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจและสโลว์ ดีไซน ์........ 
4-2       ตารางเปรียบเทียบระหว่างการออกแบบเชิงยั่งยืนและสโลว์ ดีไซน ์......................  

56 
82 
82 

 
 

 



สารบัญภาพ 
   ภาพที่                       หน้า 

2-1 เมือง Orvieto เมืองสโลว์ซิตี้ ในประเทศอิตาลี ............................................................................... 3 
2-2 แผนภาพแสดงความสัมพนัธ์ของการออกแบบสโลว์ไซน์(Slow design) จัดท า  

โดย Alastair Fuad-Luke (2005) ................................................................................................... 13 
2-3 สถานที่ทดลองจริง ...................................................................................................................... 14 
2-4  ผลิตภัณฑ์แกะสลักจากสาหร่ายทะเล ............................................................................................. 15 
2-5  โคมไฟที่ประดิษฐจ์ากกระเพาะแกะ ............................................................................................ 16 
2-6  ภาพเร็นเดอร์เสมือนจริงแสดงผลงาน“Slow Rider”ของ Olivier Peyricot   ................................. 17 
2-7 ผลงานออกแบบโซฟาของบ. Raw Nerve .................................................................................... 18 
2-8 ผลงาน เก้าอี้คน โดย Martin Ruiz de Azua ................................................................................. 20 
2-9  กระบวนการเติบโตของพืชในอสังหาริมทรัพย์กินได้....................................................................... 21 
2-10  ภาพร่างขวดนม ........................................................................................................................... 29 
2-11  ผลิตภัณฑ์แบรด์มูจิ ...................................................................................................................... 29 
2-12  ผลิตภัณฑ์แบรด์มูจิ ...................................................................................................................... 46 
2-13  ผลิตภัณฑ์ในโครงการ “2ndLives” .............................................................................................. 47 
2-14  การออกแบบแกนกลางกระดาษช าระ .......................................................................................... 50 
2-15  ผลงานออกแบบกระดาษช าระแกนสี่เหลี่ยม ................................................................................ 50 
2-16  ผลงานออกแบบชุด “ผิวหนังผลไม้” โดย Kenya Hara ................................................................ 53 
2-17 โชว์รูมของแบรนด์มูจิและตัวอย่างการจัดเรียงสินค้าในโทนสีเดียวกัน ....................................... 54 
2-18 บรรจุภัณฑ์ชาแบบกระป๋องโลหะ ................................................................................................ 54 
2-19  บรรจุภัณฑ์ชาแบบกล่องกระดาษ ................................................................................................ 55 
2-20  บรรจุภัณฑ์ชาประเภทถุง composite film .................................................................................... 55 
2-21  บรรจุภัณฑ์ชาประเภทเคร่ืองเคลือบดินเผา .................................................................................. 55 
2-22 บรรจุภัณฑ์ประเภทแก้ว ............................................................................................................... 55 
2-23 บรรจุภัณฑ์ประเภทพลาสติก ....................................................................................................... 55 
2-24  บรรจุภัณฑ์รักษาสิ่งแวดล้อมท าจากไม้ไผ่สาน ............................................................................ 56 
2-25  บรรจุภัณฑ์ชายี่ห้อ Rickshaw ออกแบบโดยคุณจิ้นไต้เฉียง ......................................................... 56 
2-26  ถุงชาที่ใช้ภาพถ่ายเป็นภาพประกอบ ............................................................................................ 56 

10 
 

13 
16 
16 
16 
17 
18 
19 
18 
21 
23 
23 
25 
26 
27 
28 
29 
31 
31 
32 
32 
33 
33 
34 
36 
37 

 



ฎ 

สารบัญภาพ (ต่อ) 
    ภาพที่                      หน้า 

2-27 บรรจุภัณฑ์ชาเขียวยี่ห้อ Zhuyeqing ............................................................................................. 56 
2-28  (ซ้าย)บรรจุภณฑ์ชายี่ห้อYegankun (ขวา)บรรจุภัณฑ์ชายี่ห้อLundao .......................................... 57 
2-29  บรรจุภัณฑ์ชารูปพัดจีน ............................................................................................................... 57 
2-30  พิพิทธภัณฑ์เซี่ยหยี่ว์ต้า ................................................................................................................ 57 
2-31 แผนที่สวนเซี่ยหยี่ว์ต้า .................................................................................................................. 58 
2-32  แบบจ าลองร้านชาในยุคราชวงศ์ชิง ............................................................................................. 58 
2-33  บรรจุภัณฑ์ชาในยุคราชวงศ์ชิง .................................................................................................... 59 
2-34  ตะกร้าสานไม้ไผ่บรรจุชาในยุคราชวงศ์ชิง .................................................................................. 59 
2-35  อุปกรณ์ที่ใช้ม้วนใบชา ................................................................................................................ 59 
2-36  ขั้นตอนการผลิตชาเหมาเฟิงขั้นแรก ............................................................................................ 60 
2-37  ขั้นตอนการผลิตชาเหมาเฟิงขั้นที่สอง ......................................................................................... 60 
2-38  บรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิงที่เป็นของขวัญแก่ผู้น าประเทศ ................................................................ 60 
2-39  ผลงานบรรจุภัณฑ์ชาที่ได้รับรางวัล ............................................................................................. 61 
2-40  ชาเหมาเฟิงเซี่ยหยี่ว์ต้า .................................................................................................................. 61 
2-41  กล่องของขวัญบรรจุชาเซี่ยหยี่ว์ต้า 6 ชนิด ................................................................................... 61 
2-42  กล่องของขวัญบรรจุชาฉีเหมินเซี่ยหยี่ว์ต้า ................................................................................... 62 
2-43  กล่องของขวัญบรรจุชาโหขุยเซี่ยหยี่ว์ต้า ..................................................................................... 62 
2-44  แผงเลี้ยงตัวห้ าตัวเบียนและนกเพื่อก าจัดศัตรูพืช ......................................................................... 63 
2-45  ไฟที่ใช้ก าจัดศัตรูพืช .................................................................................................................... 63 
2-46  ทัศนียภาพทะเลเมฆของเขาหวงซาน ........................................................................................... 63 
2-47  ทัศนียภาพทะเลเมฆเขาหวง ......................................................................................................... 64 
2-48  ต้นสนฉีซงชื่อ “ต้นสนรับแขก” ................................................................................................... 64 
2-49  ต้นสนฉีซง ................................................................................................................................... 65 
2-50  หินประหลาดชื่อ “เทพเซียนชี้ทาง” ............................................................................................. 66 
2-51  หินประหลาดชื่อ “วานรชมจันทร์” .............................................................................................. 67 
2-52  หมู่บ้านโบราณเฉิงข่าน ................................................................................................................ 68 
2-53  หมู่บ้านโบราณหงชุ่น .................................................................................................................. 80 
2-54 สถาปัตยกรรมอันเป็นเอกลักษณ์แบบฮุยโจว ............................................................................... 82 

38 
38 
39 
43 
43 
43 
43 
44 
44 
44 
44 
44 
44 
45 
45 
45 
46 
46 
47 
48 
48 
48 
48 
48 
48 
49 
49 
49 



ฏ 

สารบัญภาพ (ต่อ) 
    ภาพที่                      หน้า 

2-55  การแกะสลักไม้ภายในอาคาร ...................................................................................................... 82 
3-1 นักออกแบบชาวเมืองเซี่ยงไฮ้ผลงานของท่าน ............................................................................. 83 
3-2 ผลงานแกะสลักไม้ชุดพระยิม้ (พระสังกัจจายน์)ของอ.หลี่อ้ี ........................................................ 84 
3-3  ผลงานแกะสลักไม้ “ล่องลอย ไปในบทเพลง” ............................................................................ 85 
3-4  ภาพถ่ายคู่กับอ.หลี่อี ้ปรมจารย์ด้านการแกะสลักไม้ .................................................................... 86 
3-5  ภาพถ่ายคู่กับอ.หลัวคุน ปรมจารย์ด้านการออกแบบ ................................................................... 87 87 
3-7 ผลงานบรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิงของอ.หลัวคุน ............................................................................... 87 
3-8 ผลงานบรรจุภัณฑ์ชาสือโม่ของอ.หลัวคุน ................................................................................... 88 
3-9  ภาพขณะเข้าปรึกษาศาสตราจารย์ฟางฝาน ................................................................................... 89 
3-10  การเว้นช่องว่างสีขาวในภาพวาดแบบจีน .................................................................................... 89 
3-11  ภาพขณะเข้าพบคุณหยางสยงนักออกแบบหยกแกะสลัก ............................................................ 89 
3-12  กรรมวิธีการแกะสลักหยกแบบดั้งเดิม ......................................................................................... 90 
3-13  แสดงวิธีการออกแบบโลโก้ชุดที่1 ............................................................................................... 96 
3-14  แสดงแบบร่างของโลโก้ชุดที่1 ................................................................................................. 9696 

50 
51 
52 
52 
53 
53 
54 
54 
55 
55 
55 
55 
59 
60 

3-15  แสดงวิธีการออกแบบโลโก้ชุดที่2 ............................................................................................... 97 
3-16  แสดงแบบร่างของโลโก้ชุดที่2 ..................................................................................................... 97 
3-17 แสดงวิธีออกแบบของโลโก้ชุดที่3 ............................................................................................... 97 
3-18 ที่มาของโลโก้คือศัพท์ภาษาจีน茶 และศัพท์ภาษาอังกฤษ TEA ................................................ 98 
3-19  แบบร่างของโลโก้ชุดที่3 .............................................................................................................. 98 
3-20  แบบร่างโลโก้ชุดที่4 แบบ1 .......................................................................................................... 99 
3-21  แบบร่างโลโก้ชุดที่4 แบบ2 .......................................................................................................... 99 
3-22  แบบร่างโลโก้ชุดที่4 แบบ3 ........................................................................................................ 100 
3-23  แบบร่างสถาปัตยกรรมฮูยโจวแบบที่1 ....................................................................................... 100 
3-24  แบบร่างสถาปัตยกรรมฮุยโจวแบบที่2 ....................................................................................... 101 
3-25 แบบร่างกระป๋องชา 5 แบบ........................................................................................................ 101 
3-26 ภาพจ าลองเมื่อเปิดกระป๋องชา ................................................................................................... 101 
3-27  ขั้นตอนการออกแบบภาพประกอบกระป๋องชา ......................................................................... 101 
3-28  แบบร่างจ าลองกระป๋องชาภาพที่1 ............................................................................................. 102 
3-29  แบบร่างจ าลองกระป๋องชาภาพที่2 ............................................................................................... 10 

60 
61 
61 
62 
62 
63 
63 
63 
64 
64 
64 
65 
65 
66 
67 

 



ฐ 

สารบัญภาพ (ต่อ) 
    ภาพที่                      หน้า 

3-30  ขั้นตอนการออกแบบภาพประกอบกระป๋องชา ......................................................................... 103 
3-31  แบบร่างจ าลองกระป๋องชาภาพที่1 ............................................................................................. 104 
3-32  แบบร่างจ าลองกระป๋องชา ภาพที่2 ............................................................................................ 104 
3-33 กรรมวิธีผลิตใบชา – ภาพการเก็บเกี่ยว ...................................................................................... 104 
3-34 กรรมวิธีผลิตใบชา – ภาพการคลี่กระจายใบชา .......................................................................... 104 
3-35  ภาพรวมกรรมวิธีการผลิตใบชา ................................................................................................. 105 
3-36  แบบร่างภาพประกอบกระป๋องชา ภาพที่1 ................................................................................. 105 
3-37  แบบร่างภาพประกอบกระป๋องชา ภาพที่2 ................................................................................. 106 
3-38  แบบร่างภาพประกอบกระป๋องชา ภาพที่2 ................................................................................. 106 
3-39  โครงสร้างของกล่องชั้นนอก ..................................................................................................... 106 
3-40  กรรมวิธีออกแบบเร่ิมแรก .......................................................................................................... 107 
3-41 ภาพคลี่ของกล่อง    .................................................................................................................... 107 
3-42 ภาพจ าลองกล่อง ........................................................................................................................ 107 
3-43  ภาพกล่องแบบสามมิติ ............................................................................................................... 108 

 
 
67 
67 
69 
69 
69 
69 
70 
70 
71 
72 
72 
72 

 

3-44  ภาพสามมิติของกล่อง ................................................................................................................ 108 
3-45  ภาพสามมิติของกล่อง ................................................................................................................ 108 
3-46  ภาพขั้นตอนการผลิตชาเหมาเฟิงที่แสดงไว้เมื่อเปิดกล่องขึ้นมา ................................................ 109 
3-47 หน้าที่ของซองชา      .................................................................................................................. 109 
3-48 ขั้นตอนการออกแบบซองชา...................................................................................................... 109 
3-49 ภาพร่างและแบบจ าลองซองชา.................................................................................................. 110 
3-50 แบบร่างของถุงหิ้วโปร่งแสง ..................................................................................................... 110 
3-51 แบบร่างของถุงหิ้วกระเป๋าเดินทาง ............................................................................................ 110 
3-52 แบบร่างของกล่องด้านนอก ....................................................................................................... 110 
3-52 แบบร่างของกล่องด้านนอก(2) .................................................................................................. 110 
3-53 แบบร่างของกลักใส่ชา............................................................................................................... 111 
3-54  อธิบายแนวคิดในการออกแบบ.................................................................................................. 111 
3-55 แรงบันดาลใจของการออกแบบถุงบรรจุชา    ............................................................................ 111 
3-56 ภาพจ าลองถุงบรรจุชา ............................................................................................................... 112 

73 
73 
73 
74 
75 
75 
76 
76 
77 
77 
78 
79 
80 
80 

   



ฑ 

สารบัญภาพ (ต่อ) 
    ภาพที่                      หน้า 
 

3-57 ภาพจ าลองถุงบรรจุชา ............................................................................................................... 112 
4-1 ภาพแสดงอุณภูมิในการเติบโตของใบชา ................................................................................... 112 
4-2 ภาพแสดงการก าจัดศัตรูพืชอย่างเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม .......................................................... 113 
4-3 ภาพแสดงสถาปัตยกรรมฮุยโจว ................................................................................................ 113 
4-4 ภาพแสดงศิลปินที่มาสร้างสรรค์ผลงานจากสถาปัตยกรรมฮุยโจว ............................................ 114 
4-5 ภาพแสดงสถาปัตยกรรมที่ใช้เป็นต้นแบบการเลือกใช้สีบรรจุภัณฑ์ ......................................... 114 
4-6  ภาพแสดงการออกแบบโลโก้ .................................................................................................... 114 
4-7 ภาพแสดงการออกแบบกล่องด้านนอก...................................................................................... 115 
4-8 ภาพจริงของกล่องที่ผลิตออกมา ................................................................................................ 115 
4-9 ภาพร่างการออกแบบกระป๋องซึ่งมีที่มาจากสถาปัตยกรรมฮุยโจว ............................................. 116 
4-10 ภาพแสดงขั้นตอนการออกแบบกระป๋องเคลือบวัสดุไวต่อความร้อน ....................................... 116 
4-11 ภาพแสดงกระป๋องที่ผลิตขึ้นจริง ............................................................................................... 117 
4-12 บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกที่ท าการเพิ่มหูหิ้วเข้าไปแล้ว ....................................................................... 117 
4-13 การออกแบบด้านนอกของบรรจุภัณฑ์ประเภทพกพา ............................................................... 117 
4-14 ขั้นตอนการน าฝากล่องกลับมาใช้เป็นที่รองแก้วดื่มชา .............................................................. 118 

80 
85 
85 
85 
87 
88 
88 
88 
88 
89 
90 
90 
91 
92 
92   

4-15 ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์จริงที่ผลิตออกมา ..................................................................................... 118 
4-16 ภาพแสดงข้อความและภาพประกอบของกระดาษติดถุงชา ....................................................... 118 
4-17 ภาพแสดงขั้นตอนในการชงชาและภาพที่ปรากฏบนกาต้มชา ................................................... 118 
4-18  ภาพแสดงขั้นตอนในการดื่มชาและภาพที่จะปรากฏ ................................................................. 119 
4-19 ภาพแสดงชุดบรรจุภัณฑ์ชาโดยสมบูรณ์ ................................................................................... 119 
4-20 ภาพแสดงการตอบแบบสอบถามของผู้บริโภคในท้องที่เมืองอันฮุย .......................................... 120 

 93 
 93 
 94 
 95 
 95 
 96 

 
 
 
 



1 
 

บทที ่1 
บทน า 

 
ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

ระดับการบริโภคของมนุษย์เราเพิ่มมากขึ้นเร่ือย ๆ  นับตั้งแตํยุคอุตสาหกรรมเป็นต๎นมา 
ปัจจุบันน้ีสังคมของเราก าลังเข๎าสูํยุคแหํงการเรํงผลิตสินค๎า เรํงรีบบริโภค ซึ่งนั่นท าให๎เกิดปัญหาใน
ขณะเดียวกัน กลําวคือ เกิดปัญหาด๎านสิ่งแวดล๎อมขึ้นอยํางเห็นได๎ชัด ไมํวําจะเป็น หมอกควันพิษ, 
ภาวะโลกร๎อน อันเป็นหัวข๎อที่ประชาชนชาวจีนอภิปรายกันมากที่สุดในระยะไมํกี่ปีมานี้ มลภาวะ
ทางอากาศคุกคามสุขภาพประชาชนไปจนถึงขั้นเสียชีวิต และการสิ้นเปลืองทรัพยากรยังท าให๎
ปัญหาเรื่องความสัมพันธ์ระหวํางผู๎คนและธรรมชาติยิ่งรุนแรงขึ้นไปอีก สํวนปัญหาอีกด๎านหนึ่งคือ 
การไลํตามกระแสเรํงผลิตสินค๎าและเรํงรีบบริโภคนี้สํงผลให๎ชีวิตประจ าวันของคนเราจืดชืดไร๎รส
ชาต ความหมายของชีวิตคํอย  ๆ  ถูกลืมเลือนไป และหากพูดในมุมมองของการออกแบบแล๎ว การ
ผลิตสินค๎าแบบใช๎กระบวนการผลิตที่ตํอเนื่องกันเป็นจ านวนมาก ๆ  จะท าให๎ได๎ผลิตภัณฑ์ที่ขาด
เอกลักษณ์เฉพาะตัว เพราะนายทุนมุํงหวังก าไรในระยะสัน้ จึงลดต๎นทุนการผลิต เรํงรีบท าโฆษณา
การตลาด ชักน าให๎การออกแบบในปัจจุบันคํอย ๆ  กลายเป็นการออกแบบแบบฟาสต์ ดีไซน์   การ
ออกแบบไมํได๎เกิดจากแรงงานที่มีความคิดสร๎างสรรค์แตํกลายเป็นเพียงแคํสํวนหน่ึงใน
กระบวนการผลิต มีการโอ๎อวดคุณสมบัติผลิตภัณฑ์จนเกินจริง จัดโปรโมชั่นสํวนลดและวิธีทางการ
ตลาดตําง ๆ  เพื่อแสวงหาผลก าไร ซึ่งท าให๎แบรนด์ลดความใสํใจตํอคุณภาพสินค๎า, สิ่งแวดล๎อม
และวัฒนธรรมลงเร่ือย  ๆ  (Zhang Jing,2014) 

ชํวงปลายศตวรรษที่ 20  กระแสสโลว์ ไลฟ์ อันตรงกันข๎ามกับคํานิยมรีบเรํงเพิ่ม
ประสิทธิภาพ เร่ิมได๎รับความสนใจเพิ่มมากขึ้น ผู๎คนเร่ิมหวนกลับไปคิดถึงคุณคําของความ “ช๎า” 
โดยมีจุดเร่ิมต๎นจากประเทศอิตาลี ที่ผู๎คนตํอต๎านการรุกรานเข๎ามาของอาหารจานดํวน และได๎
โฆษณาวิถีชีวิตแบบสโลว์ ฟู้ด เรียกร๎องให๎คนเราสนใจคุณภาพ กรรมวิธีการประกอบอาหารและ
สภาพแวดล๎อมขณะรับประทานอาหาร สํงเสริมการใช๎วัตถุดิบและวิธีการแปรรูปอาหารในแบบ
ดั้งเดิมเพื่อชํวยอนุรักษ์วัฒนธรรม ชํวยให๎ผู๎คนได๎มีปฏิสัมพันธ์ติดตํอสื่อสารด๎านอารมณ์ตํอกันมาก
ขึ้น ซึ่งวิถีชีวิตแบบสโลว์ ไลฟ์ นี้ก็ได๎รับการยอมรับจากคนทั่วไปอยํางรวดเร็ว จนกระทั่งขยายตัว
ออกเป็น สโลว์ แทรเวล สโลว์ ลิเทเรเทอร์ สโลว์ ดีไซน์  เป็นต๎น ความจริงแล๎วสโลว์ ดีไซน์ไมํได๎
เป็นเพียงขั้วตรงข๎ามของฟาสต์ ดีไซน์ เพียงเทํานั้น หากวัตถุประสงค์ที่แท๎จริงคือการมุํงวิจารณ์การ
ใช๎วิถีชีวิตแบบรีบเรํงและยึดหลักบริโภคนิยม จัดเป็นสิ่งที่นักออกแบบและผู๎บริโภคคิดใครํครวญ
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สะท๎อนกลับตํอปัญหาสิ่งแวดล๎อม ปัญหาสังคมและปัญหาความขาดแคลนอารมณ์ความรู๎สึกของ
มนุษย์ อันเป็นผลมาจากการผลิตทีละมาก ๆ  และการใชท๎รัพยากรไปอยํางสิ้นเปลืองในงาน
ออกแบบ โดยพยายามเน๎นการฟื้นฟูความสัมพันธ์แบบสมานฉันท์ระหวํางผู๎คน ระหวํางวัตถุกับ
สังคม และระหวํางคนกับสังคม (Chen Leiying.2008) 

ที่ประเทศจีน การดื่มชาเป็นวัฒนธรรมประเพณีที่สืบทอดกันมาเป็นเวลานับหลายพันปี
แล๎ว และยังมีพัฒนาการเรื่อยมาตามประวัติศาสตร์ ชาไมํใชํแคํเคร่ืองดื่มธรรมดาอยํางหนึ่ง แตํยัง
เป็นกรรมวิธีที่แสดงให๎เห็นวําคนเราก าลังใช๎ชีวิตแบบสโลว์ ไลฟ์แตํมันก็ไมํสมบูรณ์แบบเทําที่เรา
คิดไว๎ โดยมี บริโภคนิยม เป็นตัวน า การบรรจุหีบหํอของชาก็มีปัญหาคํอนข๎างมาก นักธุรกิจบางคน
ไมํให๎ความส าคัญกับความร๎ูสึกทางชิวหาประสาทของคนและคุณภาพของชา ชอบใช๎บรรจุภัณฑ์ที่
สิ้นเปลืองมาดึงดูดสายตาของลูกค๎า  ละเลยที่มาหรือความหมายแรกเร่ิมของชา ท าให๎บรรจุภัณฑ์ชา
ฟุ่มเฟือยเกินไป ต๎นทุนของบรรจุภัณฑ์สูงกวําต๎นทุนของตัวชาเอง  และบรรจุภัณฑ์เหลํานี้ยังเป็น
ต๎นเหตทุ าให๎เราสิ้นเปลืองทรัพยากร กํอมลภาวะทางสิ่งแวดล๎อม โดยหากมองในอีกมุมหนึ่งแล๎วยัง
ท าให๎ต๎นทุนเพิ่มขึ้น และท าให๎สังคมติดบรรยากาศแบบหรูหรามากขึ้น  

ดังนั้นการท าวิจัยครั้งนี้ จึงมุํงน าทฤษฎีสโลว์ ดีไซน์มาชํวยปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ชา ค๎นหา
ตัวตนของการออกแบบ อันได๎แกํ ใสํใจตัวตน สนใจสิ่งแวดล๎อมและจิตใจมนุษย์ เพิ่มความสนใจ
ความสมดุลระหวํางคนและธรรมชาติ และกํอให๎เกิดการแลกเปลี่ยนความร๎ูสึกระหวํางคนกับ
ผลิตภัณฑ์ 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 1. ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามแนวคิดสโลว์ ดีไซน์ 
 2. ออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดสโลว์ ดีไซน์โดยใช๎ชาอันฮุยเหมาเฟิงเป็นต๎นแบบ                

 

ขอบเขตของงานวิจัย 
 1. ขอบเขตด๎านพื้นที่  
  งานวิจัยครั้งนี้จัดท าในพื้นที่เมืองหวงซาน เขตอี หมูํบ๎านโบราณซีตีหงชุํน และ
สวนพฤษศาสตร์ พิพิทธภัณฑ์เซี่ยหยี่ว์ต๎า มณฑลอันฮุย ประเทศจีน เน่ืองจากพื้นที่ดังกลําวเป็น
แหลํงเพาะปลูกหลักและแหลํงก าเนิดด้ังเดิมของใบชาหวงซานอันฮุยเหมาเฟิงอันเป็นองค์ประกอบ
หลักของงานวิจัย นอกจากนี้แล๎ว เมืองหวงซานดังกลําวยังเป็นบ๎านเกิดของผู๎วิจัยอีกด๎วย 
 2. ขอบเขตด๎านประชากร 
  2.1 ผู๎เชี่ยวชาญ จ านวน 5 คน ซึ่งแบํงออกเป็น  
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  - ผู๎เชี่ยวชาญด๎านการแกะสลักไม๎ จากเมืองหวงซาน จ านวน 1 คน 
  - ผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใบชา จากมณฑลเซี่ยงไฮ๎ จ านวน 1 คน 
  -นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ประจ าพิพิทธภัณฑ์ชาเซี่ยหยี่ว์ต๎า จากมณฑลอันฮุย 
จ านวน 1 คน 
  -รองคณะบดีประจ าวิทยาลัยการออกแบบ มหาวิทยาลัยศิลปะแหํงยูนนาน จาก
เมืองคุนหมิง จ านวน 1 คน 
  -ผู๎เชี่ยวชาญด๎านการแกะสลักหยก จากเมืองยี่ว์ซี จ านวน 1 คน 
  2.2 ผู๎รํวมตอบแบบสอบถาม จ านวน 67 คน ซึ่งแบํงออกเป็น  
  -ชํวงอายุ 15-30 ปี จ านวน 28 คน เน่ืองจากผู๎วิจัยต๎องการทราบถึงแนวโน๎มความ
สนใจและความคิดเห็นอ่ืน  ๆ  ของกลุํมผู๎บริโภคที่อยูํในวัยรํุน วัยท างานที่มีตํอใบชาและบรรจุภัณฑ์
ในแนวคิดสโลว์ไลฟ์ โดยคนกลุํมนี้เป็นตัวแทนส าหรับผู๎ที่เติบโตมากับวิถีชีวิตรีบเรํง 
  -ชํวงอายุ 31-50 ปี จ านวน 23 คน เน่ืองจากผู๎วิจัยต๎องการทราบถึงแนวโน๎มความ
สนใจและความคิดเห็นอ่ืน  ๆ  ของกลุํมผู๎บริโภคที่อยูํในวัยกลางคนที่มีตํอใบชาและบรรจุภัณฑ์ใน
แนวคิดสโลว์ไลฟ์ ซึ่งกลุํมคนในชํวงอายุนี้เป็นผู๎บริโภคที่มีก าลังซื้อมากที่สุดเมื่อเทียบกับอีก 2 ชํวง
วัย ที่รํวมท าการประเมิน 
  -ชํวงอายุ 21 ปีขึ้นไป จ านวน 16 คน เนื่องจากผู๎วิจัยต๎องการทราบถึงแนวโน๎ม
ความสนใจและความคิดเห็นอ่ืน  ๆ  ของกลุํมผู๎บริโภคสูงวัย ที่มีตํอใบชาและบรรจุภัณฑ์ในแนวคิด
สโลว์ไลฟ์ โดยกลุํมคนในชํวงอายุนี้ ถือเป็นผู๎มีประสบการณ์สูงตํอวงการใบชา ทั้งยังมีความทรงจ า
ที่เกี่ยวข๎องกับด๎านวัฒนธรรมชาแตํโบราณสืบทอดมาอีกด๎วย 
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กรอบแนวคิด 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟงิตามแนวคิดสโลว์ดีไซน์ 

1. บรรจุภัณฑ์ท่ีสิ้นเปลือง         

ไม่ให้ความส าคัญต่อคุณค่าตัว

ผลิตภัณฑ์ 

2. บรรจุภัณฑ์ท่ีลอกเลียนแบบ     
ขาดความคิดสร้างสรรค์ 

3. บรรจุภัณฑ์ท่ีฉาบฉวยขาด

รสนิยมด้านวัฒนธรรม 

ปัญหาท่ีพบในปัจจุบันของ

บรรจุภัณฑ์ชา 

ทฤษฎีของบรรจุภัณฑ์ 

องค์ประกอบท่ีส าคัญของ 

บรรจุภัณฑ์ 

การวเิคราะห์วัสดุท่ีใช้ใน    

บรรจุภัณฑ์ชา 

วัสดุภัณฑ์

ท่ัวไป 

วัสดุภัณฑ์ 

สีเขียว 

วิเคราะห์โครงสรา้ง,ภาพประกอบ, 

สีสันท่ีใช้ในบรรจุภัณฑ์ชา 

การค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับ    

ชาเหมาเฟิง 

เข้าส ารวจท่ีพพิิธภัณฑ์

เซี่ยยวี่ต้า 

ประวัติของ             

ชาเหมาเฟิง 

พัฒนาการของ 

บรรจุภัณฑ์ 

ชาเหมาเฟิง 

กรรมวิธ ี

การผลิตชา

เหมาเฟิง 

การส ารวจสภาพแวดล้อม    

ภูมิหลังของชา 

1.ด้านบนภูเขา มีทิวทัศน์ธรรมชาติท่ี
สวยงาม – ต้นสนฉีซง, ก้อนหินประหลาด, 
ทะเลเมฆหมอก 

2.กลางภูเขา มีสวนเพาะปลูกชาท่ีใช้วิธี
ดูแลแบบใกล้ชิดธรรมชาติ 

3.ด้านล่างภูเขา มีทิวทัศน์ทางวัฒนธรรม
คือสถาปัตยกรรมแบบฮยุโจว, วัฒนธรรม
แกะสลักไมแ้บบฮุยโจว 

สนับสนุนให้คนกับผลิตภัณฑ์มีการโต้ตอบ

กันด้านอารมณ์ เพื่อเกิดความคิดสะท้อน

กลับ 

ส่งเสริมการใช้วัสดุรักษาสิ่งแวดล้อม  

ท่ีน ากลับมาใช้ซ้ า/รีไซเคิลได้ 

ทฤษฏีการออกแบบสโลว์ดีไซน์ 

พัฒนาการของความสโลว์จนกระท่ัง

แตกแขนงออกมาเป็นสโลว์ดีไซน์ 

พัฒนางานหัตถกรรมด้ังเดิม ประยกุต์ให้

กลับมาน่าสนใจ ผสมผสานความโบราณ

เข้ากับสมัยใหม่ 

ค้นคว้าวิจัยทฤษฎีการออกแบบสโลว์

ดีไซน์ของต่างประเทศ 

สรุปความเกี่ยวโยงของทฤษฎี

ออกแบบสโลว์ดีไซน์ 

ธรรมชาติ 

รักษาสิง่แวดล้อม ใช้วัสดุ                

ท่ีรักษาสิ่งแวดล้อม

อารมณ์

ความรู้สึก 

ใช้พฤติกรรมจากจิตใต้ส านึกช่วยให้

ผู้คนหลอมรวมกับบรรยากาศท่ีเกิดจาก

ผลิตภัณฑ์ได้อย่างเป็นธรรมชาติ 

ช่วยให้ผลิตภัณฑ์ดึงความทรงจ าของผู้คน 

เกิดอารมณ์ร่วมอินไปกับผลิตภัณฑ์ 

วัฒนธรรม 

ร่วมพัฒนาวัฒนธรรมพื้นถิ่น  

เข้าถึงเอกลักษณเ์ฉพาะท่ีในท้องถิ่นน้ันๆ  
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ระเบียบวิธีวิจัย 

1. การค๎นหาและวิเคราะห์ข๎อมูลเอกสาร ท าความร๎ูจักกับหลักการทฤษฎี แนวคิดการ
ออกแบบและประวัติของพัฒนาการออกแบบ โดยใช๎วิธีการค๎นหาเอกสารและหนังสือหรือข๎อมูล
ทางอินเตอร์เน็ต สรุปท าความเข๎าใจข๎อมูลเกี่ยวกับการออกแบบสโลว์ดีไซน์และทฤษฏีการ
ออกแบบที่ได๎ น ามาวิเคราะห์ปรับใช๎กับปัญหาที่เกิดกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาในปัจจุบัน  

2.การส ารวจสถานที่จริง ได๎ท าการเข๎าส ารวจถึงหน๎างานที่สวนปลูกชาอันฮุยหวงซาน
เหมาเฟงิ และศึกษาสภาพแวดล๎อมของท๎องถิ่น ผู๎วิจัยได๎เข๎าส ารวจพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมฮุยโจวเพื่อ
ท าความเข๎าใจเกี่ยวกับประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท๎องถิ่น และได๎เข๎าส ารวจพิพิธภัณฑ์ชาเหมา
เฟิงของเซี่ยหยี่ว์ต๎า เพื่อท าความเข๎าใจเกี่ยวกับกรรมวิธีการผลิตชา พัฒนาการของวัฒนธรรมชา และ
เข๎าพบนักออกแบบของบรรจุภัณฑ์ชายี่ห๎อเซี่ยหยี่ว์ต๎า เพื่อสัมภาษณ์ท าความเข๎าใจเกี่ยวกับ
วิวัฒนาการรวมทั้งปัญหาที่พบของบรรจุภัณฑ์ชา 

3.การทดลองการออกแบบ หลังจากการท าส ารวจเสร็จเรียบร๎อยจึงวิเคราะห์หา
ความสัมพันธ์ของแนวคิดการออกแบบสโลว์ดีไซน์ ที่มีตํอแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาและ
ความรู๎ที่ได๎จากการส ารวจสถานที่เพาะปลูกชาเหมาเฟิง จากนั้นผู๎วิจัยได๎น าแนวคิดมาสรุปลงเป็น
แบบสอบถามยื่นให๎กับผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบจ านวน 5 ทําน ท าการประเมิน โดยที่แตํละทําน
ก็อยูํในสาขาการออกแบบที่ตํางกันออกไป ทั้งในด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ์และด๎านงาน
หัตถกรรมดั้งเดิม ตํอจากนั้นผู๎วิจัยจึงน าค าแนะน าและแนวคิดที่ได๎จากการพูดคุยเร่ืองแนวคิดบรรจุ
ภัณฑ์และการออกแบบสโลว์ดีไซน์ของผู๎เชี่ยวชาญมาประยุกต์ใช๎ในการรํางแบบ 

4.การรํางแบบบรรจุภัณฑ์ น าข๎อสรุปที่ได๎ข๎างต๎นมาท าการออกแบบรํางที่สัมพันธ์กับ
แนวคิดการออกแบบสโลว์ดีไซน์ เป็นหลัก และผสมผสานเข๎ากับเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น วัฒนธรรม
ของชาเหมาเฟิง น ามาใช๎ตอบโจทย์ปัญหาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เกิดในปัจจุบัน 

5.น าแบบรํางที่ได๎ไปเสนอตํอผู๎เชี่ยวชาญด๎านการออกแบบที่เกี่ยวข๎อง น าข๎อเสนอแนะที่
ได๎มาปรับปรุงผลงาน ตัดสินใจเลือกวัสดุ โครงสร๎างของบรรจุภัณฑ์ แล๎วจึงท าการออกแบบ
ภาพประกอบและโทนสี หลังจากนั้นจึงได๎ท าการผลิตตัวบรรจุภัณฑ์ออกมา 

6.น าบรรจุภัณฑ์ที่ท าส าเร็จแล๎วมาท าเป็นแบบสอบถาม และน าไปใช๎สอบถามชาวบ๎านใน
ท๎องถิ่นอีกคร้ังตามที่ผู๎เชี่ยวชาญทั้ง 5 ทํานได๎ให๎ค าแนะน า เพื่อท าความเข๎าใจถึงความพึงพอใจและ
ข๎อชี้แนะอื่น ๆ  ที่ผู๎คนในพื้นที่และผู๎บริโภคมีตํอผลิตภัณฑ์ 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัย 
1. การออกแบบตามแนวคิดสโลว์ดีไซน์ เป็นระบบทฤษฎีที่ยังไมํคํอยสมบูรณ์ คาดหวังวําการ

ขยายความ สรุปผลและเผยแพรํความคิดสโลว์ ดีไซน์ของผู๎วิจัยจะได๎รับความสนใจและการยอมรับ 
2. การออกแบบต๎นแบบบรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิงตามแนวทางการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ ท า

ให๎นักออกแบบและผู๎บริโภคได๎เข๎าใจข๎อมูลเบื้องต๎นของผลิตภัณฑ์ และยังสามารถสัมผัส
วัฒนธรรมและความใสํใจ อาจจะเกิดมิติใหมํของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชา 

4. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ตามแนวคิดการออกแบบสโลว์ดีไซน์ นี้ จะเป็นสํวนในการ
ชํวยเผยแพรํให๎มีคนร๎ูจักชาเหมาเฟิงมากขึ้น สร๎างชื่อเสียงของยี่ห๎อขึ้นมาให๎เป็นที่ร๎ูจัก และมีสํวน
ชํวยพัฒนาเศรษฐกิจของท๎องถิ่น 

 

ค าศัพท์เฉพาะ  
การออกแบบสโลว์ดีไซน์ : เป็นแนวทางการออกแบบที่มีจุดเร่ิมต๎นมาจากการวิจารณ์

ความรีบเรํงที่เป็นวีถีชีวิตหลักของผู๎คนในยุคปัจจุบัน เป็นแขนงหน่ึงของสโลว์ มูฟเมนต์ ที่ผลักดัน
ให๎ผู๎คนใช๎ชีวิตในจังหวะ สโลว์ ไลฟ์ มุํงเน๎นการสื่อสารระหวํางผู๎คนกับงานออกแบบใน
ชีวิตประจ าวัน  การออกแบบสโลว์ดีไซน์มีจุดมุํงหมายคือสํงเสริมให๎ตัวบุคคลกับสังคมและ
สภาพแวดล๎อมธรรมชาติ เกิดพัฒนาการไปพร๎อม  ๆ  กันอยํางสอดคล๎อง โดยเสาะแสวงหารูปแบบ
การออกแบบที่เพียบพร๎อม มีการค านึงถึงความทนทานของวัสดุที่น ามาใช๎ ผลกระทบตํอสังคมและ
อารมณ์ความรู๎สึก 

บรรจุภัณฑ์ : เป็นกระป๋องโลหะ และกระดาษแข็งที่ใช๎เพื่อหํอหุ๎มป้องกันใบชาอันฮุยหวง
ซานเหมาเฟิงไว๎ในระหวํางขั้นตอนการขนสํง รวมทั้งอ านวยความสะดวกในการล าเลียงขนย๎าย ใช๎
ในการชํวยสํงเสริมการขาย บอกข๎อมูลพื้นฐานของตัวผลิตภัณฑ์แกํผู๎บริโภค โดยวัสดุที่เลือกใช๎คือ
กระป๋องโลหะเคลือบฟิล์มวัสดุไวตํอความร๎อน จัดวางในกลํองกระดาษแข็งบุผ๎า ส าหรับบรรจุภัณฑ์
แบบชุดของขวัญ และกลํองกระดาษขนาดกะทัดรัด ส าหรับบรรจุภัณฑ์รูปแบบพกพา 
องค์ประกอบหลักของบรรจุภัณฑ์ชาอันฮุยเหมาเฟิงได๎แกํ เคร่ืองหมายการค๎า รูปรํางของบรรจุภัณฑ์ 
สีสัน รูปภาพประกอบ วัสดุ ป้ายก ากับ จากการที่บรรจุภัณฑ์มีองค์ประกอบเหลํานี้ครบถ๎วนจะท าให๎
มีจุดเดํน ชํวยสร๎างชื่อเสียงของแบรนด์ได๎  

ชาหวงซานเหมาเฟิง  : หวงซานเหมาเฟิงเป็นชื่อของชาเขียวชนิดหน่ึง ซึ่งเป็นหนึ่งในสิบ
ชาที่มีชื่อเสียงของประเทศจีนมาตั้งแตํสมัยโบราณ  มีแหลํงเพาะปลูกอยูํบริเวณยอดเขาหวงซาน ใน
เมืองอันฮุย จึงมีชื่อเรียกอีกชื่อหนึ่งวําชาอันฮุย ชาเหมาเฟิงนี้ถูกตั้งชื่อโดยเซี่ยหยี่ว์ เจ๎าของร๎านชาที่มี
ชื่อเสียงในสมัยราชวงศ์ชิง เนื่องจากใบชาใหมํมีลักษณะขนสีขาว  ยอดใบอํอนสีทอง และใบสดเก็บ
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จากยอดเขาหวงซาน จึงต้ังชื่อชาวําหวงซานเหมาเฟิง (เหมาเฟิง ในภาษาจีนหมายความวํา              
ยอดใบชา) 
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บทที ่2  
การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 

 
งานวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟิงตามแนวคิดสโลว์ 

ดีไซน ์นี้ มีการค๎นคว๎าจากแหลํงเพาะปลูกและพิพธิภัณฑ์ชาอันฮุยเหมาเฟิงที่เขาหวงซัน มณฑล   
อันฮุย ประเทศจีน และแหลํงข๎อมูลวิทยานิพนธ์ บทความที่เกี่ยวข๎องในอินเตอร์เน็ต โดย
ประกอบด๎วยหัวข๎อที่ค๎นคว๎ามาจะน าเสนอดังตํอไปนี้ 
 

1. ทฤษฎีและการออกแบบสโลว์ดีไซน์ 
1.1 ข๎อเสียของชีวิตเนื่องจากจังหวะเรํงรีบ 

เน่ืองจากอารยธรรมอันรํุงโรจน์ของมนุษย์ได๎เจริญก๎าวหน๎าอยํางรวดเร็วและสังคมเราได๎
พัฒนาอยํางตํอเนื่อง พวกเราจึงได๎ก๎าวสูํ “ยุคสมัยแหํงการบริโภค” ที่มีการ“ผลิตเร็ว” “สิ้นเปลืองเร็ว” 
และชีวิตของเราก็หมุนเวียนอยูํรอบค าศัพท์ประเภท ประสิทธิภาพ การพัฒนา และความเร็วสูง การ
พัฒนาของสังคมจึงท าให๎เป้าหมายการด าเนินชีวิตของเรามุํงเน๎นไปที่ค าวํา“เร็ว”และในขณะเดียวกัน
ความ “เร็ว” นี้ ยังกํอให๎เกิดผลกระทบตํอพวกเราด๎วย 

ประการที่หนึ่ง ส าหรับปัญหาด๎านสิ่งแวดล๎อม รูปแบบการ “ผลิตเร็ว” ”สิ้นเปลืองเร็ว”     
ท าให๎เกิดปัญหาการสิ้นเปลืองแหลํงทรัพยากรและมลภาวะสิ่งแวดล๎อมธรรมชาติอยํางหลีกเลี่ยงมิได๎ 
ความเสียหายจากการสิ้นเปลืองและมลภาวะที่มากเกินกวําขอบเขตฟื้นตัวให๎บริสุทธิ์ของธรรมชาติ 
ดังจะเห็นได๎จาก กรณีที่เกิดหมอกมืดบํอยคร้ังในชํวงหลายปีมานี้ และกรณีที่เกิดมลภาวะในแมํน้ า 
เป็นต๎น ซึ่งปัญหาเหลํานี้ตํางก็เป็นผลมาจากพฤติกรรมที่มนุษย์เราใช๎ทรัพยากรสิ้นเปลืองมากเกินไป  
นอกจากนี้แล๎ว ยังมีปัญหาตํอวิถีชีวิต  ฟาสต์ฟู้ดและอาหารสั่งไปสํงที่บ๎านได๎รับความนิยมจากคน
ทั่วไปมากขึ้นเร่ือย ๆ   เพียงแคํกดหมายเลข อาหารที่สั่งและฟาสต์ฟู้ดก็จะสํงไปถึงบ๎าน พวกเราได๎
ประหยัดเวลามากมายที่ต๎องใช๎ในการซื้อวัตถุดิบ และหุงหาอาหาร  แตํขณะเดียวกัน พวกเรากลับ
สูญเสียความรู๎สึกบรรลุผลส าเร็จเมื่อมี “ขั้นตอนการประกอบอาหาร” และความรู๎สึกยินดีในการ
รับประทานอาหารรํวมกันกับเพื่อนและครอบครัว หากลองคิดเปรียบเทียบอาหารที่แมํท าและ
อาหารจานดํวนที่สั่งซื้อมาดูวํามีข๎อแตกตํางที่ใหญํสุดอยูํตรงไหนบ๎างแล๎วนั้น จะพบวํากับข๎าวที่แมํ
ท าให๎ จ าเป็นต๎องมีกระบวนการเลือกวัสดุและการปรุงซึ่งเป็นกระบวนการที่ใช๎เวลายาวนาน กับข๎าว
ที่แมํท ามานั้นจึงได๎ผสมความรักและความเหน็ดเหนื่อยของแมํ ด๎วยเหตุนี้กับข๎าวจึงกลายเป็น
ชํองทางการสื่อสารระหวํางพวกเรากับแมํ แตํสมัยนี้คนทั่วไปยุํงอยูํกับชีวิตที่เรํงรีบ หรือถูกบังคับให๎
ใช๎ชีวิตอยํางเรํงรีบ หลงลืมการใช๎ชีวิตอยํางมีความสุขไปเสียแล๎ว  
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 นอกจากนั้นแล๎ว  ภายใต๎ชีวิตที่เรํงรีบนั้น ผู๎ประกอบการจ านวนมากพยายามแบํงรุํนของ
ผลิตภัณฑ์ออกให๎มากยิ่งขึ้น เพื่อที่จะได๎รับประโยชน์ภายในระยะเวลาสั้น พวกเขาเรํงออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหมํและป้อนเข๎าสูํตลาดอยูํเนือง ๆ  สินค๎าจึงได๎เปลี่ยนรุํนไปมาอยํางรวดเร็ว ดังนั้น การ
ออกแบบในสมัยปัจจุบันจึงกลายเป็นการออกแบบในลักษณะของฟาสต์ ดีไซน์ ซึ่งเป็นข๎อผิดพลาด
ส าหรับการออกแบบ ผู๎ออกแบบกลายเป็นกลุํมคนท างานที่ใช๎แรงงานเป็นหลักเสมือนกับกลุํมคนที่
ท างานในไลน์การผลิต  ไมํใชํกลุํมคนที่มีความคิดสร๎างสรรค์และแนวคิดนวัตกรรมใหมํ (Carl 
Honoré.2006)  ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตภายใต๎ขบวนการที่บังคับใช๎รูปแบบเดียวกัน มาตรฐานเดียวกันและ
กระบวนการเดียวกัน ซึ่งจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไมํมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และท าให๎นําเบื่อ  ในอักทาง
หนึ่ง เพื่อให๎ได๎รับยอดการสั่งซื้อที่มากยิ่งขึ้น ผู๎ประกอบการบางคนก็ไมํได๎ให๎ความส าคัญกับ
คุณภาพของสินค๎า แตํเน๎นการท าให๎บรรจุภัณฑ์ของสินค๎างดงาม สวยหรูยิ่งขึ้น ผลิตภัณฑ์บาง
ผลิตภัณฑ์ยังเลี่ยมฝังทองและพลอยบนบรรจุภัณฑ์  และเน๎นย้ าที่บรรจุภัณฑ์มากเกินไป เพื่อที่จะ
ดึงดูดให๎ผู๎บริโภคมาซื้อ  แตํเมื่อตรวจดูให๎ดี กลับพบวําผลิตภัณฑ์เชํนนี้มีคุณภาพแคํปานกลาง 
เทํานั้น ชํวงหลายปีมานี้ผลิตภัณฑ์ที่ไมํเน๎นคุณภาพแตํเน๎นบรรจุภัณฑ์ที่สวยหรูก็มีจ านวนมากยิ่งขึ้น  
จึงถือเป็นการหลอกหลวงผู๎บริโภค และถือเป็นการสํงเสริมกระแสฟุ่มเฟือยของสังคมเราและท าให๎
คนทั่วไปกลับลืมความหมายที่แท๎จริงของค าวําออกแบบ และภาระหน๎าที่ความรับผิดชอบของ
ผู๎ออกแบบ 
 
1.2 การพัฒนาของ “สโลว์ มูฟเมนต์” 
            เน่ืองจากการบริโภคแบบสมัยปัจจุบันนิยมได๎เกิดการรบกวนและปัญหามากมายภายใต๎
สภาพสังคมเชํนในยุคปัจจุบันนี้ ผ๎ูคนทั่วไปจึงได๎เร่ิมกลับมาคิดทบทวนถึงการใช๎ชีวิตแบบ        
สโลว์ไลฟ์ 
              ค.ศ.   1986  หน๎าประตูร๎านแมคโดนัลด์ สาขาจัตุรัสสเปน ณ กรุงโรม ประเทศอิตาลี มี
นักศึกษาจ านวนหลายสิบคนนั่งเรียงบนพื้นเป็นแถว และกินแฮมเบอร์เกอร์อยํางตะกละ นาย Carlo 
Petrini นักเขียนคอลัมนิสต์ด๎านอาหารของประเทศอิตาลี และยังเป็นนักกิจกรรมทางสังคม ได๎เดิน
ผํานมาพบเห็นพฤติกรรมเชํนนี้เข๎าพอดี และท าให๎เขาตื่นตระหนกตกใจ  ดังนั้น ไมํนานตํอมา เขาจึง
เสนอข๎อเรียกร๎องที่วํา “แม๎มีงานยุํงแคํไหน พวกเราก็อยําลืมอาหารการกินที่อรํอยในบ๎านเกิดตนเอง” 
(Carl Honoré.2006) สามปีผํานไป กิจกรรมที่ “เน๎นอาหารสโลว์ฟู้ด”เร่ิมด าเนินการในเมืองปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส โดยกวํา 20 ประเทศได๎ลงสัญญาหนังสือประกาศสโลว์ฟู้ด พยายามที่จะสนับสนุน
คนทั่วไปให๎ปรับจังหวะให๎ช๎าลง มีความสุขกับการใช๎ชีวิต ไมํงํวนอยูํกับการใช๎โทรศัพท์อยูํ
ตลอดเวลา และไมํหมั่นเข๎าเช็คดูข๎อมูลจากคอมพิวเตอร์ และรับประทานอาหารที่เอร็ดอรํอยอยํางมี
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ความสุขภายในสิ่งแวดล๎อมที่สบายใจ หลังจากนั้น กระแสสโลว์ฟู้ดเร่ิมแพรํหลายจากยุโรปไปยัง
ทั่วโลก  และเร่ิมขยายเป็นวิถีชีวิตสโลว์ มูฟเมนต์ เพื่อที่จะเตือนประชากรโลกที่ใช๎ชีวิตในยุคแหํง
ความเร็วสูงวํา โปรดช๎าลง ให๎ความสนใจกับสิ่งดีงามที่มีอยูํรอบข๎าง 
              กิจกรรมสโลว์ ซิตี้ มูฟเมนต์ (slow city movement) เกิดขึ้น ตํอเน่ืองมาจากกิจกรรม      
สโลว์ฟู้ด ในค.ศ.1999 มีการจัดประชุมในหัวข๎อ “สโลว์ ซิตี้”คร้ังที่หนึ่งขึ้น ณ เมืองโอเบียโด 
ประเทศอิตาลี (ภาพที่ 2-01) ในงานประชุมคร้ังนั้นได๎มีข๎อเสนอที่วําจะสร๎างสรรค์รูปแบบเมืองใหมํ 
สมาชิกของ“สโลว์ ซิตี้” ควรจะเป็นเมืองเล็ก  ๆ  ที่มีจ านวนประชากรไมํเกิน  5 หมื่นคน มีที่วํางเพื่อ
ใช๎ส าหรับเดินเลํน มีพื้นที่สีเขียวเพื่อเป็นเขตการพักผํอนหยํอนใจ  ป้ายโฆษณาและไฟนีออนที่ไมํ
สวยงามจะถูกรื้อออกไป  รัฐบาลจะให๎ยอดเงินทุนเพื่อสนับสนุนร๎านอาหารที่อยูํชนบท ร๎านที่มี
อาหารจานเด็ดและร๎านค๎าตําง ๆ  ประชาชนทั่วไปจะขับรถภายในความเร็วสูงสุดไมํเกิน 20 
กิโลเมตรตํอชั่วโมงและจะไมํบีบแตรรถเด็ดขาด(WuLing 2006) 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่2-1 เมือง Orvieto เมืองสโลว์ซิตี้ ในประเทศอิตาลี 
(ที่มา :  http://roll.sohu.com/20140209/n394641046.shtml) 

 
           การด าเนินโครงการ “สโสว์ ซิตี้” นั้นคล๎ายกับเป็นการย๎อนหลังโดยไมํได๎สนใจกระแสและ
สภาพเศรษฐกิจของยุคสมัย ราวกับวําถ๎าวางตัวให๎ช๎าลงก็จะท าให๎ขั้นตอนการพัฒนาหยุดยั้งและได๎รับ
ความเสียหาย แตํความพิเศษและโดดเดํน “สโสว์ ซิตี้” นั้นได๎ท าให๎เศรษฐกิจกลับมาดีขึ้น “สโสว์ ซิตี้” 
พยายามที่จะรักษาอัตลักษณ์ท๎องถิ่นและสํวนประกอบที่มีเสนํห์ และจะอนุรักษ์หัตถกรรมวัฒนธรรม
และขนบธรรมเนียนในภูมิภาคพื้นบ๎าน เชิญชวนนักทํองเที่ยวมาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับชํางผู๎มี
ฝีมือพื้นบ๎านและเข๎ารํวมการท าผลิตภัณฑ์หัตถกรรมพื้นบ๎านในแบบพิเศษ  และประกอบอาหารด๎วย
ตนเอง หากมองโดยสายตานักทํองเที่ยวแล๎วจะพบวํา “สโสว์ ซิตี้” จัดวําเป็นเมืองที่นําอยูํและเป็นเมือง
ที่มีความหลากหลาย หากมีโอกาสทิ้งทุกสิ่งทุกอยําง ทุกคนตํางก็อยากผํอนคลายอยูํกับเมืองเชํนนี้สัก
หลาย  ๆ  สัปดาห์ ถือเป็นจุดเดํนอยํางหนึ่งของอุตสาหกรรมการทํองเที่ยว    
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 เมืองจังหวะช๎า “สโสว์ ซิตี้” ก าลังกลายเป็นเมือที่ได๎รับความสนใจจากนักทํองเที่ยวมากมาย 
จึงได๎ท าให๎เมืองเหลํานี้ได๎พัฒนาอยํางสมดุลและมีความเป็นธรรม ทั้งนี้ กิจกรรม “สโสว์ ซิตี้”จึง
ได๎รับผู๎ติดตามมากมาย  เมืองของประเทศเยอรมัน ประเทศอังกฤษและประเทศสแกนดิเนเวียอื่น ๆ  
พากันเข๎ารํวมกิจกรรมนี้อยํางกระตือรือร๎น   นครขนาดใหญํมากมายในประเทศยุโรปก็เร่ิมเรียกร๎อง
เข๎ารํวมการรักษา “กฏเกณฑ์ของสโสว์ ซิตี้”  ลอนดอน ซึ่งเป็นเมืองที่ยุํงที่สุดในในทวีปยุโรป ได๎
พัฒนากลายเป็น “สโลว์ ซิตี้” ที่ขึ้นชื่อที่สุด รองจากอิตาลี สํวนในภูมิภาคเอเชีย แนวคิดแบบ    
“สโสว์ ซิตี้” ก็เร่ิมแพรหลายกันมาในประเทศญ่ีปุ่น แนวคิด “สโลว์ ไลฟ์” และ “สโลว์ ดีไซน์”     
ตํางก็ได๎มีผลงานที่เดํนชัดในประเทศญ่ีปุ่น  ในประเทศเกาหลี  มีเมือง 4 เมืองได๎รับรองเครือขําย 
“สโสว์ ซิตี้” และเข๎ารํวมเป็นสํวนหน่ึงของกิจกรรมสโลว์ ซิตี้ อยํางเป็นทางการ 
ในปัจจุบันนี้  กิจกรรมที่เน๎นความสโลว์ ในรูปแบบตําง ๆ  ได๎พัฒนาและมีสํวนรํวมในชีวิตของเรา
อยํางรอบด๎าน ประกอบไปด๎วย สโลว์ ลิเทออเรเตอร์   สโลว์ แทรเวล การใช๎ชีวิตแบบสโลว์ไลฟ์ 
และการออกแบบสโลว์ดีไซน์ เป็นต๎น (Milan Kundera, 1993)  
หากมองดูรูปแบบตําง ๆ  ของกิจกรรมสโลว์เหลํานี้ จะพบได๎วํา ระหวํางรูปแบบตําง ๆ  นั้น จะมีทั้ง
ความแตกตําง และมีความคล๎ายคลึงกันอยูํในที ความแตกตํางคือรูปแบบไมํเหมือนกัน ความ
คล๎ายคลึงอยูํที่เป้าหมายคือ ค๎นหาแนวคิดในการด ารงชีวิตรํวมกัน และเพื่อที่จะแก๎ไขปัญหาข๎อเสียที่
เกิดจากพฤติกรรมบริโภคในสมัยปัจจุบันน้ี แก๎ไขและบูรณาชีวิตความเป็นอยูํที่ไมํมีความเป็นธรรม
ในปัจจุบันนี้ วางตัวช๎าลงเพื่อที่จะใช๎ชีวิตอยํางมีความสุข ซึ่งท าให๎ชีวิตความเป็นอยูํของมนุษย์เรา
เกิดความสุขและเสมอภาพ  ภายใต๎สภาพที่เน๎นการพัฒนากิจกรรมแบบสโลว์ในรูปแบบตําง ๆ  ใน
วงการการออกแบบก็ได๎เกิดการปฏิรูปใหมํ และนั่นก็คือจุดเร่ิมต๎นของการออกแบบสโลว์ดีไซน์  
 
1.3 หลักการของทฤษฎีของการออกแบบสโลว์ดีไซน์ 
 “การออกแบบสโลว์ดีไซน์ (Slow design)” ปรากฏขึ้นคร้ังแรกในหนังสือ “Anything goes, 
But Slow” ของสถาปนิกชาวสวิสเซอร์แลนด์นาม Atelier   Peter Zumthor โดยเป็นแนวคิดตํอยอด
มาจากวิถีชีวิตแบบสโลว์ ไลฟ์ ที่สนับสนุนการรักษาสภาพแวดล๎อมตามธรรมชาติ แสวงหาคุณภาพ
ชีวิตที่เหมาะสม มุํงเน๎นให๎ผู๎คนอยูํกับธรรมชาติอยํางกลมกลืน (Atelier Peter Zumthor. 2000)  
แตํความเข๎าใจของ Atelier Peter Zumthor นั้นคํอนไปทางอุดมคติ ผู๎ที่น าปรัชญาการออกแบบสโลว์
ดีไซน์มาประยุกต์กับแนวคิดทางวิทยาศาสตร์คือนักทฤษฎีการออกแบบที่ชื่อวํา Alastair  Fuad-Luke 
โดยเขาได๎จัดท าเว็บไซท์ Slowlab ขึ้นมาเพื่อวิจัยทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดีไซน์ และเป็นศูนย์กลาง
ส าหรับพบปะแลกเปลี่ยนความร๎ูระหวํางนักออกแบบแนวสโลว์ ดีไซน์ มือสมัครเลํน พร๎อมทั้ง
สนับสนุนโครงการตําง ๆ  เพื่อให๎ผู๎คนได๎ส ารวจการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ไปด๎วยกัน ทั้งนี้ ใน
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หนังสือที่เขาเขียนเมื่อปีค.ศ. 2005 ชื่อหนังสือ Slow slow theory:A paradigm for living sustainably? 
(Alastair Fuad-Luke .2005) ได๎มีการกลําวถึงแนวคิดของการออกแบบสโลว์ดีไซน์ไว๎วํา “การ
ออกแบบสโลว์ดีไซน์ เป็นการปรับสมดุลระหวํางความต๎องการของมุษย์กับสภาพสังคม วัฒนธรรม
และระบบนิเวศน์ โดยที่เรียกวําสโลว์ก็เป็นเพราะเป็นแนวคิดที่ลบล๎างข๎อจ ากัดของการเติบโตของ
เศรษฐกิจและอัตราความเร็วที่ใช๎ก าหนดการออกแบบทั่วไป (ภาพที่ 2-02) แนวคิดนี้หลุดพ๎นจาก
พันธนาการจ าพวกผลประโยชน์เชิงพาณิชย์ หลีกเลี่ยงผลกระทบจากการแขํงขันด๎านเทคโนโลยี การ
จัดอันดับของแบรนด์และการออกแบบเชิงพาณิชย์ในยุคโลกาภิวัฒน์ ทั้งยังไมํรวบรัดระยะวางขาย
ของตัวผลิตภัณฑ์ให๎สั้นลง ไมํเรียกร๎องความเป็นที่สุดวําต๎องการเป็นสิ่งที่เล็กที่สุด ใหญํที่สุด 
รวดเร็วที่สุด แตํเหมาะกับสินค๎าที่อิงกาลเวลา เป็นแนวคิดการออกแบบที่แสวงหาสิ่งที่เป็นความ
ต๎องการที่แท๎จริงของมนุษย์ (ตัวบุคคล วัฒนธรรมทางสังคม สภาพแวดล๎อมของโลก ฯลฯ) สํงเสริม
ให๎ผู๎คนแสวงหาความสุขที่แท๎จริง ซึ่งความสุขที่วํานี้จะต๎องสอดคล๎องกับความสุขของ
สภาพแวดล๎อมและวัฒนธรรมทางสังคม สภาพแวดล๎อมทางนิเวศวิทยาที่ดีคือพื้นฐานของการ
ด ารงชีวิต และธรรมชาติก็เป็นรากฐานแหํงความสุขทั้งหลาย สํวนวัฒนธรรมทางสังคมนั้นสัมพันธ์
กับชีวิตของคนเราอยํางใกล๎ชิด อันเป็นผลรวมของความมั่งคั่งทางวัตถุและจิตวิญญาณของมนุษย์ 
การพัฒนาของวัฒนธรรมทางสังคม สภาพแวดล๎อม ตัวบุคคลล๎วนมีผลประโยชน์เกี่ยวข๎องกัน การ
พัฒนาของวัฒนธรรมทางสังคมสามารถด ารงสืบไปอยํางสมดุล ซึ่งจะชํวยให๎เกิดการพัฒนา
สภาพแวดล๎อม การพัฒนาตัวบุคคล และท าให๎สังคมพัฒนาไปอยํางราบร่ืน ทั้งสามสิ่งมีสํวน
สอดคล๎องชํวยเหลือซึ่งกันและกัน 
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ภาพที่ 2-2 แผนภาพแสดงความสัมพันธ์ของการออกแบบสโลว์ดีไซน์(Slow design) จัดท าโดย
Alastair Fuad-Luke (2005) 
(ที่มา :  https://max.book118.com/html/2017/0908/132615890.shtm) 
2. การรวบรวมเก็บข้อมูลของทฤษฎีสโลว์ดีไซน์ 
2.1  สามปัจจัยส าคัญของสโลว์ดีไซน์ 

- ประโยชน์ของความสโลว์ตํอด๎านสภาพแวดล๎อม 

 การออกแบบสโลว์ดีไซน์ต๎องการเข๎ามาแก๎ไขแนวคิดของการออกแบบรวดเร็ว เพื่อชะลอ

วิถีการไหลของพลังงานวัสดุ ที่มีผลเสียทั้งตํอสภาพแวดล๎อมและตัวมนุษย์เอง แนวความคิดกระแส

หลักทุกวันน้ีเชื่อกันไปวํา ความสามารถในการบริโภคยิ่งมากยิ่งดี แตํแท๎จริงแล๎วยิ่งบริโภคมากขึ้น

เทําไร สภาพแวดล๎อมในการด าเนินชีวิตของเรายิ่งแยํลงเทํานั้น การออกแบบสโลว์ดีไซน์จะ

ตอบสนองความต๎องการที่แท๎จริงของมนุษย์ไมํใชํความต๎องการทางตลาดแฟชั่นโดยผํานภาคการ

ผลิตและบริการขนาดเล็ก ซึ่งสามารถลดระดับผลกระทบตํอนิเวศวิทยา ลดการแปดเปื้อนใน

สภาพแวดล๎อม สํงเสริมการใช๎พลังงานจากธรรมชาติอยํางพลังงานแสงอาทิตย์ พลังงานลม พลังงาน

น้ าและพลังงานคลื่นทะเล สนับสนุนการใช๎พลังงานทดแทน การคัดแยกวัสดุน ากลับมารีไซเคิลใช๎

ซ้ าและน ากลับมาใช๎ใหมํ(AlastairFuad-Luke.2005) 

- ประโยชน์ของความสโลว์ตํอด๎านวัฒนธรรมทางสังคม 
 การออกแบบสโลว์ดีไซน์สํงเสริมให๎เกิดการพัฒนาระหวํางตัวบุคคลและกลุํมวัฒนธรรม
ทางสังคม ในการประชุมของโครงการพัฒนาแหํงสหประชาชาติ UNDP 2003 มีการกลําวถึงการ
พัฒนาของมนุษยชาติวํา ไมํได๎ดูจากความผันผวนทางเศรษฐกิจเพียงเทํานั้น สิ่งส าคัญคือต๎องสร๎าง
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สภาพแวดล๎อมที่จะชํวยให๎ผู๎คนสามารถพัฒนาศักยภาพของตนเองเพื่อเป็นแนวทางในการผลิต 
สร๎างชีวิตใหมํที่ตรงตามความต๎องการของพวกเขา ไมํแนํวําการออกแบบสโลว์ดีไซน์นี้จะสามารถ
ตํอเติมสิ่งที่การออกแบบฟาสต์ ดีไซน์ เคยท าลายลงไปได๎ การออกแบบสโลว์ ดีไซน์เน๎นทั้ง
ความคิดสร๎างสรรค์ทางจิตวิญญาณและอารมณ์สุนทรีย์ในชีวิต ในขณะที่การออกแบบฟาสต์ ดีไซน์
เน๎นด๎านไลฟ์สไตล์ทางกายภาพและระบบการท างาน การออกแบบสโลว์ ดีไซน์ไมํได๎เป็น
กระบวนการออกแบบที่สงวนไว๎ให๎เฉพาะนักออกแบบมืออาชีพ หากเป็นการออกแบบอยําง
ประชาธิปไตย เป็นกระบวนการออกแบบที่เต็มไปด๎วยความรู๎ อารมณ์ ข๎อมูลและการสังเกต 
หลักฐานและสัญชาติญาณ มุํงหวังที่จะสํงเสริมความหลากหลายและความยั่งยืนระหวํางการใช๎ชีวิต
กับการท างาน การเปลี่ยนแปลงจังหวะของสังคมนี้ก็เพื่อให๎เกิดความสมดุล  เปลี่ยนแปลงความ
เข๎าใจและพฤติกรรมของผู๎คน พิสูจน์วําการลดการใช๎ทรัพยากร พลังงานลงก็ยังคงท าให๎คุณภาพ
ชีวิตคงเดิมอยูํได๎ 
 

การออกแบบเนิบช๎าเป็นอีกเส๎นทางใหมํในการบูรณะวัฒนธรรมทางสังคมที่ถูกความรู๎สึก
ประสบความส าเร็จเมื่อเกิดกระบวนการบริโภคเข๎ามาแทนที่ ดังจะเห็นได๎จากการช็อปปิ้งที่
กลายเป็นลัทธิใหมํให๎ผู๎คนนับถือ ห๎างสรรพสินค๎ากลายเป็นศาสนสถานที่ผู๎คนหลั่งไหลเข๎าไปเนือง
แนํน (Alastair Fuad-Luke .2005) การบริโภคเข๎ามาเป็นบทบาทอันส าคัญยิ่ง สํวนการออกแบบ
สโลว์ ดีไซน์เป็นพิธีกรรมทางนิเวศวิทยาที่จะยืดอายุการใช๎งาน ลดการบริโภค ท าให๎วัฒนธรรมทาง
สังคมยืนหยัดอยูํได๎ ชํวยเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจในท๎องถิ่นและระบบนิเวศตามธรรมชาติ 
 
- ประโยชน์ของความสโลว์ตํอตัวบุคคล 
 การออกแบบสโลว์ ดีไซน์กํอให๎เกิดประสบการณ์หลากหลาย หลุดพ๎นจากข๎อจ ากัดทาง
เศรษฐกิจ การเมืองและเทคโนโลยี การออกแบบแนวน้ีจะถือวําผู๎ใช๎งานก็คือนักออกแบบ ขณะที่ใช๎
งานก็สามารถพัฒนากระบวนการออกแบบไปด๎วย ผู๎ใช๎สามารถใช๎ผลิตภัณฑ์ที่มีแนวคิดการ
ออกแบบมาจากตัวเองได๎ ซึ่งแตกตํางจากแนวคิดการออกแบบเดิม ๆ   ผู๎ใช๎จะรู๎สึกพึงพอใจในความ
เป็นตัวตนของตัวเองในผลิตภัณฑ์  การออกแบบสโลว์ดีไซน์เป็นชํองทางใหมํในการสัมผัสถึง
ตัวตนของตัวเอง ชํวยสร๎างสัมพันธ์ที่ใกล๎ชิดยิ่งขึ้นระหวํางผลิตภัณฑ์กับตัวผู๎ใช๎ ท าให๎ได๎
ประสบการณ์ด๎านจิตวิญญาณและสติปัญญาที่สมบูรณ์ยิ่งขึ้น ชํวยให๎ผู๎ใช๎มีเวลาในการขบคิดและ
พักผํอนเพิ่มมากขึ้น (Alastair Fuad-Luke .2005) 
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2.2 หลักการหกรายการของสโลว์ดีไซน์ 

 นอกจากนี้ Alastair Fuad-Luke ยังได๎ตั้งกรอบระบบทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดีไซน์ไว๎อีก
ด๎วย เขาและ CarolynF · Strauss ได๎พูดถึงหลัก 6 ประการของการออกแบบสโลว์ดีไซน์โดยมีการ
บรรยายวิธีคิดและแนวปฏิบัติโดยละเอียดอยูํในวิทยานิพพนธ์ชื่อ “The Slow Design Principles: A 
new interrogative and reflexive tool for design research and practice” (Carolyn F. Strauss , 
Alastair Fuad-Luke 2008) 
 การเปิด (REVEAL) การออกแบบสโลว์ดีไซน์สามารถชํวยให๎พวกเราค๎นพบประสบการณ์
ที่พวกเรามักจะพลาดและหลงลืมไปได๎งําย ๆ  ในชีวิตของพวกเรา  จากคุณภาพของวัสดุและฝีมือที่
ประณีต ได๎รวบรวมเข๎าด๎วยกันเป็นแนวคิดการออกแบบสโลว์ดีไซน์ที่เสนอตํอลักษณะทําทางและ
ความเป็นอยูํในชีวิตของพวกเรา เพราะสิ่งที่ถูกพวกเราเลินเลํอและพลาดผํานนี้เป็นประจักษ์พยาน
ของรํองรอยที่พวกเราเคยประยุกต์ใช๎ เป็นวิธีการแลกเปลี่ยนระหวํางมนุษย์เรากับสัตว์ตําง ๆ   
ความหมายที่ลึกซึ้งนั้นจึงข๎ามผํานรูปแบบและฟังก์ชั่นการใช๎งานของการออกแบบ ผู๎ที่ใช๎ควร
จะต๎องรักษาและให๎ความส าคัญกับสิ่งเหลํานี้ (Carolyn F. Strauss , Alastair Fuad-Luke 2008) 
สถาปนิกชื่อวํา Karmen Franinovic ได๎จัดกลุํมท าโครงการชิ้นหนึ่งที่อธิบายเร่ืองนี้ไว๎ได๎ดี เธอจัด
กิจกรรม "Recycled Soundscape” (ภาพที่ 2-03)โดยน าล าโพงที่เธอออกแบบไว๎เป็นพิเศษไปวาง
ตามที่สาธารณะ (Franinovic, 2003) ซึ่งล าโพงนี้อัดเสียงที่ได๎จากสถานที่ตําง ๆ  มีเสียงผู๎คนพูดคุย
กันจอแจในยามเช๎าตรํู เสียงกระดิ่งรถจักรยาน เสียงฝีเท๎าคนเดิน ให๎ผู๎คนจับสํวนบนของล าโพงใน
ต าแหนํงตาํงกันออกไป ถ๎าสัมผัสแรงขึ้นเสียงก็จะออกมาดังขึ้น ฉะนั้นแตํละคนจะกํอเสียงไมํซ้ ากัน 
กลายเป็นวงออเคสตร๎าสาธารณะที่มีระบบโต๎ตอบ และเสียงที่ได๎ยินยังท าให๎ผู๎คนระลึกถึง
สภาพแวดล๎อมที่คุ๎นชิน เป็นการให๎ผู๎คนได๎ควบคุมสภาพแวดล๎อมที่มีอยูํได๎ด๎วยตนเอง 
นี่เป็นประสบการณ์ของความทรงจ าที่เกิดจากเสียง นักออกแบบชาวเยอรมันนาม   Julia Lohmann 
ได๎ท าการสร๎างภาพจดจ าในมุมมองใหมํ โดยใช๎วัสดุพื้น ๆ  ในชีวิตประจ าวันที่ถูกละเลยมาให๎ผู๎คน
ทดลองใช๎ เชํน สาหรํายทะเลตําง ๆ  ที่ถูกจดจ าในภาพการใช๎บริโภค หรือเป็นองค์ประกอบส าคัญที่
ท าให๎เกิดมลภาวะในทะเลนี้ เธอได๎น ามารวบรวมขึ้นเป็นพิพิทธภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ทางทะเล 
ประกอบไปด๎วยผลิตภัณฑ์ที่ท าจากสิ่งมีชีวิตในทะเลทั้งหลาย(ภาพที่ 2-04) โดยเฉพาะสาหรํายซึ่ง
เธอใช๎แทนแก๎วกระจก น ามาประดิษฐ์โคมไฟ(ภาพที่ 2-05) น ามาแกะสลักลวดลาย  นอกจากนี้ยังมี
ผลผลิตจากไรํนา โดยใช๎กระเพาะแกะท าเป็นโคมไฟ เน๎นการออกแบบวัสดุอยํางสร๎างสรรค์ ให๎
ผู๎คนได๎ภาพจ าวัสดุเหลํานี้ในมุมมองใหมํ ๆ  และชี้ชวนให๎ครํุนคิดถึงความสัมพันธ์ของมนุษย์และ
สิ่งมีชีวิตอ่ืนบนโลกด๎วย(Lohmann 2007)เชํนน้ีแล๎ว การออกแบบเนิบช๎าจึงเผยให๎เห็นถึงวัสดุและ
กรรมวิธีที่มักถูกมองข๎ามกันในชีวิตประจ าวัน ให๎ผู๎ใช๎ได๎สัมผัสประสบการณ์เรียบงํายที่เห็นได๎จาก
การออกแบบ 

http://www.slowlab.net/CtC_SlowDesignPrinciples.pdf
http://www.slowlab.net/CtC_SlowDesignPrinciples.pdf
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ภาพที่ 2-3 สถานที่ทดลองจริง 
(ที่มา :  http://raaf.org/pdfs/Slow_Design_Principles.pdf) 

ภาพที่ 2-4 ผลิตภัณฑ์แกะสลักจากสาหรํายทะเล      ภาพที่ 2-5โคมไฟที่ประดิษฐ์จากกระเพาะแกะ
(ที่มา :  http://www.docin.com)                                 (ที่มา :  http://compradormaiban.com) 

  

 การขยาย (EXPAND) การออกแบบสโลว์ดีไซน์เป็นวิธีอยํางหนึ่งให๎ความสนใจกับ
ความสัมพันธ์ระหวํางมนุษย์และสิ่งแวดล๎อม วิธีเชํนนี้ได๎ข๎ามผํานการรับรู๎ของการท างานในสมัย
ปัจจุบัน ความเข๎าใจทางด๎านคุณสมบัติทางกายภาพและทางด๎านวัฏจักรชีวิต การออกแบบเชํนนี้ได๎
ข๎ามเลยรูปแบบนิยมที่สืบทอดมาและได๎ข๎ามเลยฟังก์ชั่นนิยม เป็นการออกแบบให๎ความสนใจกับ
สถานที่ที่จะท าการออกแบบ สภาพในการใช๎งาน และรวมถึงการเชื่อมโยงระหวํางผู๎ออกแบบและผู๎
ที่ใช๎งาน เมื่อผ๎ูออกแบบเร่ิมท างานออกแบบและพิจารณาถึงสถานการณ์ตําง  ๆ  มักจ ากัดตนเองอยูํ
ในภาวะหยุดนิ่ง แตํในสภาพที่แท๎จริง เวลา สถานที่ ทุกสิ่งทุกอยํางตํางก็เกิดการเปลี่ยนแปลงโดย
ตลอด ระยะเวลาที่เปลี่ยนแปลงจะสํงผลกระทบตํอฝ่ายที่น ามาออกแบบพยายามที่จะสนับสนุนให๎
ผู๎ออกแบบบุกเบิกความคิดใหมํและวิเคราะห์เหตุผลที่ผูกพันระหวํางกัน ( Carolyn F. Strauss , 
Alastair Fuad-Luke 2008) 
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นักออกแบบชาวฝร่ังเศส Olivier Peyricot ได๎กลําวถึงแนวคิด“Slow Rider” (ภาพที่ 2-06) 
ในงานออกแบบรถยนต์ของเขา เขาน ารถแบบมาตรฐานคันหน่ึงมาช าแหละออก  ติดต้ังเคร่ืองปั่นไฟ
อยํางงําย โดยใช๎เคร่ืองก าเนิดไฟของต๎ูเย็นลงไปที่ด๎านหลังตัวรถ ซึ่งท าให๎ใช๎แรงไฟต่ า รถเคลื่อนตัว
ได๎ช๎าลง เขาปลดฝากระโปรงรถออก ถอดที่นั่งข๎างคนขับให๎เหลือที่เดียว จนเหมือนกับการใช๎รถ
มอเตอร์ไซค์ขับออกไปรอบ ๆ  เมือง รถยนต์กลายเป็นเฟอร์นิเจอร์แตํงบ๎านเคลื่อนที่ชิ้นหน่ึง 
ระหวํางขับรถนั้น เขาเชื้อเชิญผู๎คนมารํวมนั่งพักผํอนพูดคุยเลํนสนุกบนรถด๎วย การออกแบบนี้ขัด
กับแนวคิดดั้งเดิมที่ผู๎คนมีตํอรถ ทั้งด๎านกายภาพ ฟังก์ชั่นการใช๎งาน และประสบการณ์ของรถยนต์
ล๎วนเปลี่ยนแปลงไปหมด มีการจัดระเบียบและสร๎างผลิตภัณฑ์ใหมํอยํางไมํหยุดยั้ง และยังน า
สภาพแวดล๎อม ผู๎คนและคนในครอบครัวกับในเมืองมารวมกันได๎อีกด๎วย (Peyricot, 2004) 
เชํนน้ีแล๎ว การออกแบบสโลว์ ดีไซน์ต๎องพิจารณาถึงความรู๎ความเข๎าใจของผู๎คน หลีกเลี่ยงการ
ออกแบบที่เกินศักยภาพและความรู๎ความเข๎าใจของผู๎คน และต๎องค านึงถึงคุณสมบัติทางกายภาพ 
อายุการใช๎งานของผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบและความสัมพันธ์ตํอสภาพแวดล๎อมด๎วย ( Carolyn F. 
Strauss , Alastair Fuad-Luke 2008) 

 
ภาพที่ 2-6 ภาพเร็นเดอร์เสมือนจริงแสดงผลงาน“Slow Rider”ของ Olivier Peyricot  
(ที่มา :  http://popurls.com/view/slow-rider) 
 
 คิดทบทวน (REFLECT) การออกแบบสโลว์ดีไซน์จะสํงเสริมให๎คนทั่วไปกลับไปคิด
ทบทวนโดยผํานวิธีการพิจารณาใหมํทั้งในด๎านหัตถกรรมและประสบการณ์ของการทดสอบใน
สิ่งแวดล๎อม ห๎องทดสอบของการออกแบบสโลว์ดีไซน์ได๎สมญานามวําเป็น"กระจกสะท๎อนของการ
บริโภค" ผลิตภัณฑ์แนวสโลว์ไมํเพียงแตํได๎พิจารณาถึงความต๎องการทางกายภาพ ยังได๎พิจารณาให๎
เห็นถึงความร๎ูสึกที่ทั้งมองเห็นโดยตรงและรับร๎ูจากความร๎ูสึกที่วัสดุได๎สะท๎อนออกมานั้นผํานการ
ออกแบบสโลว์ดีไซน์ที่สามารถสื่อประสบการณ์ในรูปแบบใหมํให๎แกํผลิตภัณฑ์ วิธีที่ใช๎ในการ
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แสดงจะแสดงโดยความทรงจ า ความรู๎สึก การสัมผัส และสิ่งแวดล๎อมในการประยุกต์ใช๎  สามารถ
สะท๎อนและเชื่อมโยงถึงเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง ท าให๎คนทั่วไปเกิดการพิจารณา และจะกระชับ
ความสัมพันธ์ระหวํางผู๎ที่ใช๎งานและผลิตภัณฑ์( Carolyn F. Strauss , Alastair Fuad-Luke 2008) 
 

บริษัทออกแบบในอังกฤษชื่อ Raw Nerve ชุบชีวิตใหมํให๎โซฟาโดยเร่ิมจากหารือกับเจ๎าของ
วําต๎องการให๎โซฟาออกมาเป็นอยํางไร รวมกับประวัติที่มาของโซฟา แล๎วน าข๎อมูลที่สรุปได๎มาท า
เป็นรูปภาพ เรียงร๎อยลงบนโซฟา แสดงอดีตความทรงจ าที่โซฟาเคยเผชิญมา (ภาพที่ 2-07) พวกเขา
มองวําโซฟาก็เป็นสิ่งมีชีวิตมีลมหายใจ มีเร่ืองราวของตนเองที่ผู๎ใช๎ต๎องตรวจหาทุกรายละเอียดเล็ก ๆ  
น๎อย ๆ  มีการโต๎ตอบกับโซฟาเพื่อให๎ได๎ความลับของมันโซฟาไมํเป็นเพียงแคํผลิตภัณฑ์ที่น ามาใช๎
งาน แตํยังเป็นเพื่อนเคียงข๎างที่มีเร่ืองราว มีอารมณ์รํวม (Raw Nerve 2008) เชํนน้ีแล๎ว การออกแบบ
เนิบช๎าจึงจ าเป็นต๎องมีการสะท๎อนไปถึงภูมิหลัง สภาพการใช๎งานของผลิตภัณฑ์ด๎วย 
 

 
ภาพที่ 2-7 ผลงานออกแบบโซฟาของบ. Raw Nerve 
(ที่มา :  https://www.nytimes.com/2008/01/31/garden/31slow.html) 
 
 ผสมรํวม (ENGAGE) การออกแบบสโลว์ดีไซน์เป็นกระบวนการผสมผสานระหวํางความ
เปิดกว๎างและการให๎ความส าคัญกับวัสดุต้ังต๎น อาศัยกระบวนการด าเนินงานรํวมกันและความ
โปรํงใสของข๎อมูล ท าให๎การออกแบบได๎รับการอัพเดทใหมํและเกิดการวิวัฒนาการ การรํวมมือกัน
ท างานเป็นสํวนประกอบอันขาดมิได๎ของการออกแบบสโลว์ดีไซน์นาย Martin Ruizผู๎ออกแบบชาว
สเปนคิดวํา มูลคําของการออกแบบเกิดจากความรํวมมือระหวํางมนุษย์ จึงท าให๎เกิดสันติภาพและ
ความสุกสนาน ผู๎ออกแบบจ าเป็นต๎องรํวมตนเองเข๎าสูํสถานการณ์ที่จะออกแบบ เรียนร๎ูความคิดเห็น 
วัฒนธรรม วัสดุ และสิ่งตําง ๆ  ในสภาพแวดล๎อมนั้น รับร๎ูสิ่งที่คนทั่วไปชอบและเกลียด จึงจะ
สามารถท าให๎วิธีการออกแบบได๎อัพเดทใหมํและมีนวัตกรรมใหมํ ท าให๎เกิดสันติภาพระหวําง
มนุษย์และสิ่งแวดล๎อม( Carolyn F. Strauss , Alastair Fuad-Luke 2008) 
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นักออกแบบชาวเสปน Martin Ruiz de Azua ได๎ออกแบบผลงาน”เก๎าอี้คน” (ภาพที่ 2-08) 
โดยให๎คนทั้งกลุํมนั่งลงบนเขําของอีกคนเป็นทอด ๆ  ทุกคนต๎องพึ่งพาซึ่งกันและกัน เป็นหลักพิง
ให๎แกํคนอ่ืน ๆ  เพราะตัว “เก๎าอี้” อาจทลายลงเมื่อใดก็ได๎ แตํก็ประกอบได๎ใหมํงําย ๆ  เชํนกัน โดย
อาจมีคนเข๎ามารํวมกลุํมเพิ่มด๎วยก็ได๎ เขาน าเสนอโลกที่ข๎ามผํานวัตถุ กลําวคือวัตถุที่ออกแบบโดยไมํ
มีวัตถุเป็นสํวนประกอบเลยชิ้นนี้ เกิดได๎จากการรํวมมือกันของทุกคน (Azua Martin.2002) 
เชํนน้ีแล๎ว กรรมวิธีการของการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ต๎องใช๎ความรํวมมือ การพัฒนาที่ยั่งยืนเกิดขึ้น
ได๎ด๎วยการแบํงปันและออกแบบข๎อมูลอยํางเหมาะสมนั่นเอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2-8 ผลงาน เก๎าอี้คน โดย Martin Ruiz de Azua 
(ที่มา :  http://www.martinazua.com/product/human-chair) 

 
 เขา๎รํวม (PARTICIPATE) การออกแบบสโลว์ดีไซน์สํงเสริมคนทั่วไปให๎เข๎ามามีรํวมใน
การออกแบบ สํงเสริมการแลกเปลี่ยนระหวํางผู๎ออกแบบและผู๎ใช๎งาน เพื่อที่จะได๎เสริมสร๎างความ
รับผิดชอบตํอสังคมของประชาชน การที่คนทั่วไปได๎เข๎ารํวมการขั้นตอนการออกแบบ จะชํวยเตือน
ประชาชนต๎องมีจิตใจรับผิดชอบตํอสังคมส าหรับในการใช๎งานสถานที่ออกแบบและขอบเขตที่จะ
ใช๎งาน  สํงเสริมให๎มีนวัตกรรมใหมํและการค๎นพบอยํางตํอเน่ือง (Carolyn F. Strauss , Alastair 
Fuad-Luke 2008) 

ในเว็บไซท์ slowLab มีเคร่ืองมือออกแบบผังเมืองอยูํด๎วย มีการสร๎างบทเรียนหัวข๎อ “Slow 
Ways of Knowing” เพื่อรับองค์ความรู๎ท๎องถิ่นเข๎ามาและน าไปสูํการอภิปรายเร่ืองการวางผังเมืองใน
ท๎องถิ่น เชิญชวนให๎ผู๎คนแนะน า บอกเลําเร่ืองราวประวัติศาสตร์ตําง ๆ  ผํานความทรงจ าของเมือง
ของตนเองลงบนเว็บ เพื่อท าเป็นการแสดงเกี่ยวกับความประทับใจของประชาชนตํอวิวัฒนาการของ
ละแวกใกล๎เคียงที่พวกเขาสนบัสนุนให๎ใช๎ความคิด ความทรงจ า ความร๎ูสึก จินตนาการ รูปวาด และ
ทําทางที่พวกเขาออกแบบไป จากสิ่งเหลํานี้ท าให๎ได๎พบแงํมุมที่ถูดลืมไปของเมือง เกิดการรับร๎ูและ
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มีสํวนรํวม โครงการนี้ย้ าเตือนให๎ผู๎คนมีสํวนรํวมกับผู๎คนในพื้นถิ่น สํงเสริมให๎ทุกคนมีความรู๎สึก
รํวมรับผิดชอบมีสํวนรํวมในการอภิปราย ดังนั้นแล๎ว การออกแบบแนวเนิบข๎าจึงชํวยกระตุ๎นให๎ผู๎ใช๎
มีสํวนรํวมในกระบวนการออกแบบ ได๎ความสุขและเพิ่มความรับผิดชอบตํอสังคมจากการเข๎ารํวม 
 วิวัฒนาการ (Evolve) เน่ืองจากเวลาผํานไปเร่ือย ๆ  สิ่งแวดล๎อมก็จะเกิดความเปลี่ยนแปลง 
รูปแบบของการออกแบบผลิตภัณฑ์ก็ต๎องมีการปรับปรุงและการบูรณะ วิธีการออกแบบสโลว์ดีไซน์
สามารถน ามาใช๎กับประสบการณ์มากมายที่มีแตํเดิมได๎ และการเรียนร๎ูประสบการณ์มากมายก็ท าให๎
เกิดผลิตภัณฑ์ที่ดีเลิศได๎ ในสภาพแวดล๎อมสมัยปัจจุบันเมื่อเราจับตามองไปยังอนาคต การออกแบบ
สโลว์ดีไซน์ถือเป็นผู๎ปฏิรูปใหมํและกระท าการเปลี่ยนแปลงขั้นตอนการออกแบบและผลงาน 
(Carolyn F. Strauss , Alastair Fuad-Luke 2008) นักภูมิสถาปัตย์ชาวอเมริกัน Fritz Haeg ใช๎ 
“อสังหาริมทรัพย์ที่บริโภคได๎” (ภาพที่ 2-09) มาแทนที่สนามหญ๎าแบบเดิม ๆ  ที่อเมริกาบ๎าน
สํวนมากจะมีสวนสํวนตัวที่เป็นทุํงหญ๎ากว๎าง สิ้นเปลืองที่ดินเป็นจ านวนมาก ทั้งยังต๎องมีการจัดการ
ตัดหญ๎าพํนยาให๎สิ้นเปลืองพละก าลังคนสิ้นเปลืองทรัพยากร โครงการ”อสังหาริมทรัพย์กินได๎”ของ
เขาสนับสนุนให๎ใช๎พืชผักกินได๎มาปลูกแทนหญ๎าที่มีอยูํเดิม เมื่อเวลาผํานไป พืชผักก็งอกงาม สวน
หลังบ๎านก็มีสีสันแปลกตา ทั้งยังสามารถเก็บเกี่ยวมาบริโภคได๎เมื่อถึงเวลา กลายเป็นวิวทิวทัศน์ที่
บริโภคได๎ การออกแบบนี้ท าให๎ผู๎คนใกล๎ชิดกับสิ่งแวดล๎อมสาธารณะ พร๎อมกันนี้ยังตอบโจทย์
ปัญหาอาหารโลกไปด๎วยในท๎ายที่สุด (Fritz Haeg 2005) 

ดังนี้แล๎ว การออกแบบสโลว์ดีไซน์จึงต๎องค านึงถึงประสบการณ์งานฝีมือ, สภาพแวดล๎อม 
และข๎อจ ากัดของเวลา  ค านึงถึงเงื่อนไขของผลิตภัณฑ์ในแตํละสถานการณ์ที่แตกตํางกันออกไป 
 

ภาพที่ 2-9 กระบวนการเติบโตของพืชในอสังหาริมทรัพย์กินได๎ 
(ที่มา :  http://www.budo-kazmierczak.info/detail) 
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Alastair  Fuad-Lukeน าหลักการ 6 ข๎อด๎านบนมาใช๎กับการออกแบบขวดนมของร๎านสะดวก
ซื้อในอังกฤษ (ภาพที่ 2-10) ตามใจความส าคัญดังนี้ 

-รูปลักษณ์ภายนอกของขวดนมใช๎รูปเต๎านมวัว แสดงออกอยํางชัดเจนถึงการใช๎งาน
ผลิตภัณฑ์ และเขียนอธิบายถึงแหลํงที่มาของน้ านมอยํางละเอียด 

-วัสดุที่ใช๎เป็นวัสดุที่เป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม สามารถน าไปเสตอไรซ์ น ากลับมาใช๎ใหมํได๎ 
มีการแนบคูํมือวําถ๎าสํงคืนขวดจะได๎เงินคืน ท าให๎ได๎ใช๎ขวดซ้ าอีก ขวดนมเป็นผลิตภัณฑ์แพรํหลาย
ที่ผู๎คนยังต๎องการใช๎อยูํเร่ือย ๆ  จึงจ าเป็นที่จะยังต๎องมีอยูํ ขวดนมที่ใช๎แล๎วจะน าใช๎อยํางไรได๎อีกบ๎าง 
ค าถามส าคัญที่สุดอยํางหนึ่งก็คือ ควรรับฟังใครดี ในแงํมุมหนึ่งคือการถามวําใครคือผู๎ที่เข๎ารํวมและ
ได๎รับผลประโยชน์ที่แท๎จริง รวบรวมความคิดที่แตกตํางกันเกี่ยวกับวิธีการใช๎วัสดุที่ตํางกันและ
วิธีการรีไซเคิล มีแนวคิดเกี่ยวกับการน าขวดนมมาใช๎ซ้ ามากมาย เชํน การตัดเปลือกนอกออกแล๎วใช๎
ซ้ าโดยออกแบบเป็นถ๎วยตวงในครัว น าขวดมาตัดแยกชิ้นสํวนแล๎วผลิตเป็นวัสดุโครงสร๎างอื่นเชํน
โพลิเอทิลีนความหนาแนํนสูง ขวดเคร่ืองปั้นดินเผาก็น ามานึ่งเพื่อรักษาความสดใหมํของนม 
ออกแบบด๎านในด๎วยโพลิเอทิลีนความหนาแนํนสูงเพื่อให๎สะดวกตํอการท าความสะอาด (Carolyn F. 
Strauss ,Alastair Fuad-Luke 2008) 
 

 
ภาพที่ 2-10 ภาพรํางขวดนม 
(ที่มา :  http://raaf.org/pdfs/Slow_Design_Principles.pdf) 
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 จากการบรรยายแนวคิดการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ ของ Alastair Fuad-Luke และ             
การวิเคราะห์หลักการออกแบบแล๎ว ในฐานะที่การออกแบบสโลว์ ดีไซน์เป็นทฤษฎีใหมํ ต๎องท า
ความเข๎าใจ 3 สํวนได๎แกํ 
          1. การออกแบบสโลว์ดีไซน์ เน๎นเร่ืองความส าคัญของสิ่งแวดล๎อมไมํสิ้นเปลืองทรัพยากร 
สนับสนุนให๎ค๎นพบวัสดุใหมํ แนวทางการออกแบบใหมํมาแทนที่การออกแบบดั้งเดิม ไปจนกระทั่ง
แยกชิ้นสํวนเดิมที่มีแล๎วน ากลับมาใช๎ใหมํเพื่อรักษาสิ่งแวดล๎อมโดยมีเป้าหมายให๎มนุษย์อยูํรํวมกับ
สิ่งแวดล๎อมเป็นการสะท๎อนถึงความสัมพันธ์ระหวํางมนุษย์กับสิ่งแวดล๎อมนั่นเอง 
          2. ในด๎านวัฒนธรรมทางสังคม สํงเสริมการเป็นพหุนิยมและสนับสนุนให๎ทุกคนมีสํวนรํวม
ในการออกแบบ นักออกแบบต๎องท าความเข๎าใจถึงความคิดของคนในพื้นที่และประวัติศาสตร์อยําง
ลึกซึ้ง 
  ในหนังสือ “Slow slow theory: A paradigm for living sustainably?” ของ Alastair Fuad-
Luke มีการเน๎นย้ าถึงความส าคัญของวอวัฒนาการของวัฒนธรรมในภูมิภาคที่สะท๎อนถึง
ลักษณะเฉพาะ และแสดงให๎เห็นถึงความส าคัญของวัฒนธรรมดั้งเดิมที่มีตํอการออกแบบวําเป็น
ฉลากแสดงถึงประวัติศาสตร์ของชนชาตินั้น ๆ  ที่นักออกแบบและผู๎บริโภคควรให๎ความส าคัญ 
(Alastair Fuad-Luke 2005) 
           3. การแลกเปลี่ยนอารมณ์ความรู๎สึก หลักการออกแบบสโลว์ ดีไซน์เน๎นงานออกแบบเพื่อ
สื่อสารกับสภาพแวดล๎อมได๎มากยิ่งขึ้น แสวงหาประสบการณ์ด๎านจิตวิญญาณ ตอบสนองความ
ต๎องการด๎านการใช๎งานพื้นฐาน เน๎นย้ าไปที่การสื่อสารอารมณ์ระหวํางผู๎คนกับโลกโดยที่การสื่อสาร
นี้เกิดจากปฏิสัมพันธ์ระหวํางคนกับผลิตภัณฑ์ จากความร๎ูสึกที่ถูกลืมเลือนไปจากชีวิต จากการสร๎าง
บรรยากาศแวดล๎อม ท าให๎ผู๎คนแสวงหาจิตวิญญาณ ภายในจังหวะชีวิตยุคใหมํที่เรํงรีบ ไมํลํองลอย
ไปตามยุคบริโภคและวัตถุนิยมที่ท าให๎พวกเขาเย็นชา 

 สรุปแนวคิดของการออกแบบเนิบช๎าสามารถแบํงเป็นสํวน ๆ  ได๎ตามด๎านลํางนี้ 
 
3. ผลการสรุปของการออกแบบสโลว์ดีไซน์ 
 จากข๎อมูลและงานวิเคราะห์ ”หลักการหกประการในการออกแบบสโลว์ดีไซน์(Slow 
design)”ของนายAlastair Fuad-Luke  ผู๎วิจัยจึงได๎สรุปผลการศึกษาออกมาเป็นข๎อ ๆ  ดังตํอไปนี้ 
              3.1 การออกแบบสโลว์ดีไซน์ให้ความส าคัญกับความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์และธรรมชาติ 
โดยใช้การออกแบบมาท าให้มนุษย์อยู่ใกล้ชิดกับธรรมชาติ และรักษาธรรมชาติ 
 3.1.1 ให้ความส าคัญกับการรักษาสิ่งแวดล้อมและการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง 

การออกแบบสโลว์ดีไซน์ให๎ความส าคัญกับแนวคิดของการพัฒนาอยํางตํอเน่ืองและ
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แนวคิดสีเขียวและการรักษาสิ่งแวดล๎อม เน๎นย้ าวําการออกแบบจ าเป็นต๎องมีความรับผิดชอบตํอ
สิ่งแวดล๎อมธรรมชาติและแหลํงทรัพยากรธรรมชาติ ในกระบวนการออกแบบ การผลิต การบรรจุ 
การขนสํง การบริโภค และการเก็บกลับจ าเป็นต๎องพิจารณาถึงผลิตภัณฑ์จะมีอิทธิพลตํอสิ่งแวดล๎อม
และแหลํงทรัพยากร และต๎องพิจารณาถึงผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมานั้นวําจะมีอิทธิพลอยํางไรตํอ
สุขภาพของมนุษย์  ยกตัวอยํางเชํน ในขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์  พวกเราจ าเป็นต๎องพิจารณา
วัสดุที่ใช๎ในการออกแบบวําจะเป็นวัสดุที่ปลอดภัยตํอสุขภาพมนุษย์หรือไมํและเป็นวัสดุที่ปลอดภัย
ไมํเป็นพิษตํอสิ่งแวดล๎อมหรือไมํ วัสดุประเภทนี้สามารถเก็บกลับมาใช๎อีกครั้งได๎หรือไมํ 
กระบวนการผลิตจะกํอให๎เกิดมลพิษตํอสิ่งแวดล๎อมหรือไมํ   อายุการใช๎งานของผลิตภัณฑ์จะเป็น
ระยะเวลาที่เหมาะสมหรือไมํ การออกแบบของผลิตภัณฑ์มีความหลากหลายหรือไมํ  ผลิตภัณฑ์
สามารถอัพเกรดและอัพเดทได๎หรือไมํ ผลิตภัณฑ์ได๎พิจารณาถึงการออกแบบรวมกลุํมและการ
ออกแบบเพื่อรีไซเคิลหรือไมํ 
 

ภาพที่ 2-12 ผลิตภัณฑ์แบรนด์มูจิ 
(ที่มา :  http://fashionpost.jp/portraits/126748) 

 
อยํางแบรนด์มูจิ(MUJI) จากประเทศญี่ปุ่นที่เน๎นแนวคิดลดความเสียหายของวัสดุ พยายาม

ที่จะประหยัดวัสดุ ให๎ความส าคัญกับอิทธิพลที่ผลิตภัณฑ์ที่มีตํอกับทรัพยากรและสิ่งแวดล๎อมและ
ให๎ความส าคัญกับขั้นตอนการเก็บกู๎คืน เป็นต๎น ดังน้ันจึงผลิตผลิตภัณฑ์ที่เรียบงําย ธรรมชาติ และมี
คุณภาพที่ดี ราคาที่เหมาะสม ในกระบวนการผลิตของแบรนด์มูจิ(MUJI) ไมํวําเป็นกระบวนการ
ออกแบบหรือวําเป็นกระบวนการผลิตสินค๎าจริง กระบวนการบรรจุไปจนถึงกระบวนการขนสํง 
ล๎วนพยายามที่จะประหยัดการใช๎วัสดุและลดฟังก์ชั่นการใช๎งานที่ไมํเป็นประโยชน์  ดังนั้น             
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จึงเร่ิมการประหยัดจากจุดเร่ิมต๎นของขั้นตอนการผลิต นอกจากนี้แล๎ว แบรนด์มูจิ(MUJI) ยังท างาน
วิจัยและได๎ผลิตสีย๎อมจากพืชซึ่งเป็นสีย๎อมธรรมชาติ(ภาพที่ 2-11) และรวบรวมวัสดุที่เหลือและ
ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ซึ่งเป็นชิ้นสํวนประกอบเล็ก ๆ  ที่สามารถน ากลับไปใช๎ได๎อีกคร้ัง ซึ่งชํวย
ยกระดับประสิทธิภาพในการใช๎งานวัสดุ ส าหรับด๎านการบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์แบรนด์มูจิ(MUJI) 
ใช๎หลักการปลอดบรรจุภัณฑ์ และแนวคิดสีเขียว ที่พยายามลดการใช๎บรรจุภัณฑ์ที่ไร๎ประโยชน์ วัสดุ
ที่ใช๎ในการบรรจุสินค๎าจ าเป็นต๎องเป็นวัสดุไมํเกิดมลพิษและเป็นวัสดุที่เก็บกลับมาใช๎ซ้ าได๎ (Kenya 
Hara.2005) เมื่อเลือกใช๎กระดาษในการบรรจุ ก็จะน าใช๎กระดาษที่ไมํได๎ฟอกขาวและสามารถ
น ามาใช๎ได๎ซ้ ามาแทนกระดาษที่กํอให๎เกิดมลพิษและแยกสังเคราะห์ยาก ส าหรับในขั้นตอนการเก็บ
กลับวัสดุที่ใช๎ซ้ าได๎ พนักงานของแบรนด์มูจิ(MUJI) ผู๎ออกแบบจะเก็บผลิตภัณฑ์ที่เสียหรือไร๎
ประโยชน์กลับมา แยกชิ้นสํวนออกและน ามาใช๎อีกครั้ง เพื่อเป็นการประหยัดและรักษาสิ่งแวดล๎อม 
(Kenya Hara.2008) 
 
 3.1.2 ยกระดับความอยู่เป็นทนทานของวัสดุ วัฒนธรรมและความรู้สึก 

ส าหรับข๎อเสนอการใช๎สิ่งของอยํางทนทาน ค.ศ.1996 คณะกรรมการนักธุรกิจเพื่อ
สิ่งแวดล๎อมโลกเคยน าเสนอในงานประชุมการพัฒนาอยํางยั่งยืนได๎เสนอวํา การเรียนรู๎ถึงความ
ทนทานของสิ่งของเป็นกลยุทธ์ที่จะชํวยลดความเสียหายและลดการใช๎พลังงานและวัสดุที่ดี 
(Michael Braungart.2005)  การออกแบบสโลว์ดีไซน์บํงชี้วําการออกแบบจ าเป็นต๎องผํานการ
ทดสอบด๎านระยะเวลา และพยายามเรียกร๎องที่จะยกความคงทนในด๎านวัสดุ ด๎านวัฒนธรรมและ
ด๎านความร๎ูสึก ในสภาพแวดล๎อมยุคบริโภคนิยม ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบสํวนใหญํจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่
ใช๎พลังงานสูง ไมํเป็นผลิตภัณฑ์ทนทาน ระยะเวลาการใช๎สั้น และประสิทธิภาพในการใช๎ต่ า 
ดังนั้น  การยกระดับความทนทานจึงเป็นวิธีที่ดีและมีประสิทธิภาพที่สุด สํงเสริมให๎เกิดความคงทน
ทั้งในด๎านวัสดุ ด๎านวัฒนธรรมและด๎านความร๎ูสึก จึงสามารถชํวยกระชับความสัมพันธ์ระหวําง
มนุษย์กับผลิตภัณฑ์และธรรมชาติ ท าให๎ชีวิตความเป็นอยูํของมนุษย์เราสมบูรณ์ยิ่งขึ้น               
(Chen leiyin.2008) 
 

3.1.3 เสริมสร้างศักยภาพการน าวัสดุกลับมาใช้ใหม่ เสริมเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์  
การออกแบบสโลว์ดีไซน์คัดค๎านผลิตภัณฑ์แบบใช๎แล๎วทิ้ง เน๎นย้ าที่จะเพิ่มอายุการใช๎งาน

ของผลิตภัณฑ์ และประยุกต์ใช๎มูลคําของผลิตภัณฑ์ให๎เต็มที่  เมื่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ ไมํเพียงแตํ
ต๎องพิจารณาถึงสภาพปัจจุบันในการใช๎งาน ยังต๎องพิจาณาถึงอนาคตและศักยภาพของการน าวัสดุ
กลับมาใช๎ใหมํวํา ผลิตภัณฑ์ชิ้นนี้สามารถเก็บกลับมาใช๎ใหมํได๎หรือไมํ ไมํใช๎แคํพิจาณาถึงมูลคําของ
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ปัจจุบันซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่ไร๎ประโยชน์ แตํต๎องให๎พิจารณาถึงในชํวงออกแบบและท าให๎มี
ประโยชน์หลังการใช๎ ปัจจุบันในตลาด มีผลิตภัณฑ์หลายประเภทที่เมื่อหมดอายุการใช๎และไร๎
ประโยชน์ สํวนประกอบหลักของผลิตภัณฑ์ชิ้นนั้นสามารถแยกชิ้นสํวนออกมาได๎หลายชิ้น 
บางสํวนจะท าเป็นผลิตภัณฑ์ใหมํ บางผลิตภัณฑ์เก็บกลับมาก็ได๎ประกอบเป็นวัสดุใหมํ  ปัญหา
เหลํานี้ก็ได๎ถูกน ามาพิจารณาถึงเมื่อท างานออกแบบ เมื่อผลิตภัณฑ์หมดอายุการใช๎งาน ก็สามารถเก็บ
กลับมาใช๎ใหมํได๎อีกคร้ัง 

ส าหรับในด๎านเสริมสร๎างศักยภาพการน าวัสดุกลับมาใช๎ใหมํ  มีแนวคิดที่ดีอันหน่ึงของ
บริษัท Coco cola โดยปกติเมื่อคนทั่วไปดื่มน้ าเสร็จแล๎ว ก็จะทิ้งขวดพลาสติกไป แตํไมํคํอยมีใครจะ
น าขวดไปใช๎อีกคร้ัง แตํบริษัท Coco cola ได๎เสนอกิจกรรมที่มีแนวคิดนวัตกรรมใหมํที่ชื่อวํา” 
2ndLives”ที่ประเทศเวียดนาม จึงน าฝาที่เล็ก ๆ นั้นมาชุบชีวิตให๎กับขวดพลาสติก   ซึ่งบริษัทท าการ
ออกแบบฝาเป็น 16  แบบ และฝาเหลํานี้สามารถน าไปติดกับขวดพลาสติกของโคคาโคลําได๎(ภาพที่ 
2-13) ท าให๎เกิดเป็น ปืนฉีดน้ า แปรงวาดรูป ระฆัง  ที่เหลาดินสอ บัวรดน้ าและดัมเบลเป็นต๎น  ขวด
โคลําจึงได๎ชีวิตใหมํซึ่งเปรียบเสมือนเป็นชีวิตคร้ังที่สอง คนทั่วไปก็ได๎รับความสุขในการสร๎างสรรค์
เปลี่ยนรูปขวดโคลํา (Zhang Hui .2013) 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2-13 ผลิตภัณฑ์ในโครงการ “2ndLives” 
(ที่มา :  http://www.toodaylab.com/66579) 

 
3.2. เสริมสร้างการแลกเปลี่ยนอารมณ์ระหว่างมนุษย์กับผลิตภัณฑ์โดยผ่านทางงานออกแบบที่ได้สื่อ
อารมณ์ 
 3.2.1 ปฏิสัมพันธ์ระหว่างผลิตภัณฑ์กับมนุษย์ 
   ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบแนวสโลว์ ดีไซน์ จะให๎ความส าคัญกับปฏิสัมพันธ์ โดยเน๎นย้ า
ปฏิสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นเมื่อการใช๎งานผลิตภัณฑ์ การมีปฏิสัมพันธ์จะท าให๎คนทั่วไปเข๎าถึงบรรยากาศ
การใช๎งานผลิตภัณฑ์ พวกเราก็จะเรียนร๎ูแกนหลักส าคัญของผลิตภัณฑ์ให๎ลึกซึ้งมากยิ่งขึ้น และ
เรียนร๎ูข๎อมูลนอกเหนือไปจากตัวผลิตภัณฑ์  สํงเสริมการแลกเปลี่ยนอารมณ์ความร๎ูสึกระหวํางคน
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กับคน คนกับผลิตภัณฑ์ คนกับธรรมชาติ ในระยะเวลายาวนานที่เกิดปฏิสัมพันธ์และการแลกเปลี่ยน
ระหวํางกันนั้น สามารถท าให๎ผลิตภัณฑ์เกิดความทรงจ าเฉพาะได๎ จึงท าให๎อายุการใช๎งานของ
ผลิตภณัฑ์ยาวนานขึ้นได๎ (Alastair Fuad-Luke .2008) 

รูปภาพข๎างลํางเป็นผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบโดย  ผู๎ที่ได๎รับรางวัลพูลิตเซอร์ไนกรัม แกนกลาง
ของม๎วนกระดาษเป็นรูปแบบสี่เหลี่ยม กระดาษช าระก็จะหมุนรอบในรูปแบบสี่เหลี่ยม (ภาพที่ 2-14) 
เมื่อดึงกระดาษออกมา ก็จะออกเสียง"แกร๏ก-แกร๏ก"เน่ืองจากแรงเสียดทาน แตํถ๎าหากวําแกนกลาง
ของกระดาษช าระเป็นรูปทรงกลมตามปกติ แคํดึงด๎วยแรงเบา ๆ  ก็สามารถดึงกระดาษออกมาอยําง
ราบรื่น แตํการออกแบบแกนกลางกระดาษช าระในรูปแบบนี้ก็คือแกนหลักส าคัญของงานออกแบบ
คร้ังนี้ เนื่องจากกลํองกระดาษทิชชูสี่เหลี่ยมจะเกิดแรงต๎านทาน แรงต๎านทานนี้จะเป็นสิ่งย้ าเตือนให๎
ประหยัดพลังงาน นอกจากนี้แล๎ว เมื่อน ากระดาษช าระที่มีแกนกลางเป็นทรงกลมมาเรียงเป็นแถวก็
จะเกิดชํองวํางขนาดใหญํ แตํแกนกลางกระดาษช าระทรงสี่เหลี่ยมจะไมํเกิดปัญหาเร่ืองชํองวําง 
(Kenya Hara, 2005) จึงสามารถชํวยประหยัดพื้นที่ในขณะขนย๎ายและเก็บรักษา 
การเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กน๎อยเชํนนี้ ไมํเพียงแตํได๎ชํวยประหยัดทรัพยากร ยังชํวยให๎พวกเรา
ตระหนักถึงข๎อวิจารณ์ที่การออกแบบสโลว์ดีไซน์มีตํอชีวิตจริงของเรา โดยผํานขั้นตอนการหมุน
กระดาษ และได๎พิจารณาถึงอิทธิพลของงานออกแบบ 

ภาพที่ 2-14 การออกแบบแกนกลางกระดาษช าระ (ที่มา :  http://www.weartweart.com/7227) 
 
 3.2.2  การออกแบบโดยใช้จิตใต้ส านึก 

 ส าหรับในด๎านลักษณะคุณภาพของผลิตภัณฑ์ การออกแบบสโลว์ดีไซน์เน๎นใช๎การ
ออกแบบโดยต๎องพิจารณาถึงพฤติกรรมความเคยชินของคนทั่วไปและจิตใต๎ส าส านึก พฤติกรรมที่
ควบคุมโดยจิตใต๎ส านึกหมายถึงพฤติกรรมที่ปฏิบัติเนื่องจากความเคยชินตามธรรมชาติ เป็น
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พฤติกรรมที่พวกเราได๎ฝึกท าซ้ าในชีวิตประจ าวันเป็นเวลายาวนาน เป็นการสะท๎อนจากจิตในใจ 
สัญชาตญาณ จิตวิทยา และอารมณ์ และสุดท๎ายได๎รวบรวมเข๎าเป็นพฤติกรรม อยํางเชํน ชอบถือของ
ที่เป็นทรงกลมไว๎ในมือ ชอบวางของบนพื้นราบ ชอบหมุนปากกา ชอบสะบัดรํมที่เปียก เหลํานี้ล๎วน
ถือเป็นพฤติกรรมที่เกิดจากจิตใต๎ส านึก ถ๎าหากวําพิจารณาถึงพฤติกรรมของจิตใต๎ส านึกเมื่อท าการ
ออกแบบ คนทั่วไปก็จะควบคุมวิธีการใช๎ได๎อยํางธรรมชาติและจะไมํรู๎สึกวําเกิดความกดดันทาง
กายภาพและจิตส านึก(Kenya Hara, 2005) 
   เมื่อเข๎าไปสุขาชาย พวกเราคงจะมองเห็นค าขวัญที่เขียนวํา "ก๎าวไปข๎างหน๎าหนึ่งก๎าว ก๎าว
เข๎าสูํความสุภาพ" ค าขวัญประโยคนี้หมายความวําก๎าวไปใกล๎โถปัสสาวะมากขึ้น ชํวยท าให๎
ปัสสาวะไมํตกไปที่พื้น แตํบางทีถ๎าเป็นแคํค าขวัญที่สุภาพอาจยังไมํสามารถแก๎ไขปัญหาได๎ บริษัท 
UrinalFly  ก็เคยน าจิตใต๎ส านึกของคนทั่วไปและความเคยชินมาท างานออกแบบโถปัสสาวะ(ภาพที่ 
2-15) เพื่อที่จะแก๎ไขปัญหานี้ โถปัสสาวะที่บริษัท UrinalFly ออกแบบนั้นมีรูปแบบคล๎าย ๆ  โถ
ปัสสาวะปกติทั่วไป แตกตํางอยูํเพียงที่ตรงกลางจะมีจุดด า ถ๎ามองใกล๎เข๎าไปอีก ก็จะพบวําเป็นรูป
แมลงวันตัวเล็ก เมื่อผู๎ชายมาถํายปัสสาวะจะพยายามเล็งไปที่แมลงวันน้ีเพื่อไลํออกไปเนื่องจากโรค
ย้ าคิดย้ าท า และต าแหนํงของแมลงวันตัวนี้อยูํในจุดที่ชํวยป้องกันไมํให๎ปัสสาวะไหลเลอะเทอะออก
ไปข๎างนอก  เมื่อเป็นเชํนน้ีคนทั่วไปก็จะพากันก๎าวเข๎ามาใกล๎โถปัสสาวะมากขึ้น เกิดพฤติกรรมแบบ
สุภาพและแก๎ไขปัญหาปัสสาวะกระเด็นเลอะเทอะได๎ในที่สุด (Zhang Aoyue.2014) 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2-15 ผลงานออกแบบลายบนโถสุขภัณฑ์ชาย 
(ที่มา :  http://www.urinalfly.com) 
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3.2.3  ความทรงจ าท่ีมาจากการออกแบบ 
การออกแบบให๎ความส าคัญกับประสบการณ์ของผู๎ใช๎งานและอารมณ์การสื่อถึงระหวําง

ผู๎ใช๎งานกับผลิตภัณฑ์  การออกแบบสโลว์ดีไซน์เน๎นย้ าชีวิตความเป็นอยูํ โดยจะน าข๎อรายละเอียด
ใสํเข๎าไปงานออกแบบ ท าให๎ผู๎ใช๎งานจะเกิดความร๎ูสึกทางด๎านจิต และผู๎ใช๎งานจะได๎รับความสุข
เน่ืองจากความร๎ูสึกเชํนนี้ขณะเดียวกัน แนวคิดการเน๎นการออกแบบสโลว์ดีไซน์จะเน๎นย้ าการ
แลกเปลี่ยนระหวํางผู๎ใช๎งานและผลิตภัณฑ์ ดังนั้น ผลิตภัณฑ์จะเชื่อมโยงกับความทรงจ าของ
ผู๎ใช๎งาน เปลี่ยนความคิดที่วําเมื่อใช๎งานเสร็จ ผู๎ใช๎งานก็จะน าผลิตภัณฑ์ไปทิ้ง แตํคนใช๎งานจะรักษา
และเก็บเป็นของระลึก ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบเชํนน้ีจึงได๎รังสรรค์ความสัมพันธ์ระหวํางผลิตภัณฑ์
และความทรงจ าของผู๎ใช๎งาน ท าให๎การออกแบบมีอารมณ์ที่สื่อออกมาเป็นแนวเฉพาะ 
Naoto Fukasawa ผู๎ออกแบบจากประเทศญี่ปุ่นได๎ออกแบบบรรจุภัณฑ์ในที่ชื่อวํา"ผิวหนังของน้ า
ผลไม๎" เขาได๎น ารสชาติผลไม๎ท ามาเป็นการออกแบบของบรรจุภัณฑ์ ท าให๎บรรจุภัณฑ์มีสีผลไม๎ 
พื้นผิวของผลไม๎(ภาพที่ 2-16) ท าให๎ผู๎บริโภคได๎นึกถึงประสบการณ์ที่แท๎จริงในชีวิต คนที่เคยกิน
ผลไม๎ ต๎องมีความทรงจ าตํอรสชาติ เน้ือผลไม๎ การออกแบบโดยจักษุสัมผัส และความรู๎สึกในการ
สัมผัสกระตุ๎นนาสิกประสาท ความร๎ูสึกในการสัมผัสรสและความทรงจ าที่มีตํอผลไม๎สด ๆ  (Kenya 
Hara,2008)จึงสามรถท าให๎คนทั่วไปเกิดความร๎ูสึกที่แท๎จริงวําผลิตภัณฑ์เชํนนี้มาจากผลไม๎จริง ๆ    
ท าให๎มีการสื่อสารแลกเปลี่ยนอารมณ์ระหวํางสินค๎ากับผู๎บริโภค ท าให๎จิตใจผู๎ใช๎เกิดความประทับใจ
อยํางแท๎จริง 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2-16 ผลงานออกแบบชุด “ผิวหนังผลไม๎” โดย Kenya Hara 
(ที่มา :  http://www.doc88.com/p-3827910282689.html) 
 
3.3 เคารพความหลากหลายทางด้านวัฒนธรรม 

วัฒนธรรมมีเสนํห์พิเศษและสามารถมีพลังที่ใช๎งานทนทานและผํานความยากล าบาก
มากมายได๎ซึ่งมีพลังที่วัสดุตําง ๆ ทดแทนไมํได๎  การออกแบบ ไมํเพียงแคํน าสิ่งประกอบจาก



 29 

วัฒนธรรมพื้นบ๎านและวัฒนธรรมชนเผํามาใช๎ แตํได๎น าเนื้อหาวัฒนธรรมและการวินิจฉัยความงาม
ของศิลปะจากกลุํมชนเผํามาใช๎ การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีวัฒนธรรมชนเผําเหลํานี้ จะท าให๎คน
ทั่วไปเกิดความร๎ูสึกความเป็นสํวนประกอบของชนเผําและความพร๎อมเพรียงเห็นเป็นทางเดียวกันที่
จะรับรองวําเป็นสมาชิกในภูมิภาค (Alastair Fuad-Luke 2005) ดังนั้นจึงท าให๎เกิดความรู๎สึกทาง
จิตใจที่วําเสมือนได๎กลับบ๎านตนเอง ไมํวําจะเป็นวัฒนธรรมพื้นบ๎าน หรือวําวัฒนธรรมที่สืบทอดมา 
หัตถกรรมโบราณ ตํางก็เป็นพลอยล้ าคําส าหรับมนุษย์เราเอง การสืบทอดฝีมือโบราณ จ าเป็นต๎องท า
ให๎วัฒนธรรมโบราณเข๎ากับสภาพในสมัยปัจจุบัน  เมื่อน าวัฒนธรรมที่สืบทอดมาใช๎งาน จ าเป็นต๎อง
เรียนร๎ูแกนน าหลักของวัฒนธรรมจีนไมํเพียงแตํน าผลิตภัณฑ์ที่มีสัญลักษณ์ของวัฒนธรรมโบราณ
เทํานั้นก็นับเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีวัฒนธรรมโบราณ     ต๎องมีนวัตกรรมใหมํและท าให๎ผลิตภัณฑ์กับ
วัฒนธรรมที่จะสื่อเข๎าด๎วยกันยกตัวอยํางเชํนแบรนด์ MUJI ของประเทศญ่ีปุ่น การออกแบบของ
ผลิตภัณฑ์ได๎ใช๎สีงดงามและสุภาพซึ่งมาจากวัฒนธรรมโบราณ และไมํคํอยมีสีเข๎ม ๆ หรือสีสด ๆ  
(ภาพที่ 2-17)แตํน าสีน้ าตาล สีเทา สีด า สีเหลืองอํอน สีฟ้าอํอน สีที่เป็นสไตล์ธรรมชาติมาใช๎เป็นสี
หลักและสีส าคัญของงานออกแบบแบรนด์ MUJI  (Kenya Hara 2008) 

 Satake akihiro เคยพรรณนาถึงในหนังสือ “นิสัยและสัญลักษณ์ของสีเมื่อในการวิเคราะห์
ค าศัพท์โบราณญ่ีปุ่น” วํา สีของประเทศญ่ีปุ่นเกิดจากสีสี่ชนิดประกอบด๎วยสีขาว สีเขียว สีแดงและสี
ด า สีเหลํานี้ไมํเพียงแตํมีความหมายทางด๎านความงดงามของศิลปะ แตํยังมีความหมายทางด๎าน
ศาสนาและความเป็นธรรม  และศิลปะที่มีรูปแบบเรียบงํายท าให๎คนทั่วไปล๎วนนึกถึงสาวญ่ีปุ่นที่ใสํ
ชุดญ่ีปุ่นแบบทรงโบราณ จึงได๎แสดงให๎เห็นถึงศิลปะของญ่ีปุ่นมีลักษณะที่เน๎นสงํางาม สุภาพ 
ละมุนซึ่งเป็นศิลปะที่ได๎รับอิทธิพลจากอารยธรรมที่มีเอกลักษณ์เกําแกํของญ่ีปุ่น (Kenya Hara 2005) 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2-17 โชว์รูมของแบรนด์มูจิและตัวอยํางการจัดเรียงสินค๎าในโทนสีเดียวกัน 
(ที่มา :  http://www.muji.com.cn/cn/store) 
 
4. ส่วนประกอบหลักของบรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์ ( packaging ) ใช๎เพื่อหํอหุ๎มป้องกันสินค๎าระหวํางขั้นตอนการขนสํง รวมทั้ง
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อ านวยความสะดวกในการล าเลียงขนย๎าย ทั้งยังชํวยกระตุ๎นการขายได๎อีกด๎วย บรรจุภัณฑ์เป็นชื่อ
เรียกรวมของภาชนะบรรจุที่จัดท าขึ้นด๎วยวิธีการ วัสดุหลักและวัสดุเสริมใด  ๆ  ที่น ามาใช๎ในการหีบ
หํอ สํวนประกอบหลักของบรรจุภัณฑ์คือ โลโก๎และยี่ห๎อ รูปรํางลักษณะ สี รูปภาพ  วัสดุ และ          
สิ่งอื่น  ๆ  ที่จ าเป็น 

1) โลโก๎และยี่ห๎อ โลโก๎และยี่ห๎อเป็นปัจจัยที่ส าคัญที่สุดส าหรับบรรจุภัณฑ์ ควรตั้งอยูํบน
ต าแหนํงที่โดดเดํนของบรรจุภัณฑ์ 

2) รูปรํางลักษณะของบรรจุภัณฑ์ รูปรํางลักษณะที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์มีประโยชน์ใน
ด๎านการขนสํงและจัดเก็บ ทั้งยังมีประโยชน์ในด๎านการสํงเสริมการขายอีกด๎วย ดังนั้น รูปรําง
ลักษณะก็เป็นปัจจัยที่ส าคัญเป็นอยํางมากในการบรรจุหีบหํอ 

3) สีของบรรจุภัณฑ์ ถือเป็นปัจจัยที่ส าคัญที่สุดส าหรับการกระตุ๎นการขาย การจัดเรียงสีสัน
ที่สามารถโชว์ลักษณะเดํนของสินค๎านั้นไมํเป็นเพียงแคํการเพิ่มลักษณะโดดเดํนให๎กับตัวผลิตภัณฑ์ 
แตํยังสามารถดึงดูดสายตาของลูกค๎าได๎อีกด๎วย 

4) รูปภาพประกอบของบรรจุภัณฑ์ ความส าคัญของรูปภาพของบรรจุภัณฑ์นั้นเปรียบได๎
กับภาพวิดีโอในโฆษณา จึงเป็นสิ่งที่บรรจุภัณฑ์จะขาดไปไมํได๎เลยทีเดียว 

5) การเลือกวัสดุของบรรจุภัณฑ์ การเลือกวัสดุของบรรจุภัณฑ์มีผลกระทบตํอทั้งต๎นทุน
ของการหีบหํอ และยังมีผลกระทบตํอก าลังการแขํงขันของแบรนด์ในตลาดอีกด๎วย  

6)ฉลากสินค๎า โดยปกติแล๎วบนฉลากสินค๎าจะแสดงเนื้อหาเกี่ยวกับ สํวนผสมหลักของ
ผลิตภัณฑ์ โลโก๎ยี่ห๎อ ระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ โรงงานผู๎ผลิต วันผลิต วันหมดอายุและ 
วิธีการใช๎งาน เป็นต๎น (Zhou Aiming, 2013) 
 

4.1 การวิเคราะห์วัสดุบรรจุภัณฑ์ของชา 
วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช๎บํอย 
-ประเภทกระป๋องโลหะ 
วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่เป็นโลหะได๎แกํโลหะด าเชํนเหล็ก เหล็กกล๎า และโลหะมีสีสันเชํน

อะลูมิเนียม ทองแดง ดีบุก ตะกั่ว (ภาพที่ 2-18) ลักษณะเดํนของบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้คือมีคุณสมบัติ
ทางกล กลําวคือมีความแข็งแรง ทนแรงกดทับได๎ ไมํแตกงําย ยึดตัวได๎ หดรวมกันได๎ เชื่อมได๎ 
ป้องกันความเสียหายของผลิตภัณฑ์ได๎ดี ปิดได๎แนบสนิท ป้องกันความชื้น กระป๋องโลหะนั้นส าเก็บ
รักษาใบชาได๎ดีกวําการใช๎ฟิล์มพลาสติกหํอ ทั้งยังได๎รูปลักษณ์ภายนอกที่สวยงามสูงคํา แตํมีข๎อเสีย
ที่ต๎นทุนสูง และคําขนสํงที่เพิ่มขึ้น 

-ประเภทบรรจุภัณฑ์ที่เป็นลังกระดาษ 
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ส าหรับบรรจุภัณฑ์ที่เป็นลังกระดาษจะมีต๎นทุนคํอนข๎างต่ า  ใช๎ขนสํงได๎สะดวก และยัง
สามารถน ามาใช๎ซ้ าได๎อีก หลบเลี่ยงแสงแดดได๎ดี (ภาพที่ 2-19) แตํมีข๎อเสียคือเปื่อยยุํยและชื้นได๎งําย 
ปัจจุบันน้ีมีการแก๎ปัญหากลิ่นหอมของใบชาระเหยจางไป พร๎อมทั้งหลีกเลี่ยงกลิ่นรบกวนจาก
ภายนอกโดยการบรรจุใบชาลงฝนพลาสติกโพลีเอเทอลีน(PE)กํอนใสํลงในลังกระดาษอีกครั้ง และ
มีการใช๎พลาสติกหรือกระดาษลูกฟูกชนิดกันน้ ามาผลิตเป็นด๎านในของลังกระดาษเพื่อขจัดปัญหา
บรรจุภัณฑ์เปื่อยยุํยได๎อยํางมีประสิทธิภาพ 
    
 
 
 
 
    
 
ภาพที่ 2-18 บรรจุภัณฑ์ชาแบบกระป๋องโลหะ         ภาพที่ 2-19 บรรจุภัณฑ์ชาแบบกลํองกระดาษ 
(ที่มา :  http://www.ihecha.me)               (ที่มา :  http://www.ihecha.me)  
 

-บรรจุภัณฑ์ประเภทถุง composite film 
การใช๎ถุงแบบ composite filmเป็นบรรจุภัณฑ์ของชาสามารถป้องกันอากาศได๎ดี ทั้งยังชํวย

รักษาความแห๎งและกลิ่นหอมอีกด๎วย(ภาพที่ 2-20) มีข๎อดีที่น้ าหนักเบา คุณภาพดี ราคาถูก แปรรูป
ได๎งําย ปิดปากซองได๎สะดวก มีรูปลักษณ์ที่หลากหลาย รูปแบบที่มักน ามาใช๎จะมีแบบถุงพับทบปาก
ซอง แบบถุงตั้งได๎ การน าถุงcomposite filmมาใช๎เป็นบรรจุภัณฑ์ของชา ท าให๎ได๎ชาที่ถูกสุขลักษณะ
อนามัย 

-บรรจุภัณฑ์ประเภทเคร่ืองเคลือบดินเผา 
บรรจุภัณฑ์ที่เป็นวัสดุเคร่ืองเคลือบดินเผามักจะได๎รับความนิยมจากผู๎บริโภคมากที่สุดด๎วย

รูปลักษณ์ภายนอกที่สวยงาม สีสันสดใสและคุณภาพที่ดีเลิศ(ภาพที่ 2-21) ดังนั้นบรรจุภัณฑ์ประเภท
นี้จึงได๎สํวนแบํงทางการตลาดเป็นจ านวนมาก ในด๎านการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ประเภทเคร่ือง
เคลือบดินเผาสามารถปรับรูปแบบได๎งําย มีทักษะการผลิตที่ประณีตถี่ถ๎วนมากมายอยํางเชํน การ
แกะสลัก พิมพล์าย ฝังประดับ แม๎วําวัสดุบรรจุภัณฑ์นี้จะแสดงรสนิยมที่ดูสูงสํง แตํก็เป็นวัสดุที่ท า
ให๎เกิดมลภาวะได๎ในระดับหนึ่ง ดังนั้นมันจึงไมํถือเป็นวัสดุที่ชํวยรักษาสิ่งแวดล๎อม 
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ภาพที่ 2-20 บรรจุภัณฑ์ชาประเภทถุงcomposite film     ภาพที่ 2-21 บรรจุภัณฑ์ชาประเภทเครื่องเคลือบดินเผา 
(แหลํงที่มา: www.qihuiwang.com)               (แหลํงที่มา: www.xincheng-deco.com) 

 
-บรรจุภัณฑ์ประเภทแก๎ว 
ในปัจจุบันบรรจุภัณฑ์ที่มีวัสดุเป็นแก๎วนับวันก็ยิ่งได๎รับความนิยมมากขึ้น(ภาพที่ 2-22) 

ตลาดก็เปิดกว๎างขึ้นไปเร่ือย  ๆ  วัตถุดิบที่น ามาผลิตแก๎วได๎มีอยูํมากมาย ต๎นทุนการผลิตไมํสูง ราคา
ถูก นอกจากนี้เนื่องด๎วยเทคโนโลยีที่พัฒนาขึ้น แก๎วก็สามารถเก็บกลับมาใช๎ใหมํได๎ จึงมีสํวนชํวยใน
การรักษาสิ่งแวดล๎อมในระดับหนึ่ง ทั้งนี้ วัสดุภัณฑ์ประเภทแก๎วยังชํวยเก็บรักษาชาได๎เป็นระยะ
เวลานาน ปิดได๎แนํนสนิท ผลกระทบตํอตัวผลิตภัณฑ์เมื่อเปิด-ปิดซ้ ามีน๎อยมาก แตํบรรจุภัณฑ์แบบ
แก๎วมีข๎อเสียที่แตกงําย ไมํเหมาะกับการขนสํงระยะทางไกล ๆ  

-พลาสติก  
พลาสติกเป็นวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ส าคัญมากอยํางหนึ่ง(ภาพที่ 2-23) ด๎วยวําต๎นทุนการผลิตไมํสูง ราคา
ถูก ปรับรูปแบบได๎งําย วิธีการใช๎พลาสติกมีหลากหลายรูปแบบ ใช๎ในด๎านบรรจุภัณฑ์หลาย ๆ 
ประเภท แตํไมํคํอยนิยมน ามาใช๎เป็นบรรจุภัณฑ์ชาเน่ืองจากพลาสติกเสถียรภาพทางเคมีที่ไมํคํอย
มั่นคง หลอมละลายได๎งําย ซึง่ท าให๎เกิดผลกระทบตํอคุณภาพของชาและกลิ่นของชา แตํปัญหาที่
ส าคัญส าหรับวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่เป็นพลาสติกก็คือยํอยสายได๎ยาก ปัจจุบันน้ีโลกเรามีการผลิต
พลาสติกขึ้นมาปีละประมาณ100ล๎านตัน โดยในจ านวนนี้แบํงเป็น 30% ที่เป็นแบบบรรจุภัณฑ์
พลาสติกแบบใช๎แล๎วทิ้ง ขณะนี้10% ของปริมาณขยะที่เป็นของแข็งเป็นขยะพลาสติก หากน าไปฝัง
กลบ หลายร๎อยปีขยะพลาสตกิก็ยังอาจไมํยํอยสลายไป หากก าจัดด๎วยการเผาไฟก็จะท าให๎เกิด  
มลพิษทางอากาศ 
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ภาพที่ 2-22 บรรจุภัณฑ์ประเภทแก๎ว                     ภาพที่ 2-23 บรรจุภัณฑ์ประเภทพลาสติก 
(แหลํงที่มา: www.taojindi.com)             (แหลํงที่มา: www.atobo.com.cn) 
 

-วัสดุที่รักษาสิ่งแวดล๎อม 
วัสดุที่รักษาสิ่งแวดล๎อมเป็นวัสดุสุขภาพที่ไมํมีผลเสียตํอสุขภาพมนุษย์และสิ่งแวดล๎อม 

ข๎อดีไมํใชํแคํเพียงสามารถน ามาใช๎ซ้ าใช๎ใหมํได๎อีก ทั้งยังยอํยสลายได๎งําย ในอนาคตการออกแบบ
ของบรรจุภัณฑ์ ควรเน๎นเร่ืองรักษาสิ่งแวดล๎อมและความคิดแบบนิเวศวิทยา สร๎างสรรค์ความคิด
แบบบรรจุภัณฑ์นิเวศวิทยากับวัสดุที่รักษาสิ่งแวดล๎อมควบคูํกัน และทฤษฎีslow designที่เคยพูดถึง
ในบทนี้ก็สํงเสริมการใช๎วัสดุที่รักษาสิ่งแวดล๎อมอยํางตํอเนื่อง วัสดุพวกนี้จะชํวยรักษาสิ่งแวดล๎อม
และนิเวศวิทยาและให๎ชํวยให๎มนุษย์เราได๎สมหวังเร่ืองความปรารถนาที่ต๎องการกลับเข๎าธรรมชาติ
โดยใช๎วัสดุรักษาสิ่งแวดล๎อม ท าให๎คนเราได๎สัมผัสธรรมชาติ เพลิดเพลินกับธรรมชาติ ใน
ขณะเดียวกันก็ชํวยรักษาสิ่งแวดล๎อมด๎วย 

วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่รักษาสิ่งแวดล๎อมโดยหลัก ๆ แล๎วแบํงออกได๎เป็นสามประเภท ประเภท
แรกคือ วัสดุไร๎พิษ ลีกเลี่ยงการใสํสารพิษหรือสารการแผํรังสีในวัสดุบรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์บางอยํางได๎ใสํโลหะหนัก อยํางเชํน ตะกั่ว ปรอทและแคดเมียม สารเหลํานี้จะท าร๎าย
สุขภาพของผู๎บริโภคในเวลาใช๎งาน ประเภทที่สองคือวัสดุที่ใช๎ซ้ าใช๎ใหมํได๎ อยํางเชํนที่เคยกลําวถึง 
กระดาษ ก็เป็นวัสดุสีเขียวที่ใช๎ซ้ าใช๎ใหมํได๎ รวมถึง วัสดุผลิตภัณฑ์กระดาษ(กระดาษแผํน วัสดุ
แผํนกระดาษ) วัสดุแก๎ว วัสดุโลหะ(อะลูมิเนียม) Linear polymer materials (PVAC ZVAPolyacrylic 
acid nylon) ที่เมืองจีนมีคนเก็บกลํองกระดาษที่ใช๎ในการบรรจุภัณฑ์เฉพาะ และแปลรูปเป็นสมุด
หรือเฟอร์นิเจอร์ นอกจากกระดาษแล๎ว บรรจุภัณฑ์ที่ใช๎วัสดุแบบพืชก็ได๎รับความนิยมมากขึ้น 
อยํางเชํนที่ยูนหนานมีหลายที่นิยมใช๎หญ๎ามัดเป็นตะขํายมาใสํไขํไกํ เพื่อให๎ความสะดวกในการ
ขนสํง หรือใช๎ตะกร๎าที่ท าด๎วยไม๎ไผํ พวกวิธีโบราณก็ได๎รับความนิยมมากขึ้นระหวํางคนสมัย
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ปัจจุบัน วัสดุพวกนี้ไมํเหมือนน้ ามันดิบ เหล็ก มีจ านวนจ ากัดในโลก เป็นวัสดุที่สามารถเกิดใหมํได๎ 
สามารถปลูกแล๎วใช๎เองได๎ ประเภทที่สามคือวัสดุที่ละลายได๎งําย รวมถึง ละลายด๎วยแสนอาทิตย์ 
ละลายด๎วยออกซิเจน ละลายด๎วยชีวภาพ ละลายด๎วยแสนอาทิตย์และออกซิเจน ละลายด๎วยน้ า วัสดุ
พวกนี้สามารถละลายได๎ด๎วยธรรมชาติ ชีวภาพ สารเคมี น้ า และอ่ืน  ๆ  ซึ่งลดอิทธิพลตํอสิ่งแวดล๎อม 
ใช๎ทรัพยากรที่มีอยูํอยํางจ ากัดมาพัฒนาคุณภาพชีวิตประจ าวันของมนุษย์เรา จึงท าให๎มนุษย์และ
ธรรมชาติได๎อยูํด๎วยกันอยํางสุขภาพและสมานฉันท์  (Dai Hongming.2005) 

 

ภาพที่ 2-24 บรรจุภัณฑ์รักษาสิ่งแวดล๎อมท าจากไม๎ไผํสาน(แหลํงที่มา: www.bapimi.com) 
 
4.2 ผลการวิเคราะห์สีสัน 
-รูปภาพและรูปทรงของถุงบรรจุชา 
           บรรจุภัณฑ์ใช๎ทั้งในการหํอหุ๎มสินค๎าและเป็นเค๎าโครงในการขนสํง บรรจุภัณฑ์ไมํเพียงแตํ
ต๎องตอบโจทย์การออกแบบในด๎านพื้นผิว สีสัน และรูปรํางสองมิติอ่ืน  ๆ  เทํานั้น หากแตํยังต๎องท า
การวิจัยและเข๎าถึงรูปทรงสามมิติและพื้นที่วํางอยํางลึกซึ้งอีกด๎วย การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ดีเกิด
จากการรวบรวมเอาการออกแบบรูปรําง โครงสร๎าง และการตกแตํงเข๎าไว๎ด๎วยกันอยํางลงตัว ณ ที่นี้
จะท าการวิเคราะห์ถึงผลลัพธจ์ากสีสัน พื้นผิว รูปทรงสามมิติที่เกิดตํอถุงชาจีน 
การใช๎สีสันของถุงชา 
           ในปัจจุบันนี้ สีสันเป็นปัจจัยที่โดดเดํนมากที่สุดของบรรจุภัณฑ์ ขณะท าการเลือกซื้อสินค๎า 
สีสันที่สดใสจะดึงดูดสายตาผู๎คนได๎ “มองที่สีสันจากที่ไกล มองลวดลายจากที่ใกล๎” เป็นค าอธิบาย
ถึงอิทธิพลการดึงดูดสายตาท าให๎ผู๎คนประทับใจของสีสัน ซึ่งเป็นการดึงดูดความสนใจจากลูกค๎าได๎
ดี มีงานวิจัยชิ้นหนึ่งท าการทดลองน าชาชนิดเดียวกันแบํงใสํลงในกระป๋องสี แดง เขียว น้ าเงิน 
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น้ าตาลแล๎วให๎ผู๎คนทดลองดื่มชา ผลการทดลองคือ มีคน80％ เชื่อวําชาในกระป๋องสีแดงมีรส
เข๎มข๎น รสชายังติดลิ้นอยูํนานหลังจากดื่มเข๎าไป  ใบชามีคุณภาพดี สํวน 96％ เชื่อวําชาในกระป๋องสี
เขียวให๎รสสดชื่น น้ าชาในกระป๋องดูใสสะอาดเป็นชาใหมํ  ผู๎ทดลอง 87％ เชื่อวําชาในกระป๋องสี
น้ าเงินให๎รสชาติขม  ในขณะที่ 92％ เชื่อวําชาในกระป๋องสีน้ าตาลมีรสกลมกลํอม เป็นชาเกําและ
บริสุทธิ์ (Ran Jian, 2013) 

จากการทดลองข๎างต๎นจะเห็นได๎วําสีสันนั้นมีความส าคัญตํอบรรจุภัณฑ์มากทีเดียว ปัจจุบัน
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาในตลาดค านึงถึงชนิดของชา คุณสมบัติเดํน เกรด และความนิยมของ
ผู๎บริโภคเป็นหลัก โดยโทนสีที่นิยมใช๎ได๎แกํสีเขียว, แดง, เหลือง, เงิน-ทอง, ขาว-ด า และน้ าตาล 
โทนสีในแนวสดชื่นแจํมใส สไตล์ธรรมชาติ สํวนมากมักใช๎สีเขียวเป็นสีหลัก จับคูํกับสีเขียวอื่น ๆ  
ที่ใกล๎เคียง หรือใช๎สีโทนกลางคํอนไปทางวรรณะเย็นอยํางสีมํวง, สีเหลือง ไมํก็ปรับโทนด๎วยสี
วรรณะอุํนเชํนสีส๎มในสัดสํวนที่น๎อยกวํา เพื่อกํอให๎เกิดบรรยากาศที่ดูสงบแตํก็มีชีวิตชีวา 
สีแดง-เหลือง สไตล์สงํางามอลังการ คนจีนชื่นชอบสีแดง-สีเหลืองเป็นอยํางมาก ตาม
ขนบธรรมเนียมจีนนั้น สีแดงแสดงถึงความปิติยินดี ความอบอุํน ความมีพละก าลัง ความ
กระฉับกระเฉง สํวนสีเหลืองสด เคยเป็นสีเฉพาะที่ใช๎กับจักพรรดิจีน ส าหรับคนจีนแล๎ว สีเหลืองจึง
สื่อความนัยถึงอ านาจ ความรุํงโรจน์ ประเทืองปัญญา และความสูงศักดิ์ ฉะนั้น การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ชาจึงนิยมน าสีแดง-เหลือง มาใช๎ บํงบอกถึงความปิติยินดี เคารพนับถือ 

โทนสีน้ าตาลสไตล์เครํงขรึมเกําแกํ สีมืดทึมของโบราณวัตถุและภาพวาดสมัยเกํา รวมไปถึง
กลํองไม๎ที่ผํานกระบวนการแกะสลักเสลา ให๎ความรู๎สึกเรียบงํายที่นําเกรงขาม โดยเฉพาะเมื่อน าสี
น้ าตาลมาใช๎บรรจุชาผูํเอํอร์ซึ่งสํวนหน่ึงเป็นการแสดงสีสันของใบชา และความกลมกลํอมขณะดื่ม 
สํวนอีกทางหนึ่งยังชํวยบํงบอกถึงประวัติความเป็นมาอันยาวนานของชาผูํเอํอร์ได๎อีกด๎วย 

โทนสีเงิน-ทอง ขาว-ด า สไตล์คลาสสิกและสูงศักดิ์ สีเงิน-ทองมีคุณสมบัติพิเศษคือดู
กระตือรือร๎นและมีพลังสะท๎อนแสงอยํางแรงกล๎า เมื่อมองในมุมตํางกัน หรือในแสงที่ตํางกันก็จะได๎
สะท๎อนออกมาเป็นแสงสีสวยงามแปลกตา เหมาะแกํการน ามาใช๎เพิ่มความสูงคําและให๎ความรู๎สึก
ลึกลับนําค๎นหาให๎กับผลิตภัณฑ์ สีเงินและสีทองให๎ความร๎ูสึกสงํางามสูงคํา คนจีนมักใช๎คูํสีนี้ในการ
ออกแบบหํอของขวัญเพื่อให๎ดูล้ าคํา(Ran Jian 2013) 

เราสามารถเลือกใช๎สีสันที่เหมาะสมกับชนิดของชา ยกตัวอยํางเชํน ชาแดง ให๎น้ าชาสีแดง
สดใส รสกลมกลํอม ทางงานออกแบบสามารถเลือกใช๎สีวรรณะอํุนเพื่อสื่อถึงความเข๎มข๎นกลม
กลํอม ชาเขียวมีสีเขียวมรกต กลิ่นหอมละมุน ลักษณะเดํนคือ “รูปรํางสวยงาม สีเขียวสด หอมหวน 
รสเข๎ม” เป็นชาคุณภาพเยี่ยม ควรใช๎สีเขียว สีน้ าเงิน หรือสีวรรณะเย็น เพื่อสื่อถึงความรู๎สึกสดชื่น
ปลอดโปรํง ชาขาวมีคุณสมบัติเดํนที่น้ าชาสีเหลืองแอปปริคอต รสชาติอํอนกลิ่นหอมเตะจมูก 
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ดังนั้นจึงควรเลือกใช๎โทนสีอํอน ๆ  ดูแล๎วสบายตา ชาผูํเอํอร์ให๎น้ าชาสีเข๎มข๎น  จัดอยูํในประเภทชาที่
ผํานกระบวนการบํมเพาะแล๎ว เมื่อด่ืมจะให๎รสชาติเข๎มข๎น เหมาะกับการใช๎สีน้ าตาล สีด าที่ให๎
ความรู๎สึกเกําแกํเข๎มข๎น(Xiao xiaoqiu. Xiao xiaoying.2007) 

ชุดงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ชายี่ห๎อ Rickshaw โดยคุณจิ้นไต๎เฉียง นักออกแบบกราฟฟิกชื่อ
ดังของฮํองกง(ภาพที่ 2-25)แบํงออกเป็นสีพื้นหลังตําง  ๆ  กัน มีชื่อยี่ห๎อและภาพประกอบเดํน
ออกมา ดังนี้ สีเขียวเข๎มเป็นชาอูํหลง สีแดงเป็นชาเถี่ยกวนอิม สีน้ าตาลอํอนเป็นชาผูํเอํอร์ สีเหลือง
เป็นชาหอม ซึ่งเป็นตัวอยํางการที่ดีใช๎สีแตํละสีสื่อถึงลักษณะเดํนของชาแตํละแบบ  

ภาพที่ 2-25 บรรจุภัณฑ์ชายี่ห๎อ Rickshaw ออกแบบโดยคุณจิ้นไต๎เฉียง 
(แหลํงที่มา: https://www.taodocs.com) 
 
-รูปภาพประกอบในถุงชา 
         ทุกวันน้ีภาพประกอบบนถุงชามักเป็นภาพเสมือนจริงที่แสดงให๎เห็นถึงทิวทัศน์ของถิ่นก าเนิด
ชานั้น ๆ  รวมกับสีของน้ าชา  ทั้งยังมีภาพแนวนามธรรม ภาพวาดแบบจีนโบราณ อักษรเขียนพูํกัน 
และรูปภาพประเพณีชนเผํา 
         รูปประกอบจากภาพถํายเป็นรูปภาพหลัก  ๆ  ที่ใช๎กับบรรจุภัณฑ์ชา เนื่องจากภาพถํายสามารถ
ถํายทอดลักษณะของชาภายในถุงและน้ าชาออกมาได๎แบบเสมือนจริง(ภาพที่ 2-26) ชํวยผู๎บริโภค
เข๎าใจได๎ในทันที ให๎ความรู๎สึกนําเชื่อถือ มีใช๎ภาพเมฆหมอกปกคลุมขุนเขาสลับซับซ๎อนอันงดงาม
แสดงธรรมชาติแวดล๎อมอันเป็นแหลํงที่มาของชาแบบตําง  ๆ  เชํนชาหลงจิ่งผลิตมาจากเทือกเขา ใช๎
ภาพประกอบเป็นทัศนียภาพภูเขาหลงจิ่ง, เหมํยอ๎ูในเขตเขาซีหูของมณฑลหางโจว ชาหวงชานเหมา
เฟิ้งรสเข๎มมีกลิ่นหอม ใบชาเรียวเล็ก ผลิตจากแหลํงทํองเที่ยวขึ้นชื่อยํางเขาหวงชาน ก็สามารถใช๎
รูปภาพประกอบเป็นยอดเขาเหวยเอ๎ออันงดงาม ภูเขาที่มีน้ าแรํใสสะอาดไหลริน และทะเลหมอ
กลอยเป็นระลอก (Lu Hao.2011) 
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ภาพที่ 2-26 ถุงชาที่ใช๎ภาพถํายเป็นภาพประกอบ 
(แหลํงที่มา: www.atobo.com.cn) 

 
ภาพประกอบแบบนามธรรม การใช๎จุด,เส๎น รูปรํางตําง  ๆ  ประกอบกันเป็นแพทเทิร์นก็

เป็นวิธีที่ดีอีกวิธีหนึ่ง ภาพประกอบแบบนี้จะให๎ความแปลกใหมํ เรียบงําย เครํงขรึม เป็นการ
ออกแบบให๎สอดคล๎องกับโลกยุคใหมํ(ภาพที่ 2-27) เน่ืองจากภาพแนวนามธรรมให๎ความรู๎สึกได๎
หลากหลายและยังให๎ชํองวํางในการน าไปจินตนาการตํอได๎อีกหลายด๎าน(Lu Hao.2011) เชํน 
สี่เหลี่ยมจตุรัสให๎ความร๎ูสึกเป็นธรรมเที่ยงตรง ใจกว๎าง ดื้อร้ัน สามเหลี่ยมให๎ความร๎ูสึกสงบนิ่ง 
สามเหลี่ยมกลับด๎านให๎ความรู๎สึกอันตรายไมํนําไว๎วางใจ วงกลมให๎ความรู๎สึกอํอนโยน ครบครัน 
ปิดกั้นตัวเอง เป็นต๎น  

ในด๎านการออกแบบแล๎ว บรรจุภัณฑ์ที่ใช๎ภาพประกอบแบบนามธรรมแม๎วําจะไมํอาจให๎
ความหมายที่แนํนอนได๎ แตํก็ท าให๎ผู๎คนได๎มุมมองทางศิลปะที่เปิดกว๎าง ผู๎บริโภคจะเชื่อมโยง
ความคิดด๎านบวกเข๎ากับผลิตภัณฑ์และเกิดความต๎องการซื้อได๎ แตํทวําภาพประกอบแบบนามธรรม
นี้ไมํสามารถออกมาจากจินตนาการของผู๎ออกแบบล๎วน ๆ  ควรมีต๎นแบบอ๎างอิงมาจากวัสดุที่มีตาม
ธรรมชาติด๎วย ยกตัวอยํางเชํนงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ชายี่ห๎อ Zhuyeqing ของคุณเฉินโยํเจียนนัก
ออกแบบชาวฮํองกง ที่ใช๎กลุํมแพทเทิร์นภาพนามธรรมที่เป็นเส๎นยาวดูคล๎ายกับใบชา และยังดูคล๎าย
กับระลอกน้ าชาที่กระเพื่อมไหวอีกด๎วย ท าให๎คนคิดไปถึงใบชาที่ปราณีตและรสหวานหอมของน้ า
ชารวมทั้งความร๎ูสึกสงบเงียบผํอนคลายขณะดื่มชาอีกด๎วย (Xi Zhixin.2010) 
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ภาพที่ 2-27 บรรจุภัณฑ์ชาเขียวยี่ห๎อ Zhuyeqing 
(แหลํงที่มา: http://www.packty.com/index.php) 

 
ภาพประกอบแบบอักษรจีนเขียนด๎วยหมึก ชาเป็นสินค๎าที่เกี่ยวข๎องกับประเพณีและชนเผํา

เป็นอยํางมาก วัฒนธรรมชาและศิลปะพูกํันจีนเป็นสัญลักษณ์แหํงความปราดเปร่ืองของชนชาติจีน
อันมีประวัติยาวนานหลายพันปี ครั้งแรกที่มีค าวํา “ชา”ปรากฏขึ้นในตัวอักษรจีน ก็เกิดขึ้นโดยปลาย
พูํกันของศิลปะพูํกันจีนนี้เอง ศิลปะพูํกันจีนมีประวัติความเป็นมายาวนาน ทั้งยังมีความเป็นศิลปะ
อันนําชื่นชมอยํางสูง การใช๎ศิลปะพูํกันจีนกับวัฒนธรรมชาจึงเข๎ากันมาก ทั้งศิลปะพูํกันจีนและตรา
ประทับล๎วนเป็นศิลปะที่เป็นเอกลักษณ์โดดเดํนของประเทศจีน เหมาะแกํการน ามาเป็นหัวข๎อหลัก
ส าหรับสินค๎าที่แสดงถึงประเพณีจีนเป็นอยํางยิ่ง(ภาพที่ 2-28) ด๎วยความที่เป็นแบบอักษรเฉพาะตัว
ซึ่งตกทอดมานับพัน ๆ  ปี อักษรจีนจึงมีเสนํห์เฉพาะที่หาไมํได๎ในแบบอักษรตะวันตก การสลักตรา
ด๎วยอักษรที่เกิดจากศิลปะพูํกันจีน สีหมึกที่ลงน้ าหนักเข๎มอํอนไมํเทํากัน เส๎นสายของตัวหนังสือ
ตวัดเฉียงไปมา สิ่งเหลํานี้หลํอหลอมรวมกันเป็นสุนทรียะแหํงศิลปะโลกตะวันออก อันสอดคล๎อง
คล๎ายคลึงกันกับความร๎ูสึกในการด่ืมด่ ารสชาติของชา (Lu Hao.2010) 

ภาพที่ 2-28 (ซ๎าย)บรรจุภณฑ์ชายี่ห๎อYegankun (ขวา)บรรจภัุณฑ์ชายี่ห๎อLundao 
(แหลํงที่มา: http://blog.sina.com.cn/s/blog_8dd286970102vejw.html) 
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-บรรจุภัณฑ์ชาแบบรูปทรงสามมิติ 
นอกจากรูปภาพและสีสันของบรรจุภัณฑ์ชาแล๎ว ยังมีรูปทรงบรรจุภัณฑ์แปลกใหมํที่

ได๎รับความสนใจเพิ่มขึ้นเร่ือย ๆ  การออกแบบต๎องค านึงถึงตัวผลิตภัณฑ์ การขนสํง การจัดวางและ
การบริโภคอยํางครอบคลุม การออกแบบนี้ใช๎วัสดุที่แตกตํางกันมาประกอบรวมกันเข๎าเป็นรูปรําง
ตําง ๆ  โดยมีจุดมุํงหมายหลักคือสร๎างเอกลักษณ์ให๎กับผลิตภัณฑ์ให๎ข๎อมูลของผลิตภัณฑ์โดดเดํน
สะดุดตาขึ้นทํามกลางสินค๎าอ่ืนที่เรียงรายบนชั้นวางของและชักจูงให๎เกิดความต๎องการซื้อจาก
บรรดาผู๎บริโภค ในปี2008ชํวงที่มีการจัดกีฬาโอลิมปิก มีกลํองชาอยูํแบบหนึ่งที่ออกปบบเป็นธีมของ    
ที่ระลึกกีฬาโอลิมปิกโดยได๎แรงบันดาลใจมาจากรูปทรงของพัดแบบจีน(ภาพที่ 2-29) ในวัฒนธรรม
ชนเผําของจีนน้ัน ค าวําพัดออกเสียงพ๎องกับค าวํา”ดีงาม” บรรจุภัณฑ์รูปพัดนี้จึงบํงบอกวําการให๎ชา
เป็นของขวัญสื่อวําต๎องการให๎ได๎รับแตํสิ่งดี ๆ  บรรจุภัณฑ์ในทรงครึ่งวงกลมและสีทั้งห๎าของแตํละ
ทวีป เรียงกันเป็นวงกลมห๎าหํวงแบบสัญลักษณ์กีฬาโอลิมปิก ใช๎สีChinese redด๎านนอกสื่อถึงความ
เจริญรํุงเรือง แสดงให๎ชาวโลกรับร๎ูถึงวัฒนธรรมดั้งเดิมของชนชาติจีน ออกแบบอยํางปราณีตงดงาม 
สีสันสดใส สื่อถึงธีมหลกัของการออกแบบได๎อยํางชัดเจน ทั้งยังหลํอหลอมวัฒนธรรมจีนลงใน
ชิ้นงานอยํางลงตัว แสดงความสงํางามคลาสสกิแบบโลกตะวันออกได๎ดีเยี่ยมทีเดียว (Zhou 
Yihua.2013) 

 

 
ภาพที่ 2-29 บรรจุภัณฑ์ชารูปพัดจีน (แหลํงที่มา: http://www.shijue.me) 
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4.3.การวิเคราะห์การออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาในปัจจุบัน 
-บรรจุภัณฑ์ที่สิ้นเปลืองดูเกินจริงจนละเลยคุณคําของชา 
 ชาเป็นเคร่ืองดื่มบ ารุงสุขภาพส าหรับสังคมสมัยใหมํ เป็นของขวัญชั้นเยี่ยมแกํเพื่อนสนิท
มิตรสหาย เพื่อเป็นการสื่อถึงคุณภาพและรสชาตของชา ในบางแบรนด์ได๎ใช๎บรรจุภัณฑ์ที่ดูมากเกิน
จริง ใสํงานหัตถกรรม, ภาพประกอบที่วิจิตรงดงามจนเกินควร เพื่อดึงดูดความต๎องการซื้อของ
ผู๎บริโภค ตอบโจทย์ด๎านการสํงเสริมการขาย ด๎วยเทคโนโลยีสมัยใหมํและอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์
ที่พัฒนาขึ้นอยํางไมํหยุดยั้ง จึงเกิดบรรจุภัณฑ์ชาเพื่อใช๎เป็นของก านัลมากมาย ชาคุณภาพปานกลาง
บางอันมีการออกแบบใช๎สีสันบรรจุภัณฑ์ที่คล๎ายคลึงกับชาคุณภาพสูง  จนมีผู๎ที่หลงไปกับรูปลักษณ์
การตกแตํงสวยสงําภายนอกที่ไมํได๎สอดคล๎องกับคุณภาพจริง ๆ  ของตัวใบชาเหลํานั้น ดังจะเห็นได๎
จากบรรจุภัณฑ์ชาตามท๎องตลาดซึ่งเป็นถุงพลาสติกลวดลายวิจิตรงดงาม เมื่อมองจากตัวบรรจุภัณฑ์
แล๎วก็ไมํเห็นถึงเนื้อหาที่ตัวผลิตภัณฑ์ต๎องการจะสื่อออกมา ให๎ความรู๎สึกวําเป็นงานศิลปะชิ้นหนึ่ง
มากกวําที่จะนึกถึงใบชา จัดเป็นการออกแบบโดยขาดการตระหนึกถึงอนาคต ไมํได๎ค านึงถึงการ
รับผิดชอบตํอสังคม และขาดแนวคิดด๎านวัฒนธรรม เพียงเพื่อตอบสนองผลก าไรการไมํให๎
ความส าคัญตํอความเป็นเหตุเป็นผลตําง ๆ  ของโครงสร๎างบรรจุภัณฑ์ และไมํได๎ท าการค๎นคว๎าด๎าน
ศิลปวัฒนธรรมอยํางลึกซึ้งนี้เองท าให๎ถํายทอดข๎อมูลได๎ไมํครบถ๎วนชัดเจน เกิดผลกระทบคือ
ผู๎บริโภคไมํเกิดความเข๎าใจในตัวสินค๎าจริง ๆ  ซึ่งนอกจากจะเพิ่มยอดขายไมํได๎แล๎วยังเป็นการ
ท าลายคุณภาพของวงการชาอีกด๎วย(Yang Jin.2014) 
 
-บรรจุภัณฑ์ที่ลอกเลียนแบบกันมา ขาดความสร๎างสรรค์ 
 บรรจุภัณฑ์ชาเป็นบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบมาตามคุณลักษณะของสินค๎า ดังเชํน ชาเขียวจะให๎
ความรู๎สึกสดชื่นกระปร้ีกระเปรํา ชาแดงให๎ความรู๎สึกเข๎มข๎นบริสุทธ์ ชาดอกไม๎มีกลิ่นหอมเตะจมูก 
ด๎วยลักษณะเดํนเหลํานี้แล๎ว กระบวนการออกแบบจึงมีภาพประกอบและสีสันที่เข๎ากันได๎กับตัวชา
แตํละชนิด ทวําบรรจุภัณฑ์ชาที่พบในท๎องตลาดทุกวันนี้ กลับใช๎รูปแบบที่เป็นที่นิยมซ้ า ๆ  กันไป
เสียหมด ใช๎ภาพประกอบ ตัวอักษรที่เรียบงําย ดูทื่อ  ๆ  ไมํได๎มีการออกแบบแนวสร๎างสรรค์ที่เป็น
เอกลักษณ์ให๎ตรงกับชนิดและคุณลักษณะของชา และเหมาะสมกับความต๎องการที่แตกตํางกัน
ออกไปของผู๎บริโภค ชนิดของชามีอยูํมากมาย แตํโดยสํวนมากแล๎วก็ไมํได๎สร๎างแบรนด์ขึ้นมาอยําง
จริงจัง ชาที่เคร่ืองหมายการค๎าเป็นเรื่องเป็นราวจัดวําเป็นสํวนน๎อย สํวนที่เป็นแบรนด์โดํงดังนั้นก็
น๎อยยิ่งกวํา ยิ่งไปกวํานั้นยังเกิดการถูกแบรนด์อ่ืนลอกเลียนแบบแบรนด์เจ๎าดังกันซึ่ง ๆ  หน๎า ทั้งการ
โฆษณาก็ยังไมํมากพอ จึงสํงผลให๎อัตลักษณ์ของแบรนด์ไมํเพียงพอ ทั้งยังท าการเพิ่มมูลคําได๎ยาก 
ท าให๎ผู๎บริโภคเกิดความสับสนขึ้นได๎ (Yang Jin.2014) 
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-บรรจุภัณฑ์ที่ฉาบฉวยละเลยรสนิยมทางวัฒนธรรม 
 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันอยูํในจุดคาบเกี่ยวของเศรษฐกิจยุคใหมํและวัฒนธรรม 
โดยที่การออกแบบอิงรสนิยมทางวัฒนธรรมได๎รับจุดยืนที่ดีขึ้นในทุกวันนี้ก็เพราะไมํเป็นเพียงแตํ
การสะท๎อนฉากหลังของสถานการณ์เศรษฐกิจและสังคม แตํยังสามารถแสดงออกถึงสุนทรียศาสตร์
ที่ซํอนเร๎นอยูํในยุคสมัยปัจจุบัน การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรค านึงถึงรสนิยมทางวัฒนธรรม แตํน่ัน
ก็ไมํได๎หมายความวําแคํใสํภาพวาดย๎อนยุคหรือลวดลายแบบชนเผําลงไปก็จบ ไมํใชํการน าตัวอักษร
ฉวัดเฉวียนจากต าราพจนานุกรมค าจีนเข๎ามาใสํลงในชื่อแบรนด์ และก็ไมํใชํวําการใช๎วัสดุเลี่ยมเงิน
เลี่ยมทองสีระยิบระยับจะสื่อถึงการออกแบบโดยค านึงถึงรสนิยมทางวัฒนธรรม หากแตํเป็นการ
ออกแบบที่น าเอาคุณลักษณะเดํนของสินค๎า มุมมองของผู๎บริโภคและประสิทธิภาพที่มีตํอสังคมมา
หลอมรวมเข๎าด๎วยกัน ฉะนั้น การยกระดับชาด๎วยบรรจุภัณฑ์ที่มีรสนิยมทางวัฒนธรรมจึงไมํใชํเร่ือง
ที่ท าได๎โดยงํายเพียงพูดปากเปลํา จ าเป็นจะต๎องเข๎าใจถึงเบื้องลึกเบื้องหลังตําง ๆ  ของวัฒนธรรมชน
เผําอยํางถํองแท๎ ใช๎สิ่งเหลํานั้นเป็นแหลํงก าเนิดแรงบันดาลใจเพื่อคิดค๎นนิยามและรูปแบบใหมํ ๆ  
ท าการถํายทอดออกมาอยํางมีศิลปะให๎สอดคล๎องไร๎ที่ติ (Yang Jin.2014) 

ผู๎วิจัยได๎ท าการหาจุดรํวมของทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดีไซน์ที่สามารถน าไปแก๎ปัญหาการ
ของออกแบบบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบัน ได๎ผลตามตารางด๎านลํางนี้ 
ปัญหาของบรรจุภัณฑ์ในปจัจุบัน ทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดีไซน ์
1.บรรจุภัณฑ์ออกแบบเกินความจ าเป็นเพื่อเน๎นการ
กระตุ๎นยอดขาย กํอให๎เกิดการส้ินเปลืองทรัพยากร และ
ยังลดความส าคัญของคุณคําในตวัผลิตภัณฑ์ 

1.รักษาส่ิงแวดล๎อม ใช๎วัสดุจากธรรมชาต ิ
2.ยืดระยะการใช๎งานและการน ากลับมาใช๎ใหมขํอง
ผลิตภัณฑ ์

2.บรรจุภัณฑ์ที่ลอกเลียนแบบกันมา ตัวผลิตภัณฑ์ไมํมี
ความเป็นเอกลักษณ์ ขาดความโดดเดํนในตัวแบรนด์ 

1.ชํวยเสริมปฏิสัมพันธ์ระหวํางผูค๎นกับผลิตภัณฑ์ ท า
ให๎ผู๎ใช๎เกิดความประทบัใจในผลิตภัณฑ์  
2.ชํวยเสริมอารมณ์รํวมและความทรงจ าให๎แกํ
ผลิตภัณฑ ์
3.สํงเสริมวัฒนธรรมท๎องถิ่น ชํวยแสดงใหเ๎ห็นถงึ
เอกลักษณ์พื้นเมือง 

3.บรรจุภัณฑ์ที่ฉาบฉวย ขาดความลํุมลึกทางวัฒนธรรม 1.ชํวยเสริมการเข๎าใจในธาตุแท๎การออกแบบผลิตภัณฑ์
อยํางลึกซ้ึง สํงเสริมให๎ผลิตภัณฑ์ ที่สอดคล๎อง 
2.สํงเสริมการเผยแพรํวัฒนธรรมประเพณีและงาน
ศิลปหตัถกรรมที่สืบทอดตํอ ๆ  กนัมาให๎เกิดเปน็ความ
งานที่สอดคล๎องรํวมสมัย 

ตารางแสดงความสัมพันธ์ระหวํางปัญหาที่พบในงานบรรจุภัณฑ์กับหลักสโลว์ดีไซน์(ผู๎วิจัย. 2018) 
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5.  การลงพื้นท่ีท่ีหวงซาน 
-พิพิธภัณฑ์และสวนชา 

หลังจากได๎ผลสรุปจากการศึกษาเร่ืองทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดีไซน์และทฤษฎีการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งค าปรึกษาจากปรมาจารย์แตํละทําน  ผู๎วิจัยตัดสินใจออกไปค๎นคว๎าหา
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของชาหวงซานเหมาเฟิง จุดเดํนด๎านวัฒนธรรมท๎องถิ่น ลักษณะเฉพาะทาง
ภูมิศาสตร์ และจุดเดํนอ่ืน ๆ  ที่สวนพฤกษศาสตร์หวงซานเหมาเฟิง 
 ชาหวงซานเหมาเฟิงเป็นหนึ่งในสิบยอดชาเลื่องชื่อมาตั้งแตํสมัยราชวงศ์ฮั่น จัดอยูํใน
ประเภทชาเขียว ผลิตมาจากเมืองหวงซานซึ่งชื่อเดิมคือเมืองฮุยโจว ในมณฑลอันฮุย จึงมีอีกชื่อเรียก
หนึ่งวํา ชาฮุย เนื่องจากลักษณะใบชาคล๎ายคลึงกับลิ้นนกกระจอก และเก็บเกี่ยวมาจากยอดเขาสูงใน
เมืองหวงซาน ฉะนั้นจึงได๎ชื่อวําชาหวงซานเหมาเฟิง (Li Zhongmou.2004) ความเป็นมาของใบชา
จากเขาหวงซานเร่ิมมีบันทึกไว๎ต้ังแตํยุคราชวงศ์ซํง (ประมาณ 800 ปีกํอน) สํวนในราชวงศ์หมิงก็มี
การกลําวถึงชาหวงซานเหมาเฟิงไว๎ในบทกวี ในชํวงรุํงเรืองของราชวงศ์ชิง เซี่ยหยี่ว์ต๎าฉาจวง หรือ
หมูํบ๎านชาเซี่ยหยี่ว์ต๎า ก็ได๎ผลิตชาหวงซานเหมาเฟิงเป็นเคร่ืองบรรณาการสํงไปยังราชส านัก ซึ่งนั่น
ก็เป็นจุดเร่ิมต๎นของชื่อเสียงชาชนิดน้ีให๎โดํงดังไปทั่ว(Li Zhongmou.2004)ผู๎วิจัยได๎ท าความเข๎าใจ
วัฒนธรรมท๎องถิ่นมากมายหลังจากเข๎าเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์วัฒนธรรมเมืองหวงซานฮุยโจว (ภาพที่ 2-
30, 2-31) ทางผู๎ดูแลพิพิธภัณฑ์แนะน าผู๎วิจัยไปเข๎าเยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ด๎านวัฒนธรรมชาเซี่ยหยี่ว์ต๎า
อีกแหํงหนึ่งด๎วย โดยรัฐบาลได๎ลงทุนจัดต้ังพิพิธภัณฑ์นี้ขึ้นเพื่อให๎ประชาชนได๎ศึกษาถึงประวัติ
ความเป็นมาขอชาหวงซาน ซึ่งก็ได๎รับการตอบรับที่ดี ส าหรับชาที่เซี่ยหยี่ว์ต๎า จะมีชาขึ้นชื่ออยูํสาม
ชนิดคือชาเหมาเฟิง, ชาโหขุย และชาฉีเหมิน โดยที่ชาเหมาเฟิงนั้นมีประวัติยาวนานที่สุด มี
หมวดหมูํมากที่สุด ทั้งยังขายดีที่สุดอีกด๎วย 

ภาพที่ 2-30 พิพิธภัณฑ์เซี่ยหยี่ว์ต๎า                 ภาพที่ 2-31 แผนที่สวนเซี่ยหยี่ว์ต๎า 
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ภายในพิพิธภัณฑ์จัดแสดงบรรจุภัณฑ์ชา ปั้นชา ฯลฯ ตั้งแตํยุคแรก ๆ  ในต๎นราชวงศ์ชิง  
(ภาพที่ 2-32)ผู๎ดูแลอธิบายวําบรรจุภัณฑ์ของชาในยุคนั้นใช๎ตะกร๎าสานจากไม๎ไผํเป็นหลัก(ภาพที่ 2-
33) ตํอมาปรับเปลี่ยนเป็นกลํองไม๎เพื่อให๎สะดวกตํอการขนสํง และเมื่อชาเหมาเฟิงได๎รับการ
สนับสนุนจากรัฐบาลก็เร่ิมมีการใช๎บรรจุภัณฑ์ที่เป็นกระเบื้องเคลือบตบแตํงสวยงามเข๎ามาแทนที่ 
จนกระทั่งชาเหมาเฟิงถูกน าสํงไปเป็นบรรณาการในราชส านักในที่สุด และตามพัฒนาการของ
เทคโนโลยีตามกาลเวลา กระป๋องโลหะและกลํองกระดาษหลากหลายรูปแบบก็เป็นที่นิยมขึ้นมา
เพราะเป็นวัสดุที่ผลิตได๎งํายและพิมพ์รูปภาพประกอบลงไปได๎งําย จึงกลายเป็นบรรจุภัณฑ์แบบ
หลักที่ครองตลาด  ในที่สุด 

 

 
  
 ภาพที่ 2-32 แบบจ าลองร๎านชาในยุคราชวงศ์ชิง    ภาพที่ 2-33  บรรจุภัณฑ์ชาในยุคราชวงศ์ชิง 
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ภาพที่ 2-34 ตะกร๎าสานไม๎ไผํบรรจุชาในยุคราชวงศ์ชิง   ภาพที่ 2-35 อุปกรณ์ที่ใช๎ม๎วนใบชา 

ภาพที่ 2-38 บรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิงที่เป็นของขวัญแกํผู๎น าประเทศ 

                           
ภาพที่ 2-39 ผลงานบรรจุภัณฑ์ชาที่ได๎รับรางวัล 
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  เป็นของที่ระลึกกับประธานาธิบดีปูตินของประเทศรัสเซียในวาระมาเยือนประเทศจีน
(ภาพที่ 2-38) วําที่มาของบรรจุภัณฑ์ใช๎กระเบื้องเคลือบและไม๎แดงเป็นหลักนั้นเป็นเพราะกระเบื้อง
เคลือบมีต๎นก าเนิดในจีนและเป็นของขึ้นชื่ออยํางหนึ่งของจีน มีสีเขียวอํอนชดช๎อยเข๎ากันกับรสชา 
สํวนไม๎แดงก็เป็นหนึ่งในวัสดุไม๎ที่ส าคัญของจีน โดยมีการน าไม๎แดงมาใช๎เป็นเคร่ืองเรือนต้ังแตํยุค
ราชวงศ์หมิงเป็นต๎นมาจวบจนปัจจุบัน เป็นวัสดุที่แข็งแรงคงทน สีสวยโดยธรรมชาติและมี
รูปลักษณ์เกําแกํนําเกรงขาม ทั้งนี้ตามความเชื่อเดิมของจีนเกี่ยวกับธาตุทั้งห๎า กระเบื้องเคลือบจัดอยูํ
ในธาตุดิน ไม๎แดงจัดอยูํในธาตุไม๎ การจับคูํสองธาตุนี้ใช๎เปรียบเปรยวําชากํอเกิดขึ้นจากธาตุดิน 
เติบโตไปเป็นธาตุไม๎นั่นเอง สํวนรูปประกอบของบรรจุภัณฑ์เลือกใช๎เป็นลายเมฆ เพราะนอกจาก
เมฆจะเป็นสิ่งมงคลในวัฒนธรรมจีนแล๎ว ยังสื่อถึงหนึ่งในเอกลักษณ์เดํนของหวงซานอีกด๎วย 
(เอกลักษณ์ของหวงซานมี 4 อยํางได๎แกํ ทะเลเมฆ, ต๎นสนฉีซง , หุบเขาหินประหลาด,น้ าพุร๎อน) 

ภาพที่ 2-40  ชาเหมาเฟิงเซี่ยหยี่ว์ต๎า         ภาพที่2-41กลํองของขวัญบรรจุชาเซี่ยหยี่ว์ต๎า 6 ชนิด                     

ภาพที่ 2-42 กลํองของขวัญบรรจุชาฉีเหมินเซี่ยหยี่ว์ต๎า 
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ภาพที่ 2-43 กลํองของขวัญบรรจุชาโหขุยเซี่ยหยี่ว์ต๎า 
 
 วันถัดมาผู๎วิจัยได๎ไปที่ไรํเพาะปลูกชาหวงซานเหมาเฟิง จากการลงพื้นที่ส ารวจรวมกับ
ค าแนะน าของชาวไรํ ผู๎วิจัยได๎พบวําชาเหมาเฟิงนั้นมีความเป็นอันหน่ึงอันเดียวกับธรรมชาติเร่ิม
ตั้งแตํการเก็บเกี่ยวที่อิงฤดูกาล โดยชาที่ท าการเก็บกํอนวันเช็งเม๎ง กับชาที่เก็บหลังวันเช็งเม๎งมีข๎อ
แตกตํางกันอยํางมาก ด๎วยสภาพอากาศที่คํอนข๎างหนาวเย็น อุณหภูมิต่ า สํงผลให๎มีแมลงศัตรูพืช
รบกวนน๎อยกวํา ใบชาเติบโตได๎อยํางช๎า ๆ  คํอยเป็นคํอยไป ได๎ซึมซับกลิ่นหอมและดูดซับแรํธาตุ
จนเต็มที่ ยอดอํอนจึงนํุมละมุน สํวนราคาก็สูงกวําชาที่เก็บหลังวันเช็งเม๎งเป็นอยํางมาก แม๎วําธุรกิจ
เกษตรกรรมในปัจจุบันมีการใช๎ปุ๋ย ยาฆําแมลง ยาเรํงให๎สุกงอมตําง ๆ  มากขึ้นทุกที  แตํชาเหมาเฟิง
ยังใช๎วิธีเฉพาะในการไลํแมลงโดยใช๎แสงไฟ(ภาพที่ 2-44) ใช๎ตัวห้ าตัวเบียน,เลี้ยงนกไว๎โดยรอบ
(ภาพที่ 2-45) เพื่อเป็นการก าจัดศัตรูพืชตามวิถีธรรมชาติ และยังใช๎มูลนกเป็นปุ๋ยธรรมชาติอีกด๎วย 
ถือเป็นการรักษาสิ่งแวดล๎อม สร๎างสิ่งแวดล๎อมธรรมชาติที่ดีให๎กับชา  

 
 

 
ภาพที่ 2-44 แผงเลี้ยงตัวห้ าตัวเบียนและนกเพื่อก าจัดศัตรูพืช 
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ภาพที่ 2-45 ไฟที่ใช๎ก าจัดศัตรูพืช 

 
-วิวทิวทัศน์ทางธรรมชาติของหวงซาน 

 มีค ากลําวหนึ่งของนักเดินทางที่ชื่นชมทัศนียภาพของหวงซานวํา “หากได๎เคยยลโฉมสุด
ยอดห๎ายอดขุนเขาแล๎วก็ไมํจ าเป็นต๎องไปถึงขุนเขาอ่ืนใดอีก แตํหากได๎ยลโฉมหวงซานแล๎วยิ่งไมํ
ต๎องยลทั้งห๎ายอดขุนเขานั้นอีกเลย” หมายถึงวําหวงซานนั้นงามเหนือกวํายอดขุนเขาทั้งห๎าของจีน
เสียอีก ผู๎วิจัยได๎ส ารวจเขาหวงซานเป็นเวลาสิบกวําวัน จึงได๎ส ารวจถึงเอกลักษณ์ทั้งสี่ของหวงซาน
มาด๎วยดังนี้ 
           ทะเลเมฆ (ภาพที่ 2-46,2-47)ภูมิอากาศของหวงซานเป็นแบบชื้นแฉะ เมื่ออากาศถํายเทไป
ตามรํองเขาจึงเกิดเมฆหมอกเป็นชั้น ๆ  ลอยตามลมคดเคี้ยวขึ้นลงสลับไปมา หมุนวนและคลายตัว
เหมือนกับคลื่นในทะเล กํอให๎เกิดทิวทัศน์สวยงามยิ่งนัก โดยเฉพาะชํวงพระอาทิตย์ขึ้นและตก 
แสงอาทิตย์ฉายสาดเมฆเป็นสีร๎ุงระยิบระยับเคลื่อนตัวไปมาเป็นรูปรํางตําง ๆ  ไมํร๎ูจบ (Xia 
Fanian.Liu Binsheng.2004) 
            ต๎นสนฉีซง(ภาพที่ 2-48,2-49) นอกจากใบชาหวงซานจะเป็นที่โดดเดํนเลื่องชื่อลือชาแล๎ว 
ต๎นสนบนยอดเขาก็โดดเดํนมากเชํนกัน เนื่องจากล าต๎นที่บ๎างก็ตั้งสูงตระงําน บ๎างก็โค๎งงอ แอํนขึ้น 
คว่ าลง เอนเอียงไปมาจนบางต๎นมีรูปรํางคล๎ายเสือด า บางต๎นมองดูคล๎ายรูปรํางของนกยูง เมื่ออยูํบน
ทิวเขาหวงซานก็ยิ่งท าให๎หวงซานดูสวยนําพิศ ต๎นสนที่โดํงดังที่สุดจนเป็นตัวแทนของหวงซานเห็น
จะเป็นต๎นสนรับแขก ด๎วยกิ่งก๎านที่ดูเสมือนกวักมือเรียกนักทํองเที่ยวให๎เข๎าไปเยือนนั่นเอง(Xia 
Fanian.Liu Binsheng.2004) 

หินประหลาด(ภาพที่ 2-50,2-51) ก๎อนหินบนเขาหวงซานก็มีรูปรํางแปลกประหลาด
เชํนเดียวกับต๎นสนฉีซง ลักษณะก๎อนเล็กใหญํเป็นภูผารูปรํางคล๎ายภูเขา คล๎ายเทพเซียน คล๎ายคนเฒํา 
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คล๎ายพูํกัน ฯลฯ  ตํางกันออกไป หินเหลํานี้มีความกว๎างโดยเฉลี่ยอยูํที่ 3 เมตร และแตํละก๎อนก็มีชื่อ
เรียกที่มีที่มาตําง ๆ  นําสนใจไมํแพ๎กัน (Xia Fanian.Liu Binsheng.2004) 
               

ภาพที่ 2-46 ทัศนียภาพทะเลเมฆของเขาหวงซาน1 ภาพที่ 2-47 ทัศนียภาพทะเลเมฆเขาหวงซาน2 
(แหลํงที่มา: http://www.chinahuangshan.gov.cn)         (แหลํงที่มา:http://www.chinahuangshan.gov.cn) 
 

ภาพที่ 2-48  ต๎นสนฉีซงชื่อ “ต๎นสนรับแขก”    ภาพที่ 2-49  ต๎นสนฉีซง 
(แหลํงที่มา: http://www.chinahuangshan.gov.cn)         (แหลํงที่มา: http://www.chinahuangshan.gov.cn) 

ภาพที่ 2-50 หินประหลาดชื่อ”เทพเซียนชี้ทาง”   ภาพที่ 2-51หินประหลาดชื่อ“วานรชมจันทร์” 
(แหลํงที่มา: http://www.chinahuangshan.gov.cn)         (แหลํงที่มา: http://www.chinahuangshan.gov.cn) 
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-วิวทิวทัศน์ทางสถาปัตยกรรมของหวงซาน 
นอกจากทัศนียภาพงดงามดังกลําวแล๎ว เขาหวงซานยังมีประวัติความเป็นมาด๎านวัฒนธรรม

ที่ยาวนาน ด๎านลํางของโรงน้ าชาจะเป็นที่อยูํอาศัยของชาวบ๎าน ซึ่งสถาปัตยกรรมที่นั่นก็เป็นหนึ่งใน
สัญลักษณ์โดดเดํนของวัฒนธรรมฮุยโจวที่เน๎นให๎เค๎าโครงสิ่งกํอสร๎างสอดคล๎องตามฮวงจุ๎ย
ธรรมชาติเป็นส าคัญ(ภาพที่ 2-52,2-53) ชาวฮุยโจวสมัยโบราณสรรหาเลือกเฟ้นต าแหนํงท าเล 
ทิศทางลมทิศทางไหลของน้ า เพื่อลงหลักปักฐานตั้งหมูํบ๎านไว๎อยํางรอบคอบ จึงได๎ท าเลติดภูเขา
ใกล๎แมํน้ า สภาพแวดล๎อมสวยหมดจด โครงสร๎างเหมาะสม การคมนาคมคลํองตัว สถาปัตยกรรม
ผสานเข๎ากับธรรมชาติแวดล๎อมอยํางลงตัว 
           เอกลักษณ์สถาปัตยกรรมอยํางหนึ่งของฮุยโจวคือก าแพงม๎า(ภาพที่ 2-54) เป็นการกํอก าแพง
ไลํระดับอยํางมีชั้นเชิงให๎ขึ้นสูงเป็นชั้น ๆ  ไป ขุนเขาเขียวขจี น้ าสีมรกต กรอบก าแพงขาว กระเบื้อง
ด าขลับที่สวยงามอยํางเรียบงํายถือเป็นจุดเดํนของสถาปัตยกรรมแบบฮุยโจว ในหมูํบ๎านเกําแกํที่มี
พื้นที่เล็กนิดเดียวแตํมีรายละเอียดทางสถาปัตยกรรมรายล๎อมให๎ได๎เดินเยี่ยมชมตลอดทั้งวัน อัน
ได๎แกํสามสิ่งแกะสลัก งานแกะสลักอิฐครอบประตู งานแกะสลักหินตามบานหน๎าตําง และงาน
แกะสลักไม๎รอบเสา (ภาพที่ 2-55) ที่หลํอหลอมรวมกันเป็นหน่ึงเดียว(Huang Kai.2004) 
 

ภาพที่ 2-52  หมูํบ๎านโบราณเฉิงขําน           ภาพที่ 2-53  หมูํบ๎านโบราณหงชุํน 

                                      
ภาพที่ 2-54 สถาปัตยกรรมอันเป็นเอกลักษณ์แบบฮุยโจว      
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 ภาพที่ 2-55 การแกะสลักไม๎ภายในอาคาร แบบฮุยโจว 

จะเห็นได๎วําในไรํชานั้นการจัดการและสิ่งแวดล๎อมโดยรอบยึดธรรมชาติเป็นตัวแปรหลัก 
และคุณภาพของชากับการเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศยิ่งเกี่ยวพันกันเป็นอยํางยิ่ง ธรรมชาติงดงาม
บนยอดเขาหวงซานที่แตํงแต๎มไปด๎วยต๎นสนฉีซงและทะเลเมฆสลับซับซ๎อนไมํเพียงแตํชํวยหลํอ
เลี้ยงใบชาคุณภาพเลิศ แตํยังเติมความงามราวภาพวาดโบราณของเขาหวงซานให๎เป็นที่ประจักษ์ของ
ผู๎คนอีกด๎วย ทั้งใต๎เขายังมีก าแพงม๎า มีไม๎แกะสลักตามแบบฮุยโจววิจิตรตระการตา เหลํานี้ล๎วนท าให๎
เขาหวงซานเต็มไปด๎วยสีสันทางวัฒนธรรม  
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 บทที ่3 

การศึกษาข้อมูลและออกแบบร่างของบรรจุภัณฑ์ชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟิง 
 

1. แนวคิดในการออกแบบและแบบร่างของบรรจุภัณฑ์ชาเหมาเฟิง 
 ผู๎วิจัยได๎ท าการสรุปเน้ือหาที่ได๎ ท าเป็นแบบสรุปวัดดัชนีความสอดคล๎อง (IOC) สํงให๎กับ
ผู๎เชี่ยวชาญและอาจารย๑ในแตํละแขนง แล๎วน าค ารับรองที่ได๎จากพวกทํานมาท าการสัมภาษณ๑
อาจารย๑และผู๎ศึกษาด๎านการออกแบบเฉพาะทางวํามีความเข๎าใจตํอการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑วํา
อยํางไรกันบ๎าง และมีความคิดเห็นอยํางไรกับสถานการณ๑การออกแบบที่เผชิญอยูํในปัจจุบัน 
รวมทั้งการพัฒนาการออกแบบตํอไปในอนาคต 
 จากการวิจัยครั้งนี้ ผู๎วิจัยได๎เรียนรู๎มากมายจากผู๎เชี่ยวชาญในแตํละแขนง ได๎ศึกษาถึง         
การออกแบบสโลว๑ดีไซน๑และการออกแบบผลิตภัณฑ๑อยํางครบครัน ขณะที่พูดคุยกับคุณจาง หมิง  หลี่ 
นักออกแบบจากเมืองเซี่ยงไฮ๎ (ภาพที่ 3-01) ได๎มีการกลําวถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในปัจจุบันวํา 
“การออกแบบในยุคนี้อิงการตลาดมากเกินไป ซึ่งก็มีทั้งข๎อดีและข๎อเสีย ข๎อดีคือยิ่งท าให๎ผู๎บริโภคซื้อ
หาได๎สะดวกขึ้นเร่ือย ๆ  มีการแบํงยํอยประเภทของผลิตภัณฑ๑ออกมากมาย แตํส าหรับนักออกแบบ
แล๎วนั้นกลับมองวํามันดูขาดความคิดสร๎างสรรค๑ไปทั่วทั้งภาคอุตสาหกรรม เมื่อจะผลิตกลํองขนม
ไหว๎พระจันทร๑ ถ๎าไมํฝังลายสีทองก็ฝังลายเพชรให๎ดูอลังการเกินจริง ไมํก็ท ารูปแบบที่ลอกตํอ ๆ  
กันมา การออกแบบลายย๎อนยุคที่นิยมกันเป็นอยํางมากนี้เป็นแพทเทิร๑นเหมือน ๆ  กันเยอะแยะไป
หมดอยํางกับผึ้งฝูงใหญํ ขาดแรงกระตุ๎นและความคิดสร๎างสรรค๑ใหมํ ๆ  โดยสิ้นเชิง” นอกจากนี้คุณ
จาง หมิงหลี่ ก็เห็นด๎วยกับทฤษฎีการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑ ทํานเห็นด๎วยวําจังหวะชีวิตของพวกเรา
รวดเร็วเกินไปแล๎ว และหวังวําเราจะชะลอให๎ช๎าลงได๎ ทั้งนี้ความ“ช๎า” ไมํได๎เพียงหมายถึงระดับ
ความเร็ว หากแตํรวมไปถึงการแสดงอารมณ๑รํวม ปลํอยให๎ผู๎บริโภคและตัวผลิตภัณฑ๑ได๎มีเสียง
สะท๎อนสั่นพ๎องต๎องกันบ๎าง ผู๎วิจัยได๎รับความร๎ูมากมายหลังจากได๎พูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
กับอาจารย๑ทํานนี้ 
 

 
ภาพที่ 3-1 นักออกแบบชาวเมืองเซี่ยงไฮ๎และผลงานของทําน 
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 ในล าดับถัดมา ผู๎วิจัยได๎เข๎าสัมภาษณ๑คุณหลี่อี้ ปรมาจารย๑ศิลปะการแกะสลักไม๎ และจัดเป็น 

ผู๎ทรงคุณคําด๎านโบราณวัตถุอีกด๎วย(ภาพที่ 3-02,3-03) ทํานสนใจในหัวข๎อ “มรดกตกทอดที่เกิดจาก
งานหัตถกรรมประจ าประเพณีและการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑” ของผู๎วิจัยเป็นอยํางยิ่ง ทํานมี
ความเห็นวํา “ผลิตภัณฑ๑จากเคร่ืองจักรโรงงานปัจจุบันนี้ล๎วนดูธรรมดาเหมือน ๆ  กันไปหมด          
งานแกะสลักจากเคร่ืองจักรเข๎ามาแทนที่งานแกะสลักฝีมือเกือบทั้งหมดแล๎ว แตํยังคงมีคนที่ชื่นชอบ
งานแกะสลักด๎วยมืออยูํดี" "งานแกะสลักไม๎ด๎วยมือฝีมือดี ๆ  ชิ้นงานหนึ่งใช๎เวลาแกะหนึ่งเดือนไป
จนถึงสองเดือน ในขณะที่เคร่ืองจักรโรงงานวัน ๆ หนึ่งแกะสลักออกมาได๎เป็นพันชิ้น คนรํุนใหมํ
สมัยนี้จึงไมํสนใจจะมาเรียนด๎านการแกะสลักกันแล๎ว" เมื่อผู๎วิจัยถามถึงการน างานแกะสลักไม๎มาใช๎
ในงานบรรจุภัณฑ๑ เพื่อให๎ผู๎บริโภคได๎ใกล๎ชิดและสัมผัสชิน้งานแกะสลักอยํางแพรํหลายอีกครั้ง 
ทํานหลี่อ้ีบอกวําการน างานแกะสลักไมไ๎ปใช๎เป็นบรรจุภัณฑ๑นั้นมีมานานแล๎ว แตํก็ยิ่งพบเห็นได๎
น๎อยลงเร่ือย ๆ ในปัจจุบัน ปัญหาหลักก็เพราะวํางานไม๎แกะสลักเป็นงานหัตถกรรมที่ต๎องใช๎เวลา
มาก ยังมีคนมาสั่งท าชิ้นงานไม๎และปลํองไม๎ไผํไปใช๎เป็นบรรจุภัณฑ๑ชาอยูํเชํนกัน ซึ่งค านวณดูแล๎ว
ท าให๎ต๎นทุนของผลิตภัณฑ๑แพงมากทีเดียว ทํานมีข๎อเสนอแนะวําการใช๎การออกแบบสโลว๑ดีไซน๑
กับงานแกะสลักไม๎นั้นนอกจากจะชํวยเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยีแวดวงการแกะสลักแล๎วยังชํวยเพิ่ม
โจทย๑และคุณภาพให๎วงการการแกะสลักได๎รังสรรค๑ชิ้นงานใหมํ  ๆ   ออกมาอีกด๎วย สํวนมากแล๎วที่
ผู๎บริโภคชื่นชอบชิ้นงานไม๎แกะสลักเป็นเพราะได๎ความรู๎สึกโบราณเกําแกํ ความรู๎สึกถึงอุณหภูมิ 
ยามได๎สัมผัสชิ้นงาน สํวนด๎านวัสดุที่ใช๎ผลิตงานแกะสลักก็อาจลองประยุกต๑ใช๎วัสดุสมัยใหมํมา
ปรับใช๎ดูได๎  
 

                                                                     
ภาพที่ 3-2 ผลงานแกะสลักไม๎ชุดพระยิ้ม                     
(พระสังกัจจายน๑)ของอ.หลี่อี้ 

ภาพที่ 3-3  ผลงานแกะสลักไม๎                            
“ลํองลอยไปในบทเพลง” 
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ผู๎วิจัยจึงได๎ไปที่มณฑลอันฮุยเพื่อพบปะกับอ.หลัวคุนซึ่งเป็นนักออกแบบของบรรจุภัณฑ๑ชา
ยี่ห๎อเซี่ยหยี่ว๑ต๎า(ภาพที่ 3-06) โดยเน๎นไปที่เร่ืองความสัมพันธ๑ระหวํางใบชากับการออกแบบสโลว๑
ดีไซน๑ อ.หลัวคุนมีความเห็นวําการใช๎การออกแบบสโลว๑ดีไซน๑ กับผลิตภัณฑ๑ใบชาเป็นแนวคิดที่    
ดีมาก ๆ  ทํานคิดวําพิธีชงชาและแนวคิดสโลว๑ไลฟ์นั้นมีสํวนคล๎ายคลึงกันอยูํมากทีเดียว และทํานยัง
ได๎อธิบายถึงกรรมวิธีเพาะปลูก เก็บเกี่ยว แปรสภาพ และขั้นตอนการชงชาโดยละเอียด นอกจาก
กรรมวิธีเหลํานี้แล๎ว รายละเอียดเล็ก ๆ  น๎อย ๆ  ที่เปลี่ยนแปลงไปแม๎เพียงนิดเดียวก็ท าให๎ได๎ผลลัพธ๑
ออกมาเป็นชาที่คุณภาพแตกตํางกันออกไป โดยที่ผู๎บริโภคต๎องรับรู๎ถึงกรรมวิธีตําง ๆ  ข๎างต๎นกํอน
ถึงจะท าความเข๎าใจวัฒนธรรมการดื่มชาได๎ ชํวงระหวํางดื่มชาก็ใช๎เป็นชํวงเวลาไถํถามสารทุกข๑สุข
ดิบในหมูํเพื่อนฝูงได๎ ทั้งนี้มารยาทในโต๏ะชาและการด่ืมชาก็เหมือนการประพฤติตนของคนเรา
นั่นเอง  
ทุกวันน้ีมีบรรจุภัณฑ๑ที่แสดงออกถึงวัฒนธรรมการดื่มชาน๎อยมาก เมื่อผู๎วิจัยพูดถึงทิศทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในอนาคต ทํานได๎เน๎นย้ าวํา ตํอไปนี้ไมํวําในบรรจุภัณฑ๑สินค๎าใด ๆ ก็ตาม           
จะแยกออกเป็นประเภทยิบยํอยมากขึ้นไปอีกเร่ือย ๆ ส าหรับธุรกิจชาก็เชํนกัน แนวโน๎มการพัฒนา
จะแบํงออกเป็นหลายรูปแบบ ทวําในตลาดยังขาดแคลนความประณีตคัดสรรใบชาที่เป็นเอกลักษณ๑
เฉพาะแหลํง ยกตัวอยํางเชํนเมื่อพูดถึงชาเหมาเฟิงแล๎วจะคิดถึงชาของยี่ห๎อใด ฉะนั้นจึงต๎องสร๎าง
เอกลักษณ๑จุดเดํนของแบรนด๑ขึ้นมาให๎เป็นที่จดจ าของผู๎บริโภค 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 3-4 ภาพถํายคูํกับอ.หลี่อี้                                
ปรมาจารย๑ด๎านการแกะสลักไม๎ 

ภาพที่ 3-5 ภาพถํายคูํกับอ.หลัวคุน                      
ปรมาจารย๑ด๎านการออกแบบ 
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   จากการเข๎าพบศาสตราจารย๑ฟางฝาน อาจารย๑ประจ าเอกการออกแบบ วิทยาลัยศิลปะแหํง

ยูนนาน (ภาพที่ 3-09) ทํานมีความเห็นวําการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑ นั้นมุํงเน๎นไปในด๎านการต าหนิ
วิจารณ๑วิถีชีวิตในปัจจุบัน ทํานเน๎นย้ าวําปัญหาการออกแบบที่โอ๎อวดเกินจริงเป็นเร่ืองร๎ายแรงของ
วงการออกแบบ นักออกแบบต๎องมีสํวนรับผิดชอบอยํางมากตํอผลิตภัณฑ๑ การออกแบบบรรจุภัณฑ๑
มิได๎เป็นเพียงเปลือกนอกที่ใช๎ตกแตํงเทํานั้น ส าหรับบางคร้ังการปลํอยให๎เกิดชํองวํางเปลําก็สวยงาม
มากเชํนกัน ทํานได๎ยกตัวอยํางถึงการเว๎นชํองวํางสีขาวในภาพวาดจีน(ภาพที่ 3-10) เน่ืองจากการเว๎น
ชํองวํางเปลําเหลํานี้จะให๎พื้นที่ในการจินตนาการแกํผู๎คน และในระหวํางการคิดจินตนาการน้ีจะชํวย
ให๎ผู๎คนสนใจในตัวผลิตภัณฑ๑ได๎ นอกจากนี้ทํานยังได๎ยกตัวอยํางการใช๎สีขาวด าตัดกันของ
สถาปัตยกรรมแบบฮุยโจวอีกด๎วย 

เมื่อไปเข๎าพบคุณหยางซง นักออกแบบหยกแกะสลักรุํนใหมํชาวยูนนาน(ภาพที่ 3-11,3-12) 
เขาก็มีความเห็นในทิศทางเดียวกันวําการออกแบบในยุคปัจจุบันได๎ละทิ้งวัฒนธรรมดั้งเดิมไปเสียมาก 
ผู๎คนไลํตามคุณภาพสิ่งของโดยลืมเลือนความร๎ูสึกที่ได๎จากผลิตภัณฑ๑นั้น  ๆ  คุณหยางซงเคารพในจุด
รํวมของวัฒนธรรมดั้งเดิมกับการออกแบบสมัยใหมํ เขาได๎อธิบายถึงการแกะสลักหยกของเขาวํามี
การน าภาพทางพระพุทธศาสนาเข๎ามารํวมกับแบบรํวมสมัยที่ก าลังเป็นที่นิยม เพื่อให๎ผู๎คนได๎เข๎าถึง
หยกแกะสลักได๎มากขึ้น 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 3-7 ผลงานบรรจุภัณฑ๑ชาเหมาเฟิงของ 
อ.หลัวคุน        

         ภาพที่ 3-8 ผลงานบรรจุภัณฑ๑ชาสือโมํของ 
         อ.หลัวคุน 
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หลังจากที่ผู๎วิจัยได๎ค๎นพบความสัมพันธ๑ระหวํางการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑ และทฤษฎีการ

ออกแบบผลิตภัณฑ๑แล๎วน าไปปรึกษากับปรมาจารย๑ในแตํละด๎านแล๎วนั้น ผู๎วิจัยได๎รับความรู๎ความ

เข๎าใจเกี่ยวกับงานออกแบบแนวเนิบช๎าและการออกแบบผลิตภัณฑ๑โดยละเอียด การออกแบบสโลว๑

ดีไซน๑ นี้มิได๎เข๎าถึงได๎เพียงอํานทฤษฎี ยังต๎องใช๎ใจรับร๎ูถึงความ “ช๎า” ดังนี้ 

 

 

 

 

ภาพที่ 3-11 ภาพขณะเข๎าพบคุณหยางซง                  

นักออกแบบหยกแกะสลัก 
ภาพที่ 3-12 กรรมวิธีการแกะสลักหยกแบบ
ดั้งเดิม 

ภาพที่ 3-9 ภาพขณะเข๎าปรึกษาศาสตราจารย๑
ฟางฝาน    

ภาพที่ 3-10การเว๎นชํองวํางสีขาวในภาพ 
แบบจีน 
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หลักการการ 

ออกแบบสโลว๑ดีไซน๑ 

 
ทฎษฏีการออกแบบสโลว๑

ดีไซน๑ 
 

 
ชาหวงซานเหมาเฟิง 

 
บรรจุภัณฑ๑ 

 
 
 
ธรรม 
ชาต ิ

การเปิด(REVEAL) การออกแบบสโลว๑
ดีไซน๑สามารถชํวยให๎พวกเราค๎นพบ
ประสบการณ๑ที่พวกเรามักจะพลาดและ
หลงลืมไปได๎งําย ๆ  

 
รักษาส่ิงแวดล๎อม ใช๎วัสดุที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล๎อม 

ใช๎วัสดุที่น ากลับมาใช๎ซ้ า, รีไซเคลิ
ได๎อยําง กระดาษ,โลหะ 
ใช๎วัสดุธรรมชาติในท๎องถิ่น เชํน 
เส๎นหวาย, เยื่อไผํ 

หลีกเลี่ยง
บรรจุภัณฑ๑
ที่เกินจ าเปน็
และการ
ส้ินเปลือง
ทรัพยากร 
ประหยดั
ต๎นทุน 

สถาปนิกช่ือวําKarmen Franinovic ได๎
จัดกลุํมท าโครงการช้ินหนึง่ที่อธิบาย
เรื่องนี้ไว๎ได๎ดี เธอจัดกิจกรรม "Recycled 
Soundscape” 

ยืดระยะเวลาการใช๎ผลิตภัณฑ๑ 
สํงเสริมการยกระดับผลิตภัณฑ๑
และการรีไซเคิล 

เพิ่มความนําสนใจและฟังก๑ช่ันการ
ใช๎งานของบรรจุภัณฑ๑ชาเหมาเฟิง 
(เมื่อดื่มขาหมดแล๎วยังมคีําด๎านการ
ใช๎และเก็บไว๎ช่ืนชมได)๎ 

 
 
 
 
 

อา 
รมณ๑ 
ความ 
รู๎สึก 

การขยาย (EXPAND) การออกแบบ
สโลว๑ดีไซน๑เป็นวิธีอยํางหนึ่งใหค๎วาม
สนใจกับความสัมพันธ๑ระหวํางมนุษย๑
และส่ิงแวดล๎อม 

สํงเสริมปฏิสัมพันธ๑ระหวําง
ผู๎บริโภคกบัตัวสินค๎าและสร๎าง
ความประทบัใจผํานทาง         
ปฎิสัมพันธ๑ เพิ่มความสัมพันธ๑
ทางอารมณ๑ความรู๎สึกระหวําง
ผู๎บริโภคกบัสินค๎า 

ใช”๎วัสดุไวตํอความร๎อน” โดยรูป
ภาพประกอบของผลิตภัณฑ๑
เปลี่ยนแปลงได๎ตามอุณหภูมิอุ๎งมอื
และอุณหภูมิภายนอก 

หลีกเลี่ยง
การ
ลอกเลียนแบ
บบรรจุ
ภัณฑ๑ ใช ๎  
อัตลักษณ๑
ลักษณะเดํน
ของตัว
ผลิตภัณฑ๑มา
เพิ่มอิทธิพล
ให๎กับ       
แบรนด๑
สินค๎า 

คิดทบทวน (REFLECT) การออกแบบ
สโลว๑ดีไซน๑จะสํงเสริมใหค๎นทั่วไป
กลับไปคิดทบทวนโดยผํานวิธีการ
พิจารณาใหมํทั้งในด๎านหัตถกรรมและ
ประสบการณ๑ของการทดสอบใน
ส่ิงแวดล๎อม 

สํงเสริมให๎สินค๎าสร๎างความทรง
จ าแกํผู๎บริโภค ท าใหต๎ัวสินค๎ามี
ความทรงจ ารํวมกับผู๎บริโภค 

-สถาปัตยกรรมแบบฮุยโจว (ชาวฮุย
โจวกับสถาปัตยกรรมฮุยโจวผูกพัน
กันมาหลายพันปี สไตล๑ของ
สถาปัตยกรรมก็เป็นเอกลักษณ๑มี
ช่ือเสียงระดับโลก) 
อุปกรณ๑ผลิตชา (อุปกรณ๑ในไรํชาที่
ใช๎มาเป็นเวลานานจะให๎อารมณ๑
ผูกพัน) 
ทิวทัศน๑ธรรมชาติ (สภาพแวดล๎อมที่
ชาเติบโตมาอันรายล๎อมไปด๎วยทะเล
เมฆ ต๎นสนฉีซง ก๎อนหินประหลาด 
ล๎วนแตํเป็นสัญลักษณ๑ของเขาหวง
ซาน) 
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วัฒน 
ธรรม 

ผสมรํวม (ENGAGE) การออกแบบ
สโลว๑ดีไซน๑เป็นกระบวนการผสมผสาน
ระหวํางความเปดิกว๎างและการให๎
ความส าคัญกับวัสดุตั้งต๎น 

พัฒนาและสะท๎อนให๎เห็นถึง
วัฒนธรรมท๎องถิ่น 

เอกลักษณ๑ตามธรรมชาติได๎แกํ ทะเล
เมฆ, ต๎นสนฉีซง, ก๎อนหิน
ประหลาด 
เอกลักษณ๑จากวัฒนธรรมได๎แกํ 
ประวัติศาสตร๑ของงาน
สถาปัตยกรรมฮุยโจว, พํอค๎าฮุยโจว 
ฯลฯ 

สํงเสริมการ
แทรก
ความหมาย
โดยนัยด๎าน
วัฒนธรรม
แกํ
ผลิตภัณฑ๑ 
ชํวยให๎ผู๎
ใช๎ได๎สัมผัส
ความรู๎ด๎าน
วัฒนธรรมที่
เกี่ยวข๎องกับ
ผลิตภัณฑ๑ 

เข๎ารํวม (PARTICIPATE) การออกแบบ
สโลว๑ดีไซน๑สํงเสริมคนทั่วไปให๎เข๎ามามี
รํวมในการออกแบบ สํงเสริมการ
แลกเปลี่ยนระหวํางผู๎ออกแบบและ
ผู๎ใช๎งาน เพื่อทีจ่ะไดเ๎สริมสร๎างความ
รับผิดชอบตํอสังคมของประชาชน 

ปรับปรุงงานหัตถกรรมดัง้เดิม 
สํงเสริมการฟื้นฟูงานฝีมือ
ดั้งเดิมและหลํอหลอมให๎รํวม
สมัย 

กรรมวิธีการผลิตชาเหมาเฟิง, งาน
หัตถกรรมแกะสลักไม๎ 
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  ผู๎วิจัยได๎น าความเข๎าใจหลักทฤษฎีการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑รวมถึงประเภทบรรจุภัณฑ๑และ

หลักการทางทฤษฎี มาท าสรุปกับการลงส ารวจสถานที่เพาะปลูกชาหวงซานเหมาเฟิง หวังวําจะเกิด
บรรจุภัณฑ๑ชาเหมาเฟิงที่สอดคล๎องกับหลักทฤษฎีออกแบบเนิบช๎าและชํวยแก๎ปัญหาบรรจุภัณฑ๑
สินค๎าในท๎องตลาดปัจจุบัน ทั้งยังได๎สร๎างแนวทางใหมํในการออกแบบ สร๎างใบชาแบรนด๑ใหมํ
เพิ่มขึ้นได๎อีกแบรนด๑ 
 
2. การวิเคราะห์แบบร่างการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 ท าการจัดระเบียบแนวคิดและออกแบบแบบรํางจากการเก็บรวบรวมข๎อมูลทางทฤษฎีใน
บทที่2 และการวิเคราะห๑ความสัมพันธ๑ระหวํางการออกแบบเนิบช๎าและชาเหมาเฟิง 
2.1 ตั้งชื่อผลิตภัณฑ์ 

การตั้งชื่อผลิตภัณฑ๑ใช๎หลักการค านึงวําเมื่อคิดถึงผลิตภัณฑ๑ก็จะนึกไปถึงใบชาได๎ทันที 
และยังต๎องสะท๎อนให๎เห็นถึงความเพลิดเพลินวิถีสโลว๑ไลฟ์ที่ได๎จากใบชา บํงบอกถึงเอกลักษณ๑ใน
ท๎องถิ่น ฉะนั้นจึงได๎ตัวเลือกออกมาดังนี้ 

- “ภาษาชา” ใช๎การดื่มชาเพื่อแสดงวัฒนธรรมชาและอื่น ๆ  ที่เกี่ยวข๎องกับชาเชํนพิธีการดื่ม
ชา เน๎นย้ าให๎ผู๎คนมีการสื่อสารกันขณะดื่มชา 

- บ๎านชาฮุยโจว” ชื่อน้ีสื่อถึงประวัติความเป็นมาอันยาวนานและพื้นฐานทางวัฒนธรรมอัน
ลึกซึ้ง โดยที่ฮุยโจวเป็นชื่อดั้งเดิมของเขตหวงซาน สะท๎อนให๎เห็นยุคสมัยที่มีวัฒนธรรมอันเรืองรอง 
ค าวํา茶庄 (อํานวํา ฉา-จวง แปลวํา บ๎านชา) เป็นค าเรียกสถานที่ขายชาในยุคโบราณ 

- “ชาสโลว๑แหํงหวงซาน” ชื่อน้ีสะท๎อนถึงเอกลักษณ๑ของท๎องถิ่น เพราะใบชาหวงซานมี
ชื่อเสียงโดํงดังในระดับนานาชาติ สํวนค าวําชาสโลว๑ ชี้ให๎ผู๎คนเพลิดเพลินไปกับการใช๎ชีวิต
แบบสโลว๑ไลฟ์ ตรงตามแนวคิดหลัก 
 ตํอมาผู๎วิจัยน าแนวคิด 2.1 นี้ไปปรึกษากับศิลปินทํานอื่น ๆ  ได๎รับความเห็นวําควรใช๎ชื่อ   
“ฮุยโจว” มากกวําหวงซาน เน่ืองจากฮุยโจวสื่อถึงภาพประวิติศาสตร๑เกําแกํ ชี้น าให๎ผู๎คนคิดไปถึงวิถี
ชีวิตสบาย ๆ  ของชาวบ๎านในอาคารบ๎านเรือนแบบฮุยโจว สํวนค าวําชาสโลว๑ ใช๎ระบุถึงแนวคิดหลัก
ได๎อยํางชัดเจน สื่อไปถึงทั้งรสสัมผัสที่ต๎องคํอย ๆ รับรสอยํางช๎า ๆ ของชา และแนวคิดสโลว๑ไลฟ์ 
ผู๎วิจัยจึงเปลี่ยนเป็น “ชาสโลว๑แหํงฮุยโจว” ตามค าแนะน าที่ได๎รับ เพราะบํงบอกถึงแหลํงก าเนิดชา
และแสดงถึงเอกลักษณ๑วัฒนธรรม,สถาปัตยกรรมฮุยโจวอันเกําแกํ, ความงดงามของเขาหวงซาน, 
ความยากล าบากของพํอค๎าฮุยโจว และค าวํา”ชาสโลว๑” สื่อถึงความหมายสองแงํ ทั้งวิถีสโลว๑ไลฟ์
ของผู๎คนและการเจริญเติบโตอยํางช๎า ๆ  คํอยเป็นคํอยไปของใบชา 
 
 



 59 
 -การเติบโตอยํางช๎า ๆ  

 การเติบโตอยํางช๎า ๆ  คือแตํละขั้นตอนกรรมวิธีที่ใบชาคํอย ๆ  เติบโตจนกลายมาเป็นสินค๎า
ในที่สุด ชาเหมาเฟิงแบรนด๑“ชาสโลว๑แหํงฮุยโจว”นี้เป็นชาเหมาเฟิงที่เก็บกํอนวันเช็งเม๎ง เน่ืองจาก
อากาศชํวงกํอนเช็งเม๎งคํอนข๎างหนาวเย็น เมฆหมอกลงหนาทึบ ใบชาคํอย ๆ  เจริญเติบโตอยํางช๎า ๆ  
และยิ่งได๎ซึบซับแรํธาตุได๎มากกวํา เป็นชารสชาติดีคุณภาพเยี่ยม ทั้งยังไมํใช๎ยาฆําแมลง, ปุ๋ย, ยาเรํง
ในระหวํางที่ชาเติบโต แตํใช๎ไฟไลํแมลงและตัวห้ าตัวเบียนตามวิถีธรรมชาติ มีการเลี้ยงนกไว๎ก าจัด
ศัตรูพืชและใช๎มูลนกเป็นปุ๋ย สภาพแวดล๎อมโดยรวมเป็นไปตามวัฏจักรธรรมชาติทั้งหมด 
 
-สโลว๑ไลฟ์ 
 สโลว๑ไลฟ์ในที่นี้หมายถึงสไตล๑การด่ืมชา ที่ฮุยโจวผู๎คนจะพูดคุยสนทนากันในยามดื่มชา 
ซึ่งการสนทนานี้ก็มีกฎเกณฑ๑ของมัน มีการพูดคุยเร่ืองเกี่ยวกับชา, กาพย๑กลอนกวีบทเพลง, งานร่ืน
เริงประจ าเมือง แตํจะไมํมีการพูดคุยกันในหัวข๎อเกี่ยวกับการค๎าเจรจาธุรกิจเด็ดขาด  ซึ่งท าให๎
บรรยากาศในวงชาสนุกสนานผํอนคลาย ผู๎คนได๎สื่อสารเสริมสร๎างความสัมพันธ๑ตํอกัน เพลิดเพลิน
ไปกับการด่ืมชา ลบล๎างบรรยากาศเย็นชาตามแบบโลกธุรกิจ ท าให๎จังหวะชีวิตเนิบช๎าลงมา 
 
2.2 การออกแบบโลโก้ 
 การออกแบบสโลว๑ดีไซน๑เน๎นให๎ผลิตภัณฑ๑สร๎างความทรงจ าและเกิดเสียงสะท๎อนกลับแกํ
ผู๎ใช๎ จากการลงส ารวจพื้นที่ผู๎วิจัยสรุปได๎วําสามความทรงจ าเดํน ๆ   ที่มีตํอเขาหวงซานคือ 
สถาปัตยกรรมแบบฮุยโจว, อุปกรณ๑เคร่ืองมือผลิตชา และทิวทัศน๑ธรรมชาติ  โดยในสํวนของ
สถาปัตยกรรมฮุยโจวและทิวทัศน๑ธรรมชาติจัดเป็นมรดกด๎านวัฒนธรรมโลก เป็นจุดเดํนของเขา
หวงซาน ส าหรับทิวทัศน๑ธรรมชาติในชํวงไมํกี่ปีมานี้ถูกน ามาใช๎ออกแบบบรรจุภัณฑ๑แล๎วเป็น
จ านวนมาก รูปภาพประกอบคํอนข๎างจ าเจ แตํบรรจุภัณฑ๑รูปสถาปัตยกรรมฮุยโจวยังไมํคํอยมีเทําใด
นัก ทั้ง ๆ  ที่ส าหรับผู๎ชื่นชอบงานศิลปะนั้นสถาปัตยกรรมฮุยโจวเป็นที่ยกยํองกันมาก อยํางในหนัง
เร่ือง Crouching Tiger, Hidden Dragon(2000) ก ากับโดยAng Lee ที่ได๎รับรางวัลออสการ๑ประเภท
หนังตํางประเทศยอดเยี่ยมก็มีสถาปัตยกรรมฮุยโจวปรากฏอยูํหลายฉาก หรือศิลปินชื่อดัง              
คุณอู๐กว๎านจงก็ได๎รับรางวัลระดับโลกมากมายจากผลงานที่ใช๎สถาปัยกรรมฮุยโจวเป็นธีมหลัก         
จากการได๎สัมผัสวิถีชีวิตสบาย ๆ  และเงียบสงบของชาวฮุยโจว ผู๎วิจัยจึงได๎เลือกใช๎สถาปัตยกรรม
ฮุยโจวมาเป็นหลักในการออกแบบโลโก๎ในคร้ังนี้ 
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 -แบบที่1 

  การออกแบบสโลว๑ดีไซน๑กลําวถึงการใช๎เอกลักษณ๑ของท๎องถิ่น ผู๎วิจัยจึงน า "ก าแพงหัวม๎า"
อันเป็นเอกลักษณ๑ของสถาปัตยกรรมฮุยโจวมาใสํในงานออกแบบ (ภาพที่ 3-13) ใช๎อธิบายถึงความ
สลับซับซ๎อนของสถาปัตยกรรม ดูผํอนคลายสบาย ๆ  และได๎เพิ่มเอฟเฟกต๑ให๎ดูเกําแกํเข๎าไปด๎วย     
จะได๎ให๎ผู๎คนร๎ูสึกถึงมนต๑ขลังของสถาปัตยกรรมฮุยโจว(ภาพที่ 3-14) สํวนด๎านบนก็ได๎ใสํรูปใบชา
เข๎าไป สื่อถึงภาพการดื่มชาในบรรยากาศสบาย ๆ  ภายในสถาปัตยกรรมแบบฮุยโจวน่ันเอง 

 
ภาพที่ 3-13 แสดงวิธีการออกแบบโลโก๎ชุดที่1 

 
ภาพที่ 3-14 แสดงแบบรํางของโลโก๎ชุดที่1 
 

ตํอมาเมื่อได๎หารือกับผู๎เชี่ยวชาญด๎านออกแบบ เขาแนะน าวําชํวงกึ่งกลางขอโลโก๎นี้ยังดู
กระจัดกระจายไป  อาจเพราะวําตัวอักษร"徽(ฮุย)"ที่น ามาใช๎องค๑ประกอบคํอนข๎างซับซ๎อน เขา
แนะน าให๎เลือกใช๎ตัวอักษรอ่ืนจากชื่อแบรนด๑ 
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 -แบบที่2 

 ผู๎วิจัยท าตามค าแนะน าที่ได๎โดยใช๎ชื่อแบรนด๑ 徽州慢茶 (อํานวํา ฮุย-โจว-มําน-ฉา 
แปลวําชาแบบสโลว๑แหํงเมืองฮุยโจว) โดยใช๎ทั้งสี่ตัวอักษรมาท าเป็นโลโก๎ให๎ผู๎คนได๎จดจ าชื่อ       
แบรนด๑ต้ังแตํแวบแรกที่เห็น(ภาพที่ 3-15) และได๎เพิ่มภาพทิวทัศน๑ธรรมชาติและวัฒนธรรมตําง ๆ 
ของเขาหวงซานลงไปอีกเป็นการแสดงเอกลักษณ๑เดํนประจ าท๎องถิ่น(ภาพที่ 3-16) 

ภาพที่ 3-15 แสดงวิธีการออกแบบโลโก๎ชุดที่2 

 
ภาพที่ 3-16 แสดงแบบรํางของโลโก๎ชุดที่2 
 
-แบบที่3 
 แบบที่3นี้ก็ยังคงอิงสถาปัตยกรรมฮุยโจวเป็นหลัก รํางภาพจากรูปก าแพง(ภาพ17) แล๎ว
จัดเรียงใหมํเป็นภาพซ๎อนให๎ดูโลํงสะอาดตา แล๎วใสํศัพท๑จีน茶(ฉา แปลวํา ชา) และศัพท๑อังกฤษ 
tea (ที แปลวํา ชา)เข๎าไป โดยแยกล าดับขีดของศัพท๑จีนออกด๎วย และผสมอักษรอังกฤษลงไป          
(ภาพ18) สื่อให๎ผู๎คนร๎ูวําเป็นสินค๎าเกี่ยวกับชา (ภาพ19) 
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ภาพที่ 3-17 แสดงวิธีออกแบบของโลโก๎ชุดที่3 

ภาพที่ 3-18 ที่มาของโลโก๎คือศัพท๑ภาษาจีน茶  
และศัพท๑ภาษาอังกฤษ TEA    
 

ผู๎วิจัยน าแบบรํางไปให๎นักออกแบบชํวยดูอีกครั้ง  พวกเขาชมวําแบบที่2 ออกแบบได๎ดี     
สื่อถึงสถาปัตยกรรมฮุยโจวได๎ดีมาก แตํวําใสํองค๑ประกอบมาเยอะไป (สํวนของเมฆและภูเขา)         
ท าให๎แนวคิดหลักดูสะเปะสะปะ ควรตัดทอนองค๑ประกอบออกบ๎าง สํวนแบบที่3 เป็นที่ยอมรับของ
ทุกคนด๎วยสไตล๑ที่เรียบงําย แตํก็ยังไมํโดดเดํนเทําไร ศัพท๑ 茶 และtea ที่แทรกไว๎มองออกยากไป 
ในตัว 茶  พวกเขาแนะน าให๎ลองออกแบบอะไรเพิ่มลงไปอีกสักหนํอย 
 
 -แบบที่4  
 ผู๎วิจัยใช๎ธีมหลักเป็นค าวํา ชาแทนค าวําฮุย เพราะใกล๎เคียงไอเดียหลักมากกวําเนื่องจากนี่
เป็นโลโก๎บรรจุภัณฑ๑ชา และเน๎นไปที่ค าวําslow แทนสถาปัตยกรรมฮุยโจว น าค าวําชาในภาษาจีน
มาผสมกับค าวําslow tea ให๎อาํนได๎ทั้งสองแบบ เปลี่ยนตัวoตรงกลางเป็นสีเขียว(ภาพ20)แสดงถึง        
สีของใบชา จากนั้นด๎วยโครงสร๎างการออกแบบเดียวกันนี้ผู๎วิจัยน ามาใช๎ออกแบบค าวํา徽州慢

ภาพที่3-19 แบบรํางของโลโก๎ชุดที่3 
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 茶 อีกครั้ง(ภาพ21) และออกแบบค าวํา茶 ให๎ดูเดํนขึ้นมาตามค าแนะน าที่ได๎รับ(ภาพ22) 

ภาพที่ 3-20 แบบรํางโลโก๎ชุดที่4 แบบ1                           ภาพที่ 3-21 แบบรํางโลโก๎ชุดที่4 แบบ2  
 

ภาพที่ 3-22 แบบรํางโลโก๎ชุดที่4 แบบ3 
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  ผู๎เชี่ยวชาญตํางกลําววําแบบที่1 เป็นแพทเทิร๑นจดจ างําย แตํไมํคํอยสื่อถึงฮุยโจว โลโก๎ยังดู

ไมํคํอยละเอียดเทําไร เมื่อเทียบกันแล๎วโลโก๎แบบที่2 เหมาะสมกวําดูไมํสะเปะสะปะ โลโก๎แบบที่3
ดีที่สุด ดูเกําแกํเข๎ากันดีกับบรรยากาศของเมืองฮุยโจวและยังดูเรียบ ๆ  สะอาดตากวํา2แบบแรก          
มีค าวําชา โดดเดํนขึ้นมา และสอดแทรกสถาปัตยกรรมฮุยโจวเข๎าไปได๎อยํางลงตัว สื่อให๎ผู๎คนคิดถึง
วิถีชีวิตสงบสุขเรียบงํายในเมืองโบราณ เข๎ากับแนวคิดสโลว๑ไลฟ์ที่เป็นธีมหลัก 
 
2.3 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 สํวนส าคัญในการออกแบบ ชาสโลว๑แหํงฮุยโจว คร้ังนี้มี 4 สํวนด๎วยกันคือ หํอชาด๎านใน, 
กระป๋องชั้นกลาง, กลํองบรรจุด๎านนอก  และสํวนที่4 คือของตกแตํงที่แถมไปกับสินค๎า โดย                
แกํนหลักในการออกแบบเน๎นที่กระป๋องชา เพราะแยกออกมาใช๎เด่ียว ๆ  ได๎ และดึงดูดสายตาที่สุด 
สามารถพบเห็นได๎บํอยในชีวิตประจ าวัน 
 
-วัสดุที่ใช๎ในบรรจุภัณฑ๑ชาเหมาเฟิง 
 ทฤษฎีการออกแบบเนิบช๎าเน๎นเร่ืองการใช๎บรรจุภัณฑ๑รักษาสิ่งแวดล๎อม บรรจุภัณฑ๑สีเขียว
เหลํานี้หมายความรวมถึง วัสดุประเภทกระดาษ,กระดาษลงั วัสดุประเภทแก๎ว วัสดุประเภทโลหะ
อยํางอะลูมิเนียมฟลอยด๑, อะลูมิเนียมอัลลอยด๑ และวัสดุจากธรรมชาติตําง ๆ  ซึ่งไมํกํอให๎เกิดมลพิษ
และสํวนใหญํน ากลับมาใช๎ใหมํได๎ 

ขณะลงส ารวจที่เชาหวงซานผู๎วิจัยพบวําตะกร๎าสวมหลังที่ใช๎เก็บชาขณะเก็บเกี่ยวนั้น
สวยงามปราณีตมาก ทั้งยังท าจากไม๎ไผํสาน ผู๎วิจัยต๎องการน าใช๎เป็นบรรจุภัณฑ๑ 
เป็นอยํางมาก แตํชาวบ๎านในพื้นที่เลําวําตะกร๎าไม๎ไผํสานแบบนี้ต๎นทุนสูง ใช๎เวลาท านาน และบุบ
สลายงํายในระหวํางขนสํง ซึง่จะมีผลเสียตํอคุณภาพชา ทั้งนี้ ภายในตัวเลือกวัสดุธรรมชาติอ่ืน วัสดุ
ประเภทกระดาษมีราคาถูกที่สุด สํวนวัสดุประเภทโลหะทนทานที่สุด ปิดล็อคได๎แนํน ป้องกัน
ความชื้นได๎ รูปลักษณ๑ภายนอกสวยสงํา ดังนั้นผู๎วิจัยจึงเลือกใช๎วัสดุสองประเภทนี้รํวมกัน เพราะมี
คุณสมบัติเหมาะกับผลิตภัณฑ๑ชาและเข๎ากับแนวคิดของการออกแบบเนิบช๎าด๎วย 
 
-โครงสร๎างบรรจุภัณฑ๑ชาเหมาเฟิง 
 จากการวิเคราะห๑บรรจุภัณฑ๑ในบทที่2 พบวําบรรจุภัณฑ๑ชาแบบถุงแนวต้ังจะดึงดูดสายตา
ผู๎บริโภคได๎มากกวํา ลบภาพเดิม ๆ  อยํางก๎อนชาเป็นแผํนกลมหรือบรรจุในกลํองเหล็ก ผู๎วิจัยได๎
ออกแบบก าแพงในสถาปัตยกรรมฮุยโจวเพื่อเน๎นให๎ผู๎พบเห็นจดจ าเอกลักษณ๑นี้ของฮุยโจวได๎มาก
ขึ้น ผู๎วิจัยได๎ท าแบบรํางจากสถาปัตยกรรมฮุยโจวออกมาเป็นรูปทรงตําง ๆ  แบบแรกเป็นรูปทรงตัว 
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 ก าแพงของสถาปัตยกรรมฮุยโจว(ภาพ23) แตํเกิดปัญหาดังนี้ กระป๋องชาคํอนข๎างใหญํ พกพา         

ไมํสะดวกและโครงสร๎างคํอนข๎างซับซ๎อน มีพื้นที่ที่ใช๎งานไมได๎ ท าให๎สิ้นเปลืองวัสดุโดยใชํเหตุ 
ซึ่งขัดแย๎งกับแนวคิดของการออกแบบเนิบช๎า ดังนั้นในแบบที่2ผู๎วิจัยจึงแยกก าแพงออกเป็นชิ้น ๆ      
ที่น ามาเรียงตํอกันได๎ (ภาพ24) โดยเมื่อเรียงสลับกันแล๎วก็จะได๎ผลลัพธ๑ตํางกันออกไป ผู๎วิจัยจึง
ออกแบบกลุํมตัวก าแพงเพิ่มไว๎เป็นตัวเลือกให๎หลากหลายขึ้น(ภาพ25) 

ภาพที่ 3-23 แบบรํางสถาปัตยกรรมฮูยโจวแบบที่1 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3-24 แบบรํางสถาปัตยกรรมฮุยโจวแบบที่2       ภาพที่ 3-25 แบบรํางกระป๋องชา 5 แบบ 
 
 จากการหารือกับนักการตลาด พวกเขาแนะน าให๎เลือกใช๎แบบที่2 เพราะวํารูปรํางใกล๎เคียง
กับสถาปัตยกรรมฮุยโจวด้ังเดิมที่สุด แลดูสะอาดเรียบงําย ทั้งแสดงเอกลักษณ๑ของก าแพงหัวม๎าได๎
เป็นอยํางดีและมีประโยชน๑ด๎านการใช๎สอย กลําวคือขดชาแผํนกลมหรือถุงชาแนวตั้งแบบเกํานั้น            
ถ๎ามือชื้นเหงื่อหรือน้ าจะเปิดยาก สํวนฝาที่ยื่นออกมาของบรรจุภัณฑ๑ชิ้นนี้ชํวยให๎ไมํต๎องใช๎แรงมาก
เวลาเปิด (ภาพ26) 
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ภาพที่ 3-26 ภาพจ าลองเมื่อเปิดกระป๋องชา 
 
2.4 สีและภาพประกอบของชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟิง 
 ในการออกแบบกระป๋องชาต๎องใช๎วัสดุเหนี่ยวน าความร๎อน เน่ืองจากมีคุณสมบัติเก็บรักษา
รสชาติของชา ชาเหมาเฟิงจัดอยูํในประเภทชาเขียวที่ต๎องเก็บรักษาในอุณหภูมิต่ า  หากเก็บไว๎ในที่ที่
อุณหภูมิสูงนาน ๆ  รสชาติจะเปลี่ยนไปได๎ จึงมักถูกเก็บไว๎ในต๎ูเย็นแล๎วหยิบออกมาใช๎ทีละน๎อย 
ฉะนั้นผู๎วิจัยจึงก าหนดอุณหภูมิเหน่ียวน าความร๎อนไว๎ที่ประมาณ 25 องศาเซลเซียส เมื่ออยูํใน
อุณหภูมิต่ ากวํานั้นภาพประกอบของบรรจุภัณฑ๑จะเป็นก าแพงสีขาวประดับกระเบื้องเกล็ดสีด าตาม
แบบฮุยโจว และเมื่อออกจากตู๎เย็นมาเจออุณหภูมิที่สูงขึ้นภาพก็จะเปลี่ยนไปซึ่งเป็นการย้ าเตือนวํา
ต๎องเก็บบรรจุภัณฑ๑ไว๎ในอุณหภูมิต่ าได๎ในอีกทางหนึ่ง และเมื่อสัมผัสกับนิ้วมือของผู๎บริโภคที่มี
อุณหภูมิเฉลี่ยประมาณ 36 องศาเซลเซียส รูปบนบรรจุภัณฑ๑ก็จะเปลี่ยนไปเป็นแถบ  ๆ  ตามรอยนิ้ว
ที่พาดผําน เป็นลูกเลํนให๎เกิดการโต๎ตอบระหวํางผู๎ใช๎และงานออกแบบ เพิ่มอารมณ๑รํวมระหวํางกัน 
ตาทฤษฎีของการออกแบบเนิบช๎า  
 

ภาพที่ 3-27 ขั้นตอนการออกแบบภาพประกอบกระป๋องชา 
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 -แบบที่1 

 ผู๎วิจัยได๎แรงบันดาลใจจากทะเลเมฆอันเป็นจุดเดํนของเขาหวงซาน จากข๎อสรุปในบทที่2 ที่
สรุปวําทะเลเมฆเป็นภาพทรงจ าที่ผู๎คนมีตํอเขาหวงซาน จึงได๎ใช๎รูปภูเขาและก๎อนเมฆ(ภาพ27)    
ทางทฤษฎีออกแบบแล๎วภาพแนวนามธรรมชํวยเว๎นชํองวํางให๎ผู๎คนเกิดจินตนาการ ผู๎วิจัยจึงใช๎รูป
เมฆและภูเขาแนวแอบสแตรกอันเดียวกันในกลํองบรรจุภัณฑ๑ด๎วย(ภาพ28)  แนวคิดหลักคือเพื่อเป็น
ตัวเปรียบเทียบกับภาพก าแพงขาวและเกล็ดกระเบื้องด าตอนที่มีตอนกํอนเปลี่ยนแปลงอุณหภูมิ  
ภาพหนึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรม แล๎วเปลี่ยนมาเป็นอีกภาพหนึ่งที่เป็นมรดกทางธรรมชาติ (ภาพ29) 
 

ภาพที่ 3-28 แบบรํางจ าลองกระป๋องชาภาพที่1 

 
ภาพที่ 3-29 แบบรํางจ าลองกระป๋องชาภาพที่2 
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 -แบบที่2 

 ผู๎วิจัยได๎แรงบันดาลใจจากตะกร๎าสานแบบดั้งเดิมที่ใช๎เก็บเกี่ยวใบชา ชาวบ๎านสะพาย
ตะกร๎าขึ้นไปเก็บใบชาสดใหมํจากบนภูเขามาตั้งแตํสมัยโบราณแล๎ว ถือเป็นบรรจุชายุคเร่ิมแรก เมื่อ
เห็นตะกร๎าสานผู๎คนก็จะนึกถึงความเป็นมาของชาได๎ทันที เร่ิมแรกผู๎วิจัยตั้งใจจะใช๎ตะกร๎าสานเป็น
บรรจุภัณฑ๑แตํด๎วยต๎นทุนที่สูง ใช๎เวลานานในการผลิต และบุบสลายงํายมีผลตํอคุณภาพชา           
ไมํเหมาะกับการขนสํง ผู๎วิจัยจึงใช๎ลวดลายของตะกร๎ามาทดแทน(ภาพ30) ใช๎ลวดลายสานซ๎อนไป
มาเป็นสื่อให๎ผู๎คนนึกถึงกระบวนการระหวํางเก็บเกี่ยวใบชา (ภาพ31,32) 

ภาพที่ 3-30 ขั้นตอนการออกแบบภาพประกอบกระป๋องชา 
 

ภาพที่ 3-31  แบบรํางจ าลองกระป๋องชาภาพที่1 
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ภาพที่ 3-32 แบบรํางจ าลองกระป๋องชา ภาพที่2 
 

 ผู๎วิจัยแสดงกรรมวิธีดั้งเดิมในการผลิตชาเหมาเฟิงเป็นแผนภูมิรูปภาพ เน่ืองด๎วยปัจจุบันมี
เทคโนโลยีการผลิตทันสมัย ผู๎คนจ านวนมากไมํทราบถึงกรรมวิธีดั้งเดิมเหลํานี้วําเป็นอยํางไรบ๎าง 
การผลิตชาก าหนดรสชาติชาได๎อยํางไร ผู๎วิจัยต๎องการให๎ผู๎คนได๎ท าความเข๎าใจและชื่นชอบในชา
เหมาเฟิงมากขึ้น และเป็นการชํวยเผยแพรํขั้นตอนตามแบบฉบับดั้งเดิมเหลํานี้ 

ผู๎วิจัยน าขั้นตอนตําง ๆ ในการผลิตชาที่รับร๎ูมาจากพิพิธภัณฑ๑ชาเซี่ยหยี่ว๑ต๎าทั้งการเก็บเกี่ยว 
คัดแยก คลี่แผํ ม๎วน เข๎าอบ บรรจุหีบหํอ มาวาดเป็นภาพประกอบพร๎อมค าอธิบาย(ภาพ33,34) ให๎
ผู๎คนเข๎าใจถึงขั้นตอนเหลํานี้ และท าให๎ชาแนวสโลว๑แบรนด๑น้ีเป็นที่จดจ าของผู๎คน แนะน ากรรมวิธี
การผลิตชาเหมาเฟิง(ภาพ35)  

การเก็บเกี่ยว: ชาเหมาเฟิงจะคํอย ๆ เติบโตช๎า ๆ และดูดซับแรํธาตุไว๎ได๎มากภายใต๎อุณหภูมิ
ต่ า  ดังน้ันเมื่อเก็บเกี่ยวในชํวงกํอนวันเช็งเม๎งจึงได๎ชารสชาติดีที่สุด 

การผึ่งใบชา: ผึ่งใบชาที่เก็บเกี่ยวมาเป็นเวลา 1 วันให๎ได๎รับสารอาหารภายนอก และท าให๎
ใบชาแห๎งซึ่งมีผลดีตํอกรรมวิธีผลิตขั้นตํอ ๆ ไป  

การคลี่กระจายใบชา: ฝัดใบชาบนกระด๎ง ให๎ใบชาเสียดสีกระทบกัน มีออกซิเจนถํายเท
ทั่วถึง กระจายกลิ่นหอม ผึ่งใบชาซ้ า ๆ  จนแห๎งกรอบ จากนั้นจึงตั้งหม๎อนึ่งใบชาด๎วยไฟอํอนจนใบ
ชาอํอนนุํม น าใบชามานวดคลึงเป็นเส๎น ท าลายองค๑ประกอบบางอันในใบชา ซึ่งจะมีผลทางชีววิทยา
ให๎ได๎รสชาติที่ต๎องการ แล๎วอบเพื่อไลํน้ าออก ท าให๎เก็บรักษาได๎นานขึ้นและมีกลิ่นหอมขึ้นด๎วย 
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ภาพที่ 3-35 ภาพรวมกรรมวิธีการผลิตใบชา 

 
ภาพที่ 3-36 แบบรํางภาพประกอบกระป๋องชา ภาพที่1 
 

ภาพที่3-33 กรรมวิธีผลิตใบชา                              

– ภาพการเก็บเกี่ยว      

ภาพที่3-34 กรรมวิธีผลิตใบชา                                 
– ภาพการคลี่กระจายใบชา 
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ภาพที่ 3-37 แบบรํางภาพประกอบกระป๋องชา ภาพที่2 
 
2.5 การออกแบบกล่องบรรจุชั้นนอกและชั้นใน 
 กลํองชั้นนอกใช๎เพื่อบรรจุกระป๋องชาที่ได๎ออกแบบไปกํอนหน๎านี้ (ภาพที่ 3-38)ผู๎วิจัยใช๎
กระดาษเป็นวัสดุหลัก เนื่องจากกระดาษเป็นวัสดุที่น ากลับมาใช๎ซ้ าได๎ สอดคล๎องกับหลักการ
ออกแบบสโลว๑ดีไซน๑(Slow design) 

นอกจากนี้ ในสํวนของภาพประกอบผู๎วิจัยได๎เลือกใช๎ภาพสถาปัตยกรรมแบบฮุยโจว
เปน็ธีมหลักเพื่อสื่อถึงไลฟ์สไตล๑อันสงบสุขเรียบงํายของชาวเมืองฮุยโจวที่มีมาแตํสมัยโบราณ ซึ่ง
ตรงกับหลักทฤษฎีการออกแบบเนิบช๎าที่ได๎กลําวถึงในบทที่2 วําการออกแบบเนิบช๎าเน๎นให๎
ผู๎บริโภคและสินค๎าได๎โต๎ตอบสื่อสาร  สร๎างความทรงจ ารํวมกัน ผู๎วิจัยจึงใช๎ภาพแนวนามธรรมของ
สถาปัตยกรรมฮุยโจวในโทนขาวด ามาไลํเรียงซ๎อนกัน เป็นการสื่อถึงก าแพงม๎า(ห๎องชั้นบนที่รูปรําง
เหมือนหัวม๎า) ซึ่งเป็นเอกลักษณ๑เดํนของสถาปัตยกรรมสไตล๑ฮุยโจวนั่นเอง ตามบทวิเคราะห๑ทฤษฎี
การออกแบบในบทที่2 วําด๎วยศิลปะแนวนามธรรมที่จะเว๎นชํองวํางให๎ผู๎คนได๎จินตนาการ ซึ่ง
กํอให๎เกิดการสื่อสารด๎านอารมณ๑รํวมกับผลิตภัณฑ๑ได๎ลึกซึ้งยิ่งขึ้น ทั้งนี้ยังชํวยบํงบอกเอกลักษณ๑
เฉพาะถิ่น ขับให๎แบรนด๑โดดเดํนขึ้นอีกด๎วย 
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ภาพที่ 3-38 โครงสร๎างของกลํองชั้นนอก 
  
-แบบที่1 

ภาพประกอบของกลํองได๎แรงบันดาลใจมาจากสถาปัตยกรรมดั้งเดิมของเมืองฮุยโจว            
(ภาพที่ 3-39) สื่อไปถึงประวัติศาสตร๑อันยาวนาน จากนั้นได๎เติมกระดาษแผํนยาวแปะไว๎ด๎านข๎าง 
(ภาพที่ 3-40) ซึ่งแนวการออกแบบกระดาษนี้ได๎มาจากที่คั่นหนังสือแบบโบราณ น ามาประยุกต๑เป็น
ฉลาก พิมพ๑โลโก๎ ชื่อแบรนด๑(ชาแบบสโลว๑แหํงเมืองฮุยโจว) ,ประเภทชา(ชาเหมเฟิง) ,สโลแกนหลัก
(คํอย ๆ  เติบโตอยํางช๎า ๆ  ใช๎ชีวิตแนวเนิบช๎า) รวมไปถึงบทกวีที่ประพันธ๑ขึ้นเพื่อชมเชยชาเหมาเฟิง 
ชี้น าให๎ผู๎คนเกิดจินตนาการเชิงบวกตํอสินค๎า(ภาพที่ 3-41,42) 

ภาพที่ 3-39 กรรมวิธีออกแบบเร่ิมแรก 

 ภาพที่ 3-40ภาพคลี่ของกลํอง                                         ภาพที่ 3-42 ภาพจ าลองกลํอง 
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ภาพที่ 3-42 ภาพกลํองแบบสามมิติ 
  
-แบบที่2 

ปรับแตํงมาจากแบบแรก เนื่องจากภาพประกอบในแบบที่1 ใช๎ขนาดเทํากันทั้งหมด ไมํมี
การไลํล าดับใหญํเล็กตามระยะใกล๎ไกล ผู๎วิจัยจึงปรับขนาดรูปอาคารที่อยูํใกล๎ให๎ขยายใหญํขึ้น 
อาคารไกล ๆ  ก็ยํอขนาดให๎เล็กลง เสริมความสมจริงมากยิ่งขึ้น (ภาพที่ 3-43) 

 
ภาพที่ 3-43 ภาพสามมิติของกลํอง 
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 -แบบที่3 

ผู๎วิจัยได๎ข๎อเสนอแนะจากผู๎เชี่ยวชาญมาวําภาพประกอบในแบบที่2เล็กไป หากขยายให๎
ใหญํขึ้นจะสะดุดตาผู๎คนได๎มากกวํา ผู๎วิจัยจึงน าค าแนะน าที่ได๎มาปรับใช๎(ภาพที่ 3-44) 

 
ภาพที่ 3-44 ภาพสามมิติของกลํอง 
  
-ข๎อความที่แสดงขึ้นเมื่อเปิดกลํอง 
 ผู๎วิจัยน าขั้นตอนการผลิตชาเหมาเฟิงแบบดั้งเดิมมาท าเป็นภาพวาดให๎ผู๎คนได๎เห็นภาพรวม
ของขั้นตอนการผลิตชาเหมาเฟิงด๎วยแรงงานคนในยุคกํอน(ภาพที่ 3-45) เผยแพรํให๎ผู๎บริโภครับร๎ูถึง
แตํละขั้นตอนในการผลิต เกิดความรักความเข๎าใจชาเหมาเฟิงมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้การเผยแพรํหัตถกรรม
ดั้งเดิมเหลํานี้ก็เป็นหนึ่งในทฤษฎีการออกแบบเนิบช๎าด๎วยเชํนกัน 

 
ภาพที่ 3-45 ภาพขั้นตอนการผลิตชาเหมาเฟิงที่แสดงไว๎เมื่อเปิดกลํองขึ้นมา 
 



 75 
 2.6 ซองบรรจุใบชา 

 ซองบรรจุใบชาใช๎หํอห๎ุมใบชากํอนใสํในกระป๋อง(ภาพที่ 3-46) เพื่อป้องกันไมํให๎ชาสัมผัส
กับอากาศภายนอกแล๎วคุณภาพเปลี่ยนไป เนื่องจากโดยทั่วไปแล๎วซองบรรจุชามักถูกวางอยูํใน
กระป๋อง ไมํได๎น าออกแยกใช๎เด่ียว ๆ  มากนัก ผู๎คนจึงไมํคํอยให๎ความส าคัญกับรูปประกอบและการ
ออกแบบของมันนัก ฉะนั้น เพื่อให๎สอดคล๎องกับสไตล๑ซองบรรจุภัณฑ๑ชาที่มีอยูํเดิม  ผู๎วิจัยจึง
ออกแบบให๎เรียบงํายโดยใสํแคํเพียงข๎อมูลทั่วไปของชา แตํในด๎านรูปรําง ผู๎วิจัยได๎ออกแบบให๎
ด๎านข๎างของซองเป็นรูปใบชา(ภาพที่ 3-47) แสดงเน๎นให๎เห็นวําเป็นบรรจุภัณฑ๑ของใบชา 
  

  ภาพที่ 3-46 หน๎าที่ของซองชา            ภาพที่ 3-47 ขั้นตอนการออกแบบซองชา 

  
ภาพที่ 3-48 ภาพรํางและแบบจ าลองซองชา 
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 2.7 การออกแบบถุงห้ิว 

ผู๎วิจัยท าการออกแบบถุงหิ้วไว๎สองแบบดังนี้ 
-แบบที่1  
 ใช๎วัสดุโปรงแสงแทนที่วัสดุกระดาษแบบถุงหิ้วทั่วไป ให๎ผู๎บริโภคได๎เห็นภาพครําว ๆ  
ของบรรจุภัณฑ๑ที่อยูํข๎างใน เผยให๎เห็นสถาปัตยกรรมฮุยโจวอยูํร าไร เป็นการดึงดูดความสนใจ และ
ในอีกแงํหนึ่งยังสื่อให๎ร๎ูสึกวํามีเมฆหมอกบาง ๆ  ปกคลุมเมืองฮุยโจวไว๎ (ภาพที่ 3-49) 

 
ภาพที่ 3-49 แบบรํางของถุงหิ้วโปรํงแสง 
  
-แบบที่2 
 เป็นถุงหิ้วที่ฉีกภาพความเป็นถุง โดยใสํราวจับไว๎ที่ด๎านบนสุดของถุง(ภาพที่ 3-50) ให๎ดู
คล๎ายกับกลํองใสํเอกสารที่น ากลับมาใช๎ใสสํิ่งของเบ็ดเตล็ด ใช๎ใสํของเวลาออกเดินทางได๎ เป็นการ
เพิ่มประโยชน๑ใช๎สอย ซึ่งก็ตรงกับทฤษฎีของการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑วําด๎วยการน าสินค๎ากลับมา
ใช๎ซ้ าอีกครั้ง 

  
 
ภาพที่ 3-50 แบบรํางของถุงหิ้วกระเป๋าเดินทาง 
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2.8 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาแบบพกพา 
 การออกแบบที่แล๎วมานั่นเป็นการออกแบบทั้งเซ็ท จัดชุดเป็นกลํองของขวัญ มุํงให๎ใช๎สํง
มอบเป็นของขวัญให๎เพื่อนฝูงหรือใช๎ดื่มในครัวเรือนเป็นหลัก บรรจุภัณฑ๑จึงมีขนาดใหญํ บรรจุชา
จ านวนมาก เหมาะกับการเก็บไว๎บริโภคได๎นาน ๆ  แตํมีจุดด๎อยข๎อหนึ่งคือพกพาไมํสะดวก ดังนั้น
จึงท าการออกแบบบรรจุภัณฑ๑แลบพกพาออกมาด๎วยเป็นกลํองเล็ก ๆ  ปริมาณพอเหมาะ ส าหรับพก
ติดตัวเมื่อต๎องออกไปเที่ยวหรือท างาน โดยบรรจุภัณฑ๑แบํงออกเป็น3สํวนคือ กลํองรวมด๎านนอก  
กลักเล็กด๎านใน และถุงบรรจุใบชา 
 
-กลํองด๎านนอก 
 การออกแบบกลํองชิ้นนี้ก็ยังคงใช๎สถาปัตยกรรมสไตล๑ฮุยโจวอยูํเชํนเคย ใช๎สีขาวเป็นหลัก
เน่ืองจากมีผลชํวยเว๎นชํองวํางให๎ผู๎คนเกิดจินตนาการ สํวนรอยปรุที่ดึงเพื่อเปิดกรุเป็นรูปรํางของ
ก าแพงหัวม๎า เมื่อฉีกออกแล๎วจะพบกับภาพใบชาสีสันสดใส(ภาพที่ 3-51) เพื่อให๎ผู๎บริโภคเกิดข๎อ
เปรียบเทียบระหวํางสีขาวดูเรียบงํายสะอาดตา กับหมูํมวลใบชาสลับซับซ๎อน เชื่องโยงไปถึงความ
สดใหมํรสชาติกลมกลํอมของใบชา(ภาพที่ 3-52) 
 

 
 
 ภาพที่ 3-51 แบบรํางของกลํองด๎านนอก 

ภาพที่ 3-52 แบบรํางของกลํองด๎านนอก(2) 
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 -การออกแบบกลักเล็กด๎านใน 

 กลักใสํชาแบํงออกเป็นฝาครอบด๎านบนและด๎านลําง โดยด๎านบนจะแสดงข๎อมูลผลิตภัณฑ๑
อันได๎แกํ โลโก๎สินค๎า กับสโลแกน"คํอย ๆ  เติบใหญํ ใช๎ชีวิตช๎า ๆ " ในสไตล๑การออกแบบอยําง
เรียบงํายเชํนเดียวกันกับกลํองด๎านนอก(ภาพที่ 3-53) 

ส าหรับด๎านลํางเกิดจากกระดาษทรงกลมพับขึ้นรูปเป็นกลํอง ซึ่งการพับม๎วนนี้นอกจากจะ
สื่อไปถึงการม๎วนคลึงใบชาแล๎ว เมื่อแกะรอยพับออกยังสามารถใช๎เป็นที่รองแก๎วชาได๎อีกด๎วย   
(ภาพที่ 3-54) 

สํวนภาพประกอบก็ใช๎เป็นภาพของใบชาเพื่อให๎ผู๎บริโภคจินตนาการไปถึงไรํชา ให๎
ความรู๎สึกวําได๎ใกล๎ชิดธรรมชาติ 
  การน ากระดาษทรงกลมมาใช๎รองแก๎วชาอีกครั้งนี้ก็เป็นไปตามเงื่อนไขข๎อที่6ของทฤษฎี
การออกแบบเนิบช๎าที่ได๎กลําวไว๎ในบทที่2 เร่ืองevolve วําด๎วยการน าสินค๎าที่ใช๎ไปแล๎วกลับมาใช๎ซ้ า 
อีกครั้งในบทบาทที่ตํางออกไป ในบริบทนี้คือเปลี่ยนจากกลักใสํชามาใช๎เป็นแผํนรองแก๎วนั่นเอง  

ภาพที่ 3-53 แบบรํางของกลักใสํชา 
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ภาพที่ 3-54 อธิบายแนวคิดในการออกแบบ 
  
-ถุงบรรจุใบชา 
 ถุงบรรจุใบชาที่จริงแล๎วก็แคํใช๎เพื่อหํอหุ๎มใบชา เมื่อจุํมแชํลงในน้ าร๎อนก็มีเส๎นเชือกโผลํ
แยกออกมา เพื่อให๎สะดวกตํอการเก็บทิ้งไมํต๎องตามช๎อนเก็บใบชาออกทีละใบ ๆ  เทํานั้นเอง แตํ
ผู๎วิจัยได๎ออกแบบให๎รูปรํางของถุงเป็นรูปทรงภูเขา โดยได๎แรงบันดาลใจมาจากเขาหวงซาน(ภาพที่ 
3-55) ให๎ผู๎คนได๎คิดไปถึงขุนเขาแหลํงก าเนิดชาไปพร๎อม ๆ  กันในระหวํางดื่มชา อีกสํวนหน่ึงที่
ผู๎คนมักมองข๎ามไปคือสํวนปลายเชือกซึ่งผู๎วิจัยได๎ออกแบบไว๎ 2 แบบคือเป็นโปสการ๑ดภาพไรํชา 
หรือภาพทิวทัศน๑ตําง ๆ  ของเขาหวงซาน ให๎ผู๎คนได๎หลอมรวมตนเข๎ากับใบชาและสภาพแวดล๎อม
ตามธรรมชาติ (ภาพที่ 3-56) ดังในทฤษฎีการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑ที่วําถึง "การหลํอหลอมมนุษย๑
และธรรมชาติเข๎าด๎วยกัน" 
 สํวนอีกแบบหนึ่งใช๎เป็นข๎อความปลุกใจ เชํน"แก๎วนี้ก็ต๎องดีกวําแก๎วกํอน"(ภาพที่ 3-57) ซึ่ง
จะชํวยให๎ผู๎คนดื่มด่ าไปกับชา อน่ึง ผู๎ที่ซื้อชาแบบพกพานี้สํวนมากก็คํอนไปทางกลุํมคนที่มีธุระยุํง 
ได๎พบเจอปัญหาอุปสรรคอยูํเนือง ๆ  เชํนเมื่อยามอกหักรักไมํสมหวัง เมื่อได๎อํานข๎อความวํา "แก๎วนี้
ก็ต๎องดีกวําแก๎วกํอน" ก็อาจคิดโยงไปวําแฟนคนใหมํก็ต๎องดีกวําคนกํอน เหมือนกับสโลแกน "just 
do it" ของNike ที่เมื่อได๎เห็นแล๎วก็จะคิดมุํงมั่นท าตํอไปไมํยอมแพ และวิธีการนี้ก็คือการสื่อสารทาง
อารมณ๑ ที่มีการกลําวไว๎ในการออกแบบสโลว๑ดีไซน๑นั่นเอง 
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ภาพที่ 3-55 แรงบันดาลใจของการออกแบบถุงบรรจุชา   ภาพที่ 3-56 ภาพจ าลองถุงบรรจุชา 
  
  

  
ภาพ 3-57 ภาพจ าลองถุงบรรจุชา 
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บทที ่4 
วิเคราะห์ผลประเมินความพึงพอใจ 

 

1.การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจเชิงยั่งยืนและสโลว์ ดีไซน์ 

จากการวิเคราะห์ในบทที่ 2 และการวิจัยออกแบบรํางบรรจุภัณฑ์ในบทที่ 3 รวมไปถึงค าติ
ชมแนะน าตําง ๆ จากผู๎เชี่ยวชาญที่มีตํองานออกแบบซึ่งได๎ให๎ข๎อเสนอแนะอันหลากหลายทั้งตํอ
ด๎านโลโก๎สัญลักษณ์และด๎านตัวบรรจุภัณฑ์ และในขณะเดียวกันพวกทํานก็ระบุวําต๎องการให๎ผู๎วิจัย
ตํอยอดการปรับใช๎แนวคิด สโลว์ ดีไซน์ในงานออกแบบ เพื่อสํงเสริมหลักทฤษฎี สโลว์ไลฟ์ ผําน
ทางงานออกแบบแนวสโลว์ ดีไซน์ ชักน าให๎ผู๎คนได๎สัมผัสถึงความปลอดโปรํงสบายตัวของชิ้นงาน
ที่มีแนวคิดสโลว์ ดีไซน์ ดังที่กลําวไว๎แล๎วนั้น 

ในขณะเดียวกัน ผู๎เชี่ยวชาญบางทํานก็ได๎ต้ังข๎อสงสัยวํา เน่ืองจากสโลว์ ดีไซน์นี้เป็น
หลักการที่เพิ่งคิดค๎นและน าเสนอออกมาได๎ไมํนานนัก ทั้งยังมีรายละเอียดบางสํวนที่คล๎ายคลึงกับ 
“การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ (Economic & Ecological Designหรือ EcoDesign) ” และ “การ
ออกแบบเชิงยั่งยืน(substain design)” เชํนน้ันแล๎ว การออกแบบทั้งสามประเภทนี้มีข๎อแตกตํางกัน
อยํางไรบ๎าง สํวนตัวผู๎วิจัยเองก็มีความคิดเห็นวําทฤษฎีดังที่กลําวมาข๎างต๎นนั้นมีสํวนคล๎าย และสํวน
ตํางกันอยูํบ๎างไมํน๎อย โดยที่การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจนั้น นักออกแบบจะใช๎เทคโนโลยีที่
ทันสมัยเข๎ามาปรับใช๎ให๎ตัวผลิตภัณฑ์ สอดคล๎องกับหลักพลังงานของบรรยากาศ, ชีววิทยา, แหลํงน้ า 
และผืนดิน ด๎วยกระบวนการทางวิถีธรรมชาติ ซึ่งทุก ๆ  กรรมวิธีและวัสดุที่เลือกใช๎ในการออกแบบ
ก็จะพยายามเลือกสรรวัสดุสีเขียวที่ชํวยรักษาธรรมชาติ สามารถน ากลับมาใช๎ซ้ าใหมํอีกได๎หรือ
สามารถยํอยสลายไปเองได๎ตามธรรมชาติ เสริมสร๎างสภาพแวดล๎อมในการด ารงชีวิตที่ใช๎พลังงานต่ า 
และมีการปนเปื้อนของมลพิษต่ า อันจะชํวยในด๎านพัฒนาการความสามัคคีถ๎อยทีถ๎อยอาศัยกัน
ระหวํางมนุษย์และธรรมชาติ และเน่ืองจากการออกแบบประเภทนี้ได๎ถูกขึ้นค๎นขึ้นมาในยุคศตวรรษ
ที่20 ชํวงปี คศ.1990 จึงได๎มีการประยุกต์เอาหลักปรัชญาใหมํ ๆ  เข๎ามาพัฒนาในงานออกแบบด๎วย
อยํางตํอเนื่อง ถือเป็นแนวทางการออกแบบที่ผสมผสานด๎านคุณคําการใช๎งานและด๎านธรรมชาติเข๎า
ไว๎ด๎วยกันได๎อยํางลงตัว ซึ่งในจุดนี้จะมีความคล๎ายคลึงกันกับทฤษฎีการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ ที่วํา
ด๎วยการเคารพในพลังของธรรมชาติ และคาดหวังวําคนเราจะอยูํรํวมกันกับธรรมชาติได๎โดยไมํท า
ร๎ายธรรมชาติมากไปกวําที่เป็นอยูํ โดยแนวทางการออกแบบทั้งสองแนวคิดนี้ล๎วนแสดงให๎เห็นถึง
ความหํวงใยตํอสิ่งแวดล๎อมตามธรรมชาติเหมือนกัน แตํการออกแบบแนวสโลว์ดีไซน์จะให๎ความส าคัญ
กับด๎านการแลกเปลีย่นอารมณค์วามร๎ูสึกและจิตวิญญาณกับสิง่แวดล๎อมมากกวํา(Liu Jiang.2012) 
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ผู๎วิจัยได๎สรุปความคล๎ายและตํางของสองแนวคิดนี้ไว๎ ดังจะเห็นได๎จากตารางสรุปด๎านลํางนี้ 
 

ตารางเปรียบเทียบระหวํางการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจและสโลว์ ดีไซน์ 
ความเหมือน ความแตกตําง 

ทั้งสองแนวคิดล๎วนแตํเกิดจากความ
ต๎องการที่จะสะท๎อนให๎เห็นถึงปัญหา
จากวิถีชีวิตสมัยใหมํ คาดหวังที่จะสร๎าง
พัฒนาการด๎านความปรองดองระหวําง
มนุษย์และธรรมชาติ 

การออกแบบสโลว์ ดีไซน์ จะให๎ความส าคัญ
กับด๎านอารมณ์ความร๎ูสึกและสุนทรียศาสตร์ 
สนับสนุนให๎เกิดการแลกเปลี่ยนด๎านอารมณ์
ความรู๎สึกระหวํางผู๎คนกับตัวผลิตภัณฑ์ เน๎น
สร๎างความผูกพันระยะยาวมากกวําการ
ออกแบบเชิงนิเวศน์เศรษฐกิจ 

 

ตารางเปรียบเทียบระหวํางการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจและการออกแบบสโลว์ดีไซน์,ผู๎วิจัย,2018 
 

การออกแบบเชิงยั่งยืน เป็นการออกแบบที่ตํอยอดมาจากแนวคิดพัฒนาการความยั่งยืน ซึ่ง
จะให๎ความส าคัญการควบคุมและรักษาระดับการบริโภค ภายใต๎ทรัพยากรอันจ ากัดให๎เพียงพอตํอ
ความต๎องการพื้นฐานของมนุษย์เรา และในขณะเดียวกันก็ได๎พยายามจ ากัดสภาพนั้น ๆ  ไว๎ให๎คงที่
ภายในอัตราที่สามารถยอมรับได๎ และนักออกแบบจะต๎องรังสรรค์ชิ้นงานออกมาด๎วยมุมมอง
ทางด๎านสุนทรียศาสตร์ เน่ืองจากวํา “ตัวผลิตภัณฑ์นั้นก็คือผลพวงที่เป็นรูปธรรมของทรัพยากรอัน
จ ากัด รวมกับการสนองความต๎องการอันไมํจ ากัด” นั่นเอง นอกจากนี้แนวคิดของงานออกแบบ
สโลว์ ดีไซน์ยังมุํงหวังที่จะลดความต๎องการอันไมํจ ากัดที่วํานี้ ให๎ความส าคัญกับระยะเวลาการน า
ผลิตภัณฑ์มาใช๎ สร๎างสัมพันธ์อันยืนยาวระหวํางผู๎ใช๎และผลิตภัณฑ์ ให๎ความส าคัญตํอความยั่งยืน
ของปัจจุบันและอนาคต (Xie Yu Hao.2009) 

ตารางเปรียบเทียบระหวํางการออกแบบเชิงยั่งยืนและสโลว์ ดีไซน์ 
ความเหมือน ความแตกตําง 

ทั้งสองแนวคิดล๎วนแตํเกิดจากการ
ต๎องการสะท๎อนให๎เห็นถึงปัญหาใน
รูปแบบชีวิตรํวมสมัย ล๎วนต๎องการให๎
รูปแบบสังคมเกิดการเปลี่ยนแปลงจาก
งานออกแบบให๎ความส าคัญตํอ
ความสัมพันธ์ระหวํางมนุษย์กับ
สภาพแวดล๎อมทางนิเวศน์วิทยา 

การออกแบบสโลว์ ดีไซน์จะเน๎นไปที่
ความสัมพันธ์ซึ่งเกิดจากการสื่อสารอารมณ์
ความรู๎สึกของผู๎ใช๎และผลิตภัณฑ์มากกวํา มีการ
เน๎นย้ าไปจนกระทั่งถึงความสัมพันธ์ระหวําง
ผลิตภัณฑ์กับสิ่งแวดล๎อมโดยรอบ ซึ่งการ
ออกแบบเชิงยั่งยืนจะไมํได๎ให๎ความส าคัญใน
จุดนี้ 
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หลีกเลี่ยงการใช๎ทรัพยากรอยําง
สิ้นเปลือง มุํงหวังให๎เกิดการพัฒนา
ทรัพยากรอยํางยั่งยืน 
ตารางการเปรียบเทียบระหวํางการออกแบบเชิงยั่งยืนและการออกแบบสโลว์ดีไซน์, ผู๎วิจัย,2018 

 
 แนวทางการออกแบบดังกลําวข๎างต๎นน้ันล๎วนแตํเกิดขึ้นเพื่อสะท๎อนให๎เห็นถึงปัญหาสังคม

ที่เกิดขึ้นในยุคปัจจุบัน เชํนนี้แล๎ว แนวทางการออกแบบตําง ๆ จึงมีความหลากหลายแตํก็สํวนที่
คล๎ายคลึงกันอยูํบ๎าง ทวําส าหรับการออกแบบสโลว์ ดีไซน์นั้น จะให๎ความส าคัญกับสุนทรีย์ศาสตร์
ทางจิตวิญญาณรวมทั้งสํงเสริมประสบการณ์ด๎านอารมณ์ระหวํางผู๎คนกับผลิตภัณฑ์และเสริมสร๎าง
ให๎เกิดความสัมพันธ์ระยะยาวระหวํางกัน  ผู๎วิจัยได๎ท าการทบทวนและแก๎ไขแบบรํางขึ้นใหมํโดย
มุํงเน๎นความส าคัญกับการสื่อสารด๎านอารมณ์ระหวํางผลิตภัณฑ์กับผู๎ใช๎อยํางยั่งยืนยาวนาน ใน
ขณะเดียวกันก็ได๎น าแนวคิด สโลว์ไลฟ์ เข๎าไปปรับใช๎กับงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ชา เพื่อแก๎ไข
ปัญหาซึ่งในบทที่2 ก็ได๎มีการกลําวถึงในหัวข๎อ วิเคราะห์ปัญหาของบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบัน 
ยกตัวอยํางปัญหาเชํน บรรจุภัณฑ์ละเลยคุณคําที่แท๎จริงของตัวผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ลอกเลียนแบบ 
ขาดความคิดสร๎างสรรค์ ไมํแสดงเอกลักษณ์เฉพาะตัวของท๎องถิ่น ด๎วยเหตุนีผู้๎วิจัยหวังวําจะได๎น า
แนวคิดของการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ เข๎ามาประยุกต์ใช๎กับชิ้นงานเพื่อให๎เกิดความหลากหลาย 
สํงเสริมคุณคําแฝงด๎านวัฒนธรรมให๎กับแบรนด์ใหมํนี้ 

ดังนั้น ชื่อยี่ห๎อใบชานี้จึงต้ังวํา 徽州慢茶(อํานวํา ฮุย-โจว-มําน-ฉา)Hui Zhou Slow Tea 
(ใบชาแบบสโลว์แหํงเมืองฮุยโจว)” โดยที่ค าวําฮุยโจวน้ันมาจากแหลํงก าเนิดของใบชา สํวนค าวําใบ
ชาแบบสโลว์ ก็เน๎นย้ าและแสดงถึงอัตลักษณ์ของแนวคิดสโลว์ดีไซน์ ทั้งยังสื่อถึงวิถีชีวิตสโลว์ไลฟ์
ของเมืองฮุยโจวมาแตํคร้ังโบราณ รวมไปถึงเอกลักษณ์ของสถาปัตยกรรมฮุยโจวอันโดํงดังขึ้นชื่ออีก
ด๎วย ผู๎วิจัยหวังวําชื่อยี่ห๎อผลิตภัณฑ์นี้จะชํวยให๎ผู๎บริโภคหวนระลึกถึงความสุขสงบและวิถีชีวิตสโลว์
ไลฟ์ของเมืองฮุยโจวไปด๎วยในขณะดื่มกิน จึงได๎ใช๎สโลกแกนวํา “คํอย ๆ  เติบโต คํอย ๆ  ใช๎ชีวิต” 
เพื่อสื่อถึงการคํอย ๆ  เติบโตของใบชา และวิถีชีวิตสโลว์ไลฟ์ของถิ่นก าเนิดใบชา  
 
2. แนวคิดของบรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์จะแสดงถึงความ “สโลว์” ใน 3 หัวข๎อหลักดังตํอไปนี้ 
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2.1ความ”สโลว์” ในระหว่างการเติบโตของใบชา 
 ในหัวข๎อวิวัฒนาการของการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ซึ่งได๎กลําวไว๎ในบทที่2 นั้น จะเห็นได๎วํา 

สโลว์มูฟเมนต์ นั้นได๎วิวัฒนาการมาจาก “สโลว์ฟู้ด” ดังที่ปรากฏในหนังสือ “SLOW FOOD 
MOVEMENT”โดยเชฟชาวอิตาเลียน ความตอนหนึ่งวํา กรรมวิธีการประกอบอาหารนั้นต๎องเน๎น
ความส าคัญเกี่ยวกับคุณภาพของอาหาร ความสะอาดในระหวํางประกอบอาหารเป็นหลัก และต๎อง
ไมํกํอให๎เกิดมลพิษแกํสิ่งแวดล๎อมรอบข๎าง ต๎องเข๎าใจในวัฏจักรการเติบโตของวัตถุดิบที่น ามาใช๎และ
ต๎นก าเนิดของวัตถุดิบ  

ดังนั้นในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้จึงได๎มีการกลําวถึง “แหลํงก าเนิดของชาหวงซาน
เหมาเฟิง”ด๎วย ทั้งยังได๎ท าการเข๎าส ารวจแหลํงเพาะปลูกพิพิธภัณฑ์ชา ฯลฯ  

โดยผลสรุปจากการวิเคราะห์วิจัย ผู๎วิจัยพบวํา งานบรรจุภัณฑ์ชาแบบสโลว์แหํงฮุยโจวนี้สา
มารถเน๎นย้ าถึงความ สโลว์ ในการเจริญเติบโตของใบชาได๎ 2 ทาง ดังนี้ 

 
-ระยะเวลาในการเติบโตของใบชา  

ใบชามีแหลํงก าเนิดในยอดเขาหวงซาน และต๎องท าการเก็บเกี่ยวใบชาในระยะกํอนเทศกาล
เช็งเม๎ง เนื่องตากอุณหภูมิในชํวงนั้นคํอนข๎างต่ า มีคําเฉลี่ยอยูํที่ประมาณต่ ากวํา 6℃เทํานั้น 
(ภาพประกอบ 4-01) ใช๎ระยะเวลาระหวํางเติบโตคํอนข๎างนาน ใบชาจึงได๎ดูดซับแรํธาตุได๎อยําง
เต็มที่ รสชาตทิี่ได๎ก็จะดีกวําชาที่เก็บชํวงหลังเทศกาลเช็งเม๎ง 

 
-วิธีการก าจัดศัตรูพืชของใบชา 

 ไมํมีการใช๎สารเคมีใด ๆ  เลยส าหรับการก าจัดแมลง จะใช๎การเปิดไฟจากโคมโปรํงแสงสี
เหลืองเพื่อไลํแมลง และใช๎การปลํอยนกหลักสิบตัวเข๎ากินหนอนแมลงตําง ๆ  ในไรํชา (ภาพที่ 4-2) 
โดยนอกจากจะชํวยก าจัดปัญหาแมลงไปได๎แล๎วนั้น การปลํอยนกเข๎าสูํไรํชายังได๎มูลนกใช๎เพิ่มแรํ
ธาตุให๎แกํผืนดินอีกด๎วย ขั้นตอนการเติบโตทั้งหมดของใบชาจึงรักษาสิ่งแวดล๎อม เป็นมิตรตํอ
ธรรมชาติ และรักษาสุขภาพผู๎บริโภคด๎วย 
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ภาพที่ 4-1 ภาพแสดงอุณหภูมิในการเติบโตของใบชา  
ภาพที่ 4-2 ภาพแสดงการก าจัดศัตรูพืชอยํางเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม 

 
ด๎วยเหตุผลดังกลําวมาข๎างต๎นจะเห็นได๎วําชาภายใต๎แบรนด์“ชาแบบสโลว์แหํงเมืองฮุยโจว( Hui 
Zhou Slow Tea )” จึงมีคุณภาพดี รสชาติกลมกลํอม มีคุณประโยชน์ทางด๎านโภชนาการ เป็นชาที่
ใกล๎ชิดธรรมชาติในทุก ๆ  ขั้นตอนการผลิต รักษ์สิ่งแวดล๎อม 
 
2.2 ความ”สโลว์” ท่ีอยู่ในขั้นตอนการผลิตใบชา 

 “ชาแบบสโลว์แหํงเมืองฮุยโจว”( Hui Zhou Slow Tea ) นี้ ทุก ๆ  ขั้นตอนในการผลิตล๎วนใช๎
แรงงานคน ไมํใช๎เคร่ืองจักรผลิตโดยใช๎กรรมวิธีผลิตตามแบบโบราณที่สืบทอดกันมาแตํช๎านานตาม
ธรรมเนียมจีน ซึ่งมีทั้งหมด 8 ขั้นตอนด๎วยกันคือ ส ารวจเด็ดผึ่งฝัดแผํ ไลํสิ่งสกปรกม๎วนอบบรรจุซึ่ง
งานหัตถกรรมด๎วยแรงงานคนเหลํานี้มีความละเอียดอํอน ผู๎ผลิตได๎คํอย ๆ  สัมผัสใบชาทีละขั้นตอน 
ๆ   ยังผลให๎ใบชาเต็มไปด๎วยอุณหภูมิจากคน นอกจากนี้การเลือกใช๎แนวทางการผลิตแบบดั้งเดิมยัง
เป็นการสืบทอดหัตถกรรมท๎องถิ่นและพัฒนาเศรษฐกิจท๎องถิ่นได๎อีกทางหนึ่งด๎วย ซึ่งตํางจากการใช๎
เคร่ืองจักรผลิตที่ไมํได๎เกิดการแลกเปลี่ยนอารมณ์ความร๎ูสึกให๎คนเกิดความผูกพันตํอชิ้นงานที่ผลิต
ออกมาได๎ในแตํละขั้นตอนยิ่งไปกวํานั้น ในขั้นตอนสุดท๎ายนั่นก็คือ “บรรจุภัณฑ์” นี้ก็เป็นค าส าคัญ
ในงานวิจัยชิ้นนี้ ดังนั้นในระหวํางการออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงได๎น าแนวคิดสโลว์ ดีไซน์เข๎ามา
ประยุกต์ผสมผสานออกมาเป็นบรรจุภัณฑ์ชาตามแนวคิดสโลว์ ดีไซน์ นั่นเองส าหรับความแตกตําง
หลัก ๆ  ของงานออกแบบตามแนวคิดสโลว์ ดีไซน์ กับ แนวคิดการออกแบบเชิงยั่งยืนนี้อยูํที่ “การ
สื่อสารแลกเปลี่ยนอารมณ์ระหวํางกันของผู๎คนกับผลิตภัณฑ์” ซึ่งเกิดมาจากลวดลาย ถ๎อยค า ตัววัสดุ
ตั้งต๎น รูปแบบชิ้นงาน ฯลฯ ของตัวผลิตภัณฑ์ ที่จะให๎ความคิดสะท๎อนกลับตํอความทรงจ าอันดีของ
ผู๎ใช๎งาน และกํอให๎เกิดการแลกเปลี่ยนอารมณ์ระหวํางกันยิ่งไปกวํานั้นด๎วยความที่บรรจุภัณฑ์มีอายุ
การใช๎งานที่ยาวนาน และยังสามารถน ากลับมาใช๎ซ้ าตํอได๎อีกจึงเพิ่มโอกาสในการเกิดการ
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แลกเปลี่ยนอารมณฺ์ที่วํานี้ และท าให๎บรรจุภัณฑ์กับผู๎ใช๎งานเกิดความทรงจ ารํวม มีความผูกพันตํอ
บรรจุภัณฑ์ยิ่งขึ้นผู๎วิจัยคาดหวังวําจากการแลกเปลี่ยนอารมณ์ดังกลําวนี้จะชํวยให๎ผู๎ใช๎งานเกิดการตก
ผลึกแนวคิด เสริมสร๎างความร๎ูสึกที่พิเศษตํอตัวผลิตภัณฑ์ เกิดความผํอนคลาย บรรเทาความเครียด
ในชีวิตประจ าวันได๎โดยอัตโนมัติ 
 
-ความคิดและความทรงจ าที่ได๎จากผลิตภัณฑ์ชํวยสํงเสริมการแลกเปลี่ยนอารมณ์ระหวํางผู๎คนกับ
ผลิตภัณฑ์ได๎อยํางไร 

 จากหลัก 6 ประการของสโลว์ ดีไซน์ ที่ Fuad-Luke ได๎กลาํวไว๎ มีหัวข๎อหนึ่งเรียกวํา  
“REFLECT”ซึ่งกลําวถึงการให๎ความส าคัญตํอการแลกเปลี่ยนอารมณ์ความรู๎สึกระหวํางคนกับ
ผลิตภัณฑ์ ผู๎วิจัยได๎ยกตัวอยํางถึงงานออกแบบชุด “ผิวหนังน้ าผลไม๎” ที่ใช๎ภาพประกอบเป็นพื้นผิว
ของสตรอเบอร์ร่ี มาชี้แนะให๎ผู๎คนที่พบเห็นได๎คิดเชื่อมโยงไปยังความรู๎สึกขณะได๎กินสตรอเบอร์ร่ี
ทันทีที่มองบรรจุภัณฑ์ 

ดังนั้น ผู๎วิจัยจึงได๎น าลักษณะเดํนเฉพาะตัวของเขตยอดเขาหวงซานมาใสํลงในบรรจุภัณฑ์
เพื่อให๎ผู๎คนได๎หวนระลึกไปถึงชาหวงซานในยามที่ได๎บริโภคใบชา โดยเลือกใช๎สถาปัตยกรรมแบบ
ฮุยโจว(ภาพที่ 4-3) อันเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมอยํางหนึ่งของเขตเมืองหวงซาน มีศิลปินจ านวน
มากใช๎โลเคชั่นของที่นี่เพื่อเป็นแรงบันดาลใจในชิ้นงานศิลปะ (ภาพที่ 4-4) ทั้งยังเป็นบํอเกิดของ
ชิ้นงานชั้นเลิศที่โดดเดํนมีชื่อเสียงมากมาย โดยเฉพาะสถาปัตยกรรมสไตล์ “ก าแพงหัวม๎า” อันเป็น
หนึ่งในสุดยอดสถาปัตยกรรมจีนโบราณ หากมองตามหลักฮวงจุ๎ยแล๎ว งานสถาปัตยกรรมฮุยโจวน้ี
เน๎นหลักพึงภูเขา อยูํใกล๎แหลํงน้ า ซึ่งเป็นศิริมงคลตามหลักฮวงจุ๎ย ผู๎คนที่อาศัยอยูํภายในก็ล๎วนอยูํกัน
อยํางสงบสุข เป็นผู๎คนที่มีมารยาทมีการศึกษาดี อันเป็นผลพวงมาจากการมีถิ่นฐานอาศัยใน
สถาปัตยกรรมเชํนนี้ ตามความเห็นของผู๎วิจัยแล๎ว เมื่อได๎พบเห็นสถาปัตยกรรมฮุยโจว ก็จะท าให๎
ไพลํนึกไปถึงวิถีชีวิตเรียบงํายสุขสงบอยํางที่สืบทอดตํอกันมาเป็นร๎อย ๆ  ปี ภายใต๎หลังคาอาคาร
ดังกลําว  

 
 
 
 



 87 
 

 
ภาพที่ 4-3 ภาพแสดงสถาปัตยกรรมฮุยโจว 
ภาพที่ 4-4 ภาพแสดงศิลปินที่มาสร๎างสรรค์ผลงานจากสถาปัตยกรรมฮุยโจว 
 

จากขั้นตอนการเลือกน าองค์ประกอบของสถาปัตยกรรมมาปรับใช๎ ผู๎วิจัยได๎เลือกใช๎คูํสี
ขาว-ด า (ภาพที่ 4-5) พื้นที่วํางสีขาวให๎ความร๎ูสึกสงบเงียบ ยิ่งเมื่ออยูํใน”ก าแพงหัวม๎า”ก็ยิ่งท าให๎ขับ
ความรู๎สึกให๎ยิ่งเดํนชัดขึ้นอีก ดังนั้นในโลโก๎ของ “ชาแบบสโลว์แหํงฮุยโจว” นี้ ผู๎วิจัยจึงน าค าวํา 茶
(ฉา)อันแปลวําใบชาออกมาผสมเข๎ากับจุดเดํนของสถาปัตยกรรมฮุยโจว(ภาพที่ 4-6) เพื่อสื่อถึง
เอกลักษณ์ของชาหวงซานเหมาเฟิง ในรูปลักษณ์เรียบงํายสะอาดตา

 
 
ภาพที่ 4-5 ภาพแสดงสถาปัตยกรรมที่ใช๎เป็นต๎นแบบการเลือกใช๎สีบรรจุภัณฑ์ 
ภาพที่ 4-6 ภาพแสดงการออกแบบโลโก๎ 
 

สํวนการออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบกลํองของขวัญนั้น กลํองชั้นนอกสุด ผู๎วิจัยใช๎
สถาปัตยกรรมก าแพงม๎าเป็นหลักในการออกแบบ (ภาพที่ 4-7) จากนั้นน ารูปรํางของก าแพงม๎ามาทับ
ซ๎อนเรียงกันเร่ือย ๆ  ให๎เหมือนกับมีตัวอาคารวางซ๎อนทับเหลื่อมกันเร่ือย ๆ  เป็นหมูํบ๎าน ท าให๎
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ภาพรวมที่ออกมาดูเป็นแนววิถีชีวิตในเมืองโบราณ ท าให๎ผู๎คนนึกไปถึงชีวิตอันสุขสงบภายใต๎ตึก
อาคารสถาปัยตกรรมแบบฮุยโจว(ภาพที่ 4-8) 

 

 
 
ภาพที่ 4-7 ภาพแสดงการออกแบบกลํองด๎านนอก 
ภาพที่ 4-8 ภาพจริงของกลํองที่ผลิตออกมา 

 
ในการออกแบบกระป๋องชานั้น ใช๎รูปรํางเดียวกับสถาปัตยกรรมฮุยโจวเป็นแบบรําง โดย

รํางแบบสถาปัตยกรรมฮุยโจวในยุคสมัยตําง ๆ  ออกมาสุดท๎ายแล๎วผู๎เชี่ยวชาญได๎ชํวยตัดสินใจให๎ใช๎
แบบยุครํวมสมัยที่สุด (ภาพที่ 4-9) เน่ืองจากเข๎ากันกับภาพสถาปัยตกรรมที่ใช๎ในฝากลํอง นอกจากนี้
ยังเป็นรูปทรงที่ท าให๎เปิดปิดกระป๋องได๎งํายที่สุดอีกด๎วย 

สํวนด๎านในของกลํอง ผู๎วิจัยยังได๎พิมพ์ภาพ”กรรมวิธีการผลิตใบชาหวงซานเหมาเฟิง” 
สอดแทรกลงไปอีกด๎วย มุํงหวังให๎ผู๎บริโภคได๎รับสาระความรู๎ในระหวํางบริโภคชา วําใบชาที่ได๎
บริโภคอยูํนี้มีขั้นตอนการผลิตอยํางไร ควรใช๎เวลาหรืออุณหภูมิเทําใดจึงจะได๎ชารสชาติดีเยี่ยม ถือ
เป็นการเผยแพรํความร๎ูและถํายทอดภูมิปัญญาวัฒนธรรมอีกด๎วย 
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ภาพที่ 4-9 ภาพรํางการออกแบบกระป๋องซึ่งมีที่มาจากสถาปัตยกรรมฮุยโจว 
 
-การสื่อสารระหวํางผู๎คนกับตัวผลิตภัณฑ์เสริมสร๎างอารมณ์ความรู๎สึกรํวมได๎อยํางไร 

 ตามที่ได๎กลําวถึงหนึ่งใน 6 หลักการออกแบบสโลว์ ดีไซน์วําด๎วย “EXPAND” นั้น เป็นการ
เน๎นย้ าถึงความสัมพันธ์กันระหวํางสิ่งแวดล๎อมกับผู๎คน ดังนั้นในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาหวง
ซานชิ้นนี้จึงได๎น าเอาวัสดุไวตํอความร๎อนมาใช๎เพิ่มลูกเลํนการตอบสนองตํออุณหภูมิของมือ
ผู๎บริโภค อีกนัยหนึ่งยังชํวยเตือนความจ าให๎ผู๎บริโภคได๎น ากระป๋องชาเข๎าไปเก็บในอุณหภูมิเย็นอัน
เหมาะสมตํอการเก็บรักษาใบชาอีกด๎วย โดยเมื่ออยูํในอุณหภูมิประมาณ25 องศาเซลเซียสก็จะเป็นสี
ขาว เหมือนกับสีของสถาปัตยกรรมฮุยโจว แตํเมื่อถูกทิ้งไว๎ในที่ ๆ  อุณหภูมิสูงกวําที่ก าหนดไว๎ก็จะ
คํอย ๆ  เปลี่ยนเป็นรูปรํางสีสันของภาพวิวทะเลหมอกยอดดอยของเขาหวงซาน(ภาพที่ 4-10) จาก
การเปลี่ยนแปลงสีสันของกระป๋องบรรจุชานี้ท าให๎ผู๎คนเกิดการสื่อสารกับผลิตภัณฑ์ ชํวยให๎เกิด
ความรู๎สึกผูกพันมากขึ้น(ภาพที่ 4-11) 
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ภาพที่ 4-10 ภาพแสดงขั้นตอนการออกแบบกระป๋องเคลือบวัสดุไวตํอความร๎อน 
ภาพที่ 4-11 ภาพแสดงกระป๋องที่ผลิตขึ้นจริง 
 
-การที่ผลิตภัณฑ์สามารถใช๎ซ้ า น ากลับมาใช๎ใหมํ ยืดระยะเวลาการใช๎งาน ชํวยสํงเสริมการ
แลกเปลี่ยนอารมณ์ความร๎ูสึกระหวํางคนกับผลิตภัณฑ์ได๎อยํางไร 

 จากหลัก 6 ประการของการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ วําด๎วย “EVOLVE” ที่มุํงหวังให๎ผู๎ใช๎งาน
ตระหนักถึงคุณคําของผลิตภัณฑ์ โดยออกแบบให๎ผลิตภัณฑ์น ากลับมาใช๎ซ้ าได๎อีกนั้น ผู๎วิจัยได๎
ออกแบบกลํองด๎านนอกสุดออกมาให๎สามารถน ากลับมาใช๎เป็นกลํองบรรจุเอกสารได๎ ด๎วยการเพิ่มหู
หิ้วและลวดลายที่ดูคล๎ายกลํองใช๎ของใช๎ในชีวิตประจ าวันทั่วไป(ภาพที่ 4-12) ท าให๎เกิดการน า
กลับมาใช๎ใหมํ กํอให๎เกิดการคืนชีวิตให๎ผลิตภัณฑ์อีกคร้ัง ผู๎คนได๎เกิดการแลกเปลี่ยนอารมณ์
ความรู๎สึกกับตัวผลิตภัณฑ์นานขึ้นกวําเกํา 

 
ภาพที่ 4-12 บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกที่ท าการเพิ่มหูหิ้วเข๎าไปแล๎ว 
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ส าหรับแนวการออกแบบ”ชาแบบสโลว์แหํงเมืองฮุยโจว”( Hui Zhou Slow Tea ) ที่ได๎
เสนอไปข๎างต๎นนั้นจะเหมาะสมกับการแจกจํายให๎กับญาติหรือเพื่อนสนิท แตํส าหรับวิถีชีวิตอัน
รีบเรํงในปัจจุบันนี้ ผู๎วิจัยเล็งเห็นวํามีพนักงานออฟฟิศทั่วไปจ านวนไมํน๎อยที่ชื่นชอบในการดื่มชา 
โดยคนกลุํมนี้ไมํมีเวลาคํอย ๆ  ตักชาออกชงทีละช๎อน ๆ  อยํางช๎า ๆ  ตามที่ควร ดังนั้นผู๎วิจัยจึงได๎
ออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบพกพา(ภาพที่ 4-13) ขึ้นมาอีกหนึ่งรูปแบบ เพื่อให๎ผู๎คนที่ยุํงอยูํกับการ
ท างานได๎มีตัวเลือกส าหรับการด่ืมด่ าชาภายในระยะเวลาอันจ ากัดซึ่งบรรจุภัณฑ์รูปแบบนี้ยังคงเน๎น
ใช๎สีขาว-ด า เป็นหลัก จุดเดํนอยูํที่ เมื่อแกะบรรจุภัณฑ์ออกแล๎วจะสามารถน าฝากลับมาใช๎เป็นที่รอง
แก๎วได๎อีก (ภาพที่ 4-14) ซึ่งภาพประกอบของที่รองแก๎วนี้จะเป็นโลโก๎เป็นค าวําชา ด๎วยตัวอักษร
ขนาดใหญํ ชํวยให๎ผู๎คนได๎หวนคิดถึงบรรยากาศสบาย ๆ  การดื่มชาที่ใกล๎ชิดธรรมชาติ (ภาพที่ 4-15) 
และในขณะเดียวกันเมื่อแกะฝาออกแล๎วน ากลับมาใช๎ใหมํก็จะยังได๎แลกเปลี่ยนอารมณ์ความรู๎สึก
ระหวํางผู๎คนกับผลิตภัณฑ์ตามหลักการออกแบบสโลว์ ดีไซน์อีกด๎วย เมื่อประกอบรวมกับ
ภาพประกอบที่เป็นสไตล์สถาปัตยกรรมและวิวทิวทัศน์ตําง ๆ  ของเมืองฮุยโจวยิ่งท าให๎ผู๎คนได๎
ระลึกถึงวิถีชีวิตสโลว์ไลฟ์อันเรียบงําย นอกจากนี้บนกระดาษอีกฝั่งของถุงชายังมีถ๎อยค าให๎แรงบัน
ดาบใจพิมพ์ติดไว๎อีกด๎วย (ภาพที่ 4-16)  

ยกตัวอยํางเชํน “我们走得太快，是该停下来等等自己的灵魂”
（พวกเราด าเนินชีวิตกันอยํางเรํงรีบเกินไปหรือเปลํา ควรหยุดพักคอยทําให๎จิตวิญญาณเดินทางมา
พร๎อม ๆ  กับรํางกาย - เตือนให๎ผู๎คนระลึกถึงรูปแบบชีวิตสโลว์ไลฟ์） “从前车马很慢，
书信很远”（เมื่อคร้ังเกํากํอนโดยสารรถม๎าไปได๎เชื่องช๎า จดหมายสํงหากันก็ใช๎เวลาเน่ินนาน
กํอนถึงมือผู๎รับ - เตือนให๎ผู๎คนเห็นข๎อดีของการใช๎ชีวิตแบบสโลว์ไลฟ์）“这一杯会比上
一杯更好”（แก๎วนี้จะต๎องดีกวําเกํา - ย้ าเตือนให๎ก าลังใจไมํให๎ผู๎คนท๎อใจล๎มเลิกสิ่งที่ท า） 
 

 
 
ภาพที่ 4-13 การออกแบบด๎านนอกของบรรจุภัณฑ์ประเภทพกพา
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ภาพที่ 4-14 ขั้นตอนการน าฝากลํองกลับมาใช๎เป็นที่รองแก๎วดื่ม

 
ภาพที่ 4-15 ภาพแสดงบรรจุภัณฑ์จริงที่ผลิตออกมา 

 
ภาพที่ 4-16 ภาพแสดงข๎อความและภาพประกอบของกระดาษติดถุงชา 
 
2.3 ความ”สโลว์”ในระหว่างท่ีดื่มชา 

 ในระหวํางดื่มชาก็ยังมีหัวข๎อที่สามารถเรียนร๎ูได๎อีกมากมาย เน่ืองด๎วยชามีหลากหลาย
ประเภท ส าหรับชาของแบรนด์“ชาแบบสโลว์แหํงเมืองฮุยโจว”( Hui Zhou Slow Tea )นี้จัดอยูํใน
ประเภทชาเขียว กรรมวิธีการชงชานั้นจะแตกตํางไปจากชาชนิดอ่ืน โดยมีหลักวิธีชง 6 ขั้นตอนได๎แกํ  
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       1. อํุนแก๎วให๎ได๎อุณหภูมิที่เหมาะสมด๎วยน้ าต๎มร๎อน ซึ่งจะท าให๎กลิ่นหอมของชาฟุ้งกระจาย
ได๎ดีขึ้น 

      2. ใสํใบชาลงในแก๎ว เป็นขั้นตอนที่จะได๎พิจารณาถึงรูปรํางลักษณะและคุณภาพของชา 
      3. ล๎างชาด๎วยการให๎น้ าร๎อนไหลผํานเปียกจนทั่วแก๎วชา ระหวํางนี้จะได๎กลิ่นหอมที่ฟุ้ง

กระจายขึ้นมาด๎วย 
      4. พิจารณาชา เป็นการใสํน้ าร๎อนลงในแก๎วชาอีกคร้ังหนึ่ง เพื่อให๎ได๎ชื่นชมการคลายตัวของ

ใบชาที่ม๎วนไว๎ในบรรยากาศที่สงบเงียบ 
      5. จิบชา โดยคํอย ๆ เตะลิ้นให๎ได๎รับรสหวานละมุน จึงคํอยกลืนลงไป รับร๎ูรสของใบชาโดย

ละเอียด 
     6. ดื่มด่ ารส โดยเมื่อดื่มชาจนหมดแล๎วยังสามารถย๎อนมาดื่มด่ ารสพร๎อม ๆ  กับสูดดมกลิ่น

หอมที่หลงเหลืออยูํในแก๎วชาได๎อีกด๎วย (Yang Zi Jian.2010) 
เพราะเหตุน้ีในสโลแกนของ “ชาแบบสโลว์แหํงเมืองฮุยโจว”( Hui Zhou Slow Tea ) จึงได๎

หยิบยกหลักในข๎อ4. วําด๎วยการพิจารณาชา มาเป็นตัวชํวยย้ าเตือนให๎ผู๎บริโภคใช๎อุณหภูมิ(ประมาณ
90℃-95℃)และเวลาชงชาอยํางเหมาะสม ไมํนานเกินจนชาเข๎มเกิน และไมํเร็วเกินจนชายังไมํทันได๎
แตกตัวดี ส าหรับผู๎คนทั่วไปนั้นจะไมํเชี่ยวชาญในการแยกแยะเวลาและอุณหภูมิที่พอเหมาะ ผู๎วิจัยจึง
ได๎น าวัสดุไวตํอความร๎อนมาปรับใช๎อีกครั้งกับพื้นผิวของกาต๎มน้ าชา โดยที่เมื่อใสํน้ าร๎อนเข๎าไป 
ลวดลายบนกาชาจะคํอย ๆ  ปรากฏออกมามากขึ้นเร่ือย ๆ  เมื่อถึงเวลาที่เหมาะสมคือ 2-3 นาทีแล๎ว 
รูปภาพใบชาจะปรากฏขึ้นโดยสมบูรณ์(ภาพที่ 4-17) เชํนน้ีแล๎วก็จะได๎น้ าชาที่รสชาติพอดี ทั้งยังเป็น
ลูกเลํนที่ให๎ผู๎ใช๎ได๎มีการสื่อสารแลกเปลี่ยนอารมณ์กับผลิตภัณฑ์อีกด๎วย 

 

 
ภาพ4-17 ภาพแสดงขั้นตอนในการชงชาและภาพที่ปรากฏบนกาต๎มชา 
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ทั้งนี้บนแก๎วชาก็ยังได๎ออกแบบภาพประกอบเพิ่มมาอีก เพื่อป้องกันไมํให๎ผู๎บริโภคใช๎น้ าที่
อุณหภูมิสูงเกินไปจนลวกมือ ผู๎วิจัยจึงได๎น าวัสดุไวตํอความร๎อนเคลือบไว๎ที่แก๎วเพื่อให๎เป็นจุดสังเกต
วําเมื่อแก๎วถูกไอร๎อนแล๎วก็จะแสดงรูปใบชาขึ้นมา บํงบอกวําชาร๎อนได๎ที่พร๎อมดื่มแล๎ว (ภาพที่ 4-18) 
นอกจากนี้ในระหวํางที่ดื่มชายังสามารถหาเร่ืองชวนเพื่อน ๆ  คุยไปด๎วยได๎ ท าให๎ได๎ผํอนคลายไปในตัว 
(ภาพที่ 4-19) 

 
ภาพที่ 4-18 ภาพแสดงขั้นตอนในการด่ืมชาและภาพที่จะปรากฏ
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ภาพที่ 4-19 ภาพแสดงชุดบรรจุภัณฑ์ชาโดยสมบูรณ์ 
 
3. ผลการส ารวจความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ 

จากการออกแบบบรรจุภัณฑ์ข๎างต๎นและการวิเคราะห์อธิบายแนวคิดการออกแบบสโลว์ 
ดีไซน์ผู๎วิจัยได๎ท าแบบสอบถามความพึงพอใจของผู๎คนที่มีตํองานออกแบบที่ได๎มานี้ โดยหัวข๎อ
ประเมินจะเกี่ยวกับความพึงพอใจของชาวบ๎านผู๎บริโภคในพื้นที่มณฑลอันฮุย วํามีความพึงพอใจใน
งานออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาหวงซานเหมาเฟิงมากน๎อยเพียงใดตํอ ชื่อยี่ห๎อ โลโก๎ การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ด๎วยวัสดุไวตํอความร๎อน บรรจุภัณฑ์รูปแบบพกพา ฯลฯ 

โดยคาดหวังวําผู๎ตอบแบบสอบถามจะชํวยให๎ข๎อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์ตํอบรรจุภัณฑ์นี้ 
(ภาพที่ 4-20) 

ผู๎วิจัยได๎ท าแบบสอบถามไว๎ทั้งหมด 70 ชุด  
และได๎รับผลประเมินกลับคืนมาเป็นจ านวน 67 ชุด 
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ภาพที่ 4-20 ภาพแสดงการตอบแบบสอบถามของผู๎บริโภคในท๎องที่เมืองอันฮุย 

 
โดยผู๎ถูกสอบถามแบํงเป็น 
ผู๎ที่มีอายุ 15-30 ปี จ านวน 28 คน 
ผู๎ที่มีอายุ 30-50 ปี จ านวน 23 คน 
ผู๎ที่มีอายุ 50 ปีขึ้นไป จ านวน 16 คน 

 
ซึ่งผลคะแนนแบบสอบถามแบํงออกเป็นชํวง  ๆ  ดังนี้ 
พอใจมากที่สุด  ให๎คําน้ าหนัก   5 
พอใจมาก  ให๎คําน้ าหนัก   4 
พอใจปานกลาง  ให๎คําน้ าหนัก   3 
พอใจน๎อย  ให๎คําน้ าหนัก   2 
พอใจน๎อยที่สุด  ให๎คําน้ าหนัก   1 
 
และได๎ก าหนดเกณฑ์ในการแปลความหมายดังนี้ (ประคอง กรรณสูต, 2538) 
4.50 – 5.00  หมายถึง  มีความพอใจมากที่สุด 
3.50 – 4.49  หมายถึง  มีความพอใจมาก 
2.50 – 3.49  หมายถึง  มีความพอใจปานกลาง 
1.50 – 2.49  หมายถึง  พอใจน๎อย 
1.00 – 1.49  หมายถึง  พอใจน๎อยที่สุด 
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จากนั้นผู๎วิจัยได๎น าผลประเมินที่ได๎มาสรุปลงตารางได๎ดังนี้ 
 
หัวข๎อ

ของแบบ 
สอบถาม 

ภาพประกอบในแบบสอบถาม คะแนนที่ได๎รับ 

การตั้งชื่อ
ยี่ห๎อ 

“徽州慢茶” 
Hui Zhou Slow Tea 

ชาแบบสโลว์แห่งเมืองฮุยโจว 

 
พอใจมาก 

 
การ

ออกแบบ 
โลโก๎ 

 
 

 

 

 
 

พอใจมาก 

 
การ

ออกแบบ 
กลํอง

ภายนอก 
ของบรรจุ
ภัณฑ์ 
 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

พอใจ 

การ
ออกแบบ 
กระป๋อง 
วัสดุไวตํอ 
ความร๎อน 

 

 

 
 

พอใจมาก 
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การออกแบบ
ถุงซองด๎าน

ใน 
  

 
 

พอใจ 

การ
ออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ 
ประเภท
พกพา 

 

 

พอใจมากที่สุด 

การ
ออกแบบ 
ถุงชา 

 

 
 
พอใจมาก 

 

ผลการประเมินจากผู้บริโภค 
กลุํมชํวงอายุ 15-30ปี รวมทั้งสิ้น 28 คน คะแนนเฉลี่ยอยูํที่ 4.52 (พอใจมากที่สุด) 
กลุํมชํวงอายุ 30-50 ปี รวมทั้งสิ้น 23 คน คะแนนเฉลี่ยอยูํที่ 4.11 (พอใจมาก) 
กลุํมชํวงอายุ 50 ปี ขึ้นไป รวมทั้งสิ้น 16 คน คะแนนเฉลี่ยอยูํที่ 4.23 (พอใจมาก) 

 

ข้อคิดเห็นและเสนอแนะ 
  -ด๎านวัสดุที่น ามาใช๎เป็นบรรจุภัณฑ์ 

ควรมีตัวเลือกหลากหลายกวํานี้ โดยอาจใช๎วัสดุรักษาสิ่งแวดล๎อมอ่ืน ๆ ที่แปลกใหมํกวํา
กระดาษและโลหะเชํนวัสดุไม๎เพราะให๎ความร๎ูสึกที่เข๎ากันกับสินค๎าชามากกวํา 

  -ด๎านสีสัน 

คํอนข๎างเป็นที่พอใจ การใช๎โทนสีเป็นไปในทิศทางเดียวกันแตํอยากให๎ผู๎วิจัยลงรายละเอียด

ในตัวสถาปัตยกรรมฮุยโจวเพิ่มอีกเล็กน๎อย อาจใสํเร่ืองราวของงานแกะสลักไม๎ งานโลหะ เพิ่มลงไปด๎วย 

  -ข๎อเสนอแนะอ่ืน  ๆ  
ผู๎ประเมินสํวนมากคิดวําควรออกแบบเพิ่มเติมไปถึงกาต๎มน้ าชา  แก๎วชา ช๎อนตักชา ให๎เป็นชุดใน

ทิศทางเดียวกันทั้งหมด เพื่อชํวยให๎เห็นภาพรวมได๎ชัดเจนขึ้น 
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บทที ่5 
สรุปผลงานวิจัย 

 
จากสรุปของแบบส ารวจความพึงพอใจของผู้บริโภคในบทที่ 4 ท าให้ผู้วิจัยเข้าใจ และน า

ข้อแนะน าต่าง  ๆ มาปรับใช้กับชิ้นงานออกแบบดังนี้ 
 
การวิเคราะห์ผลการวิจัย 
 จากคะแนนประเมินที่ได้รับ พบว่าผู้บริโภคค่อนข้างพอใจกับชิ้นงานบรรจุภัณฑ์ คะแนน   
ที่ได้ส่วนมากผ่านเกณฑ์ประเมิน และมีคะแนนงานออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบพกพา เป็นที่ชื่นชอบ
ของผู้บริโภคมากที่สุดเป็นอันดับ1 โดยได้คะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.65 คะแนน (พึงพอใจมากที่สุด)           
ซึ่งแสดงให้เห็นว่าผู้บริโภคให้การยอมรับและความส าคัญกับแนวคิดการรียูส น าวัสดุกลับมาใช้
ใหม่ และในหัวข้อฟิล์มไวต่อความร้อนที่ใช้เคลือบกระป๋องบรรจุก็ได้คะแนนสูงเช่นกัน โดยได้
คะแนนเฉลี่ยอยู่ที่ 4.34 คะแนน (พึงพอใจมาก) สื่อให้เห็นว่าผู้บริโภคชื่นชอบในแนวคิดการ
แลกเปลี่ยนอารมณ์ความรู้สึกระหว่างผู้คนกับผลิตภัณฑ์ของทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดีไซน์เป็น
อย่างมาก ส าหรับด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้คะแนนเฉลี่ยที่ 3.53 คะแนน (พึงพอใจ) ซึ่งแม้         
จะผ่านเกณฑ์แต่ยังสามารถน าไปพัฒนาต่อยอดให้ดียิ่งขึ้นได้ในภายหลัง 
 ส่วนผลที่ได้จากด้านช่วงอายุ ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มผู้บริโภคอายุ 15-30 ปี เป็นกลุ่มที่ให้คะแนน
ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์สูงที่สุด คือ 4.53 คะแนน (พึงพอใจมากที่สุด) ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนี้เป็น
ตัวแทนของประชากรรุ่นใหม่ ที่เปิดกว้างและให้ผลตอบรับงานออกแบบในแนวคิดสโลว์ดีไซน์ไว้
ในทิศทางที่ดี และคาดว่าในอนาคตน่าจะเป็นกลุ่มผู้บริโภคหลักของงานออกแบบสโลว์ดีไซน์  
ส าหรับผู้บริโภคในช่วงอายุ 31-50 ปี ได้รับคะแนน 4.11 คะแนน(พึงพอใจมาก) ผู้บริโภคกลุ่มนี้
ค่อนข้างพอใจในงานออกแบบจากแนวคิดสโลว์ดีไซน์ เนื่องจากคนกลุ่มนี้เป็นกลุ่มหลักกลุ่มส าคัญ
ที่มีก าลังซื้อในตลาด ผู้วิจัยคาดว่านี่เป็นสัญญาณที่ดีที่แสดงถึงการยอมรับในแนวคิดสโลว์ดีไซน์
ของสังคมในภาพรวม และส าหรับกลุ่มอายุ 51 ปี ได้คะแนน 4.35 คะแนน(พึงพอใจมาก) แสดงให้
เห็นว่า งานออกแบบนี้สอดคล้องกับงานในรุ่นเก่าที่อุดมไปด้วยวัฒนธรรมประวัติศาสตร์พื้นถิ่นแต่
ดั้งเดิม เห็นควรศึกษาค้นคว้าทฤษฎีนี้ต่อไปเพื่อน ามาพัฒนาปรับปรุงงานออกแบบชิ้นต่อ  ๆ ไปใน
โอกาสหน้า 
 เน่ืองจากผู้วิจัยได้รับค าแนะน าในด้านวัสดุและงานภาพมามากมาย และเน่ืองจากในทฤษฎี
การออกแบบสโลว์ดีไซน์ ก็มีการเน้นย้ าเร่ืองการอยู่ร่วมกันอย่างสามัคคีของผู้คนและสิ่งแวดล้อม 
ดังนั้นในคราวแรก ผู้วิจัยจึงได้เลือกใช้วัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างกระดาษและโลหะ 
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ซึ่งสามารถน ากลับมาใช้ซ้ าได้ ส าหรับค าแนะน าที่อยากให้น ากระเบื้องเคลือบมาใช้นั้น ผู้วิจัยก็
อยากลองน ามาปรับใช้ แต่ก็ขัดกับหลักการที่ได้วิเคราะห์ไว้ในบทที่ 2 เพราะกระเบื้องเคลือบจัดอยู่
ในวัสดุประเภทไม่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ไม่สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ และก่อให้เกิดมลพิษใน
ภายหลัง 

ส่วนในด้านการลงสีนั้น ผู้วิจัยเห็นด้วยว่าควรลองใช้เทคนิคอื่น ๆ ให้มีความหลากหลายขึ้น 
ซึ่งผู้วิจัยจะหาเวลาศึกษางานศิลปะแขนงนี้เพิ่มเติมเพื่อน ามาปรับใช้กับชิ้นงานในภายภาคหน้า
ต่อไป ซึ่งจากการตรวจสอบผู้วิจัยพบว่าผู้บริโภคส่วนมากให้ความเห็นว่าการออกแบบเพียงบรรจุ
ภัณฑ์อย่างเดียวยังไม่ค่อยสื่อถึงแนวคิดสโลว์ ดีไซน์ได้เท่าใดนัก คาดหวังให้ต่อยอดเพิ่มการ
ออกแบบเซ็ทชงชาทั้งหมด รวมทั้งกาต้มน้ าชา ช้อนคีบใบชา ถ้วยชา เพื่อให้เป็นไปในทิศทาง
เดียวกัน และสื่อถึงแนวคิดสโลว์ ดีไซน์ได้ชัดเจนยิ่งขึ้น 
 

ความรู้เพิ่มเติมท่ีได้รับ 
-ความรู้ที่ได้รับด้านการออกแบบ 

ในขณะที่ศึกษาค้นคว้าหลักการออกแบบสโลว์ ดีไซน์นั้น ผู้วิจัยได้วิเคราะห์วิวัฒนาการต่าง ๆ 
ของสโลว์มูฟเมนต์ จนมีความเข้าใจในหลักการเหล่านี้เป็นอย่างดี และเมื่อได้แลกเปลี่ยนความรู้กับ
ผู้เชี่ยวชาญแล้ว ผู้วิจัยก็ได้ความรู้เกี่ยวกับความ”สโลว์”ที่ปรากฏอยู่ในวัฒนธรรมจีนโบราณมาแต่ช้า
นาน ได้เพิ่มพูนความรู้ในงานออกแบบอีกมากมาย 

 

-ความรู้ที่ได้รับจากการลงสนามพื้นที่จริง 
จากการลงส ารวจพื้นที่จริง ผู้วิจัยได้ข้อคิดว่าในการออกแบบควรเข้าส ารวจพื้นที่จริงอย่าง

ละเอียดถี่ถ้วน เพื่อให้เข้าใจถึงสไตล์และวัฒนธรรมเฉพาะถิ่น เพิ่มเติมมุมมองการออกแบบ           
จากการเข้าสอบถามชาวบ้านในท้องถิ่น ซึ่งองค์ความรู้เหล่านี้จะหาจากในหนังสือหรือตาม
อินเตอร์เน็ตไม่ได้ 

 

ปัญหาที่พบในขณะท าการออกแบบ 
  ผู้วิจัยประสบปัญหามากมายในการออกแบบ โดยเฉพาะในขั้นตอนการตีโจทย์งาน
ออกแบบ และการผลิตชิ้นงานจริง โดยวัสดุไวต่อความร้อนแบบส าเร็จรูปที่เลือกใช้นั้นไม่ค่อยมีขาย
ในท้องตลาด หาซื้อได้ยากและมีราคาสูง ไม่ค่อยเป็นที่นิยม จากที่ผู้วิจัยวางแผนไว้ว่าจะร่วมมือกับ
โรงงานเพื่อผลิตบรรจุภัณฑ์ชิ้นนี้ออกขายจริงจึงต้องล้มเลิกแผนไป และผู้วิจัยจึงต้องซื้อผงวัสดุ     
ไวต่อความร้อนมาผสมเป็นแผ่นฟิล์มเคลือบด้วยตนเอง โดยที่ได้ฟิล์มสีด าเปลี่ยนเป็นสีโปร่งแสง         
ที่ค่อนขา้งทึบและติ่งสีแดง ไม่ตรงกับความคาดหวังไว้ว่าจะเป็นฟิล์มสีขาวเปลี่ยนสีเป็นโปร่งใส          
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ยิ่งไปกว่านั้น จากการทดสอบกับพื้นผิวต่าง  ๆ แล้วพบว่าฟิล์มเคลือบติดกระดาษได้ไม่ดีเท่าใดนัก 
แต่สามารถเคลือบติดได้ดีบนพื้นผิวกระเบื้อง ผู้วิจัยหวังว่าหากสั่งผลิตเป็นจ านวนมากจะสะดวกต่อ
การท างานของโรงงานยิ่งขึ้น 

บทสรุป 
จากการวิจัยทั้งหมดที่ผ่านมา ล้วนแต่เกี่ยวข้องกับงานออกแบบสโลว์ ดีไซน์ และ

พัฒนาการของงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับแนวคิดการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ นี้ก็เป็นแนวคิด
แปลกใหม่ของวงการออกแบบจากการศึกษาค้นคว้าวิเคราะห์แนวคิดดังกล่าวและน ามาประยุกต์ใช้
กับบรรจุภัณฑ์ชาโดยผู้วิจัย ท าให้เกิดแบรนด์ “ชาแบบสโลว์แห่งเมืองฮุยโจว” ( Hui Zhou Slow  
Tea ) ซึ่งงานออกแบบในคร้ังนี้ใช้ธงค าถาม จะท าอย่างไรให้ผู้บริโภคและตัวผลิตภัณฑ์เกิดการ
สื่อสารระหว่างกันด้านอารมณ์อย่างยั่งยืนนานเป็นหลักแนวคิด พร้อมด้วยแนวคิดในการน า
ผลิตภัณฑ์กลับมาใช้ซ้ า รวมทั้งเน้นย้ าให้ผู้คนเกิดความคิดสะท้อนกลับต่อปัญหาจังหวะชีวิตที่            
เร่งรีบในปัจจุบัน  

จากการทดลองท าให้ผู้วิจัยพบว่างานออกแบบแนวนี้ยังไม่เป็นที่แพร่หลายในประเทศจีน 
เพราะไม่ค่อยมีผู้รู้จักหรือคุ้นเคยกับแนวทางออกแบบนี้เท่าใดนัก จึงหวังเป็นอย่างยิ่งว่างานวิจัยชิ้น
นี้จะเป็นส่วนหนึ่งให้ผู้คนได้รับรู้และเข้าใจสาระส าคัญของการออกแบบแนวสโลว์ ดีไซน์ หรือ
หัวข้อบทสรุปของการน าทฤษฎีการอออกแบบสโลว์ ดีไซน์เข้าไปใช้กับผลิตภัณฑ์ของใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน หรือหัวข้อ บทสรุปความสัมพันธ์ระหว่างทฤษฎีสโลว์ ดีไซน์กับวัฒนธรรมจีน
โบราณที่สืบทอดต่อกันมา ฯลฯ ในระหว่างการค้นคว้าเร่ืองเกี่ยวกับทฤษฎีการออกแบบสโลว์ 
ดีไซน์ และวัฒนธรรมจีนหลาย ๆ ข้อน้ี ผู้วิจัยพบว่าศาสตร์ทั้งสองแขนงนี้มีส่วนคล้ายคลึงกันอยู่มาก
ทีเดียว ถึงขนาดที่ว่าสามารถน าหลักการของสโลว์ ดีไซน์เข้ามาผสมผสานกับวัฒนธรรมจีนโบราณ
ให้เกิดเทคนิคงานใหม่ ๆ ได้เลยทีเดียวในส่วนของงานวัสดุก็ได้น าวัสดุไวต่อความร้อนซึ่งจัดเป็น
วัสดุที่แปลกใหม่ในวงการการออกแบบ โดยเท่าที่ผู้วิจัยได้พบเห็นน้ัน วัสดุไวต่อความร้อน
ส่วนมากจะใช้ในงานด้านเคร่ืองส าอางอย่าง ลิปสติกเปลี่ยนสี หรือสีทาเล็บเปลี่ยนสี เป็นต้น 
หรือไม่ก็เคร่ืองประดับอย่าง เคสโทรศัพท์เปลี่ยนสีได้ แต่ว่าในงานออกแบบนี้ยังไม่เป็นที่แพร่หลาย
นัก หลังจากที่น ามาทดลองใช้จริง ผู้วิจยัจึงได้เข้าใจว่าเป็นเพราะในงานด้านนี้น้ันวัสดุไวต่อความ
ร้อนเปลี่ยนสีได้ไม่มากไม่ชัดเจนเท่าใดนัก ดังนั้นจึงยังต้องการการพัฒนาต่อไปอีกเร่ือย ๆ เพื่อให้
ได้ผลลัพธ์ที่ดียิ่งขึ้น 

ในทางด้านวัฒนธรรมนั้น เป็นคร้ังแรกของผู้วิจัยเช่นกันที่ได้น าแนวคิด “สโลว์” เข้ามา
ประยุกต์ใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ชา วัฒนธรรมชาของประเทศจีนเกิดขึ้นและตั้งอยู่มาแต่ช้า
นาน ใบชาจากแหล่งก าเนิดต่างกันก็ได้ผลิตผลออกมาต่างชนิดกันไป ทว่าใบชาที่น ามาวางขายจน
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เป็นแบรนด์ที่โด่งดังเป็นที่รู้จักกันโดยทั่วไปนั้นมีน้อยมาก ใบชาที่มีจุดเด่นเฉพาะตัวก็มีเป็นจ านวน
น้อยชนิด ส่วนใบชาที่โดดเด่นจนเป็นที่จดจ าของผู้บริโภคนั้นก็ยิ่งมีจ านวนน้อยเข้าไปอีก ผู้วิจัยหวัง
ว่าจะมีผู้คนรู้จักชาหวงซานเหมาเฟิงเพิ่มมากขึ้นเพราะงานออกแบบชิ้นนี้ และได้ความรู้เกี่ยวกับพื้น
หลังวัฒนธรรมชาไปด้วยในตัว และได้สัมผัสถึงมนตร์เสน่ห์ของวัฒนธรรมการชงชา เฉก
เช่นเดียวกับที่ผู้วิจัยได้ตั้งสโลแกนไว้ว่า “ค่อย  ๆ เติบโต ค่อย   ๆ ใช้ชีวิต ” 

สุดท้ายนี้ผู้วิจัยต้องขอขอบพระคุณผู้เชี่ยวชาญและคณาจารย์ทุกท่านที่ให้ความช่วยเหลือ
เป็นอย่างดีเสมอมาตลอดกระบวนการวิจัย ส าหรับองค์ความรู้เรื่องการออกแบบแนวสโลว์ ดีไซน์นี้ 
ผู้วิจัยตั้งใจจะศึกษาเรียนรู้เพิ่มเติมต่อไปอีกเร่ือย  ๆ และหวังว่าผู้ที่สนใจศึกษาท่านอื่น  ๆ จะได้น า
ความรู้ที่ได้จากงานวิจัยชิ้นนี้ไปเผยแพร่ต่อไปให้ทฤษฎีการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ยิ่งเป็นที่รู้จักในวง
กว้างยิ่งขึ้นไปอีก ช่วยให้งานออกแบบที่เกิดขึ้นใกล้ชิดธรรมชาติ เสริมสร้างความอารมณ์ความรู้สึก
ระหว่างผู้บริโภคกับผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้วิจัยมีความเชื่อมั่นเป็นการส่วนตัวว่าอนาคตของงานออกแบบ
แนวสโลว์ ดีไซน์ต้องรุ่งเรืองเป็นอย่างแน่นอน 
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摘要 

 关键词：慢设计，包装设计，黄山毛峰 

 现代社会的高速发展给我们生活带来很多方便，但同时也带来了很多问题。高速的生

产与消费模式，给环境带来巨大的压力，雾霾、河流污染常常看到，不仅如此，很多人为了追

求高利益，过渡的去包装自己的产品，不注重产品的内在，甚至在包装外面镶金镶钻等。过度

的包装、模仿包装越来越盛行。有时我们在思考，是不是我们的生活太快了。 

 而在西方国家，20世纪 80年代，就有人提“慢的概念”。从最早意大利人提出的“慢

饮食”，到后面的慢城市、慢读书，关于慢的智慧开始被人们重视。在2005英国理论家

Alastair Fuad-Luke 提出慢设计的概念，呼吁人们关注产品与人的关系，强调长时间的情感

交流。几年后他发表论文提出“慢设计的六原则”。 

 通过对于他们理论的总结，我把慢设计分成三个部分：慢设计与自然的关系。慢设计

中的情感交流。慢设计与社会文化的关系。我带着理论来到黄山毛峰茶种植基地，去了当地的

文化博物馆，与当地人交流，想通过慢设计的理论来对于黄山毛峰茶进行包装设计，解决现在

包装面临的问题。 

 通过我的调研，我把慢设计理论和黄山当地历史文化以及现代包装面临的问题，进行

对比和总结做成问卷，并且把我的总结和来自不同地方的专家进行交流，他们有的是研究理论

的专家，有的是从事包装的设计师，有的是黄山当地传统手工艺的保护着。他们从不同领域给

了我建议。 

 通过老师们建议，我就开始做设计，设计主要来源于黄山当地的“徽州建筑”，同时

结合“热感应的材料”进行创新尝试，希望通过这个几千年的建筑给人带来对于“古徽州”慢

生活的回忆，同时热感应的材料给产品和人带来互动，增强人与产品交流。希望通过慢设计来

给人们带来慢生活的享受。而整个包装分成三个部分来阐述概念，“慢生长”、“慢生产”、
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“慢品尝”。包装主要分成两个部分，第一个是礼盒包装，主要是用来作为礼品赠送，第二个

是便携式包装，主要是适合方便携带的。通过我的设计草图的设计，和专家老师的探讨，最终

定稿。我把作品做成问卷的形式和老师们探讨，经过五位专家老师的认可，我开始针对黄山当

地的游客进行问卷调查。而调查的结果也得到了大家的一致认可。 

 因此本次的包装设计是一种尝试，希望人们更多的了解慢设计，喜欢慢设计，注重设

计中人与产品的交流，通过慢设计让人们生活慢下来，享受生活。 本次研究以慢设计理论为

指导，研究安徽黄山毛峰茶包装设计。除了创造一种生态友好的茶叶包装外，还体现了民间艺

术文化，使消费者与产品互动，解决了目前包装设计中存在的问题，同时推动慢设计理论的发

展。通过研究发现，慢化设计理论与黄山当地的文化有着很多的联系。通过我去黄山的调研我

了解到，黄山毛峰茶是中国的十大名茶之一，采取了一个过程的传统工艺的黄山毛峰茶作为一

个茶包装设计灵感。本研究的目的是使其可重复使用，避免过度包装。此外，研究者还对专业

人员和当地人进行了全面问卷调查，以符合消费者的包装外观、功能和满意度。 
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第五章  总结 

 

通过第四章对“用户满意度调查”的总结，同时也了解在大家对我设计作品的的建议和评

价自己也在积极的修改。 

1. 调研结果分析 

从得分的每项来说，人们对于产品基本满意，产品包装比较合格，同时某些内部包装概念

深受人们喜爱。在便携式包装的循环利用的理念上，得分到 4.65 高分，表达人们对于循环利用的

理念的认可，同时在热感应互动罐的设计中，得到了 4.34 分，表达了人们对于新理念接收很快，

对于慢设计中人与产品的情感交流这块的理念很喜欢，也提醒设计师在设计中多加入新的概念，

增强人与产品的情感交流。而对于内包装的设计，得到了 3.53 分，虽然得到了认可，但还有继续

提升的空间。 

而从年龄段的划分来看,15-30 岁的消费者平均分达到 4.53，对于包装的设计非常满意，他

们代表着社会最年轻的人群，表示未来包装的方向可以朝着慢设计的方向做大胆的尝试，慢设计

的理论在受到年轻人的认可。在 30-50 岁的人群里得到了 4.11 分，他们比较满意，他们代表着当

下人们消费水准，说明慢设计的理念在现在社会还是受到认可，有一定的消费市场。而 50 岁以上

的人群对于包装的认可说明，包装在社会文化性的体现还是受到人们的认可，可以不断地探索下

去。 

很多人在在材料和工艺给我建议，因为慢设计理论中也强调人与环境和谐相处，不能破坏

自然环境。因此在材料选择的最初，我用的都是环保材料，例如纸和铁，这些都是可以回收的再

利用的，因此对于环境是有保护的，而对于提出“陶瓷”的使用，最开始我也想尝试，但是经过

第二章对于陶瓷材料的分析中得出，陶瓷属于“非环保材料”，陶瓷是不可以回收利用的，同时陶

瓷生产会产生大量的废气、废水的排放，对环境污染相当严重。而在印刷工艺上，我也觉得可以

尝试些特殊工艺，因为自己在这方面了解很少，所以以后会继续学习了解，并运用到设计当中。 

在调查中我发现，大家觉得单一的包装很难体现“慢设计”的理念，希望设计些茶具等，

因此我也利用些热感应材料来设计一套茶具，包括茶壶和茶杯，来丰富慢设计的概念，提倡人们

慢品尝茶，希望人们在喝茶的时候人与人之间多沟通，建立轻松氛围。 

2.收获 

①在设计理论中的收获 

在研究慢设计理论的时候，分析了慢设计的历史发展、从慢运动到慢设计的一个过程，充
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分了解了慢设计的理论，在和专家交流的过程中，很多老师也和我分享了中国传统文化中“慢”

的体现，我也收益很多，同时也分析了除慢设计以外的其他的设计的理论思想，接触到了最新的

设计理论，丰富了自己的知识。 

②在实地调研的收获 

通过调研我掌握设计的方法，设计要不断的深入到当地调研，了解当地的风俗文化，通过

调研了解当地人对于当地历史的阐述，丰富自己的知识同时也给我我们设计的产品注入文化内涵，

这些也是在书本、网络上查阅不到的知识。 

3.设计过程面临的困难 

在设计中的过程中遇到很多难题，尤其是设计构思与最后设计实现的问题。我使用热感应

材料运用在包装的时候，热感应材料市面上卖的很少，本来想和工厂合作生产，但是价格太贵，

我制作的数量太少，很多工厂也不愿与我合作，而且人们对于热感应材料了解很少，不愿意尝试

在产品中。于是我自己购买了热感应粉，然后添加油墨在一起调和，最后制作成热感应油墨，本

来想着这种热感应材料随着温度上升，会从白色变透明，然后我寻找了很多家产品，他们都不售

卖白色变透明，只有黑色变透明，于是我也买回来自己尝试效果。当我把热感应材料涂到包装上

的时候，的确是黑色，但温度温度升高的时候，很难变得完全透明，只能是半透明的状态，而且

有些偏红。我在不同的材质上做尝试，结果发现在纸上制作时候质感比较差，但在陶瓷上制作效

果比较好，希望以后如果和工厂合作生产的话效果会好一些。 

4.总结 

整个论文从理论开始研究，一直围绕着慢设计和包装两个命题展开，在理论上提倡“慢设

计”是一种新的尝试，通过对慢设计理论分析、茶叶包装的理论研究、以及黄山毛峰茶的实际调

研，设计出了以“徽州慢茶”为品牌的茶叶包装。而本次包装设计始终也是围绕着一个概念，怎

样来增强人与产品的一个长久的情感交流。打破以往包装设计只注重外表不注重内涵的格局。增

强包装给人带来的反思，包装与人互动甚至包装的循环利用。 

在理论上我采用慢设计的理论大胆尝试，这种在中国国内尚未成熟，我在调研过程中也很

少有人知道，因此这次慢设计与包装在一起也是第一次尝试，主要希望人人们能够了解什么是慢

设计，可以在我的理论上不断地创新，推广和创新慢设计，r 后面继续研究慢设计理论的人，可以

把“慢设计与生活用品结合”，或者“慢设计与中国传统文化结合”，“慢设计与传统手工艺结合”，

因为在我的研究时候，我发现慢设计与中国很多文化有相似的地方，甚至可以把慢设计与现在最

新科技结合在一起，因为我觉得他们也是不冲突的，希望人们多探索，多尝试。 

在材料上我也是利用新型材料“热感应材料”来做尝试。热感应材料在给国内运用的很少，

最初我是见过人们用在化妆用品上，像“变色口红”、“变色指甲”等，在产品的运用上我也只见
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过变色手机壳，而在包装中的运用很少见。通过我自己制作的热感应材料时候，我发现热感应材

料能使用的颜色少、变化的温度少、变化出来的效果差，因此还是要不断的改进，让更多人认识，

更多领域使用。 

在文化上，我也是首次提出“慢”的概念在茶叶包装中的运用，中国有几千年的喝茶传统，

不同地方生产的茶叶种类也不一样，但是真正能形成的茶叶品牌很少，有自己特色的茶叶很少，

能让人记住的茶叶就更少了。希望能够通过自己的设计也让人们更关注毛峰茶，知道茶叶品牌的

文化背景的重要性，不是一味的抄袭包装、过度包装。让人们感受到茶叶本身的魅力和喝茶时候

的快乐，就像在徽州慢茶中提到的“慢生长，慢生活”，这种慢生活在于人们开始享受生活的美好，

精神的愉悦。 

最后，也感谢设计过程中遇到的专家、老师的帮忙，慢设计这条路才刚开始，我也是在不

断的学习中，慢设计服务于生活，因此慢设计的未来拥有无限的可能性，也希望大家一起帮忙宣

传慢设计，敢于尝试新的设计理念，让设计的产品离我们更近，推进人与产品的交流，人与自然

的交流，人与人的交流，我相信慢设计的未来会更美好。 
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แบบสอบถามความพึงพอใจของบรรจุภัณฑ์ทีพ่บในท้องตลาด 
 

จังหวะชีวิตของคนเราเร่งรีบยิ่งขึ้นเร่ือยๆ ไปตามการพัฒนาด้านเศรษฐกิจ ในด้านธุรกิจบรรจุ
ภัณฑ์เองก็ยิ่งมีการแข่งขันที่ดุเดือดมากขึ้นเร่ือยๆ เช่นกัน แต่กระนั้นแล้ว ในความสะดวกสบายที่ได้จาก
รูปแบบการใช้ชีวิตอย่างเร่งด่วนน้ีก็มีข้อเสียตามมาอีกเช่นกัน กล่าวคือผู้คนติดต่อสื่อสารระหว่างกัน
น้อยลง สนิทสนมกันน้อยลง ทั้งปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมก็ยิ่งทวีความรุนแรงขึ้นอีกด้วย  
หากกล่าวถึงด้านการออกแบบนั้น การผลิตแบบเป็นสายพานได้เข้ามาแทนที่งานฝีมือหัตถกรรม เกิด
การผลิตเป็นล็อตใหญ่จ านวนมากเพิ่มขึ้นเร่ือยๆ ทว่าผลิตภัณฑ์ที่ออกมากลับแข็งกระด้างขาดอุณหภูมิ  
และในขณะเดียวกันนี้ ที่ต่างประเทศก็ได้มีการกล่าวถึง "การออกแบบสโลว์ ดีไซน์" ซึ่งให้ความส าคัญ
ต่อความส าคัญระหว่างตัวผลิตภัณฑ์กับผู้ใช้งาน รวมไปถึงรายละเอียดโดยนัยของวัฒนธรรมเฉพาะตัว
ของผลิตภัณฑ์นั้นๆ  

ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้มุ่งเน้นในเร่ืองการออกแบบบรรจุภัณฑ์ชาหวงซานเหมาเฟิงด้วยการ
ต่อยอดน าหลักทฤษฎีการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ มาปรับใช้ในการออกแบบ โดยหวังว่าจะเป็นการช่วย
เผยแพร่หลักการออกแบบสโลว์ ดีไซน์ และวัฒนธรรมชาไปพร้อมๆ กัน 
 
1.ด้านการตั้งชื่อแบรนด์ ใช้ว่า ฮุยโจวม่านฉา (ชาสโลว์แห่งฮุยโจว) ค าว่าฮุยโจวให้ความรู้สึกเก่าแก่ร าลึก
อดีต ส่วนชาสโลว์นั้นสื่อให้เห็นถึงแนวคิดของการดื่มชาที่ว่าค่อยๆ เติบโต ค่อยๆ ใช้ชีวิต 
 
กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
 

2.ด้านการออกแบบโลโก้ของฮุยโจวม่านฉา ต้นแบบมาจากตัวอักษรจีน茶 ซึ่งหมายถงึชา และได้น า
จุดเด่นของสถาปัตยกรรมฮุยโจวเข้ามาสอดแทรกลงไป สื่อถึงประวัติศาสตร์วัฒนธรรมอันยาวนานของ
เมืองฮุยโจวอันเป็นต้นก าเนิดของชา 
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กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
 
3.การออกแบบกระป๋องบรรจุชา ใช้วัสดุประเภทโลหะ ซึ่งสามารถน ากลับมาใช้ซ้ าได้ รูปร่างของตัว
กระป๋องมีที่มาจากรูปร่างของสถาปัตยกรรมแบบฮุยโจว ทั้งยังท าให้เปิดฝาได้สะดวก ด้านนอกของ
กระป๋องเคลือบด้วยวัสดุไวต่อความร้อน ช่วยเสริมให้เกิดปฏิสัมพันธ์ระหว่างคนกับประป๋องชา ส่วน
ภาพประกอบมาจากทิวทัศน์ของเขาหวงซาน ท าให้กระตุ้นความทรงจ าของผู้คนให้นึกไปถึง
แหล่งก าเนิดชา 
 

 
 
กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
 
 
4.การออกแบบบรรจุภัณฑ์ชิ้นย่อยด้านใน แรงบันดาลใจในการออกแบบมาจากรูปทรงของใบชา ท าให้
ผู้คนนึกย้อนถึงควมทรงจ าเกี่ยวกับตัวผลิตภัณฑ์ 
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กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
 
5.การออกแบบกล่องชุดของขวัญ น าจุดเด่นของสถาปัตยกรรมฮุยโจวมาใช้ เผยให้เห็นงานวัฒนธรรม
ของสถาปัตยกรรมฮุยโจว 
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กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
 
6.การออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ขนาดพกพา ด้านนอกใช้จุดเด่นของสถาปัตยกรรมฮุยโจว ส่วนด้านใน
เมื่อแกะกล่องออกแล้วยังสามารถน ามาใช้เป็นที่รองแก้วได้อีก เป็นการน าบรรจุภัณฑ์กลับมาใช้ซ้ า ช่วย
รักษาสิ่งแวดล้อม

 

 
กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
 
7.การออกแบบส่วนปลายเชือกที่ใช้แขวน ใส่ค าว่า"แก้วนี้ต้องดีกว่าแก้วที่แล้ว"ให้ผู้คนมีการขบคิดถึง
ความสวยงามของชีวิต ด่ืมด่ ากับการใช้ชีวิตมากขึ้น  

 
 
กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
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8.หากผลิตภัณฑ์วางขายในท้องตลาดท่านมีความสนใจที่จะซื้อหรือไม่ ท่านมีค าแนะน าเสนอเพื่อ
ปรับปรุงบรรจุภัณฑ์หรือไม่ 
 
กรุณาให้คะแนนความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์  1 2 3 4 5 
 
ขอขอบคุณที่ร่วมตอบแบบสอบถาม 
 
 
 
ข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม 
อายุ                                             เพศ                                                   อาชีพ 
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แบบสอบถามเกี่ยวกบัการน าหลักทฤษฎีการออกแบบสโลว์ดไีซน์ 

มาประยุกต์ใช้ในบรรจุภัณฑ์ชาอันฮุยหวงซานเหมาเฟิง 

      

เน่ืองจากอารยธรรมอังรุ่งโรจน์ของมนุษย์ได้เจริญเก้าหน้าอย่างรวดเร็วและสังคมเราได้พัฒนา

อย่างต่อเนื่อง พวกเราจึงได้ก้าวเข้าสู่ ”สมัยแห่งการบริโภค”ที่เน้น “ผลิตเร็ว” “สิ้นเปลืองเร็ว” ปัญหา

สิ่งแวดล้อมก็รุนแรงยิ่งขึ้น ในส่วนของการออกแบบ การผลิตแบบไลน์ผลิตค่อย ๆ เข้ามาทดแทน

งานการฝีมือ การผลิตทีละมาก ๆ ค่อย ๆ เพิ่มขึ้น ท าให้ผลิตภัณฑ์ดูขาดความใส่ใจ ในขณะเดียวกัน 

ที่ต่างประเทศเร่ิมนิยมสโลว์ ดีไซน์ เน้นคุณภาพและความข้างในของผลิตภัณฑ์ นิยมสไตล์การ

ออกแบบแบบใช้ความรู้สึก ผู้วิจัยจึงเลือกหัวข้อ การทดลองใช้ทฤษฎีสโลว์ ดีไซน์ ในการออกแบบ

ของบบรรจุภัณฑ์ มาท าการส ารวจ 

1. คุณคิดว่าการออกแบบของบรรจุภัณฑ์ที่นิยมใช้กันในตลาด เป็นอย่างไร 

A. ดีมาก ไม่มีปัญหา    B. ไม่พอใจ ยังมีปัญหาขัดข้องอยู่บ้าง   C. ไม่มีความเห็น 

2. คุณคิดว่าการออกแบบของบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบันยังมีปัญหาอะไรบ้าง (เลือกได้หลายข้อ) 

A． บรรจุภัณฑ์สิ้นเปลือง ฟุ่มเฟือยมากเกินไป ไม่ให้ความส าคัญกับธาตุแท้     

B.  สไตล์บรรจุภัณฑ์ไม่หลากหลาย ใกล้เคียงกันไปหมด      

C.  บรรจุภัณฑ์ขาดวัฒนธรรมและความหมายลึกซึ้ง 

D.  บรรจุภัณฑ์สิ้นเปลืองทรัพยากร ไม่สามารถน ามารียูส      

E.  อ่ืน ๆ (ระบุ) ...........................................................                                                                               
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3. คุณคิดว่าส่วนที่ส าคัญที่สุดในบรรจุภัณฑ์คือสิ่งใด (เลือกได้หลายข้อ) 

A. สีสันของบรรจุภัณฑ์    

B. แบบลวดลายของบรรจุภัณฑ์   

C. โครงสร้างและตัวแบบของบรรจุภัณฑ์     

D. วัสดุของบรรจุภัณฑ์      

E. วัฒนธรรมและความหมายของบรรจุภัณฑ์ 

F． อย่างอื่นๆ                                                                                        

4. คุณเคยได้ยินเร่ืองราวเกี่ยวกับสโลว์ ดีไซน์ มาก่อนหรือไม่ 

A． เคย       B.  ไม่เคย   C. เคยได้ยิน แต่ไม่ค่อยรู้จัก 

5. เมื่อเทียบกับฟาสต์ ดีไซน์ แล้ว การออกแบบแบบสโลว์ ดีไซน์จะเป็นการออกแบบที่นิยมใช้

วิธีการออกแบบดังนี้ คุณคิดว่ามีข้อไหนบ้างมีประโยชน์ต่อการออกแบบในปัจจุบัน (เลือกได้หลาย

ข้อ) 

A． รักษาสิ่งแวดล้อม พัฒนาได้อย่างต่อเนื่อง    

B. เพิ่มระยะเวลาการใช้งานของผลิตภัณฑ์ ส่งเสริมcyclic utilization    

C. เพิ่มการตอบสนองระหว่างผลิตภัณฑ์และผู้ใช้งาน   

D. น าพฤติกรรมที่เกิดจากตัวตนไปใช้ในการออกแบบ    

E.เน้นความทรงจ าความรู้สึกที่ดีที่ผลิตภัณฑ์น ามาให้เรา    

F. เคารพความหลากหลายของวัฒนธรรม    
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G. ส่งเสริมการฟื้นฟูประเพณีงานการฝีมือ 

  

6. คุณคิดว่าสโลว์ ดีไซน์ควรมีหลักการการออกแบบอะไรบ้าง  

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………..                                                   

7. คุณคิดว่า สโลว์ ดีไซน์ เหมาะกับการพัฒนาการออกแบบในปัจจุบันหรือไม่ 

A． เหมาะสม     B. ไม่เหมาะสม   C. เหมาะสมเป็นบางส่วน 

8. คุณคิดว่า ในอนาคตการออกแบบของบรรจุภัณฑ์ควรให้ความส าคัญกับอะไรบ้าง (เลือกได้หลาย

ข้อ) 

A. สีสันของบรรจุภัณฑ์    

B. แบบลวดลายของบรรจุภัณฑ์   

C. โครงสร้างและตัวแบบของบรรจุภัณฑ์     

D. วัสดุของบรรจุภัณฑ์       

E. วัฒนธรรมและความหมายของบรรจุภัณฑ์ 

F. อ่ืนๆ (ระบุ) ...........................................................                                                                                        

9. ค าแนะน าที่คุณต้องการเสนอให้กับการออกแบบของบรรจุภัณฑ์ในอนาคต 

………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………                                                                                                                                                                                            
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ข้อมูลของผู้ที่ถูกส ารวจ 
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