
 

 

 

 
 

รายงานการวิจยัฉบบัสมบูรณ ์ 

 

บทบาทของบริษทัตวัแทนโฆษณาต่างชาติและนกัโฆษณา 

ในการสรา้งอุตสาหกรรมโฆษณาไทยหลงัสงครามโลกครั้งทีส่อง 

The Roles of International Advertising Agencies and Advertising Professionals  

in Building Thai Advertising Industry after World War II 

 

 

 

 

ชมพูนุช ปัญญไพโรจน ์

ภาควิชานเิทศศาสตร ์ 

คณะมนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยับูรพา 

  

 

 

 

 

 

โครงการวิจยัประเภทงบประมาณเงินรายไดม้หาวิทยาลยั 

เงินรายไดส่้วนงาน มหาวิทยาลยับูรพา 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 

คณะมนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์

มหาวิทยาลยับูรพา 

2565 

  



 

 

 

สญัญาเลขที ่03/2563 

 

 

 

 

รายงานการวิจยัฉบบัสมบูรณ ์ 

 

บทบาทของบริษทัตวัแทนโฆษณาต่างชาติและนกัโฆษณา 

ในการสรา้งอุตสาหกรรมโฆษณาไทยหลงัสงครามโลกครั้งทีส่อง 

The Roles of International Advertising Agencies and Advertising Professionals  

in Building Thai Advertising Industry after World War II 

 

 

 

 

ชมพูนุช ปัญญไพโรจน ์

ภาควิชานเิทศศาสตร ์

คณะมนุษยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยับูรพา 

 

  



ก 

 

กิตติกรรมประกาศ 

 

 

 

 

งานวิจัย เร่ือง บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติและนักโฆษณาในการสร้างอุตสาหกรรม

โฆษณาไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง เป็นหัวข้อวิจัยหน่ึงที่ผู้เขียนต้ังใจมานานกว่าคร่ึงทางของชีวิตการ

ท างานว่าอยากจะศึกษาสกัคร้ังหน่ึง แต่เน่ืองจากภาระงานทางวิชาการและงานสอนท าให้ได้แต่

ผัดวันประกนัพรุ่ง จนวันหน่ึงเมื่อถึงเวลาจึงได้ตัดสนิใจเลือกท าเป็นงานวิจัยเชิงประวัติศาสตร์เป็นคร้ังแรก

แต่ไม่มีงานการใดที่จะไม่มีอุปสรรค งานวิจัยคร้ังน้ีผ่านกระบวนการคิดและเกบ็ข้อมูลที่ยากล าบากมาก 

นอกจากการเป็นมือใหม่หัดเขียนงานวิจัยเชิงประวัติศาสตร์แล้ว สถานการณ์โควิด 19 ที่แพร่ระบาดคร้ัง

แล้วคร้ังเล่า ท าให้การเข้าถึงแหล่งข้อมูลค่อนข้างยาก ทั้งในกลุ่มผู้ให้ข้อมูลที่สูงวัย และแหล่งข้อมูลปฐมภมูิ 

ในห้องสมุดที่ปิดให้บริการต่อเน่ือง  แต่ในที่สุด งานวิจัยคร้ังน้ีได้ส าเรจ็ลุล่วงมาได้จากความเข้าใจในความ

ยากล าบากในการเกบ็ข้อมูล และการอนุญาตขยายเวลาในการด าเนินการวิจัย จากคณะมนุษยศาสตร์และ

สงัคมศาสตร์ และกองวิจัยและนวัตกรรม มหาวิทยาลัยบูรพา ผู้วิจัยต้องขอขอบพระคุณมา ณ ที่น้ี 

งานวิจัยคร้ังน้ีไม่อาจจะส าเรจ็ลุล่วงได้ถ้าไม่ได้รับเงินทุนจากภาควิชานิเทศศาสตร์ และบุคคลที่น้ี

คอยช่วยเหลือเหมือนลมใต้ปีก ไม่ว่าจะเป็นญาธดิา บุญญา น้องมล ที่คอยช่วยประสานงานเร่ืองต่าง ๆ 

เกี่ยวกบังานเอกสาร การพิมพ์และจัดรูปเล่มรายงาน และให้ก าลังใจตลอดระยะเวลาที่ท  าวิจัย ขอบคุณ

เจ้าหน้าที่ห้องสมุดมหาวิทยาลัยบูรพาทุกทา่นที่ช่วยเหลือในการติดต่อประสานงานขอยืมหนังสอืเก่าต่าง ๆ 

มาให้ได้ค้นคว้าและเขียนรายงานวิจัยได้จนจบ  และขอขอบคุณ ผศ.ดร.ศรัญญา ประสพชิงชนะ 

อาจารย์เอม็ที่คอยแนะน าไขข้อข้องใจเกี่ยวกบัการท าวิจัยเชิงประวัติศาสตร์และหาทางออกให้เวลาที่ผู้วิจัย

จมจ่อมกบัข้อมูลและหาทางออกไม่ได้  และกลุ่มผู้ให้ข้อมูลด้านการโฆษณาในยุคน้ันมีสีสนัและสมบูรณ์ 

สวยงามมากยิ่งขึ้น ทุกคร้ังที่ได้เจอข้อมูลใหม่ ๆ ในทุกคร้ังจากหนังสอื เอกสารต่าง ๆ ที่ผู้วิจัยไม่คิดว่าจะ

เจอกท็ าให้สนุกทุกคร้ังเหมือนได้ต่อจ๊ิกซอภาพประวัติศาสตร์ให้มีรายละเอียดชัดเจน ผู้วิจัยหวังว่างานช้ินนี้

อาจจะช่วยเติมเตม็ข้อมูลในวงการโฆษณาในอดีตที่ยังไม่แน่ใจว่าเกดิเหตุการณ์อะไรข้ึน และเม่ือเรา

ย้อนกลับมาดูความเช่ือมโยงของข้อมูลต่าง ๆ จึงเข้าใจความเป็นเหตุเป็นผลของแต่ละเร่ืองที่เกดิข้ึน 

งานวิจัยคร้ังน้ีอาจจะไม่สมบูรณ์ดีนัก หากมีข้อบกพร่องประการใด ผู้เขียนขอน้อมรับแต่เพียงผู้เดียว 
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งานวิจัย เร่ือง บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติและนักโฆษณาในการสร้างอุตสาหกรรม

โฆษณาไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพอุตสาหกรรมโฆษณาไทยในสมัย

หลังสงครามโลกคร้ังที่สอง โครงสร้างการท างาน ต าแหน่งงาน และลักษณะการท างานของบริษัทตัวแทน

โฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ตลอดจนเคราะห์บทบาทของบริษัทตัวแทน

โฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สองที่มีผลต่อการสร้างองค์ความรู้ในอุตสาหกรรม

โฆษณาไทยในปัจจุบัน งานวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้วิธกีารวิเคราะห์เอกสารและการ

สมัภาษณ์เชิงลึก ผลการวิจัยได้รายงานแบ่งตามช่วงเวลาออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ ยุคก่อนที่จะมีสื่อโทรทศัน์

เข้ามา (พ.ศ. 2488-2498) ยุคหลังจากที่สื่อโทรทศัน์เข้ามาในระยะแรก (พ.ศ. 2498-2500)  และ

หลังจากสื่อโทรทศัน์เจริญรุ่งเรือง (พ.ศ. 2501–2520)  

ผลการวิจัยพบว่า เมื่อสื่อโทรทศัน์เร่ิมต้นออกอากาศในประเทศไทยส่งผลให้ธุรกจิการโฆษณา 

มีความเจริญอย่างไม่เคยมีมาก่อน ในยุคแรก การท างานด้านโฆษณาอาจจะยังไม่เป็นระบบมากนักเพราะ

บริษัทที่เข้ามาด าเนินการส่วนใหญ่เป็นบริษัทตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าน าเข้าในประเทศไทย ในยุคที่สองน้ัน 

บริษัทตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าน าเข้าในยุคน้ีตระหนักว่าโฆษณาสามารถก่อให้เกดิการเพ่ิมยอดขายสร้างก าไร

ให้กบับริษัท จึงเร่ิมก่อต้ังแผนกโฆษณาเลก็ ๆ ให้ท าหน้าที่เหมือนกบับริษัทตัวแทนโฆษณา โครงสร้างการ

ท างานประกอบด้วยไม่กี่ฝ่าย การแบ่งแยกการท างานยังไม่เป็นระบบมากนัก ความรู้เกี่ยวกบัการโฆษณา

ของบุคลากรไทยมีไม่มากนัก และอาศัยการเรียนรู้จากการท างานกบัชาวต่างชาติ  ส่วนประชาชนทั่วไปน้ัน

มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกบัโฆษณาน้อยมาก ชอบดูโฆษณาเหมือนเป็นสิ่งบันเทงิชนิดหน่ึง แต่อาจจะไม่

เข้าใจเน้ือหาเกี่ยวกบัสนิค้าที่ถูกสื่อสารออกมา ต่อมาระหว่าง พ.ศ. 2511-2520 เป็นยุคน้ีประชาชนทั่วไป

สามารถเข้าถึงสื่อโทรทศัน์ได้ทั่วประเทศ ราคาค่าโฆษณาของสื่อโทรทศัน์สูงขึ้น และจ านวนโฆษณาเพ่ิม 

มากขึ้น 

 เหตุการณ์ส าคัญ คือ การที่นักศึกษาเรียกร้องให้รัฐบาลสมัย จอมพลถนอม กติติขจร เพ่ิม

มาตรการเข้มงวดกบับรรดาบริษัทข้ามชาติขนาดใหญ่ ส่งผลให้รัฐบาลต้องออกกฎหมายจ ากดัสทิธคินต่าง

ด้าวฉบับส าคัญ คือ ประกาศคณะปฏวัิติฉบับที่ 281 เป็นกฎหมายควบคุมการประกอบธุรกจิของคนต่าง

ด้าว และใน พ.ศ. 2517 กม็ีการออกพระราชบัญญัติสงวนอาชีพ ส่งผลท าให้บริษัทต่างชาติต้องท าการ

ปรับเปล่ียนรูปแบบการบริหารจัดการและการลงทุนในบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย แผนกโฆษณา

เร่ิมแยกตัวออกมาด าเนินการเป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาอย่างเตม็รูปแบบ ในยุคน้ีการพัฒนาธุรกจิโฆษณา

ของประเทศไทยเติบโตขึ้นอย่างต่อเน่ือง คนไทยได้เข้ามามีบทบาทส าคัญในวงการโฆษณามากขึ้น 

ผลการวิจัยยังน าไปสู่การอภิปรายแนวคิดเกี่ยวกบัการสื่อสารและการครอบง าทางวัฒนธรรมของ

ชาวตะวันตกในวงการโฆษณาไทยอกีด้วย 



ค 

 

Abstract 

 

 

 

 

The objectives of the research paper titled The roles of international advertising agencies 

and advertising professionals in building Thai advertising industry after World War II were to study 

the states of Thai advertising industry after the World War II, to study the work structure and job 

titles and descriptions of the international advertising agencies in Thailand as well as to analyze the 

roles of the agencies and staffs influencing the body of advertising knowledge in Thailand 

nowadays.  This study was a qualitative research using document analysis and in-depth interviews 

methods in collecting the data.  The research results were reported in 3 time periods: the era before 

starting Thai television broadcast (1945-1955), the first phase after Thai television media 

broadcasted (1955-1957) and the second phase after Thai television media flourished (1958– 

1977)   

The results revealed that the era of starting the television media broadcast in Thailand, there 

had been an unprecedented growth in Thai advertising industry.  However, working in Thai 

advertising business was not systematic because the international companies that distributed 

imported products in Thailand mainly operated the advertising work for the product owners. In the 

second era, these international companies realized that advertising increased sales and generated 

profits for the companies so they established small advertising departments in the companies to 

work as an in-house advertising agency. The work structure consists of a few divisions but job 

descriptions and responsibilities were not systematic. Thai workers had less advertising knowledge 

and learnt via working experiences. Thai people also had little advertising knowledge as well. They 

like to watch television advertising as the entertainment media, but might not understand the 

commercials’ contents and communication objectives.  Later, between 1968 and 1977 era, people 

were able to access to television media all over the country. Television advertising fees increased 

and the number of television commercials had risen.  

A significant event changing advertising industry was that Thai students called for the 

government of Field Marshal Thanom Kittikachorn to increase regulations to control the large 

multinational corporations in Thailand. The government enacted an important law titled the 

Announcement of the Revolutionary Council No. 281, which was a law regulating foreign business 

operations, as well as the Occupational Reservation Act was issued in 1974. As a result, the 

multinational companies had to change the management and investment proportion of their 

advertising agencies in Thailand. They changed their in house advertising department to full service 



 

 

 

advertising agencies. In this era, the development of advertising business in Thailand had grown 

continuously. Thai staffs in advertising agencies had played an important role in the advertising 

industry more than ever. The findings also led to a discussion about Western communication and 

cultural dominance issue in Thai advertising industry. 
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ควำมส ำคญัและทีม่ำของปัญหำ 

อตุสาหกรรมโฆษณานั้นมีบทบาทส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกจิของประเทศชาติเป็นอย่างมาก

เพราะเป็นเคร่ืองมือทางการตลาดที่ช่วยให้การด าเนินงานของธุรกจิประเภทต่าง ๆ มีผลก าไร นีลเสน็ 

(Nielsen) ร่วมกบัสมาคมมีเดียเอเยนซ่ีและธุรกจิสื่อโฆษณาแห่งประเทศไทย (MATT) รายงานการใช้

งบประมาณของสื่อโฆษณา เดือนมกราคม-กรกฎาคมใน ปี พ.ศ. 2564 ที่ผ่านมาพบว่า มีมูลค่าสงูถึง 

62,224 ล้านบาท เติบโตจากช่วงเวลาเดียวกนัของปีก่อนถงึร้อยละ 6 (ฐานเศรษฐกจิ, 2564)     

ศาสตร์ด้านการโฆษณาน้ันมีรูปแบบและวธิกีารน าเสนอเปล่ียนแปลงไปตามยุคตามสมัยขึ้นอยู่กบั

วิวัฒนาการของเทคโนโลยีการสื่อสาร “โฆสณา” มาจากภาษาบาลี แปลว่า ป่าวร้อง แจ้งให้ทราบ 

(ส านักงานราชบัณฑติยสภา, ม.ป.ป.) ดังนั้น ความหมายของการโฆษณาดั้งเดิมนั้น หมายถึง การป่าว

ประกาศข้อมูลเกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการด้วยเสยีงอนัดังให้คนทั่วไปได้ทราบ ต่อมา เจ้าของสนิค้าหรือ

บริการจึงได้มกีารท าป้ายสญัลักษณต์ิดตามหน้าร้านค้าของตนเพ่ือให้คนทั่วไปได้รู้ ว่าร้านของตนนั้นขาย

สนิค้าประเภทใด ต่อมา เมื่อเทคโนโลยีการสื่อสารก้าวหน้ามากขึ้น สื่อต่าง ๆ ถูกน ามาใช้ในการโฆษณาไม่

ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อภาพยนตร์ สื่อวทิยุ สื่อวิทยุโทรทศัน์ สื่อกลางแจ้ง และสื่ออนิเทอร์เนต็  จะเหน็ได้

ว่า วิวัฒนาการของการโฆษณาในประเทศไทยนั้นไม่ได้แตกต่างจากของการโฆษณาในประเทศอื่น ๆ  

การโฆษณาในประเทศไทยเร่ิมเป็นกจิลักษณะในยุครัตนโกสนิทร์ตอนต้น จากหลักฐานช้ินงาน

โฆษณาที่เก่าแก่ที่สดุที่สามารถสบืค้นได้ คอื โฆษณายาควินินที่ตีพิมพ์ในหนังสอืพิมพ์ บางกอกรีคอรเ์ดอร ์

(Bangkok Recorder) ฉบบัที่ 8 เดือนกุมภาพันธ ์พ.ศ. 2388 หน้า 32 ของหมอบรัดเลย์ (เอนก นาวิก

มูล, 2551) จนปลายสมัยรัชกาลที่ 6 (พ.ศ. 2467) จึงได้ม ีบริษัท สยามแอดเวอร์ไทซิ่ง จ ากดั บริษัท

ตัวแทนโฆษณาแห่งแรกในประเทศไทย ต่อมาจ านวนบริษัทตัวแทนโฆษณาของชาวต่างชาติและชาวไทยได้

เพ่ิมมากขึ้นจนมาเป็นรากฐานอตุสาหกรรมการโฆษณาสมัยใหม่ (modern advertising) ในปัจจุบัน   

ช่วงก่อร่างสร้างตัวของอตุสาหกรรมโฆษณาในประเทศไทยคาดว่าน่าจะเป็นช่วงหลังสงครามโลก

คร้ังที่ 2 สงบ (พ.ศ. 2488) เศรษฐกจิเร่ิมมีการฟ้ืนตัว ตลาดการค้าเร่ิมมีการขยายตัว มีการน าเข้าสนิค้า

ต่างประเทศมาจัดจ าหน่ายในประเทศไทยผ่านบริษัทต่างชาติ บางบริษัทมีการลงทุนผลิตสนิค้าต่าง ๆ 

ขึ้นมาจัดจ าหน่ายอกีด้วย ดังนั้น เมื่อมีการแข่งขนัทางธุรกจิเพ่ิมมากขึ้นท าให้ความต้องการใช้โฆษณาเพ่ือ

ส่งเสริมการขายจึงเพ่ิมมากขึ้นตามล าดับ บริษัทตัวแทนโฆษณาแบบสมัยใหม่ (modern advertising 

agencies) มีจ านวนเพ่ิมมากขึ้นในประเทศไทยเพ่ือรับจ้างท าโฆษณาให้กบัสนิค้าทั่วไปและสนิค้า

ต่างประเทศ อาจกล่าวได้ว่า ในช่วงปี พ.ศ. 2500-2510 นับได้ว่าเป็นยุคของการเร่ิมต้นหรือยุคบุกเบิก

ของอตุสาหกรรมการโฆษณาของไทย (ธนัญญา ประภาละโนบล, 2527; วิลลา วิลัยทอง, 2552) 
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บริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ (transnational advertising agencies) นับว่ามีบทบาทส าคัญใน

ก าหนดโครงสร้างและรูปแบบการท างานของบริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคนั้น บริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ

นั้นเปิดขึ้นเพ่ือให้บริการท าสื่อโฆษณาให้กบับริษัทต่างชาติที่เข้ามาท าธุรกจิในประเทศไทย และมพีนักงาน

ชาวต่างชาติมาท างานในบริษัทตั้งแต่การติดต่อประสานงานกบัลูกค้าชาวต่างชาติ (เจ้าของสนิค้าหรือ

บริการ) และคิดงานโฆษณาให้ คนไทยที่ถูกคัดเลือกเข้ามาท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติในยุค

นั้นจึงจ าเป็นต้องมีความรู้และทกัษะทางการสื่อสารภาษาองักฤษเป็นอย่างดี เพราะต้องคอยช่วยเหลือใน

การแปลข้อความโฆษณาสนิค้าต่างประเทศให้เป็นภาษาไทย และต้องช่วยดูแลลูกค้าชาวต่างชาติและชาว

ไทย โดยส่วนใหญ่จะท างานในต าแหน่งที่ต ่ากว่า  

บริษัทตัวแทนโฆษณาที่โดดเด่นในอตุสาหกรรมไทยในยุคน้ันเป็นบริษัทของประเทศในยุโรป 

ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศญ่ีปุ่น และบริษัทที่ถูกกล่าวขานว่ามีช่ือเสยีงและนับเป็นรากฐานของ

วงการโฆษณาในปัจจุบัน ได้แก่ บริษัทลินตาส ซ่ึงเป็นอนิเฮาสเ์อเยนซ ี(in-house agency) ของบริษัทลี

เวอร์บราเธอร์ ต่อมาจึงแยกออกมาเป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบเตม็ตัวช่ือว่า บริษัท เอส เอส ซี แอนด์ 

บี ลินตาส  หรือ บริษัท ดีทแฮล์มโฆษณา จ ากดั (Diethelm Advertising) ที่เดิมเป็นเพียงแผนกโฆษณา

ของบริษัทดีทแฮล์ม เทรดดิ้ ง จ ากดั (Diethelm Trading Company Ltd.) บริษัทที่มีสญัชาตปิระเทศ

สวิสเซอร์แลนด์ โดยท าหน้าที่เป็นตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบริโภคต่างประเทศ ต่อมาได้รวมกบับริษัท 

ลีโอ เบอร์เนทท ์และกลายเป็น บริษัทดีทแฮล์มโฆษณา/ลีโอ เบอร์เนทท ์จ ากดั เมื่อปี พ.ศ. 2519 ต่อมา

ภายหลังบริษัท ลีโอ เบอร์เนทท ์เวิร์ลไวด์ ได้ซ้ือกจิการทั้งหมดและเปล่ียนช่ือเป็น บริษัทลีโอ เบอร์เนทท ์

(ประเทศไทย) จ ากดั เมื่อปี พ.ศ. 2521 เป็นต้น บริษัทเหล่านี้นับว่ามบีทบาทส าคัญในการสร้างนัก

โฆษณาชาวไทย และถูกกล่าวขานว่าเป็นโรงเรียนผลิตนักโฆษณาไทยในยุคแรก ๆ ที่กลายมาเป็นบุคลากรที่

ส าคัญในวงการโฆษณาไทยหลายๆ ด้าน ไม่ว่าจะเป็น ภาณ ุองิคะวตั ประกติ อภิสารธนรักษ์  สปา ปาล

เสถียร  สชุาติ วุฒิชัย  และประดิษฐ์ รัตนวิจารณ์ เป็นต้น  ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกบัข้อมูลของสมาคม

โฆษณาแห่งประเทศไทยที่ระบุว่า พ.ศ. 2486-2517 เป็นยุคของฝร่ังต่างชาติที่น าความรู้การโฆษณาจาก

ต่างประเทศมาใช้ในการท างานโฆษณาในประเทศไทย เป็นยุคเร่ิมต้นที่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบ

สมัยใหม่ของประเทศไทย (ธนัญญา ประภาละโนบล, 2527; วิลลา วิลัยทอง, 2552)   

ในช่วงเวลาที่ประเทศไทยมีบริษัทจากต่างประเทศเข้ามาลงทุนในประเทศ และมีการเปิดบริษัท

ตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ  กมี็คนไทยที่ได้เปิดบริษัทตัวแทนโฆษณาขึ้นแต่บริษัทดังกล่าวไม่มีบริษัทแม่คอย

จัดหาความรู้และสนับสนุนเทคโนโลยีทางโฆษณาให้เหมือนกบับริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ นักโฆษณา

ไทยส่วนหน่ึงจึงต้องเรียนรู้ศาสตร์ของการโฆษณาด้วยตนเอง บางคนน าสิ่งที่เคยรู้ตอนท างานกบับริษัท

ต่างชาติหรือบริษัทพันธมิตรคู่ค้าต่างชาติมาพัฒนางานโฆษณาของบริษัทตนเอง การเติบโตของ

อตุสาหกรรมโฆษณาในประเทศไทยนั้นสวนทางกบัความรู้ความสามารถของบุคลากรไทยเกี่ยวกบัการ

โฆษณาในยุคนั้น บุคลากรในวงการฯ ยังขาดความรู้ความเข้าใจในศาสตร์ และกระบวนการท างานด้าน

โฆษณาอย่างแท้จริง ดังจะเหน็จากบทสมัภาษณข์องประโพธ เปาโรหิตย์ อดีตนายกสมาคมโฆษณาธุรกจิ

แห่งประเทศไทยคนแรก ได้กล่าวไว้ว่า 
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“ก่อนทีจ่ะไดมี้การจดัตัง้เป็นสมาคมโฆษณา การโฆษณาไดเ้กิดขึ้นมาอย่างน้ีแลว้วงการโฆษณากมี็

การแบ่งออกเป็นกลุ่มทัง้ ๆ ทีส่ว่นใหญ่แลว้ไม่รูแ้ทที้จ่ริงแลว้วา่ การโฆษณาน้ีคืออะไร แค่ไหน 

อย่างไร การโฆษณากถ็กูแบ่งออกเป็น บริษทัผูใ้หโ้ฆษณา บริษทัรบัท าการโฆษณา และบริษทั 

โบร๊คเกอร ์หรือตวัแทนทีจ่ะรบัอีกทอดหนึง่ไปใหก้บัสือ่โฆษณาและกลุ่มต่าง ๆ หาความเขา้ใจซึง่

กนัและกนัไม่ไดเ้ลยย่ิงไปกวา่นัน้ บริษทัโฆษณาดว้ยกนักมี็การทะเลาะเบาะแวง้หาทางท าทกุวถีิทาง

เพือ่จะใหอี้กฝ่ายพงัไปได ้และโดยเฉพาะบริษทัผูผ้ลิตสินคา้กพ็ยายามท าใหคู้่ต่อสูเ้จง๊ไปอะไร

ท านองน้ี ซึง่มนัไม่ถกูเรือ่ง” 

สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย, (ม.ป.ป.)  

  

เมื่อผู้วิจัยได้ทบทวนงานวิจัยที่ศึกษาเกี่ยวกบัการโฆษณาในประวัตศิาสตร์การโฆษณาในยุคแรก ๆ 

นั้น นักวิจัยส่วนใหญ่มักจะวิเคราะห์เน้ือหาของสื่อโฆษณาต่าง ๆ โดยเร่ิมต้นจากสิ่งพิมพ์สมัยรัชกาลที่ 3 

จนถงึสมัยรัชกาลที่ 8 อาท ิงานวิจัยของ อบุลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต และอวยพร พานิช (2526) ที่ศึกษา

เกี่ยวกบั วิวัฒนาการของภาษาโฆษณาในหนังสอืพิมพ์ไทย (พ.ศ. 2387-2527) หรือ อวยพร พานิช 

(2533) ที่ศึกษาเร่ือง พัฒนาการของค าขวัญในงานโฆษณาและงานประชาสมัพันธใ์นสื่อสิ่งพิมพ์ หรือ  

พรทพิย์ เฉิดฉินนภา (2545) ที่ศึกษาลักษณะการเสนอสารในข้อความโฆษณาในหนังสอืพิมพ์ภาษาไทย

ระหว่าง พ.ศ. 2387-2487 ในยุคหลัง ๆ นักวิจัยเร่ิมเน้นเกี่ยวกบัพัฒนาการของอตุสาหกรรมการโฆษณา

ไทยในภาพรวม เช่น งานของวิไลรักษ์ สนัติกุล (2543) ที่ศึกษาถงึพัฒนาการของการโฆษณาไทยในอดีต

ตั้งแต่สมัยสโุขทยัจนถึงสมัยกรุงรัตนโกสนิทร์ หรือ งานของ เพญ็พรรณ เสนารักษ์ (2547) ที่ศึกษา เร่ือง 

พัฒนาการของการศึกษาด้านการโฆษณาในประเทศไทยตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน งานของ แอนนา จุมพล

เสถียร (2559) ที่ศึกษาเกี่ยวกบัพัฒนาการและปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาของอตุสาหกรรมโฆษณา 

นอกจากน้ียังมีงานของนักวิจัยด้านประวัตศิาสตร์ที่เน้นการศึกษาเฉพาะบางช่วงเวลา เช่น วิลลา วิลัยทอง 

(2552) ที่ท  าวิจัยเชิงประวัติศาสตร์เกี่ยวกบัก าเนิดอาชีพนักโฆษณาไทย ระหว่างทศวรรษ 2490 ถงึ 2510   

ในการท าความเข้าใจประวตัิศาสตร์การโฆษณาของไทยน้ันจ าเป็นต้องเข้าใจรากฐานของศาสตร์

ดังกล่าวว่ามีความเป็นมาอย่างไรในจุดเร่ิมต้น จากข้อมูลงานวิจัยของธนัญญา ประภาละโนบล (2527) 

วิลลา วิลัยทอง (2552) และของสมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทยต่างระบุสอดคล้องกนัว่า พ.ศ. 2486-

2520 เป็นยุคของฝร่ังต่างชาติได้น าความรู้การโฆษณาจากต่างประเทศมาใช้ในการท างานโฆษณาใน

ประเทศไทย เรียกได้ว่า เป็นยุคเร่ิมต้นที่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบสมัยใหม่ของประเทศไทย แต่อย่างไร

กต็าม ยังไม่มงีานวิจัสบืค้นลงรายละเอยีดให้เหน็การเช่ือมโยงภาพรวมมากนัก ดังนั้น วัตถุประสงค์ใน

งานวิจัยคร้ังน้ีจึงมุ่งเติมเตม็องค์ความรู้ที่จะท าความเข้าใจอตุสาหกรรมโฆษณาไทยของบริษัทตัวแทน

โฆษณาต่างประเทศและการท างานของนักโฆษณาในยุคหลังสงครามโลกคร้ังที่สองว่ามีโครงสร้างการ

ท างาน ต าแหน่งงาน และลักษณะการท างานอย่างไร และมีความเหมือนหรือสอดคล้องกบับริษัทตัวแทน

โฆษณาจากต่างประเทศหรือไม่ อย่างไร  นอกจากนี้  งานวิจัยคร้ังน้ียังส ารวจการถ่ายทอดความรู้ ด้านการ

โฆษณาของนักโฆษณาที่ท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง และทศันคตขิองนัก

โฆษณาชาวไทยต่อการท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ประโยชน์ของ

งานวิจัยคร้ังน้ีจะช่วยเพ่ิมองค์ความรู้ เชิงประวัติศาสตร์เกี่ยวกบัการโฆษณาของประเทศไทยที่เป็นยุคที่
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ส าคัญ เพราะเป็นยุคที่มีวางรากฐานความรู้ ด้านการโฆษณาสมัยใหม่ให้กบัคนไทย และยังน าไปสู่ยุคแห่ง

ความรุ่งเรืองของโฆษณาไทยต่อมา 

 

วตัถุประสงคก์ำรวิจยั 

1. เพ่ือศึกษาสภาพอตุสาหกรรมโฆษณาไทยในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง   

2. เพ่ือศึกษาโครงสร้างการท างาน ต าแหน่งงาน และลักษณะการท างานของบริษัทตัวแทน

โฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง 

3. เพ่ือวิเคราะห์บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่

สองที่มีผลต่อการสร้างองค์ความรู้ในอตุสาหกรรมโฆษณาไทยในปัจจุบัน 

 

ขอบเขตกำรวิจยั 

1. ข้อมูลที่ได้มาจากการค้นคว้าหลักฐานด้วยเอกสารปฐมภมูิ ทุติยภมู ิและการสมัภาษณเ์ขิงลึก

นักวิชาชีพและนักวิชาการที่มีความเกี่ยวข้องกบัการโฆษณาไทยในสมยัหลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 

2. ช่วงเวลาที่เลือกศึกษา คือ ในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 สงบ และก่อนที่จะถงึยุคของการมี

หลักสตูรระดบัปริญญาตรี สาขาวิชาการโฆษณา เปิดสอนในสถาบนัอดุมศึกษาอย่างเป็นทางการ ผู้วิจัยจึง

ได้ก าหนดช่วงเวลาในการศึกษาระหว่าง พ.ศ. 2488-2520   

 

นิยำมศพัทเ์ชิงปฏิบติักำร 

บทบำท หมายถึง การปฏบิตัิตามหน้าที่ที่ก  าหนดไว้ ในงานวิจัยคร้ังน้ีจะเน้นเกี่ยวกบัโครงสร้างการ

ท างาน ต าแหน่งงาน ลักษณะการท างาน และการถ่ายทอดความรู้การโฆษณาไปยังคนท างานในบริษัท

ตัวแทนต่างชาติที่เข้ามาท างานการโฆษณาในประเทศไทยในช่วงระหว่าง พ.ศ. 2488-2520  

กำรโฆษณำ (advertising) หมายถึง การสื่อสารข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการให้กบั

ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายผ่านสื่อมวลชน  

บริษทัตวัแทนโฆษณำ (advertising agencies) หมายถงึ บริษัทที่รับวางแผนและรับผลิตช้ินงาน

โฆษณาให้กบัเจ้าของสนิค้าหรือบริการในประเทศไทยในช่วงระหว่าง พ.ศ. 2488-2520 

หลงัสงครำมโลกครั้งทีส่อง หมายถึง ช่วงระยะเวลาหลังสงครามโลกคร้ังที่สองยุติลง บ้านเมือง

เร่ิมฟ้ืนตัว และมีการฟ้ืนฟูเศรษฐกจิในประเทศไทย โดยเร่ิมต้นตั้งแต่ พ.ศ. 2488-2520 

 

ระเบยีบวิธีวิจยั 

  การวิจัยเร่ือง บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติและนักโฆษณาในการสร้างอตุสาหกรรม

โฆษณาไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง เป็นการวิจัยเชิงประวัติศาสตร์ โดยเกบ็ข้อมูล 2 วิธ ีได้แก่ การ

วิเคราะห์เอกสาร (document analysis) และการสมัภาษณเ์ชิงลึก (in-depth interviews) เพ่ือเติมเตม็

ข้อมูลทางประวัติศาสตร์ให้สมบูรณ์มากขึ้น  
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  ส่วนของการวิเคราะห์เอกสารน้ัน ผู้วิจัยได้ส ารวจข้อมูลที่มีแหล่งข้อมูลปฐมภมูิและข้อมูลทุติยภมูิที่

มีความเกี่ยวข้องกบัประเดน็ทางประวัติศาสตร์และปรากฏการณ์ทางสงัคมในช่วงเวลา พ.ศ. 2488-2520 

จากนั้น ตรวจสอบ วิเคราะห์ และสงัเคราะห์เอกสารจากแหล่งข้อมูลปฐมภมูิและข้อมูลทุติยภมูิ โดยผู้วิจัย

จะมีการตรวจสอบความสอดคล้องของข้อมูลจากหลายแหล่งที่มามากกว่า 1 แหล่ง รวมทั้งพิจารณาความ

เช่ียวชาญของผู้เขยีนเอกสารน้ัน ๆ ในประเดน็ดังกล่าว เพ่ือช่วยในการยืนยนัความสมบูรณแ์ละถูกต้องของ

ข้อมูลให้มากที่สดุ  

  เพ่ือเติมเตม็ข้อมูลประวัติศาสตร์ให้มีสสีนัและมุมมองจากประสบการณต์รงหรือเกี่ยวข้องกบั

บุคคลในช่วงเวลาดังกล่าว ผู้วิจัยได้มีการสมัภาษณเ์ชิงลึกจากบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องกบัการโฆษณาหลัง

สงครามโลกคร้ังที่สอง โดยเคร่ืองมือในการวิจัย คือ แบบสมัภาษณแ์บบกึ่งมีโครงสร้าง กลุ่มผู้ให้ข้อมูล

ประกอบด้วย 2 กลุ่ม คือ กลุ่มนักวิชาชีพที่เคยท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ัง

ที่สอง ในช่วงระหว่าง พ.ศ. 2488–2520 จ านวน 4 ทา่น และกลุ่มนักวิชาการในประเทศไทยที่มีความรู้

ความเช่ียวชาญด้านสื่อสารมวลชนและการโฆษณาของประเทศไทยในยุคดังกล่าว จ านวน 3 ท่าน โดยใช้

วิธกีารเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลแบบเฉพาะเจาะจง (รายละเอยีดสรุปในภาคผนวก 1)   

  ในส่วนของการการเกบ็ข้อมูล ผู้วิจัยได้ติดต่อกลุ่มผู้ให้ข้อมูลเพ่ืออธบิายวัตถุประสงค์การวิจัย และ

ขอความอนุเคราะห์ในการสมัภาษณ ์ ถ้าผู้ให้ข้อมูลตอบรับที่จะให้ข้อมูล ผู้วิจัยจึงได้นัดหมายวัน เวลา 

สถานที่ในการสมัภาษณ ์เม่ือถงึวันนัดหมาย ผู้วิจัยจึงด าเนินการสมัภาษณผู้์ให้ข้อมูล  และก่อนการ

สมัภาษณทุ์กคร้ัง ผู้วิจัยได้ช้ีแจงวัตถุประสงค์ในการท าวิจัย ประโยชน์ของการวิจัย การไม่ระบุตวัตนของ

ผู้ให้ข้อมูล และการน าไปใช้เพ่ือประโยชน์ทางการศึกษาเท่านั้น และขออนุญาตบันทกึเสยีงเพ่ือน าไปถอด

บทสมัภาษณต่์อไป ผู้วิจัยด าเนินการเกบ็ข้อมูลจนเกดิการอิ่มตัว โดยช่วงระยะเวลาในการเกบ็ข้อมูลอยู่

ระหว่าง 1 เมษายน พ.ศ. 2563–31 มีนาคม พ.ศ. 2564  

 

กำรวิเครำะหแ์ละน ำเสนอขอ้มูล 

ผู้วิจัยอ่านตีความข้อมูลจากเอกสารปฐมภมูิและทุติยภมูแิละจากบทสมัภาษณเ์ชิงลึก จากนั้นจึง

เปรียบเทยีบ วิเคราะห์และสรุปผลข้อมูลทั้งหมดตามวตัถุประสงค์ของการวิจัย  เพ่ือตรวจสอบความ

น่าเช่ือถือของข้อมูล ผู้วิจัยได้ตรวจสอบสามเส้าด้วยการเปรียบเทยีบความสอดคล้องของแหล่งข้อมูล

มากกว่า 1 แหล่ง โดยข้อมูลจากแหล่งเอกสารและข้อมูลที่ได้จากการสมัภาษณ ์จดัเป็นการใช้วิธกีารเกบ็

ข้อมูลมากกว่า 1 วิธกีาร (method triangulation) และน าข้อมูลทั้งหมดมาเปรียบเทยีบเพ่ือยืนยันความ

สอดคล้องและความถูกต้องของข้อมูล (data triangulation) จากนั้น ผู้วิจัยจึงเขียนข้อมูลทั้งหมดด้วยการ

พรรณนา  
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ประโยชนใ์นกำรวิจยั 

1. เพ่ือสร้างองค์ความรู้ เกี่ยวกบัอตุสาหกรรมโฆษณาไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่สองซ่ึงนับเป็น

ช่วงเวลาที่มีบทบาทส าคัญและเป็นการวางรากฐานความรู้ ด้านการโฆษณาของประเทศไทย   

2. เพ่ือผู้สอนด้านสื่อสารมวลชน ด้านการโฆษณา หรือผู้สนใจสามารถน าไปใช้ในการถ่ายทอด

เร่ืองราวเป็นบทเรียนในวิชาที่เกี่ยวข้องกบัสื่อสารมวลชน หรือ การโฆษณาและการสื่อสารการตลาด

เบื้องต้นในประเทศไทย  

 

 

 



บทที ่2 

สภำพเศรษฐกิจและสงัคมช่วงก่อนและหลงัสงครำมโลกครั้งทีส่องในประเทศไทย 

 

 

 

การโฆษณาเป็นศาสตร์ที่มาจากต่างประเทศ โดยองคค์วามรู้ผสมผสานมาจากศาสตร์ด้านวารสาร

ศาสตร์และสื่อสารมวลชน และด้านการตลาด ส าหรับด้านวารสารศาสคร์และสื่อสารมวลชนน้ัน หน้าที่ของ

การโฆษณา คอื การสื่อสารข้อมูลเกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการผ่านสื่อสารมวลชนถงึผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย 

ในด้านการตลาด การโฆษณานับเป็นหนึ่งเคร่ืองมือของในการส่งเสริมการตลาดของส่วนประสมการตลาด

ที่นักการตลาดต้องออกแบบเพ่ือช่วยให้ผู้บริโภคสนใจสนิค้าหรือบริการของตนและน าไปสู่การตัดสนิใจซื้อ

ในที่สดุ  ดังนั้น การจะศึกษาเร่ืองพัฒนาการด้านการโฆษณาได้อย่างลึกซ้ึงจึงจ าเป็นต้องเข้าใจก่อนว่า 

โฆษณาน้ันมีความสมัพันธก์บัสภาพสงัคมบ้านเมือง เศรษฐกจิ และการสื่อสารมวลชนของแต่ประเทศ  ใน

บทที่ 2 นี้  ผู้วจิัยจึงได้ทบทวนเอกสารที่เกี่ยวข้องกบัประเดน็ดังกล่าว และน าเสนอเน้ือหาด้วยการแบ่ง

หัวข้อออกเป็นสภาพเศรษฐกจิและสงัคมช่วงก่อนและหลังสงครามโลกคร้ังที่สองในประเทศไทย จนถงึ

ประมาณทศวรรษที่ 2510 

 

สภำพเศรษฐกิจและสงัคมช่วงก่อนสงครำมโลกครั้งทีส่องในประเทศไทย 

เศรษฐกจิไทยในสมัยรัตนโกสนิทร์ตอนต้นเป็นเศรษฐกจิพอยังชีพหรือเศรษฐกจิพอเพียงเล้ียง

ตนเอง (self sufficient economy) ที่สบืต่อมาจากสมัยอยุธยา ไม่ได้มีการเปล่ียนแปลงใด ๆ มากนัก 

จนกระทั่งเมื่อไทยเปิดประเทศค้าขายกบัตะวันตก มีการท าสนธสิญัญาเบาว์ริงกบัองักฤษใน พ.ศ. 2398 

และสนธสิญัญาทางไมตรีและการค้ากบัประเทศตะวันตกอื่น ๆ ต่อมา จึงส่งผลให้เศรษฐกจิไทยได้

เปล่ียนแปลงจากเศรษฐกจิพอยังชีพมาเป็นเศรษฐกจิเงินตรา (money economy) ท าให้มีการเปล่ียนแปลง

ทางเศรษฐกจิที่ส  าคัญหลายประการ เช่น การเพ่ิมขึ้นของปริมาณการค้ากบัต่างประเทศ การส่งออกสนิค้าที่

หลากหลายมากขึ้น (โดยเป็นสนิค้าที่ต้องอาศัยแรงงานในกระบวนการผลิตเป็นส่วนใหญ่) การผ่อนคลาย

ของระบบการค้าผูกขาด การขยายตัวของระบบเจ้าภาษีนายอากร และการเร่ิมมีการลงทุนในกจิการต่าง ๆ 

เพ่ือผลิตสนิค้าสนองความต้องการของตลาด รวมทั้งการเร่ิมแบ่งงานกนัท าในกจิกรรมทางเศรษฐกจิ

บางอย่าง เป็นต้น  

ประเทศไทยเร่ิมเข้าไปเกี่ยวพันเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกจิโลกและพัฒนาต่อเน่ืองมาจนถงึปัจจุบัน 

เศรษฐกจิไทยในสมัยรัตนโกสนิทร์ตอนต้นจึงก า้กึ่งกนัอยู่ระหว่างเศรษฐกจิพอยังชีพ และเศรษฐกจิแบบ

ตลาด (market economy) ในที่น้ีหมายถึง สภาพเศรษฐกจิที่เร่ิมมีการลงทุนในกจิการต่าง ๆ มีการผลิต

เพ่ือสนองความต้องการของตลาด มีการแบ่งงานกนัท าในกจิกรรมทางเศรษฐกจิบางอย่าง และมีการซ้ือ

ขายแลกเปล่ียนสนิค้าด้วยเงินตราเพ่ิมมากขึ้นกว่าเดิม  โดยพ้ืนฐานทางเศรษฐกจิขึ้นอยู่กบักจิกรรม 3 

ประการ คือ การเกษตร การอตุสาหกรรมช้ันต้นบางอย่าง และการค้าขาย  
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ถงึแม้ว่า กจิกรรมด้านอตุสาหกรรมก่อตัวขึ้นหลายอย่าง ในยุคนี้ มีจุดมุ่งหมายในการผลิตเพ่ือ

ตอบสนองต่อความต้องการของตลาดต่างประเทศ แต่บทบาทต่อเศรษฐกจิไทยและผลกระทบต่อวิถีชีวิต

ของผู้คนยังน้อยกว่ากจิกรรมการเกษตรอยู่มาก การเกดิขึ้นของกจิกรรมด้านอตุสาหกรรมสะท้อนให้เหน็ว่า 

ระบบทุนนิยมได้เร่ิมก่อตัวขึ้นบ้างแล้วภายใต้โครงสร้างเศรษฐกจิพอยังชีพ  ส่วนกจิกรรมการท ามาค้าขาย

นั้น มีทั้งการค้าภายในและการค้ากบัต่างประเทศ (หรือที่เรียกกนัว่า การค้าส าเภา) จากเดิมที่ชาวบ้านท า

การเกษตรแบบพอยังชีพ สามารถพ่ึงตนเองได้เกอืบทุกด้าน การซ้ือขายสนิค้าส่วนใหญ่เป็นการค้าเลก็ ๆ 

น้อย ๆ เกดิขึ้นในระหว่างหมู่บ้านและมีปริมาณไม่มาก การใช้เงินตราจึงไม่แพร่หลาย เป็นการแลกเปล่ียน

สิ่งของระหว่างหมู่บ้านตามตลาดนัดที่จัดขึ้นเป็นคร้ังคราวเพ่ือให้มีการแลกเปล่ียนสิ่งของที่จ าเป็นต่อการ

ด าเนินชีวิตของชาวบ้าน ผู้ประกอบการค้า คือ ประชาชนทั่วไปที่มีอาชีพเป็นชาวนาและการค้าขายเป็นเพียง

อาชีพเสริมช่วงหน้าแล้ง (ศุภรัตน์ เลิศพาณิชย์กุล, 2544)  

อย่างไรกต็าม การเติบโตของการค้ากบัต่างประเทศได้ส่งผลให้การค้าภายในประเทศบางพ้ืนที่ใน

ส่วนภมูิภาคขยายตัวมากขึ้นด้วย เช่น ภาคกลาง และหัวเมืองชายทะเลตะวันออก เน่ืองจากพ้ืนที่ดงักล่าว

อยู่ใกล้กบักรุงเทพมหานครที่เป็นศูนย์การค้าและแหล่งผลิตสนิค้าส่งออกที่ส าคัญหลายชนิด และมีเส้นทาง

การคมนาคมที่ท าให้สามารถเดินทางติดต่อค้าขายกบัพ่อค้าในกรุงเทพมหานครได้สะดวก  แต่อย่างไรก็

ตาม การเจริญเติบโตของการค้ากบัต่างประเทศส่งผลให้สนิค้าที่ได้จากระบบส่วยมีไม่เพียงพอกบัความ

ต้องการของตลาดในต่างประเทศ จึงท าให้ต้องมีการหาซ้ือเพ่ิมเติมจากชาวบ้าน  ขณะเดียวกนั การกระจาย

สนิค้าอปุโภคบริโภคที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิตและที่น าเข้ามาจากต่างประเทศไปยังชุมชนชาวจีนอพยพใน

พ้ืนที่ต่าง ๆ ที่เป็นแหล่งผลิตสนิค้าเฉพาะอย่างเพ่ือการส่งออก ท าให้การค้าภายในประเทศเตบิโตขยายตัว

ขึ้นเพ่ือรองรับสถานการณด์ังกล่าว อาจกล่าวได้ว่า ชาวจนีอพยพมีบทบาทส าคญัในการขยายตัวของการค้า

ภายในคร้ังน้ี เพราะมีความช านาญทางการค้าและมีสทิธเิดินทางไปทั่วราชอาณาจักรไทย ไม่ต้องผูกติดอยู่

กบัระบบไพร่ ชาวจีนอพยพจึงมบีทบาทตั้งแต่การเป็นพ่อค้าคนกลาง พ่อค้าย่อยตั้งแพค้าขายตามริมฝั่ง

แม่น า้เจ้าพระยา และพ่อค้าเรือเร่ขึ้นล่องซ้ือขายสนิค้าตามแม่น า้ล าคลองต่าง ๆ  ต่อมา เมื่อไทยเปิด

ประเทศเข้าสู่ระบบการค้าเสรีแล้ว ชาวจีนอพยพย่ิงมีบทบาทส าคัญมากขึ้นในการค้าส าเภาหรือการค้ากบั

ต่างประเทศด้วย แต่อย่างไรกต็าม ราษฎรไทย เขมร ลาว มอญ ที่อยู่ในระบบไพร่กย็ังมีส่วนอยู่บ้างใน

การค้าภายในในยุคนี้   

รัฐบาลหรือผู้ปกครองในยุครัตนโกสนิทร์ตอนต้นเข้ามามีบทบาทในการค้ากบัต่างประเทศมาก

เน่ืองจากรายได้ของรัฐจากส่วยสาอากรและบรรณาการต่าง ๆ ไม่เพียงพอกบัรายจ่ายของประเทศ รัฐบาล

ต้องแสวงหารายได้เพ่ิมเติมจากการค้าต่างประเทศเพ่ือน าผลก าไรมาใช้ในการบริหารราชการแผ่นดิน การ

ท านุบ ารงุศาสนา การซ้ือหาอาวุธปืนและกระสนุดินด าต่าง ๆ ตลอดจนการซ้ือสนิค้าฟุ่มเฟือยจาก

ต่างประเทศเพ่ือใช้บริโภคในหมู่ชนช้ันสงู  การค้าทางเรือกบัต่างประเทศเจริญรุ่งเรืองและเติบโตมากใน

สมัยรัตนโกสนิทร์ตอนต้น เพราะรัฐบาลให้ความใส่ใจ และช่วงเวลาดังกล่าวได้มีการปรับปรงุการขนส่งทาง

เรือ ท าให้การขนส่งสนิค้าต่าง ๆ ออกสู่ตลาดต่างประเทศมีความสะดวกรวดเรว็มากขึ้นกว่าเดิม ปริมาณ

การค้า ความหลากหลายของสนิค้า และการเติบโตมีการขยายตัวเพ่ิมมากขึ้นกว่าในสมัยอยุธยา (ศุภรัตน์ 

เลิศพาณชิย์กุล, 2544) 
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ในสมัยพระบาทสมเดจ็พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือรัชกาลที่ 5 ยังคงมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง

ทางด้านเศรษฐกจิ สงัคม และการเมือง เมืองไทยได้มีการเปิดตัวกบัประเทศต่าง ๆ ผ่านทางการฑตู ได้มี

การท าหนังสอืสญัญากบันานาประเทศ รัชกาลที่ 5 ได้เสดจ็ประพาสยุโรป 2 คร้ัง เมื่อ พ.ศ. 2440 และ 

พ.ศ. 2450 ในยุคสมัยนี้ ได้มีการเปล่ียนแปลงด้านการปกครอง การศาสนา การชลประทาน การศึกษา 

การคมนาคม การสาธารณสขุ ฯลฯ ส่งผลให้บ้านเมืองมคีวามเจริญทนัสมัยแบบโลกตะวันตก แนวคิดใหม่ 

และวัฒนธรรมตะวันตกถูกน าเข้ามาในเมืองไทยผ่านชาวตะวันตกและคนไทยที่ได้ไปศึกษาในต่างประเทศ 

กอปรกบัการท าสนธสิญัญาเบาว์ร่ิงในปี พ.ศ.2498 และการเกดิของเทคโนโลยีการสื่อสารใหม่ ๆ ไม่ว่าจะ

เป็น โทรเลขที่เกดิขึ้นในเมืองไทยคร้ังแรกเมื่อ พ.ศ. 2418 การเกดิของกรมไปรษณีย์ พ.ศ. 2426 การ

เกดิของโทรศัพท ์พ.ศ. 2429 การมหีนังสอืพิมพ์จีนฉบับแรก พ.ศ. 2448 การเกดิหนังสอืพิมพ์ไทยที่

ด าเนินการโดยสามัญชน พ.ศ. 2440 และการมหีนังสอืพิมพ์ไทยรายวันคร้ังแรก พ.ศ. 2411 (วิไลรักษ์ 

สนัติกุล, 2543)   

ในช่วงต้นสมยัของพระบาทสมเดจ็พระมงกุฏเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือรัชกาลที่ 6 ได้เกดิเหตุการณ์

ส าคัญ ๆ อาท ิการเกดิความพยายามที่จะเปล่ียนแปลงการปกครองแบบประชาธปิไตยโดยคณะทหารและ

พลเรือน ที่เรียกว่า กบฏ ร.ศ. 130 ในปี พ.ศ. 2454 แต่ไม่ประสบความส าเรจ็ และการเกดิสงครามโลก

คร้ังที่ 1 (ค.ศ. 1914-1918 หรือ พ.ศ. 2457-2461) ประเทศไทยได้เข้าร่วมกบัฝ่ายพันธมิตรในช่วง

ปลายสงคราม การเข้าร่วมคร้ังน้ีได้ส่งผลให้มีการแก้ไขสนธสิญัญาไมตรีการพาณชิย์และการเดนิเรือที่ท  า

กบัประเทศต่าง ๆ ที่มีลักษณะไม่เป็นธรรม ผูกมัดไทยในเร่ืองสทิธสิภาพนอกอาณาเขต และข้อจ ากดัใน

การเกบ็ภาษีศลุกากรขาเข้า วิทยาการและวัฒนธรรมตะวันตกยังคงแพร่หลายในเมืองไทยอย่างต่อเน่ืองใน

สมัยรัชกาลที่ 6 ได้มีการพัฒนาขยายเส้นทางรถไฟให้ครอบคลุมพ้ืนที่ในประเทศให้มากขึ้น มีการขยายตัว

ของสาธารณปูโภคด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นการไฟฟ้า การประปา ไปรษณยี์โทรเลข การสาธารณสขุ และ

การศึกษา ความเจริญก้าวหน้าทางคมนาคมและการสื่อสารท าให้วิทยาการและศิลปวฒันธรรมเหล่านี้

แพร่กระจายไปยังหัวเมืองใหญ่ ๆ ของประเทศ แต่กย็ังเช่ืองช้าเพราะขาดก าลังเงินที่จะสนับสนุน 

นอกจากน้ี เน่ืองจากรัชกาลที่ 6 ได้ส าเรจ็การศึกษาจากประเทศองักฤษ จึงได้น าแนวคิดตะวันตกบางอย่าง

เข้ามาใช้ในประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็น การใช้นามสกุล การมีภรรยาคนเดียว การจดัตั้งกองลูกเสือ แนวคิด

เกี่ยวกบัชาตินิยมประชาธปิไตย การแปลวรรณคดีองักฤษเป็นไทย และอื่น ๆ นอกจากน้ี พระองคย์ังให้

ความสนพระทยัในเร่ืองของวรรณกรรมและการละคร และการหนังสอืพิมพ์และนิตยสาร ท าให้เป็นยุคทอง

ของการหนังสอืพิมพ์ในประเทศไทย แต่เดิมที่ชาวตะวันตกมีบทบาทในการจัดท าหนังสอืพิมพ์และ

นิตยสารลดลงและมสีามัญชนไทยเข้ามามีบทบาทมากขึ้น นอกจากนี้  ยังมกีารจัดตั้งศูนย์ผลิตภาพยนตร์

อย่างเป็นทางการของกรมรถไฟหลวงขึ้น (วิไลรักษ์ สนัติกุล, 2543)   

ในสมัยพระบาทสมเดจ็พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือรัชกาลที่ 7 ได้เกดิภาวะเศรษฐกจิตกต ่าทั่วโลก 

เป็นยุคที่ประเทศไทยมปัีญหาทางเศรษฐกจิและทางการเมือง รัฐบาลขาดแคลนเงินใช้จ่าย โดยรัชกาลที่ 7 

ได้พยายามแก้ไขงบประมาณขาดดุลได้ในปีแรกที่ท่านทรงขึ้นครองราชย์ และได้ทรงปรับปรงุและส่งเสริม

เศรษฐกจิการเกษตรให้กว้างขวาง แต่อย่างไรกต็าม การพัฒนากเ็ป็นไปอย่างเช่ืองช้า และมีอุปสรรค

มากมายจากกลุ่มพลังเก่า อกีทั้งเกดิการตื่นตัวของกลุ่มพลังใหม่ที่ได้รับการศึกษามาจากต่างประเทศและ

ในประเทศที่ต้องการมีส่วนร่วมในการบริหารประเทศ จึงเกดิแนวคดิจะเปล่ียนแปลงการปกครองจาก
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ระบอบสมบูรณาญาสทิธริาชมาเป็นระบอบประชาธปิไตยสบืเน่ืองมาจากสมัยรัชกาลที่ 6  ในช่วงเวลานั้น

หนังสอืพิมพ์ไทยนับเป็นสื่อมวลชนที่ส าคญัและกระตุ้นให้ประชาชนมีความสนใจในระบอบประชาธปิไตย 

โดยวิพากษ์ข้อบกพร่องของระบอบสมบูรณาญาสทิธริาช พระบรมราโชบาย และนโยบายของรัฐบาลใน

หน้าหนังสอืพิมพ์อย่างกว้างขวาง ต่อมา ภาวะเศรษฐกจิตกต ่าทั่วโลกยงัคงต่อเน่ืองในระลอกสอง (พ.ศ.  

2472-2474) ส่งผลกระทบมายังเศรษฐกจิในประเทศไทย รัชกาลที่ 7 ไม่สามารถพัฒนาประเทศได้ทนั

กบัการเปล่ียนแปลงทางสงัคม จนเม่ือวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2475 คณะราษฎรที่ประกอบด้วยคณะ

ทหารและพลเรือนจึงได้น าประเดน็เศรษฐกจิและสงัคมมาสร้างความชอบธรรมในการเปล่ียนแปลงการ

ปกครอง ในที่สดุ รัชกาลที่ 7 จึงต้องทรงยอมรับเป็นพระมหากษัตริย์ภายใต้รัฐธรรมนูญตามข้อเสนอของ

คณะราษฎร เม่ือวันที่ 27 มิถุนายน พ.ศ. 2475 ได้มีการประกาศใช้พระราชบัญญัติธรรมนูญการปกครอง

แผ่นดินสยามช่ัวคราว พ.ศ. 2475 และสถาปนารัฐธรรมนูญฉบบัแรกขึ้นในวันที่ 10 ธนัวาคม พ.ศ. 2475  

ส่วนสภาพชีวิตของคนไทยน้ันไม่ได้เปล่ียนแปลงจากยุคสมัยรัชกาลที่ 6 นักวิทยาการและวัฒนธรรม

ตะวันตกยังคงหล่ังไหลเข้ามาและแพร่หลายไปทั่วทั้งกรงุเทพมหานครและหัวเมืองใหญ่ คนไทยได้ไป

ศึกษาที่ต่างประเทศมากขึ้นทั้งด้วยจากการได้รับทุนเล่าเรียนหลวงและทุนส่วนตัว ลักษณะการค้าขายใน

ประเทศในขณะนั้นมีทั้งที่เป็นตลาดสดและตลาดกลางแจ้งที่จัดเป็นประจ าทุกวัน มีตลาดนัดจัดเป็นวัน ๆ 

มีแหล่งการค้าที่มีห้างร้านเปิดขายสนิค้านานาชนิด มีการน าเข้าสนิค้าจากต่างประเทศ ไม่ว่าจะเป็นประเทศ

ตะวันตก ประเทศญ่ีปุ่น และประเทศจีน มีสนิค้าตั้งแต่สนิค้าอตุสาหกรรมประเภทเคร่ืองจักร เคร่ืองยนต์ 

ไปจนถงึสนิค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวันและสนิค้าฟุ่มเฟือย (วิไลรักษ์ สนัตกุิล, 2543)   

ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกบัที่ สมใจ วิริยะบัณฑติกุล (2552) ได้เขียนในหนังสอืเร่ือง สหพฒัน ์

โตแลว้แตก และแตกแลว้โต ที่บรรยายสภาพการณ์ของเมืองไทยในยุคนั้นว่า สนิค้าอปุโภคบริโภคส่วน

ใหญ่เป็นสนิค้าส าเรจ็รปูจากต่างประเทศที่เข้ามาเพราะการแผ่ขยายลัทธล่ิาอาณานิคมของมหาอ านาจ

ตะวันตก โดยหลักฐานทางประวัติศาสตร์นั้นระบุว่า ได้มีการน าเข้ามาโดยเรือสนิค้าตั้งแต่คร้ังแผ่นดินกรุง

ศรีอยุธยาแล้ว ผู้คนในเขตพระราชวังหรือครอบครัวขุนนางช้ันผู้ใหญ่เป็นคนซ้ือสนิค้าโดยส่วนใหญ่ มี

มูลค่าการซื้อขายเพียงเลก็น้อย จนในปี พ.ศ. 2398 เมื่อมีการเซน็สญัญาว่าด้วยความสมัพันธท์างการค้า

และการฑตูระหว่างตัวแทนฝ่ายองักฤษ เซอร์ จอห์น เบาว์ริง กบัฝ่ายไทยในรัชสมัยรัชกาลที่ 4 ประเทศ

ไทยได้เข้าไปอยู่ในระบบเศรษฐกจิโลกมากขึ้นเป็นล าดับ หลังสนธสิญัญาเบาว์ริงเพียง 1 ปี บริษัท

บอร์เนียวซ่ึงเป็นบริษัทการค้าของประเทศองักฤษได้เข้ามาเปิดกจิการในประเทศไทยด้วยการเร่ิมขายอาวุธ

ให้กบัราชส านัก และเป็นตัวแทนประกนัภยัของลอยด์แห่งลอนดอน ต่อมาได้ขยายตัวเข้าสู่ธุรกจิโรงสข้ีาว 

การสมัปทานป่าไม้ (และเร่ิมเป็นตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบริโภคในประเทศไทยเมื่อปี พ.ศ. 2512) 

ประเทศไทยเร่ิมเปล่ียนจากการผลิตสนิค้าเพ่ือใช้เอง มาเป็นการผลิตสนิค้าเพ่ือขาย ต่อมา หลังจาก

สงครามโลกคร้ังที่ 1 เกดิการต่อต้านประเทศที่ล่าอาณานิคม รัชกาลที่ 6 สามารถแก้ไขสนธสิญัญาที่ไม่เป็น

ธรรมได้หลายข้อ ใน พ.ศ. 2475 หลังที่ไทยมีการเปล่ียนแปลงการปกครอง อ านาจการตดัสนิใจเปล่ียนมือ

จากราชส านักมาอยู่ในมือคณะราษฎร แม้จะไม่มีการประกาศต่อต้านโดยตรงกบัชาวต่างชาติ แต่กม็ีการ

เจรจาไม่ต่ออายุสมัปทานป่าไม้ เหมืองแร่ เป็นสิ่งที่เกดิบ่อยคร้ัง ต่อมา ในสงครามโลกคร้ังที่สอง รัฐบาล

สมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม เป็นนายกรัฐมนตรีที่อยู่ฝั่งเดียวกบัฝ่ายอกัษะ และได้มีการยึดทรัพย์สนิของ

บริษัทการค้าที่เป็นของประเทศที่เป็นฝ่ายสมัพันธมิตรทั้งหมด หลังสงครามโลกคร้ังที่สอง บริษัท
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ต่างประเทศได้กลับมาท าธุรกจิอกีคร้ัง ดุลทางการเมืองของโลกเปล่ียนจากยุโรปที่มีประเทศองักฤษเป็น

ผู้น า กลายเป็นประเทศสหรัฐอเมริกาแทน   

 

สภำพเศรษฐกิจและสงัคมช่วงหลงัสงครำมโลกครั้งทีส่องในประเทศไทย (พ.ศ. 2488–

2520)  

อรรถจักร์ สตัยานุรักษ์ (2552) ได้เขียนต าราเร่ือง ประวติัศาสตรเ์ศรษฐกิจการเมืองไทย เพ่ือ

อธบิายสภาพสงัคมไทยในสมัยการเปล่ียนแปลงระบอบการปกครองจากเดิมที่เป็นระบอบ

สมบูรณาญาสทิธริาชย์มาเป็นระบอบที่มีรัฐธรรมนูญและรัฐสภา โดยรัฐบาลที่จะเป็นฝ่ายบริหารนั้นต้องมา

จากการรับรองของรัฐสภาและต้องรับผดิชอบต่อรัฐสภา แต่อย่างไรกต็าม ในยุคนั้นกย็ังมีการเกดิ

รัฐประหารโดยกองทพั ส่งผลให้การปกครองหรือบริหารประเทศไทยในบางช่วงอยู่ภายใต้อ านาจเผดจ็การ 

มีการบริหารงานราชการด้วยการออก “ค าสั่ง” หรือ “ประกาศคณะปฏวิัติ” หรือ ธรรมนูญการปกครอง

ช่ัวคราวที่ตราขึ้นโดยคณะรัฐประหาร อ านาจส่วนใหญ่ตกอยู่ในมือของนายทหารระดับสงู และระบบ

ราชการ  หลังการเปล่ียนแปลงระบอบการปกครองไม่นาน กลุ่มชนช้ันน าใหม่ได้น านโยบาย “ชาตินิยมทาง

เศรษฐกจิ” มาใช้ เพ่ือแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกจิของชาติที่ตกอยู่ในมือของชาวจีนและชาวต่างชาติอื่น ๆ 

ด้วยความหวังว่าจะช่วยท าให้ชาติไทยมีความมั่นคงทางเศรษฐกจิ คณะราษฎรได้สร้างฐานอ านาจทาง

เศรษฐกจิที่ส  าคัญขึ้นมา   

ในทศวรรษ 2480-2490 กระทรวงต่าง ๆ ก่อตั้งวิสาหกจิมามากกว่า 70 แห่ง เพ่ือท าหน้าที่ใน

การผลิต การจัดการ และการจ าหน่าย ในทุก ๆ ภาคของการผลิต มีการสร้างอตุสาหกรรมภายใต้กระทรวง

ต่าง ๆ เช่น กระทรวงกลาโหมได้สร้างโรงงานฝ้าย โรงงานกระดาษ โรงฆ่าสตัว์ ขณะที่กระทรวงเศรษฐการ

ได้ตั้งกองอุตสาหกรรมและลงทุนในโรงงานน า้ตาลและโรงงานผ้าไหม เป็นต้น นอกจากนี้  ยังมีการตั้ง

บริษัทข้าวไทยขึ้นเพ่ือรับซื้อข้าวจากพ่อค้าข้าวไทยและส่งออกแทนพ่อค้าส่งออกชาวจีน ต่อมาบริษัทข้าว

ไทยกด็ าเนินธุรกจิร่วมกบัโรงสจี านวนมากเพ่ือที่จะน าข้าวเข้ามาสู่บริษัทฯ โดยตรง รัฐยังขยายการผลิตสู่

อตุสาหกรรมสนิค้าอปุโภคบริโภคต่าง ๆ เช่น สบู่ แก้ว ผ้าไหม บุหร่ี และตั้งโรงงานอตุสาหกรรมที่แปรรปู

สนิค้าการเกษตร เช่น โรงงานน า้ตาล โรงงานมันส าปะหลัง โรงงานยาง โรงงานกระสอบ การขยายบทบาท

ของรัฐในการผลิตและจ าหน่ายสนิค้าอตุสาหกรรมได้ด าเนินไปพร้อม ๆ กบัความพยายามที่จะผูกขาด

การค้าและการขนส่ง เช่น การตั้งบริษัททหารสามัคคีขึ้นเพ่ือควบคุม การค้าและขนส่งข้าว 

ทางด้านการขยายตัวทางด้านการค้าและการจัดการ มีการก่อตั้ง “บริษัทไทยนิยมพาณชิย์” เพ่ือท า

กจิการขายส่งและขายปลีก และตั้งบริษัทพาณชิย์จังหวัดเพ่ือที่จะให้ทุกจังหวัดสามารถค้าขายกบั “บริษัท

ไทยนิยมพาณชิย”์ ได้  นอกจากการลงทุนทางด้านอุตสาหกรรมและการจัดการแล้ว การขยายบทบาททาง

เศรษฐกจิที่ส  าคัญอกีด้านหน่ึง ได้แก่ การธนาคารพาณชิย์ ซ่ึงถอืได้ว่าเป็นฐานที่ส าคัญของระบบเศรษฐกจิ

ยุคใหม่  นโยบายในยุคนั้นส่งผลท าให้รัฐเป็นผู้ลงทุนสร้าง “รัฐวิสาหกจิ” ขึ้นมาเป็นจ านวนมาก ซ่ึงในที่สดุ

แล้วรัฐวิสาหกจิกลายเป็นฐานอ านาจของชนช้ันน าในระบอบใหม่   

ต่อมาในช่วงสมัยของพระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยู่หัวอานันทมหิดล หรือรัชกาลที่ 8 ได้เกดิ

สงครามโลกคร้ังที่ 2 เกดิขึ้น (ช่วงเวลา ค.ศ. 1939-1945 หรือ พ.ศ. 2482-2488) เป็นการท าสงคราม

ระหว่างกลุ่มประเทศอกัษะ ได้แก่ ประเทศเยอรมนี ประเทศอติาลี ประเทศญ่ีปุ่น กบัประเทศสมัพันธมิตร 
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ได้แก่ ประเทศองักฤษ ประเทศฝร่ังเศส ประเทศสหรัฐอเมริกา สงครามคร้ังน้ีเร่ิมอย่างเป็นทางการเมื่อ

กองทพัของประเทศเยอรมนีบุกเข้าไปยึดครองประเทศโปแลนด์ เม่ือวันที่ 1 กนัยายน ค.ศ. 1939 ท าให้

ประเทศองักฤษ ประเทศฝร่ังเศส และดินแดนอาณานิคมขององักฤษอกี 4 แห่ง ได้แก่ ประเทศ

ออสเตรเลีย ประเทศนิวซีแลนด์ ประเทศบริติชอนิเดีย และประเทศแอฟริกาใต้ ได้ประกาศสงครามกบั

ประเทศเยอรมนีไปด้วย ต่อมาในปี 1940 กองทพัของประเทศเยอรมนีเข้ารุกรานประเทศนอร์เวย์และ

ประเทศเดนมาร์ก ก่อนที่จะโจมตีประเทศฝร่ังเศสผ่านทางประเทศเนเธอร์แลนด์ ประเทศเบลเยียม และ

ประเทศลักเซมเบิร์ก และในปีเดียวกนัน้ีเอง ประเทศอติาลีได้ประกาศสงครามกบัประเทศองักฤษและ

ฝร่ังเศส ถดัมาในปี 1941 ประเทศเยอรมนีได้ยึดครองประเทศยูโกสลาเวียและเร่ิมส่งทหารเข้าไปรุกราน

สหภาพโซเวียต ขณะที่ประเทศญ่ีปุ่นโจมตอ่ีาวเพิร์ล (Pearl Harbour) บนเกาะฮาวายของประเทศ

สหรัฐอเมริกาแล้วประกาศสงครามกบัประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศองักฤษ การโจมตีของกองทพั

ของประเทศญ่ีปุ่นคร้ังน้ีส่งผลให้ประเทศสหรัฐอเมริกาตัดสนิใจเข้าสู่สงครามโลก  ตลอดช่วง ค.ศ. 1939-

1945 ประเทศเยอรมนี ประเทศอติาลี และประเทศญ่ีปุ่น พยายามขยายดินแดนของตนดังที่กล่าวข้างต้น

แล้วว่า กองทพัเยอรมนีได้เข้ายึดครองประเทศโปแลนด์ ประเทศยูโกสลาเวีย นอกจากนี้ เยอรมนียังเข้ายึด

ครองประเทศออสเตรียและบางส่วนของประเทศเชโกสโลวะเกยี  ขณะที่ประเทศอติาลีบุกเข้าไปในประเทศ

อยีิปต์และประเทศเอธโิอเปียเพ่ือขยายอาณานิคมเข้าไปในทวีปแอฟริกา  ส่วนประเทศญ่ีปุ่นเข้ายึดครอง

แมนจูเรีย บางส่วนของประเทศจีน ประเทศฟิลิปปินส ์ประเทศสงิคโปร์ ประเทศมาเลเซีย และประเทศ

อนิโดนีเซีย (อรรถจักร์ สตัยานุรักษ์, 2552)  

ส่วนประเทศไทยนั้นได้เข้าสู่สงครามโลกคร้ังที่ 2 เมื่อ ค.ศ. 1941 หรือ พ.ศ. 2484 โดยรัฐบาล

ในสมัยน้ัน คอื จอมพล ป. พิบูลสงคราม ที่ได้ตกลงยินยอมให้กองทพัของประเทศญ่ีปุ่นใช้ประเทศไทย

เป็นเส้นทางเดินทพัไปประเทศมาเลเซียและประเทศพม่า ต่อมารัฐบาลไทยได้ลงนามใน “กติกาสญัญาทาง

ทหารระหว่างไทยกบัญ่ีปุ่น” และ “กติกาสญัญาพันธไมตรีระหว่างประเทศ”  อนัน าไปสู่การที่ประเทศไทย

ประกาศสงครามกบัประเทศองักฤษและประเทศสหรัฐอเมริกา เม่ือวันที่ 25 มกราคม พ.ศ. 2485 ต่อมา

จอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้ถอดนายปรีดี พนมยงค ์ออกจากต าแหน่งรัฐมนตรีว่าการกระทรวงการคลัง 

และให้ไปเป็นหน่ึงในคณะผู้ส าเรจ็ราชการแทนพระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่ 8) แทน เพราะ

ตามหลักการ ผู้ส าเรจ็ราชการแทนพระองค์จะต้องเป็นกลางทางการเมือง จะต้องไม่ยุ่งเกี่ยวกบัการเมือง 

ต่อมา นายปรีดี พนมยงค ์ได้ก่อตั้งกลุ่มเสรีไทยในประเทศขึ้นเพ่ือต่อต้านกองทพัญ่ีปุ่น 

นอกจากกระแสต่อต้านจากขบวนการเสรีไทยทั้งภายในและภายนอกประเทศแล้ว จอมพล ป. 

พิบูลสงคราม ยังเผชิญกบัสถานการณ์การเมืองภายในประเทศจากกลุ่มผู้ใกล้ชิดของนายปรีดี พนมยงค์ ที่

ร่วมมือกบักลุ่มสมาชิกสภาผู้แทนราษฎรเพ่ือเคล่ือนไหวต่อต้านจอมพล ป. หลายคร้ัง จนในวันที่ 24 

กรกฎาคม ค.ศ. 1944 (พ.ศ. 2487) จอมพล ป. พิบูลสงคราม จึงขอลาออกจากต าแหน่งนายกรัฐมนตรี 

และฝ่ายนายปรีดี พนมยงค์ ได้เสนอช่ือ นายควง อภัยวงศ์ เป็นนายกรัฐมนตรีแทน เม่ือสงครามโลกคร้ังที่ 

2 ยุติลง ฝ่ายผู้น าไทยได้มีความพยายามที่จะท าให้ประเทศไทยพ้นจากสถานะฝ่ายแพ้สงครามจากการที่ไป

สนับสนุนฝ่ายอกัษะและประสบความส าเรจ็ในที่สดุ (อรรถจักร์ สตัยานุรักษ์, 2552)  

การที่ประเทศไทยเข้าสู่สงครามโลกคร้ังที่สอง และการที่กองทพัของประเทศญ่ีปุ่นได้เข้ามามี

บทบาทในประเทศไทยส่งผลกระทบต่อสภาวะเศรษฐกจิของประเทศอย่างมาก ได้แก่ การขาดแคลนสนิค้า

http://wiki.kpi.ac.th/index.php?title=%E0%B9%81%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%81_%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1


13 
 

อปุโภคบริโภค และปัญหาการเงินการคลังเพราะจากการที่ญ่ีปุ่นใช้เงินบาทโดยไม่มีทุนส ารองจนเกดิภาวะ

เงินเฟ้อขึ้นในระหว่างสงครามและหลังสงคราม แต่อย่างไรกต็าม ชาวบ้านทั่วไปไม่ได้รับผลกระทบมากนัก

เพราะครอบครัวชนบทส่วนใหญ่สามารถกลับไปผลิตอาหารและสิ่งของอุปโภคและบริโภคเพ่ือใช้ใน

ชีวิตประจ าวันได้ด้วยตัวเอง แต่กลุ่มคนที่ได้รับผลกระทบโดยตรงกลับเป็นคนชนช้ันกลางและข้าราชการ  

(อรรถจักร์ สตัยานุรักษ์, 2552) 

ในปี พ.ศ. 2493 ความกดดนัต่าง ๆ ที่เป็นผลกระทบจากสงครามโลกคร้ังที่สองเร่ิมคล่ีคลายลง 

สภาพเศรษฐกจิในประเทศไทยเร่ิมฟ้ืนตัวในทางที่ดีขึ้น แต่สถานการณท์างการเมืองกลับมีความ

สลับซับซ้อนมากที่สดุช่วงหน่ึง ภายในระยะเวลาเพียง 4 ปี (พ.ศ. 2488-2491) ได้มีการเปล่ียนแปลง

รัฐบาลถงึ 9 คณะ และคณะสดุท้าย ได้แก่ คณะรัฐบาลของจอมพล ป. พิบูลสงคราม ซึ่งก้าวขึ้นบริหาร

ประเทศเมื่อวันที่ 8 เมษายน พ.ศ. 2491 นับเป็นรัฐบาลที่อยู่บริหารประเทศได้ยาวนานกว่าคณะอื่น ๆ แต่

กป็ระสบกบัการต่อต้านอย่างหนักและบ่อยคร้ังอย่างไม่เคยเกดิขึ้นกบัคณะรัฐบาลอื่น ๆ   

รัฐบาลสมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้เปล่ียนแปลงนโยบายต่างประเทศด้วยการให้ความ

ร่วมมือกบัประเทศสหรัฐอเมริกาในยุทธศาสตร์สงครามเยน็เพ่ือต่อต้านการขยายตัวของลัทธคิอมมิวนิสต์ 

ประเทศไทยได้ส่งทหารไปร่วมรบกบัทหารอเมริกนัในสงครามเกาหลี แม้ว่าการตัดสนิใจดังกล่าวจะได้รับ

การคัดค้านและโจมตีอย่างรุนแรงจากหนังสอืพิมพ์ในเวลานั้น ขณะเดยีวกนั กลุ่มทุนจีนและคนจนีที่อยู่ใน

ประเทศไทยได้ตัดสนิใจอยู่ในสงัคมไทยอย่างถาวรเมื่อประเทศจีนได้มีการเปล่ียนแปลงระบอบการ

ปกครองเป็นแบบคอมมิวนิสต์  ส่งผลให้เกดิความเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกจิของประเทศไทยในช่วง

ทศวรรษ 2490 เพราะมีการขยายตัวของการลงทุนทางการค้าเพ่ิมขึ้นอย่างมาก กลุ่มนักธุรกจิและชนช้ัน

กลางที่มีจ านวนเพ่ิมมากขึ้นในทศวรรษ 2490 ได้เรียกร้องให้รัฐบาลเปล่ียนนโยบายทางเศรษฐกจิที่เน้น

การลงทุนโดยรัฐ แล้วให้น าระบบเศรษฐกจิแบบทุนนิยมเสรีมาใช้แทน พร้อมกบัมีการวิพากษ์วิจารณค์วาม

ล้มเหลวในการบริหารประเทศของรัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงคราม ท าให้ จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต ์

สามารถท าการรัฐประหารในเวลาต่อมาได้ส าเรจ็ และส่งผลท าให้เกดิความเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกจิของ

ประเทศไทยอย่างส าคัญในเวลาต่อมา    

ความเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกจิของสงัคมไทยตั้งแต่หลังสงครามโลกคร้ังที่สองจนถงึ พ.ศ. 2500 

(ก่อนการรัฐประหารของจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์) พบว่า มีการขยายตัวของการเพาะปลูกมากขึ้น 

โดยเฉพาะข้าว ยางพารา ขณะเดียวกนั ไม้สกัและดบุีกกยั็งคงเป็นสนิค้าส่งออกส าคญัที่ปริมาณและมูลค่า

การส่งออกขยายตัวเช่นกนั นอกจากน้ี การสร้างโครงสร้างพ้ืนฐานไม่ว่าจะเป็นถนน การปรับปรงุทางรถไฟ 

ท่าเรือ ได้เร่ิมต้นขึ้นในช่วงหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ซ่ึงได้เป็นรากฐานที่ส าคญัให้แก่การพัฒนาเศรษฐกจิ

ในช่วงเวลาต่อมา จนกล่าวได้ว่า การพัฒนาในช่วงสมัยจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต ์นั้น ได้ประโยชน์มาจากการ

เปล่ียนแปลงที่เกดิขึ้นในช่วงทศวรรษ 2490 นี้ เป็นอย่างมาก (ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543; อรรถจักร์ 

สตัยานุรักษ์, 2552)   

การเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกจิที่ส  าคัญอกีประการหน่ึงหลังจากการเกดิรัฐประหารของ จอมพล 

สฤษดิ์ ธนะรัชต์ คือ แผนการพัฒนาเศรษฐกจิแห่งชาติ ที่เป็นแผนแบบทุนนิยม ได้เร่ิมด าเนินการเมื่อ 

พ.ศ. 2504 ซ่ึงเป็นช่วงเวลาที่เกดิสงครามเยน็ระหว่างโลกคอมมิวนิสต์กบัโลกเสรี ประเทศสหรัฐอเมริกา

ได้เข้ามาช่วยเหลือทางเศรษฐกจิแก่รัฐบาลไทยด้วยการให้เงินทุนในการพัฒนาประเทศ ค่าใช้จ่ายของทหาร
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อเมริกนัที่เข้ามาท าสงครามในอนิโดจีน และค่าใช้จ่ายของฐานทพัของประเทศสหรัฐอเมริกาในหลาย

จังหวัดของประเทศไทย แผนพัฒนาเศรษฐกจิตั้งแต่ พ.ศ. 2504 ท าให้เกดิกลุ่มทุนกลุ่มใหม่ขึ้นมา

หลากหลายกว่าเดิม และฐานอ านาจทางด้านเศรษฐกจิจากรัฐวิสาหกจิเร่ิมลดบทบาทส าคัญลง (อรรถจักร์ 

สตัยานุรักษ์, 2552)   

แผนพัฒนาเศรษฐกจิในระยะแรกนั้น มุ่งพัฒนาอตุสาหกรรมเพ่ือทดแทนการน าเข้าโดยเน้นการ

ส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศ รัฐบาลได้ตั้งคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (board of investment) 

และสภาพัฒนาเศรษฐกจิแห่งชาติ ในปี พ.ศ. 2502 ได้มีการประกาศใช้พระราชบัญญัติส่งเสริมการลงทุน

ในปี พ.ศ. 2503 ประกาศใช้แผนพัฒนาเศรษฐกจิแห่งชาติฉบับแรก (พ.ศ. 2504-2509) ในปี พ.ศ. 

2504 และได้ออกพระราชบัญญัติส่งเสริมอุตสาหกรรมเมื่อ พ.ศ. 2505 ทั้งหมดน้ีเพ่ือเอื้อประโยชน์ให้แก่

นักลงทุนจากต่างชาติเป็นส าคัญ จุดมุ่งหมายหลักของนโยบายพัฒนาเศรษฐกจิ คอื การท าให้เกดิ “ความ

จ าเริญทางเศรษฐกจิ" หรือความเติบโตทางเศรษฐกจิอย่างรวดเรว็ (economic growth) และวดัผลกนัด้วย

ตัวเลขผลิตภณัฑม์วลรวมประชาชาติ (มูลค่าของสนิค้าและบริการที่เกดิขึ้นในชาตใินรอบหนึ่งปี) (อรรถ

จักร์ สตัยานุรักษ์, 2552) 

การพัฒนาเศรษฐกจิด าเนินภายใต้แนวคดิที่ว่า การพัฒนาเศรษฐกจินั้นจ าเป็นต้องท าให้เกดิ

เปล่ียนแปลงการผลิตภาคเกษตร หรือ การผลิตตามจารีตประเพณี มาสู่ การเกษตรกรรมเชิงพาณิชย์และ

อตุสาหกรรม (commercialization and industrialization) เพ่ือท าให้ผลผลิตมวลรวมประชาชาต ิ(gross 

domestic product or GDP) หรือรายได้ประชาชาติ (gross national product or IGNP) สงูขึ้น จึงจะ

หมายความว่า ประเทศนั้น ๆ มีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกจินั่นเอง เมื่อเศรษฐกจิของประเทศ

เจริญเติบโตขึ้น ประชาชนกจ็ะมีงานท า การกระจายรายได้และความเจริญกจ็ะดีขึ้นโดยอตัโนมตัิ ในที่สดุ

ประชาชนทั้งประเทศกจ็ะมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นตามล าดบัจนถึงขั้นอดุมสมบูรณใ์นที่สดุ แผนพัฒนาการ

เศรษฐกจิมีเป้าหมายอยู่ที่การเปล่ียนประเทศไปสู่การผลิตภาคอตุสาหกรรม เพ่ือท าให้ประเทศไทยมีเสน่ห์

ต่อนักลงทุนอตุสาหกรรม ดังนั้น รัฐจึงต้องให้สทิธปิระโยชน์ด้านต่าง ๆ แก่นักลงทุนทั้งทางตรงและ

ทางอ้อมต่าง ๆ  เพ่ือเป็นแรงจูงใจให้กบันักลงทุนมาลงทุนทางด้านอตุสาหกรรม แต่อย่างไรกต็าม การ

กระท าดังกล่าวกลับส่งผลกระทบทางลบต่อสงัคมอย่างมากเน่ืองจากขาดกระบวนการควบคุมตรวจสอบ 

นอกจากน้ี ในการผลักดันให้ประเทศไปสู่การเป็นประเทศอตุสาหกรรม รัฐจ าเป็นต้องสร้าง

โครงสร้างพ้ืนฐานทางเศรษฐกจิ ในที่น้ีหมายถึง เคร่ืองอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ที่จะช่วยให้การผลิตและ

การขนส่งสนิค้าอตุสาหกรรมต่าง ๆ ด าเนินการไปได้อย่างมีประสทิธภิาพ และต้องสร้างตลาดให้แก่ระบบ

การผลิตอตุสาหกรรมด้วย โครงสร้างพ้ืนฐานที่รัฐสร้างนั้นมีทั้งที่เป็นโครงสร้างทางกายภาพ เช่น ถนน

หนทาง แหล่งพลังงาน ฯลฯ และโครงสร้างที่เป็นส่วนเสริม เช่น ระบบกฎหมาย การระดมทุน การศึกษา

เพ่ือเตรียมคนเข้าสู่ภาคการผลิตและการค้า ฯลฯ ส าหรับการสร้างโครงสร้างพ้ืนฐานทางการศึกษากมุ่็งเน้น

การสร้างบุคลากรให้แก่อตุสาหกรรม เพราะเมื่ออตุสาหกรรมขยายตัวมากขึ้นกจ็ าเป็นต้องมีแรงงานที่มี

การศึกษาสงูขึ้น ดังนั้น จึงส่งผลให้มีการเกดิมหาวิทยาลัยใหม่ ๆ ในประเทศไทยเพ่ิมมากขึ้น รวมถงึการ

ขยายการศึกษาทางด้านอาชีวศึกษาอย่างกว้างขวาง การขยายตัวของเศรษฐกจิไทยช่วงหลัง พ.ศ. 2520 ท า

ให้เกดิการขยายตัวของกลุ่มทุนที่หลากหลายมากขึ้น ทั้งในส่วนของศนูย์กลาง ได้แก่ กรุงเทพฯ และ
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ปริมณฑล และในจังหวัดต่าง ๆ แต่อย่างไรกต็าม กลุ่มทุนดังกล่าวกย็ังไม่สามารถสร้างความเป็นอสิระจาก

ระบบราชการได้อย่างแท้จริง (อรรถจักร์ สตัยานุรักษ์, 2552) 

ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกบัมุมมองของผู้ประกอบการไทยในยุคดังกล่าวที่ปรากฏในหนังสอืของ 

สมใจ วิริยะบัณฑติกุล (2552, หน้า 116-117) เร่ือง บุณยสิทธ์ิ โชควฒันา ชวีติน้ีเป็นอะไรกไ็ด ้แต่ตอ้ง

เป็นหนึง่ ที่เล่าเร่ืองเกี่ยวกบัประวัติของบริษัทสหพัฒนพิบูล  ในหนังสอืได้บรรยายเหตุการณช่์วงที่มีการ

ปรับเปล่ียนโครงสร้างเศรษฐกจิของประเทศไทยที่ส่งผลกระทบอย่างหนักต่อบริษัทสหพัฒนพิบูล (ซ่ึงตอน

นั้นยังเป็นเพียงธุรกจิเลก็ ๆ ไม่ใหญ่โตเหมอืนในปัจจุบันนี้ ) ในหนังสอืระบุว่า หลังจากที่ จอมพลสฤษดิ์ 

ธนะรัชต ์ได้เดินทางไปประเทศสหรัฐอเมริกาเมื่อ พ.ศ. 2500 และมีแนวคดิเพ่ือพัฒนาประเทศไทยโดย

อาศัยความช่วยเหลือจากนักลงทุนต่างชาต ิในปี พ.ศ. 2501 จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ จึงออกประกาศ

ยกเลิกรัฐธรรมนูญ และใช้การปกครองระบบเผดจ็การ พร้อมกบัประกาศนโยบายว่า ประเทศไทยจะมีการ

ต่อต้านคอมมิวนิสต์ เพราะหวังให้ประเทศสหรัฐอเมริกามาสนับสนุนให้ความช่วยเหลือแก่ไทยมากขึ้น จึง

อาจกล่าวได้ว่า เป็นยุคที่โครงสร้างทางเศรษฐกจิของไทยเร่ิมปรับตัวเข้าสู่ระบอบทุนนิยมอย่างชัดเจน

ภายใต้การชักจูงของประเทศสหรัฐอเมริกา  และในปี พ.ศ. 2502 ได้มีรายงานของธนาคารโลกที่วิพากษ์

ความไม่มีประสทิธภิาพในการด าเนินงานของรัฐวิสาหกจิไทย โดยระบุถงึเหตุการณใ์นปี พ.ศ. 2500 ที่

บริษัทส่งเสริมเศรษฐกจิแห่งชาติน าเงินทุนจากต่างประเทศมาตั้งธุรกจิใหม่ แล้วเกดิการล้มละลายไปเพราะ

มีหน้ีจ านวนมหาศาล ท าให้โรงงานที่รัฐเป็นเจ้าของเกอืบทั้งหมดประสบกบัการขาดทุน ยกเว้นกจิการยาสบู

และสรุา ในรายงานฉบับดังกล่าวแนะน ารัฐบาลไทยว่า รัฐควรท าให้รัฐวิสาหกจิมีขนาดเลก็ลง และ 

สนับสนุนหัตถอตุสาหกรรมที่เอกชนเป็นเจ้าของ มิใช่รัฐท าเอง และให้ปรับปรงุแก้ไขกฎหมายเสยีใหม่ 

ปรับปรงุระบบโครงสร้างพ้ืนฐานและระบบการให้สนิเช่ือรวม ทั้งการจัดตั้งสถาบนัเพ่ือวางแผนพัฒนา

เศรษฐกจิของประเทศ โดยในน้ัน ได้มีสารของประธานาธบิดีเคนเนดี้ เขียนถงึจอมพลสฤษดิ์ โดยตรงว่า 

“...ขา้พเจา้ขอแนะน าท่านใหพิ้จารณารายงานฉบบัน้ีอย่างจริงจงั แมว้า่รายงานจะไม่ไดแ้สดงถึงนโยบาย

ของรฐับาลอเมริกนัอย่างเป็นทางการ แต่ขา้พเจา้คิดวา่ รายงานน้ีกเ็ป็นพ้ืนฐานการใหค้วามชว่ยเหลือของ

เรา...” นอกจากนี้  ในหนังสอืยังมีการบรรยายเหตุการณใ์นยุคดังกล่าวดังปรากฏในข้อความด้านล่าง 

 

ต่อมาไดมี้การจดัตัง้ส านกังบประมาณ ส านกังานสถิติแห่งชาติ สภาพฒันาเศรษฐกิจแห่งชาติ 

(ปัจจบุนั คือ ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ) และ

คณะกรรมการสง่เสริมการลงทนุขึ้นเป็นครัง้แรก แถลงการณฉ์บบัแรก ๆ ของรฐับาลจอม

พลสฤษด์ิ ระบุวา่ จะสรา้งสิ่ งแวดลอ้มใหม่เพือ่ตอ้นรบัการลงทนุจากต่างชาติซึง่การผ่าน

พระราชบญัญติัเกีย่วกบัการสง่เสริมการลงทนุ ในปี พ.ศ. 2503 ไดใ้หส้ิทธิประโยชนพิ์เศษ

ทางดา้นภาษีแก่ทัง้นกัลงทนุในประเทศและต่างประเทศ การอนุญาตใหธุ้รกิจต่างชาติส่งผลก าไร

กลบัประเทศของตนได ้การใหห้ลกัประกนัในการเป็นเจา้ของกิจการ การปรบัปรุงระบบการถือ

ครองทีดิ่น เพือ่ใหธุ้รกิจต่างชาติสามารถถือครองทีดิ่นได ้รวมทัง้การยกเลิกสหภาพแรงงาน และ

ถือวา่การนดัหยุด งานเป็นการกระท าผิดกฎหมาย 
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การสรา้งระบบการใหค้วามคุม้ครองทางภาษีศุลกากร เพือ่กระตุน้ใหเ้กิดการผลิตสินคา้อุปโภค

บริโภคภายในประเทศมากขึ้น ทดแทนการน าเขา้มาจากต่างประเทศ ลว้นสง่ผลกระทบอย่างมาก

ต่อธุรกิจสหพฒันเ์วลานัน้ ในขณะทีคู่่แข่งต่างชาติเร่ิมอาศยัทนุทีม่ากกวา่ หนัมาตัง้โรงงานผลิตใน

ประเทศ และอาศยัประโยชนจ์ากมาตรการภาษี มาสรา้งความไดเ้ปรียบดา้นราคาทีถ่กูกวา่สินคา้

น าเขา้จากต่างประเทศ 

 

พ.ศ. 2503 พบวา่อตัราภาษีน าเขา้เฉลีย่ส าหรบัสินคา้คงทน คือ รอ้ยละ 42 สินคา้บริโภครอ้ยละ 

34 ในขณะทีอ่ตัราภาษีน าเขา้เฉลีย่ของสินคา้ทนุ หรือบรรดาวตัถดิุบเพียงรอ้ยละ 19 เท่านัน้ นัน่

หมายถึง การน าเขา้สินคา้อุปโภคบริโภคส าเรจ็รูปตน้ทนุจะสงูกวา่การน าเขา้เป็นวตัถดิุบหรือน ามา

ผลิตในประเทศ 

 

ระหวา่ง พ.ศ. 2503 – 2525 ประเทศไทยจงึเกิดปรากฏการณไ์หลเขา้ของเมด็เงิน ลงทนุจาก

ต่างชาติ ธุรกิจต่างชาติไดเ้ขา้มาลงทนุในโครงการทีไ่ดร้บัการสนบัสนุนจากคณะกรรมการส่งเสริม

การลงทนุถึง 6 พนัลา้นบาท ขณะทีเ่งินทนุไหลเขา้จากต่างประเทศทัง้หมดมีจ านวนมากกวา่น้ีมาก 

ธนาคารแห่งประเทศไทยประมาณการวา่มีเงินไหลเขา้ประเทศปีละประมาณ 1.25 พนัลา้นบาท 

ในชว่ง พ.ศ. 2508-2518 ในจ านวนน้ีมาจากสหรฐัอเมริกา ถึงรอ้ยละ 38 รองลงมา คือ จาก

ญีปุ่่นประมาณรอ้ยละ 30  

 

คู่แข่งส าคญัของสหพฒันเ์วลานัน้ ไม่วา่จะเป็นคอลเกต ปาลม์โอลีฟ และลีเวอรบ์ราเธอร ์กรุ็กสรา้ง

โรงงานผลิต ลงหลกัปักฐานในเมืองไทยอย่างเป็นล ่าเป็นสนั โดยคอลเกต ปาลม์โอลีฟ (ประเทศ

ไทย) เป็นผูล้งทนุสรา้งโรงงานผลิตผงซกัฟอกและยาสฟัีนขึ้นเป็นรายแรกในปี 2505 ใชเ้งินลงทนุ

ทัง้หมด 75 ลา้นบาท ลีเวอรบ์ราเธอรเ์องกต็ดัสินใจตัง้โรงงานในระยะเวลาไม่ห่างกนัมากนกั 

สถานการณด์งักล่าวนบัวา่บีบคัน้สหพฒันซึ์ง่เป็นบริษทัทอ้งถ่ินซึง่เลก็มาก ๆ เมือ่เทียบกบัคู่แข่งใน

ขณะนัน้ ในปี พ.ศ. 2505 นัน้เอง เพือ่ปกป้องอุตสาหกรรมเกิดใหม่ในประเทศ รฐับาลไทยได้

ขยบัภาษีน าเขา้สินคา้อุปโภคบริโภคส าเรจ็รูปขึ้นไปสงูถึงรอ้ยละ 75 ซึง่ท าใหส้ินคา้ของสหพฒันมี์

ตน้ทนุสงูและไม่อาจจะสูก้บับริษทัยกัษ์ใหญ่ทัง้สองได ้ 

สมใจ วริิยะบณัฑิตกลุ (2552, หนา้ 116-117) 

 

สอดคล้องกบังานของศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ (2543) ที่ศึกษาเกี่ยวกบัพัฒนาการของบริษัท

ตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย ตั้งแต่สมยัหลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 ถงึเดือนมิถุนายน พ.ศ.2540 และระบุ

ข้อมูลที่แสดงถงึผลกระทบนี้ เช่นเดียวกนั ดังปรากฏในข้อความด้านล่าง 
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หลงัจากสงครามโลกครัง้ที ่2 ไดส้งบลงแลว้ สภาพเศรษฐกิจของประเทศไทยค่อย ๆ เร่ิมฟ้ืนตวั

ขึ้นมาอีกครัง้ ตลาดเร่ิมขยายตวัตามสภาพเศรษฐกิจ เร่ิมมีสินคา้ใหม่ ๆ จากต่างประเทศเขา้มา

จ าหน่าย โดยมีบริษทัตวัแทนจ าหน่ายและบริษทัการคา้จากต่างประเทศทยอยเขา้มาเปิดด าเนิน

กิจการกนัมากข้ึน โดยในระยะน้ี มีทัง้สินคา้ทีเ่ป็นการน าเขา้มาจากต่างประเทศ และสินคา้ทีบ่ริษทั

ต่างประเทศด าเนินการผลิตข้ึนเพือ่จ าหน่ายในประเทศไทย ส่งผลใหธุ้รกิจมีการแข่งขนักนัมากขึ้น 

สินคา้บางประเภทมีการเปลีย่นแปลงรูปแบบใหม่ เพือ่หาวธีิใหผู้บ้ริโภคใชส้ินคา้ไดง่้ายขึ้น สะดวก

ขึ้น เชน่ มีการผลิตยาสีฟันออกมา ซึง่แต่เดิมนัน้ คนไทยจะคุน้เคยกบัการใชย้าสีฟันในรูปของผง 

เชน่ ทิพยนิ์ยม วเิศษนิยมมากกวา่ จากความสะดวกของยาสีฟันจากต่างประเทศทีม่าพรอ้มกบั

รูปแบบใหม่ คือ เป็นครีมบรรจไุวใ้นหลอด เชน่ ยาสีฟันคอลเกต ของบริษทัคอลเกต ปาลม์โอลีฟ 

ท าใหย้าสีฟันของบริษทัต่างประเทศ เขา้มาแย่งสว่นแบ่งทางการตลาดไป และต่อมากก็ลายมาเป็น

เจา้ตลาดในทีส่ดุ หรือในกรณีของสบู่ซนัไลทที์เ่ขา้มาแย่งส่วนแบ่งทางการตลาดของสบู่กรดตราธง 

จนในทีส่ดุ สบู่กรดของคนไทยกต็อ้งเลิกผลิตไปในทีส่ดุ จากการแขง่ขนัทีมี่มากขึ้นน้ีสง่ผลใหก้าร

โฆษณาเร่ิมเขา้มามีบทบาทมากขึ้น 

ศิริวรรณ กลุวงษ์วาณิชย ์(2543)



 

บทที ่3 

วิวฒันำกำรสือ่สำรมวลชนและกำรโฆษณำในประเทศไทย 

 

 

 

บทที่ 2 ได้แสดงถงึการเปล่ียนแปลงของสภาพสงัคม เศรษฐกจิ การเมืองของประเทศไทยก่อน

และหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ในบทที่สามนี้จะกล่าวถงึจุดเร่ิมต้นและวิวัฒนาการของสื่อสารมวลชนใน

ประเทศไทยที่มีความเกี่ยวโยงกบัวิวัฒนาการของเทคโนโลยีการสื่อสารในแต่ละยุค ข้อมูลด้าน

สื่อสารมวลชนน้ันมีความเกี่ยวข้องกบัการโฆษณาเพราะเป็นช่องทางที่นักโฆษณาในแต่ละยุคใช้เพ่ือสื่อสาร

ข้อมูลเกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการไปยังกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้  ดังน้ัน ก่อนที่จะเข้าใจระบบการโฆษณาใน

ประเทศไทย ผู้อ่านจงึจ าเป็นต้องเข้าใจความเป็นมาของสื่อมวลชนในแต่ละยุคจนมาถงึช่วงหลัง

สงครามโลกคร้ังที่สอง และความเกี่ยวข้องกบัการโฆษณา โดยงานวิจัยคร้ังน้ีจะน าเสนอเฉพาะสื่อมวลชน

หลักที่นักโฆษณานิยมน ามาใช้การสื่อสารในยุคนั้น ประกอบด้วย สื่อหนังสอืพิมพ์ สื่อภาพยนตร์ สื่อวิทยุ 

และสื่อโทรทศัน์ และจะมีการเรียงล าดับเน้ือหาตามการช่วงเวลาการเกดิขึ้นของสื่อแต่ละประเภท ตาม

ขอบเขตช่วงเวลาของการศึกษาในงานวิจัยคร้ังน้ี 

 

วิวฒันำกำรของสือ่สำรมวลชนในประเทศไทย ณ จุดเริม่ตน้ จนถงึ พ.ศ. 2520 

สือ่หนงัสือพิมพ ์

สื่อสงิพิมพ์ หมายถึง สื่อที่พิมพ์ข้อความหรือภาพลงในวสัดุประเภทกระดาษเพ่ือสื่อสารข้อมูล

ข่าวสารไปยังผู้อ่านโดยมีวตัถุประสงค์แตกต่างกนัไปขึ้นอยู่กบัเจ้าของสนิค้า ประเภทของสื่อสิ่งพิมพ์มี

หลากหลายตั้งแต่หนังสอื นิตยสาร วารสาร จุลสาร หนังสอืพิมพ์ โปสเตอร์ ใบปลิว แผ่นพับ โบร์ชัวร์ 

บรรจุภัณฑ ์สิ่งพิมพ์ที่เป็นหลักฐานทางกฏหมาย และสิ่งพิมพ์ลักษณะพิเศษต่าง ๆ ในงานวิจัยคร้ังน้ีจะ

มุ่งเน้นเกี่ยวกบัสื่อหนังสอืพิมพ์เพราะเป็นสื่อเก่าแก่ที่ใช้ในการสื่อสารมวลชน และมีบทบาทในสงัคมไทย

เป็นอย่างมาก  

ในหนังสอื ประวติัการหนงัสอืพิมพใ์นประเทศไทยภายใตร้ะบอบสมบูรณาญาสิทธิราช (พ.ศ. 

2325 - พ.ศ.2475) งานเขียนของสกุญัญา ตีระวนิช (2520) ได้แบ่งวิวัฒนาการของสื่อหนังสอืพิมพ์ใน

ประเทศไทยได้เป็น 5 สมัย ขณะที่บทความของวิลาสนิี พิพิธกุล  ไศลทพิย์ จารุภมูิ  เมธา เสรีธนาวงศ์ 

และพิรงรอง รามสตู รณะนันท ์(2547) ได้เขยีนเกี่ยวกบั ประวตัิและพัฒนาการของสื่อสารมวลชน ใน

หนังสอื สือ่สารมวลชนเบ้ืองตน้ โดยศึกษาประวัติศาสตร์ของหนังสอืพิมพ์ในอดตีจนถงึ พ.ศ. 2547 แล้ว

จึงสรุปออกมาเป็น 8 ยุค ด้วยกนั ในงานวิจัยคร้ังน้ีจะสรุปเน้ือหาตั้งแต่ยุคแรกจนถงึ พ.ศ. 2517 ตาม

ขอบเขตการการศึกษาที่ก าหนดไว้ในการวิจัยคร้ังน้ี กล่าวโดยสรปุ วิวฒันาการของหนังสอืพิมพ์และความ

เกี่ยวข้องกบัรูปแบบการโฆษณามีดังนี้  
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1. สมยัอิทธิพลของฝรัง่ เร่ิมแต่สมัยพระบาทสมเดจ็พระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือ รัชกาลที่ 3 เป็น

ยุคแรกที่มีการออกหนังสอืพิมพ์จนถงึกลางสมัยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือ รัชกาลที่ 4 

โดยมี แดน บีช แบรดลีย์ (Dan Beach Bradley) ชาวอเมริกนั หรือที่คนไทยเรียกกนัว่า หมอบรัดเลย์ (ดัง

ปรากฏในภาพที่ 1) ได้จัดพิมพ์หนังสอืพิมพ์ภาษาไทยฉบับแรก คอื บางกอกรีคอรเ์ดอร ์(Bangkok 

Recorder) หรือช่ือภาษาไทยว่า หนงัสือจดหมายเหตฯุ ออกจ าหน่ายเป็นคร้ังแรกเมื่อวันที่ 4 กรกฎาคม 

พ.ศ. 2387 รูปแบบและการเขยีนของหนังสอืพิมพ์ในสมัยน้ันเป็นสไตล์ชาวตะวันตก โดยออกเผยแพร่

เป็นรายเดือนและได้ยกเลิกไปในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2388 เพราะมีจ านวนผู้อ่านน้อยและขุนนางไทยไม่

สนับสนุน ท าให้หมอเกรงว่าจะขาดทุน และได้น าไปรวมกบัฉบับภาษาองักฤษเป็นคร้ังเป็นคราว (โรม 

บุนนาค, 2562)  

 ต่อมา ในสมัยรัชกาลที่ 4 หมอบรัดเลย์ได้ออกหนังสอืพิมพ์ บางกอกรีคอรเ์ดอร ์(Bangkok 

Recorder) ฉบับภาษาไทย อกีคร้ัง เมื่อ 1 มีนาคม พ.ศ. 2408–16 กุมภาพันธ ์พ.ศ. 2410 โดยเป็นราย

ปักษ์ เหตุผลที่มีการพิมม์เป็นภาษาไทยเพราะคนไทยในยุคน้ันที่มีความรู้ภาษาองักฤษมีน้อย ถ้าท าให้

ผู้อ่านชาวต่างชาติอ่านอย่างเดียวกค็งท าให้หนังสอืขาดทุนได้ แต่อย่างไรกต็าม อปุสรรคกย็ังคงมีตั้งแต่คน

ไทยไม่รู้จักว่าหนังสอืพิมพ์คืออะไร และคนส่วนใหญ่ในตอนนั้นอ่านหนังสอืไม่ออก ส่วนขนุนางไทยที่อ่าน

หนังสอืออกบางส่วนกไ็ม่ชอบในเน้ือหาที่หมอบรัดเลย์น าเสนอในหนังสอืพิมพ์เพราะหมอเอาเร่ืองราวของ

พวกเขาไปลงตีแผ่ในหนังสอืพิมพ์ (วสนิ ทบัวงษ์, 2556) 

  

ภำพที ่1 Dr. Dan Beach Bradley (1804-1873) 

 

 
 

(ที่มา: เอนก นาวิกมูล, 2550) 
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ภำพที ่2 บ้านและโรงพิมพ์หมอบรัดเลย์ หรือ American Missionary Association Press ตั้งอยู่ที่ปาก

คลองบางหลวง หรือคลองบางกอกใหญ่ 

 

 
 

(ที่มา: กลุ่มเผยแพร่ฯ กรมศิลปากร, 2561, 12 พฤศจิกายน).  

 

 อทิธพิลของหนังสอืพิมพ์อเมริกนัเหน็ได้ชัดมากในหนังสอืพิมพ์ยุคนี้  ตั้งแต่ลักษณะรปูเล่ม 

เน้ือหาคดิเป็นสดัส่วนข่าวการเมืองและข่าวราชการมากที่สดุประมาณร้อยละ 28.75 รองลงมาเน้ือหาด้าน

ศิลปวัฒนธรรม บันเทงิคดี ร้อยละ 20.35 ส่วนโฆษณามีประมาณร้อยละ 17 ที่เหลือเป็นข่าวเศรษฐกจิ

การค้า เร่ืองซบุซิบ และความรู้ทางการแพทย์ ภมิูศาสตร์ เป็นต้น โดยที่หนังสอืพิมพ์อเมริกนัส่วนใหญ่เป็น

หนังสอืพิมพ์ที่ท  าเป็นการค้า คือ ต้องอาศัยโฆษณาเป็นหลักเช่นเดียวกบัจ านวนจ าหน่าย หมอบรัดเลย์ก็

พยายามยึดแนวทางด้วยการหาโฆษณา แต่กห็าได้น้อยมากอาจเป็นเพราะการค้าในประเทศสยาม เวลาน้ัน

ยังไม่เจริญรดุหน้าเท่าที่ควรเป็น พระมหากษัตริย์ประทานสทิธเิสรีภาพอย่างเตม็ที่แม้ว่าจะดูน้อยใน

ความเหน็ของหมอบรัดเลย์ 

 นอกจากน้ี หมอบรัดเลย์ยังออกจ าหน่ายหนังสอืพิมพ์ Bangkok Calendar ระหว่าง พ.ศ. 

2402-2416 (เดิมหนังสอืพิมพ์ Bangkok Calendar เคยออกโดยหมอจันทะเลเม่ือ พ.ศ. 2390-2393) 

Siam Weekly Monitor ออกเผยแพร่ระหว่าง พ.ศ. 2410-2411 และ Bangkok Summary ออกเผยแพร่

ระหว่าง พ.ศ. 2410-2311 และยังมีหนังสอืพิมพ์หัวอื่น ๆ อกี เช่น ราชกิจจานุเบกษา ออกเผยแพร่เมื่อ 

พ.ศ.2401 Siam Time Weekly ออกเผยแพร่เมื่อ พ.ศ. 2407 Bangkok Press ออกเผยแพร่เมื่อ พ.ศ. 

2407 และ Bangkok Summary ออกเผยแพร่เมื่อ พ.ศ. 2411 โดยสรุป หนังสอืพิมพ์ที่ออกเผยแพร่ใน

สมัยรัชกาลที่ 4 รวมทั้งสิ้น 7 ฉบับ หนังสอืพิมพ์ไทยในยุคนั้นมีโฆษณาไม่มากนัก โฆษณาส่วนใหญ่มาจาก

ชาวต่างประเทศ หนังสอืพิมพ์จึงจ าเป็นต้องอาศัยจ านวนผู้อ่านและบอกรับเป็นสมาชิกเป็นรายไ 
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ด้หลัก แต่กย็ังประสบกบัการขาดทุนอยู่ดี 

 อาจกล่าวได้ว่า การโฆษณาที่มีลักษณะทางการในประเทศไทยน้ันมีจุดก าเนิดมาพร้อมกบั

สื่อมวลชนประเภทหนังสอืพิมพ์ ลักษณะของการโฆษณาในยุคนั้นยังคงเป็นแบบประกาศข้อความ ลักษณะ

คล้ายโฆษณาย่อย (classified advertising) มีแต่ตัวอกัษร ยังไม่มีภาพประกอบ นอกจากนี้  ในการอ้างองิ

แหล่งข้อมูลต่าง ๆ มีการระบุช้ินงานโฆษณาช้ินแรกของประเทศไทยแตกต่างกนั ขณะที่เอนก นาวิกมูล ได้

สบืค้นและพบช้ินงานโฆษณาที่เก่าแก่ที่สดุ คือ โฆษณายาควินิน ตีพิมพ์ในหนังสอืพิมพ์บางกอกรีคอรเ์ดอร ์

(Bangkok Recorder) เล่ม 1 ใบที่ 8 (ปีที่ 1 ฉบบัที่ 8) ในเดือน กุมภาพันธ ์พ.ศ. 2388 หรือปลายสมัย

รัชกาลที่ 3 ดังปรากฏในภาพที่ 3  

 

ภำพที ่3 โฆษณายาควนิินเผยแพร่ใน บางกอกรีคอรเ์ดอร ์(Bangkok Recorder) เล่ม 1 ใบที่ 8 ในเดือน

กุมภาพันธ ์พ.ศ.2388 

 
 

(ที่มา: เอนก นาวิกมูล, 2550) 

 

 บางต าราอ้างถงึข้อความโฆษณาของอู่บางกอกดอ๊ก (Bangkok Dock) ซ่ึงเป็นอู่รับซ่อมเรือที่

เพ่ิงจะตั้งขึ้นใหม่ โดยได้จ้างลงโฆษณาคร้ังละ 2 เหรียญเมก็ซิกนัดอลล่าร์ และได้ลงใน หนงัสือจดหมาย

เหตฯุ เล่ม 1 บางกอก เดือนหก ขึ้นเจด็ค ่า จุลศักราช 1227 ฉบับวันที่ 1 มีนาคม พ.ศ. 2408 และได้ลง

ตีพิมพ์อกีหลายคร้ัง (ธนัญญา ประภาละโนบล, 2527 หน้า 10-11) (ดังข้อความปรากฏด้านล่าง) ทั้งน้ี

ผู้วิจัยตั้งข้อสงัเกตว่า อาจเป็นเพราะโฆษณายาควนิินนั้นเป็นสนิค้าของหมอบรัดเลย์เอง จึงไม่มีค่าใช้จ่ายใน

การโฆษณา ขณะที่โฆษณาของอู่บางกอกดอ๊กน้ันมีการเกบ็เงินค่าโฆษณาเพราะเจ้าของสนิค้าได้ว่าจ้างให้

หมอบรัดเลย์ลงตีพิมพ์เผยแพร่ในหนังสอืพิมพ์ในขณะน้ัน 
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บางกอกดอกก าปนีคือเจา้ของอู่ใหม่ 

อู่แห่งน้ีเพ่ิงท าแลว้, พรอ้มใจจะรบัเรือ 

ใหญ่นอ้ยทกุอย่าง เชิญใหท่้านเจา้ของเรือ 

แลนายเรือทัง้หลาย, จงพิจารณาดอูู่ใหม่น้ี 

คงจะเห็นไดว้า่เป็นอู่ดีกวา่อู่ทัง้ปวงในประประ 

เทศน้ี จะไดแ้กเ้รือซ่อมแปลงเสียใหม่โดย 

สะดวกดี 

(ธนญัญา ประภาละโนบล, 2527 หนา้ 11) 

  

 แต่อย่างไรกต็าม ยังมีการบันทกึไว้ว่า คนไทยในสมัยน้ันยังไม่มีความรู้ ด้านโฆษณามากนัก 

เพราะมีเสยีงวิพากษ์วิจารณเ์กี่ยวกบัการที่หนังสอืพิมพ์มีการลงข้อความของอู่บางกอกดอ๊กซ า้ ๆ จนท าให้

หมอบรัดเลย์ต้องออกมาช้ีแจงว่า ข้อความดังกล่าวนั้นเป็นการโฆษณา  

2. สมยัรำชส ำนกั เร่ิมต้นตั้งแต่สมัยพระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือ รัชกาลที่ 4 ถงึ

ปลายสมัยพระบาทสมเดจ็พระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ในยุคนี้  พระมหากษัตริย์ หมู่พระญาติ

วงศ์ เหน็สมควรว่าจะต้องมกีารออกหนังสอืพิมพ์บ้าง เพราะเป็นเร่ืองไม่ปลอดภัยที่จะให้ชาวต่างชาติเขียน

เร่ืองราวของคนไทยแต่ฝ่ายเดียวโดยไม่ทราบข้อเทจ็จริงที่ถูกต้อง หนังสอืพิมพ์ในยุคนั้นจึงอยู่ภายใต้การ

บริหารงานของเจ้านายหมู่พระญาติวงศ์ ท าให้เน้ือหาส่วนใหญ่เป็นเร่ืองราวของหน่วยราชการหรือข่าวใน

ราชส านัก โดยมุ่งหวังให้ความรู้กบัผู้อ่านเป็นหลัก ในระบอบสมบูรณาญาสทิธริาชที่เจ้านายและขนุนางเป็น

ใหญ่ การท าหนังสอืพิมพ์ดังกล่าวจึงกลายเป็นการท าเพ่ือคนส่วนน้อย ท าและอ่านกนัเองในหมู่คนแวดวง

เดียวกนั เจ้านายที่ออกหนังสอืพิมพ์ส่วนใหญ่ส าเรจ็การศึกษาจากต่างประเทศ ท าให้ได้รับอทิธพิลจาก

ต่างประเทศมาค่อนข้างมาก เหน็ได้จากเน้ือหาในหนังสอืพิมพ์ที่มักจะเกี่ยวกบัการแปลบทความต่าง ๆ 

จากหนังสอืพิมพ์ต่างประเทศ การให้ความสนใจกบัข่าวต่างประเทศ การให้ความรู้วิทยาการสมัยใหม่

ทางด้านภมูศิาสตร์ วิทยาศาสตร์ และการเมือง หรือ การใช้ภาษาองักฤษทบัศัพท ์เป็นต้น นอกจากน้ี ยังมี

บทความทางประวัติศาสตร์ โบราณคดีและวัฒนธรรม นิทาน โคลง ค ากลอน จ านวนมาก ขณะที่ข่าว

ชาวบ้านและการค้าในประเทศมีค่อนข้างน้อย คนอ่านส่วนใหญ่จึงเป็นขุนนาง ข้าราชการ หรือผู้มีความรู้

จริงๆ ที่น่าสนใจ คือ หนังสอืพิมพ์ในยุคนั้นมีจ านวนโฆษณาน้อยมากจนถงึไม่มี เพราะผู้จดัท าส่วนใหญ่

ไม่ได้หวังผลก าไรจากการท าหนังสอืพิมพ์ แต่ท าด้วยใจรัก หนังสอืพิมพ์ส่วนใหญ่อยู่ได้ด้วยการสนับสนุน

จากราชส านัก 

 ในช่วงเวลาเดียวกนั หมอ แซมมวล โจนส ์สมิท (Dr.Sammuel Jones Smith) ได้เร่ิมเข้ามามี

บทบาทเกี่ยวกบัการหนังสอืพิมพ์ในประเทศไทย โดยได้ร่วมมือกบันายโธมัส แอนดรู (Thomas Andrew) 

ออกหนังสอืพิมพ์ช่ือว่า บางกอก เดลี ่แอดเวอรไ์ทเซอร ์(Bangkok Daily Advertiser) ซ่ึงเป็น

หนังสอืพิมพ์รายวันฉบบัแรกของเมืองไทยที่มีเน้ือหาเกี่ยวกบัการโฆษณาสนิค้าหรือบริการ เร่ิมเผยแพร่

เม่ือวันที่ 1 กนัยายน พ.ศ. 2411 ในระยะแรกพิมพ์เป็นภาษาองักฤษ โดยพิมพ์วนัละแผ่น เนื้อหาเกี่ยวกบั

การแจ้งเรือสนิค้าและการแจ้งความ ต่อมา จึงเร่ิมมีเน้ือหาเกี่ยวกบัข่าวคนตาย ข่าวคนส าคัญชาว

ต่างประเทศที่เดินทางมาประเทศสยาม จนเม่ือวันที่ 25 พฤศจิกายน พ.ศ. 2411 จึงได้มีการเพ่ิมหน้า
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หนังสอืจากหน้าคร่ึงเป็นสี่หน้า และมีการตีพิมพ์ภาษาไทยควบคู่กบัภาษาองักฤษในฉบับเดียวกนั และหยุด

พิมพ์เมื่อ พ.ศ. 2421 นอกจากนี้  หมอสมิทยังได้ออกหนังสอืพิมพ์ช่ือว่า Siam Weekly Advertiser เมื่อ

พ.ศ. 2412 เป็นหนังสอืพิมพ์รายสปัดาห์ และ Siam Repository เมื่อ พ.ศ. 2412-2417 และ

หนังสอืพิมพ์ภาษาไทย ช่ือ จดหมายเหตสุยามไสมย เมื่อ พ.ศ. 2425-2429 

ต่อมา พวกเจ้านาย พระญาติวงศ์ ได้มบีทบาทในวงการหนังสอืพิมพ์เพ่ิมมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็น 

เจ้าฟ้าวชิราวุธ พระองค์เจ้าเกษมสนัต์โสภาคย์ ที่ได้ออกหนังสอืพิมพ์ช่ือว่า ดรุโณวาท (มีความหมายว่า ค า

สอนของคนเดก็ คนหนุ่ม) โดยมุ่งหวังให้เป็นจดหมายเหตุข่าว เน้ือหาส่วนใหญ่เกี่ยวกบัข่าวในกรงุ ข่าว

ต่างประเทศ เร่ืองราวเกี่ยวกบัราชการ สารคดี นิทาน บทกวี และมีแจ้งความโฆษณาสนิค้า โดยมีความ

ตั้งใจน าเสนอเนื้อหาที่แยกส่วนออกมาจากหนังสอืราชการหรือราชกจิจานุเบกษา เป็นหนังสอืพิมพ์ราย

สปัดาห์ทุกวนัองัคาร ตีพิมพ์ฉบับแรกเมื่อวันที่ 7 กรกฎาคม พ.ศ. 2417 นับเป็นหนังสอืพิมพ์ฉบับแรกที่

จัดท าโดยคนไทย (ถ้าไม่นับรวม “ราชกิจจานุเบกษา” ที่ออกโดยราชส านัก เมื่อ พ.ศ. 2417 ก าหนด

ออกเป็นคร้ังคราว มีวัตถุประสงค์เพ่ือแจ้งประกาศของราชการกฎหมายข้อบังคับ แจ้งความเตือนสติ และ

ช้ีแจงข่าวคลาดเคล่ือนที่ตีพิมพ์ในหนังสอืพิมพ์ของหมอบรัดเลย์) (คอมมอน รูม, 2564) 

ดรุโณวาท จัดเป็นหนังสอืพิมพ์ฉบับแรกที่พิมพ์เผยแพร่สู่ประชาชนในวงกว้าง มีอายุเพียง 1 

ปี กห็ยุดตีพิมพ์ไปเพราะขาดทุนเนื่องจากมีกลุ่มผู้อ่านจ ากดั และการเขียนมีภาษาองักฤษปนอยู่มาก 

โฆษณาที่ลง ดรุโณวาท ส่วนใหญ่จะเป็นการแจ้งความ การเลหลัง และการโฆษณาสนิค้าฟุ่มเฟือยต่าง ๆ 

ในสมัยน้ันเรียก “ข่าวบอกราคาสนิค้า” โฆษณาช้ินแรก คือ โฆษณาสนิค้าประเภทเคร่ืองแต่งตัวบุรษุและ

สตรีของห้างแรมเซ เวก ฟิลด์ กมัเปนี โฆษณาเคร่ืองประดับเพชรและทองของห้างมาแลบยุเลียน แอนด์ 

กมัเปนี และโฆษณาอู่บางกอกดอ๊ก 

นอกจากน้ี สมเดจ็เจ้าฟ้ากรมพระยาภาณรัุงษีสว่างวงศ์ ได้ออกหนังสอืพิมพ์รายวัน ช่ือว่า 

ค๊อต ขา่วราชการ (Court) เมื่อ 26 กนัยายน พ.ศ. 2418 มีจ านวน 4 หน้า มีวตัถุประสงค์เพ่ือเผยแพร่

ข่าวราชการ ข่าวความเคล่ือนไหวในราชส านัก รายงานข่าวก าหนดการต่าง ๆ เพ่ือแจ้งล่วงหน้า บุคคลใน

ข่าวมักเป็นพระบรมวงศานุวงศ์และข้าราชการเท่าน้ัน และคณะกรรมการสมัปาทกิสภาคดัเลือกโดย

พระมหากษัตริย์ ได้ออกหนังสอืพิมพ์รายเดือนช่ือว่า วชิรญาณ ออกเม่ือ พ.ศ. 2427–2428 และ พ.ศ. 

2437-2448 โดยมีเน้ือหาเกี่ยวกบัการต่างประเทศ กจิการ เร่ืองอ่านเล่น เบด็เตลด็ เร่ืองโบราณ โคลง 

ฉันท ์กาพย์ กลอน และรายงานหอพระสมุดวชิรญาณ รายงานการประชุมกรรมสมัปาทกิ และกจิการของ

หอพระสมุดฯ และหนังสอืพิมพ์รายสปัดาห์ช่ือว่า วชิรญาณวเิศษ ออกเมื่อ พ.ศ. 2428-2436 เดิมเป็น

การรายงานข่าวราชการ เมื่อปี พ.ศ. 2427 แล้วจึงได้ยกเลิกไปเพราะโรงพิมพ์หลวงไม่มีกระดาษส าหรับ

พิมพ์ ต่อมาได้ออกใหม่โดยเพ่ิมเน้ือหาสาระมากขึ้น (มูลนิธสิมเดจ็พระเทพรัตนราชสดุา, 2555, หน้า 4) 

 ส่วนนิตยสารอื่น ๆ ที่ออกสมัยรัชกาลที่ 5 ต่างกม็ีการโฆษณาสนิค้าแทบทุกฉบบั ส่วนใหญ่

เป็นสนิค้าฟุ่มเฟือยจากต่างประเทศ เพราะในสมัยน้ันมกีารติดต่อกบัชาวต่างประเทศอยู่มาก และเจ้านาย

ขนุนางและชนช้ันสงูที่กลับมาจากการศึกษาในต่างประเทศกย็ังคงใช้สนิค้าที่น าเข้ามาจากต่างประเทศ (ระ

วีวรรณ ประกอบผล, 2526 หน้า 53, 69 อ้างถงึใน ธนัญญา ประภาสะโนบล, 2527, หน้า 13) 

3. สมยัหวัเลี้ ยวหวัต่อจำกรำชส ำนกัไปสู่สำมญัชน เร่ิมแต่ปลายสมัยรัชกาลที่ 5 เป็นยุคที่เร่ิม

ประชาชนทั่วไปได้เร่ิมออกหนังสอืพิมพ์และมีผู้อ่านติดตามผลงานจ านวนมาก เช่น ก.ศ.ร.กุหลาบ และ
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เทยีนวรรณ  โดย ก.ศ.ร.กุหลาบ ได้ออกหนังสอืพิมพ์ช่ือว่า สยามประเภทสนุทโรวาทพิเศษ ออกระหว่าง 

พ.ศ. 2440-2441 และได้รับความนิยมจากคนอ่านอย่างมาก ตอนแรกออกเป็นรายเดือนต่อมาจีงได้

เปล่ียนเป็นออกเป็นรายปักษ์ (สองสปัดาห์คร้ัง) เน้ือหาเกี่ยวกบัข่าว ความรู้  ประวตัิศาสตร์ พงศาวดาร 

โบราณคดี การวิพากษ์วิจารณส์งัคม และการตอบค าถามผู้อ่านโดยบรรณาธกิาร ขณะที่ เทยีนวรรณออก

หนังสอืพิมพ์ช่ือว่า ตลุยวภิาคพจนกิจ เป็นหนังสอืพิมพ์รายปักษ์ ออกระหว่าง พ.ศ. 2443-2449 โดย

เป็นแหล่งรวมความคดิเหน็ต่าง ๆ ของเทยีนวรรณ ไม่มีข่าวสด บางทมีีนิทานสาธก และออกหนังสอืพิมพ์ 

ศิริพจนภาค จนเมื่อ พ.ศ. 2450-2451 ได้มีเน้ือหาทั้งทางโลกและทางธรรม ตลอดจนได้รวบรวม

วรรณกรรมที่เขาเขยีนไว้ทั้งก่อนและในขณะตดิคุก   

 นอกจากน้ี ยังมีหนังสอืพิมพ์หัวอื่น ๆ อกีที่ออกในช่วงปลายสมัยพระบาทสมเดจ็พระมงกุฎ

เกล้าเจ้าอยู่หัว หรือ รัชกาลที่ 6 ได้แก่ สาราราษฎร ์(พ.ศ. 2436-2466) จนีโนสยามวารศพัท ์(พ.ศ. 

2450-2466) พิมพไ์ทย (พ.ศ. 2451) กรุงเทพเดลิเมล ์(พ.ศ. 2441-2476) หนังสอืพิมพ์เหล่านี้มี

ลักษณะต่างไปจากหนังสอืราชการ และตีพิมพ์ต่อเน่ืองจนถงึสมัยพระบาทสมเดจ็พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว 

หรือ รัชกาลที่ 7 เป็นหนังสอืพิมพ์ที่จัดว่ามีบทบาทส าคญัในประวัติหนังสอืพิมพ์ไทยในเวลาต่อมา ในยุค

นั้นจะเหน็ได้ว่า การโฆษณาในหนังสอืพิมพ์ยังไม่แพร่หลายมากนักท าให้ต้องเสี่ยงกบัการขาดทุน การที่จะ

หวังความก้าวหน้าจากหนังสอืพิมพ์ดูเป็นเร่ืองยากเพราะคนไทยยังไม่เหน็ความส าคญัของการโฆษณา 

4. สมยัใหม่ของวงกำรหนงัสือพิมพ ์ในสมัยรัชกาลที่ 5 นับว่าเป็นยุคทองของการหนังสอืพิมพ์ 

เพราะเร่ิมมีการน าเคร่ืองจักรมาช่วยในการพิมพ์ มีการเกดิขึ้นของโรงพิมพ์จ านวนมาก มีความเจริญใน

ด้านการพิมพ์มากขึ้น  คนจีนเร่ิมเข้ามามีบทบาททางเศรษฐกจิ และมหีนังสอืพิมพ์ภาษาจนีเป็นคร้ังแรกใน

เมืองไทย ได้แก่ หนังสอืพิมพ์ หมุยน า้ยิดป่อ พ.ศ. 2448 หนังสอืพิมพ์ จนีโนสยามวารศพัท ์ฉบับ

ภาษาไทย ออกระหว่าง พ.ศ. 2450-2466 หนังสอืพิมพ์ จนีโนสยามวารศพัท ์ฉบับภาษาจีน ออกระหว่าง 

พ.ศ. 2450-2473 กล่าวโดยสรปุ ในสมัยรัชกาลที่ 5 มีหนังสอืพิมพ์รายวันออกทั้งหมด 17 หัว มีวารสาร

ออกทั้งหมด 47 หัว 

เมื่อคร้ังรัชกาลที่ 6 ยังเป็นสมเดจ็พระบรมโอรสาธริาช เจ้าฟ้ามหาวชิราวุธ สยาม

มกุฎราชกุมารได้ไปศึกษาในประเทศองักฤษท าให้ทรงมพีระราชอธัยาศัยโปรดการโต้แย้งแสดงความ

คิดเหน็ และทรงโปรดปรานงานหนังสอืพิมพ์ จึงได้ออกหนังสอืพิมพ์รายเดือนช่ือว่า ทวปัีญญา ระหว่าง 

พ.ศ. 2447-2550 โดยมุ่งเน้นความรู้องินิยายให้อ่านกนัเล่นและเปิดโอกาสให้คนส่งเร่ืองมาลงตีพิมพ์ 

(อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2547)  ในเวลาต่อมา ประเทศไทยมสีถานะทางการเงินดขีึ้น รัชกาลที่ 6 จึงได้มี

การวางรากฐานการศึกษาให้แก่ประชาชนด้วยการมีพระราชบัญญัติประถมศึกษา พ.ศ. 2464 ให้เดก็ทุก

คนที่มีอายุตั้งแต่ 7 ปีบริบูรณ ์เรียนหนังสอืในโรงเรียนจนอายุ 14 ปีบริบูรณ ์นอกจากน้ี ประชาชนในสมัย

นั้นมีความตื่นตัวทางการเมอืง ติดตามข่าวสารบ้านเมือง เพราะมีเหตกุารณส์งครามโลกคร้ังที่ 1 และ

การเมืองในประเทศจีนเกดิขึ้นใน พ.ศ. 2467  แนวคิดทางตะวันตกเร่ิมแพร่หลายมากขึ้นในบางกอก

เพราะมีเจ้านายและนักเรียนไทยจ านวนมากที่ได้ไปศึกษาต่างประเทศและกลับมาประเทศไทย ประชาชน

เร่ิมเข้าถงึและนิยมอ่านหนังสอืพิมพ์มากขึ้น จากเดิมที่กลุ่มผู้อ่านมีแค่เพียงเจ้านายเช้ือพระวงศ์และกลุ่ม

ข้าราชการ หนังสอืพิมพ์มีเสรีภาพในการวพิากษ์วิจารณแ์ละแสดงความคิดเหน็ทางการเมืองเตม็ที่ แต่

อย่างไรกต็าม มีการควบคุมด้วยการออกกฎหมายการพิมพ์ฉบับแรก คือ พระราชบญัญัติว่าด้วยเอกสาร
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และหนังสอืพิมพ์ พ.ศ. 2465 ซ่ึงพระราชบัญญัตินี้ ได้ก าหนดให้ผู้มเีคร่ืองพิมพ์ต้องขออนุญาตจาก

สมุหเทศาภิบาลแห่งมณฑลก่อนท าการตพิีมพ์ (อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2547)   

นอกจากน้ี ในสมัยรัชกาลที่ 6 มีหนังสอืข่าวของ “ดุสติธานี” (เป็นเมืองจ าลองพระราชวัง

ดุสติเพ่ือทดลองการปกครองในระบอบประชาธปิไตย) ออกแบบหนังสอืพิมพ์รายวัน เรียกว่า ดสุติสมยั 

ฉบับแรก พิมพ์จ าหน่ายในวันที่ 1 พฤศจิกายน พ.ศ. 2461 และหนังสอืพิมพ์รายสามเดือน เรียกว่า 

ดสุิตสมิธ หนังสอืพิมพ์ดุสติจะไม่ออกติดต่อกนัเหมือนหนังสอืพิมพ์ทั่วไปแต่จะออกในเวลาที่รัชกาลที่ 6 

ประทบัในดุสติธานีเท่าน้ัน เน้ือหามีหลากหลายตั้งแต่การเมือง เร่ืองตลกขบขนั เบด็เตลด็ กวีนิพนธ ์และ

การ์ตูนล้อการเมือง (มิวเซียม ไทยแลนด์, 2561) หนังสอืพิมพ์ในสมัยรัชกาลที่ 6 มีจุดเด่น คือ การ

กระตุ้นให้เกดิความรักชาติ การรายงานข่าวสงครามมีมากกว่าข่าวธรรมดา และอย่างที่กล่าวมาข้างต้นว่า 

ประชาชนนิยมติดตามข้อมูลข่าวสารจากหนังสอืพิมพ์มากขึ้น ท าให้เป็นยุคที่มีจ านวนหัวหนังสอืพิมพ์ทั้ง

ภาษาไทย ภาษาองักฤษ และภาษาจนี มากถงึ 130 ช่ือ  คนไทยเร่ิมท าอาชีพนักหนังสอืพิมพ์มากขึ้น 

จ านวนโฆษณาที่เพ่ิมมากขึ้นในหน้าหนังสอืพิมพ์สะท้อนให้เหน็ถงึความเจริญก้าวหน้าทางการค้า และ

ตกต ่าลงเมื่อคณะราษฎรเร่ิมมีอ านาจและก่อการปฏวัิติในที่สดุเม่ือ พ.ศ. 2475   

5. สมยัหนงัสือพิมพเ์สือ่มเสรีภำพ หรือ ยุคกำรเปลีย่นแปลงของหนงัสือพิมพใ์นระบอบ

รฐัธรรมนูญ (พ.ศ. 2475-2516) ในยุคนี้ เร่ิมตั้งแต่ช่วงปี พ.ศ. 2475 เป็นต้นไป ภายหลังที่มีการ

ปฏวิัติโดยคณะราษฎรและการสละราชสมบัติของรัชกาลที่ 7 ท าให้เกดิการเปล่ียนแปลงการปกครองมาสู่

ระบอบรัฐสภาภายใต้รัฐธรรมนูญ เป็นยุคที่มีการรับรองสทิธเิสรีภาพในการพูด การเขยีน และการโฆษณา

แก่ประชาชนเป็นคร้ังแรก (มาตรา 14 แห่งรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2475) และมีการต่อสู้แย่งชิงอ านาจระหว่าง

กลุ่มเจ้านายและคณะราษฎร ท าให้หนังสอืพิมพ์เร่ิมมีการแบ่งฝ่าย โดยมีตั้งแต่ ฝ่ายอสิระ ฝ่ายรัฐบาล และ 

ฝ่ายนิยมกษัตริย์  รัฐบาลได้มีการออกพระราชบัญญัติสมุดเอกสารและหนังสอืพิมพ์ แก้ไขเพ่ิมเตมิ

พุทธศักราช 2475 เพ่ือควบคุมการท างานของนักหนังสอืพิมพ์ โดยก าหนดว่า จะต้องมีการตรวจข่าวก่อน

น าลงตีพิมพ์ แต่อย่างไรกต็าม มีหนังสอืพิมพ์หลายฉบบัมิได้ท าตาม ส่งผลให้เกดิการสั่งปิดหนังสอืพิมพ์

หลายหัว  และหนังสอืพิมพ์บางหัวเปล่ียนแนวทางการน าเสนอเน้ือหาโดยไปเน้นความบันเทงิเพ่ิมมากขึ้น 

เช่น นวนิยาย ข่าวชาวบ้านประเภทอาชญากรรม และลดเน้ือหาที่เกี่ยวข้องกบัการเมือง ทั้งน้ี 

พระมหากษัตริย์และราชส านักในยุคนั้นได้ยุตบิทบาทที่เกี่ยวข้องกบัหนังสอืพิมพ์   

การขึ้นสู่อ านาจทางการเมืองของจอมพล ป. พิบูลสงคราม (พ.ศ. 2481-2487) เป็นช่วงที่

ทหารเร่ิมเข้ามามีบทบาททางการเมือง มีการเนรเทศผู้ที่เป็นปฏปัิกษ์ต่อรัฐบาล มีการตราพระราชบัญญัติ

การพิมพ์ พุทธศักราช 2484 เพ่ือควบคุมหนังสอืพิมพ์ในภาวะฉุกเฉินหรือภาวะสงคราม โดยให้อ านาจแก่

เจ้าพนักงานการพิมพ์ คือ อธบิดีกรมต ารวจท าหน้าที่ตรวจข่าวโฆษณาสั่งถอนใบอนุญาต หรือปิด

หนังสอืพิมพ์ได้ ถ้าเหน็ว่าขดัต่อความสงบเรียบร้อยและศีลธรรมอนัดีของประชาชน และได้ก าหนดเงินทุน

ขั้นต ่าของการด าเนินงานหนังสอืพิมพ์ คือ ไม่ต ่ากว่า 50,000 บาท ท าให้หนังสอืพิมพ์หลายหัวต้องปิด

กจิการหรือยุบรวมกนั เมื่อจ านวนหัวของหนังสอืพิมพ์ลดลง รัฐบาลกส็ามารถควบคุมหนังสอืพิมพ์ได้ง่าย 

นอกจากน้ี เน่ืองจากในช่วงภาวะสงคราม หนังสอืพิมพ์ต้องปันส่วนกระดาษ และมกีารประกาศยกเลิกใช้ 

อกัษรไทยบางตัว ท าให้นักหนังสอืพิมพ์ถูกควบคุมทางอ้อมและกลายเป็นเพียงผู้บันทกึเหตุการณ์  ในปี 

พ.ศ. 2501 ได้เกดิการรัฐประหารน าโดยจอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต์ และตลอดช่วงระยะเวลา 16 ปี (พ.ศ. 
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2501-2516) ประเทศไทยอยู่ภายใต้ระบอบการปกครองเผดจ็การทหาร ของจอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต์ 

จอมพล ถนอม กติติขจร และจอมพล ประภาส จารุเสถยีร มีการประกาศใช้ธรรมนูญการปกครอง พ.ศ. 

2502 ซ่ึงไม่มีบทบัญญัติใด ๆ รับรองสทิธเิสรีภาพในการพูด การเขียน และการแสดงความคิดเหน็ แต่

รัฐบาลใช้ประกาศคณะปฏวัิติฉบบัที่ 17 ในการควบคุมหนังสอืพิมพ์อย่างเบด็เสรจ็ โดยอ้างเหตผุลว่าเพ่ือ

ความมั่นคงของประเทศ 

6. ยุคสิทธิเสรีภำพหนงัสือพมิพเ์บ่งบำน และกำรปรำบปรำมครั้งใหญ่ (พ.ศ. 2516-

2524) ยุคนี้ ได้มีเหตุการณส์ าคัญ คือ เม่ือวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2516 เกดิการเดนิขบวนโดยนิสติ

นักศึกษาและประชาชนคร้ังใหญ่เพ่ือเรียกร้องรัฐธรรมนูญเพ่ือโค่นล้มรัฐบาลเผดจ็การทหาร อาจกล่าวได้

ว่า เป็นยุคที่มีการเปล่ียนแปลงทางการเมืองคร้ังส าคัญ หนังสอืพิมพ์มีสทิธเิสรีภาพอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน 

ในยุคนี้  เกดิหนังสอืพิมพ์หัวใหม่ ๆ จ านวนมากขึ้นและมีจุดยืนทางการเมืองที่หลากหลาย จน พ.ศ. 2517 

กลุ่มคนหนุ่มสาวและกลุ่มปัญญาชนหัวก้าวหน้าเข้ามาท างานเป็นนักหนังสอืพิมพ์ และออกหนังสอืพิมพ์

แนวการเมือง เช่น ประชาชาติ ประชาธิปไตย และ The Voice of the Nation เป็นต้น ขณะที่นิสตินักศึกษา

ได้ออกหนังสอืพิมพ์ช่ือว่า อธิปัตย ์เพ่ือใช้เป็นเวทใีนการแสดงบทบาททางการเมืองอกีด้านหน่ึง ส่วน

หนังสอืพิมพ์แนวอาชญากรรม เช่น ไทยรฐั เดลินิวส ์หรือ ดาวสยาม ต่างกใ็ช้โอกาสที่หนังสอืพิมพ์มี

เสรีภาพเปิดกว้างในการขดุคุ้ยเร่ืองส่วนตัว ขายข่าวในเร่ืองอาชญากรรม ความรุนแรง และเร่ืองทางเพศ 

จนในปี พ.ศ. 2518 ม.ร.ว. คึกฤทธิ์ ปราโมช นายกรัฐมนตรีในสมัยนั้นได้ประกาศพระราชบัญญัติว่าด้วย

ความม่ันคงแห่งชาติ พุทธศกัราช 2518 ที่อนุญาตให้มีการยึดแท่นพิมพ์ได้ มาควบคุมเสรีภาพของ

หนังสอืพิมพ์ แม้ว่านักหนังสอืพิมพ์จะเรียกร้องให้ยกเลิกพระราชบัญญัติการพิมพ์ พ.ศ. 2484 และพร้อม

จะจัดตั้งสภาการหนังสอืพิมพ์เพ่ือควบคุมกนัเองในทางวิชาชีพ  

ในวันที่ 6 ตุลาคม 2519 เกดิรัฐประหารโดยจอมพล ถนอม กติติขจร ฝ่ายอนุรักษนิยม

ร่วมมือกบัทหารใช้ก าลังปราบปรามนักศึกษาและประชาชนที่ประท้วง หลังจากนั้น คณะปฏริูปได้ปิดกั้น

สทิธเิสรีภาพของสื่อมวลชน ด้วยการยกเลิกรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2517 และประกาศใช้ธรรมนูญการปกครอง 

พ.ศ. 2520 ซ่ึงไม่มีบทบญัญัติใด ๆ ที่รับรองสทิธเิสรีภาพของประชาชนและสื่อมวลชน ประกาศคณะ

ปฏริปู ฉบบัที่ 42 มีอ านาจในการสั่งปิดหนังสอืพิมพ์และมีการตรวจเซนเซอร์อย่างเข้มงวด หนังสอืพิมพ์ที่

ถูกกล่าวหาว่า เอยีงซ้ายจะถูกยึด และมีการระบุรายช่ือหนังสอืต้องห้าม 100 เล่ม ถ้าผู้ใดมไีว้ใน

ครอบครองจะถูกยึดและเผา ต่อมาได้มีค าสั่งเรียกผู้พิมพ์ผู้โฆษณาของหนังสอืพิมพ์ทุกฉบับเข้าพบที่

กองบัญชาการทหารสงูสดุเพ่ือให้ขออนุมัติการตีพิมพ์หนังสอืพิมพ์เป็นราย ๆ ไป หนังสอืพิมพ์ที่ได้รับการ

อนุมัติจะเป็นหนังสอืพิมพ์ที่มีทศันะเอยีงขวา และกลาง ๆ มีจ านวน 12 ฉบับ โดยหนังสอืพิมพ์เหล่านี้ ไม่มี

การวิจารณ์รัฐบาลคณะปฏริูปอย่างสิ้นเชิง ส่วนนิสตินักศึกษาและปัญญาชนฝ่ายซ้ายได้หนีภัยคุกคามจาก

รัฐบาลด้วยการเข้าป่าจับอาวธุต่อสู้ร่วมกบัพรรคคอมมิวนิสต์แห่งประเทศไทย (พคท.) และมีการเผยแพร่

ความคดิทางการเมืองผ่านวิทยุเสยีงประชาชนแห่งประเทศไทย และสื่อสิ่งพิมพ์ของพรรคคอมมิวนิสต์และ

พรรคสงัคมนิยมแห่งประเทศไทย ในที่สดุ การต่อสู้ระหว่างรัฐบาลกบักองทพัปลดแอกของพรรค

คอมมิวนิสตไ์ด้สิ้นสดุลงเมื่อรัฐบาลประกาศนโยบาย 66/2523 และ 65/2524 และได้ประกาศนิรโทษ

กรรมแก่ผู้ที่กลับจากป่าคืนสู่สงัคมเมือง 
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ลักษณะของโฆษณาทางหนังสอืพิมพ์ในยุคก่อนและหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง 

สื่อหนังสอืพิมพ์เป็นสื่อที่ได้รับความนิยมมากที่สดุในการโฆษณามากกว่าสื่ออื่น ๆ เพราะสามารถ

ซ้ือพ้ืนที่โฆษณาได้ง่าย มีราคาถูก และมจี านวนหัวหนังสอืพิมพ์ให้เลือกลงโฆษณามากถงึ 30-40 หัว เช่น 

พิมพไ์ทย เกียรติศกัด์ิ หรือ ศรีกรุง เป็นต้น (เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547) ในหนังสอืเร่ือง ภาพประกอบ

โฆษณาไทย ของวรวิชญ เวชนุเคราะห์ (2533, หน้า 2, 6) ได้ระบุว่า สงัคมไทยแต่เดิมไม่ได้คุ้นเคยกบั

การประกาศขายสิ่งของกนั การค้าขายถูกจ ากดัอยู่ในชุมชนและการขายสนิค้าเพ่ือยังชีพ  จนกระทัง่

ประเทศไทยได้เร่ิมเปิดประเทศ มีชาวตะวันตกเข้ามาตดิต่อการค้าในตอนต้นของกรุงรัตนโกสนิทร์ ท าให้มี

จ านวนร้านค้าเพ่ิมขึ้นมาก เมื่อมีหนังสอืพิมพ์ฉบับแรกของเมืองไทยเกดิขึ้น ความต้องการเสนอข่าวสาร

ด้านการค้าขายกต็ามมา ในยุคแรก ๆ นั้น หนังสอืพิมพ์ไทยในยุคแรก ๆ มีแต่ข้อความเป็นหลัก เพราะ

การท าภาพประกอบค่อนข้างยากเพราะขาดทั้งเคร่ืองมือในการท าภาพประกอบและช่างที่มีความช านาญใน

การใช้เคร่ืองมือดังกล่าว ดงัข้อความด้านล่าง 

 

ภาพประกอบขา่วหรือเรือ่งราวในหนงัสือพิมพย์ุคแรก ๆ นัน้ ยงัไม่นิยมเพราะขาดเครือ่งมือ

เครือ่งใชแ้ละชา่งผูช้ านาญ ต่างกบัโรงพิมพใ์นยุโรปทีมี่ชา่งแกะแม่พิมพโ์ลหะทีมี่ฝีมือ ดงันัน้ 

หนงัสือพิมพไ์ทยในยุคแรกจงึมีแค่ตวัหนงัสืออย่างเดียว จนกระทัง่ไดมี้การพฒันาภาพถา่ยและใช ้

วธีิเคมีถ่ายลงบนแผ่นโลหะ แลว้ใชก้รดกดัด าไดเ้ป็นแม่พิมพที์เ่รียกกนัวา่ บลอ็คหรือเพลท จงึเร่ิม

มีการจดัหนา้ใหมี้ภาพประกอบข่าว ภาพประกอบเรือ่ง ตลอดจนภาพประกอบขอ้ความแจง้ความ

โฆษณา ขายสินคา้ 

วรวชิญ เวชนุเคราะห์ (2533, หนา้ 6) 

 

วรวิชญ เวชนุเคราะห์ ยังได้อธบิายกระบวนการผลิตบลอ็คหรือแม่พิมพ์ส าหรับการพิมพ์ของ

ช้ินงานโฆษณาสิ่งพิมพ์ในยุคนั้น ดังปรากฏในข้อความด้านล่าง 

 

รา้นบลอ็ค คือ รา้นท าแม่พิมพส์ าหรบัการพิมพ ์มีขัน้ตอนการท า คือ เมือ่ชา่งลา้งอดัภาพทีจ่ะลง

ประกอบข่าวสง่ใหก้บับรรณาธิการหนงัสือพิมพ ์ทางบรรณาธิการกจ็ะจดัหนา้ พรอ้มส่งภาพไปให้

รา้นบลอ็ค ทางรา้นกจ็ะถ่ายเป็นฟิลม์เนกาตีฟ เอาฟิลมอ์ดัลงบนแผ่นโลหะ เชน่ ทองแดง หรือ

สงักะสีซึง่เคลือบหนา้ดว้ยสารไวแสง แลว้ใชแ้ผ่นกระจกหนาวางทบับนฟิลม์อีกชัน้หนึง่ เพือ่ให้

ฟิลม์แนบกบัแผ่นโลหะ จากนัน้ฉายแสงดว้ยอารค์หรือแสงแดด พอไดที้ก่เ็อาออกมาลา้ง แผ่น

โลหะทีเ่คลือบหนา้ดว้ยสารไวแสงนัน้สว่นทีถ่กูแสงแดดหรือไฟอารค์ จะเห็นเป็นรอยเสน้แตกต่าง

จากสว่นทีไ่ม่ถกูแสง ใชผ้ลแดงโรยใหท้ัว่แผ่นแลว้ปัดออก ผงแดงจะจบัติดอยู่ทีร่อยเสน้ เอาแผ่น

โลหะไปลนไฟบนเตาอัง้โล่ทีเ่ตรียมไว ้ภายหลงัเปลีย่นมาใชเ้ตาไฟฟ้าแทน ผงแดงกจ็ะละลายเกาะ

แน่น จากนัน้จงึเอาแผ่นโลหะไปลา้งดว้ยน า้กรดดินประสิว ซึง่จะกดัเอาผิวสว่นทีไ่ม่โดยแสงออกไป 

แลว้เอาแผ่นโลหะนัน้มาปัดผงอีก ท าอยู่หลายครัง้จนกวา่พ้ืนผิวสว่นทีไ่ม่โดนแสงถกูกรดกดั

ออกไปจนต ่า ส่วนทีโ่ดนแสง คือ ถกูปิดดว้ยผงแดงจะนูนสงู บลอ็คทีถ่กูกดัไดที้แ่ลว้ จะถกูน ามา
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ติดกบัเศษไม ้เพือ่หนุนความสงูใหเ้ท่ากบัตวัเรียงโลหะ แลว้ทาหมึกอัดบนกระดาษเพือ่ดภูาพ

เรียกวา่ ปรูฟบลอ็ค หากเรียบรอ้ยกส็ง่กลบัไปยงัโรงพิมพพ์รอ้มตน้ฉบบัภาพถา่ย  

 

รา้นบลอ็คทีมี่ชือ่ยุคนัน้มีหลายแห่ง เชน่ ศิลปกิจ ศิลปกรรม ท. ศิลป์ คณะชา่ง ทารซ์านบลอ็ค 

บลอ็คเทคนิค อญับลอ็ค เป็นตน้ ต่อมาเมือ่มีเครือ่งพิมพอ์อฟเซทข้ึนมา รา้นบลอ็คกร่็วงโรย เลิก

กิจการ บางแห่งปรบัตวัเป็นรา้นท าเพลทแม่พิมพอ์อฟเซท บางแห่งกไ็ปท าเครือ่งหมาย ป้ายชือ่

หนา้อก ตามแต่สถานภาพและความอยู่รอด 

 

สมยันัน้ รา้นบลอ็คจ าเป็นตอ้งมีชา่งเขียนประจ ารา้นอยู่อย่างนอ้ย 1 คน ท าหนา้ทีเ่ขียนตวัอักษร 

เชน่ บตัรเชิญงานบวช งานแต่งงาน ไปจนกระทัง่วาดภาพ นกัวาดภาพการต์นูมีชือ่ของไทยเรา

หลายคน เคยเป็นชา่งเขียนประจ ารา้นบลอ็ค เชน่ คณุฉลอง ธาราพรรค์ คณุมงคล วงศ์อุดม คณุ

ประยุกต์ เงากระจา่ง คณุสเุทพ วงศ์ก าแหง บางครัง้เจา้ของสินคา้จะมอบหมายใหช้า่งเขียนประจ า

รา้นบลอ็คออกแบบ วาดภาพ ใหค้ า เสรจ็สรรพจนเป็นบลอ็คออกมา สนนราคาค่าจา้งตามแต่ตก

ลงกนั นกัเขียนฝีมือดีหน่อยกร็บัมากเป็นเรือ่งธรรมดา   

 

ยุคนัน้ กิจการทีเ่รียกวา่เอเยนซีหรือตวัแทนโฆษณายงัไม่แพร่หลาย รา้นบลอ็คบางแห่งกร็บัหนา้ที่

เป็นตวัแทนโฆษณาไปเลยกมี็ เชน่ รบัจา้งเขียน ออกแบบ ท าบลอ็คเสรจ็แลว้ กว็างแผนสง่บลอ็ค

ไปลงตามหนา้หนงัสือพิมพ ์และนิตยสารใหก้บัเจา้ของสินคา้จนจบงบประมาณ ปัจจบุนัรา้นบลอ็ค

ดงักล่าวกพ่็ายแพต่้อเกมการตลาดของเอเยนซีทีมี่เพดานบินสงูกวา่ ตอ้งจบบทบาทไป 

วรวชิญ เวชนุเคราะห์ (2533, หนา้ 7-10) 

 

สือ่ภำพยนตร ์

วิลาสนิี พิพิธกุล  ไศลทพิย์ จารุภมู ิ เมธา เสรีธนาวงศ ์และพิรงรอง รามสตู รณะนันท ์(2547) 

ได้เขียน ประวัติและพัฒนาการของสื่อสารมวลชน ในหนังสอื สือ่สารมวลชนเบ้ืองตน้ และได้สรุป

วิวัฒนาการของภาพยนตร์ไทยโดยแบ่งออกเป็น 6 ช่วง จนถงึพ.ศ. 2547 แต่ในงานวิจัยคร้ังน้ีจะสิ้นสดุ

ประวัติศาสตร์ของการภาพยนตร์ในปี พ.ศ.2520 จึงขอน ามาสรุปเพียง 4 ยุค ดังนี้  

1. ยุคเริม่ตน้ (พ.ศ. 2440-2459) เร่ิมจากการที่คณะละครเร่ของนาย เอส จี. มาคอฟสก ี

ชาวฝร่ังเศส ได้น าการแสดงที่เรียกว่า Parisian Cinematograph คือ รปูที่สามารถกระดิกและท าท่าต่าง ๆ 

ได้มาโชว์ที่โรงละครหม่อมเจ้าอลังการเป็นคณะแรก หลังจากนั้น ได้มีคณะภาพยนตร์เร่จากต่างประเทศเข้า

มาฉายตามโรงละคร โรงแรมโอเรียนเตล็ หรือแม้กระทั่งเป็นกระโจมผ้าใบช่ัวคราว จนกระทั่ง พ.ศ. 2448 

ได้มโีรงฉายถาวรโรงแรกอยู่ที่เว้ิงวัดตึกโดยเป็นของชาวญ่ีปุ่น ท าให้สื่อภาพยนตร์กลายเป็นมหรสพยามค ่า

ที่เข้าถงึคนไทยทุกชนช้ันและเช้ือชาติ ต่อมา ชาวไทยได้เร่ิมต้นท าธุรกจิด้านโรงภาพยนตร์ในพระนคร และ

หัวเมืองต่าง ๆ ในช่วง พ.ศ. 2450-2459 โดยภาพยนตร์ที่น าเข้ามาฉายในตอนนั้นเป็นภาพยนตร์ขาวด า  

35 มม. ไม่มีเสยีง มีแต่ค าบรรยาย น ามาจากประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเป็นการบันทกึเร่ืองราว เหตุการณ์

ทั่วไปตามสถานที่ต่าง ๆ 
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2. ยุคบุกเบกิ (พ.ศ. 2460-2499) ต่อมา พ.ศ. 2465 พระวรวงศ์เธอพระองค์เจ้าบุรฉัตรไช

ยากร กรมพระก าแพงเพช็รอคัรโยธนิ ได้จัดตั้งศูนย์ภาพยนตร์ของกรมรถไฟหลวง เรียกว่า กองภาพยนตร์

เผยแผ่ข่าว เพ่ือท าหน้าที่ผลิตภาพยนตร์ข่าวสารและสารคดีเผยแพร่กจิการของกรมรถไฟ ตลอดจนกจิการ

ของกระทรวงทบวงกรมอื่น ๆ รวมถงึให้บริการรับจ้างผลิตภาพยนตร์ให้แก่เอกชนอกีด้วย หลังจากจัดตั้ง

กองภาพยนตร์เผยแผ่ข่าวได้ 1 ปี ข้าราชการในกองดังกล่าวได้เพ่ิมประสบการณ์ในการถ่ายท าภาพยนตร์

มากขึ้นเพราะมีนาย เฮนรี เอ. แมคเร (Henry A. MacRae) และคณะเข้ามาถ่ายท าภาพยนตร์ไทยเร่ือง

แรกในสยามช่ือว่า นางสาวสวุรรณ  

 ในปี พ.ศ. 2469 ได้มีการก่อตั้งบริษัทถ่ายภาพยนตร์ไทยช่ือว่า กรุงเทพภาพยนตร์บริษัท 

ต่อมาในปี พ.ศ. 2470 ได้สร้างภาพยนตร์เร่ือง โชคสองช้ัน ออกฉายเม่ือวันที่ 30 กรกฎาคม พ.ศ. 2470 

ต่อมาได้มผู้ีสร้างรายอื่น ๆ เกดิขึ้นเป็นระยะ ภาพยนตร์ในยุคนี้ เป็นภาพยนตร์ขาวด า ระบบ 35 มม. และ

ไม่มีเสยีง จน พ.ศ. 2473 พ่ีน้องสกุลวสวัุตแห่งกรงุเทพภาพยนตร์บริษัทได้ดัดแปลงเคร่ืองฉายภาพยนตร์

เงียบให้เป็นเคร่ืองฉายภาพยนตร์เสยีงได้ส าเรจ็ และได้สร้างภาพยนตร์ไทยเสยีงในฟิล์มเร่ืองแรก เร่ือง 

หลงทาง ขึ้นในปี พ.ศ. 2475  จากเทคโนโลยีเสยีงท าให้ภาพยนตร์เงียบในช่วงต้นของยุคนี้ ได้พัฒนาแตก

ออกเป็น 2 แนวในช่วงปลายยุค คือ ภาพยนตร์ไทยพากย์ กบั ภาพยนตร์ไทยพดูหรือเสยีงในฟิล์ม ในปี 

พ.ศ. 2473 ได้มีการประกาศใช้พระราชบัญญัติภาพยนตร์ พุทธศักราช 2473 ในรัชกาลที่ 7 ก่อน

เปล่ียนแปลงการปกครอง โดยมีสาระส าคัญอยู่ที่มาตรา 4 ที่ว่า ท่านหา้มมิใหท้ าหรือฉาย หรือแสดง ณ 

สถานทีม่หรสพซึง่ภาพยนตรห์รือประกาศ ประกอบดว้ยลกัษณะฝ่าฝืนหรืออาจฝ่าฝืนต่อความสงบ

เรียบรอ้ยหรือศีลธรรมอนัดี ถึงแมเ้พียงวา่การท าหรือฉายหรือการแสดงภาพยนตร ์หรือ ประกาศนัน้ ๆ 

น่าจะมีผลเชน่วา่นัน้ ท่านกห็า้มดจุกนั  

พระราชบัญญัติฉบับนี้นับเป็นต้นแบบความคิดของการควบคุมการผลิตและเผยแพร่ภาพยนตร์ใน

ยุคต่อมา ส่งผลให้เจ้าพนักงานจะต้องท าหน้าที่ตรวจพิจารณาเน้ือหาภาพยนตร์ก่อนจะอนุญาตให้น าออก

ฉาย จึงอาจกล่าวได้ว่า เป็นการจ ากดัเสรีภาพในการสร้างสรรค์งานภาพยนตร์ และการแสดงความคิดเหน็

ผ่านสื่อดังกล่าว ต่อมาเมื่อเกดิสงครามโลกคร้ังที่ 2 (พ.ศ. 2484-2489) ส่งผลต่อวงการภาพยนตร์ 

เพราะฟิล์ม 35 มม. และเคมีภัณฑส์ าหรับล้างฟิล์มนั้นหาได้ยาก ท าให้ผู้สร้างภาพยนตร์หันมาผลิต

ภาพยนตร์พากย์โดยใช้ฟิล์ม 16 มม. แทน 

3. ยุคดำรำยอดนิยม (พ.ศ. 2500-2512) ภาพยนตร์ที่สร้างในยุคนี้ ส่วนมากเป็นภาพยนตร์

ไทยพากย์ 16 มม. มีสธีรรมชาติ ดาราคู่ขวัญคนไทย คือ มิตร ชัยบัญชา และเพชรา เชาวราษฎร์ ที่แสดง

ภาพยนตร์เกอืบคร่ึงหน่ึงของภาพยนตร์ไทยทั้งหมดที่ออกฉายในแต่ละปี เน้ือหาของภาพยนตร์ในยุคนั้น

มักครบรสและจบแบบตัวเอกมีความสขุ แต่อย่างไรกต็าม อตุสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในยุคนี้ ยังประสบ

ปัญหาเร่ืองเงินทุน ท าให้ต้องกู้ยืมเงินจากแหล่งเงินกู้ทั้งในและนอกวงการ จน พ.ศ. 2506 กลุ่มผู้สร้าง

ภาพยนตร์ได้เรียกร้องให้รัฐบาลหันมาช่วยภาพยนตร์ไทยอย่างจริงจัง แต่กย็ังไม่ได้รับการสนับสนุนในยุค

ที่มี จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต ์เป็นนายกรัฐมนตรี 

4. ยุคปรบัเปลีย่นสู่ควำมหลำกหลำยของภำพยนตรไ์ทย (พ.ศ. 2513-2529) พ.ศ. 2513 

เร่ิมมีการสร้างภาพยนตร์ด้วยฟิล์ม 35 มม. เสยีงในฟิล์ม หรือที่เรียกว่า ระบบมาตรฐาน มีภาพยนตร์ 2 

เร่ือง ที่อาจกล่าวได้ว่าส่งผลต่อวงการภาพยนตร์ไทย คือ เร่ือง มนต์รกัลกูทุ่ง ของรังส ีทศันพยัคฆ ์และ
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เร่ือง โทน ของเป๊ียก โปสเตอร์ ต่อมาในปี พ.ศ. 2516 นิสตินักศึกษาได้เป็นแกนน าในการเรียกร้อง

รัฐธรรมนูญ ท าให้เกดิการเปิดกว้างทางความคิด การวิพากษ์วิจารณ์ทางการเมืองและปัญหาในสงัคม แม้

เน้ือหาภาพยนตร์ไทยในช่วงน้ันยังถูกควบคุมโดย พ.ร.บ. ภาพยนตร์ พ.ศ. 2473 และ พ.ศ. 2518 แต่ผู้

ก ากบัภาพยนตร์กย็ังมีความพยายามที่จะน าเสนอภาพยนตร์ที่มีเน้ือหาสะท้อนปัญหาดังกล่าว และได้รับ

การตอบรับอย่างดีจากผู้ชมที่ชอบภาพยนตร์มีคุณภาพ  ตั้งแต่ พ.ศ. 2518 เป็นต้นมา มีผู้ก ากบั

ภาพยนตร์รุ่นใหม่ ๆ เกดิขึ้นมากมายในวงการ มีส าเรจ็การศึกษาด้านภาพยนตร์มาโดยตรงหรือส าเรจ็

การศึกษาในระดับอดุมศึกษา บ้างกม็าจากวงการหนังสอืพิมพ์ เช่น ม.จ.ชาตรีเฉลิม ยุคล เพ่ิมพล เชยอรณุ 

วีรประวัติ วงศ์พัวพันธุ ์และคิด สวุรรณศร เป็นต้น ผู้ก ากบัเหล่าน้ีได้น าความรู้ที่ได้เรียนมาพัฒนา

ภาพยนตร์ไทยในด้านต่าง ๆ เช่น ด้านเทคนิค ด้านการถ่ายท า ด้านการจัดองค์ประกอบของแสง ส ีในภาพ 

เป็นต้น   

 ในปี พ.ศ. 2520 รัฐบาลนายธานินทร์ กรัยวิเชียร ได้ขึ้นภาษีศุลกากรน าเข้าภาพยนตร์จาก

ต่างประเทศ ผู้ค้าภาพยนตร์จึงงดสั่งการน าเข้าภาพยนตร์จากต่างประเทศ ท าให้ผู้ก ากบัหน้าใหม่ใน

ประเทศไทยได้มีโอกาสผลิตผลงานออกมา ส่งผลให้ภาพยนตร์ไทยมีจ านวนเพ่ิมสงูถงึ 200 เร่ือง ต่อปี  

กจิการการสร้างภาพยนตร์ของไทยเฟ่ืองฟูอยู่ได้ 2-3 ปี จนกลางปี พ.ศ. 2524 บริษัทภาพยนตร์ของ 

ฮอลลีวูด (Hollywood) จึงยอมรับอตัราภาษีที่เพ่ิมขึ้นของประเทศไทย และส่งภาพยนตร์กลับเข้ามาฉาย

ในประเทศไทยตามเดิม ในช่วงเวลาเดียวกนัสื่อภาพยนตร์ยังต้องเผชิญกบัสื่อโทรทศัน์ที่สามารถแพร่ภาพ

ออกอากาศได้ครอบคลุมทั่วประเทศ และการเกดิของสื่อวีดิทศัน์ที่ได้รับความนิยมแพร่หลายอย่างรวดเรว็ 

ส่งผลท าให้การผลิตภาพยนตร์ไทยมีจ านวนลดลง คนในอตุสาหกรรมภาพยนตร์เร่ิมหันไปประกอบอาชีพ

ในวงการโทรทศัน์และวงการโฆษณาแทน 

 

ลักษณะของโฆษณาทางภาพยนตร์ในยุคก่อนและหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง 

ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ (2543) ได้ศึกษาพัฒนาการของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย

หลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 ถงึเดือนมิถุนายน พ.ศ.2540 ในงานวิจัยดังกล่าวได้มีการสมัภาษณคุ์ณสรรพสริิ 

วิรยศิริ นักโฆษณาในยุคนั้นเกี่ยวกบัการท าโฆษณาในสื่อภาพยนตร์ว่า 

 

“...ภาพยนตรที์ฉ่ายในโรงภาพยนตรจ์ะเป็นภาพยนตรส์ ีท าใหป้ระชาชนสมยันัน้นิยมออกมาชม

ภาพยนตรใ์นโรงภาพยนตรก์นับ่อย ๆ อีกทัง้ในชว่งหลงัสงครามโลกครัง้ที ่2 เป็นชว่งทีมี่การน า

ภาพยนตรฮ์อลลีวดูดี ๆ ดงั ๆ มาฉายกนัมากขึ้น แต่ภาพยนตรโ์ฆษณาทีน่ ามาฉายในโรง 

ภาพยนตรน์ัน้ แทบจะทัง้หมดเป็นภาพยนตรโ์ฆษณาสินคา้จากต่างประเทศ และตวัภาพยนตร์

โฆษณาเองกม็กัจะเป็นภาพยนตรที์น่ ามาจากต่างประเทศโดยตรง เพียงแต่มีการน ามาท าเสียง

พากยท์บัลงไป เพือ่ใหค้นไทยฟังเขา้ใจอย่างเชน่ภาพยนตรโ์ฆษณายาชาลิดอน”   

(ศิริวรรณ กลุวงษ์วาณิชย,์ 2543) 
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สือ่วิทย ุ 

พัฒนาการของวิทยุในประเทศไทยเร่ิมต้นจากการน าสญัญาณวิทยุโทรเลขมาใช้เพ่ือการสื่อสาร 

แล้วพัฒนาไปสู่วิทยุกระจายเสยีงในภายหลัง กจิการวิทยุโทรเลขในสมัยแรกเกดิจากความสนใจของเจ้านาย

และจ ากดัการใช้อยู่ในราชการทหารเท่านั้น พระบาทสมเดจ็พระมงกุฏเกล้าเจ้าอยู่หัว หรือรัชกาลที่ 6 ได้

บัญญัติศัพทค์ าว่า “วิทยุ” แทนค า “ราดิโอ” (radio) พร้อมทั้งประกาศใช้พระราชบัญญัติวิทยุโทรเลข 

พ.ศ. 2457 เป็นกฎหมายฉบับแรกที่เกี่ยวกบักจิการวิทยุ โดยมีกรมไปรษณย์ีโทรเลขท าหน้าที่รักษาอ านาจ

ในการตั้งเคร่ืองส่งและใช้วิทยุโทรเลขในประเทศ  วิลาสนิี พิพิธกุล  ไศลทพิย์ จารภุมูิ  เมธา เสรีธนาวงศ์ 

และ พิรงรอง รามสตู รณะนันท ์(2547) ได้สรุปวิวัฒนาการของสื่อวิทยุในประเทศไทยโดยแบ่งออกเป็น 

7 ช่วง จนถงึ พ.ศ. 2547 แต่ในงานวิจัยคร้ังน้ีจะเน้นขอบเขตการศึกษาจนถงึ พ.ศ.2520 จึงสรปุมาเพียง 

4 ยุค ดังน้ี 

1. ยุคทดลองกระจำยเสียงและก่อตั้งสถำนแีห่งแรก (พ.ศ. 2470-2475) ในปี พ.ศ. 2470

พลเอกพระเจ้าพ่ียาเธอกรมพระก าแพงเพช็รอคัรโยธนิ เสนาบดีกระทรวงพาณชิย์และคมนาคม มีความ

สนใจในด้านวิทยุสื่อสารและได้ทดลองส่งเสยีงผ่านเคร่ืองส่งวิทยุโทรศัพท ์ที่วังบ้านดอกไม้ ไปยังฝ่ายกอง

ช่างวิทยุ กรมไปรษณยี์โทรเลข ปากคลองโอ่งอ่าง หน้าวดัราชบูรณะ โดยใช้ช่ือสถานีวิทยุกระจายเสยีง

ทดลองว่า 4 พีเจ (HS 4 PJ) ต่อมา จึงได้เปิดสถานีวิทยุกระจายเสยีงแห่งแรกของประเทศไทยช่ือว่า 

“สถานีวิทยุกรงุเทพฯ ที่พญาไท” เม่ือวันพุธที่ 25 กุมภาพันธ ์พ.ศ. 2473 เพ่ือส่งเสริมการศึกษา การค้า

ขาย และการบันเทงิแก่พ่อค้าประชาชน เมื่อคุณภาพในการรับฟังของการส่งวิทยุกระจายเสยีงเพ่ิมมากขึ้น 

จึงได้มีการประกาศใช้พระราชบัญญัติวิทยุโทรเลขแก้ไขเพ่ิมเติม พ.ศ. 2473 ท าให้จ านวนเคร่ืองรับวิทยุใน

ประเทศเพ่ิมจากเดิมที่มีเพียง 10 เคร่ือง กลายเป็น 11,000 เคร่ืองในเวลา 1 ปี  เม่ือมีการเปล่ียนแปลง

การปกครองจากระบอบสมบูรณาญาสทิธริาชย์มาเป็นระบอบรัฐสภาภายใต้รัฐธรรมนูญในวันที่ 24 

มิถุนายน พ.ศ. 2475 คณะราษฎรได้มีการใช้สถานีวิทยุกรงุเทพฯ ที่พญาไทประกาศการเปล่ียนแปลงการ

ปกครอง การเปล่ียนแปลงในคร้ังน้ีส่งผลต่อทศิทางการพัฒนาเทคโนโลยี การจัดระบบรปูแบบ และเน้ือหา

ของวิทยุกระจายเสยีงมาจนถึงปัจจุบัน 

2. ยุคสือ่ใหม่กบักำรปกครองใหม่ภำยใตร้ฐัธรรมนูญ (พ.ศ. 2476-2482) รัฐบาลที่มี

คณะราษฎรปกครองได้จดัตั้งกองการโฆษณาการขึ้น และใช้สื่อวิทยุเป็นเคร่ืองมือในการสร้างระบอบ

การเมืองใหม่ งานวิทยุจึงเป็นงานหลักของกรมโฆษณาการ นอกเหนือจากงานด้านหนังสอืพิมพ์และ

ภาพยนตร์ การแสดงปาฐกถา การปราศรัย และการแถลงข่าวในพิธแีละโอกาสส าคัญต่าง ๆ ของผู้น าใน

คณะรัฐบาลจึงเป็นเน้ือหาหลักของสถานีวิทยุกรงุเทพฯ ที่พญาไท  เมื่อพลตรีหลวงพิบูลสงครามได้เป็น

นายกรัฐมนตรีในปี พ.ศ. 2481 จึงก าหนดให้รัฐธรรมนูญนิยมเป็นอดุมการณใ์หม่ และใช้สื่อวิทยุในการ

โฆษณาปลุกเร้า ความรู้สกึ ความคิด และความเช่ือของประชาชน เพ่ือตอบสนองนโยบายชาตินิยม รัฐนิยม 

และการเปล่ียนแปลงวัฒนธรรมให้มีลักษณะสากลนิยม (เช่น การรณรงค์ให้ประชาชนสวมหมวก การให้

เลิกกนิหมาก การแต่งกายแบบสากล การร าวงมาตรฐานเพ่ือส่งเสริมศิลปะแบบใหม่แทนแบบจารีตของ

เจ้านายและขุนนางยุคเก่า และอื่น ๆ) ผ่านวิธกีารสร้างค าขวัญ รายการสนทนาของนายมั่นนายคง และ

เพลงและดนตรีปลุกใจของวงดนตรีกรมโฆษณาการ  ขณะเดียวกนั สถานีวิทยุทดลองของ
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กรมไปรษณยีโ์ทรเลขยังได้จัดรายการแสดงดนตรี อ่านหนังสอื วรรณคดี และบทความออกอากาศทางวิทยุ

ซ่ึงได้รับความนิยมจากคนฟังมาก   

 ต่อมา ในปี พ.ศ. 2482 รัฐบาลได้โอนงานวิทยุกระจายเสยีงที่สงักดักรมไปรษณยี์โทรเลขไป

ขึ้นอยู่กบัส านักงานโฆษณาการแทน แต่ให้งานจัดสรรความถี่วิทยุและการทดลองทางเทคนิคยังคงเป็น

หน้าที่ของกรมไปรษณย์ีโทรเลขเหมือนเดิม และ พ.ศ. 2484 จอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้เปล่ียนช่ือ

สถานีวิทยุกรงุเทพฯ ที่พญาไท เป็น “สถานีวิทยุกระจายเสยีงแห่งประเทศไทย”  

3. ยุคชำตินิยม สงครำม และโฆษณำชวนเช่ือ (พ.ศ. 2483-2500) ในระหว่าง พ.ศ. 

2483-2484 ได้เกดิกรณเีรียกร้องดินแดนคืนจากฝร่ังเศส รัฐบาลหลวงพิบูลสงครามสามารถสร้างกระแส

ชาตินิยมให้เกดิขึ้นกบัประชาชนได้ทั่วประเทศ มีการแต่งเพลงกราว เพลงปลุกใจจ านวนมาก สื่อวิทยุถูก

น ามาใช้ในการปลูกฝงัความรู้สกึชาตินิยม โดยรัฐบาลยังได้จดัตั้งสถานีวิทยุเคล่ือนที่ 12 สถานี ตามแนว

ชายแดนเพ่ือโฆษณาให้ประชาชนรวมใจกนัเรียกร้องดินแดน  ในช่วงสงครามโลกคร้ังที่ 2 (พ.ศ. 2484-

2488) สื่อวิทยุกระจายเสยีงได้มบีทบาทในการติดต่อสื่อสารและการโฆษณาชวนเช่ือทางการเมืองของทั้ง

ฝ่ายรัฐบาลและฝ่ายเสรีไทย เพ่ือทราบถงึความเคล่ือนไหวของการรบท าให้งานด้านการเฝ้าฟังข่าว (news 

monitor) ของกรมโฆษณาการมีความส าคญัอย่างมาก รัฐบาลเน้นการผลิตรายการที่มีเน้ือหาชาตินิยมและ

ปลุกกระแสประชามติในการเป็นพันธมิตรสงครามระหว่างประเทศไทยกบัประเทศญ่ีปุ่น จนเมื่อประเทศ

ไทยถูกโจมตีจากทางฝ่ายพันธมิตร โรงไฟฟ้าถูกทิ้งระเบดิเสยีหาย ส่งผลให้การส่งวิทยุกระจายเสยีง

หยุดชะงัก ประชาชนจึงต้องติดตามข่าวสารจากหนังสอืพิมพ์แทน รัฐมนตรีว่าการกระทรวงคมนาคมจึงได้

สั่งให้กรมไปรษณีย์โทรเลขเตรียมเคร่ืองส่งวิทยุกระจายเสยีงส ารองไว้ จนสามารถออกอากาศส่งกระจาย

เสยีงเป็นประจ าได้ โดยใช้ช่ือสถานีว่า “สถานีวิทยุ ทดลอง 1 ปณ.”  

 หลังสงครามโลกคร้ังที่สองสิ้นสดุลง จอมพล ป. พิบูลสงคราม ตกเป็นอาชญากรสงคราม การ

ใช้วิทยุเพ่ือโฆษณาชวนเช่ือที่เน้นเน้ือหาเกี่ยวกบัรัฐนิยมและชาตนิิยมเช่ือผู้น าจึงยุติลง แต่เมื่อจอมพล ป. 

พิบูลสงคราม ได้กลับมาเป็นนายกรัฐมนตรีเป็นคร้ังที่สอง ในระหว่าง พ.ศ. 2492-2500 จึงได้มีโครงการ

พัฒนากจิการวิทยุกระจายเสยีง โดยการก่อตั้งสถานีวิทยุ ท.ท.ท. บริษัทไทยโทรทศัน์ จ ากดั ที่สี่แยกคอกวัว 

เป็นสถานีวิทยุกระจายเสยีงแห่งแรกที่จดทะเบียนในรปูบริษัท มีกรมโฆษณาการเป็นผู้ถอืหุ้นใหญ่ โดยใน

ระยะแรกออกอากาศผ่านระบบเอเอม็ ภายหลังจึงได้เปล่ียนมาเป็นระบบเอฟเอม็ ซ่ึงถือเป็นสถานีวิทยุเอฟ

เอม็แห่งแรกของประเทศ ต่อมาในปี พ.ศ. 2493 รัฐบาลได้ประกาศใช้พระราชบัญญัติการโฆษณากระจาย

เสยีง เพ่ือยกเลิกการจดทะเบียนเคร่ืองรับวิทยุ ท าให้ประชาชนสามารถเป็นเจ้าของเคร่ืองโดยไม่ต้องขอ

อนุญาตอกีต่อไป และให้หน่วยงานราชการอื่น ๆ สามารถตั้งสถานีวิทยุขึ้นมาได้ หน่วยราชการทหารจึงได้

จัดตั้งสถานีวิทยุในกรงุเทพฯ และต่างจังหวัดขึ้นอกีหลายสถานี  

 การตั้งสถานีวทิยุ ท.ท.ท. และสถานีของทหารท าให้วงการวิทยุและรายการวิทยุเกดิความ

เปล่ียนแปลงอย่างมาก เปิดโอกาสให้เอกชนสามารถเข้ามาผลิตรายการบันเทงิต่าง ๆ และยังมีการแข่งขนั

ระหว่างสถานีวิทยุ ท.ท.ท., 1 ปณ. และสถานีวิทยุกระจายเสยีงแห่งประเทศไทย ขณะที่รายการของสถานี

วิทยุ ท.ท.ท. ได้รับความนิยมจากประชาชนเพราะมีการน าเสนอรายการอย่างเป็นกนัเองกบัผู้ฟัง แต่

อย่างไรกต็าม กย็ังมีความร่วมมือกนัระหว่างสถานีอกีด้วย เช่น รายการ สนทนาปัญหาข้ามแดน จัดโดย

จ านง รังสกุิล จากสถานีวิทยุ ท.ท.ท. ร่วมกบั นิลวรรณ ป่ินทอง จาก 1 ปณ. นอกจากนี้ยังมีการเกดิ
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รูปแบบรายการประเภทต่าง ๆ อกีด้วย เช่น รายการดนตรีคลาสสกิ รายการดนตรีและศิลปวัฒนธรรมไทย 

รายการแนวสารคดี หรือรายการถ่ายทอดสด เป็นต้น  นอกจากน้ี กระทรวงศึกษาธกิารยังได้ก่อตั้งสถานี

วิทยุศึกษาขึ้น โดยเร่ิมออกอากาศเม่ือวันที่ 1 มกราคม 2497 และได้เร่ิมรายการวิทยุโรงเรียนส าหรับผู้ฟัง

ที่เป็นนักเรียน ในปี พ.ศ. 2501 เพ่ือให้เป็นบทเรียนเสริม แก้ปัญหาความไม่เสมอภาคของโรงเรียนที่อยู่

ในชนบทห่างไกล   

4. ยุควิทยกุำรคำ้ในอุปถมัภเ์ผด็จกำรทหำร (พ.ศ. 2501-2515) ในยุคของรัฐบาลจอมพล 

สฤษดิ์ ธนะรัชต์ เป็นนายกรัฐมนตรี ได้ด าเนินการขยายเครือข่ายวิทยุกระจายเสยีงให้ครอบคลุมพ้ืนที่ทั่ว

ประเทศโดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ สถานีวิทยุแห่งประเทศไทยของกรมประชาสมัพันธ ์และสถานีวิทยุ 

วปถ. ในเครือกองทพับก เพ่ือตอบสนองนโยบายการเมืองด้านปฏบิัติการทางจติวิทยาในการต่อต้านลัทธิ

คอมมิวนิสต์ ทั้งน้ี งบประมาณบางส่วนได้รับการสนับสนุนมาจากรัฐบาลประเทศสหรัฐอเมริกา และ

บางส่วนมาจากเอกชนที่เข้ามามีส่วนร่วมด าเนินธุรกจิ แม้ว่าจ านวนสถานีวิทยุจะเพ่ิมมากขึ้น แต่รัฐบาลก็

ยังคงควบคุมเนื้อหารายการวิทยุ นักจัดรายการส่วนใหญ่จึงเน้นการจัดรายการประเภทบันเทงิเปิดเพลง

ตามค าขอและโฆษณา รายการที่ได้รับความนิยมมาก ได้แก่ รายการประเภทลิเก รายการละครวิทยุทั้ง

ละครสั้นจบในตอนและละครเร่ืองยาว ออกอากาศทางสถานีวิทยุ ท.ท.ท., วิทยุ ปตอ., วิทยุเสยีงจาก

ทหารเรือ, วิทยุ รด. และสถานีวิทยุกระจายเสยีงแห่งประเทศไทย ส่วนรายการข่าวทางวิทยุนั้น นักจัด

รายการทางสถานีวิทยุเอเอม็มักน าข่าวจากหนังสอืพิมพ์มาเล่าต่อให้กบัผู้ฟัง  วิทยุการค้าแพร่หลายมากจน

ผู้ฟังวิจารณ์ว่า วิทยุมีแต่โฆษณา หรือใช้ค าบรรยายว่า “โฆษณาหน้าเลือด” ส่งผลให้รัฐบาลสั่งระงับการ

โฆษณาทางวิทยุ และออกระเบียบว่าด้วยวิทยุกระจายเสยีงของส่วนราชการ พ.ศ. 2511 เพ่ือควบคุมการ

โฆษณาทางวิทยุ ท าให้ผู้จดัรายการขาดรายได้จากการโฆษณาช่ัวคราว ยกเว้นรายการของสถานีวิทยุ ท.ท.ท. 

ที่ได้รับการยกเว้น นอกจากนี้  รัฐบาลยังสั่งห้ามรายการเพลงตามค าขอโดยอ้างถงึปัญหาด้านภัยความ

มั่นคงและเร่ืองความสมัพันธชู้์สาว ในช่วงเวลาเดียวกนั รัฐบาลภายใต้จอมพล ถนอม กติติขจร เป็น

นายกรัฐมนตรี ได้ให้สทิธแิก่รัฐบาลของประเทศสหรัฐอเมริกาเข้ามาก่อตั้งสถานีวิทยุเอเชียเสรี โดยมี

วัตถุประสงคเ์พ่ือต่อต้านคอมมิวนิสต์ (กฎกระทรวง ฉบับที่ 4 พ.ศ. 2511 ออกตามความใน

พระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2498) ในปี พ.ศ. 2515 กองทพับกมีสถานีวิทยุ

ทั้งสิ้น 64 แห่ง และกรมประชาสมัพันธมี์ 21 แห่ง ทั่วประเทศไทย 

5. ยุควิทยตุำ้นประชำธิปไตย (พ.ศ. 2516-2525) จากการเดินขบวนโดยนิสตินักศึกษาและ

ประชาชนคร้ังใหญ่เพ่ือเรียกร้องรัฐธรรมนูญเพ่ือโค่นล้มรัฐบาลเผดจ็การทหาร เม่ือวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 

2516 ท าให้สื่อวิทยุที่เคยอยู่ภายใต้การบริหารงานของเผดจ็การทหารและถูกน ามาใช้เป็นเคร่ืองมือโฆษณา

ชวนเช่ือของรัฐ ข้อมูลถูกปิดกั้นและการให้ข้อมูลข่าวสารมีการบิดเบือน เน้นรายการบันเทงิเป็นหลัก จน 

พ.ศ. 2517 ได้มีการเลือกตั้งรัฐบาลใหม่ และได้ประกาศใช้ระเบียบว่าด้วยวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุ

โทรทศัน์ พ.ศ. 2518 โดยให้คณะกรรมการบริหารวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ (กบว.) ท าหน้าที่

ก ากบัดูแลสถานีวิทยุและโทรทศัน์ โดยต้องตรวจสอบเน้ือหา และให้โฆษณาได้ไม่เกนิ 8 นาท ีต่อช่ัวโมง 

และสถานต้ีองเกบ็เทปบันทกึรายการไว้เป็นเวลา 15 วัน เพ่ือให้กบว. ตรวจสอบได้ถ้าต้องการ  แม้ว่าสื่อ

วิทยุในยุคนี้ จะมีความแตกต่างจากในอดีตเพราะต้องปรับตัวกบัโครงสร้างของระบบการเมืองและสงัคมที่

ส่งผลกระทบกบัระบบอุปถมัภ์ของสื่อวิทยุ แต่อย่างไรกต็าม สื่อวิทยุยังคงถูกใช้เป็นเคร่ืองมือในการปลุก
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กระแสต้านการเคล่ือนไหวของนิสตินักศึกษาในเหตุการณวั์นที่ 6 ตุลาคม พ.ศ. 2519 ภายหลังที่คณะ

ปฏริูปการปกครองแผ่นดินเข้ายึดอ านาจได้ จึงออกค าสั่ง คณะปฏริปูการปกครองแผ่นดนิ ฉบับที่ 15 เพ่ือ

ควบคุมการเสนอข่าวทางวิทยุ บังคับให้ทุกสถานีถ่ายทอดข่าวจากสถานีวิทยุแห่งประเทศไทยวันละ 4 คร้ัง 

และให้ทุกสถานีถ่ายทอดรายการ “เพ่ือแผ่นดินไทย” จากกองบัญชาการทหารสงูสดุเท่านั้น ส่วนนิสติ

นักศึกษาและปัญญาชนได้หลบหนีภัยคุกคามไปร่วมต่อสู้กบัพรรคคอมมิวนิสต์แห่งประเทศไทย และใช้สื่อ

วิทยุ “เสยีงประชาชนแห่งประเทศไทย” ตอบโต้รัฐบาลไทย ซ่ึงเป็นสถานีวิทยุคล่ืนสั้นตั้งอยู่ทางตอนใต้ของ

ประเทศจีน ออกอากาศเป็นประจ าทุกวัน น าเสนอรายการข่าว การวิเคราะห์และวิจารณก์ารเมือง สงัคม 

เพลงและดนตรีที่แต่งขึ้นในสถานการณส์ู้รบ และยุติการออกอากาศในปี พ.ศ. 2526 

 

ลักษณะของโฆษณาทางวิทยุในยุคก่อนและหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง 

จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเหน็ได้ว่า สถานีวทิยุกระจายเสยีงน้ันถูกจัดตั้งขึ้นมาเพ่ือประโยชน์ทาง

การเมืองของผู้มีอ านาจในแต่ละยุค เน้นการให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์กบัทางรัฐบาล และโฆษณาชวนเช่ือ 

(propaganda) ทางการเมืองเป็นส่วนใหญ่ รัฐควบคุมเน้ือหาและการด าเนินงานของสถานีฯ แต่อย่างไรก็

ตามระหว่าง พ.ศ. 2479 – 2484 ได้มกีารอนุญาตให้มีการโฆษณาสนิค้าในรายการวิทยุกระจายเสยีง 

(เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547)   

สญัญพงศ์ สวุรรณสทิธิ์ (2545) ผู้เขียนหนังสอืเร่ือง บนเสน้ทาง...ศตวรรษครึง่...โฆษณาไทย ได้

อธบิายลักษณะของโฆษณาวทิยุในยุคแรก ๆ ไว้ว่า ผู้จดัรายการวิทยุส่วนใหญ่ในยุคนั้นจะเป็นผู้จดัรายการ

อสิระและหาผู้สนับสนุนรายการ (sponsors) ด้วยตัวเอง ลักษณะของโฆษณาทางวิทยุเป็นการที่ผู้จดั

รายการบรรยายสรรพคุณของสนิค้าหรือร้านค้า อาจจะพูดโฆษณาในช่วงกลางหรือท้ายรายการ แต่ถ้าเป็น 

สปอตโฆษณา ผู้จัดรายการกจ็ะผลิตและอ่านสปอตด้วยตัวเองเช่นเดียวกนั รูปแบบของสปอตโฆษณาส่วน

ใหญ่จะเป็นสปอตคั่นรายการและหัวท้ายรายการ  

บางคร้ังสปอตโฆษณาวิทยุกอ็าจจะเป็นเพลงที่มีเน้ือร้องบรรยายสรรพคุณของสนิค้า ฟังแล้วเข้าใจ

ง่าย เข้าถงึกลุ่มเป้าหมายได้ทุกระดับ สนิค้าที่โฆษณาทางสื่อวิทยุส่วนใหญ่ต้องการสื่อสารกบักลุ่มเป้าหมาย

ระดับล่าง โดยมักไปลงโฆษณาในรายการละครวิทยุ รายการเพลงลูกทุ่ง รายการข่าวชาวบ้าน เป็นต้น แต่

ถ้าเป็นรายการเพลงลูกกรุงกจ็ะเป็นสนิค้าส าหรับคนในเมือง และถ้าเป็นเพลงสากลส่วนใหญ่ผู้สนับสนุน

รายการมักจะเป็นร้านตดัเสื้อผ้าแถวย่านสะพานควายหรือประตูน า้ สญัญพงศ์ สวุรรณสทิธิ์ บรรยายข้อมูล

เกี่ยวกบันคร มงคลายน นักแต่งเพลงโฆษณาทางวิทยุที่ส  าคัญคนหนึ่งไว้ว่า 

 

คณุนคร มงคลายน นัน้ถือไดว้า่ เป็นผูบุ้กเบิกเพลงโฆษณาทางวทิยุคนส าคญัคนหนึง่ในชว่งเวลา 

30-40 ปี ทีผ่่านมา ผลงานเพลงโฆษณาทีค่ณุนครแต่งและรอ้งนัน้ หลายท่านทีมี่อายุ 30-40 ปี

ขึ้นไป คงยงัจ าพอกนัได ้เชน่ พม่าตบยุง  ส.สะพานมอญ  และทีฮิ่ตสดุ ๆ กคื็อ ถา่นไฟฉายตรา

กบ ซึง่คณุนครเปิดเผยใหฟั้งถึงเรือ่งราวในอดีตไวว้า่ ในอดีตนัน้ไดแ้ต่งเพลงโฆษณาไวม้ากมาย 

เชน่ ฟูมากิล่า ฟูมากิล่า (พม่าตบยุง) ส.สะพานมอญ ถ่านไฟฉายตรากบ ถ่านตราหวัววั 

ถ่านไฟฉายตราเพชร ยาทมัใจ ยาอมโบตนั ผงซกัฟอกทอ็ป ผงซกัฟอกไทด ์สบู่หอมคารเ์มย ์เสื้อ

ยืดตราลกูไก่ เฮเลนเคอรตี์ส ปากกามารเ์ชล ปากการเครส ฯลฯ โดยเพลงทีแ่ต่งหลงัจากปี พ.ศ. 
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2500 จะคิดเพลงละ 10,000 บาท เรือ่ยมาจนกระทัง่ 40,000 บาท ทีแ่ต่งแลว้ไม่ไดส้ตางค์กมี็ 

เชน่ ยากญุแจเดก็ของทรงโอสถฯ ทีไ่ดส้นุขัพนัธุเ์กรดเดนเป็นค่าจา้ง หรือ วทิยุชารป์ลอเรนทที์ไ่ด ้

วทิยุมา 4 เครือ่ง ส าหรบัคอนเซ็ปตใ์นการแต่งเพลงโฆษณานัน้ ถา้ลกูคา้ก าหนดมาจะสบายใจมาก 

เพราะแต่งตามทีล่กูคา้ตอ้งการ ทีไ่ม่ดีโทษกนัไม่ได ้แต่ลกูคา้สว่นใหญ่จะเป็นประเภทใหค้ณุนคร

แต่งตามใจอิสระ ขอใหด้งักพ็อ ส าหรบัเพลงทีย่ากทีส่ดุกคื็อ เพลงถ่านไฟฉายตรากบทีแ่ต่งหลงัปี 

พ.ศ. 2500 นิดหน่อย ไดค่้าแต่งประมาณหมืน่กวา่บาท ตอ้งอัดเป็นสปอตวทิยุไม่เกิน 60 วนิาที 

คณุนครตอ้งรอ้งอยู่ครึง่วนั รอ้งจนคล่องไม่ตอ้งดเูน้ือเลย แต่กย็งัเกิน 60 วนิาทีอยู่ จนมีอยู่ครัง้

หนึง่รอ้งได ้60 วนิาทีพอดี กเ็ลยตอ้งใชแ้ทกน้ีเลย เพราะรอ้งต่อไปไม่ไหวแลว้  

(สญัญพงศ์ สวุรรณสิทธ์ิ, 2545, หนา้ 18, 22) 

 

สือ่โทรทศัน ์ 

ในปี พ.ศ. 2475 พระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระก าแพงเพช็รอคัรโยธนิ ได้เตรียมการทดลองการส่ง

โทรทศัน์ในประเทศไทย แต่ยังไม่ทนัได้ด าเนินการได้เกดิการเปล่ียนแปลงการปกครองขึ้น เม่ือวันที่ 24 

มิถุนายน พ.ศ. 2475 รัฐบาลคณะราษฎรได้ให้ความส าคัญกบัการใช้สื่อวิทยุในการสร้างประชาธปิไตย 

ต่อมาเมื่อจอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้กลับมาเป็นนายกรัฐมนตรีอกีคร้ังเมื่อ พ.ศ. 2491 จึงได้น า

ความคิดเร่ืองการจัดตั้งสถานีโทรทศัน์กลับมา  วิลาสนิี พิพิธกุล  ไศลทพิย์ จารุภมูิ  เมธา เสรีธนาวงศ์ และ

พิรงรอง รามสตู รณะนันท ์(2547) ได้สรุปวิวัฒนาการของสื่อโทรทศัน์ในประเทศไทยโดยแบ่งออกเป็น 7 

ช่วง จนถงึ พ.ศ. 2547 แต่ในงานวิจัยคร้ังนี้ จะเน้นขอบเขตการศึกษาจนถงึ พ.ศ. 2520 จึงขอน ามาสรปุ

เพียง 3 ยุค ที่เกี่ยวข้องกบัช่วงเวลาดังกล่าว เน้ือหาทั้งหมดสรุปได้ดังนี้  

1. ยุคแรกของโทรทศันไ์ทย (พ.ศ. 2495-2500) รัฐบาลสมัย จอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้

ก่อตั้งสถานีโทรทศัน์ไทยทวีี ช่อง 4 บางขนุพรหมขึ้นมา เพ่ือเป็นสถานีโทรทศัน์แห่งแรกของประเทศไทย

และในทวีปเอเชีย และเพ่ือให้เกดิความเจริญก้าวหน้าเพ่ือการศึกษา การแพทย์ และการสาธารณสขุ แต่

อย่างไรกต็าม สนิิทธิ์ สทิธรัิกษ์ (2543) ผู้เขียนหนังสอืเร่ือง ก าเนิดโทรทศันไ์ทย (พ.ศ. 2493-2500) 

ได้ตั้งข้อสงัเกตไว้ว่า เจตนาที่แท้จริงของรัฐบาลในยุคนั้นเพ่ือต้องการใช้สื่อโทรทศัน์เป็นเคร่ืองมือตอบโต้

ฝ่ายตรงข้าม และเสริมสร้างอทิธพิลทางการเมือง เพ่ือลดเสยีงวิพากษ์วิจารณจ์ากสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 

และหนังสอืพิมพ์เกี่ยวกบัการใช้งบประมาณ รัฐบาลจึงจดัตั้งสถานีโทรทศัน์ในรูปบริษัทช่ือว่า บริษัทไทย

โทรทศัน์ จ ากดั ใน พ.ศ. 2497 และให้กรมประชาสมัพันธห์น่วยงานราชการเป็นผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ โดยรัฐ

ให้เงินงบประมาณสนับสนุนอกีส่วนหน่ึง ต่อมา รัฐบาลได้ออกพระราชบัญญัต ิ2 ฉบับ คือ พระราชบัญญัติ

วิทยุคมนาคม พ.ศ. 2498 ให้กรมไปรษณย์ีโทรเลข โดยกองบริหารความถี่ (กบถ.) ควบคุมการใช้ความถี่

วิทยุ และพระราชบัญญัติวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2498 ให้ส่วนราชการและหน่วยงานที่

ก าหนดไว้ในพระราชบัญญัติส่งวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ได้ จึงนับว่าเป็นการออกกฎหมายเพ่ือ

รองรับให้บริษัทไทยโทรทศัน์จ ากดั เพ่ือให้สามารถด าเนินกจิการวิทยุและโทรทศัน์ได้และมีรายได้จากการ

โฆษณาได้ 

 สถานีโทรทศัน์ไทยทวีีช่อง 4 บางขนุพรหม (ปัจจุบันคอืสถานีโทรทศัน์ไทยทวีีสช่ีอง 9 MCOT 

HD หมายเลข 30) ออกอากาศคร้ังแรกเมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 ในระบบภาพขาวด า 525 เส้น 
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(NTSC) โดยออกอากาศสปัดาห์ละ 4 วนั ได้แก่ วันองัคาร วันพฤหัสบดี วนัเสาร์ เวลา 19.00-23.00 น. 

และวันอาทติย์ เวลา 13.00-16.00 น. จอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้เร่งผลักดันให้เปิดสถานีโทรทศัน์แห่ง

แรกในประเทศไทย และได้ใช้สื่อโทรทศัน์เพ่ือสร้างความนิยมให้แก่รัฐบาล และในการหาเสยีงเลือกตั้งในปี 

พ.ศ. 2500 สอดคล้องกบัข้อเขยีนอารีย์ นักดนตรี ผู้ประกาศของสถานีฯ และสรรพสริิ วิรยศิริ ช่างภาพ 

หัวหน้าข่าว และผู้ประกาศข่าวของสถานีฯ ในยุคนั้น ที่ได้บรรยายถงึความไม่พร้อมในการเปิดของสถานีฯ 

ในช่วงเวลาดังกล่าว ดังข้อความที่ปรากฏในด้านล่าง 

 

เนือ่งจากรายการต่าง ๆ ยงัไม่พรอ้ม แต่เมือ่รฐับาล ท่านสัง่วา่ใหเ้ปิดใหไ้ดก้ต็อ้งเปิด ทัง้ ๆ ที่

ตอนนัน้ หอ้งสง่ออกอากาศหอ้งเลก็เพ่ิงเสรจ็เพียงหอ้งเดียว ฉากกไ็ม่พรอ้ม... รายการสดใน 

1 วนัจะท าไดไ้ม่เกิน 3 รายการ จนกระทัง่เครือ่งมือและรายการเขา้ทีเ่ขา้ทาง จงึเพ่ิมวนั

ออกอากาศรวม 7 วนั และเพ่ิมรายการสดไดม้ากขึ้น โดยก าหนดเวลาเสนอขา่ว 20.00 น. ไว ้

เป็นมาตรฐานเลยวา่ ถา้ใครจะดขู่าวทีวชีอ่ง 4 แทนการอ่านหนงัสือพิมพป์ระจ าวนั ตอ้งกลบั

บา้นมาดใูหท้นัตอน 2 ทุ่ม....รายการปีแรกในภาคดึก รายการสดุทา้ยจะเป็นวงดนตรีสากล 

เชน่ วงสนุทราภรณ ์ คีตะวฒัน ์วงดนตรีประสานมิตร วงดนตรีของศาลาไทยไนทค์ลบั ซึง่

นกัรอ้งนกัดนตรีเป็นชาวฟิลิปปินสล์ว้น ๆ และยงัมีวงสตริงทีค่นไทยเล่นประจ าอยู่ คือ “วงชืน่

ชุมนุม ศิลปิน” เจา้ของ คือ สวลี ผกาพนัธุ ์และอดิศกัด์ิ เศวตนนัท ์ผูส้ามี สว่นละครมีทัง้

ละครร าและละครพนัทาง ละครชีวติมีบา้งประปราย ซึง่สถานีจดัเองโดยใชเ้จา้หนา้ทีส่ถานี

ทัง้สิ้น”  

(อารีย ์นกัดนตรี อา้งถึงใน สภุาพร โพธ์ิแกว้, 2558, หนา้ 23) 

กมี็เสียงรถดบัเพลิงเปิดหวอดงัลัน่วิ่ งผ่านสถานีไป ทางบางซือ่ ก าลงัอยากไดอ้ยู่พอดี ไอข้่าว

อะไรทีม่นั สดๆ ซ่ิง ๆ หน่อย ค่อยท าใหข้า่ววนัแรกทีมี่อยู่แค่ข่าว พิธีเปิดสถานีมีชีวติชวีาขึ้น

อีกนิด...ไฟไหมที้โ่รงนุ่น แถวโรงเมืองนนทใ์นวนันัน้จิ๊บจอ๊ยเต็มทีส่ าหรบัทีวีสมยัน้ี แต่ส าหรบั

ทีว ีในวนัที ่24 มิถนุายน ...มนัเป็น ข่าวสด ขา่วใหญ่ไม่เบาทีเดียว เป็นครัง้แรกทีค่นไทยซึง่

เอกเขนกนอนอยู่กบับา้นมีตาทิพยเ์ห็นเหตกุารณที์เ่พ่ิงเกิดสด ๆ รอ้น ๆ ก่อนหนา้นัน้สกั

ชัว่โมงกวา่ ๆ กน็บัวา่เก่งแลว้ 

(สรรพสิริ วริยศิริ อา้งถึงใน สภุาพร โพธ์ิแกว้, 2558, หนา้ 24) 

 

สนิิทธิ์ สทิธรัิกษ์ (2543) อธบิายต่อว่า เม่ือเจ้าหน้าที่ฝ่ายต่าง ๆ ของสถานีมีความช านาญ

มากขึ้น และมีก าลังความสามารถเพียงพอแล้ว จ านง รังสกุิล หัวหน้าสถานีฯ จึงได้ขยายวันออกอากาศจน

สามารถออกอากาศได้ทุกวันทั้งสปัดาห์ เมื่อวิเคราะห์ผงัรายการของสถานีโทรทศัน์ไทยทวีีช่อง 4 ที่

ออกอากาศทุกวันพบว่า มีการน าเสนอรายการบันเทงิ ร้อยละ 50 รายการการศึกษา ร้อยละ 20 รายการ

ข่าวร้อยละ 10-18 และโฆษณาร้อยละ 12-20  โดยรายการบันเทงิที่น าเสนอมีรูปแบบหลากหลายตั้งแต่ 

ภาพยนตร์เร่ืองยาว ภาพยนตร์ชุดจากต่างประเทศ ละคร หุ่นกระบอก การ์ตูน และดนตรี ส่วนรายการ

การศึกษากม็ี รายการอภิปรายและสนทนาโตะ๊กลมเร่ืองสขุภาพ รายการศิลปวัฒนธรรม รายการทาย

ปัญหา และรายการโต้วาท ี
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2. ยุคโทรทศันก์ำรคำ้ในอุปถมัภเ์ผด็จกำรทหำร (พ.ศ. 2500-2515) เมื่อปี พ.ศ. 2500 

พลโท สฤษดิ์ ธนะรัชต ์(ตอนนั้นเป็นผู้บัญชาการทหารบก) ได้ก่อตั้งสถานีวิทยุโทรทศัน์กองทพับก ช่อง 7 

ขาวด า ขึ้นเป็นสถานีวิทยุโทรทศัน์แห่งที่สอง โดยเร่ิมแพร่ภาพ เมื่อวันที่ 25 มกราคม พ.ศ. 2501 ซ่ึงเป็น

วันเดียวกบัวันกองทพัไทย โดยมุ่งหมายเพ่ือประโยชน์ทางการทหาร ออกอากาศทางช่องทางในระบบ 525 

เส้น (NTSC) ภาพขาวด า (ปัจจุบันคือสถานีโทรทศัน์กองทพับก ช่อง 5) เมื่อ จอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต์ 

เป็นนายกรัฐมนตรี จึงได้ใช้อ านาจที่ตนเองมีมาควบคุมการใช้สื่อโทรทศัน์ทั้งไทยทวีี ช่อง 4 บางขุนพรหม 

และกองทพับกช่อง 5 และได้ขยายเครือข่ายสถานีโทรทศัน์แห่งประเทศไทยออกไปตามจังหวัดต่าง ๆ โดย

มุ่งหมายให้ครอบคลุมได้ทั่วประเทศในระหว่าง พ.ศ. 2505-2515 ได้มีการจดัตั้งสถานีวิทยุโทรทศัน์แห่ง

ประเทศไทยในจังหวัดสงขลา (2505) จังหวัดขอนแก่น (2505) จังหวัดล าปาง (2506) จังหวัดสรุาษฎร์

ธานี (2511) และจังหวัดภเูกต็ (2515) นอกจากนี้  รัฐบาลยังได้เปิดโอกาสให้เอกชนเข้ามาด าเนินการ

กจิการโทรทศัน์ จึงท าให้หน่วยงานของรัฐมีรายได้จากการให้สมัปทานโทรทศัน์แก่เอกชนเพ่ิมเติมอกีทาง

หน่ึง นอกเหนือจากรายได้ของสถานีโทรทศัน์ที่รัฐด าเนินการด้วยตนเอง  

3. ยุคโทรทศันเ์อกชนขยำยตวัและโทรทศันข์องรฐัถดถอย (พ.ศ. 2516-2525) หลังจาก

การปฏวัิติเม่ือวันที่ 14 ตุลาคม พ.ศ. 2516 สื่อโทรทศัน์เกอืบทุกช่องต้องระมัดระวังการน าเสนอข่าว

เน่ืองจากมีระเบียบวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2518 ควบคุมการด าเนินงานอยู่ โดย

ก าหนดให้สื่อโทรทศัน์ต้องปลอดการเมือง และให้มีเวลาในการโฆษณาได้ไม่เกนิ 10 นาท/ีช่ัวโมง 

โทรทศัน์ช่วงหลังการปฏวิัติฯ จึงถูกจัดระเบียบใหม่ทั้งในทางธุรกจิและการเมือง จากเดิมที่เคยด าเนินการ

แสวงหาประโยชน์ได้อย่างอสิระภายใต้การอปุถมัภ์ของเผดจ็การทหาร จนเมื่อวันที่ 6 ตุลาคม พ.ศ. 2519 

สถานีไทยทวีี ช่อง 9 เป็นช่องเดียวที่ได้รายงานเหตุการณท์ี่เกดิขึ้นในรายการข่าวล่ามาเรว็ ส่งผลให้

กรรมการผู้จัดการและทมีข่าวถูกปลดออก รัฐบาลฝ่ายอนุรักษ์นิยมเข้ามาควบคุมสื่อโทรทศัน์อย่างเข้มงวด 

โดยมีประกาศคณะปฏริปูฯ ฉบับที่ 17 ก าหนดเน้ือหารายการประเภทต่าง ๆ โดยให้สถานีเผยแพร่

รายการที่ส่งเสริมให้เกดิความรักชาติ ศาสนา และพระมหากษัตริย์ ไม่ส่งเสริมให้เกดิความนิยมในลัทธิ

คอมมิวนิสต์ทั้งทางตรงและทางอ้อม และให้ออกอากาศรายการข่าวภาคค ่าเวลา 20.00 น. โดยก าหนดให้

บันทกึเทปล่วงหน้าส าหรับรายการที่เกี่ยวกบัการเมืองหรือพาดพิงถึงการเมือง ต่อมา รัฐบาลได้ยุบสถานี

ไทยทวีี ช่อง 9 แล้วเปล่ียนเป็น สถานีโทรทศัน์ ช่อง 9 อ.ส.ม.ท. โดยอ้างว่าเพ่ือแก้ไขปัญหาการขาดทุน  

ในยุคนี้  สื่อโทรทศัน์จึงมีบทบาทการเมืองแบบอนุรักษนิยม เน้นการแสวงหาผลก าไรจาการผลิตรายการ

บันเทงิต่าง ๆ และการน าเข้าละครชุดจากต่างประเทศ และสถานีโทรทศัน์เอกชนได้ขยายเครือข่ายออกไป

ครอบคลุมทั่วประเทศในช่วงน้ี   

 สภุาพร โพธิ์แก้ว และคณะ (2558) ได้สรุปภมูิทศัน์โทรทศัน์ไทย ระหว่างปี พ.ศ. 2500-

2515 ในหนังสอื จดหมายเหต ุ60 ปี โทรทศันไ์ทย: ววิฒันาการกิจการโทรทศันไ์ทย มีรายละเอยีดดัง

ปรากฏในตารางที่ 1 
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ตำรำงที ่1 ภมูิทศัน์โทรทศัน์ไทย (พ.ศ. 2500-2515) 

 

สถำน ี ปี

ออกอำกำศ 

เจำ้ของสถำน ี กำรด ำเนินงำน 

ไทยทวีี ช่อง 4 บางขนุพรหม 

พ.ศ. 2513 ออกอากาศ

คู่ขนาน ทางช่อง 9 ในระบบส ี

625 เส้น 

2498-

2520 

เจ้าของสถานี บริษัท

ไทยโทรทศัน์ จ ากดั 

บริหารจัดการแบบรัฐวิสาหกจิ 

ยุบเลิกบริษัท วันที่ 3 กุมภาพันธ ์

พ.ศ. 2520 

โทรทศันกองทพับก ช่อง 7 

ขาวด า (ททบ.5) 

2501 กองทพับก 

กระทรวงกลาโหม 

สถานีของรัฐแต่บริหารจดัการ

เชิงพาณชิย์ มีโฆษณาและให้เช่า

เวลารายการ 

สทท. ช่อง 8 ล าปาง 2505 กรมประชาสมัพันธ ์

ส านักนายกรัฐมนตรี 

สถานีของรัฐ บริหารจัดการแบบ

หน่วยงานราชการ 

สทท. ช่อง 5 ขอนแก่น 

 

2505 กรมประชาสมัพันธ ์ 

ส านักนายกรัฐมนตรี 

สถานีของรัฐ บริหารจัดการแบบ

หน่วยงานราชการ 

สทท. ช่อง 10 สงขลา 

 

2505 กรมประชาสมัพันธ ์ 

ส านักนายกรัฐมนตรี 

สถานีของรัฐ บริหารจัดการแบบ

หน่วยงานราชการ 

โทรทศัน์กองทพับก ช่อง 7 ส ี

ออกอากาศในระบบส ี625 

เส้น 

2510 กองทพับก 

กระทรวงกลาโหม 

บริษัทกรุงเทพโทรทศัน์และวิทยุ 

จ ากดั (บริษัทรับสมัปทาน 

ระยะเวลา 30 ปี) 

สทท. ช่อง 9 สรุาษฎร์ธานี 

 

2511 กรมประชาสมัพันธ ์

ส านักนายกรัฐมนตรี 

สถานีของรัฐ บริหารจัดการแบบ

หน่วยงานราชการ 

ไทยทวีีส ีช่อง 3 2513 บริษัทไทยโทรทศัน์ 

จ ากดั 

บริษัทบางกอกเอน็เตอร์เทน

เม้นต์จ ากดั (บริษัทรับสมัปทาน 

ระยะเวลา 10 ปี) 

สทท. ช่อง 9 ภเูกต็ 

 

2515 กรมประชาสมัพันธ ์ 

ส านักนายกรัฐมนตรี 

สถานีของรัฐ บริหารจัดการแบบ

หน่วยงานราชการ 

 

(ที่มา: สภุาพร โพธิ์แก้ว, 2558, หน้า 29). 
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ลักษณะของโฆษณาทางโทรทศัน์ในยุคหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง 

ในหนังสอืช่ือ ยกัษ์ปากเหลีย่ม ของอาจินต์ ปัญจพรรค์ (2533, หน้า 67) ได้อธบิายกระบวนการ

ท าโฆษณาของสถานีโทรทศัน์ในยุคเร่ิมแรกว่า เจ้าของสนิค้าหรือบริการจะติดต่อว่าจ้างสถานีฯ ให้ท า

โฆษณาสนิค้าหรือบริการของตนเอง ในบางคร้ังกอ็าจจะมีเจ้าหน้าที่ของสถานีฯ ไปชักชวนเจ้าของสนิค้า

หรือบริการให้มาเป็นผู้สนับสนุนรายการ (sponsors) รายการต่าง ๆ ของสถานีฯ โดยบุคลากรฯ ของสถานี

จะเป็นคนคดิข้อความและภาพประกอบโฆษณาให้ (แต่ถ้าเจ้าของสนิค้าอยากจะคดิข้อความเองกไ็ด้) 

จากนั้นกจ็ะน าไปท าสไลด์เพ่ือออกอากาศ ราคาสปอนเซอร์ที่จะมาฉายสไลด์ในยุคน้ัน คือ 15 วนิาท ีจ่าย 

500 บาท 20 วินาท ี600 บาท และ 30 วินาท ี800 บาท ต่อการฉาย 1 คร้ัง ส่วนรายละเอยีดในการ

ท างานของสถานีฯ ตอนน้ัน ดังปรากฏในข้อความด้านล่าง 

 

สมยัแรกเร่ิมทีมี่ทีวใีนเมืองไทย การแบ่งฝ่ายแบ่งแผนกยงัไม่ละเอียดยิบเหมือนสมยัน้ี เชน่ คณุ

สรรพสิริ วริยศิริ ผูเ้ป็นหวัหนา้ฝ่ายข่าวนัน้กต็อ้งรบัผิดชอบการประกาศต่าง ๆ ของรฐับาลและ

สถานีของเราดว้ย ดงันัน้ ฝ่ายน้ึจงึมีชือ่ยาวออกไปวา่ “ฝ่ายข่าวและการประกาศ” คณุสรรพสิริ ยงั

ตอ้งคมุการถ่ายภาพยนตรข์่าว ซึง่ตอ้งคมุการลา้งฟิลม์ ตดัต่อฟิลม์ ตากฟิลม์และการผลิตสไลด์

ประกาศ สไลดข์องสถานี และสไลดโ์ฆษณาสินคา้ ซึง่สปอนเซอรต์อ้งติดต่อจา้งฝ่ายข่าวของคณุ

สรรพสิริท า แผ่นละ 150 บาท เงินทัง้หมดเขา้สถานี มีระเบียบใหท้ า 2 ก๊อปป้ีกนัหาย 

(อาจนิต์ ปัญจพรรค์, 2533, หนา้ 67) 

 

ภาพที่ 4 เป็นแผนผงัรายการโทรทศัน์ในวันเปิดสถานีโทรทศัน์ช่อง 4 บางขนุพรหมอย่างเป็น

ทางการ เป็นวนัที่ออกอากาศคร้ังแรก เม่ือวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 ในผงัแสดงให้เหน็การโฆษณา

ในลักษณะผู้สนับสนุนรายการ (sponsors) ทางโทรทศัน์เป็นคร้ังแรก เป็นของบริษัทบาโรบราวนด์ จาก

ประเทศสหรัฐอเมริกา ที่เป็นผู้ตดิตั้งเคร่ืองส่งและเคร่ืองมือให้สถานีโทรทศัน์ช่อง 4 บางขนุพรหม ได้มา

เป็นผู้สนับสนุนรายการเพราะต้องการโฆษณาเคร่ืองรับโทรทศัน์ อาร์.ซี.เอ. (พักตร์พิไล คุปตะวาทนิ, 

2558, หน้า 51) รายละเอยีดเกี่ยวกบัเหตุการณใ์นวันเปิดสถานีน้ัน อาจินต์ ปัญจพรรค์ (2533, หน้า 

32-34, 36, 67-68) ได้บรรยายในหนังสอื ยกัษ์ปากเหลีย่ม โดยเล่าเกี่ยวกบัการท าช้ินงานสไลด์ให้กบั

โฆษณาเคร่ืองรับโทรทศัน์ อาร์.ซี.เอ. ที่อาจินต ์ปัญจพรรค์ เป็นผู้ออกแบบและเขียนข้อความโฆษณา และ

สมเกยีรติ แสงสง่าพงษ์ กราฟิกของฝ่ายศิลปกรรมของสถานีท าหน้าที่เขยีนสไลด์ ดังปรากฏในข้อความ

ด้านล่าง  

 

ผมออกแบบเป็นลกูโลกทีถ่กูเจาะตรงกลางเป็นบานหนา้ต่าง 2 บานเปิดกวา้ง, มองเขา้ไปทีจ่ดุ

ศูนยก์ลางของโลก มีตึกรามบา้นชอ่ง เห็นเสาชงิชา้, พระปรางค์วดัอรุณฯ และตึกระฟ้า, หอคอย

ไอเฟล, ทาวเวอรอ์อฟลอนดอน, ประตวูดัทีญ่ีปุ่่น ทัง้หมดเลก็ยิบ ๆ ป้ายสีด าใหเ้ห็นใหช้ดั ทาบ

ทอ้งฟ้าในกรอบหนา้ต่างนัน้ แลว้ผมกแ็ต่งค าขวญั (credo) วา่ “RCA, ผูเ้ปิดหนา้ต่างโลก” ใหค้ณุ

สมเกียรติเขียนตวัหนงัสือไวเ้ป็นแถบบนของสไลดคื์อเหนือลกูโลก 

(อาจนิต์ ปัญจพรรค์, 2533, หนา้ 36) 
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ภำพที ่4 แผนผงัรายการโทรทศัน์ในวนัเปิดสถานีโทรทศัน์ช่อง 4 บางขนุพรหมอย่างเป็นทางการ 

 

 
 

(ที่มา: พักตร์พิไล คุปตะวาทนิ, 2558, หน้า 51). 

 

ในยุคนั้น ยังไม่มีการอ่านสไลด์แต่ใช้การเปิดเพลงคลอทุกสไลด์ จนภายหลังจึงได้มกีารเร่ิมอ่าน

สไลด์เพ่ือช่วยให้ประชาชนที่อ่านหนังสอืไม่ออกได้ทราบว่าสไลด์น้ันเกี่ยวกบัเร่ืองอะไร ซ่ึงจะเป็นผลดีแก่ผู้

โฆษณา และบริษัทแรกของคนไทยที่โฆษณาสนิค้าทางโทรทศัน์ ได้แก่ ยาสฟัีนวิเศษนิยม โดยพิชัย วาศนา

ส่ง เป็นคนเขยีนสไลด์ ส่วนค าอ่านสไลด์เขยีนโดยคุณหลวงแจ่มวิชาสอน เจ้าของยาสฟัีนวิเศษนิยมแต่ง

ด้วยตัวเอง  กรณทีี่บุคลากรของสถานีฯ ท าหน้าที่หาสนิค้าหรือบริการมาโฆษณา และช่วยเจ้าของสนิค้าหรือ

บริการคิดข้อความโฆษณาในยุคนั้น ได้แก่ คุณบรรยงค์ เสนาลักษณ ์(ช่ือในวงการ คือ เทิ่ง สติเฟ่ือง) และ

คุณชูชีพ ช ่าชองยุทธ (ช่ือในวงการ คือ ท้วม ทรนง) ในยุคแรก ๆ ของสถานีโทรทศัน์ยังไม่มีการถ่ายท า

เป็นภาพยนตร์โฆษณาหรือบันทกึเทปโทรทศัน์เหมือนปัจจุบัน จึงเป็นการโฆษณาสด เป็นการน าภาพหรือ

ตัวสนิค้าจริง ๆ มาวางตั้งไว้ในห้องส่ง เมื่อการแสดงในรายการจบฉากถงึเวลาพักโฆษณา กล้องกจ็ะแพน
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มาจับภาพสนิค้านั้นไว้ในช่วงเวลานั้น ขณะที่พิธกีรในรายการกจ็ะพากย์บรรยายสรรพคุณของสนิค้า (โดย

พิธกีรต้องท่องจ า) บางคร้ังอาจจะมีการสาธติวิธกีารใช้สนิค้าพร้อมบรรยายสรรพคุณสนิค้า ต่อมาเมื่อสื่อ

โทรทศัน์ได้รับความนิยมมากขึ้น ได้มีบริษัทตัวแทนโฆษณาจากต่างประเทศเข้ามาซื้อเวลาเพ่ือโฆษณา

รายการ การโฆษณาในยุคนั้นยังเป็นการโฆษณาสด ยังไม่มีคณะกรรมการบริหารวิทยุและโทรทศัน์มา

ควบคุมเน้ือหา จึงไม่ถูกบังคับในเร่ืองของเวลามากนัก อาจเกนิเวลาไปบ้าง พอตัวแสดงแสดงโฆษณาเสรจ็

กจ็ะไปเปล่ียนชุดตัวละครเพ่ือกลับมาเข้าเล่นละครในห้องส่งใหม่ (อารีย์ นักดนตรี, 2538, หน้า 170-

172)  

   

สือ่อ่ืน ๆ  

นอกจากน้ี ช่วงก่อนสงครามโลกคร้ังที่สอง ยังมีการโฆษณาในสื่ออื่น ๆ เช่น ใบปิด ใบปลิว แผ่น

พับ เสาโทรเลข เสาโทรศัพท ์ป้ายไฟนีออนยังมีปรากฏอยู่ ส่วนฉากโฆษณาในโรงละครน้ันคงมีการน ามาใช้

เพ่ือการโฆษณาบ้างในยุคต้นรัชกาล แต่กล็ดความนิยมไปในตามสถานการณ์ของโรงละครในแต่ละยุค 

นอกจากน้ัน ยงัได้มีการน าเอาเทคนิคและวิธกีารใหม่ ๆ เพ่ือเรียกร้องความสนใจจากผู้บริโภค เช่น การใช้

เคร่ืองบินมาบนิแจกใบปลิวโฆษณายาสฟัีน ซ่ึงได้รับความสนใจจากผู้คนเพราะเคร่ืองบินนับว่าเป็น

ของใหม่ในช่วงเวลาน้ัน แต่ในช่วงภาวะสงครามโลกนั้น สื่อต่าง ๆ เหล่านี้มิได้ถูกน ามาใช้เพ่ือการโฆษณา 

เพราะสถานการณ์ไม่เอื้ออ านวยเน่ืองจากมีการทิ้งระเบิดจากฝ่ายพันธมิตรที่กรงุเทพฯ เสาโทรเลขและเสา

โทรศัพทถู์กระเบิดท าลาย ส่งผลให้เกดิการขาดแคลนกระแสไฟฟ้า การขาดแคลนกระดาษท าให้ไม่สามารถ

ผลิตสื่อใบปลิว ใบปิด หรือแผ่นพับได้ นอกจากนี้  ภาวะการขาดแคลนสนิค้าในช่วงภาวะสงครามบ้านเมือง

เกดิภาวะข้าวยากหมากแพง ขาดแคลนสนิค้าที่จ าเป็น ธุรกจิการค้าหยุดชะงัก เศรษฐกจิตกต ่า จงึท าให้ไม่มี

ความจ าเป็นที่จะต้องโฆษณาสนิค้าและบริการแต่อย่างใด (เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547) 

สงครามที่เกดิขึ้นส่งผลให้ระบบเศรษฐกจิภายในประเทศไทยเกดิการเปล่ียนแปลง จากเดิมพ่อค้า

และนักธุรกจิชาวต่างประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งชาวยุโรปจะมีบทบาทสงูในการควบคุมกจิการการค้าที่

ส าคัญภายในประเทศ แต่ในภาวะสงครามท าให้การขนส่งสนิค้าจากต่างประเทศเป็นไปด้วยความ

ยากล าบาก กอปรกบัการที่ประเทศไทยประกาศสงครามกบัฝ่ายพันธมิตร ท าให้ห้างร้านและกจิการต่าง ๆ 

ของพ่อค้าและนักธุรกจิฝ่ายพันธมิตรต้องปิดตัวลง จนเมื่อสงครามโลกยุติใน พ.ศ. 2488 บ้านเมืองจึงเร่ิม

ฟ้ืนตัว ธุรกจิการค้าเร่ิมกลับมาด าเนินการอกีคร้ัง พ่อค้าและนักธุรกจิชาวต่างประเทศมิได้กลับมามีบทบาท

และความส าคัญเหมือนในอดีต หากแต่กลุ่มพ่อค้าและนักธุรกจิชาวไทยเช้ือสายจีนที่เร่ิมมีขึ้นในสมัยรัชกาล

ที่ 7 ได้เข้ามามีบทบาทในเศรษฐกจิการค้าในประเทศไทยแทน เร่ิมเกดิโรงงานผลิตสนิค้าภายในประเทศ

มากขึ้น ตลาดภายในประเทศมีการขยายตัวมากขึ้น เมื่อการค้าขายต่าง ๆ เร่ิมฟ้ืนตัว การโฆษณากไ็ด้ฟ้ืน

ตัวตามไปด้วย ขณะเดียวกนักจิการสื่อสารมวลชนกเ็ร่ิมด าเนินการได้ตามปกติ (เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 

2547)  

 

  

 



บทที ่4 

สภำพกำรศึกษำดำ้นนิเทศศำสตรแ์ละดำ้นกำรโฆษณำในประเทศไทย 

 

 

 

การโฆษณาน้ันเป็นศาสตร์ที่มาจากต่างประเทศ รากฐานความรู้มาจากสาขาวิชาด้านวารสารศาสตร์

และสื่อสารมวลชน ด้านการตลาด และด้านการออกแบบ ในงานวจิัยคร้ังน้ีจะเน้นไปที่สาขาวิชาด้านวารสาร

ศาสตร์หรือนิเทศศาสตร์เพราะเป็นแหล่งก าเนิดวิชาต่าง ๆ ด้านสาขาการโฆษณาเป็นหลักส าหรับใน

ประเทศไทย งานวิจัยคร้ังน้ีได้แบ่งหัวข้อสภาพการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์และด้านการโฆษณาในประเทศ

ไทยจนถงึ พ.ศ.2520 ตามขอบเขตของการศึกษาของงานวิจัย 

 

สภำพกำรศึกษำดำ้นนิเทศศำสตรใ์นประเทศไทยจนถงึ พ.ศ.2520 

อุดมคติทางการศึกษานัน้ ผกูพนัอยู่กบัอุดมคติทางการเมืองและเศรษฐกิจอย่างแยกไม่

ออก เราจะเห็นวา่การเปลีย่นแปลงระบบการศึกษาทีเ่กิดขึ้นในประเทศต่าง ๆ นัน้ ถกู

ก าหนดโดยการเปลีย่นระบบเศรษฐกิจการเมือง 

(วทิย ์วศิทเวทย,์ 2523 อา้งถึงใน อุบลรตัน ์ศิริยุวศกัด์ิ, 2530) 

 

จากค ากล่าวข้างต้นสอดคล้องกบัสภาวการณข์องการศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ในประเทศไทยที่ 

ระบบเศรษฐกจิ การเมือง และการเข้ามาของเทคโนโลยด้ีานสื่อสารมวลชนในแต่ละยุค ส่งผลอย่างมากต่อ

การก่อตั้งและการขยายตัวศาสตร์ดังกล่าว ตั้งแต่ พ.ศ. 2481 รัฐบาลจอมพล ป.พิบูลสงคราม มนีโยบาย

ส่งเสริมวิชาชีพหนังสอืพิมพ์เพราะตระหนักเหน็ถงึความส าคัญของการสื่อสารมวลชนโดยเฉพาะสื่อ

วิทยุกระจายเสยีงและสื่อสิ่งพิมพ์ว่า สื่อดังกล่าวสามารถใช้เป็นเคร่ืองมือสร้างลัทธชิาตนิิยม วัฒนธรรมใหม่ 

ตลอดจนสร้างศรัทธาต่อผู้น าและสร้างประชามติ ในขณะนั้น มหาวิทยาลัยที่มีความพร้อมในการเปิดสอน

ศาสตร์ดังกล่าวมีอยู่ 2 แห่ง ได้แก่ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์และการเมือง 

ในที่สดุ จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัยกไ็ด้รับอนุมัติให้เป็นมหาวิทยาลัยแห่งแรกที่เปิดสอนวิชาการหนังสอืพิมพ์

ขึ้น เมื่อปี พ.ศ. 2482 (จุมพล รอดค าดี, 2529 อ้างถงึใน เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547; หน่ึงฤทยั ขอผล

กลาง, อุบลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต และนฤมล ใจดี, 2548;  อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2530)  

หลักสตูรการหนังสอืพิมพ์ที่เปิดสอนที่จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัย ในปี พ.ศ. 2482 เป็นหลักสตูร

ระดับอนุปริญญาสงักดัคณะอกัษรศาสตร์และวิทยาศาสตร์ใช้เวลาในการศึกษา 1 ปี โดยผู้สมัครเรียนต้อง

ส าเรจ็การศึกษาจากอกัษรศาสตร์ปีที่ 2 แล้วมาศึกษาต่ออกี 1 ปี กจ็ะได้รับอนุปริญญาวิชาการ

หนังสอืพิมพ์ วัตถุประสงคข์องหลักสตูรนั้นเพ่ือเตรียมบุคลากรเข้าสู่อาชีพข้าราชการ หรือผลิตนักวิชาชีพ

ด้านหนังสอืพิมพ์และด้านประชาสมัพันธเ์พ่ือไปพัฒนาประเทศ  ต่อมาจุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัยได้มีมติให้

ยุติการสอนในแผนกวิชาการหนังสอืพิมพ์ไว้ช่ัวคราว เพราะมีจ านวนคนเรียนน้อย  ในปี พ.ศ. 2483 

มหาวิทยาลัยจึงได้กลับเปิดสอนวิชาการหนังสอืพิมพ์อกีคร้ัง แต่เป็นประกาศนียบตัร 3 ปี แผนกกลางคืน 
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โดยผู้สมัครเรียนต้องส าเรจ็การศึกษาระดบัมัธยมศึกษาช้ันปีที่ 6 ตามหลักสตูรกระทรวงธรรมการ หรือ

เทยีบเท่า แต่ด าเนินการสอนได้เพียง 3 ปี กต้็องยุติไป แล้วกลับมาเปิดใหม่อกีคร้ังหน่ึง เมื่อ พ.ศ. 2487 

แต่กต้็องยุติไปอกีคร้ังหลังท าการสอนได้เพียงคร่ึงปี เพราะภัยสงคราม และปัญหาการขาดแคลนอาจารย์

ผู้สอน (จากการประชุมสภามหาวิทยาลัย คร้ังที่ 100 วันที่ 5 กนัยายน พ.ศ. 2487 ลงมติปิดการสอน

วิชาการหนังสอืพิมพ์ในแผนกกลางคืนเพราะมหาวิทยาลัยขาดอาจารย์ผู้เช่ียวชาญในวิชาดังกล่าว)  

หลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 สิ้นสดุลง ในปี พ.ศ. 2491 การสอนวิชาการหนังสอืพิมพ์ที่จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัยจึงได้เร่ิมเปิดการเรียนการสอนอกีคร้ัง รัฐบาลมีมติให้จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัยเปิดสอน

วิชาการหนังสอืพิมพ์นอกเวลาเรียนปกติ โดยเป็นหลักสตูรวิชาการหนังสอืพิมพ์ ขั้นประกาศนียบตัร (2 ปี) 

แผนกกลางคนื ในงานวิจัยของอบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2527) ได้ระบุรายวิชาหลักสตูรวิชาการหนังสอืพิมพ์ 

ขั้นประกาศนียบัตร (2 ปี) แผนกกลางคนื ของคณะอกัษรศาสตร์และวิทยาศาสตร์ จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย ระหว่างปี พ.ศ. 2491- 2497 ว่า นิสติจะต้องเรียนสปัดาห์ละ 10 ช่ัวโมง เน้ือหารายวิชาที่

เรียนจะเป็นกลุ่มวิชาพ้ืนฐานที่มีทั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษ และเป็นความรู้ทั่วไป ส่วนกลุ่มวิชาด้าน

นิเทศศาสตร์จะเป็นวิธกีารปฏบิัติการหนังสอืพิมพ์ทั้งปี 1และปี 2 เรียนคร้ังละ 2 ช่ัวโมง ที่น่าสนใจ คือ มี

วิชา ทฤษฎีการโฆษณา เรียนคร้ังละ 1 ช่ัวโมง ในช้ันปีที่ 2 (ดังปรากฏในตารางที่ 2)   

 

ตำรำงที ่2 หลักสตูรประกาศนียบัตร วิชาการหนังสอืพิมพ์ แผนกกลางคืน (2 ปี) พ.ศ. 2491-2497 

คณะอกัษรศาสตร์และวิทยาศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

 

ปีที ่1 ปีที ่2 

1. ภาษาไทย (หลักภาษา วรรณคดี และ

เรียงความ)   

2. ภาษาองักฤษ (แปล ไวยากรณ ์และหนังสอืที่

ก าหนดให้)  

3. วิธปีฏบิัติการหนังสอืพิมพ์  

4. ประวัติศาสตร์และภมูศิาสตร์   

5. เศรษฐศาสตร์    

6. จิตวิทยา  

7. รัฐศาสตร์ 

1. ภาษาไทย     

2. ภาษาองักฤษ   

3. วิธปีฏบิัติการหนังสอืพิมพ์  

4. วรรณคดีเปรียบเทยีบ  

5. กฏหมาย    

6. ทฤษฎีการโฆษณา  

7. สงัคมวิทยา 

8. รัฐศาสตร์ 

 

(ที่มา: อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2530, หน้า 33-34). 

 

ต่อมา ในปี พ.ศ. 2496 ได้เกดิจุดเปล่ียนแปลงการศึกษาการหนังสอืพิมพ์อกีคร้ัง เน่ืองจากนาย

ยอดธรรม บุญบันดาล นักศึกษาวิชาการหนังสอืพิมพ์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ได้เขียนหนังสอืร้องเรียน

ถงึ จอมพล ป. พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตรีในยุคนั้น โดยมีประเดน็ส าคัญว่า ขอให้พิจารณาปรับปรงุการ

เรียนการสอนวิชาการหนังสอืพิมพ์ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยใหม่ เนื่องจากการเปิดสอนหลักสตูรใน
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ระดับอนุปริญญาน้ันไม่สามารถท าให้ผู้เรียนมองเหน็อนาคตในการท างานได้ อกีทั้งการจัดการเรียนการ

สอนไม่มีความแน่นอน ควรมีการสอนทั้งภาคทฤษฏแีละภาคปฏบิตัิที่จะช่วยให้นิสติสามารถปฏบิัติงานได้

จริง นอกจากน้ี อาจารย์ที่สอนบางทา่นไม่เตม็ใจสอน อาจเน่ืองมาจากรายได้น้อย บ้างกไ็ปสอนเพราะคิดว่า

เป็นการให้วิทยาทาน บางคนรังเกยีจนักศึกษาว่า ส่วนมากยากจน มีความรู้ น้อย ไม่สมกบัสถานศกึษาอนัมี

เกยีรติ ดังนั้น จึงควรพิจารณาจัดสถานที่ให้เป็นเอกเทศหรือย้ายไปเปิดสอนที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

เมื่อจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้รับเร่ืองร้องเรียนจึงได้ตอบนายกรัฐมนตรีว่า การเปล่ียนแปลงการจัดการ

เรียนการสอนหลักสตูรการหนังสอืพิมพ์ให้เป็นระดับปริญญาตรีนั้นสามารถท าได้ แต่ต้องการอาจารย์

ผู้สอนเพ่ิมขึ้น โดยรัฐบาลต้องจัดสรรทุนให้กบัผู้ส าเรจ็ปริญญาอกัษรศาสตรบัณฑติเพ่ือไปศึกษาต่อด้าน

วิชาการหนังสอืพิมพ์ในต่างประเทศและกลับมาสอน   

ขณะเดียวกนั จอมพล ป. พิบูลสงคราม นายกรัฐมนตรี ได้รับข้อมูลเกี่ยวกบัการส่งเสริมอาชีพการ

หนังสอืพิมพ์จากกรมประชาสมัพันธเ์พ่ือยกระดับให้มีมาตรฐานดียิ่งขึ้น โดยเสนอแนะว่า นักหนังสอืพิมพ์

ควรจะได้มีโอกาสเรียนหลักสตูรดังกล่าวโดยไม่ต้องเสยีค่าเทอมเป็นเวลา 3 ปี ถ้าใช้เวลาเรียนมากกว่านั้น

ต้องให้จ่ายเงนิเอง และสภาการหนังสอืพิมพ์และบรรณาธกิารหนังสอืพิมพ์ควรต้องได้รับประกาศนียบัตร

วิชาการหนังสอืพิมพ์หรือเทยีบเท่าเป็นอย่างน้อย และเหน็พ้องต้องกนัว่า มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์และ

การเมืองมีความพร้อมที่จะเปิดสอนหลักสตูรดังกล่าวในระดับปริญญาตรีได้  จอมพล ป. พิบูลสงคราม 

นายกรัฐมนตรีและคณะรัฐมนตรีจึงได้มคี าสั่งให้โอนการศึกษาวิชาการหนังสอืพิมพ์ จากจุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย ไปจัดการเรียนการสอนให้เป็นหลักสตูรปริญญาตรีที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์แทน โดยที่

ประชุมสภามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ได้มอบหมายให้คณะรัฐศาสตร์รับเร่ืองไปด าเนินการจัดตั้งแผนก

วิชาการหนังสอืพิมพ์ขึ้น ในปีการศึกษา 2497 โดยให้เหตุผลว่า วิชาการหนังสอืพิมพ์มีลักษณะคล้ายคลึง

กบัวิชาการทางรัฐศาสตร์ ส่วนช่ือวิชาการหนังสอืพิมพ์ ทางคณะรัฐศาสตร์เหน็ว่า การแปลค าว่า 

Journalism ว่า วิชาการหนังสอืพิมพ์นั้นค่อนข้างแคบ จงึได้ขอประทานช่ือใหม่ จากพลตรีศาสตราจารย์ 

พระเจ้าวรวงศ์เธอ กรมหมื่นนราธปิพงศ์ประพันธ ์ทา่นจงึได้ทรงบัญญัติศัพทใ์หม่ว่า วารสารศาสตร์ หรือ 

วารสารประพันธ ์ จากน้ัน ที่ประชุมคณะกรรมการประจ าคณะรัฐศาสตร์ได้สรุปเลือกใช้ค าว่า วารสาร

ศาสตร์ และได้กลายเป็นช่ือแผนกวิชาที่สอนทางด้านหนังสอืพิมพ์และสิ่งพิมพ์ตั้งแต่นั้นมา การที่หลักสตูร

วิชาวารสารศาสตร์ไปสงักดัคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ในระยะเร่ิมต้นส่งผลให้มีลักษณะวิชา

ค่อนข้างไปทางรัฐศาสตร์อยู่มาก (ดังปรากฏในตารางที่ 3) ขณะเดียวกนั จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยยังเปิด

สอนวิชาการหนังสอืพิมพ์ต่อจนถงึ พ.ศ. 2497 จึงได้ยุตลิง   

ต่อมา แผนกวชิาวารสารศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้ถูกย้ายไปขึ้นกบัคณะสงัคม

สงเคราะห์ศาสตร์แทน เพราะจอมพล ป.พิบูลสงคราม เสนอว่า น่าจะมีความเหมาะสมแก่สมัยและ

นโยบายของรัฐบาล สภามหาวิทยาลัยจึงได้ตราข้อบังคับให้คณะสงัคมสงเคราะห์ศาสตร์ แบ่งแผนกวิชา

ภายในคณะออกเป็น 2 แผนก คือ แผนกสงัคมสงเคราะห์ศาสตร์ และแผนกวารสารศาสตร์ และเปิดสอน

ตั้งแต่ปีการศึกษา 2497 เป็นต้นมา จึงกล่าวได้ว่า มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์นับเป็นสถาบันอดุมศึกษาแห่ง

แรกในประเทศไทยที่มีการเปิดสอนด้านนิเทศศาสตร์ในระดับปริญญาตรี 4 ปี   
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ตำรำงที ่3 หลักสตูรช้ันปริญญาตรี (4 ปี) แผนกวารสารศาสตร์ พ.ศ. 2497 คณะสงัคมสงเคราะห์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

 

ปีที ่1 ปีที ่2 

1. ความรู้ เบื้องต้นทางวารสารศาสตร์  

2. ความรู้ เบื้องต้นทางรัฐศาสตร์  

3. ความรู้ทั่วไปทางเศรษฐศาสตร์  

4. ความรู้ เบื้องต้นเกี่ยวกบักฎหมายทั่วไป  

5. กฎหมายรัฐธรรมนูญและหลักกฎหมายว่าด้วย

การเลือกตั้ง  

6. กฎหมายปกครอง (ภาคต้น)  

7. หลักกฎหมายแพ่งและพาณชิย์  

8. ประวัติศาสตร์สากล  

9. ประวัติหนังสอืพิมพ์  

0. ภาษาไทย  

11. ภาษาต่างประเทศ (องักฤษหรือฝร่ังเศส) 

1. การสื่อข่าว (ภาคต้น)  

2. กฎหมายปกครอง (ภาคปลาย)  

3. กฎหมายอาญา (ภาคทั่วไป) 

 4. การปกครองและวิวัฒนาการในอาเซียอาคเนย์  

5. ประวัติศาสตร์ไทยและตะวันออกไกล  

6. ทรัพยากรของชาติ  

7. สงัคมวิทยา  

8. ตรรกวิทยา  

9. นิรกุติศาสตร์  

10. ภาษาไทย  

11. ภาษาต่างประเทศ (องักฤษหรือฝร่ังเศส) 

ปีที ่3 ปีที ่4 

1. กฎหมายอาญา (ภาคฐานความผดิ)  

2. การปกครองของประเทศต่างๆ  

3. การสมัพันธร์ะหว่างประเทศ  

4. ภมูิรัฐศาสตร์  

5. จิตวิทยา  

6. ข่าวฝ่ายบรรณาธกิาร  

7. ธุรกจิการหนังสอืพิมพ์  

8. การสื่อข่าว (ภาคปลาย)  

9. ภาษาไทย  

10. ภาษาต่างประเทศ (องักฤษหรือฝร่ังเศส) 

1. กฎหมายเกี่ยวกบัการพิมพ์และโฆษณา 

2. การเรียงพิมพ์  

3. การหนังสอืพิมพ์และสาธารณมติ 

4. การวิทยุและสื่อสาร  

5. บทความและบรรณาธกิาร  

6. การบริหารฝ่ายบรรณาธกิาร  

7. การสื่อข่าวสาธารณกจิ  

8. การเขียนข่าวกระจายเสยีง  

9. สารคดี  

10. ภาษาต่างประเทศ (องักฤษหรือฝร่ังเศส) 

 

(ที่มา: อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2530, หน้า 33-35). 

 

เมื่อมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ต้องการพัฒนาหลักสตูรให้มีมาตรฐานเทยีบเท่ากบัต่างประเทศจึง

ได้มีการน าหลักสตูรจากประเทศสหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร และผู้เช่ียวชาญจากองค์กรต่างประเทศ

มาช่วยในการพัฒนาหลักสตูรวารสารศาสตร์ให้เหมาะสมกบัสภาพและความต้องการของประเทศไทย 

(จุมพล รอดค าดี, 2529 อ้างถงึใน เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547; อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2527) อบุล

รัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2527) กล่าวว่า วิชา ทฤษฎีการโฆษณา ซ่ึงเคยมีอยู่ในหลักสตูรวิชาการหนังสอืพิมพ์ ขั้น
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ประกาศนียบตัร (2 ปี) พ.ศ. 2491 ที่จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัย ได้เปล่ียนมาเป็นวิชา กฎหมายเกีย่วกบั

การพิมพแ์ละโฆษณา แทน เพ่ือให้ความรู้ เพ่ิมเกี่ยวกบัทฤษฎแีละเทคนิคในการโฆษณาซ่ึงเกี่ยวข้องกบั

สื่อมวลชน ผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้จ าหน่ายสนิค้า โดยให้เหตุผลว่า นักศึกษาที่สนใจเลือกเข้าศึกษาใน

แผนกวารสารศาสตร์ควรเป็นผู้ที่ชอบการโฆษณา นับเป็นจุดเร่ิมต้นของการศึกษาสาขาการโฆษณาในระดับ

ปริญญาตรี ในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์เป็นต้นมา  

ขณะเดียวกนั เพ่ือเป็นการส่งเสริมวิทยฐานะของนักวิชาชีพหนังสอืพิมพ์ให้สงูขึ้น พัฒนาระดับ

บริการสื่อสารมวลชนทางด้านหนังสอืพิมพ์ และขยายบริการการศึกษาที่เกี่ยวกบั extension course ของ

มหาวิทยาลัยให้กว้างขวางย่ิงขึ้น สภามหาวทิยาลัยธรรมศาสตร์จึงได้อนุมัติให้คณะสงัคมสงเคราะห์ศาสตร์

เปิดการศึกษาวิชาการหนังสอืพิมพ์ ภาคค ่าขึ้น ในปีการศึกษา 2509 โดยมีหลักสตูรการศึกษา 3 ปี อกี 1 

หลักสตูร ในหลักสตูรดังกล่าวมีรายวิชาเกี่ยวกบัการโฆษณาโดยตรง 2 รายวิชา คือ วิชา หลกัการโฆษณา 

(2 หน่วยกิต) และวิชา กฎหมายเกีย่วกบัการพิมพแ์ละโฆษณา ใน พ.ศ. 2510 แผนกวารสารศาสตร์ยัง

เปิดสอนสองรายวิชาเกี่ยวกบัการโฆษณาเหมือนเดิม แต่เพ่ิมเติมรายวิชาที่ส่งเสริมทกัษะการโฆษณาด้าน

อื่น ๆ เช่น วิชา หลกัจติวทิยาทัว่ไป วิชา จติวทิยาทางสงัคม วิชา สถิติเบ้ืองตน้ วิชา ระเบียบวธีิการวจิยั 

วิชา การถ่ายภาพวารสารศาสตร ์เป็นต้น (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2509, 2510 อ้างถงึใน เพญ็พรรณ 

เสนารักษ์, 2547) 

ต่อมา แผนกวารสารศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้ยุติการรับสมัครนักศึกษาเข้าศึกษาวิชา 

การหนังสอืพิมพ์ ภาคค ่า ตั้งแต่ปีการศึกษา 2512 และเปิดสอนหลักสตูรระดับปริญญาตรีขึ้นมาแทน จึง

นับว่าเป็นการสิ้นสดุการเรียนการสอนวิชา หลกัการโฆษณา และ วิชา กฎหมายเกีย่วกบัการพิมพแ์ละ

โฆษณา ในปีเดียวกนั แผนกวิชาวารสารศาสตร์ได้ขอแยกตัวออกจากคณะสงัคมสงเคราะห์ศาสตร์ และมา

จัดตั้งเป็นแผนกอสิระมีฐานะเทยีบเท่าคณะหน่ึงในมหาวิทยาลัย โดยให้เหตุผลว่า การศึกษาวิชาวารสาร

ศาสตร์เป็นการศึกษาด้านวิชาชีพ และเป็นการศึกษาที่ต้องใช้ความสมัพันธร์ะหว่างวชิาการสาขาต่าง ๆ 

ในทางสงัคมศาสตร์ จึงควรปรับฐานะของแผนกวารสารศาสตร์ เป็นแผนกอสิระ เรียกช่ือว่า แผนกอสิระ

วารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน (School of Journalism and Mass Communication)  หลักสตูรดังกล่าว

ยังคงสอนรายวิชาด้านการโฆษณา 2 วิชา เหมือนเดิม แม้ในช่วงเวลาดังกล่าว การโฆษณาจะได้พัฒนาสู่

ความเป็นอตุสาหกรรมและคนในวงการกเ็ร่ิมมีความเป็นมืออาชีพมากขึ้นแล้ว (จุมพล รอดค าดี, 2529 

อ้างถงึใน เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547) 

พ.ศ. 2514 ได้มีการเปิดสอนในรายวิชาด้านการโฆษณาซ่ึงมีสถานภาพเป็นวิชาเอก วิชาเลือก

เพ่ิมขึ้นอกี 1 รายวิชา คือ วชิา การออกแบบโฆษณา (advertising design) (จ านวน 2 หน่วยกติ) และน า

วิชา กฎหมายเกีย่วกบัการพิมพแ์ละโฆษณา ออกจากหลักสตูรไป  ใน พ.ศ. 2517 ยังคงเปิดสอนใน

รายวิชาด้านการโฆษณา 2 รายวิชาเช่นเดิม แต่ขยายขอบเขตแนวทางการศึกษาและการประกอบอาชีพให้

ครอบคลุมวิชาการและวิชาชีพด้านการโฆษณาด้วย  โดยแผนกอสิระวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชนได้

แบ่งวิชาการออกเป็น 8 ฝ่าย ได้แก่ ฝ่ายหนังสอืพิมพ์ ฝ่ายวิทยุ ฝ่ายโทรทศัน์ ฝ่ายภาพถ่าย ฝ่ายภาพยนตร์ 

ฝ่ายศิลปภาพพิมพ์ ฝ่ายวิจัย และฝ่ายโฆษณาและประชาสมัพันธ ์ในปี พ.ศ. 2518 แผนกอสิระวารสาร

ศาสตร์และสื่อสารมวลชนได้ก าหนดความมุ่งหมายทางการศึกษาใหม่ โดยเพ่ิมเติมให้ครอบคลุมวชิาการ

ด้านการโฆษณาด้วย ในข้อความระบุไว้ว่า  
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เพือ่ใหก้ารศึกษาระดบัปริญญาตรีและการวจิยัเกีย่วกบัวชิาชีพดา้นวารสารศาสตรแ์ละ

สือ่สารมวลชน เชน่ หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร วทิยุ โทรทศัน ์ตลอดทัง้การโฆษณาและการ

ประชาสมัพนัธ ์ในอันทีจ่ะใหบ้ณัฑิตทีจ่บการศึกษาสามารถน าความรูซึ้ง่เนน้หนกัทัง้ดา้นทฤษฎี

และปฏิบติัเกีย่วกบัสือ่สารมวลชนไปใชใ้หเ้ป็นประโยชนต่์องานสือ่สารมวลชนและการ

ประชาสมัพนัธ ์และการวจิยัทางสือ่สารมวลชนทกุดา้น อนัจะเป็นทรพัยากรพ้ืนฐานส าหรบัการ 

ใหบ้ริการในองค์การต่าง ๆ ทัง้ส่วนราชการและส่วนเอกชน 

 

ดังนั้น แผนกฯ จึงได้แบ่งวิชาบังคับเลือกออกเป็น 5 กลุ่ม และหน่ึงในห้ากลุ่ม คือ กลุ่มวิชา

โฆษณาและประชาสมัพันธ ์และได้เพ่ิมรายวิชา การโฆษณาขัน้สงู (advance advertising) จ านวน 2 หน่วย

กติ เข้าไว้ในกลุ่มวิชาด้วย (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2517, 2518 อ้างถงึใน เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 

2547) ในขณะที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ด าเนินการจดัการเรียนการสอนด้านวารสารศาสตร์อยู่นั้น กไ็ด้

มีการเคล่ือนไหวจากมหาวิทยาลัยต่าง ๆ ในการเปิดหลักสตูรด้านนิเทศศาสตร์หรือสื่อสารมวลชน เช่น 

- เม่ือวันที่ 8 มกราคม พ.ศ. 2508 พลเอกประภาส จารเุสถียร อธกิารบดีจุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัยในขณะน้ัน ได้เสนอถามความคิดเหน็ในที่ประชุมคณบดคีร้ังที่ 1/2508 เกี่ยวกบัการกลับมา

เปิดสอนวิชาการหนังสอืพิมพ์ขึ้นอกีคร้ังหน่ึงในภาคสมทบของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ส่งผลให้มีการ

แต่งตั้งกรรมการเพ่ือพิจารณาเร่ืองดังกล่าว และในที่สดุมหาวิทยาลัยได้อนุมัติโครงการให้เปิดสอนวชิา

ดังกล่าวได้แต่ควรปรับปรงุเน้ือหาหลักสตูรให้ครอบคลุมขอบเขตวิชาการต่าง ๆ  ในปี พ.ศ. 2508 จึงได้มี

การพัฒนาหลักสตูรวิชา สือ่สารมวลชนและการประชาสมัพนัธ ์(mass communication and public 

relations) ด าเนินการโดยแผนกอสิระสื่อสารมวลชนและการประชาสมัพันธ ์และได้รับการแต่งตั้งในพระ

ราชกฤษฎีกา เม่ือวันที่ 11 ตุลาคม พ.ศ. 2509 (หลังเปิดสอนไปเมื่อวันที่ 5 กรกฎาคม พ.ศ. 2508) 

โดยแบ่งออกเป็น 3 แผนกวชิา คือ แผนกวิชาการหนังสอืพิมพ์ (journalism) แผนกวิชาศิลปะการสื่อ

ความหมาย หรือแผนกวิชาศิลปะการติดต่อ (communication arts) ที่รวมเอาวิชาการกระจายเสยีง 

(broadcasting) วิชาการโทรทศัน์ (พelevision) และวิชาการภาพยนตร์ (cinematography) เข้าด้วยกนั 

และแผนกวิชาการประชาสมัพันธ ์(public relations) ที่รวมวิชาการด้านการโฆษณาเข้าไปด้วย ต่อมา ในปี

เดียวกนั ได้มกีารยุบรวมเป็น 2 แผนก คอื แผนกวิชาการสื่อสารมวลชน (เป็นการรวมศาสตร์ที่ว่าด้วยการ

สื่อสารมวลชนทุกประเภท ได้แก่ หนังสอืพิมพ์ การกระจายเสยีง โทรทศัน์ และวิชาการภาพยนตร์) และ

แผนกวิชาการประชาสมัพันธ ์โดยการบริหารงานของแผนกอสิระวางหลักสตูรไว้ 3 ระดับ คือ ระดับ

ประกาศนียบตัร ระดับอนุปริญญา และระดับปริญญาตรี (จุมพล รอดค าดี, 2529 และ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2508 อ้างถงึใน เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547; อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2530)   

 ในปีการศึกษา 2511 แผนกอสิระสื่อสารมวลชนและการประชาสมัพันธก์ไ็ด้มีบัณฑติที่จบ 

ปริญญาตรีรุ่นแรก (นิเทศศาสตรบัณฑติ) จ านวนทั้งสิ้น 44 คน (จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2516) และ

เร่ิมใช้ค าว่า “นิเทศศาสตร์" เป็นช่ือปริญญา ค าว่า “นิเทศศาสตร์" นี้  พลตรี พระเจ้าวรวงศ์เธอ กรมหมื่น

นราธปิพงศ์ประพันธเ์ป็นผู้บัญญัติขึ้น ทรงให้ความหมายไว้ว่า เป็นวิชาสื่อสารไปยังมวลชนโดยทางใดก็
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ตาม ไม่จ าเพาะทางหนังสอืพิมพ์ เช่น การสื่อสารทางละคร กเ็ข้าอยู่ในนิเทศศาสตร์ การสื่อสารมวลชนทาง

อื่น นอกจากทางหนังสอืพิมพ์ เช่น ทางวิทยุ ทางโทรทศัน์กเ็ข้ามาอยู่ในข่ายค าว่านิเทศศาสตร์ 

 ต่อมา พ.ศ. 2513-2514 แผนกอสิระสื่อสารมวลชนและการประชาสมัพันธ์ได้มีจ านวน

คณาจารย์เพ่ิมขึ้น จึงได้มีความคิดที่จะปรับปรงุและขยายวิชาการทางด้านการโฆษณา โดยเปิดสอน

เพ่ิมเติมในรายวิชาหลักการตลาด (principles of marketing) จากเดิมที่เคยเปิดสอนเพียง 2 รายวิชา คือ 

วิชาการโฆษณาเบื้องต้น (advertising I) (ในสมัยแรกเร่ิมเรียกว่า วิชาการโฆษณาสนิค้า หรือ advertising) 

และวิชา การโฆษณาขั้นสงู (advertising II) (จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2508, 2546 อ้างถงึใน เพญ็

พรรณ เสนารักษ์, 2547) ในปี พ.ศ. 2516 สภาจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยได้อนุมตัิให้ยกฐานะแผนกอสิระ

สื่อสารมวลชนและการประชาสมัพันธ ์ขึ้นเป็น คณะนิเทศศาสตร์ โดยมีนโยบายที่จะให้การศึกษาอบรมแก่

นิสติทั้งในด้านความรอบรู้กว้างขวางและในด้านความช านาญเฉพาะสาขา ใน 2 ปีแรก นิสติจะต้องเรียน

วิชาความรู้ พ้ืนฐานต่าง ๆ ก่อนจะเน้นเน้ือหาความรู้ เฉพาะของแต่ละสาขาตอนช้ันปี 3-4    

 ในปี พ.ศ. 2515 คมสนั ศรีไพศาล และสนุทรี บัตรพรรธนะ อาจารย์ประจ าสาขาวชิาการ

ประชาสมัพันธไ์ด้รับมอบหมายจาก บ ารงุสขุ สหีอ าไพ คณบดีคณะนิเทศศาสตร์ ในขณะน้ัน ให้พัฒนา

วิชาการในสายการโฆษณา โดยมีเจียม ล้ิมสดใส และประจวบ อนิตอ๊ด เป็นผู้ให้ค าแนะน าปรึกษา 

(จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2546 อ้างถงึใน เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547) ส่งผลให้ในปี พ.ศ. 2516 

หลักสตูรนิเทศศาสตรบัณฑติของคณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มีรายวิชาด้านการโฆษณา

เพ่ิมมากขึ้น เช่น วิชา การเขียนบทโฆษณา (copy writing for advertising) วิชา การจดัการโฆษณา 

(advertising management) วิชา การส่งเสริมการจดัจ าหน่าย (sales promotion) และได้จัดให้นิสติมีการ

ฝึกงานอาชีพโฆษณาอกีด้วย (จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัย, 2516 อ้างถงึใน เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547) 

ต่อมา พ.ศ. 2517 คณะนิเทศศาสตร์ได้รับการจัดตั้งเป็นคณะอย่างเป็นทางการเม่ือวันที่ 18 มีนาคม พ.ศ. 

2517 ตามพระราชกฤษฎีกา ยกฐานะจากแผนกอสิระสื่อสารมวลชนและการประชาสมัพันธ ์เป็นคณะที่ 

14 ของจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในการน้ีเอง คณะนิเทศศาสตร์ได้จดัการเรียนการสอนระดับปริญญาตรี

ขึ้น 1 หลักสตูร มี 4 สาขา ประกอบด้วย สาขาสื่อสารมวลชน (วิทยุ โทรทศัน์ ภาพยนตร์ และภาพนิ่ง)  

สาขาการประชาสมัพันธ ์สาขาหนังสอืพิมพ์ และ สาขาวาทวิทยาและสื่อสารการแสดง  เมื่อ พ.ศ. 2518 

คณะนิเทศศาสตร์ได้มีการพัฒนาหลักสตูรอกีคร้ังและได้แยกการศึกษาด้านการโฆษณาออกมาเป็นหนึ่ง

สาขาวิชาภายใต้ภาควิชาการประชาสมัพันธ ์ มานิต รัตนสวุรรณ ได้ให้สมัภาษณเ์ม่ือวันที่ 4 มีนาคม พ.ศ. 

2548 ว่า “ในระยะน้ี การศึกษาดา้นการโฆษณายงัไม่เป็นทีย่อมรบั ชว่งทีเ่ป็นแผนกอิสระจนกระทัง่ยก

ฐานะเป็นคณะนิเทศศาสตรก์ย็งัไม่เป็นทีนิ่ยม คนสว่นมากในขณะนัน้จะมองวา่ อาชพีโฆษณาเป็นอาชพีที่

ไม่ดี ไม่น่าเชือ่ถือ ไม่เท่ ชว่งนัน้ คณะนิเทศศาสตรย์งัเป็นคณะทีค่นจะเลือกเรียนเป็นอนัดบัทา้ยๆ” (เพญ็

พรรณ เสนารักษ์, 2547) 

- ในปี พ.ศ. 2507 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ได้ขออนุมัติสภาการศึกษาเพ่ือผลิตบณัฑติใน

สาขาวิชาการสื่อสารมวลชน ในคณะมนุษยศาสตร์ ด้วยการผลักดันของ ม.ล.ตุ้ย ชุมสาย นักนิเทศศาสตร์

ผู้เช่ียวชาญด้านวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ เป็นคณบดีคนแรกของคณะมนุษยศาสตร์ โดยให้

เหตุผลว่า วิชาการสื่อสารมวลชนไม่เพียงจะสื่อสารไปยังมวลชน แต่ยังสื่อสารไปยังปัจเจกบุคคล และถ้า

ลักษณะของสารนั้นเป็นเร่ืองการให้ความรู้แก่บุคคลทั้งทางตรงและทางอ้อม รวมถงึรสนิยม และระเบียบ
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การด ารงชีวิต วิชาการสื่อสารมวลชนจึงควรอยู่ในกจิกรรมการสอนของคณะมนุษยศาสตร์ได้ และได้ยก

ฐานะจาก สาขาวิชา เป็น ภาควิชาสื่อสารมวลชน ในปี พ.ศ. 2511 มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ในฐานะ

สถาบันการศกึษาแห่งแรกที่เปิดสอนในสาขาสื่อกระจายเสยีง และได้เปิดสอนแขนงวิชาการโฆษณาขึ้นในปี 

พ.ศ. 2515 พร้อมกบัแขนงวิชาภาพยนตร์และวารสารศาสตร์ นับเป็นการขยายการศึกษาในสาขาการ

โฆษณาออกสู่สถาบันอดุมศึกษาส่วนภมูิภาคเป็นคร้ังแรกในประเทศไทย 

- ในปี พ.ศ. 2514 สรัุตน์ โอสถานุเคราะห์ ได้ตระหนักถงึความส าคัญและความจ าเป็นในการ 

ผลิตนักประชาสมัพันธเ์พ่ือตอบสนองต่อภาคธุรกจิ จึงได้เปิดสอนวิชาการโฆษณาในหลักสตูรการ

ประชาสมัพันธ ์แผนกวิชาสื่อสารมวลชน วิทยาลัยกรงุเทพ (ปัจจุบัน คือ มหาวิทยาลัยกรงุเทพ) ซ่ึงเป็น

สถาบันอดุมศกึษาเอกชนแห่งแรกที่เปิดสอนด้านนิเทศศาสตร์ แต่ยงัคงสถานภาพเป็นเพียงหนึ่งรายวิชาใน

หลักสตูรการประชาสมัพันธ ์ในแผนกวิชาสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, ม.ป.ป. อ้างถงึใน เพญ็

พรรณ เสนารักษ์, 2547) สะท้อนให้เหน็ว่า การศึกษาด้านการโฆษณานั้นยังไม่เป็นที่แพร่หลาย หรือได้รับ

การยอมรับจากสถาบันการศึกษาต่าง ๆ ในยุคนั้นมากนัก แต่ในช่วงปลายของยุคนี้  อตุสาหกรรมการ

โฆษณามีการพัฒนาเติบโตขึ้น อย่างรวดเรว็ 

- นอกจากน้ี ยังพบการเรียนการสอนเกี่ยวกบัวิชาเกี่ยวกบัการโฆษณาในคณะพาณชิยศาสตร์

และการบัญชี โดยคณาจารย์ของคณะฯ ได้ให้สมัภาษณส์อดคล้องกนัว่า หลังจากที่แผนกการบัญชีและ

พาณชิย์ได้รับการยกฐานะให้เป็นคณะพาณชิยศาสตร์และการบัญชี ในปี พ.ศ. 2486 มีการกล่าวถงึการ

สอนเกี่ยวกบัการโฆษณาในช่วง พ.ศ. 2500-2510  หลังจากนั้น ภาพรวมของการเรียนการสอนด้านการ

โฆษณาเป็นไปในลักษณะของการอารัมภบทในฐานะ P ตัวที่ 4 คือ promotion แทรกในวิชา หลกัการตลาด 

(principles of marketing) ตามแนวทางของต าราต่างประเทศ ต่อมาเม่ือเข้าสู่ยุคที่ประเทศมีการ

เปล่ียนแปลงอย่างมากทั้งในด้านสงัคม เศรษฐกจิ การเมือง และสื่อมวลชน เน้ือหาด้านการโฆษณาจึงถูก

ออกแบบมาเป็นรายวิชาช่ือ กลยุทธก์ารรณรงค์โฆษณา (advertising campaign strategy) เป็นการสอนใน

ลักษณะที่ว่า “การโฆษณาเป็นเคร่ืองมือที่ช่วยให้บรรลุวัตถุประสงค์ทางการตลาด เพ่ือให้เจ้าของแบรนด์/

สนิค้าหรือนักการตลาดเข้าใจในบทบาทหน้าที่ของตนเองและการบริหารงานด้านการโฆษณา และ

เคร่ืองมือการสื่อสารประเภท below the line แต่อย่างไรกต็าม คณะฯ ไม่สามารถที่จะเปิดสอนในวิชาที่

เป็นโฆษณาเชิงลึกเพราะอาจไปทบัซ้อนกบัวิชาในคณะนิเทศศาสตร์ได้” เช่นเดียวกบั คณะพาณชิยศาสตร์

และการบญัชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ที่ได้มีการจดัการเรียนการสอนด้านการโฆษณาภายใต้สาขาวิชา

การตลาด (ปัจจุบัน คือ ภาควิชาการตลาด) เร่ิมเปิดด าเนินการ ในปี พ.ศ. 2511 โดยมีสถานภาพเป็น

เพียง 1 รายวิชา คือ วิชา การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย เป็นวิชาบังคับของสาขาวิชาการตลาด ต่อมา 

ในปี พ.ศ. 2513 ได้มีการบรรจุรายวิชา พฤติกรรมผูบ้ริโภค เข้าไว้ในหลักสตูรเพ่ิมเติม    

- นอกจากนี้  ยังมีการเปิดสอนวิชาด้านการโฆษณาในสถาบันสงักดักรมอาชีวศึกษา เนื่องจาก

คณะรัฐบาลภายใต้การน าของ จอมพลถนอม กติติขจร ได้สนับสนุนงบประมาณเพ่ือพัฒนาการศึกษาของ

กรมอาชีวศึกษาเพ่ือสร้างอาชีพให้กบัประชาชน และรัฐบาลได้รับเงนิอดุหนุนจากองค์กรในหลากหลาย

ประเทศ ท าให้เกดิการส่งเสริมการศึกษาในสาขาวิชาต่าง ๆ ซ่ึงรวมถงึการศึกษาด้านการโฆษณาในสถาบัน

สงักดักรมอาชีวศึกษา เช่น Wayne State University มหาวิทยาลัยในประเทศสหรัฐอเมริกาได้ให้

ทุนการศึกษากบักรมอาชีวศึกษาหลายทุน วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพเป็นวิทยาลัยขนาดใหญ่ สงักดักรม
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อาชีวศึกษาในขณะนั้น ได้รับการสนับสนุนให้เปิดสอนวิชาเอกการขาย (distributive education) ขึ้นใน

ประเทศไทย และก าหนดให้มี 3 รายวิชา คือ วิชา การตลาด (marketing) วิชา เทคนิคการขาย 

(salesmanship) และวิชา การโฆษณา (advertising) ขึ้นเป็นที่แรกในประเทศไทย ลัดดา สขุพานิช ได้

เดินทางไปศึกษาด้านการโฆษณาที่ Boston University ในระดับ advance graduate และกลับมาสอนด้าน

การโฆษณารวม 3 รายวิชา ได้แก่ หลกัการโฆษณา (principles of advertising) สือ่โฆษณา (advertising 

media) และ การออกแบบโฆษณา (advertising design) จึงอาจกล่าวได้ว่า วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพเป็น

สถาบันสงักดักรมอาชีวศึกษาแห่งแรกในประเทศไทยที่เปิดสอนในวิชาเอกการขายและวิชาการโฆษณา และ

เป็นสถาบันหน่ึงที่มีบทบาทส าคัญในการบุกเบิกการศึกษาด้านการโฆษณาในประเทศไทย ลัดดา สขุพานิช 

ได้เขียนต าราด้านการโฆษณาเล่มแรกขึ้นในประเทศไทย ช่ือว่า หลกัการโฆษณา โดยเรียบเรียงมาจากต ารา

ต่างประเทศช่ือว่า principles of advertising ที่เคยใช้เม่ือศึกษาที่สหรัฐอเมริกา ในระยะเร่ิมแรก วิชาการ

โฆษณาไม่ค่อยได้รับความนิยมเหมือนการเรียนการสอนด้านบญัชี ในช่วง พ.ศ. 2510 ยังไม่มีผู้ใดที่เรียน

ด้านการโฆษณาอย่างจริงจงั หลังจากการให้ทุนการศึกษาของ Wayne State University สิ้นสดุลงแล้ว กรม

อาชีวศึกษากล็ะเลยการศึกษาในสาขาวิชาการโฆษณา และสาขาบริหารธุรกจิ เพราะคิดว่าเท่าที่ด าเนินการ

อยู่กเ็ป็นการเพียงพอแล้ว  

- ต่อมา แผนกการขาย วิทยาลัยพณิชยการพระนคร (ปัจจุบัน คือ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช

มงคล วิทยาเขตพณชิยการพระนคร) วิทยาลัยพณิชยการธนบุรี และวิทยาลัยพณิชยการเชตุพน ได้น ากลับ

วิชาเกี่ยวกบัการโฆษณากลับมาสอน โดยวิทยาลัยพณิชยการพระนคร ภายใต้การผลักดันของ ธรรมนูญ 

อคัรพานิช ส่งผลให้แผนกการโฆษณาถูกแยกออกมาจากแผนกการขายอย่างเป็นทางการ  และยัง

ก่อก าเนิดหลักสตูรในระดับประกาศนียบตัรวิชาชีพช้ันสงู (ปวส.) ด้านการโฆษณาอย่างสมบูรณ ์เป็น

หลักสตูรแรกในประเทศไทย โดยมต้ีนแบบมาจาก University of Richmond ของประเทศสหรัฐอเมริกา 

การศึกษาเน้นการสอนทั้งภาคทฤษฎ ีและภาคปฏบิตัิ มีการเชิญผู้เช่ียวชาญ นักวิชาชีพด้านการโฆษณาจาก

บริษัทตัวแทนโฆษณาต่าง ๆ มาสอนในรายวิชาปฏบิัต ิการมีนักวิชาชีพด้านการโฆษณามาสอนยังเป็นการ

เพ่ิมพูนความรู้ให้กบัผู้สอนอกีด้วย เพราะในสมัยน้ัน ยงัไม่มีสถาบนัใด ๆ ที่เปิดสอนด้านการโฆษณา

โดยตรง แม้แต่ในจุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัยกย็ังไม่มีการเปิดสอนหลักสตูรดังกล่าว   

จากที่กล่าวมาข้างต้นจะเหน็ได้ว่า สถาบันการศึกษาต่าง ๆ ในยุคเร่ิมแรกน้ันล้วนประสบปัญหา

การขาดแคลนอาจารย์ผู้สอนในด้านวิชาการหนังสอืพิมพ์และด้านการโฆษณา เนื้อหาการเรียนการสอนส่วน

ใหญ่จะเป็นไปตามแนวทางของต่างประเทศ โดยเน้นในภาคทฤษฎมีากกว่าปฏบิัติ แต่หลักสตูรส่วนใหญ่ก็

มีแนวคดิในการส่งนิสติไปฝึกงาน แต่ปัญหาที่ประสบ คอื สถานที่ฝึกงานมีจ ากดั และข้อมูลทางการตลาด

เป็นข้อมูลที่เป็นความลับจึงท าให้บริษัทตัวแทนโฆษณาไม่ประสงค์ที่จะรับนิสติเข้าฝึกงาน  

สอดคล้องกบังานวิจัยของเพญ็พรรณ เสนารักษ์ (2547) ที่สรุปว่า พัฒนาการของการศึกษาด้าน

การโฆษณาในยุคที่ 1 เป็นยุคของการก่อร่างสร้างตัวนี้  มีลักษณะค่อยเป็นค่อยไปแต่ค่อนข้างช้าเพราะใช้

เวลาถึง 28 ปี กว่าที่จะมีการเปล่ียนแปลงสถานภาพจากการเป็นเพียงเน้ือหาสาระที่แทรกอยู่ตามรายวิชา 

จนมาเป็นรายวิชา จนมาเป็นหลักสตูร สาเหตุประการหน่ึงที่ท  าให้การศึกษาด้านการโฆษณาในประเทศไทย

มีพัฒนาการล่าช้า อาจเป็นเพราะการไม่สามารถหาข้อสรุปได้ว่า ศาสตร์ด้านการโฆษณาควรอยู่ภายใต้

วารสารศาสตร์หรือพาณชิยศาสตร์และการบัญชี ในขณะที่ต่างประเทศ ศาสตร์ด้านการโฆษณาใน
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ต่างประเทศส่วนใหญ่ก าเนิดจากหลักสตูรวารสารศาสตร์เพราะจะต้องมีการหาโฆษณาในการท า

หนังสอืพิมพ์ ดังนั้น วิชาการโฆษณาจึงเกดิขึ้นมาภายใต้การเรียนการสอนด้านวารสารศาสตร์เช่นเดียวกบั

สาขาการประชาสมัพันธ ์ขณะที่บางมหาวิทยาลัยที่มิได้เปิดสอนด้านวารสารศาสตร์แต่เน้นเร่ืองของการ

สื่อสารแทนกจ็ะเปิดสอนสาขาวิชาการโฆษณาเช่นเดียวกนั ดังนั้น ปรัชญาและวตัถุประสงค์ของหลักสตูร

การศึกษาด้านการโฆษณาในยุคก่อร่างสร้างตัวนี้ จะมุ่งเน้นผลิตบัณฑติที่มีความรอบรู้ทั้งทางด้านทฤษฎแีละ

ปฏบิัต ิอนัที่จะสามารถออกไปประกอบอาชีพด้านการสื่อสาร (พนา ทองมีอาคม อ้างถงึใน เพญ็พรรณ 

เสนารักษ์, 2547) 

ต่อมา ในระหว่าง พ.ศ. 2519–2530 นั้น อาจกล่าวได้ว่า เป็นยุคก้าวกระโดดของศาสตร์ด้านการ

โฆษณา ได้ก าเนิดหลักสตูรด้านการโฆษณาในระดบัปริญญาตรีเป็นหลักสตูรแรกในประเทศไทย จากนั้น 

การศึกษาด้านการโฆษณากเ็จริญเติบโตอย่างรวดเรว็และต่อเน่ือง มีเหตุการณส์ าคัญต่าง ๆ ที่ส่งผลต่อ

พัฒนาการของการศึกษาในสาขาดังกล่าว เช่น นโยบายการศึกษาแห่งชาตินับตั้งแต่แผนพัฒนาการศึกษา

ฉบับที่ 4 (พ.ศ. 2520-2524) แผนพัฒนาการศึกษาในระดับอดุมศกึษาของไทยได้ถูกบรรจุให้อยู่ใน

แผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ โดยรัฐบาลได้วางกรอบในการด าเนินการเพ่ือพัฒนาระบบ

อดุมศึกษาให้สามารถตอบสนองต่อความต้องการของประเทศเพ่ือให้มีการปรับตวั สามารถช้ีน า และ

พัฒนาประเทศไปสู่ทศิทางอนัพึงประสงค์ สอดคล้องกบัความผนัผวนของสงัคม เศรษฐกจิ การเมือง และ

วัฒนธรรม (เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547)  

ในส่วนของวงการวิชาชีพโฆษณาระหว่าง พ.ศ. 2516-2518 เป็นยุคที่สรรพสริิ วิริยศิริ ด ารง

ต าแหน่งนายกสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทย จะพบว่า คนในวงการโฆษณาไม่สนใจสมาคมเท่าใด 

จนในปี พ.ศ. 2519 สมาน บินมูอนิ นายกสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทยคนแรกที่มาจากวงการ

บริษัทตัวแทนโฆษณารวบรวมสมาชิกจากบริษัทตัวแทนโฆษณาได้จ านวนมากอย่างที่ไม่เคยปรากฏมาก่อน 

ท าให้นักโฆษณาเหล่านี้ ได้มาเป็นก าลังส าคัญในการพัฒนาสมาคมให้เจริญก้าวหน้ามากย่ิงขึ้น สมาคมฯ ได้

มีความร่วมมือกบัสถาบันการศึกษาต่าง ๆ ที่เปิดสอนด้านการโฆษณา เพราะตระหนักว่า ผู้ที่จะประกอบ

วิชาชีพด้านการโฆษณาควรได้รับการศึกษาจากบุคลากรผู้มีประสบการณด้์านการโฆษณาอย่างแท้จริง มี

การส่งสมาชิกของสมาคมฯ เข้าไปช่วยถ่ายทอดความรู้ให้กบันิสตินักศึกษาตามสถาบันการศึกษา ในปี 

พ.ศ. 2519 สมาคมฯ ได้เปิดสอนหลักสตูรส าหรับนักโฆษณารุ่นใหม่ 3 หลักสตูร คือ New A.E., New 

Creative และ New Media ให้กบับณัฑติที่ส  าเรจ็การศึกษาด้านการโฆษณา โดยให้อาจารยช่์วยคัดเลือก

นิสตินักศึกษาที่มีคุณสมบัติเหมาะสมให้มีสทิธิ์ได้เข้าเรียนในหลักสตูรฯ ประมาณ 50 คน และเมื่อจบ

หลักสตูรกจ็ะได้เข้าท างานทนัท ีในยุคนั้นหลักสตูรดังกล่าวจึงมีช่ือเสยีงโด่งดังมาก  

เพ่ือยกระดับมาตรฐานการโฆษณาในประเทศไทยให้สงูขึ้น ในปี พ.ศ. 2519 คณาจารย์คณะ

พาณชิยศาสตร์และการบัญชี น าโดย ฉวีวรรณ เจริญทวีทรัพย์ อาจารย์ประจ าคณะพาณชิยศาสตร์ และการ

บัญชี และบรรณาธกิารวารสารบริหารธุรกจิของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้จดัการประกวด TACT 

Awards (Top Advertising Contest of Thailand Awards) และน าผลงานจากการประกวดมาลงตีพิมพ์ใน

วารสารดังกล่าว โดยในการจดัประกวดคร้ังแรก บริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดใหญ่ไม่ค่อยให้ความสนใจมาก

นักเพราะเป็นผู้น าในวงการโฆษณาอยู่แล้ว ขณะที่ บริษัทตัวแทนโฆษณาขนาดเลก็หรือบริษัทตัวแทน

โฆษณาที่เพ่ิงเปิดใหม่มองเหน็ว่าเป็นโอกาสอนัดีที่จะได้น าเสนอผลงานของตน จึงมเีพียงแค่ 3 บริษัท เข้า
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ร่วม แต่ในปีถดัมา บริษัทตัวแทนโฆษณาได้ส่งโฆษณาเข้าประกวดกนัมากขึ้น ท าให้ TACT Awards เป็น

การประกวดที่มีช่ือเสยีง ภาคธุรกจิมีการแข่งขนักนัมากขึ้น มีตราสนิค้าต่าง ๆ ให้เลือกมากขึ้น 

อตุสาหกรรมการโฆษณามีการพัฒนาขยายตัวขึ้นอย่างรวดเรว็ สมัยก่อนไม่มีการลงข่าวหรือบทความ

เกี่ยวกบัการโฆษณาหรือการตลาดทางหนังสอืพิมพ์ เมื่อภายหลังการเกดิขึ้นของ TACT Awards จึงเกดิ

การวิพากษ์วิจารณก์นัอย่างกว้างขวาง เหตกุารณด์ังกล่าวได้ส่งผลให้การ ศึกษาด้านการโฆษณาเติบโตขึ้น

ตามไปด้วย  

อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ (2530) ได้รวบรวมรายวิชาด้านการโฆษณาตั้งแต่แรกเร่ิมที่มีการเปิดสอน

ในปี พ.ศ. 2491 - 2527 สะท้อนถงึพัฒนาการของศาสตร์ด้านการโฆษณาในระดบัอดุมศึกษา และพบว่า 

ตลอดระยะเวลา 37 ปี นั้น ได้มีการเปิดสอนในรายวิชาเกี่ยวกบัการโฆษณาน้ันถงึ 42 วิชา ตั้งแต่ การ

ถ่ายภาพโฆษณา ประชามตแิละการโฆษณาชวนเช่ือ การโฆษณาเบื้องต้น/หลักการโฆษณา ธุรกจิการ

โฆษณา การโฆษณาและพฤติกรรมผู้บริโภค การเขียนบทโฆษณา/การเขียนข้อความโฆษณา การวางแผน

สื่อโฆษณา/สื่อการโฆษณา/การจัดซื้อสื่อเพ่ือการโฆษณา การวิจัยการโฆษณา การโฆษณาและสงัคม การ

เขียนบทโฆษณาช้ันสงู การวางแผนการรณรงค์เพ่ือการโฆษณา/การรณรงค์โฆษณา การจัดการโฆษณา/

การบริหารกจิการโฆษณา/การบริหารงานโฆษณา หลักการสื่อสารการตลาด นิเทศศิลป์เพ่ือการโฆษณา 

การออกแบบโฆษณา/ศิลปและการออกแบบโฆษณา เทคนิคการผลิตงานโฆษณา การโฆษณาขั้นสงู/การ

สร้างสรรค์งานโฆษณาช้ันสงู การสร้างงานโฆษณา/การสร้างสรรค์และผลิตสิ่งโฆษณา/ กลยุทธก์าร

สร้างสรรค์งานโฆษณา สมัมนาโฆษณา การโฆษณากบัมวลชน การจดัการให้บริการลูกค้า การโฆษณากบั

รัฐบาล การโฆษณาส าหรับร้านค้าปลีก/การโฆษณาการค้าปลีก ปัญหาการโฆษณา การจัดแสดงสนิค้า การ

โฆษณาทางวิทยุและโทรทศัน์ การโฆษณาทางสิ่งพิมพ์ การฝึกงานโฆษณา และการใช้ภาษาในการโฆษณา

เบื้องต้น  

นอกจากน้ี ยังมีการเปล่ียนแปลงในหลักสตูรด้านอื่น ๆ อกี ไม่ว่าจะเป็นการระบุจุดมุ่งหมายหรือ

วัตถุประสงค์ของหลักสตูรให้ครอบคลุมวชิาชีพด้านการโฆษณาอย่างเฉพาะเจาะจง การเพ่ิมเติมช่ัวโมงการ

ปฏบิัติงานให้มากขึ้น การเปล่ียนแปลงแนวสงัเขปลักษณะวิชาหรือค าอธบิายรายวิชาให้ครอบคลุม

กว้างขวางในแง่มุมต่างๆ มากขึ้น เพ่ือแสดงว่า หลักสตูรมุ่งเน้นสร้างผู้เรียนให้มีความรู้ความเช่ียวชาญด้าน

การโฆษณาอย่างเฉพาะเจาะจงแตกต่างจากยุคก่อน สิ่งเหล่านี้ ต่างสะท้อนให้เหน็ว่า การศึกษาด้านการ

โฆษณามีการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเรว็ในลักษณะก้าวกระโดดอย่างแท้จริงในยุคถดัมา (อุบลรัตน์ ศิริยุว

ศักดิ์, 2530) 

 

 



บทที ่5 

สภำพกำรท ำงำนของบริษทัตวัแทนโฆษณำหลงัสงครำมโลกครั้งที ่2 

 

 

 

ในบทที่ 2-4 เป็นการปูพ้ืนฐานความรู้ เกี่ยวกบัปัจจัยด้านสงัคม เศรษฐกจิ การเมอืง และ

เทคโนโลยีการสื่อสารต่าง ๆ ที่ส่งผลต่อการโฆษณาในประเทศไทย งานวิจัยคร้ังน้ีมุ่งเน้นการศึกษาสภาพ

การท างานของบริษัทตัวแทนโฆษณาหลังสงครามโลกคร้ังที่สองสงบ เพราะเป็นช่วงเวลาที่เศรษฐกจิและ

บ้านเมืองของไทยกลับมาฟ้ืนตัวอกีคร้ัง การโฆษณาที่แต่เดิมที่เคยมีแต่สื่อสิ่งพิมพ์โดยเฉพาะหนังสอืพิมพ์

และอยู่ในมือของคนไทยจะมีการเปล่ียนแปลงไปอย่างไร เพราะมีปัจจัยหลายอย่างเข้ามาเกี่ยวข้อง ไม่ว่าจะ

เป็นการก าเนิดของสื่ออื่น ๆ โดยเฉพาะสื่อโทรทศัน์ในสงัคมไทย การเพ่ิมขึ้นของบริษัทต่างชาติที่มาลงทุน

ในประเทศไทย และการเข้ามาของบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบสมัยใหม่ ต่างส่งผลกระทบต่อพัฒนาการการ

โฆษณาในประเทศไทย โดยในบทนี้  ผู้วิจัยได้แบ่งการเขียนอธบิายออกเป็น 3 ช่วงเวลา คือ ช่วงหลัง

สงครามโลกคร้ังที่สองก่อนที่จะมีสื่อโทรทศัน์เข้ามา ช่วงหลังจากที่สื่อโทรทศัน์เข้ามาในระยะแรก และช่วง

หลังจากสื่อโทรทศัน์เจริญรุ่งเรือง เพราะในแต่ช่วงเวลาที่มีการเปล่ียนแปลงนั้นได้ส่งผลต่อพัฒนาการ

รูปแบบการท างานด้านการโฆษณาในประเทศไทย  

 

ช่วงหลงัสงครำมโลกครั้งทีส่องก่อนสือ่โทรทศันเ์ขำ้มำ (ระหว่ำง พ.ศ. 2488–2498)   

สภำพเศรษฐกิจและสงัคมในหลงัสงครำมโลกครั้งทีส่อง 

ในหนังสอืเร่ือง สหพฒัน ์โตแลว้แตก และแตกแลว้โต สมใจ วิริยะบัณฑติกุล (2552, หน้า 29-

30) ได้สมัภาษณเ์ทยีม โชควัฒนา ผู้ก่อตั้งและผู้บริหารในเครือสหพัฒน์ได้บรรยายสภาพการณข์อง

เมืองไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่สองว่า  หลังจากที่ประเทศไทยมีการเปล่ียนแปลงการปกครอง เมื่อ พ.ศ. 

2475 อ านาจการตัดสนิใจเปล่ียนมือจากราชส านักและข้าราชบริพารมาอยู่ในการบริหารงานของ

คณะราษฎร แม้จะไม่มีการประกาศต่อต้านโดยตรงกบัชาวต่างชาติ แต่กม็ีการไม่ต่ออายุสมัปทานป่าไม้ 

เหมืองแร่ จนหลังสงครามโลกคร้ังที่สองยุติลง สภาพเศรษฐกจิของประเทศไทยเร่ิมฟ้ืนตัว ตลาดเร่ิม

ขยายตัวตาม บริษัทต่างชาติที่เป็นของชาติสมัพันธมิตรทั้งหมด และเคยถูกรัฐบาลสมัยจอมพล ป. พิบูล

สงคราม เป็นนายกรัฐมนตรี (ที่สนับสนุนฝ่ายอกัษะ) ได้ไปยดึทรัพย์สนิบางบริษัทจนต้องปิดตวัลง บริษัท

เหล่านี้ ได้กลับมาด าเนินธุรกจิในประเทศไทยอกีคร้ัง แม้ว่าดุลทางการเมืองของโลกจะเปล่ียนไปจากอ านาจ

ที่เคยอยู่ในมือของประเทศในยุโรปโดยมีประเทศองักฤษเป็นผู้น ากลับกลายมาอยู่ในอ านาจของประเทศ

สหรัฐอเมริกาแทน  

แต่เดิมนั้น บริษัทต่างชาติส่วนใหญ่เข้ามาเปิดกจิการการค้าในฐานะบริษัทตัวแทนจ าหน่ายสนิค้า

น าเข้าอปุโภคบริโภค เช่น บริษัท ลีเวอร์ บราเธอร์ (ประเทศไทย) เมื่อ พ.ศ. 2475 ได้ใช้ช่ือว่า บริษัท

สยามอนิดัสตร้ี ได้ผลิตสบู่ออกมาขาย แต่เมื่อโดนยดึกจิการ ใน พ.ศ. 2497 บริษัทฯ จึงได้กลับมาลงทุน

ใหม่ด้วยการน าเข้าสนิค้าประเภทผงซักฟอก และก่อตั้งโรงงานผลิตผงซักฟอกใน พ.ศ. 2502 หรือ บริษัท
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คอลเกต ปาล์มโอลีฟ ที่เข้ามาด าเนินธุรกจิในประเทศไทยเมื่อ พ.ศ. 2501 และเป็นบริษัทแรกที่ตั้ง

โรงงานผลิตผงซักฟอก นอกจากนี้  ยังมีอกีหลายบริษัทที่ด าเนินธุรกจิเกี่ยวกบัสนิค้าอปุโภคบริโภค เช่น 

บริษัท หลุยส ์ตี. เลียวโนเวนส ์ที่ด าเนินธุรกจิในประเทศไทยมาเป็นเวลานาน แต่เพ่ิงจดทะเบียนเป็นบริษัท

จ ากดั เมื่อ พ.ศ. 2518 หรือ บริษัท ดีทแฮล์ม ที่เปิดกจิการตั้งแต่ พ.ศ. 2499  บริษัทเหล่านี้ ส่วนใหญ่จะ

ตั้งอยู่ที่ตรอกโรงภาษี บางรัก จัดเป็นเขตเศรษฐกจิที่เจริญในยุคนั้น  

นอกจากน้ี กลุ่มพ่อค้าชาวจีนกน็ับว่ามีบทบาทส าคัญในเศรษฐกจิยุคนั้น โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม 

กลุ่มแรก คือ เจ้าภาษีนายอากรที่ได้รับสทิธผูิกขาดในกจิการโรงฝ่ิน การพนัน และสรุา แล้วน าเงินไปลงทุน

ในกจิการอื่น ๆ เช่น โรงสข้ีาว กลุ่มที่สอง คือ พ่อค้าที่ท  าการค้าภายในและการค้าระหว่างประเทศ

โดยเฉพาะอย่างยิ่งบริษัทการค้ายุโรปที่ต้องพ่ึงพาชาวจีนในการช่วยกระจายสนิค้าน าเข้า หรือส่งผ่าน

ข่าวสารไปยังผู้บริโภคชาวไทย นอกจากน้ี กลุ่มชาวจีนยงัไปน าสนิค้าจากประเทศต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นซัวเถา 

สงิคโปร์ ฮ่องกง ญ่ีปุ่น และอื่น ๆ มาขายในประเทศไทยอกีด้วย  

เมื่อ พ.ศ. 2493 สถานการณก์ารเมืองในประเทศไทยเร่ิมมีความสลับซับซ้อนมากขึ้น ภายใน

ระยะเวลาไม่กี่ปี (ระหว่าง พ.ศ. 2488–2491) มีการเปล่ียนแปลงรัฐบาลถงึ 9 คณะ มีเพียงรัฐบาลของ

จอมพล ป. พิบูลสงคราม ที่เข้ามาบริหารประเทศ เมื่อวันที่ 8 เมษายน พ.ศ. 2491 และสามารถอยู่ได้

ยาวนานกว่าคณะอื่น ๆ แต่กย็ังประสบปัญหาการต่อต้านอย่างหนักและบ่อยคร้ัง อกีทั้งยังมีความพยายาม

ที่จะก่อกบฎถงึ 7 คร้ัง ในยุคนี้  รัฐบาลได้มีการเปล่ียนแปลงนโยบายต่างประเทศ โดยให้ความร่วมมือกบั

ประเทศสหรัฐอเมริกาในยุทธศาสตร์สงครามเยน็เพ่ือต่อต้านการขยายตัวของลัทธคิอมมิวนิสต์จากประเทศ

จีน ด้วยการส่งกองก าลังอาสาสมัครทหารไทยไปร่วมรบที่ประเทศเกาหลีใต้กบัฝ่ายกองก าลังสหประชาติ

พันธมิตรที่น าโดยประเทศสหรัฐอเมริกา (ในขณะนั้น ประเทศเกาหลีเหนืออยู่ฝ่ายคอมมิวนิสต์โดยมี

ประเทศจีนและประเทศรัสเซียเป็นแกนน า) การกระท าดังกล่าวของรัฐบาลไทยได้รับเสยีงคัดค้านและ

โจมตีอย่างรุนแรงจากหนังสอืพิมพ์ 

จนเมื่อ พ.ศ. 2500 จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ ได้ท าการรัฐประหาร จอมพล ป. พิบูลสงคราม และ

ขึ้นเป็นนายกรัฐมนตรีแทน จึงได้น าแผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติมาใช้ และได้มีการจัดตั้งสภา

พัฒนาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติขึ้นมา พร้อมส่งเสริมการลงทุนภาคเอกชนด้วยการจัดตั้งส านักงาน

คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) เพ่ือให้เกดิการผลิตในประเทศทดแทนการน าเข้าสนิค้า โดยได้มี

การให้สทิธพิิเศษแก่ผู้ที่จะประกอบการอุตสาหกรรมและเกบ็ภาษีสนิค้าส าเรจ็รูปที่น าเข้าในอตัราสงู ส่งผล

ให้บริษัทการค้าของชาวตะวันตกต่างเร่ิมปรับแนวทางการท าธุรกจิมาผลิตสนิค้าแทนการน าเข้าสนิค้ามาจัด

จ าหน่าย เช่น บริษัทลีเวอร์บราเธอร์ และบริษัทคอลเกต ปาล์มโอลีฟ และอื่น ๆ  รวมถงึร้านค้าขนาดใหญ่

กต้็องมาลงทุนการผลิตสนิค้าเช่นเดียวกนั เช่น ร้านฮกเซ้งฮวด ไคเซ้ง โฉ่งฮะ และกิ้มจั่วเซ้ง ขณะที่ร้านค้า

รายย่อยต้องเลิกกจิการไป (สมใจ วิริยะบัณฑติกุล, 2552, หน้า 30-33; ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 

2543) ข้อความข้างต้นมคีวามสอดคล้องกบัข้อเขยีนของมานิต รัตนสวุรรณ นักโฆษณาและนักการตลาด

ช่ือดังที่ได้เล่าความหลังเกี่ยวกบัสภาพสงัคม และการท าการตลาดและการโฆษณาในเมืองไทยยุคก่อนและ

หลังสงครามโลกคร้ังที่สอง (มานิต รัตนสวุรรณ และสมฤดี ศรีจรรยา, 2555)  
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แมบ้า้นเมืองจะเร่ิมมีการพฒันา มีถนนหนทางแบบตะวนัตก แต่กย็งัไม่มีรถยนต์วิ่ ง มีแต่รถเทียม

มา้กบัรถลาก จนในสมยัรชักาลที ่5 จงึเร่ิมมีรถยนต์คนัแรกเขา้มาในเมืองไทย เร่ิมมีรถไฟ และ

รถรางไฟฟ้า เป็นยุคบา้นเมืองกา้วหนา้สูอ่ารยธรรมตะวนัตกแบบเต็มตวั ในปี พ.ศ. 2399 บริษทั

การตลาดทีบ่ริษทัแรกทีก่่อตัง้ข้ึนในประเทศไทย คือ บริษทั บอรเ์นียว (องักฤษ) ไดเ้ขา้มาเปิด

สาขาในประเทศไทย (ยงัด าเนินธุรกิจต่อมาจนถึงปัจจบุนั โดยไดเ้ปลีย่นชือ่เป็น อินชเ์คป) ในชว่ง

แรกด าเนินธุรกิจเป็นตวัแทนประกนัภยัของบริษทั ลอยดแ์ห่งลอนดอน และประกอบธุรกิจโรงสี

ขา้ว ป่าไม ้ต่อมา ในปี พ.ศ. 2489 ไดข้ยายธุรกิจดา้นบริการและการผลิต โดยเป็นตวัแทนสาย

การบิน BOAC (British Airways) ด าเนินธุรกิจเดินรถ หล่อดอกยาง สรา้งโรงงาน และถือหุน้ใน

กิจการอืน่ ๆ    

 

ต่อมา ไดมี้บริษทัต่างชาติเร่ิมเขา้มาท าการคา้ในประเทศไทย บริษทัส่วนใหญ่เป็นบริษทัเทรดด้ิง 

(Trading) ด าเนินธุรกิจดว้ยการน าสินคา้ทีผ่ลิตจากต่างประเทศเขา้มาจดัจ าหน่ายในเมืองไทย เชน่ 

บริษทั บีกริมม ์(2421) บริษทั เบอรลี์ยุ่คเกอร ์(2425) บริษทั อีสทเ์อเชยีติค (2427) บริษทั 

ซิงเกอร ์(2432) บริษทั เนสทเ์ล่ (2436) และบริษทั เชลล ์(2435) ขณะนัน้มีธุรกิจบริการ

โดยตรงเพียงรายเดียว คือ โรงแรมโอเรียนเต็ล (2313) เป็นโรงแรมทนัสมยัระดบัโลก ในยุคแรก

เจา้ของกิจการเป็นชาวเดนมารก์   

 

สว่นบริษทัการตลาดของคนไทยในยุคนัน้ คือ บริษทั โอสถสภา (เต๊กเฮงหยู) ก่อตัง้ข้ึนในปี พ.ศ.

2442 นบัเป็นบริษทัยาทีท่นัสมยัของคนไทยแห่งแรกในสมยัรชักาลที ่6 เป็นผูน้ าตลาดสินคา้ยา

ต่างๆ เชน่ ยาทมัใจ ยากฤษณากลัน่ (ตรากิเลน) เป็นตน้ หลงัจากนัน้กมี็ บริษทั เทพนครพาณิช 

(2445) บริษทั เยาวราช (2454) บริษทั ปูนซีเมนต์ไทย (2456) บริษทั ล๊อกซเล่ย ์(2470) 

บริษทั โอลิมเปียไทย (2476) บริษทั บุญรอดบริวเวอรี ่(2476) บริษทั สหพฒันพิบูล (2485) 

หา้งเซน็ทรลั (2490) ฯลฯ หลายบริษทัเป็นผูผ้ลิตสินคา้และจดัจ าหน่ายเอง เชน่ บริษทั เยาวราช 

บริษทั ปูนซีเมนต์ไทย บริษทั บุญรอดบริวเวอรี ่แต่หลายบริษทักเ็ป็นเพียงตวัแทนจ าหน่ายสนิคา้

จากต่างประเทศ เชน่ บริษทั เทพนครพานิช บริษทั สหพฒันพิบูล และหา้งเซน็ทรลั  

 

บริษทัทีก่ล่าวมาทัง้หมดน้ีไดด้ าเนินธุรกิจตามวธีิการในยุคสมยันัน้ ถา้เป็นบริษทัจากต่างประเทศ 

หรือเป็นตวัแทนสินคา้จากต่างประเทศกท็ าหนา้ทีซ้ื่อขายสินคา้ไปโดยไม่ไดมี้การท าการตลาดอย่าง

จริงจงัแบบปัจจบุนั หรือแมก้ระทัง่บริษทัผูผ้ลิตในเมืองไทย เชน่ ปูนซีเมนต์ไทย กใ็ชร้า้นคา้ผูแ้ทน

จ าหน่ายชว่ยกระจายสินคา้ไปทัว่ประเทศ  

 

การท าการโฆษณาในสมยันัน้จงึง่าย ๆ ใชส้ือ่หนงัสือพิมพ ์ป้ายโฆษณาตามสถานีรถไฟ และตาม

ถนน มีบริษทั โอสถสภา (เต๊กเฮงหยู) ทีเ่ร่ิมท าการตลาดจริงจงัดว้ยการใชร้ถหน่วยฉายหนงั

กลางแปลงเพือ่เขา้ถึงคนในหมู่บา้นต่าง ๆ อย่างจริงจงั หรือการโฆษณาผ่านเรือเมล ์ต่อมาจงึมี

บริษทัขายยาเร่ิมเลียนการท าการตลาดแบบกนัมากขึ้น เมือ่มีการก่อตัง้สถานีวทิยุข้ึนเป็นแห่งแรก 



56 
 

บริษทัโอสถสภากเ็ป็นผูริ้เร่ิมในการใชว้ทิยุเป็นแห่งแรก ท าใหต่้อมาสือ่วทิยุกก็ลายเป็นสือ่โฆษณา

ทีไ่ดร้บัความนิยมอย่างแพร่หลายย่ิงกวา่สือ่หนงัสือพิมพ ์จนเมือ่ปี พ.ศ. 2498 มีสถานีโทรทศัน์

ชอ่ง 4 บางขนุพรหมขึ้นมา ทกุบริษทัโดยเฉพาะบริษทัผูจ้ดัจ าหน่ายสนิคา้อุปโภคบริโภคทีน่ า

สินคา้เขา้จากต่างประเทศกมี็การใชส้ือ่โทรทศันใ์นการโฆษณา จนท าใหบ้ริษทัของคนไทยเร่ิมเห็น

ความส าคญัจงึท าตาม ส่งผลใหก้ารโฆษณาทางโทรทศันไ์ดร้บัความนิยมมาจนถึงปัจจบุนั 

โดยสรุป การตลาดในยุคกอ่นปี พ.ศ. 2500 เป็นการโฆษณาทีเ่นน้ทางดา้นสินคา้และการผลิต

สินคา้ใหม่ ๆ ตามแต่ความคิดของผูผ้ลิต ใชก้ารโฆษณาและสรา้งระบบการจดัจ าหน่ายกระจาย

สินคา้ใหท้ัว่ประเทศ สินคา้ยงัไม่สามารถผลิตไดป้ริมาณทีม่ากพอกบัความตอ้งการตลาด ท าให้

ลกูคา้ตอ้งรอคิวสินคา้ในบางชว่ง การโฆษณาจงึไม่ส าคญัมากนกัในยุคนัน้ 

(มานิต รตันสวุรรณ และสมฤดี ศรีจรรยา, 2555, หนา้ 25-27) 

 

จึงอาจสรุปได้ว่า หลังจากสงครามโลกคร้ังที่สองยุติลง ระบบการค้าขายในประเทศไทยกเ็ร่ิมกลับ

ฟ้ืนตัวและขยายตัวออกไปอย่างรวดเรว็ บรรดาบริษัทต่างชาติทั้งหลายที่เคยปิดกจิการไปในช่วงสงครามก็

กลับมาเปิดกนัใหม่อกีคร้ัง รวมไปถงึบริษัทต่างชาติใหม่ ๆ (บริษัทตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าโดยเฉพาะ

อปุโภคบริโภค) กพ็ากนัหล่ังไหลเข้ามาด าเนินกจิการในประเทศไทย ส่งผลท าให้บริษัทตัวแทนโฆษณา 

(advertising agencies) เข้ามาเปิดธุรกจิเพ่ือรองรับการผลิตงานโฆษณาให้กบับริษัทเหล่านั้น  

 

สภำพกำรโฆษณำและบริษทัตวัแทนโฆษณำก่อนสงครำมโลกครั้งทีส่อง 

ความหมายของการโฆษณา คือ การส่งข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการไปยังผู้บริโภค

กลุ่มเป้าหมายผ่านสื่อมวลชนโดยจะต้องมกีารระบุผู้สนับสนุน (sponsors) และมีการเสยีค่าใช้จ่าย จากบท

ที่ 2-5 สะท้อนให้เหน็ได้ว่า การโฆษณาในยุคก่อนสงครามโลกคร้ังที่สองนั้น สื่อมวลชนที่เจ้าของสนิค้า

หรือบริการนิยมใช้เพ่ือการโฆษณาเป็นหลัก คือ สื่อสิ่งพิมพ์ โดยเฉพาะสื่อหนังสอืพิมพ์ เพราะมีจ านวนหัว

ที่หลากหลาย มีราคาถูก และเข้าถงึประชาชนทั่วไปได้ง่าย นอกจากน้ันยังมีสื่อประเภทอื่น ๆ อกี เช่น 

นิตยสาร ภาพยนตร์ ใบปิด หรือ ใบปลิว เป็นต้น สนิค้าที่มักโฆษณาในสื่อมวลชนมักจะเป็นสนิค้าที่ใช้ใน

ชีวิตประจ าวัน และมีจ านวนช้ินงานโฆษณาเพ่ิมมากขึ้นและเป็นสนิค้าผลิตในประเทศไทย   

ในยุคก่อนสงครามโลกคร้ังที่สองนั้น ยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบสมัยใหม่ (modern 

advertising agency) ในรปูแบบที่ต่างประเทศใช้กนั โดยจะมีโครงสร้างบริษัท และต าแหน่งงานที่ชัดเจน 

ส่วนใหญ่เจ้าของสื่อ และ/หรือเจ้าของโรงพิมพ์ (เช่น หนังสอืพิมพ์ หรือนิตยสาร ภาพยนตร์ และอื่น ๆ) 

จะท าหน้าที่รับคดิและผลิตช้ินงานโฆษณาให้กบัเจ้าของสนิค้าหรือบริการโดยตรง โดยลูกค้าจะให้ข้อมูล

เกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการของตนเอง จากน้ันบุคลากรในสื่อสิ่งพิมพ์กจ็ะคิดงานโฆษณาให้ทั้งข้อความ 

และ/หรือภาพประกอบ (ในกรณทีี่เจ้าของสนิค้าหรือบริการประสงค์จะคิดงานหรือข้อความเองกส็ามารถ

แจ้งได้) รูปแบบและเนื้อหาของช้ินงานโฆษณาส่วนใหญ่ยังคงได้รับอทิธพิลจากสื่อตะวันตก ไม่ว่าจะเป็น

การเลือกใช้ตัวอกัษร การแปลข้อความจากข้อความภาษาองักฤษ สไตล์การวาดภาพ ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะ

สื่อหนังสอืพิมพ์นั้นเคยมีรากฐานการพัฒนามาจากชาวตะวันตกที่มาท าหนังสอืพิมพ์ให้กบัคนไทยในสมัย
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รัตนโกสนิทร์ตอนต้น สอคคล้องกบับทสมัภาษณข์องอาจารย์ที่มีบทบาทในการร่างหลักสตูรนิเทศศาสตร์ 

สาขาการโฆษณา ในยุคเร่ิมแรก กล่าวไว้ว่า   

 

ก่อนสงครามโลกครัง้ทีส่อง โฆษณาไม่มีลกัษณะเป็นเอเยนซีใด ๆ เพราะยงัไม่มีสือ่โทรทศัน ์ยงัคง

ลุ่ม ๆ ดอน ๆ สือ่วทิยุกเ็พ่ิงเร่ิมมีเมือ่ พ.ศ. 2470 กวา่ๆ นัน้ สือ่วทิยุในยุคแรก ๆ ไม่มีโฆษณา 

ท าแบบวทิยุสาธารณะ เพราะคนไทยยงัคงจนอยู่ เครือ่งรบัสญัญาณวทิยุกห็าซ้ือยาก มีราคาแพง 

สถานีกมี็ใหฟั้งนอ้ย และยงัมีการเกบ็ค่าเครือ่งรบั (ในชว่งทดลอง) ดงันัน้ จงึไม่มีโฆษณา คนฟัง

สว่นใหญ่จะเป็นเจา้นายและขา้ราชการชัน้สงูเป็นสว่นใหญ่ สว่นหนงัสอืพิมพก์ท็ าโฆษณากนัเอง 

พวกนกัหนงัสือพิมพก์เ็ขียนโฆษณาเอง ใชช้า่งท ากนัเอง ไม่มีการควบคมุโดยใคร 

(นกัวชิาการ1, สมัภาษณ,์ 6 มกราคม 2564) 

 

จากการค้นคว้าเอกสารปฐมภมิูและทุติยภมิูเกี่ยวกบับริษัทตัวแทนโฆษณาแห่งแรกในประเทศไทย

พบว่า เอกสารส่วนใหญ่มักจะกล่าวถงึ บริษัท สยามแอดเวอร์ไทซิ่ง (Siam Advertising) ว่าเป็นบริษัท

ตัวแทนโฆษณาแห่งแรกในประเทศไทย ได้มีการก่อตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2467 โดย พลเอก พระเจ้าบรมวงศ์

เธอ กรมพระก าแพงเพช็รอคัรโยธนิ ต่อมา จึงได้มีบริษัทตัวแทนโฆษณาเพ่ิมขึ้นอกี 2 แห่ง คือ ส านักงาน

ประกาศ ก่อตั้งเมื่อ พ.ศ. 2485 บริหารงานโดยพระองค์เจ้าหญิงมยุรฉัตร พระธดิาของ พลเอก พระเจ้า

บรมวงศ์เธอ กรมพระก าแพงเพช็รอคัรโยธนิ และพระสวามี คือ หม่อมเจ้าโสภณภารไดย สวัสดิวัฒน์ รับ

ท าโฆษณาให้กบัเจ้าของสนิค้าหรือบริการที่มีช่ือเสยีงในยุคน้ัน เช่น ห้างขายยา บี.แอล. ฮ้ัว และ สบู่หอม

ลักส ์และเมื่อ พ.ศ. 2486 ได้มีบริษัท โกรก๊แอดเวอร์ไทซ่ิง (Groake Advertising) บริหารงานโดย

มิสเตอร์โกรก๊ ชาวอเมริกนั ที่รับจ้างท าโฆษณาให้แก่ห้างร้านทั่วไป (วลิลา วิลัยทอง, 2552) 

นอกจากน้ี ผู้วจิัยยังได้พบข้อมูลเอกสารหลักฐานที่มีความขัดแย้งในเร่ืองความเป็นเจ้าของบริษัท

สยามแอดเวอร์ไทซิ่ง (Siam Advertising) โดยในหนังสอืของ เอนก นาวิกมูล เร่ือง วงั วดั ตลาด รา้น ได้

แสดงข้อมูลในหนังสอืที่ระลึกในงานศพของนายดาบช่ืน ศาตะมาน ที่ตีพิมพ์เมื่อ พ.ศ. 2477 โดยข้อความ

ระบุว่า ผลงานของนายดาบช่ืน คือ การเป็นเจ้าของสยามโฆษณาบริษัท (Siam Advertising Co.) ตั้งอยู่ที่

ถนนรองเมือง รับท าโฆษณาต่าง ๆ มาตั้งแต่ พ.ศ. 2467 ในปลายสมัยรัชกาลที่ 5 จนถงึ พ.ศ. 2477 (ดัง

ภาพที่ 5-6)  

บริษัทสยามแอดเวอร์ไทซิ่งได้มีเคร่ืองไม้เคร่ืองมือในการท าบลอ็ก ท าแม่พิมพ์ สกรีนสอดสอีย่าง

ทนัสมัย และผลงานโดดเด่นของสยามโฆษณาบริษัทในยุคนั้น ได้แก่ การรับ ท าโฆษณาทั้งในและนอก

ประเทศ โฆษณาบนฉากละคร โฆษณาตามเสาโทรเลขทั่วพระนคร โฆษณาในสถานีกรมรถไฟหลวงทั่วพระ

ราชอาณาจักร ห้างร้านใหญ่ที่จ้างสยามโฆษณาเป็นประจ า ได้แก่ ห้างนายเลิศที่ท  ากจิการเดินเรือเดินรถ 

ห้างวินด์เซอร์ที่ท  ากจิการเกี่ยวกบัการเดินเรือระหว่างประเทศ ห้างขายนมตราแหม่มทูนหัวหรือแหม่มทูน

ถงันมบนหัว ของบริษัท เนสทเ์ล่ (เอนก นาวิกมูล, 2561, หน้า 347, 349) ข้อมูลดังกล่าวท าให้ผู้เขียน

ตั้งข้อสงัเกตว่า อาจจะเป็นบริษัทเดียวกนักเ็ป็นไปได้ 
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ภำพที ่5 ภาพถ่ายหน้าบ้าน โฆษณาบริษัท รองเมือง 

 

 
 

(ที่มา: เอนก นาวิกมูล, 2561). 

 

ภำพที ่6 ภาพในส านักงานสยามโฆษณาบริษัท ถนนรองเมือง 

 

 
 

(ที่มา: เอนก นาวิกมูล, 2561). 

 

ส่วนบริษัท โกร๊ก แอด๊เวอร์ไทซ่ิง จ ากดั (Groake Advertising Co., Ltd.) นั้น ได้ก่อตั้งขึ้นใน 

พ.ศ. 2486 โดยธนัญญา เชรษฐา ได้เคยให้สมัภาษณไ์ว้ในงานวิจัยของ ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ ว่าบริษัท

ดังกล่าวเป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาท้องถิ่น (local agency) มากกว่าจะเป็นบริษัทต่างชาติ ดังบทสมัภาษณ์

ด้านล่าง 
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คนทีก่่อตัง้บริษทั โกร๊ก แอดเวอรไ์ทซ่ิง กคื็อ นายโกร๊ก ซึง่เป็นชาวต่างชาติทีอ่าศัยอยู่ในประเทศ

ไทยอยู่แลว้ ครัน้เห็นวา่ธุรกิจการคา้ในประเทศไทยมีแนวโนม้ทีจ่ะขยายตวัขึ้น จงึคิดเปิดบริษทั

โฆษณาขึ้นมา ทัง้ ๆ ทีต่วันายโกร๊กเองกไ็ม่ใชค่นทีท่ างานทางดา้นโฆษณามาก่อนดว้ยซ า้ 

(ธนญัญา เชรษฐา อา้งถึงใน ศิริวรรณ กลุวงษ์วาณิชย,์ 2543) 

 

จากข้อมูลข้างต้นพอจะสรปุได้ว่า  ในยุคก่อนสงครามโลกคร้ังที่สองน้ัน ยังไม่มีการท างานใน

ลักษณะของบริษัทตัวแทนโฆษณาเหมือนในต่างประเทศ คนไทยที่เป็นเจ้าของโรงพิมพ์ หรือบริษัทที่รับจ้าง

ท าโฆษณา (หนังสอืพิมพ์ นิตยสาร และสิ่งพิมพ์อื่น ๆ) ท าหน้าที่รับผดิชอบในการออกแบบโฆษณาและ

คิดข้อความ แต่ในเร่ืองของการเลือกใช้ตัวอกัษรและการแปลข้อความนั้น ยังคงได้รับอทิธพิลจากรูปแบบ

ของสื่อหนังสอืพิมพ์ตั้งแต่ยุครัตนโกสนิทร์ตอนต้นที่มีชาวตะวนัตกมาวางรากฐานการท าหนังสอืพิมพ์ไว้  

 

สภำพกำรโฆษณำและบริษทัตวัแทนโฆษณำหลงัสงครำมโลกครั้งทีส่อง 

ในยุคหลังสงครามโลกคร้ังที่สองน้ัน เป็นยุคที่ประเทศไทยมีการพัฒนาทางด้านการเมือง สงัคม 

เศรษฐกจิ การเมือง และเทคโนโลยีการสื่อสาร  สื่อมวลชนที่มีบทบาทส าคัญในประเทศไทยไม่น้อยกว่า

หนังสอืพิมพ์ คือ สื่อโทรทศัน์ เพราะเป็นสื่อที่ทนัสมัย มีทั้งภาพและเสยีง สามารถดึงดูดความสนใจกบั

ผู้ชมได้เป็นอย่างดี ท าให้นักโฆษณามักนิยมใช้ในการสื่อสารเกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการกบัผู้บริโภค

กลุ่มเป้าหมาย อาจกล่าวได้ว่า การเข้ามาของสื่อโทรทศัน์เปล่ียนโฉมการท างานโฆษณาในประเทศไทย โดย

ในงานวิจยัคร้ังน้ี ผู้วิจัยจึงได้ใช้แบ่งช่วงเวลาโดยพิจารณาจากการเข้ามาของสื่อโทรทศัน์ โดยแบ่งช่วงเวลา

หลังสงครามโลกคร้ังที่สองออกเป็น 3 ยุค ได้แก่ ยุคก่อนที่จะมีสื่อโทรทศัน์เข้ามา (ระหว่าง พ.ศ. 2488-

2498) ยุคหลังจากที่สื่อโทรทศัน์เข้ามาในระยะแรก (พ.ศ. 2498-2500) และหลังจากสื่อโทรทศัน์

เจริญรุ่งเรือง (พ.ศ. 2501–2520) โดยสามารถสรปุได้ดังนี้   

1. ยุคก่อนทีจ่ะมสีือ่โทรทศันเ์ขำ้มำ (ระหว่ำง พ.ศ. 2488–2498)   

บทความของ ม.ล. ดร.วิฏราธร จิรประวัติ ได้สรปุบริษัทเอเยนซีที่ก่อตั้งขึ้นในประเทศไทย

ในช่วงหลังสงครามโลกคร้ังที่สองและพบว่า ก่อนสงครามโลกคร้ังที่สองจะยุติ (พ.ศ. 2488) มีเพียงบริษัท 

โกรก๊ แอด๊เวอร์ไทซิ่ง จ ากดั (Groake Advertising Co., Ltd.) เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 2486 และอย่าง

ที่กล่าวมาก่อนหน้าน้ีว่า บริษัทดังกล่าวเป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาท้องถิ่น (local agency) มากกว่าจะเป็น

บริษัทต่างชาติ  เมื่อสงครามโลกคร้ังที่สองยุติลง จึงได้เร่ิมมบีริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติเข้ามาเปิด

ด าเนินการธุรกจิในประเทศไทยเพ่ือให้บริการด้านโฆษณาให้กบับริษัทเจ้าของสนิค้าที่มาจากต่างประเทศ

และมาด าเนินธุรกจิการค้าในประเทศไทย (ดังปรากฏในตารางที่ 4) เช่น บริษัท แกรนต์ แอดเวอร์ไทซิ่ง 

(Grand Advertising) จากประเทศสหรัฐอเมริกา มาเปิดให้บริการเมื่อ พ.ศ. 2491 ตามด้วย บริษัท คา

เธ่ย์ แอดเวอร์ไทซิ่ง (Cathay Advertising) บริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติจากประเทศฮ่องกงที่มาเปิด

ด าเนินการในปี พ.ศ. 2496 ซ่ึงต่อมาได้ ขายกจิการให้กบับริษัท เทด็เบสท ์(Ted Bates Advertising) 

จ ากดั เอเยนซีจากประเทศสหรัฐอเมริกาดูแลโฆษณาให้กบัลูกค้า เช่น บริษัท คอลเกต-ปาล์มโอลีฟ 

(Colgate-Palmolive) บริษัท วอเนอร์แลมเบิร์ต (Warner-Lambert) บริษัท วิคส ์(Vicks) และบริษัท 
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เชลล์ (Shell) แต่อย่างไรกต็าม ยังไม่มีการเปล่ียนแปลงมากนักในการท างานด้านการโฆษณาในประเทศ

ไทย (Chirapravati, 1996)  

 

ตำรำงที ่4 บริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติที่มาเปิดด าเนินการในประเทศไทยระหว่างปี พ.ศ. 2486-2517 

 

ปีทีก่่อตั้ง บริษทัตวัแทนโฆษณำ บริษทัแม่ 

1943 (พ.ศ. 2486) Groake advertising ประเทศไทย 

1948 (พ.ศ. 2491) Grand Advertising ประเทศสหรัฐอเมริกา 

1953 (พ.ศ. 2496) Cathay Advertising (Ted Bates) ประเทศสหรัฐอเมริกา 

1963 (พ.ศ. 2506) Chuo Senko ประเทศญ่ีปุ่น 

1964 (พ.ศ. 2507) Far East Advertising ประเทศไทย 

1965 (พ.ศ. 2508) McCann-Erickson ประเทศสหรัฐอเมริกา 

1968 (พ.ศ. 2511) Asia 21 (Thailand) Co., Ltd. ประเทศญ่ีปุ่น 

1969 (พ.ศ. 2512) Mayford United Kingdom 

1970 (พ.ศ. 2513) Lintas: Bangkok United Kingdom 

1973 (พ.ศ. 2516) CP & S Co., Ltd. ประเทศไทย 

1973 (พ.ศ. 2516) Thai Hakuhodo ประเทศญ่ีปุ่น 

1973 (พ.ศ. 2516) Ogilvy & Mather (Thailand) Ltd. ประเทศสหรัฐอเมริกา 

1974 (พ.ศ. 2517) Bay & Ben Ltd., Partnership ประเทศไทย 

1974 (พ.ศ. 2517) Diethelm/Leo Burnett Ltd. ประเทศสหรัฐอเมริกา 

1974 (พ.ศ. 2517) Dentsu (Thailand) Ltd. ประเทศไทย 

 

(ที่มา: Chirapravati, 1996)  

 

มานิต รัตนสวุรรณ นายกสมาคมโฆษณาธุรกจิคนแรกของประเทศไทย ได้เขียนบทความเล่า

ถงึสมัยที่ตนเองท างานที่บริษัท คาเธ่ย์ แอดเวอร์ไทซ่ิง (Cathay Advertising) เน่ืองจากมานิต รัตนสวุรรณ

ส าเรจ็การศึกษาสาขาอื่น (ในยุคนั้นยังไม่มีการเรียนการสอนสาขาการโฆษณาในประเทศไทย) แต่เน่ืองจาก

มีความสนใจอยากท างานสร้างสรรค์งานโฆษณาจึงตัดสนิใจไปลองสมัครเข้าท างานเอเยนซีโฆษณา แต่ 

บริษัทฯ ได้รับเข้าท างานในต าแหน่ง account executive เพราะมีความสามารถสื่อสารภาษาองักฤษได้  

มานิตเล่าว่า การท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคนั้น ชาวต่างชาตมิักได้ท างานสร้างสรรค์โฆษณา 

(creative work) และเป็นหัวหน้างานพนักงานคนไทย ต าแหน่งสร้างสรรค์โฆษณาเป็นต าแหน่งที่ส  าคัญ

เพราะต้องคดิสร้างสรรค์งานโฆษณา ขณะที่พนักงานคนไทยส่วนใหญ่ได้ท างานด้านการตลาดและงาน

ประสานงานกบัลูกค้าเป็นส่วนใหญ่ การจะได้รับโอกาสดี ๆ ขึ้นอยู่กบัหัวหน้างานชาวต่างชาติแต่ละบุคคล 

สิ่งที่มานิตท าได้ คือ การเรียนรู้การคิดงานโฆษณาแบบครพัูกลักจ า ดังจะเหน็ได้จากข้อความด้านล่าง  
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ต าแหน่งแรกทีไ่ดร้บั คือ A.E. ดแูลลกูคา้ใหญ่มากของบริษทั คือ Shell เป็นชว่งทีช่ีวติหนกั

หนาสาหสั ตอ้งเรียนรูง้านใหม่หมดแบบทีฝ่รัง่วา่จริงๆ ตอ้งไปเป็นเดก็ฝึกงานเติมทีปั่ม้น า้มนั

เชลลเ์พือ่ทีจ่ะเรียนรูส้ินคา้และลกูคา้ ขบัรถทัว่กรุงเทพฯ เพือ่ใหรู้ว้า่ป๊ัมลกูคา้อยู่ทีไ่หนบา้ง 

โดนฝ่ายครีเอทีฟต่อวา่ปฏิเสธไม่ยอมแกง้านใหเ้พราะไปขายลกูงานลกูคา้ไม่ได ้(ทัง้ทีง่านดีๆ 

อย่างน้ี) แต่กลบักนั โดยลกูคา้สบัโขลกเละเพราะผลงานครีเอทีฟไม่ไดเ้รือ่ง ไม่ไดค้วาม ตอ้ง

ไปเลียแผล แอบไปอ่านหนงัสือ Confession of An Advertising Man ของ David Ogilvy 

อ่านจบหลายเทีย่วจนจ าขึ้นใจ เกิดแสงสวา่งนึกในใจ ใชแ่ลว้อาชีพ creative นีแ่หละทีผ่ม

ใฝ่ฝนั ไม่ใช ่A.E. หรอก   

 

แต่ใครจะใหผ้มท าล่ะ เพราะทีนี่ ่คือ เอเยนซีโฆษณาทีใ่หญ่ทีส่ดุในเมืองไทยในยุคนัน้ 

(Cathay Advertising) Creative Director มีแต่ฝรัง่ทัง้นัน้ ไดแ้ต่ไปนัง่ตีสนิทกบั Art Director 

ชาวเยอรมนั เป็นฝรัง่เครางามชือ่ Manfred Winkler แอบคยุทกุวนัดวูธีิคิดงานโฆษณา แลว้ก็

เห็นเขาเปิดหนงัสือ Art Directors พลิกไปพลิกมาทกุวนั อ๋อ เขาหาไอเดียดว้ยวธีิน้ีเอง  

 

จากนัน้ ผมกเ็ร่ิมสะสมโฆษณาฝรัง่จากแมกกาซีนเก่า ๆ เห็นสวย ๆ กซ้ื็อมาแลว้ตดัเกบ็ไวที้ละ

แผ่น แลว้มานัง่อ่าน นัง่แปล ซอ้มเขียน concept โดยเลียนแบบวธีิคิดของฝรัง่ สะสมโฆษณา

ฝรัง่รวมแลว้เป็นพนัชิ้น ตัง้ใหญ่สงูเกือบเท่าเกา้อ้ีนัง่ แต่กย็งัไม่ไดมี้โอกาสไดแ้สดงฝีมือจริง ๆ  

ไดแ้ต่นัง่ลบัสมองคนเดียว แต่ตัง้ใจวา่ เป็นตายวนัหนึง่ผมตอ้งเป็นครีเอทีฟแมนใหไ้ด ้ 

(มานิต รตันสวุรรณ และสมฤดี ศรีจรรยา, 2555, หนา้ 217-218)    

 

เมื่อพิจารณาลักษณะการท างานโฆษณาในสื่อมวลชนพบว่า ก่อนที่จะมีสื่อโทรทศัน์นั้น สภาพ

การท างานด้านโฆษณายังไม่แตกต่างจากยุคก่อนสงครามโลกมากนัก สื่อที่เจ้าของสนิค้าหรือบริการนิยมใช้

เพ่ือโฆษณาสนิค้าหรือบริการของตนยังคงยุคก่อน คือ หนังสอืพิมพ์ นิตยสาร ภาพยนตร์ วิทยุ และอื่น ๆ 

โดยเจ้าของสื่อหนังสอืพิมพ์หรือโรงพิมพ์กจ็ะคิดสร้างสรรค์ข้อความ และภาพประกอบในงานโฆษณาให้กบั

เจ้าของสนิค้าหรือบริการที่ต้องการ  

สอคคล้องกบัหนังสอืของสมใจ วิริยะบัณฑติกุล (2552, หน้า 57) เร่ือง สหพฒัน ์โตแลว้

แตก และแตกแลว้โต ที่ได้สมัภาษณ ์นายห้างเทยีม โชควัฒนา เจ้าของและผู้ก่อตั้งบริษัทสหพัฒนพิบูล 

โดยท่านได้บรรยายสภาพของสื่อโฆษณาในยุคแรก ๆ ที่บริษัทสหพัฒนพิบูลนิยมใช้ คือ สื่อหนังสอืพิมพ์

และสื่อวิทยุเป็นหลัก เพราะในช่วงน้ันสถานีโทรทศัน์เพ่ิงเร่ิมแพร่ภาพและจ านวนเคร่ืองรับโทรทศัน์ยังมี

น้อยมาก บริษัท สหพัฒนพิบูล ได้ลงโฆษณาสนิค้าของบริษัทในหนังสอืพิมพ์เกอืบแทบทุกฉบบั ทั้ง

หนังสอืพิมพ์ภาษาจนี-ภาษาไทย ทั้งรายวัน รายสปัดาห์ หนังสอืพิมพ์สมัยน้ัน กมี็ กวงฮัว้ ตงงว้น ม้ิงจู ่ซิง

เซียนเยอะเป้า และ ตงฮัว้ ส่วนหนังสอืพิมพ์ไทย เช่น พิมพไ์ทย สยามนิกร สยามรฐั และ ข่าวภาพ เป็นต้น 

ส าหรับหนังสอืพิมพ์รายสปัดาห์กม็ ีแสนสนุก บางกอก เป็นต้น  

ส่วนรายการวิทยุนั้น บริษัท สหพัฒนพิบูลได้ลงโฆษณาไปกว่าร้อยสถานี บางจังหวัดถงึกบัมี

โฆษกประจ าจงัหวัดด้วย  ส่วนเพลงโฆษณาวิทยุในยุคนั้น บริษัทสหพัฒนไ์ด้ว่าจ้าง นคร มงคลายน นักร้อง
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ช่ือดังแห่งยุค อาจเรียกได้ว่า เป็นราชานักร้องเพลงโฆษณา เพราะมีผลงานเพลงโฆษณากว่าร้อยเพลง แนว

การร้องของนคร มงคลายน นั้นจะเน้นการร้องเพลงเรว็และสนุกสนาน โดยเขาบอกว่ามันเป็นทริค (trick) 

เพราะคนฟังคร้ังแรกจะฟังเนื้อไม่ทนั ท าให้ต้องตั้งใจฟังในคราวต่อไปเพราะอยากรู้ความหมายของเน้ือ

เพลง บริษัทสหพัฒนพิบูลได้ว่าจ้างให้นคร มงคลายน แต่งเพลงให้ประมาณ 10 เพลง ๆ ละ 10,000 

บาท ตัวอย่าง เพลงโฆษณา “สนิค้าท้อป” มีเน้ือเพลงว่า  

 

ที โอ พี ทอ้ป ทอ้ป ทอ้ป ผงซกัฟอกทอ้ปดีไม่หยอกบอกกนัต่อไป ใหค้นอืน่เขาใชท้อ้ปแลว้จะ

ชอบใจ เขาจะไม่ใชอื้น่ใดนอกจากทอ้ป ซกัผา้ดว้ยทอ้ปไม่ทนัเมือ่ย ซกัอย่างอืน่ตอ้งขย้ีไม่

เหนือ่ยหอบ โปรดบอกต่อเรือ่งใชท้อ้ป อย่าใหเ้พือ่นเหนือ่ยหอบเพราะไม่ใชท้อ้ปนัน่เลย” 

(จากนัน้กจ็ะเป็นค าพูดเรว็จี)๋ 

โรงงานไลออ้นแห่งประเทศญีปุ่่นใชเ้วลาแรมปีในการคน้ควา้หาจุดบกพร่องของผงซกัฟอก

นานาชนิด จนมัน่ใจแลว้จงึไดผ้ลิตผงซกัฟอกทอ้ปตราลกูข่าง ออกรบัใชท่้าน ทอ้ปดีกวา่และ

ถกูกวา่ ดว้ยเหตผุลทอ้ปท าส าหรบัคนตะวนัออก ซึง่ส่วนใหญ่ซกัผา้ดว้ยมือไม่ไดใ้ชเ้ครือ่ง 

ทอ้ปถกูกวา่เพราะเสียค่าขนสง่ระยะใกล ้เพราะฉะนัน้ ถา้ท่านนึกไดว้า่ไม่ไดซ้กัผา้ดว้ยเครือ่ง 

โปรดจงใช ้ทอ้ป ทอ้ป ทอ้ป 

(สมใจ วริิยะบณัฑิตกลุ, 2552, หนา้ 58, 80) 

 

นอกจากน้ี บริษัทสหพัฒนพิบูลยังได้โฆษณาสนิค้าหนังกลางแปลง เพราะเป็นสื่อโฆษณาที่มี

ประสทิธภิาพ สามารถดึงดูดความสนใจของคนได้เป็นอย่างดี (ในช่วงนั้นยังไม่มีสื่อโทรทศัน์) วิธกีารใน

การโฆษณาหนังกลางแปลง คือ ในช่วงเวลาที่ต้องเปล่ียนม้วนหนัง นักพากษ์หนังกลางแปลงกจ็ะพูด

เกี่ยวกบัสนิค้า บรรยายสรรพคุณต่าง ๆ ต่อมา เมื่อรูปแบบการโฆษณาค่อนข้างจ าเจ บริษัทสหพัฒนพิบูล 

จึงจัดการแสดงขึ้นในรปูแบบของศิลปินเดี่ยวโชว์ ตั้งช่ือว่า นครโชว ์โดยว่าจ้าง นคร มงคลายน ให้เป็น 

ออกไปเล่นกตีาร์ร้องเพลงสด และมีเทพ เทยีนชัย (ตอนนั้นยังไม่ได้เป็นดาวตลก) มาแสดงกายกรรมพุ่ง

หลาวลอดห่วงไฟ  นครโชว ์เป็นหน่วยดนตรีเคล่ือนที่ ได้เดินสายไปทั่วภาคใต้ และได้รับความนิยมจาก

ประชาชนอย่างมาก ต่อมาจงึได้พัฒนาเป็นวงดนตรี ช่ือว่า The Lion เดินทางโดยใช้รถ 3 คัน เมื่อไปถงึ

สถานที่ที่จะโชว์กจ็ะเปิดท้ายรถประกบกนัเพ่ือเป็นเวทกีารแสดง ในวงดนตรีกจ็ะมีนักร้องหลายคน มีเทพ 

เทยีนชัย ศรีเผอืก-ศรีสริุยา มาเล่นตลกให้คนดูชม และจะแทรกการโฆษณาสนิค้าของบริษัทฯ เป็นระยะ 

พร้อมกบัการตั้งโตะ๊ขาย การออกโชว์ในแต่ละคร้ังไม่ได้มุ่งหวังยอดขายสนิค้าและไม่ได้ก าไร แต่ต้องการ

โฆษณาให้สนิค้าเป็นที่รู้จักและติดตลาด ซ่ีงตอนนั้นยังไม่มีบริษัทอื่น ๆ เขาท ากนั 

 

2. ยุคหลงัจำกทีส่ือ่โทรทศันเ์ขำ้มำในระยะแรก  (พ.ศ. 2498-2500)   

แม้ว่าจุดเร่ิมต้นของสถานีโทรทศัน์จะมีมาตั้งแต่ก่อน พ.ศ. 2498 เป็นช่วงของการริเร่ิม

ความคดิของจอมพล ป. พิบูลสงคราม การเตรียมความพร้อมด้านบุคลากรและสถานที่ แต่ในงานวิจัยคร้ัง

นี้  ขอเร่ิมต้นจากการที่สถานีโทรทศัน์ไทยทวีีช่อง 4 บางขุนพรหม (ปัจจุบันคือสถานีโทรทศัน์ไทยทวีีสช่ีอง 

9) ออกอากาศคร้ังแรก คือ เม่ือวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 เพราะเป็นจุดเร่ิมต้นของการโฆษณาทาง
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โทรทศัน์คร้ังแรกในประเทศไทย  อย่างที่ทราบกนัดีว่า รัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงคราม ได้ก่อตั้ง

สถานีโทรทศัน์ไทยทวีี ช่อง 4 บางขนุพรหมขึ้น โดยมจุีดมุ่งหมายซ่อนเร้นโดยหวังว่าจะใช้สื่อโทรทศัน์เป็น

เคร่ืองมือตอบโต้ฝ่ายตรงข้ามและเสริมสร้างอทิธพิลทางการเมืองของตน เพ่ือลดเสยีงวิพากษ์วิจารณจ์าก

สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรและหนังสอืพิมพ์เกี่ยวกบัการใช้งบประมาณในการก่อตั้งสถานีโทรทศัน์ รัฐบาล

ภายใต้การบริหารงานของจอมพล ป. พิบูลสงคราม จึงจัดตั้งสถานีโทรทศัน์ในรปูบริษัทช่ือว่า บริษัท ไทย

โทรทศัน์ จ ากดั ในปี พ.ศ. 2497 และให้กรมประชาสมัพันธห์น่วยงานราชการเป็นผู้ถอืหุ้นรายใหญ่ และ

ใช้เงินงบประมาณจากรัฐสนับสนุนอกีส่วนหนึ่ง  

ต่อมา รัฐบาลได้ออกพระราชบัญญัติ 2 ฉบับ คือ พระราชบัญญัติวิทยุคมนาคม พ.ศ. 2498 

ให้กรมไปรษณย์ีโทรเลข โดยกองบริหารความถี่ (กบถ.) ควบคุมการใช้ความถี่วิทยุ และพระราชบัญญัติ

วิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2498 โดยให้ส่วนราชการและหน่วยงานที่ก าหนดไว้ใน

พระราชบัญญัติส่งวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ได้ นับว่าเป็นการออกกฎหมายเพ่ือรองรับให้บริษัท 

ไทยโทรทศัน์ จ ากดั เพ่ือให้สามารถด าเนินกจิการวิทยุและโทรทศัน์ได้และมีรายได้จากการโฆษณาได้  

สนิิทธิ์ สทิธรัิกษ์ (2543) ได้วิเคราะห์ผงัรายการของสถานีโทรทศัน์ไทยทวีีช่อง 4 ที่ออกอากาศทุกวัน และ

พบว่า มีสดัส่วนการน าเสนอรายการบันเทงิร้อยละ 50 การศึกษาร้อยละ 20 ข่าวร้อยละ 10-18 และ

โฆษณาร้อยละ 12-20  

พ.ศ. 2500 พลโท สฤษดิ์ ธนะรัชต ์ผู้บญัชาการทหารบกในตอนน้ัน ได้ก่อตั้งสถานีวิทยุ

โทรทศัน์กองทพับก ช่อง 7 ขาวด า ขึ้นเป็นสถานีวิทยุโทรทศัน์แห่งที่สอง เร่ิมแพร่ภาพเม่ือวันที่ 25 

มกราคม พ.ศ. 2501 (ปัจจุบันคือสถานีโทรทศัน์กองทพับก ช่อง 5) และได้ขยายเครือข่ายสถานีโทรทศัน์

แห่งประเทศไทยออกไปตามจังหวัดต่าง ๆ โดยมุ่งหมายให้ครอบคลุมได้ทั่วประเทศในระหว่าง พ.ศ. 

2503-2515 และได้เปิดให้เอกชนเข้ามาด าเนินการกจิการโทรทศัน์ ท าให้หน่วยงานของรัฐมีรายได้จาก

การให้สมัปทานโทรทศัน์แก่เอกชนเพ่ิมเติมอกีทางหน่ึง นอกเหนือจากรายได้ของสถานีฯ ที่รัฐด าเนินการ

ด้วยตนเอง จากการปฏวัิติเม่ือวันที่ 14 ตลุาคม พ.ศ. 2516 สื่อโทรทศัน์เกอืบทุกช่องต้องเสนอข่าวอย่าง

ระมัดระวัง เนื่องจากระเบียบวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2518 ควบคุมอยู่โดยก าหนดให้

ต้องปลอดการเมืองและก าหนดให้โทรทศัน์เสนอโฆษณาได้ไม่เกนิ 10 นาท/ีช่ัวโมง โทรทศัน์ช่วงหลังการ

ปฏวัิติจึงถูกจดัระเบียบใหม่ทั้งในทางธุรกจิและการเมืองจากเดิมที่เคยด าเนินการแสวงหาประโยชน์ได้

อย่างอสิระภายใต้การอุปถมัภ์ของเผดจ็การทหาร (สนิิทธิ์ สทิธรัิกษ์, 2543) 

จากหนังสอืของสมใจ วิริยะบัณฑติกุล (2552) เร่ือง สหพฒัน ์โตแลว้แตก และแตกแลว้โต 

ที่ได้สมัภาษณเ์ทยีม โชควัฒนา เจ้าของบริษัทสหพัฒนพิบูลนั้น ได้ระบุว่า ในยุคนี้อาจกล่าวได้ว่า คนไทย

ส่วนใหญ่ยังไม่ค่อยมีความเข้าใจในศาสตร์ด้านการโฆษณา เพราะเมื่อเทยีมพยายามน าแนวคิดโฆษณามา

ใช้กบัสนิค้าแบบที่ได้เหน็มาจากต่างประเทศ บางคนถงึกบัคดิว่าบริษัทก าลังจะล้มละลาย ดังปรากฏใน

ข้อความด้านล่าง 

 

การโฆษณาในชว่ง 2498 นัน้ไม่ค่อยมีใครรูจ้กั พอสหพฒันเ์ร่ิมโหมโฆษณาอย่างหนกัหน่วง 

จงึถกูกล่าวหาวา่ใกลจ้ะเจง๊แลว้ ข่าวลือวา่สหพฒันจ์ะลม้ละลายสะพดัไปทัว่ เหตเุพราะเห็น

วา่สหพฒันมี์ค่าใชจ้า่ยต่อเดือนซึง่รวมค่าโฆษณาแลว้ตกหลายแสนบาท ขณะทีคู่่แข่ง



64 
 

ของสหพฒันเ์สียค่าใชจ้า่ยต่อเดือนอย่างมากเพียง 3 หมืน่บาทเท่านัน้ แมก้ระนัน้กย็งัไม่ค่อย

จะมีก าไร คนทัว่ไปจงึสงสยัวา่สหพฒันจ์ะเอาก าไรมาจากไหน จงึสรุปเอาวา่สหพฒันค์งจะล่ม

จมเพราะทนค่าใชจ้า่ยไม่ไหว แมแ้ต่ธนาคารกรุงเทพยงัพลอยวติกตาม ถึงกบัสง่เจา้หนา้ทีม่า

สอบถามขอ้เทจ็จริง ซึง่เทียมตอบพนกังานของแบงค์กรุงเทพเชิงเปรียบเปรยและสอนหลกั

การคา้ไปในตวัอีกดว้ย   

 

กิจการของสหพฒันด์จุเดียวกบัธนาคารกรุงเทพ โสหุย้ของเรามาก เราจงึมีรายไดม้าก คู่แข่ง

ของเราเปรียบไปแลว้กเ็หมือนธนาคารตนัเปงชุน กิจการนอ้ย โสหุย้นอ้ยไม่ค่อยไดก้ าไร 

การคา้นัน้ตอ้งมีการลงทนุหมนุเวยีน กลา้ไดก้ลา้เสีย หากมีทนุนอ้ยไม่กลา้กูยื้มเพือ่ลงทนุกไ็ม่

อาจจะรุ่งเรืองไปได ้

(สมใจ วริิยะบณัฑิตกลุ, 2552, หนา้ 63) 

 

แม้ว่าสื่อหนังสอืพิมพ์และสื่อวิทยุยังได้รับความนิยมต่อเน่ืองเพ่ือใช้ในการโฆษณา แต่เจ้าของ

สนิค้าต่างเร่ิมให้ความสนใจที่จะโฆษณาสนิค้าผ่านทางสื่อโทรทศัน์ เพราะรัฐเปิดโอกาสให้สถานีฯ สามารถ

หารายได้จากค่าโฆษณาเพ่ือใช้ในการด าเนินงานของสถานีฯ การท างานในสถานีโทรทศัน์ในยุคเร่ิมแรกนั้น

ยังไม่มีการแบ่งฝ่ายการท างานเหมือนในยุคปัจจุบัน บุคลากรแต่ละทา่นต้องท างานมากกว่าหนึ่งหน้าที่ 

รายการของทางสถานีฯ ตอนน้ันส่วนใหญ่เป็นรายการสด ไม่มีการบนัทกึเทป  อาจินต์ ปัญจพรรค์ (2533, 

หน้า 67) ได้อธบิายเกี่ยวกบักระบวนการท างานโฆษณาของสถานีโทรทศัน์ในยุคเร่ิมแรกในหนังสอื เร่ือง 

ยกัษ์ปากเหลีย่ม ว่า  เจ้าของสนิค้าหรือบริการรายเลก็ ๆ จะติดต่อผ่านทางสถานีฯ ให้ช่วยท าโฆษณาสนิค้า

หรือบริการให้กบัตนเอง หรืออาจจะมีเจ้าหน้าที่ของสถานีฯ ไปชักชวนเจ้าของสนิค้าหรือบริการให้มาเป็น

ผู้สนับสนุนรายการ (sponsors) รายการต่าง ๆ ของสถานีฯ  โฆษณาในยุคแรก ๆ จะเป็นการน าเสนอแผ่น

สไลด์ที่มีข้อมูลช่ือสนิค้าหรือบริการ ภาพ หรือข้อความโฆษณา  ลูกค้าอาจจะออกแบบหรือคดิข้อความ

โฆษณาด้วยตนเองกไ็ด้ หรืออาจจะว่าจ้างบุคลากรฯ ของสถานีให้ช่วยเป็นคนออกแบบและคิดข้อความ

โฆษณาให้กไ็ด้ จากนั้น บุคลากรของสถานีฯ กจ็ะน าข้อความและภาพประกอบไปท าสไลด์เพ่ือออกอากาศ 

ราคาผู้สนับสนุนรายการ (sponsors) ที่จะมาฉายสไลด์โฆษณาของตนน้ันมีตั้งแต่ 15 วินาท ีคิดค่าบริการ 

500 บาท 20 วินาท ีคิดค่าบริการ 600 บาท และ 30 วินาท ีคดิค่าบริการ 800 บาท ต่อคร้ัง  ในช่วงแรก

ยังไม่มีการอ่านข้อความในสไลด์ แต่ใช้การเปิดเพลงคลอประกอบทุกสไลด์ ภายหลัง ได้เร่ิมมีการอ่าน

ข้อความประกอบสไลด์เพ่ือช่วยให้ผู้ชมรายการที่อ่านหนังสอืไม่ออกสามารถรู้ เร่ืองเน้ือหาได้ ซ่ึงเป็นผลดี

ต่อผู้สนับสนุนรายการ บริษัทคนไทยบริษัทแรกที่โฆษณาสนิค้าทางโทรทศัน์ คือ ยาสฟัีนวิเศษนิยม โดยมี

พิชัย วาศนาส่ง เขียนสไลด์ ส่วนค าอ่านสไลด์เขยีนโดยคุณหลวงแจ่มวิชาสอน ซ่ึงเป็นเจ้าของวิเศษนิยมแต่ง

มาให้ด้วยตนเอง ต่อมาจึงได้มีการพัฒนาเป็นช้ินงานโฆษณาในรูปแบบต่าง ๆ ต่อมา   

ส าหรับบริษัทตัวแทนจ าหน่ายสนิค้า และ/หรือบริษัทผู้ผลิตสนิค้าขึ้นมาขายเองในประเทศ

ไทยส่วนใหญ่เป็นบริษัทขนาดใหญ่ กจ็ะมแีผนกโฆษณาของตนเอง (in-house advertising agency) เช่น 

บริษัท ดีทแฮลม์ จ ากดั บริษัท สหพัฒนพิบูล จ ากดั บริษัท ลีเวอร์บราเดอร์ส จ ากดั และอื่น ๆ เป็นต้นคิด

สร้างสรรค์ช้ินงานโฆษณาเอง แต่กจ็ะมาตดิต่อขอซ้ือเวลาในการโฆษณากบัแผนกโฆษณาและส่งเสริมการ
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ขายของสถานีฯ ที่มีการก าหนดอตัราส่วนลดหรือการน าเข้าในอตัราที่ตายตัวแน่นอน ระบบการซื้อจะ

แตกต่างกนัไปตามประเภทของรายการ และนโยบายของแต่ละสถานีฯ ดังจะเหน็ได้จากบทความที่ประกติ 

อภิสารธนรักษ์ นักโฆษณาในยุคนั้นได้เขียนความทรงจ าเกี่ยวกบัระบบการซ้ือขายสื่อโฆษณาโทรทศัน์ ใน

หนังสอื ต านานโทรทศัน ์กบั จ านง รงัสิกลุ ที่ระบุว่า   

 

ในยุคแรก ๆ ของการก่อตัง้สถานีโทรทศันไ์ทยทีวชีอ่ง 4 นัน้ เอเยนซีโฆษณายงัมีนอ้ยมาก

หรือแทบจะไม่มีเลย ส่วนใหญ่จะเป็นการท าโฆษณาแบบท าเอง หรือ in house กล่าวคือ 

บริษทัใหญ ่ๆ จะตัง้แผนกโฆษณาขึ้นมาท าโฆษณาสินคา้ของตนเอง บริษทัทีข่ึ้นชือ่ลือชาในยุค

นัน้ ไดแ้ก่ บริษทั ดีทแฮลม ์จ ากดั บริษทั สหพฒันพิบูล จ ากดั และบริษทั ลีเวอรบ์ราเดอรส์ 

จ ากดั ฯลฯ บริษทัดงักล่าวมีแผนกโฆษณาทีมี่งบประมาณมาก เพราะเป็นบริษทัทีเ่ป็นตวัแทน

จ าหน่ายสินคา้ทีมี่ชือ่เสียง และหรือเป็นผูผ้ลิตสินคา้ขึ้นมาขายเองในประเทศไทย เอเยนซี

โฆษณาเจา้แรกทีห่วัหนา้จ านงอา้งถึง กคื็อ บริษทั โกร๊ก แอดเวอรไ์ทซ่ิง โดยมี มร.โกร๊ก เป็น

เจา้ของ นอกจากนัน้กมี็ บริษทัหนุมานภาพยนตร ์และบริษทัเพิรล์ แอนด ์ดีน ซึง่เป็นบริษทั

รบัชว่งเหมาโฆษณาจากสือ่ และน ามาขายเอเยนซีหรือบริษทัทัว่ๆ ไปอีกทอดหนึง่ หวัหนา้

จ านงไม่ชอบวธีิการผกูขาด จงึไม่อนุมติัใหมี้การเหมาโฆษณา แต่ไดน้ าระบบการขายโฆษณา

ของสถานีโทรทศันท์ัง้ในองักฤษ และสหรฐัอเมริกามาประยุกต์ ผูจ้ะท าการโฆษณาทัง้เอเยนซี

โฆษณาและแผนกโฆษณาของบริษทัต่าง ๆ ตอ้งติดต่อกบัแผนกโฆษณาและสง่เสริมการขาย

ของสถานีฯ และไดก้ าหนดอตัราสว่นลดหรือการน าเขา้ในอตัราทีต่ายตวัแน่นอน แผนก

โฆษณาและส่งเสริมการขายของสถานีไทยทีวสีีชอ่ง 4 ขณะนัน้ มีคณุวนัชยั อรรถเวทยว์รวฒิุ

และ ม.ล.พรอ้มจติร ยมะสมิต เป็นหวัหนา้แผนกขายโฆษณา และการท าสญัญาโฆษณา

ตามล าดบั ถึงแมร้ะบบงานของโฆษณาและสง่เสริมการขายของไทยทีวชีอ่ง 4 บางขนุพรหม 

จะก าเนิดขึ้นมาเมือ่ 40 ปีทีแ่ลว้ แต่ยงัเป็นแบบอย่างของสถานีโทรทศันห์ลายแห่งในปัจจบนั 

ในการด าเนินงานและบริหารงานดา้นโฆษณา และสง่เสริมการขาย นบัวา่หวัหนา้จ านง มี

วสิยัทศันที์ก่วา้งไกลมากในดา้นน้ี 

 

ในยุคทีห่วัหนา้จ านงบริหารสถานีไทยทีวชีอ่ง 4 อยู่นัน้ ในกรุงเทพฯ มีสถานีโทรทศันเ์พียง 2 

ชอ่ง เป็นระบบขาวด าทัง้หมด คือ สถานีโทรทศันไ์ทยทีวชีอ่ง 4 และสถานีโทรทศันก์องทพับก 

ชอ่ง 7 รูปแบบการจดัรายการและขายเวลานัน้แตกต่างกนั กล่าวคือ สถานีโทรทศันไ์ทยทีว ี

ชอ่ง 4 จะจดัรายการเองทัง้หมด และจะขายเวลาเฉพาะส่วนทีเ่ป็นโฆษณา สว่นใหญ่จะนิยม

ขายเหมาใหก้บับริษทัใหญ่ ๆ ซึง่มีงบประมาณมากและสม ่าเสมอ ยกตวัอย่างรายการ

ภาพยนตรช์ุด “แม่มดเจา้เสน่ห์” ความยาวตอนละ 30 นาที โฆษณาได ้3 นาที จะขายเหมา

ใหบ้ริษทัในราคาตอนละ 4000-5000 บาท ซึง่ในยุค 30 ปีทีแ่ลว้ ถือวา่มีราคาแพงมาก

ทีเดียว 
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สว่นรายการถ่ายทอดมวย ละคร หรือข่าวประจ าวนั จะเปิดขายใหก้บัผูโ้ฆษณาทัว่ไป ซึง่มีทัง้

บริษทัใหญ่ๆ เอเยนซี นายหนา้ ตวัแทน ฯลฯ ส าหรบัสถานีโทรทศันก์องทพับก ชอ่ง 7 นัน้จะ

ขายเวลารายการต่างๆ ใหก้บันายหนา้ตวัแทนและผูจ้ดัรายการ ผูซ้ื้อเวลาเป็นผูด้ าเนินการจดั

รายการเอง (ยกเวน้รายการข่าว สถานีจะท าเอง) สถานีฯ เพียงแต่คอยอ านวยความสะดวก 

และควบคมุความเรียบรอ้ยใหเ้ป็นไปตามนโยบายของสถานีเท่านัน้ (ปัจจบุนักย็งัยึดระบบน้ี

อยู่) โดยมี พ.อ.ถาวร ชว่ยประสิทธ์ิ (ยศในขณะนัน้) เป็นหวัหนา้ฝ่ายจดัรายการ 

 

การจดัท ารายการเอง และขายเวลาโฆษณาเองของสถานีโทรทศันไ์ทยทีว ีชอ่ง 4 ท าใหส้ถานี

ไดเ้งินเต็มเมด็เต็มหน่วย สามารถจดัรายการหรือซ้ือภาพยนตรต่์างประเทศทีมี่คณุภาพ....  

(ประกิต อภิสารธนรกัษ์, 2538) 

 

ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกบับทความเร่ือง รากฐานการผลิตและฟ้ืนฟูละครของคณุจ านง  

รงัสิกลุ ที่อารีย์ นักดนตรี (2538) ผู้ประกาศและนักแสดงของสถานีฯ เขียนลงในหนังสอื ต านานโทรทศัน ์

กบัจ านง รงัสิกลุ โดยได้ระบุเกี่ยวกบัการจัดการบริหารเวลาในการโฆษณาในรายการโทรทศัน์ และลักษณะ

ของโฆษณาในรายการโทรทศัน์ในยุคนั้น รวมถึงการท างานโทรทศัน์ในยุคที่ไม่มีกบว. โดยมีรายละเอยีด

ปรากฏดังข้อความข้างล่าง 

 

ตอ้งกล่าวถึงการหาโฆษณาในการผลิตละครในยุคตน้ ๆ ของสถานีโทรทศันช์อ่ง 4 บางขนุ

พรหมโดยสงัเขป ในสมยัแรกเร่ิมเปิดสถานีโทรทศัน ์ผูอุ้ปถมัภร์ายการจะลงโฆษณาเพียงราย

เดียวเรียกง่ายๆ วา่เหมาทัง้รายการต่อโฆษณา 1 บริษทั ดงัเชน่ บริษทัลีเวอรบ์ราเดอร ์น าสบู่

ลกัสม์าโฆษณาเพียงสินคา้เดียวในรายการของวนัแรกทีเ่ปิดสถานี แต่ต่อมารายการภาคดึก

หลงั 3 ทุ่มครึง่จะมีผูโ้ฆษณาร่วม 3 รายการตามก าหนดของสถานี ทีน้ีจะตอ้งมีการแบ่ง

โฆษณาเป็น 3 ชว่ง และใหมี้โฆษณาได ้10 นาทีต่อ 1 รายการ โดยแบ่งเป็นชว่งละ 3 นาที 

และใหมี้การโฆษณาทีเ่รียกวา่ ปะหวัรายการ คือ ก่อนการแสดงไดอี้ก 1 นาที เพราะหวัหนา้

จ านงท่านจะชว่ยแกปั้ญหาใหผู้ผ้ลิตละครทีท่ าละครแลว้มกัจะขาดทนุเนือ่งจากการลงทนุสงูใน

รายการสดุทา้ย 2 ชัว่โมง ในระยะต่อมาจะมีโฆษณาเร่ิมท าเป็นภาพยนตรไ์ทยโดยคณุสรรพสิริ 

วริยศิริ เป็นภาพถ่ายบา้ง เป็นการต์นูน่ารกับา้ง แต่ยงัคงมีโฆษณาสดมากกวา่ อตัราค่าโฆษณา

รายละ 3,500 บาท รวม 10,000 บาท ต่อหนึง่รายการสดุทา้ย อาทิ ละคร หรือ ดนตรี 

สนุทราภรณ ์ 

 

การโฆษณาสดในยคุแรกไม่มี กบว. (คณะกรรมการบริหารวทิยุและโทรทศัน)์ การโฆษณาสด

จงึไม่ถกูจ ากดั ถา้มีความจ าเป็นจะตอ้งยืดเวลาเพือ่รอตวัแสดงดีกวา่และไดป้ระโยชนก์วา่การ

แชส่ไลด ์(หมายความถึง ใชส้ไลดข์องสถานีคั่นในการรอ) พอตวัแสดงซึง่วิ่ งไปเปลีย่นเสื้อใน

หอ้งแต่งตวัใกล้ๆ  แลว้วิ่ งหนา้ตัง้กลบัมาเขา้หอ้งส่งพรอ้มทัง้ใสตุ่ม้หไูปดว้ย ผูก้ ากบัเวทีก็จะท า

เครือ่งหมาย “จบ” ใหผู้โ้ฆษณาพรอ้ม ๆ กบัผูแ้สดงปรบัหนา้ตาใหย้ิ้มแยม้แจม่ใสเดินเขา้ฉาก



67 
 

ละครไป ถา้เป็นฉากโศกกท็ าเป็นรอ้งไหน้ า้ตาเป็นเผาเต่าเขา้ฉากละครกนัต่อไป บางคน

อารมณอ่์อนไหวสัง่ปุ๊ปน า้ตาไหลป๊ัป แต่ถา้ใครเกิดใจแขง็กต็อ้งเล่นละครหลอกกนัไป 

(อารีย ์นกัดนตรี, 2538) 

 

ในหนังสอื โลกมายาของอารีย ์มีเน้ือหาเกี่ยวกบัประวัตแิละชีวิตการท างานของอารีย์ นักดนตรี 

ที่เป็นผู้ประกาศ พิธกีร และนางแบบโฆษณาของสถานีโทรทศัน์ช่อง 4 บางขนุพรหมฯ อารีย์ นักดนตรี 

(2546, หน้า 142, 144) ได้บรรยายการท างานที่เกี่ยวข้องกบัการโฆษณาของสถานีฯ  โดยระบุว่า 

บุคลากรของสถานีฯ ที่มีช่ือเสยีงในการหาสนิค้าหรือบริการมาโฆษณากบัทางสถานีฯ และมคีวามเช่ียวชาญ

ในการคดิสร้างสรรคโ์ฆษณาในยุคนั้น มตีั้งแต่บรรยงค์ เสนาลักษณ ์(เทิ่ง สติเฟ่ือง) และชูชีพ ช ่าชองยุทธ 

(ท้วม ทรนง)  สถานีโทรทศัน์ในยุคแรก ๆ นั้น ยังไม่มกีารถ่ายท าเป็นภาพยนตร์โฆษณาหรือบันทกึเทป

โทรทศัน์เหมอืนยุคปัจจุบัน แต่เป็นการโฆษณาสด โดยจะมีการน าภาพหรือตัวสนิค้าจริง ๆ มาวางโชวใ์น

ห้องส่งเพ่ือออกอากาศ เมื่อการแสดงในรายการจบลงในแต่ละฉาก กจ็ะเป็นเวลาโฆษณาสนิค้า โดย

กล้องโทรทศัน์ของสถานีฯ จะแพนมาจับภาพสนิค้าค้างไว้ พิธกีรในรายการกจ็ะบรรยายสรรพคุณของ

สนิค้ากนัสด ๆ หรืออาจจะสาธติวิธกีารใช้สนิค้าพร้อมกล่าวถงึสรรพคุณของสนิค้าที่จะมีสคริปต์ให้พิธกีร

ท่องจ า ดังข้อความในหนังสอืที่ปรากฏด้านล่าง 

 

…ในปีแรก ๆ จะมีแต่โฆษณาสด โดยเอาสินคา้มาวางแลว้กลอ้งจะจบัภาพออกอากาศ คน

โฆษณากโ็ฆษณาเจื้อยแจว้ กลอ้งจะแพนขึ้นมาจบทีใ่บหนา้ของผูโ้ฆษณาสินคา้ เพือ่ย า้คณุภาพ

และสถานทีจ่ าหน่าย… 

 

…งานโฆษณายุคนัน้จะวา่ยากกไ็ม่ใช ่ง่ายกไ็ม่เชิง มนัอยู่ทีไ่หวพริบ ความขยนัท่อง และท า

ความเขา้ใจกบัตวัสินคา้ พรอ้มทัง้เป็นคนคิดหาค าโฆษณาใหส้ินคา้เหล่านัน้ดว้ย ซึง่ระยะเปิด

สถานีใหม่ ๆ ยงัไม่มีบริษทัโฆษณาในรูปแบบเชน่ปัจจบุนั…  

 

…ผูโ้ฆษณาจะตอ้งน าค าโฆษณามาเรียบเรียงใหม่ หาค าแปลก ๆ สระสรวยใหค้นฟังไดส้นใจ

ในสินคา้ของเรา การโฆษณาสดในยุคนัน้จะมีสินคา้มาวาง และใหผู้โ้ฆษณาแสดงบา้ง เชน่ 

แวน่ตา อาจจะหยิบมาสวมพรอ้มทัง้บรรยายคณุภาพไปดว้ย… 

 

…และในบางครัง้กจ็ะมีรถยนต์ทีเ่อามาโฆษณาในหอ้งส่ง ซึง่ดิฉนัจะตอ้งไปแสดงการสตารท์

เครือ่ง ขบัโชวเ์พียงเลก็นอ้ย จากฉากดา้นหนึง่ไปอีกดา้นหนึง่ มีบางชว่งทีด่สูคริปต์ได ้คือ 

ขณะทีก่ลอ้งจบัตรงโนน้ตรงน้ีทีมิ่ใชห่นา้เรา… 

 

…วนัๆ หนึง่ ดิฉนัจะตอ้งท าหนา้ทีเ่ป็นนกัท่องจ าทีดี่ ขยนัมากกวา่ตอนเรียนหนงัสือเสียอีก 

กล่าวคือ สกั 3-4 โมงเยน็ จะไดค้ าประกาศ ซีง่คณุอาจนิต์ ปัญจพรรค์ มือพิมพดี์ดโป๊ก ๆ อยู่
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ทกุวีท่กุวนัแลว้เอามานัง่ท่อง สมยัก่อนโนน้ไม่มีตวัหนงัสือวิ่ งหนา้จอใหอ่้านแบบปัจจบุนั จงึ

ตอ้งใชค้วามขยนั กบัความจ าอย่างเดียว…  

 

…พอแจง้รายการเสรจ็กจ็ะท่องค าโฆษณาพรอ้มกบัดตูวัสินคา้ซึง่บรรยายสรรพคณุต่าง ๆ 

นานา ทีก่ลอ้งพรอ้มจะจบั ผูโ้ฆษณาตอ้งแกะกล่อง เปิดขวดสาธิตใหด้อูะไรท านองนัน้ โอ๊ะ...

หลายหลาก พ่อเท่ิงตวัดี อยากจะใหค้นดสูนใจสินคา้ พยายามคิดคน้วธีิการโฆษณาใหด้แูปลก

และโลดโผน พรอ้มทัง้ขอใหดิ้ฉนัหาเครือ่งแต่งตวัตามจนิตนาการของตวัเอง ดู ๆ ไปกน่็าเบือ่

เหมือนกนัทีจ่ะเอาสินคา้วางบนโต๊ะ และพูด ๆ ๆ แต่เท่ิงเขามีหวัคิดสรา้งสรรค์ ชอบคิดนัน่ท า

นี ่บางทีกจ็ะหอบขา้วของโฆษณาพะรุงพะรงัพรอ้มบอกวา่ “เจ.๊..พรุ่งน้ีมีโฆษณาน า้สม้กรีน 

สปอรต์นะ” 

(อารีย ์นกัดนตรี, 2546, หนา้ 138-139) 

 

อารีย์ นักดนตรี (2546, หน้า 142, 144) ยังได้เล่าถงึความทรงจ าเกี่ยวกบัวิธกีารท างาน

โฆษณาโทรทศัน์ในยุคหลังสงครามโลกคร้ังที่สองว่า ในยุคน้ันยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณา เจ้าของสนิค้า

หรือบริการจึงว่าจ้างบุคลากรของสถานีฯ ให้มาช่วยสร้างสรรค์ช้ินงานโฆษณาให้ หลังจากที่สรรพสริิ วิรยศิริ

ลาออกจากการท างานที่สถานีฯ จึงได้ไปเปิดบริษัทรับจ้างผลิตงานโฆษณาโทรทศัน์ (คือ production house 

ในยุคปัจจุบัน) อย่างเป็นกจิลักษณะและประสบความส าเรจ็อย่างมาก นอกจากนี้  ยังมีห้างหุ้นส่วนจ ากดั 

อริยะภาพ ที่เป็นบริษัทที่ท างานในลักษณะเดียวกนัในยุคนั้น ดังข้อความในหนังสอืที่ปรากฏด้านล่าง และ

ภาพที่ 7 

 

สมยัก่อนนัน้ ยงัไม่มีบริษทัรบัท าโฆษณา ดงันัน้ หา้งรา้นต่าง ๆ ตอ้งอาศยัสมองและความคิด

ของพวกเราทีเ่ป็นคนติดต่อหาโฆษณา ผูช้มจงึมกัไดด้อูะไรแปลก ๆ ใหห้วัร่อกนัน า้หนู า้ตา

ไหล  

 

ณ บดัน้ี การโฆษณากา้วล า้ไปมากมายทัง้ดา้นเทคนิคและหวัคิดริเร่ิมของคนยุคใหม่ทีไ่ดรู้ไ้ด ้

เห็นงานโฆษณาซึง่รุ่นแรก ๆ ของคนโทรทศันไ์ดท้ ารูปแบบเอาไวใ้หเ้ป็นแนวทางสรา้งสรรค์ 

 

แมแ้ต่ผูโ้ฆษณาอย่างดิฉนักต็อ้งคิดหาค าพูดแปลก ๆ มาจงูใจผูช้มใหห้นัมาสนใจ และใช ้

ผลิตภณัฑที์เ่อามาแสดงใหช้ม ไม่วา่จะเป็นเครือ่งส าอาง ถว้ยโถโอชาม ไปจนถึงตูเ้ยน็ รถยนต์ 

ฯลฯ 

 

โทรทศันเ์ปิดไปไดไ้ม่ถึงปี คณุสรรพสิริกริ็เร่ิมท าภาพยนตรก์ารต์นูโฆษณาสินคา้ โดยจา้งชา่ง

เขียนการต์นูคนหนึง่ชือ่ ประยุทธ เงากระจา่ง ใหเ้ขียนการต์นูเพือ่ถ่ายท าภาพยนตร ์ซึง่พอวา่ง

ขณะรอถ่ายภาพยนตร ์ดิฉนักจ็ะแวบไปดเูขาเขียนการต์นู เพราะน่าสนุก และตวัดิฉนักช็อบ

การวาดภาพอยู่แลว้ 
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เนือ่งจากงานท าภาพยนตรโ์ฆษณาเป็นอาชพีส่วนตวั คณุสรรพสิริไดไ้ปเชา่ดา้นหลงัของโรง

ละครศรีอยุธยา ซึง่เลิกกิจการไปแลว้ ท าเป็นสถานทีถ่า่ยภาพยนตรโ์ฆษณาและสารคดี 

บางครัง้กถ็่ายท าทีอ่ริยะภาพ และลงเสียงทีน่ัน่ดว้ย อริยะภาพเป็นบริษทัท าธุรกิจเกีย่วกบั

ภาพยนตรแ์ละเครือ่งเสียงต่างๆ โดยเฉพาะ อยู่ทีส่ีก่ ัก๊พระยาศรี (ปัจจบุนักลายเป็นรา้น

จ าหน่ายเพชรไปแลว้) 

 

ดิฉนักเ็ดินเขา้เดินออกเป็นนางแบบอยู่ 2 แห่งนีล่ะ แต่ตอ้งขออนุญาตหวัหนา้จ านงก่อนทกุ

ครัง้ จนกระทัง่หวัหนา้จ านงไดคิ้ดอตัราค่านางแบบใหเ้ป็นไปตามมาตรฐานของดารา ซึง่คณุ

สรรพสิริเห็นดว้ย ดเูหมือนจาก 300 เป็น 500 หรือ 700 นีแ่หละ  

 

…นางแบบยุคนัน้เซต็ผมเอง แต่งหนา้เอง หาเสื้อผา้ใส่เอง แลว้แต่คณุสรรพสิริจะบอกมา ก็

สนุกดี เป็นงานทีไ่ดเ้งินทองใชส้บาย ๆ ไอที้ไ่ดเ้งินมาก ๆ กมี็อยู่ครัง้เดียวทีเ่ซน็สญัญาเป็น

แบบโฆษณาสินคา้ใหก้บับริษทัดีทแฮลม์แต่ผูเ้ดียว คือ ยาสีฟันกรีม..  

 

ดิฉนันัง่ย้ิมใหช้า่งภาพถา่ยรูปอยู่ ประมาณ 1 มว้น ตอนนัน้รูส้ึกวา่จะ 12 รูป ไดร้บัเงินค่า

โฆษณามา 6000 บาท และรูปดิฉนักไ็ปหลาอยู่ตามนิตยสาร 2-3 ฉบบั 

(อารีย ์นกัดนตรี, 2546, หนา้ 142) 

 

ภำพที ่7 ตัวอย่างการโฆษณาสดในสถานีโทรทศัน์ช่อง 4 บางขนุพรหม 

 

 

 

 

 

 

(ที่มา: อารีย์ นักดนตรี, 2546) 
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สอดคล้องกบัตารางที่ 4 แสดงบริษัทตัวแทนโฆษณาที่เปิดด าเนินการในประเทศไทยระหว่างปี 

พ.ศ.2486-2517 จัดท าโดย ม.ล.ดร.วิฏราธร จิรประวตัิ อดีตอาจารย์ประจ าคณะนิเทศศาสตร์ 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และพบว่าในระหว่าง พ.ศ. 2498–2505 นั้น ยังไม่การบริษัทตัวแทนโฆษณาทั้ง

ของไทยและต่างประเทศมาเปิดด าเนินการอย่างจริงจัง (Chirapravati, 1996)     

 

3. หลงัจำกสือ่โทรทศันเ์จริญรุ่งเรือง (พ.ศ. 2501–2520)  

ในส่วนนี้จะถูกวิเคราะห์ออกเป็นสองช่วงเวลา คือ ช่วงปี พ.ศ. 2500-2510 และช่วงปี พ.ศ. 

2511-2520 โดยสรปุได้ดังนี้  

3.1 ช่วงปี พ.ศ. 2500-2510  

สถานการณข์องประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ. 2500-2510 

ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ ได้สรุปสถานการณข์องประเทศไทยในยุคนี้ ว่า เป็นยุคที่ประเทศไทย

เร่ิมบุกเบิกเพ่ือก้าวเข้าสู่ระบบอตุสาหกรรมจากเดิมที่ต้องพ่ึงพาภาคการเกษตร ที่แต่เดิมมีการส่งออก

สนิค้าเพียงไม่กี่ชนิดและส่วนใหญ่เป็นสนิค้าที่มีราคาต ่าและค่อนข้างแปรปรวน แต่เน่ืองจากสภาพ

เศรษฐกจิภายในประเทศมีการขยายตัวสงูแต่กลับมีการผลิตสนิค้าในภาคอตุสาหกรรมต่างๆ อยู่น้อยมาก 

ท าให้ไทยต้องน าเข้าสนิค้าอตุสาหกรรมที่ขาดแคลนและยังผลิตเองไม่ได้ เช่นเดียวกนั สนิค้าในท้องตลาด

ต่างกน็ าเข้าเช่นเดียวกนั บริษัทการค้าขนาดใหญ่กย็ังเป็นของบริษัทต่างชาติ บริษัทผลิตสนิค้าของคนไทยที่

มีความโดดเด่นพอจะสู้กบับริษัทต่างชาติได้ คือ บริษัทสหพัฒนพิบูลย์  ดังนั้น แผนพัฒนาเศรษฐกจิและ

สงัคมแห่งชาติฉบบัที่ 1 (พ.ศ. 2504-2509) จึงมีการเน้นการพัฒนาอตุสาหกรรมทดแทนการน าเข้าซึ่งมี

ตลาดภายในรองรับอยู่ รัฐบาลได้หันมามุ่งพัฒนาสาธารณณปูโภค เช่น ถนนหนทาง เขื่อน ไฟฟ้า เป็นต้น 

เพ่ืออ านวยความสะดวกให้ภาคเอกชนได้ลงทุนอย่างเตม็ที่ นอกจากน้ี ปัจจัยสถานการณภ์ายนอกประเทศ

ยังมีผลกระทบต่อเศรษฐกจิไทยน้อย รัฐบาลในยุคนั้นได้มีการด าเนินนโยบายการคลังอย่างระมัดระวัง  

(ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543) 

ในระหว่างปี พ.ศ. 2501-2510 ได้มีการก่อตั้งโทรทศันกองทพับก ช่อง 7 ขาวด า 

กองทพับกและกระทรวงกลาโหมเป็นเจ้าของสถานีฯ  และนโยบายของจอมพล สฤษดิ์ ธนะรัชต์ ที่ต้องการ

ขยายเครือข่ายสถานีโทรทศัน์แห่งประเทศไทยไปตามจังหวัดต่าง ๆ เพ่ือให้สญัญาณครอบคลุมได้ทั่ว

ประเทศ ในระหว่าง พ.ศ. 2505-2515 (ดูตารางที่ 1) ส่งผลให้สื่อโทรทศัน์ได้เข้ามามีบทบาทส าคัญใน

ประเทศไทยมากขึ้น แม้ว่าจ านวนเคร่ืองรับโทรทศัน์ในระยะแรกมีน้อย แต่หลังจากมีสื่อโทรทศัน์มาครบ 

10 ปี ในปี 2508 ทั่วประเทศไทยมีจ านวนเคร่ืองรับโทรทศัน์ถงึ 200,000 เคร่ือง  

เมื่อโทรทศัน์เข้ามามีบทบาทในชีวิตประจ าวันของประชาชน กส่็งผลให้ธุรกจิโฆษณาเกดิความ 

เจริญรุดหน้าอย่างไม่เคยมีมาก่อน การโฆษณาเร่ิมเข้ามามีบทบาทมากย่ิงขึ้นในสื่อโทรทศัน์ นอกเหนือจาก

สื่อทางด้านวิทยุและสื่อหนังสอืพิมพ์ที่ได้รับความนิยมแต่ดั้งเดิม วิทยุการค้าแพร่หลายมากจนผู้ฟังวิจารณ์

ว่า วิทยุมีแต่โฆษณา ในปี พ.ศ. 2510 รัฐบาลจึงได้มีค าสั่งห้ามมิให้สถานีวิทยุของทางราชการโฆษณาสนิค้า 

ท าให้การโฆษณาทางวิทยุสามารถท าได้แค่ในสถานีวิทยุของบริษัทหรือรัฐวิสาหกจิเท่านั้น ต่อมาได้มีการ

ยกเลิกค าสั่งในปี พ.ศ. 2511 แต่มีเงื่อนไขว่า สถานีวิทยุของทางราชการจะท าการโฆษณาได้ไม่เกนิจ านวน

เวลาที่ก าหนด และไม่เป็นการรบกวนผู้ฟัง (ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543) 
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ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกบับทสมัภาษณข์อง นักวิชาการ1 (สมัภาษณ,์ 6 มกราคม 2564) 

อธบิายลักษณะของการค้าในสมัยก่อนและการที่เอเยนซีเข้ามามีบทบาทในประเทศไทยมากขึ้นเพราะ

ติดตามลูกค้า (เจ้าของสนิค้า) ที่มาลงทุนในประเทศไทย เอเยนซีโดยเฉพาะฝั่งอเมริกาได้น าระบบการ

วางแผนสื่อโฆษณาเพ่ือการค้ามาใช้ในการท างาน อาจกล่าวได้ว่า สื่อโทรทศัน์เป็นตวัผลักดันให้เอเยนซีมี

บทบาทในประเทศไทยมากขึ้นมากกว่าสื่อสิ่งพิมพ์  

 

ในยุคหลงัสงครามโลกนัน้ บา้นเรายงัไม่มีคณุภาพการใชช้ีวติแบบยคุปัจจบุนั ชาวบา้นยงั

อาบน า้ในคลอง ไม่มีน า้ประปา น า้ยงัไม่ตม้กินเลย เดินไม่ใสร่องเทา้ การคา้ขายในบา้นเรา

เป็นในลกัษณะทีว่า่ บริษทัเทรดด้ิงรบัสินคา้มาจากเมืองนอก ไม่มีการสง่สินคา้หรือพนกังาน

ขายไปตามต่างจงัหวดั พ่อคา้ปลีกในประเทศไม่ตอ้งสัง่จากสิงคโปร ์ฮ่องกง ต่อไป ระบบยีปั่ว้

แบบเดิม บริษทัเทรดด้ิงในสมยันัน้กมี็อีสต์ เอเชียติก บอรเ์นียว เบอรลี์ยุ่คเกอร ์หลยุส ์ตี 

เลียวโนเวน้ท ์ดีทแฮลม ์ในยุคนัน้ พ่อคา้แม่คา้จากต่างจงัหวดัจะเขา้มาซ้ือและขนสินคา้

กลบัไปขายดว้ยเรือ เพราะรถสิบลอ้กย็งัไม่มี ทางรถยงัไม่ดี บา้งกเ็อาของใสตู่ส้ินคา้รถไฟไป  

 

ตอนหลงัถึงจงึมีเอเยนซีโฆษณาเขา้มาพรอ้มกบัการคา้ต่างประเทศ บริษทัเอเยนซีโฆษณา

ติดตามบริษทัการคา้พวกน้ีเขา้มาท าตลาดเอง มาตัง้ส านกังานในกทม. บริษทัเอเยนซีโฆษณา

โดยส่วนใหญม่าจากอเมริกนัและองักฤษ ศาสตรข์องการโฆษณานัน้มาจากต่างชาติ เพราะ

ระบบมีเดียของอเมริกนัเป็นแบบการคา้ เอเยนซีจงึมีบทบาทมาก ผมรูส้ึกวา่ ทีวเีป็นตวัทีท่ าให้

บริษทัเอเยนซีมีบทบาทมากข้ึน (แตกต่างจากยุคของ print) 

(นกัวชิาการ1, สมัภาษณ,์ 6 มกราคม 2564) 

 

การเข้ามาของบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ (Transnational advertising agencies) 

ในระหว่างปี พ.ศ. 2501-2510 มีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ (transnational advertising 

agencies) จากประเทศญ่ีปุ่นและประเทศสหรัฐอเมริกาเข้ามาด าเนินการธุรกจิในประเทศไทยเพ่ือ

ให้บริการด้านโฆษณากบับริษัทต่างประเทศที่เป็นเจ้าของหรือน าเข้าสนิค้ามาขายในประเทศไทย บริษัท

ตัวแทนโฆษณาในยุคนี้  ได้แก่ บริษัท ชูโอ เซน็โก (Chuo Senko) เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 2506 บริษัท

แมคแคน อริีคสนั (McCann-Erickson) เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 2508 (Chirapravati, 1996) 

ในหนังสอืของสมใจ วิริยะบัณฑติกุล (2552) เร่ือง สหพฒัน ์โตแลว้แตก และแตกแลว้โต ได้

ระบุว่า นายห้างเทยีม โชควฒันา เจ้าของบริษัทสหพัฒนพิบูลเป็นผู้ที่สนใจการโฆษณาอย่างมาก เน่ืองจาก

เขาได้มโีอกาสเดินทางไปต่างประเทศบ่อย ๆ จึงตระหนักว่า ประเทศที่เจริญกว่าประเทศไทย เช่น ญ่ีปุ่น 

ฮ่องกง สงิคโปร์ ได้ใช้โฆษณาในการท าให้สนิค้าติดตลาด เพราะโฆษณาสามารถสื่อสารกบัผู้บริโภคได้

โดยตรง  ส าเริง มนูญผล กรรมการบริษัท สหพัฒนา อนิเตอร์โฮลดิ้ ง จ ากดั (มหาชน) กล่าวว่า โฆษณา

เกอืบจะทั้งหมดของบริษัทสหพัฒนพิบูลในยุคแรก ๆ นั้น จะว่าจ้างบริษัทสรรพสริิผลิตงานโฆษณา อาจ

กล่าวได้ว่า รายได้ส่วนใหญ่ของบริษัทสรรพสริิมาจากลูกค้ารายใหญ่อย่างบริษัทสหพัฒน์ ส าเริง มนูญผล 
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ได้เล่าไอเดียหนังโฆษณาชุดหน่ึงที่นายห้างเทยีม โชควัฒนา คิดขึ้นมาแล้วให้บริษัทสรรพสริิสร้าง ดังบท

สมัภาษณด้์านล่าง 

 

“ตอนนัน้เรามีโฆษณาหลายชิ้นแยกกนั เชน่ สบู่หอมตราลกูไก่นัน้เพลงโอโ้ฮเฮะมนัดงั เราก็

น ามาประยุกตเ์ป็น โอโ้ฮเฮะ สบู่หอมตราลกูไก่กอ้นใหญ ่ๆ สบู่ไม่เละ... แลว้กมี็แชมพู เสื้อ

กลา้ม ยาสีฟัน นายหา้งกเ็กิดไอเดียวา่มนัจดืแลว้ เอาโฆษณารวม ๆ กนัเลยดีกวา่ กบ็อก

ไอเดียใหส้รรพสิริไปท า เร่ิมตัง้แต่ ตืน่นอนไก่ขนั เอก้อีเ๋อก้เอ๊ก ถือแปรงสีฟันไลออ้น แปรง

ฟันแลว้กอ็าบน า้ดว้ยสบู่หอมตราลกูไก่ สระผมดว้ยยาสระผมไลออ้น ออกมาใสเ่สื้อกลา้มตรา 

555 ใชย้าใสผ่มเพนนิซิลินปอมเมท ออกมาเป็นชดุเดียวกนั ดงัมาก 30 ปี มาแลว้ 

(สมใจ วริิยะบณัฑิตกลุ, 2552, หนา้ 62) 

 

ใน พ.ศ. 2509 บริษัทสหพัฒนพิบูลได้จดัตั้ง คณะละคร 213 ขึ้นเพ่ือผลิตรายการวิทยุ

รองรับการเติบโตของสื่อวิทยุในขณะนั้น และเพ่ือแก้ไขสถานการณท์ี่รัฐบาลได้ออกประกาศงดการโฆษณา

ทางวิทยุ  ดังนั้น แทนที่จะโฆษณาโดยตรง บริษัทสหพัฒนฯ จึงสนับสนุนการผลิตรายการวิทยุของ คณะ

ละคร 213 ด้วยการเป็นผู้สนับสนุนรายการ (sponsor) นับว่าเป็นรูปแบบการโฆษณาประเภทหนึ่งใน

รายการวิทยุ และเน้ือหาของรายการนั้นยงัมีความหลากหลายอกีด้วย ไม่ว่าจะเป็น รายการละครชีวิต เพลง

ข าขนั ท านายโชคชะตา หรือแม้แต่รายการเดก็ ออกอากาศตามสถานีวิทยุทั่วประเทศ บุคลากรของ คณะ

ละคร 213 สามารถเรียกได้ว่า นักโฆษณา เช่นกนั แต่เป็นนักโฆษณาที่มีพ้ืนฐานมาจากเซลสแ์มนขายยา 

นักพากย์ภาพยนตร์ หรือ โฆษกวิทยุท้องถิ่น เช่น วีระ ลิมปะพันธุ ์กเ็คยเป็นนักพากย์หนังและขายยามา

ก่อน (วิลลา วลัิยทอง, 2552)    

ประกติ อภิสารธนรักษ์ นักโฆษณาคนส าคัญของบริษัทดีทแฮล์มในยุคนั้น เร่ิมต้นจากการ

ท างานต าแหน่งเสมียนของแผนกสื่อ (media) หลังส าเรจ็การศึกษาปริญญาตรีจากมหาวิทยาลัย 

ธรรมศาสตร์ ด้านเศรษฐศาสตร์ เมื่อ พ.ศ. 2507 ในตอนนั้นประกติไม่มีความรู้ ด้านโฆษณาเลย ประกติได้

เล่าถงึลักษณะของการโฆษณาทางโทรทศัน์ตอนนั้น ที่พัฒนาจากเดิมที่เป็นสไลด์ภาพน่ิงกลายเป็น

ภาพยนตร์โฆษณาประเภทต่าง ๆ (วิลลา วิลัยทอง, 2552; นักวิชาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถุนายน 2563)    

 

ในยุคนัน้ เป็นการท าหนงัโฆษณาและกมี็สไลดป์ระกอบเสียง เป็นภาพน่ิงและกมี็เสียงบรรยาย

ภาพ คลา้ย ๆ โฆษณา คือ ไม่มีภาพเคลือ่นไหว จะเป็นสไลดเ์ฉย ๆ  เวลาโฆษณาในรายการ

ละคร เขากจ็ะเอาสินคา้ไปตัง้และโฆษณา เท่ิง สติเฟ่ือง เขาเป็นตน้ต ารบั เอาสินคา้ยีห่อ้โนน้ 

ยีห่อ้น้ี แลว้กโ็ฆษณาเบรคโฆษณา เวลาโฆษณา 1 นาที อตัรา (rate) โฆษณาสว่นใหญ่ถา้เป็น

รายการละครเขาจะเหมากนั  โฆษณาจะออกใหกี้ค่รัง้ คิดเป็นเงินเท่าไหร่ 30,000 บาท 

20,000 บาท อย่างน้ี คิดเหมาไป เขากพู็ดให ้สมยัก่อน สองหมืน่สามหมืน่ถือวา่เยอะ  
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แต่ถา้ไปลงรายการพวกหนงั อตัราค่าโฆษณากไ็ม่แพง อย่างชอ่ง 4 เนีย่ แพง ขนาดบริษทั  

ดีทแฮลม์ เป็นเป็นสปอนเซอรแ์รก ๆ ทีมี่รายการหนงั พวกแม่มดเจา้เสน่ห์ (ชือ่หนงั) 

ขบวนการพยคัฆร์า้ย (ชือ่หนงั) อะไรง้ีแหละ combat หน่วยกลา้ตาย (ชือ่หนงั) เรากซ้ื็อเป็น

รายการ รายการ 1 ชัว่โมงเนีย่ โฆษณาได ้6 นาที ครึง่ชัว่โมงได ้3 นาที สถานีเขาจะก าหนด 

แต่ชอ่ง 4 (บางขนุพรหม) ค่อนขา้งจะเขม้งวด แต่วา่ชอ่ง 7 ยงัอลุม้อล่วย เกินนิดเกินหน่อย

เขากไ็ม่วา่ อย่างเวลา เท่ิง เขาโฆษณาสดถ่ายเกินนิด ๆ หน่อย ๆ เขากไ็ม่วา่ อตัราไม่แพง 

เหมารายการครึง่ชัว่โมงนะ 3-4 พนับาทเอง เหมาเลย สปอนเซอรโ์ดยดีทแฮลม์ เรากมี็สินคา้

หลากหลาย เรากจ็ดัสินคา้สลบักนัไป โอวลัติน นมตราหมี ลกูอมฮอลล ์ชกิเลท โกเต็ก 

(นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

ต่อมาเมื่อ เทยีม โชควัฒนา หันมาสนใจการโฆษณาทางโทรทศัน์อย่างจริงจังมากขึ้น บุญชัย 

โชควัฒนา ลูกชายได้กล่าวถงึนายห้างเทยีมในหนังสอื คิด ลอง ท า Made by สหพฒัน ์ไว้ว่า  

 

หากจะใหค้ าจ ากดัความความหมายนายหา้งเทียมวา่เป็นทัง้นกัคิด นกัการตลาด นกัโฆษณาใน

คนคนเดียวกนักไ็ม่ผิดนกั สนใจและเขา้ใจในเรือ่งโฆษณา ถึงขัน้คิด copy โฆษณาดว้ยตวัเอง 

แลว้ใหค้นอืน่เขียนตาม อากู ๋(ไพบูลย ์ด ารงชยัธรรม) และคณุเลก็ (บุษบา ดาวเรือง) กเ็คย

เขียน copy ตามทีค่ณุพ่อบอก แลว้น าไปคิดต่อ ไปขดัเกลา แลว้กลบัมาอ่านใหค้ณุพ่อฟัง 

(พฒันพนัธุ ์วงษ์พนัธุ ์และวชิุดา กอ้งกีรติ, 2553, หนา้ 78-80) 

 

ก าเนิดของบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย 

เทยีม โชควัฒนา ผู้สนใจงานโฆษณาจนได้ก่อตั้งแผนกโฆษณาขึ้นในบริษัทสหพัฒนพิบูลของ

เขา เพ่ือท างานโฆษณาให้กบัสนิค้าในเครือเป็นหลัก และท าหน้าที่ควบคุมงานด้านน้ีด้วยตัวเอง มีสคริปต์

โฆษณาหลายช้ินที่เกดิจากการคิดของเทยีม โชควัฒนา ต่อมา เมื่อ พ.ศ. 2507 ได้ก่อตั้งบริษัทตัวแทน

โฆษณา ช่ือว่า ฟาร์อสีทแ์อดเวอร์ไทซิ่ง (Far East Advertising) ขึ้น และใน พ.ศ. 2533 บริษัทฟาร์อสีท์

แอดเวอร์ไทซิ่งได้ขึ้นเป็นบริษัทเอเยนซีที่ใหญ่เป็นอนัดับ 3 ของไทย และเป็นบริษัทเอเยนซีโฆษณาของคน

ไทยที่ใหญ่ที่สดุ รับงานโฆษณาสนิค้าทั้งในและนอกเครือบริษัทฯ จนกลายมียอดบลิล่ิงประมาณ 500 ล้าน

บาท นอกจากน้ี ยังมีบริษัทลูกอกี 3 บริษัท คือ ดีดบีี นีดแฮม เวิลดไ์วด์ บริษัท มีเดียอมิแพค และบริษัท

เฟรมไลน์  

โมเดลการท างานแบบ in-house advertising agency นั้นเป็นเร่ืองปกติของบริษัทตัวแทนจัด

จ าหน่ายสนิค้าในยุคนั้นเพราะเช่ือว่า โฆษณาสามารถก่อให้เกดิการเพ่ิมยอดขายสร้างก าไรให้กบับริษัทได้ 

บริษัทฯ ส่วนใหญ่จึงได้ก่อตั้งฝ่าย/แผนกโฆษณาของตัวเองขึ้นมา และพยายามก าหนดขอบเขตการท างาน

ให้กบัแผนกดังกล่าวให้ท าหน้าที่เหมือนกบับริษัทตัวแทนโฆษณาเลก็ๆ แต่ผู้บริหารกย็ังเป็นชาวต่างชาติ 

บางบริษัทอาจมีเพียงเจ้าหน้าที่ประจ าแผนกโฆษณาสกัหนึ่งคนเพ่ือศึกษาแผนงานของบริษัท ตลอดจน

ปัญหาทางการตลาด และรับผิดชอบในการติดต่อประสานงานกบับริษัทตัวแทนโฆษณาข้างนอกที่บริษัทฯ 

ว่าจ้างมาให้ผลิตโฆษณาให้ เช่น บริษัท ลีเวอร์ บราเธอร์ (ประเทศไทย) มีความพยายามในการตั้งเอเยนซี
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โฆษณา ช่ือว่า Lever Advertising Service or LAD โดยน าเทคโนโลยีความรู้ใหม่จากบริษัทแม่ที่ประเทศ

องักฤษมาใช้ในการท างาน แต่ทว่าบริษัทยูนิลีเวอร์ที่ประเทศองักฤษและในยุโรปได้ว่าจ้างบริษัทตัวแทน

โฆษณา Lintas เป็นคนท าโฆษณาให้กบับริษัท ส่งผลให้มีการปรับเปล่ียนเป็นช่ือ Lintas (ที่มาจากค าเตม็ 

ๆ ว่า Lever International Advertising Service)  เช่นเดียวกบัที่ บริษัท ดีทแฮล์ม ที่มีแผนกโฆษณาใน

บริษัทช่ือเดียวกนั ต่อมาได้แยกตัวไปเป็นบริษัทดีทแฮล์มโฆษณา/ลีโอ เบอร์เนทท ์จ ากดั ในปัจจุบัน หรือ 

บริษัทโอสถสภาที่ก่อตั้ง บริษัท สปา แอดเวอร์ไทซิ่ง เพ่ือท างานโฆษณาให้กบัสนิค้าของบริษัทตนเอง  

(พัฒนพันธุ ์วงษ์พันธุ ์และวชุิดา ก้องกรีติ, 2553; ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543; สมใจ วิริยะบัณฑติ

กุล, 2552, หน้า 59, 121-122)    

ประกติ อภิสารธนรักษ์ ได้เล่าความเป็นมาของแผนกโฆษณาในบริษัทดีทแฮล์มที่เป็นบริษัท

ตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าที่ใหญ่ที่สดุในประเทศไทยในยุคน้ัน และได้จดัจ าหน่ายสนิค้าน าเข้าจากทั่วโลก และ

ได้เปล่ียนเป็น บริษัท ดีทแฮล์มโฆษณา จ ากดั (Diethelm Advertising) เมื่อ พ.ศ. 2517 เน่ืองจาก

กฎหมายควบคุมการประกอบธุรกจิของคนต่างด้าว และพระราชบัญญัติสงวนอาชีพโฆษณา โดยคณะ

ปฏวิัติ ที่ให้สทิธพิิเศษแก่ชาวอเมริกนัเป็นผู้ถอืหุ้นบริษัทโฆษณาในประเทศไทยได้ร้อยเปอร์เซน็ต์ ส่วน

บริษัทโฆษณาของคนสญัชาติอื่นนั้นต้องมีคนไทยถือหุ้นไม่น้อยกว่า 50%  ต่อมา พ.ศ. 2519 บริษัท ดีท

แฮล์มโฆษณา จ ากดั ได้ร่วมงานกบับริษัทตัวแทนโฆษณา ลีโอ เบอร์เนทท ์ซึ่งเข้าเปิดสาขาในกรุงเทพฯ 

ตั้งแต่เมื่อ พ.ศ.2518 และใช้ช่ือใหม่ว่า บริษัท ดีทแฮล์มโฆษณา/ลีโอ เบอร์เนทท ์จ ากดั เน่ืองจากเจ้าของ

สนิค้าแบรนด์ใหญ่จากต่างประเทศ (advertisers) เร่ิมนิยมใช้ระบบเอเยนซีเดียวทั่วโลก ท าให้แผนก

โฆษณาดีทแฮล์มที่เคยท าโฆษณาให้ตั้งแต่ต้นต้องเปล่ียนการด าเนินงานเป็นรูปแบบบริษัทแทน (ธนัญญา 

ประภาละโนบล, 2527, หน้า 10-11) รายละเอยีดปรากฏดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

ผมอยู่ดีทแฮลม์ 13 ปี ก่อนจะออกมา คือ ชว่งทีบ่ริษทัค่อนขา้งจะโตแลว้ มีสินคา้หลากหลาย 

Leo Burnet (บริษทัเอเยนซีโฆษณา) เขา้มาร่วมทีหลงั ตอนแรกเป็น ดีทแฮลม์โฆษณา จ ากดั 

(Diethelm Advertising)  ต่อมา บริษทัเจา้ของสินคา้ใหญ่ ๆ (advertiser) เร่ิมมีการใชร้ะบบ

เอเยนซีเดียวแต่ใชท้ัว่โลก ดงันัน้ แต่เดิมบริษทัดีทแฮลม์จ าหน่ายสินคา้ กจ็ะท าโฆษณาให้

ตัง้แต่ตน้ ก่อนทีผ่มจะเขา้ไปท างานดว้ยซ า้กท็ าต่อกนัมาเรือ่ย ๆ จนกระทัง่ตลาดคา้ขายมนั

เร่ิมใหญ่ขึ้น เอเยนซีเมืองนอกกเ็ร่ิมเขา้มา โดยเอเยนซีเร่ิมจะท างานระบบ worldwide แทนที่

จะดแูลสนิคา้แค่ในประเทศของตนเอง แต่จะขอดสูนิคา้ทัว่โลก  

 

เราเร่ิมจากแผนกโฆษณาในบริษทัดีทแฮลม์ มาเป็นบริษทั ดีทแฮลม์โฆษณา จ ากดั (Diethelm 

Advertising)  ผูจ้ดัการฝรัง่เขา้มาถามผมวา่ จะไปเป็นบริษทัโฆษณาเอาไหม ดีทแฮลม์จะถือ

หุน้ประมาณ 49 เปอรเ์ซนต์ เพราะเขา (ชาวตะวนัตก) จะเป็นเจา้ของไม่ได ้ตอ้งเป็นคนไทย

ถือเท่านัน้ ตอนนัน้ ผมเป็นคนไทยทีเ่ป็น senior Staff มีบทบาทมากทีส่ดุในนัน้ ผูจ้ดัการฝรัง่

เขากม็าถามวา่ คณุจะเอาไหม ถา้เอา การตัง้บริษทักจ็ะส าเรจ็ ผมกเ็ลยตกลง ทกุคนเลย

ตามมา เขากแ็บ่งหุน้ใหผ้ม 8% จาก 51% ตัง้แลว้กแ็บ่งใหต้ามสดัส่วนตามต าแหน่งหนา้ที่

การงานของพนกังานรวมกนัเป็น 51% สว่นดีทแฮลม์ถือหุน้ 49% และดีทแฮลม์กย็งัมีฝรัง่
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บริหารอยู่ท างานเหมือนเดิม บริษทัดีทแฮลม์โฆษณา ไดย้า้ยสถานทีท่ าการ จากถนนเจริญกรุง

บริเวณแยกเอสเอบี มาปักหลกัอยู่ในซอยสมประสงค์ 3 ถนนเพชรบุรี สว่นต าแหน่งหนา้ทีน่ัน้

คงเดิม เหมือนตอนอยู่แผนกโฆษณาของดีทแฮลม์ 

     

เรารวมกบั ลีโอ เบอรเ์นทท ์เพราะตามหลกัการของเมืองนอกทีจ่ะใหบ้ริษทัต่างชาติมาเป็น  

เอเยนซีใหก้บัทัว่โลก (worldwide) ทาง ลีโอ เบอรเ์นทท ์กเ็ลยติดต่อมาขอมารวมไดไ้หม ทาง

เรากเ็ห็นวา่ ถา้ รวมกบั ลีโอ เบอรเ์นทท ์กจ็ะเป็นอินเตอร ์เพราะเขามีส านกังานหลกัอยู่ที ่ 

ชิคาโก อเมริกา ตอนแรก ๆ กใ็ชว้ธีิใชช้ือ่ร่วมกนัโดยไม่ไดคิ้ดอะไรมาก เป็น บริษทัดีทแฮลม์

โฆษณา/ลีโอ เบอรเ์นทท ์ ในระยะแรกยงัไม่ไดเ้ขา้ร่วมลงทนุนะ แค่น าชือ่มาใชเ้ฉย ๆ การ

ท างานเรากย็งัคงเหมือนเดิม ผมเองกไ็ดไ้ปดงูานที ่ลีโอ เบอรเ์นทท ์ทีช่ิคาโก  

พอท าไปสกั 5–6 ปี เขาขอซ้ือหุน้จากบริษทัดีทแฮลม์โฆษณา ตอนนัน้ผมออกมาแลว้ 

หลงัจากนัน้ บริษทัดีทแฮลม์กไ็ม่ไดท้ าโฆษณาต่อไป เพราะคิดวา่ ในระยะยาวกค็งตอ้งให ้

เอเยนซีเอกเทศเป็นคนท า โดยทาง บริษทั ลีโอ เบอรเ์นทท ์กท็ าหนา้ทีด่แูลโฆษณาใหก้บั

สินคา้แบรนดใ์หญ่ต่อไป ส่วนบริษทัดีทแฮลม์นัน้กท็ าบริษทัเทรดด้ิงต่อไป และไดมี้การ

เปลีย่นชือ่ไปหลายครัง้ ตอนน้ีกเ็ป็น DKH 

(นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

ในช่วงเดียวกนันี้ เอง ยังมีบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยขึ้นอกี 2 บริษัท โดยเป็นบริษัทที่

ให้บริการด้านโฆษณาแบบครบวงจร (full service advertising agency) ได้แก่ บริษัท โสภณโฆษณา มี 

ม.ร.ว. พรรธนภณ สวัสดิวัฒน์ เป็นเจ้าของและกรรมการผู้จัดการ (แยกตัวมาจากแผนกโฆษณาของบริษัท 

ฉัตราการพิมพ์) เรียกได้ว่า เป็นบริษัทโฆษณาแบบครบวงจรแห่งแรกของคนไทย และมีแผนกผลิต

ภาพยนตร์โฆษณาเป็นของตนเอง โสภณโฆษณาเปิดด าเนินกจิการได้เพียงสองปีกต้็องปิดกจิการไปเพราะมี

บริษัทตัวแทนโฆษณาของต่างชาติเปิดด าเนินการกนัมากขึ้น ท าให้ลูกค้าที่เป็นบริษัทต่างชาติหันไปใช้

บริการกบับริษัทตัวแทนโฆษณาเหล่าน้ันแทน เนื่องจากมีเคร่ืองไม้เคร่ืองมือที่ทนัสมัย และเงินทุนมากกว่า 

ส่วนอกีบริษัท ได้แก่ บริษัท ไตรแอดสโ์ฆษณา จ ากดั ก่อตั้งเมื่อปี พ.ศ.2509 เจ้าของ คือ ประโพธ  

เปาโรหิตย์ (เดิมได้ท างานกบั บริษัท ลีเวอร์บราเธอร์ (ประเทศไทย) ต าแหน่งสดุท้ายคือกรรมการบริษัท 

และเป็นอดีตนายกคนแรกของสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทย)) บริษัท ไตรแอดสโ์ฆษณา จ ากดั 

นั้นประสบความส าเรจ็ในการด าเนินธุรกจิ และมีผลงานดัง ๆ มากมาย (ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543)  
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ต าแหน่งและลักษณะการท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณา 

บริษัทดีทแฮล์มที่เป็นบริษัทตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าที่ใหญ่ที่สดุในประเทศไทยในยุคน้ัน มี

สนิค้าจากทั่วโลก จากการสมัภาษณน์ักวิชาชีพ1 ได้เล่าประสบการณก์ารท างานของตนเองที่ได้ท าในแผนก

โฆษณาของบริษัทดีทแฮล์มในฐานะเสมียนที่ตดิต่อประสานงานด้านสื่อโฆษณา รายละเอยีดดังบท

สมัภาษณด้์านล่าง 

 

ผมไดง้านทีแ่ผนกโฆษณา คือ ตอนนัน้ขอใหไ้ดง้านอะไรกไ็ด ้เซล (salesman) กไ็ด ้กเ็ลยได้

งานในแผนกโฆษณาท าหนา้ทีเ่ป็นเสมียน ติดต่อสือ่ ในแผนกมีคนประมาณ 10 กวา่คน มี

หอ้ง art มี A.E. มี creative แค่น้ี และกแ็ผนก research  พวก A.E. น้ี ตอ้งท าตัง้แต่ติดต่อ

ลกูคา้ บางทีกน็ัง่ระดมความคิดเพือ่หาไอเดียให ้creative ดว้ย ท ากนัเอง คิดกนัเองชว่ย

กนัเอง 

 

ต่อมาเมื่อแผนกโฆษณาของดีทแฮล์ม เปล่ียนมาเป็น ดีทแฮล์มโฆษณา จ ากดั (Diethelm 

Advertising)  จากการสมัภาษณน์ักวิชาชีพ1 และนักวิชาชีพ2 พบว่า การท างานกย็งัคงท างานไม่แตกต่าง

กนัมากนัก รายละเอยีดดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

การท างานกย็งัเหมือนเดิม คือ A.E., creative, research, art, copywriter, art studio 

สมยัก่อน art studio มีบทบาทออกแบบโฆษณาสือ่สิ่ งพิมพบ์า้ง สือ่ POP (point of purchase) 

บิลบอรด์ (billboard)  มีแผนก media แผนก A.E. จะท าหนา้ทีติ่ดต่อลกูคา้ ชว่ยเขียน copy 

ชว่ยเขียนไอเดียดว้ย ร่วมกบัทาง art studio พวก creative กจ็ะมาจาก artist บา้ง พวก A.E. 

บา้ง อย่างคณุสชุาติ วฒิุวชิยั คนน้ีเขาเขา้มาเป็น A.E. กอ่น แต่เนือ่งจากเขาจบอกัษรศาสตร ์

เขากมี็เรือ่งความคิดในการเขียนค า สรุปคือ มีแผนกมีเดีย สว่นครีเอทีฟ กจ็ะมี A.E. และคน

ในแผนก art ชว่ยกนัท า ยงัไม่มีการแยกแผนก creative ออกมาชดัเจนเหมือนปัจจบุนั ยงัไม่มี

การแบ่งชดัขนาดนัน้ 

 

สมยัก่อนคอมพิวเตอรย์งัไม่มี การถ่ายภาพกต็อ้งไปจา้งเขา้มาถ่ายและกเ็อารูปมาออกแบบ

และตวัหนงัสอืทีเ่ขียนลงหนงัสือพิมพต์วั headline โดยให ้artist เป็นคนเขียน ตวัเรียงที่

ออกแบบยงัไม่มีนะ มีแต่ตวัพิมพ ์ตวัออกแบบกจ็ะทือ่ ๆ  อย่างหนงัสือพิมพส์มยัก่อน การ

โฆษณาสว่นใหญ่ สมยัก่อนเขา้จะใช ้artist เขียน headline ดว้ยมือ ตอนหลงักมี็พวก letter set 

ต่อมาจงึเป็นคอมพิวเตอร ์

 

พอมาเป็น ดีทแฮลม์โฆษณา จ ากดั (Diethelm Advertising)  โครงสรา้งการบริหารงานยงั

คลา้ยเดิม แต่เร่ิมมีแผนก creative เร่ิมมีอะไรชดัขึ้น เร่ิมแบ่งแหมือนปัจจบุนัมากขึ้น เรายา้ย

มาจากเจริญกรุง สีแ่ยกวดัตึก โฆษณาแรก ๆ กย็า้ยมาตรงขา้ม ดีทแฮลม์ตรงเฉลิมนคร จาก

เฉลิมนครพอตัง้บริษทัเสรจ็เรากย็า้ยไปซอยสมประสงค์ 3 ตึกยูซ่อม 

(นกัวชิาชีพ1 และ 2 สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 
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ภำพที ่8 (ซำ้ย) ประกติ อภิสารธนรักษ์ ขณะท างานโฆษณา 

ภำพที ่9 (ขวำ) ประกติ อภิสารธนรักษ์ เมื่อเปิดบริษัท ประกติ แอนด์ แอสโซซิเอทส ์จ ากดั ของตัวเอง 

 

 

 

 

(ที่มา: ชาติชาย ศิริพัฒน์ และจตุพร อปุระค า, 2555 หน้า 14, 17) 

 

จากการสมัภาษณน์ักวิชาชีพ2 นักโฆษณาไทยที่เคยท างานใน art studio ของดีทแฮล์มมาก่อน 

กล่าวว่า โครงสร้างการท างานของบริษัทดทีแฮล์มในตอนน้ันมีไม่กี่ฝ่าย เช่น ฝ่ายซ้ือมีเดีย ฝ่ายบริการลูกค้า 

และกฝ่็ายศิลป์ (art studio) ในยุคนั้นยังไม่มีฝ่ายคิดสร้างสรรค์โฆษณา (creative department) โดยตรง 

การท างานส าหรับคนที่เรียนจบเพาะช่างในยุคนั้น คือ งานร้านช่างเขียน คือ การท าบลอ็กแล้วกเ็ป็นช่าง

เขียนประจ าร้าน กบังานในบริษัทเอเยนซีโฆษณา โดยส่วนตัว นักวิชาชีพ2 ได้เข้าท างานกบับริษัทดีทแฮล์ม

เมื่อ พ.ศ. 2511 ในฝ่ายศิลป์ (art studio) เป็นเวลาถงึ 13 ปี ในยุคน้ัน พนักงานที่ท าหน้าที่เป็นช่างเขียน

และท าอาร์ตเวิร์คมีประมาณ 3-4 คน ลักษณะส่วนตัวของนักวิชาชีพ2 นั้นเป็นคนชอบคิดงาน ท าให้งาน

ของท่านมีความแตกต่างจากช้ินงานโฆษณาทั่วไปในยุคนั้น ข้อมูลจากการสมัภาษณแ์สดงให้เหน็ว่า ฝ่าย

ศิลป์มีบทบาทและรับผดิชอบงานด้านใด และมีส่วนในการคิดช้ินงานโฆษณาอย่างไร ดังข้อความด้านล่าง 

 

สมยันัน้ สมชายสตดิูโอเขาจะท าโฆษณาในหนงัสือพิมพ ์ หนงัสือพิมพ ์ไทยรฐั สมยัก่อนปก

หลงัจะพิมพ ์4 สี  ชิ้นโฆษณาในหนา้นัน้สว่นใหญ่กจ็ะเป็นงานของสมชายสตดิูโอตลอด ตอน

ชว่งเยน็ ๆ ผมกจ็ะไปท างานอยู่ในทีมของสมชายสตดิูโอ (เจา้ของ คือ คณุสมชาย รกัษาพงษ์) 

การท างานจะเหมือน one stop service เชน่ ลกูคา้ (เจา้ของสินคา้หรือบริการ) บอกวา่ 

ตอ้งการโฆษณาสินคา้ตวัน้ี ๆ ใหผ้มมานัง่คยุกนั ผมกจ็ะมานัง่คยุกบัลกูคา้ แลว้เรากคิ็ดงาน

ของเราไป สว่นตอนกลางวนั ผมกไ็ปท างานทีบ่ริษทัดีทแฮลม์ ผมกจ็ะไดร้บัขอ้มลูการท างาน

แบบมีระบบจากมิสเตอรแ์ลนเดอร ์ผูจ้ดัการใหญ่ของดีทแฮลม์ เขากจ็ะสอนผมวา่ จะตอ้งท า
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อย่างไร เร่ิมตน้อย่างไร สินคา้เขาจะมีไบเบ้ิล (ขอ้ก าหนดทีต่อ้งท าในหนงัโฆษณาหนึง่เรือ่ง) 

วา่อะไร ท าไม ทีไ่หน เมือ่ไร  สีอ่ย่างน้ีจะตอ้งอยู่ในหนงัเรือ่งเดียว และตอ้งตอบเขาใหไ้ด ้

จะยกอะไรขึ้นมาก่อนกไ็ดแ้ต่ตอ้งอยู่ในกรอบ 4 อนัน้ี ผมประสบความส าเรจ็ในบริษทัดีท

แฮลม์พอสมควร 

 

ฝ่าย art studio เป็น creative ในตวัทกุอย่าง เวลาจะประชุมอะไร เรากจ็ะตอ้งเขา้ไปนัง่ประชมุ

ดว้ย และตอ้งกลบัมาน าเสนอไอเดีย  ฝ่าย art studio ตอนนัน้กมี็ไม่กีค่น 3-4 คนเอง และ

ค่อนขา้งจะง่าย สว่นตวัผมเป็นคนค่อนขา้งทีจ่ะทะเยอทะยาน คือ มองอะไรเนีย่ เป็นงานทีไ่ม่

เหมือนชาวบา้นเขา ซึง่มนัไม่ตรงกบัความตอ้งการของตลาดและกก็บัดีทแฮลม์ เขาถึงโปรโมท

ผมไปเรือ่ย เลยไดไ้ปคิดหนงั ถ่ายหนงั ท าหนงั ไปคมุอะไรเองหมดเลย  

 

การเป็น art director สมยักอ่น ตอ้งท าเป็นทกุอย่าง วาดรูปไดว้า่หนงัจะออกมาเป็นยงัไง 

อธิบายใหล้กูคา้ฟัง จนเขา happy กซ้ื็อ อย่างลกูอมฮอลล ์(Hall) ผมกจ็ะคิดไม่เหมือน

ชาวบา้น คนอืน่ท าเป็นภาพวาด แต่ผมท าเป็นกราฟิกเขียนดว้ยมือหมดเลย วาดเองทกุอย่าง 

สมยัก่อนวาดดว้ยปากกาหมึกสี คิดรูปแบบฟอนต์ (font) เองออกแบบโลโก ้(logo) คิด copy 

วาง composition คิดเสรจ็แลว้กท็ าเป็น art work ใหล้กูคา้ด ูถา้โอเคกต็ามน้ี แลว้จึงสง่ใหโ้รง

พิมพ ์สว่นสตอรีบ่อรด์สมยัก่อน ผมกจ็ะเขียนและถ่ายภาพน่ิงเพือ่จะใหน้ าเสนอสตอรีบ่อรด์

ใหล้กูคา้ฟังง่าย ๆ เออีกท็ าหนา้ทีต่ามงาน ไม่ไดมี้สว่นร่วมมากนกั เราจะเป็นคนท าเอง

ทัง้หมด พอท าเสรจ็กท็ าหนา้ทีข่าย พวกเราเป็นคนขาย ไม่ใชเ่ออีขาย  

 

สว่นหนงัโฆษณาสมยัก่อน กจ็ะเร่ิมตน้ จะถ่ายเป็นฟิลม์ เราตอ้งมีสตอรีบ่อรด์ขายลกูคา้

เรียบรอ้ย ขนาดใดกไ็ด ้A4 กไ็ด ้แลว้แต่เราจะขาย ในหนงั 30 วนิาที คณุตอ้งคิดวา่มีเวลา

เท่าไรถึงจะพอ ไม่ตอ้งเขียนเยอะแยะ ไม่งัน้เวลาถ่ายมาแลว้ ตดัไม่ลง เป็นไปไม่ได ้กอปป้ียาว

เกิน คณุเขียนกอปป้ีเสรจ็คณุกต็อ้งลองอ่านด ูไม่เกิน 15-17 วนิาที คณุตอ้งมีชอ่งวา่ง 

transition ของหนงัดว้ย เราโอเคเรากข็ายลกูคา้ ลกูคา้เอากโ็อเค จากนัน้กติ็ดต่อจา้ง 

production house ถ่ายเป็น TVC  

 

ผมน าตลาดคนไทยมาผสมผสานกบัความเป็นฝรัง่  เราคิดเองแลว้กไ็ปน าเสนอกบัมิสเตอร์

แลนเดอรว์า่ คณุไม่เขา้ใจนมตราหมี เมือ่ก่อนเป็นกระป๋องอลมิูเนียม มนัเป็นอาหารคน แต่

ท าไมในรูปมนัเป็นหมีมีขน ท าใหค้นมองดแูลว้คิดวา่ มนั คือ อาหารสตัวไ์ม่ใชอ่าหารคน 

มิสเตอรแ์ลนเดอรเ์ลยถามกลบัมาวา่ แลว้ผมมีไอเดียวา่ไง ใหล้องท าด ู ผมกม็านัง่คิดวา่ 

ความเป็นหมี เราคงเปลีย่นเขาไม่ได ้เพราะหมีมนัเป็นรีจสิเตอรน์มัเบอร ์เรากเ็ลยเขียนเป็น

กราฟิก เป็นหมีตวัใหม่ทีไ่ม่มีขน (เป็นตวัปัจจบุนัน้ี) มิสเตอรแ์ลนเดอรบ์อกวา่ สวย แลว้จงึ

สง่ไปทีส่ านกังานใหญ่ทีส่วติเซอรแ์ลนดใ์หร้บัรองอนุมติั  พอเรามีเหตผุลเพียงพอในการเสนอ 

ฝรัง่เขากเ็ขียนบรรยายซะดีเลยนะ กเ็ลยไดร้บัการอนุมติัและเปลีย่นไปทัว่โลก 
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คือ ดีทแฮลม์มีขอ้จ ากดัวา่ คณุเขา้มาเป็น artist ถา้คณุจะขยบัมาเป็น art director แลว้กจ็ะ

เป็นอะไรๆ ต่อในอนาคต คณุตอ้งผ่านการเรียนรูจ้ากฝ่าย sales ก่อน ดงันัน้ พอพวก sales 

จะออกไปตลาด เขากจ็ะใหพ้วกผมติดไปดว้ย ตอนเชา้ดีทแฮลม์จะเขา้งานแปดโมง เลิกสีโ่มง

ครึง่ เจด็โมง คือ ในหนึง่ปีผมตอ้งมาเรียนกบั sales ทกุวนั ประมาณเดือนหนึง่กส็อบเหมือน 

sales วา่คอมมิชชัน่จะคิดอย่างไร วางอย่างไร ใหเ้ราเรียนรูแ้ละบงัคบัใหเ้ราออกไปกบัรถ sales 

กบัหนงัขายยาสมยันัน้นะ กไ็ดป้ระสบการณจ์ากดีทแฮลม์เยอะทีส่ดุ  การไปกบัเขา ไม่ไดไ้ป

เฉย ๆ นะ เขาจะมี supervisor ตรวจเวลากลางคืน วา่คณุไปเทีย่ว ไม่ไดอ้ยู่โรงแรมหรือเปล่า 

กลบัมากต็อ้งเขียนรายงาน สมยัก่อนลกูอมฮอลลน์ า้ผ้ึงผสมมะนาว เราท าโฆษณาดว้ยกระป๋อง

ของมนั สิ่ งทีผ่มประสบความส าเรจ็ คือ ผมไปตรวจตลาดแลว้พบวา่ การตัง้โชวใ์นรา้นโชห่วย

ทัว่ไปมนัไม่มีระเบียบ ทกุอย่างมนัวางระเกะระกะ เชา้ขึ้นมากม็าวางกอง ๆ เวลาลกูคา้ถามหา

ของ กรี็บไปหาใหญ่เลย เรากเ็ลยมีความคิดทีว่า่ ถา้จะเอาสินคา้เราไปตัง้ขา้งหนา้ได ้กจ็ะเป็น

การโฆษณาไปในตวั ดงันัน้ ถา้จะใหเ้ขาท า เรากค็วรมีอะไรทีเ่ป็นผลประโยชนต์อบแทนใหเ้ขา 

โดยฮอลลมี์ 3 รส 3 กระป๋อง เราตอ้งท าใหว้างอยู่ขา้งหนา้เสมอ และเมือ่ sales เราไปตรวจ

เนีย่ เจอครบตัง้อยู่อย่างเนีย่นะ รา้นคา้ของคณุกจ็ะไดฮ้อลล ์1 กระป๋องฟรีทกุสามเดือน 

ปรากฎวา่พอลองท า เราไดผ้ลตอบรบัดีมาก 

(นกัวชิาชีพ2, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

สิ่งหน่ึงที่นักโฆษณาไทยรู้สกึในการท างานบริษัทต่างชาติ คือ เส้นทางการเติบโตในการท างาน

ของคนไทยถูกจ ากดั โดยจากการสมัภาษณน์ักวิชาชีพ2 นักโฆษณาไทยที่ท างานในฝ่าย art studio ของ

บริษัทดีทแฮล์มมาก่อน ได้เล่าให้ฟังดังปรากฏในข้อความด้านล่าง 

 

เราถกูคมุก าเนิดวา่เราไปได ้level ไกลเท่าน้ี ไกลกวา่น้ีไม่ได ้อย่างผมท างานในแผนกทกุอย่าง 

วนัดีคืนดีกส็ง่ฝรัง่มา ท างานกไ็ม่เป็น เรียกผมแลว้บอกวา่ ยูวาดใหไ้อหน่อยซิ ยรู่างดินสอให้

ไอหน่อยซิ แลว้กเ็อางานของเราไปขายเป็นงานของตวัเอง เรากมี็ความรูส้ึกวา่ มนัปลน้กนันี ่

(นกัวชิาชีพ2, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

สอดคล้องกบังานวิจัยของศริิวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ (2543) และบทความของวิลลา วิลัยทอง 

(2552) ที่ได้อธบิายลักษณะการท างานโฆษณาในแผนกโฆษณาของบริษัทดีทแฮล์มสมัยก่อนนั้นโด่งดัง

มาก มีสนิค้าจ านวนมากเพราะเป็นบริษัทตัวแทนจ าหน่าย  ในช่วงแรกนั้น พนักงานชาวไทยช่วยกนัคิด

ช่วยกนัท าโฆษณากนัเอง คนไหนวาดรปู ออกแบบได้ กท็ างานเป็น creative ไป ลูกค้า คือ สนิค้าทั้งหมด

ในบริษัท ไม่มลูีกค้าจากภายนอก  ภายหลังเมื่อมีชาวตะวันตกเร่ิมเข้ามาดูแลสนิค้าแต่ละประเภท และ

ท างานติดต่อสื่อสารกบัลูกค้าที่เป็นชาวตะวันตกโดยตรง การประชุมจึงต้องใช้ภาษาองักฤษ คนไทยที่จะได้

เข้าร่วมงานดังกล่าวจึงมจี านวนน้อย ฝร่ังบางคนมีต าแหน่งเป็น creative director (CD) ด้วย พนักงานชาว

ไทยในบริษัทฯ กไ็ด้เรียนรู้การท างานด้านโฆษณามากขึ้นผ่านการท างานโดยตรง คนไทยที่เข้าไปท างานใน
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บริษัทเอเยนซโีฆษณาส่วนใหญ่ตอนน้ันจึงเป็นผู้ที่ส  าเรจ็การศึกษาจากต่างประเทศ และมีความสามารถ

สื่อสารภาษาองักฤษเป็นอย่างดี  ส่วนใหญ่ส าเรจ็การศึกษามาจากสาขาต่าง ๆ ทั้งสิ้น 

เมื่อผู้วิจัยสอบถามประเดน็สดัส่วนงานโฆษณาระดับโลก (global advertising) และโฆษณา

ระดับท้องถิ่น (local advertising) เพราะสนิค้าของบริษัทดีทแฮล์มส่วนใหญ่เป็นสนิค้าน าเข้าจาก

ต่างประเทศ นักวิชาชีพ1 (สมัภาษณ,์ 1 มิถุนายน 2563) ได้กล่าวว่า ถงึแม้บริษัทจะมีสนิค้าน าเข้าจาก

ต่างประเทศเป็นส่วนใหญ่ แต่เมื่อบริษัทฯ ต้องขายสนิค้ากบัผู้บริโภคชาวไทย การจะน าโฆษณาของ

ต่างประเทศมาใช้ในประเทศไทยกจ็ะต้องมีการแปลข้อความและพากษ์เสยีงภาษาไทยทบัลงไปบ้าง แต่

สดัส่วนของการน าโฆษณาต่างประเทศมาท าลักษณะน้ันกย็ังน้อยกว่าการผลิตงานโฆษณาขึ้นมาเอง ทั้งน้ี

เพราะชาวต่างชาติไม่เข้าใจรสนิยมของผู้บริโภคชาวไทยจริง ๆ ดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

ในยุคนัน้กมี็ภาพยนตรโ์ฆษณา global เขา้มาในเมืองไทยบา้ง แต่ไม่มากนกั สมยักอ่นกจ็ะมี 

โอวลัติน ทีส่ง่หนงัมาจากเมืองนอก เขากมี็ copy มาแลว้ เรากเ็พียงแต่แปลภาษาองักฤษ เป็น

ภาษาไทย แปลค าใหเ้หมาะสม แลว้กม็าใส่เสียง สว่นใหญ่ภาพยนตรโ์ฆษณาจะท าในประเทศ

ไทยมากกวา่ เพราะบางทีน าเขา้มาแลว้ ไม่เขา้กบัรสนิยมของคนไทย คนไทยเรากคิ็ด

สรา้งสรรค์ของเราเอง ร่วมกนัคิด เชน่ นมตราหมี โอวลัติน แลว้กคิ็ดเป็นแคมเปญออกมา ก็

ประสบความส าเรจ็ เพราะวา่เรารูต้ลาดของคนไทยชอบอะไร อย่างไร 

 

ตอนนัน้ยงัไม่มีงานวจิยัเกีย่วกบัเรตต้ิง (rating) คนรบัชมทางโทรทศัน ์ถึงมีแต่กไ็ม่จริงจงั ไม่

ลงรายละเอียดมากนกั ในยคุนัน้เมืองไทยมีทีว ี2 ชอ่ง บางทีผมเลิกงาน ผมกจ็ะเดินส ารวจ

ตามตรอกซอกซอย รายการทีวไีหนดงั ทกุชอ่งทีวขีองทกุบา้นเปิดหมด รายการทีเ่ราสปอร์

เซอร ์(sponsor) อยู่นะ ไปเจอคู่แข่งแขง็ ๆ นะ ถา้เราสูไ้ม่ได ้เรากต็อ้งรีบหาทางเปลีย่น 

 

สว่นการวางแผนสือ่ ตอนนัน้ยงัไม่มีการวางแผนมากนกั มีเพียงแต่วา่ ใครซ้ือรายการไดดี้ 

รายการฮิต คนกม็าดนูัน่แหละ เขากพู็ดกนัวา่ ดีทแฮลม์คลา้ย ๆ เป็นเจา้พ่อรายการทีว ี

อาทิตยห์นึง่กมี็โฆษณาในรายการเกือบสิบเรือ่งทัง้ 2 ชอ่ง เรียกวา่ ทกุวนัเรามีโฆษณา

ออกอากาศหมด เพราะดีทแฮลม์เป็นบริษทัใหญ ่การเงินดี พวกสถานีฯ เขากอ็ยากจะใหเ้รา

เป็นสปอนเซอรใ์ห ้เพราะมัน่ใจ ขณะเดียวกนั ชอ่ง 5 ชอ่ง 7 ขาวด า กองทพับกเนีย่นะ เขาก็

ไม่ท าในรูปของบริษทั เขาขายเวลาใหเ้จา้หนา้ทีข่องเขา แลว้เขากติ็ดต่อซ้ือหนงัจากเมืองนอก 

จากฝรัง่มาขายหนงัซีรีส่อ์ย่างน้ี แลว้กห้ิ็วหนงัมาใหด้ ู 

 

หนา้ทีข่องผมอีกอย่างหนึง่กคื็อ จะมีแมกกาซีนจากเมืองนอก รายการทีวใีหม่ ๆ ทีว่งับูรพา 

ผมกเ็ดินไปและเปิดดวูา่มีรายการไหนฮิต ๆ ทีอ่เมริกา แลว้กจ็ดไว ้จากนัน้ กแ็จง้ทางสถานี 

ถา้รายการน้ีมา ผมสนใจนะ เราตอ้งรู ้ ตอ้งหาขอ้มลูเอง เราจะไปเชือ่เขาทัง้หมดกไ็ม่ได ้บางที

เขาเอาหนงัไม่ดีมา เรากไ็ม่เอา 
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ผมเคยจา้งนกัศึกษาธรรมศาสตร ์ตอนคณุประดิษฐเ์ขามาท างาน ไปเรียนธรรมศาสตรภ์าคค ่า 

กรู็จ้กัเพือ่น ๆ กจ็า้งพวกน้ีตอนปิดเทอมใหม้าเดินส ารวจ เดินผ่านบา้นไหนกถ็ามอย่างนัน้เลย 

ตรงกวา่ เราเดินเชค็เลย กลางวนักไ็ปสมัภาษณก์มี็ 

(นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

ก าเนิดของบริษัทรับจ้างผลิตงานโฆษณา (Production House) 

ในยุคนี้  นอกจากบริษัทสื่อมวลชนต่าง ๆ ยังคงรับจ้างผลิตช้ินงานโฆษณาให้กบับริษัทตัวแทน

จัดจ าหน่ายสนิค้าจากต่างประเทศ และบริษัทเจ้าของสนิค้าหรือบริการที่เป็นคนไทยที่มีความสนใจต้องการ

จะท าโฆษณา แต่มีงบประมาณไม่มากนัก ในช่วงแรก บริษัทเหล่านี้กย็งัคงใช้บริการของบริษัทรับผลิต

โฆษณาของคนไทย เช่น ส านักงานโฆษณาสรรพสริิ ท าให้ส านักงานโฆษณาสรรพสริิมีผลงานโฆษณาจ านวน

มาก แม้แต่บริษัทดีทแฮล์ม หรือ บริษัทสหพัฒนพิบูลกย็ังว่าจ้างตั้งแต่ตอนที่ยังไม่ได้มีแผนกโฆษณาของ

ตนเอง  จนเมื่อบริษัทฯ เหล่านี้ตั้งแผนกโฆษณาขึ้นในบริษัทตนเอง กท็ าให้การว่าจ้างงานกบัส านักงาน

โฆษณาสรรพสริิลดน้อยลง (ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543) 

 

ภำพที ่10 สรรพสริิ วิรยศิริ 

 

  
 

(ที่มา: ยอดมนุษย์คนธรรมดา, 2564, 3 พฤษภาคม).   

 

สรรพสริิ วิริยศิริ ได้ให้สมัภาษณใ์นงานวทิยานิพนธข์อง ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ ว่า ตัวเขา

เองไม่ได้เรียนด้านการโฆษณา แต่ใช้วิธกีารเรียนรู้แบบครูพักลักจ า จากการเคยท างานด้านข่าวในสื่อวิทยุ 

และการท ารายการข่าวโทรทศัน์ เลยท าให้มีประสบการณ์ในการใช้เคร่ืองมือต่าง ๆ รวมถึงการถ่าย

ภาพยนตร์ ท าให้สามารถเปิด ส านักงานโฆษณาสรรพสริิ ขึ้น เมื่อ พ.ศ. 2501 และได้สร้างผลงานที่มี

ช่ือเสยีงโด่งดังด้วยภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองแรกของประเทศไทยของยาหม่องบริบูรณบ์าล์ม เร่ือง หนูหล่อ

พ่อเขาพาไปดหูมี และที่มีช่ือเสยีงไม่แพ้กนั คือ กระจกวเิศษ บอกขา้เถิดใครงามเลิศในธรณี ส านักงาน

โฆษณาสรรพสริิ นั้น เน้นการผลิตภาพยนตร์โฆษณาโทรทศัน์และสื่อวิทยุเป็นหลัก ลักษณะการท างานเป็น
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แบบวนัแมนโชว์ (one man show) โดย สรรพสริิจะท าทุกอย่าง ตั้งแต่ติดต่องานกบัลูกค้า คดิงาน 

ออกแบบ และผลิตผลงานด้วยตนเอง (ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543)   

จากคลิปโฆษณาของส านักงานโฆษณาสรรพสริิได้บอกลักษณะงานที่บริษัทรับท า ท าให้เรา

ทราบถงึลักษณะของโฆษณาทางโทรทศัน์ และการท างานโฆษณาในยุคน้ัน เช่น ภาพยนตร์โฆษณาที่มี

ลักษณะการ์ตนู หรือภาพยนตร์โฆษณาที่มีตัวการ์ตนูเข้าไปร่วมแสดงกบัคน หรือภาพยนตร์โฆษณาที่ใช้คน

แสดงธรรมดา ๆ นอกจากส านักงานโฆษณาสรรพสริิจะรับจ้างผลิตภาพยนต์โฆษณาแล้วด้วยบริการ

ครบถ้วนตั้งแต่การเขยีน การถ่าย การล้างฟิลม์ การบันทกึเสยีง และการพิมพ์ฟิล์มทั้งขาวด าและสแีล้ว 

บริษัทยังมีบริการห้องบันทกึเสยีง รับอดัเสยีงโฆษณาและละครวิทยุ รับบันทกึเสยีงทั้งลงเทป ลงแผ่นเสยีง 

และอื่น ๆ  ดังปรากฏข้อความในคลิปด้านล่าง  

 

 “สวสัดีครบั ผมเป็นผูจ้ดัการส านกังานโฆษณาสรรพสิริ ตัง้แต่ใคร ๆ เร่ิมท าหนงัโฆษณาเรียก

หาสรรพสิริ มา 8 ปีพอดี เราไดถ้่ายท าภาพยนตรโ์ฆษณาไปแลว้กวา่พนัเรือ่ง มีทัง้การต์นู

อย่าง หนูหล่อพ่อเขาพาไปดหูมี หรือ กระจกวเิศษ บอกขา้เถิดใครงามเลิศในธรณี หรือ

การต์นูทีเ่ขา้ไปร่วมแสดงกบัคน หรือ หนงัคนแสดงธรรมดา ๆ ขายตัง้แต่หยูกยาไปจนถึง

รถยนต์กมี็ ภาพยนตรส์ารคดียาว ๆ กเ็คยท ามาแลว้เกือบสองรอ้ยเรือ่ง  

 

มาตอนน้ีกม็าเปิดออฟฟิศใหม่ อยู่ทีใ่ตป้ากตรอกพระราชาสามเสน นอกจากรบัถ่ายหนงัแลว้

ยงัเปิดขายอุปกรณถ์่ายหนงั ถ่ายรูป ขายฟิลม ์ลา้งฟิลม ์แถมยงัขายและรบัซ่อมทีว ีวทิยุ และ

เครือ่งไฟฟ้าทกุชนิด ชัน้บนกเ็ปิดเป็นหอ้งบนัทึกเสียงทนัสมยั รบัอดัเสียงโฆษณา และละคร

วทิยุ รบับนัทึกเสียงทัง้ลงเทป ลงแผ่นเสียง และลงฟิลม ์และไดส้ัง่เครือ่งพิมพฟิ์ลม์อย่าง

ทนัสมยัชุดหนึง่จากประเทศญีปุ่่น ซึง่ตอ้งใชเ้วลาหลายเดือน ตอ้งสัง่ท าเป็นพิเศษตามความ

ตอ้งการของเรา เมือ่เครือ่งมาถึงท่าเรือ ผมไดไ้ปคอยรบัของอยู่พรอ้มกบั คณุสมชาย  

เลิศพลากร แห่งบริษทัแสงและเสียง ซึง่ไดช้ว่ยเป็นธุระตลอดมา ตัง้แต่การสัง่ซ้ือ จนไดไ้ปดู

การประกอบท าดว้ยตนเองถึงประเทศญีปุ่่น ในทีส่ดุเครือ่งพิมพฟิ์ลม์ชดุน้ี กม็าติดตัง้ใชง้าน

อยู่ทีส่ านกังานโฆษณาสรรพสิริโดยเรียบรอ้ยแลว้ การทดลองพิมพฟิ์ลม์ เครือ่งขาวด า สี

ธรรมชาติ และฟิลม์สี ปรากฎวา่ไดผ้ลดีเป็นทีพ่อใจอย่างย่ิง  

 

เป็นอนัวา่ บดัน้ี ส านกังานโฆษณาสรรพสิริ มีอุปกรณใ์นการถ่ายท าภาพยนตรท์กุชนิดเอง

อย่างครบถว้น ตัง้แต่การเขียน การถ่าย การลา้งฟิลม ์การบนัทึกเสียง และการพิมพฟิ์ลม์ ซึง่

คงจะท าใหก้ารด าเนินงานของพนกังานโฆษณาสรรพสิริกา้วหนา้ไปดว้ยดีย่ิงข้ึน ตามอุดมคติ

ทีว่า่ “แมจ้ะไม่ท าไดดี้ทีส่ดุ แต่ท าดีทีส่ดุทีจ่ะท าไดเ้สมอ” แลว้จบดว้ยขอ้ความทีว่า่ ท าหนงั

โฆษณา เรียกหาสรรพสิริ โทร 49003, 47518 

ทีม่า โฆษณา คณุสรรพสิริ วริิยศิริ (ม.ป.ป.) 
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นอกจากน้ี ยังมีอกีบริษัทคนไทยที่เปิดรับผลิตงานโฆษณาอกีแห่ง คอื ห้างหุ้นส่วนจ ากดั  

อริยะภาพ แต่เดิมอริยะภาพเป็นเพียงห้องแลบ็ที่รับงานจาก ส านักงานโฆษณาสรรพสริิ และลูกค้าทั่วไป 

ต่อมา เมื่อมีงานเพ่ิมขึ้น บริษัทฯ ได้ขยายกจิการงานด้านการสร้างภาพยนตร์โฆษณาขึ้น แต่ผลงานยังมี

คุณภาพต ่าเน่ืองจากข้อจ ากดัเร่ืองเงิน ทุน อปุกรณท์ี่ไม่ทนัสมัย และความรู้ความช านาญการของเจ้าหน้าที่ 

ในช่วงเวลาเดียวกนั ได้มี บริษัทเพิร์ล แอนด์ ดีน บริษัทต่างชาติที่เข้ามาจดัการการโฆษณาในโรง

ภาพยนตร์ทั่วราชอาณาจักรไทย โดยรับจ้างตั้งแต่การออกแบบจนถึงการผลิตโฆษณา เน้นที่การผลิต

ภาพยนตร์ 35 มม. เพ่ือใช้ฉายตามโรงภาพยนตร์ และยังมีการอดัเสยีง ล้างฟิล์ม และพิมพ์ที่แลบ็ใน

องักฤษ ท าให้งานที่ออกมามีคุณภาพสงู ลูกค้าของบริษัทฯ จึงมตีั้งแต่บริษัทตัวแทนโฆษณา และเจ้าของ

สนิค้ามาตดิต่อด้วยตนเอง (ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 2543) ข้อความดังกล่าว สอดคล้องกบับท

สมัภาษณข์องนักวิชาชีพ1 ที่เคยท างานด้านสื่อโฆษณาของบริษัทตัวแทนโฆษณาและบริษัทตัวแทนจ าหน่าย

สนิค้าที่ใหญ่ที่สดุในประเทศไทยในยุคน้ัน โดยได้เล่าประสบการณก์ารท างานของตนเองเมื่อต้องติดต่อกบั

บริษัทรับผลิตงานโฆษณา (production house) ในยุคนั้น รายละเอยีดดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

เวลาทีเ่ราท าโฆษณาภาพยนตรที์จ่ะไปฉายในทีว ี มีบริษทัโฆษณาของฝรัง่ชือ่ บริษทัเพิรล์ 

แอนด ์ดีน มาจากอังกฤษ เป็นบริษทัซึง่เหมาโฆษณาโรงหนงั ใครจะโฆษณาโรงหนงัตอ้งผ่าน

บริษทัน้ี เพราะเขาเป็นเจา้ของสือ่ ในขณะเดียวกนัเขากต็ัง้แผนก production ขึ้นมา รบัถ่าย

หนงัโฆษณา ถา่ยรูปโฆษณา แลว้กเ็ป็นแผนก กถื็อวา่เขาเป็นใหญ่สดุ ฝรัง่กต็อ้งใชเ้ขา ตอนน้ี

เขาเลิกไปแลว้ สว่นบริษทัอริยะภาพเนีย่ เขาขายพวกฟิลม์ถ่ายหนงั ถ่ายรูป ลา้งรูป ลา้งฟิลม์

บา้ง 16 มม ขาวด าพวกน้ี  

 

สรรพสิริ สมยัก่อนเป็นโฆษกของชอ่ง 4 เป็นคนอ่านขา่วและเขากมี็หวัครีเอทีฟพอสมควรนะ 

ในยุคนัน้ถือวา่ สรรพสิริดงัพอสมควร เขากเ็ลยมารบัโฆษณา และมาตัง้ส านกังานอยู่ที ่ 

อริยะภาพ สีก่ัก๊พระยาศรี ตอนน้ีไม่อยู่แลว้ และเขากร็บัคิดไอเดีย ถา่ยหนงั ตดัต่อ ลงเสียง 

เรือ่งไม่กีพ่นับาท สมยันัน้ หนงัขาวด านะ สามพนั หา้พนั กถื็อวา่แพงแลว้ เขา (สรรพสิริ) ท า

หนงัหนูหล่อ พ่อพาไปดหูมี สมยันัน้เป็นภาพยนตรข์าวด า เรากใ็หเ้ขาท าพวก นมสดตราหมี 

เขากท็ าทีอ่ริยะภาพ ตอนหลงัเรากเ็ลยบอกวา่ อริยะภาพคณุมีเครือ่งไมเ้ครือ่งมือแลว้น้ี ถ่ายก็

ถ่ายเป็น เราคิดไอเดียแลว้คณุถ่ายใหเ้ราคิด เขากเ็ลยเป็น production house ขึ้นมาอีกอัน  

รบัทัง้สรรพสิริ สรรพสิริตอนหลงัมนักแ็พงข้ึนหน่อย เรากเ็ลยใชอ้ริยะภาพประหยดัเงินดี

เพราะมนัถกูดี ไอเดียกข็องเรา 

(นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

  

นักโฆษณาชาวต่างประเทศที่มีอทิธพิลต่อการโฆษณาไทย 

จากข้อมูลเอกสารและการสมัภาษณพ์บว่า ช่ือนักโฆษณาต่างประเทศที่ถูกกล่าวถงึบ่อยคร้ัง 

คือ เดวดิ แลนเดอร์ (David Lander)  เมื่อสบืค้นข้อมูลต่อไปพบว่า เดวิด แลนเดอร์ เป็นชาวองักฤษและ

เข้ามาท างานกบั บริษัทดีทแฮล์มโฆษณาที่เป็นบริษัทสญัชาติสวิส ในทศวรรษ 2510 เดวิด แลนเดอร์ถูก
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กล่าวขานบ่อยคร้ังจากนักโฆษณไทยอาจเป็นเพราะด้วยคุณลักษณะส่วนตัว ที่โดดเด่นรอบรู้  และเป็นคนที่มี

ความคิดสร้างสรรค์สงู นักโฆษณาไทยหลายคนยกย่องให้ เดวิด แลนเดอร์ เป็นเหมอืนครใูนวงการโฆษณา

ของไทย  เช่น ภาณ ุองิคะวัต นักโฆษณาไทยที่มีช่ือเสยีงและท างานที่เอเยนซีโฆษณา ลีโอ เบอร์เนทท ์

ในช่วงทศวรรษ 2530-2540 ให้สมัภาษณว่์า เดวดิ แลนเดอร์ เป็นนักสนทนาที่ย่ิงใหญ่ แม้พดูประโยค

สั้น ๆ แต่กไ็ด้ใจความ เดวดิชอบสงัคมและวัฒนธรรมไทย และชอบเดินเล่นแถว ๆ บริเวณไชน่าทาวน์ที่

ส านักงานตั้งอยู่ เพ่ือสงัเกตวิถีชีวิตคนไทย-จีนอยู่เสมอ ซ่ึงสอดคล้องกบัที่ มานิต รัตนสวุรรณ นายก

สมาคมโฆษณาธุรกจิคนแรกของประเทศไทย ได้เล่าความทรงจ าของท่านกบัเดวิด แลนเดอร์ ว่า 

 

หลายปีทีแ่มคแคนฯ (บริษทัเอเยนซีโฆษณา) ต่อมาผมยา้ยไปอยู่ที ่Leo Burnett (Diethem 

Advertising) ไดเ้ป็น copy director ท างานคู่กบั creative director คนเก่งนิสยัดีมาก ชือ่ 

David Lander และทีนี่เ่อง ทีห่วัหนา้ใจดีใหท้ างานครีเอทีฟเต็มที ่เขียนสคริปต์หนงัโฆษณา

เอง ไปขายงานลกูคา้เอง 

(มานิต รตันสวุรรณ และสมฤดี ศรีจรรยา, 2555, หนา้ 217-218) 

 

เมื่อสมัภาษณน์ักวิชาชีพ1 ที่มีประสบการณก์ารท างานร่วมกบัเดวิด แลนเดอร์ (David 

Lander) ช่วงที่ท  างานในบริษัทดีทแฮล์ม และดีทแฮล์มโฆษณา จ ากดั (Diethelm Advertising) โดยมาจาก

ประเทศองักฤษ ในระยะแรกไม่ได้ดูแลในด้าน Creative แต่เนื่องจากพอมีความรูเ้กีย่วกบัการโฆษณาและ

ระบบการท างานจากต่างประเทศ ภายหลงัจงึดแูลดา้นการสรา้งสรรค์งานโฆษณา (Creative) ด้วย

เน่ืองจากว่า สนิค้าของบริษัทดีทแฮล์มส่วนใหญ่เป็นสนิค้าน าเข้าจากประเทศตะวนัตก พอเวลาตวัแทน

บริษัทเจ้าของสนิค้าจากเมืองนอกมาที่บริษัท เดวดิ แลนเดอร์ กจ็ะเป็นคนน าเสนอให้ลูกค้าฟัง รายละเอยีด

ดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

เดวดิ แลนเดอร ์เขา้มาหลงัผม 2 เดือน เขามาจากอังกฤษ เขาไม่ไดเ้ป็น Creative ในตอน

แรก แต่เขามาจากประเทศองักฤษ ท าใหพ้อมีความรูด้า้นการโฆษณา เขารูร้ะบบ พอเขา้มาจงึ

ไดเ้ป็น Manager มาภายหลงัจงึดแูลดา้นการสรา้งสรรค์งานโฆษณา (Creative) ดว้ย 

เนือ่งจากวา่ สินคา้ของบริษทัสว่นใหญ่เป็นสินคา้น าเขา้จากประเทศตะวนัตก พอเวลาตวัแทน

บริษทัเจา้ของสินคา้จากเมืองนอกมาทีบ่ริษทั เดวดิจะเป็นคน present ให ้เพราะฝรัง่คยุกบั

ฝรัง่มนัง่ายกวา่ใชไ่หม กเ็ลยตอ้งท าเป็นอย่างนัน้ไป  

 

ถา้จะวา่ไป เขากคื็อ ฝรัง่คนแรกทีเ่ขา้มาตอนตน้ ๆ ยุคของการโฆษณาไทย การเขา้มามีสว่นท า

ใหก้ารโฆษณามีรูปแบบ มีแบบแผนมากขึ้น เนือ่งจากบริษทัดีทแฮลม์มนัจะตอ้งมีลกูคา้ฝรัง่

เขา้มาตอ้งใหฝ้รัง่มามาชว่ยในการติดต่อกนั  

 

นกัโฆษณาในยุคนัน้ตอ้งเรียนรูเ้อง อย่างแลนเดอรเ์ขา้มา เขากไ็ม่ใชน่กัโฆษณาจริง ๆ แต่เขารู ้

เขาเห็นอะไรพวกน้ีมามากกวา่คนไทย ท าใหส้ามารถคยุกนัได ้แนะน ากนัไดใ้นภาพกวา้ง ๆ 
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ใหก้บัเรา ถา้ถามมีใครสอนไหม ในยุคนัน้ ไม่มีคนทีม่าใหเ้ราถ่ายทอดโดยตรง พอถึงเวลาตอ้ง

ท า มนักต็อ้งท าใหไ้ด ้และเรากว็างแผน สมยัก่อนโฆษณายงัไม่มีอะไรมากมาย มนัเร่ิมตน้แบบ

นัน้ๆ ในยุคเร่ิมตน้ 

 

ต่อมา เราตัง้ดีทแฮลม์โฆษณา จ ากดั (Diethelm Advertising)  ประมาณ 2515 ราว ๆ นัน้ 

เดวดิ แลนเดอรก์ไ็ปเป็น General Manager ทีน่ัน่ สว่นผมกไ็ปท างานดา้น Media กบั 

Administration ทีเ่ดียวกนั ผมไปอยู่ทีน่ัน่ประมาณสกั 7 ปี ผมกอ็อก 

(นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

นักวิชาชีพ2 เป็นนักโฆษณาไทยที่ท างานในฝ่าย art studio ของบริษัทดีทแฮล์ม และเคยมี

ประสบการณก์ารท างานกบัเดวิด แลนเดอร์ และนักโฆษณาชาวต่างประเทศท่านอื่น ๆ ที่เข้ามาท างานใน

บริษัทยุคนั้น โดยมีรายละเอยีดดังข้อความด้านล่าง 

 

เดวดิ แลนเดอร ์คนน้ีเก่ง เขาเป็นคนร่าเริง เป็นคนเก่ง คยุเก่ง มีจติวทิยาสงู อาจจะไม่ไดเ้รียน

มาสงู เท่าทีผ่มเห็นมา ฝรัง่ทีม่าประสบความส าเรจ็ทีเ่มืองไทย ไม่ใชพ่วกทีจ่บเยล (Yale 

University) กคื็อ ฝรัง่พ้ืน ๆ แต่วา่คยุไดก้บัทกุคน เขา้กบัคนไดง่้าย บริษทัโฆษณาตอ้งการ

คนแบบนัน้ เพราะสินคา้ทีค่ณุโฆษณาไม่ใชส่ินคา้ทีค่นรวยใช ้สว่นใหญ่สินคา้ทีเ่ป็น mass 

production สนิคา้ทีข่ายใหค้นจน ถา้คณุเขา้กบัคนจนไม่ได ้คณุกจ็ะคยุกบัเขาไม่รูเ้รือ่ง เดวดิ

เขาจะสอนความเป็นเจา้นายทีดี่  

 

ทีดี่ทแฮลม์นัน้พอ 3 ปี เขาจะสง่พนกังานจากที ่head quarter มาใหด้แูลแผนกโฆษณาคู่กบั

เดวดิ แลนเดอร ์บางทีกส็ง่ฝรัง่ดี ๆ มาให ้กดี็ไป บางปีกส็ง่ฝรัง่ไม่ดีมา มีอยู่ปีหนึง่ สง่ฝรัง่คน

หนึง่มาเป็นชาวสวติเซอรแ์ลนด ์ชือ่ เดวดิ นอท เป็นคนเก่งมาก สมยัก่อน เราจะไม่มีสือ่อะไร

มากนกั นอกจากหนงัสือดา้นโฆษณาทีช่ือ่วา่ หนงัสือกราฟิกอารต์ ผมซ้ือมาอ่าน แลว้เห็นชือ่

เขาอยู่เรือ่ย ๆ คนน้ีสนิทกบัผม กค็ยุกนัเรือ่ย คิดอะไร ๆ ต่ออะไร แปลกใหม่มาตลอด ฝรัง่

คนน้ีเป็นคนทนัสมยัมีผลงานในหนงัสือกราฟิกอารต์ งานเขามีอยู่ในหนงัสือเยอะมาก ตอน

หลงัเลยเป็นเพือ่นสนิทกนัจนเขากก็ลบัสวติเซอรแ์ลนด ์กย็งัมีความสมัพนัธค์ยุกนัเขาแนะน า

ผมเยอะมาก  เขาสอนทกุอย่างเลย one stop service คณุจะท าอย่างไรกบัสินคา้ตวัน้ีวางเลย 

เรากต็อ้งเป็นคนลิสต ์(list) ค าถามแลว้วา่ กลุ่มเป้าหมายคือใคร ขายใคร ราคาเท่าไร ขาย

อย่างไร และฟังกช์ัน่มนัมีอะไรบา้ง มีคณุสมบติัพิเศษไหม หลงัจากนัน้ผมกจ็ะเอาสนิคา้ตวัน้ี

ไปเดินตามหา้ง ไปเปรียบเทียบดว้ยตวัเองวา่เหมือนกนัไหม อะไรไหม เราดีกวา่คู่แขง่ไหม คือ

ตอ้งหาขอ้มลูดว้ยตวัเอง 

(นกัวชิาชีพ2, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 
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อเลก็ซ์ กอสลาร์ (Alex Goslar) ชาวต่างประเทศที่นักโฆษณาไทยยกย่องในฐานะครอูกีคน 

อเลก็ซ์ กอสลาร์ เป็นชาวเยอรมัน และได้เข้ามาท างานในต าแหน่งผู้อ านวยการฝ่ายศิลป์ (art director) ที่

บริษัทดีทแฮล์ม ในช่วง พ.ศ. 2514-2522 อเลก็ซ์ให้สมัภาษณว่์า แม้จะไม่เคยรู้จกัประเทศไทยมาก่อน 

แต่พอได้มาท างานและอาศยัอยู่ในประเทศไทยท าให้ชอบวิถีการใช้ชีวิตแบบไทย ๆ ภาณ ุองิคะวัต นัก

โฆษณาไทยช่ือดังที่เคยท างานกบัอเลก็ซ์กล่าวว่า อเลก็ซ์เป็นครขูองเขา และให้ความเหน็ว่า ฝร่ังที่ท  างานใน

เมืองไทยยุคนั้นให้ความสนใจกบัคนเอเชีย คนไทยกป็ฏบิัตต่ิอฝร่ังเหล่านี้ดีในฐานะเป็นเจ้านาย ท าให้ฝร่ัง

นักโฆษณาบางคนถงึกบัแต่งงานกบัคนไทยและตั้งถิ่นฐานอยู่ในประเทศไทยอย่างถาวร (วิลลา วิลัยทอง, 

2552)  และจากข้อความอตัชีวประวัติของ อเลก็ซ์ กอสลาร์ (Alex Goslar) ที่เผยแพร่ใน 

www.aiminlines.co.th  เล่าว่า เขาส าเรจ็การศึกษาประกาศนียบัตรที่กรงุเวียนนา ประเทศออสเตรีย และ

ได้เร่ิมการท างานด้านโฆษณาที่เมืองลอนดอน ต่อมาจึงได้มาท างานที่กรุงเทพฯ ได้ท างานโฆษณาของ  

แบรนด์ Nestlé  และแบรนด ์Kimberly Clark ก่อนกลับไปท างานที่ Multinational Leo Burnett Company 

ที่เมืองชิคาโก ประเทศสหรัฐอเมริกา และได้สร้างแคมเปญให้กบัแบรนด์ระดับโลก เช่น อาหาร Procter & 

Gamble Kraft, Mc Donald's และ United Airlines เป็นต้น  นอกจากน้ี ยังได้ไปท างานที่ยุโรป ในฐานะ 

European creative director  อเลก็ซ์ กอสลาร์ กลับมาท างานที่กรุงเทพฯ อกีคร้ัง ในเดือนธนัวาคม พ.ศ. 

2514 รายละเอยีดดังข้อความด้านล่าง 

 

…ผมมาเร่ิมท างานทีก่รุงเทพฯ โดยท าสญัญาเพียงหนึง่ปี ต่อมาไดข้ยายเป็นสองปีกอ่นทีผ่มจะ

มีบา้นหลงัแรกในชว่งตน้ยคุ 70 กรุงเทพมหานครสมยันัน้ก าลงัเฟ่ืองฟูและมีผูบุ้กเบิกการ

โฆษณาหลายท่าน เชน่ David Lander และ Barry Owens ทีท่ างานล่วงเวลาเพือ่สรา้งความ

โดดเด่นใหก้บัวงการโฆษณา เอเยนซีในประเทศไทยเติบโตขึ้น และมองหาความร่วมมือกบั

บริษทัระหวา่งประเทศ ทางลีโอ เบอรเ์นทท ์(Leo Burnett) กมี็ความสนใจในการหลอมรวม

ครัง้น้ี 

 

แต่ส านกังานใหญ่ของลีโอ เบอรเ์นทท ์ในชิคาโก ด าเนินการค่อนขา้งเชือ่งชา้ ในปี ค.ศ. 1979 

ผมไดเ้ดินทางไปเขา้ร่วม International Think Tank ทีลี่โอ เบอรเ์นทท ์ในชคิาโก ซึง่ต่อมาได้

เปิดโอกาสใหผ้มไดไ้ปท างานทีน่ัน่ ผมไดพ้ฒันาสไตลก์ารเล่าเรือ่งในงานโฆษณารูปแบบใหม่ที่

ผมไดพ้ฒันาขึ้นตอนท างานทีก่รุงเทพฯ โฆษณาทางทีวขีองผมไดร้บัการยอมรบัในการแข่งขนั

ระดบันานาชาติในโฆษณาทางโทรทศันใ์นโตเกียว หลงัจากแคมเปญโฆษณาชนะรางวลัใน

กรุงเทพฯ ถึงเวลาอีกครัง้ทีผ่มจะพิจารณาเป้าหมายทางอาชพีต่อไป นัน่คือ การสรา้งแบรนด์

ในสหรฐัอเมริกา…. 

(Alex Goslar. ม.ป.ป.) 

 

  

https://www.nestle.com/
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ภำพที ่11-12 อเล็กซ ์กอสลำร ์

 

  
 

ที่มาภาพที่ 11: http://www.aiminlines.co.th/151003_21century_aboutSpeaker.php   

ที่มาภาพที่ 12: https://www.getbookie.com/product/Brand-Experience-Alex-

Goslar.html?book=3nki9st 

 

ความรู้ของคนไทยเกี่ยวกบัการโฆษณาในยุค พ.ศ. 2500-2510  

เมื่อสอบถามนักวิชาชีพ1 (สมัภาษณ,์ 1 มิถุนายน 2563) เกี่ยวกบัความรู้ เกี่ยวกบัการ

โฆษณาของบุคลากรชาวไทยในยุคนั้น ผลการสมัภาษณพ์บว่า บุคลากรชาวไทยส่วนใหญ่มักจะท างานเป็น

ศิลปินวาดภาพประกอบการโฆษณา แต่ยงัขาดความรู้ เกี่ยวกบัการโฆษณาอย่างแท้จริง บุคลากรคนไทย

บางส่วนที่ส าเรจ็การศึกษาระดับปริญญาตรี และ/หรือจากต่างประเทศ ได้เข้ามาท างานในบริษัทเอเยนซี

โฆษณาแม้ว่าจะไม่ได้ศึกษาด้านการโฆษณา (หมายเหต:ุ ประเทศไทยในยุคนั้นยังไม่มีหลักสตูร การเรียน

การสอนเกี่ยวกบัการโฆษณาอย่างจริงจัง) เพราะมีความรู้ความสามารถในการสื่อสารภาษาองักฤษ และ/

หรือมีความสนใจที่จะท างานในวงการนี้   บุคลากรชาวไทยเหล่านี้ ได้มาเรียนรู้กระบวนการท างานด้าน

โฆษณาเมื่อบริษัทฯ ได้ว่าจ้างชาวต่างประเทศให้เข้ามาท างาน ดูแลการโฆษณาสนิค้าในประเทศไทย ใน

สมัยน้ัน สนิค้าน าเข้าส่วนใหญ่มาจากประเทศอเมริกาและยุโรป ท าให้บริษัทตัวแทนโฆษณาที่จะมาด าเนิน

ธุรกจิในประเทศไทยมักจะมาจากประเทศเหล่านั้นเป็นส่วนใหญ่  เมื่อบุคลากรชาวต่างชาติเข้ามาท างานใน

ประเทศไทยกไ็ด้น าความรู้ ด้านการโฆษณาที่ตนเองรู้  หรือเคยมีประสบการณจ์ากการท างานมาถ่ายทอดให้

บุคลากรชาวไทยอย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการ แต่เน่ืองจากการท าการโฆษณาในยุคนั้นกย็ังไม่มี

ความซับซ้อน หรือมีการวางแผนกลยุทธก์ารสื่อสารมากมายเหมือนในยุคปัจจุบัน  ดังจะเหน็ได้จากบท

สมัภาษณ ์

 

http://www.aiminlines.co.th/151003_21century_aboutSpeaker.php
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ตอนนัน้พูดตรงๆ ยงัไม่ค่อยมีเท่าไร อาศยัพวกชอบคิด เชน่ สชุาติ วฒิุชยั เขากไ็ม่ไดเ้รียนจบ

ดา้นโฆษณามา เขาเรียนทางดา้นอกัษรศาสตร ์แต่เขาชอบคิด ชอบฝนั ชอบเขียน พอมาท าก็

มา A.E. สชุาติจงึเป็นพวกยุคตน้ ๆ จากบริษทัดีทแฮลม์ จากนัน้กไ็ปอยู่ ลินตาส ตัง้นาน ไป

เป็นกอปป้ีใหญ่ทีน่ัน่ เป็นก๊อปป้ีไรเตอร ์เป็นครีเอทีฟไดเรก็เตอร ์ 

 

พวกศิลปินวาดภาพ สมยักอ่นเห็นพวกภาพโฆษณาแม่โขงไหม ทีห่นุ่มสาวกอดกนัและเห็นคน

หวัลา้น artist จะเป็นลกัษณะอย่างนัน้ ส่วนใหญ่เป็นนกัวาด คลา้ย ๆ กบัเป๊ียก โปสเตอร ์พวก

น้ีกจ็ะมีอารมณศิ์ลปินบา้ง มาเร่ิมจริงจงัหลงัจากทีไ่ดมี้การโฆษณาเต็มทีแ่ลว้  

 

สินคา้ตอนนัน้สว่นใหญ่มาจากอเมริกา ทีด่งั ๆ พวกบริษทัของยุโรปกมี็ พวกโอวลัตินกบันม

ตราหมี มาจากสวสิเซอรแ์ลนด ์ขององักฤษกมี็บา้งแต่ไม่มากเท่าอเมริกา ดงันัน้ความรู ้หรือ

รูปแบบการท างานเราจงึไดม้าจากอเมริกาเยอะเป็นหลกั สว่นญีปุ่่นเขา้มาตอนหลงั เขามาตอน

ประมาณ พ.ศ. 2021 แรก ๆ กเ็ขา้มารบังานสินคา้จากประเทศญีปุ่่นของเขา เชน่ โตโยตา้ 

(นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

สอดคล้องกบับทความของวลิลา วิลัยทอง ที่บรรยายเกี่ยวกบัการที่บุคลากรคนไทยได้เข้าไป

ท างานบริษัทเอเยนซีโฆษณาต่างประเทศในประเทศไทยในยุคนั้นว่า ความรู้ภาษาองักฤษเป็นทกัษะที่

ส าคัญประการหน่ึงในการสมัครเข้าท างานในเอเยนซีต่างชาติ เพราะเป็นความสามารถที่จะสื่อสารกบั

เจ้านายและลูกค้าต่างชาติได้ นักโฆษณาไทยส่วนหน่ึงที่ได้เข้าไปท างานเพราะมีทกัษะภาษาองักฤษดี ส่วน

หน่ึงจบการศึกษาระดับปริญญาตรีมาจากต่างประเทศ เช่น สปา ปาลเสถียร ที่ส  าเรจ็การศึกษามาจาก

ประเทศองักฤษและได้เร่ิมท างานในประเทศไทยในฐานะเจ้าหน้าที่กระทรวงการต่างประเทศ และในปี 

พ.ศ. 2512 จึงได้ท างานที่บริษัท ดีทแฮล์มโฆษณา ในต าแหน่ง copywriter ท าหน้าที่ทุกอย่างที่น่ัน และ

เรียนรู้จากประสบการณ ์เช่นเดียวกบั สชุาติ วฒิุวิชัย นักโฆษณาแห่งดีทแฮล์ม ส าเรจ็การศึกษาด้านอกัษร

ศาสตร์ เข้ามาท างานในต าแหน่งแรก คือ เจ้าหน้าที่ฝ่ายบริหารงานลูกค้า (A.E.) แต่ด้วยการชอบคิด ชอบ

เขียน (ภายหลังได้ไปท างานเป็น creative director ที่ Lintas) หรือ ประดิษฐ์ รัตนวิจารณ์ ที่เข้าร่วมงานกบั

ดีทแฮล์ม โดยท าเป็นเจ้าหน้าที่ฝ่ายบริหารงานลูกค้า เมื่อ พ.ศ. 2508   

สอดคล้องกบับทสมัภาษณ ์มานิต รัตนสวุรรณ นายกสมาคมโฆษณาธุรกจิคนแรกของประเทศ

ไทย ในหนังสอืการตลาดยุคสร้างสรรค์ 4.0 ที่เล่าว่า สมยัเรียนมหาวิทยาลัย ตนเองอยากท างานด้าน

โฆษณามากเพราะชอบดูหนังโฆษณาและคิดว่าอาชีพน่าจะสนุก แต่ขณะน้ันยังไม่มีคณะนิเทศศาสตร์ ท าให้

ตนเองต้องเรียนด้านกฏหมาย พอช่วงหางาน ตนจึงได้น าผลงานและกจิกรรมต่าง ๆ ที่ตนเองเคยท าตอน

เป็นนิสติในมหาวิทยาลัยไปสมัครงานกบับริษัทตัวแทนโฆษณา ฝร่ังที่สมัภาษณจ์ึงได้ให้โอกาสเพราะเหน็มี

ผลงานมาน าเสนอและสามารถพูดภาษาองักฤษได้ดี  ตอนแรกมานิตได้ท างานในต าแหน่ง A.E. และพบว่า

ตนเองไม่ได้ชอบงานดังกล่าว จึงย้ายบริษัทและได้มาท างานด้าน creative ตามที่ฝนั จากข้อมูลดังกล่าวมา

ข้างต้นจะเหน็ได้ว่า การจะท างานสายอาชีพนักโฆษณาส าหรับคนไทยในยุคนั้นค่อนข้างยาก เพราะยังไม่

สถาบันอดุมศึกษาที่เปิดการเรียนการสอนเกี่ยวกบัศาสตร์ด้านน้ีโดยเฉพาะ คนไทยที่ต้องการท างานด้าน
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โฆษณาจึงจ าเป็นต้องค้นคว้าหาความรู้ ด้วยตนเอง ครูพักลักจ า นอกจากนี้  การท างานในบริษัทตัวแทน

โฆษณามักจะใช้ชาวต่างประเทศมาท างานสายงาน Creative นับเป็นต าแหน่งที่ส  าคญัในการคดิงานใน

บริษัทตัวแทนโฆษณา และยงัได้โอกาสเป็นหัวหน้างานพนักงานคนไทย ขณะที่พนักงานคนไทยจะท าหน้าที่

ฝ่ายการตลาดและฝ่ายประสานงานกบัลูกค้า โดยเฉพาะลูกค้าชาวไทยเป็นหลัก การขึ้นมาในต าแหน่ง

ระดับสงู และ/หรือสายงานด้าน creative ขึ้นอยู่กบัฝร่ังหัวหน้างานของแต่ละบุคคล ดังปรากฏในบท

สมัภาษณใ์นหนังสอืด้านล่าง   

 

ต าแหน่งแรกทีไ่ดร้บั คือ A.E. ดแูลลกูคา้ใหญ่มากของบริษทั คือ Shell เป็นชว่งทีช่ีวติหนกั

หนาสาหสั ตอ้งเรียนรูง้านใหม่หมดแบบทีฝ่รัง่วา่จริง ๆ ตอ้งไปเป็นเดก็ฝึกงานเติมทีปั่ม้น า้มนั

เชลลเ์พือ่ทีจ่ะเรียนรูส้ินคา้และลกูคา้ ขบัรถทัว่กรุงเทพฯ เพือ่ใหรู้ว้า่ป๊ัมลกูคา้อยู่ทีไ่หนบา้ง 

โดนฝ่ายครีเอทีฟต่อวา่ปฏิเสธไม่ยอมแกง้านใหเ้พราะไปขายลกูงานลกูคา้ไม่ได ้(ทัง้ทีง่านดีๆ 

อย่างน้ี) แต่กลบักนั โดนลกูคา้สบัโขลกเละเพราะผลงานครีเอทีฟไม่ไดเ้รือ่ง ไม่ไดค้วาม ตอ้ง

ไปเลียแผล แอบไปอ่านหนงัสือ Confession of An Advertising Man ของ David Ogilvy 

อ่านจบหลายเทีย่วจนจ าขึ้นใจ เกิดแสงสวา่งนึกในใจ ใชแ่ลว้อาชีพ creative นีแ่หละทีผ่ม

ใฝ่ฝนั ไม่ใช ่A.E. หรอก   

 

แต่ใครจะใหผ้มท าล่ะ เพราะทีนี่ ่คือ เอเยนซีโฆษณาทีใ่หญ่ทีส่ดุในเมืองไทยในยุคนัน้ 

(Cathay Advertising) creative director มีแต่ฝรัง่ทัง้นัน้ ไดแ้ต่ไปนัง่ตีสนิทกบั art director 

ชาวเยอรมนั เป็นฝรัง่เครางามชือ่ Manfred Winkler แอบคยุทกุวนัดวูธีิคิดงานโฆษณา แลว้ก็

เห็นเขาเปิดหนงัสือ Art Directors พลิกไปพลิกมาทกุวนั อ๋อ เขาหาไอเดียดว้ยวธีิน้ีเอง  

 

จากนัน้ ผมกเ็ร่ิมสะสมโฆษณาฝรัง่จากแมกกาซีนเก่า ๆ เห็นสวย ๆ กซ้ื็อมาแลว้ตดัเกบ็ไวที้ละ

แผ่น แลว้มานัง่อ่าน นัง่แปล ซอ้มเขียน concept โดยเลียนแบบวธีิคิดของฝรัง่ สะสมโฆษณา

ฝรัง่รวมแลว้เป็นพนัชิ้น ตัง้ใหญ่สงูเกือบเท่าเกา้อ้ีนัง่ แต่กย็งัไม่ไดมี้โอกาสไดแ้สดงฝีมือจริงๆ 

ไดแ้ต่นัง่ลบัสมองคนเดียว แต่ตัง้ใจวา่ เป็นตายวนัหนึง่ผมตอ้งเป็นครีเอทีฟแมนใหไ้ด ้ 

 

แลว้วนัหนึง่โอกาสกม็าถึง เมือ่ผมเห็นโฆษณาใน Bangkok Post รบั copywriter เพือ่ท างาน 

creative เป็นเอเยนซีอนัดบัสองของเมืองไทย แต่เป็นอนัดบัแถวหนา้ของโลก ชือ่ (Ling) 

McCann Erickson ทนัทีทีส่มัภาษณเ์ขากร็บัทนัที (เพราะอย่างนอ้ยกมี็ประสบการณจ์ากเอ

เยนซีระดบัทอ็ปของเมืองไทยตนุไวม้าแลว้) และนัน่คือ จดุเร่ิมตน้ทีไ่ดท้ างาน creative สมใจ  

 

จาก McCann ผมสะสมประสบการณเ์ต็มทีห่ลายปีกบัลกูคา้รายใหญ่ Coca-Cola, Esso, 

Pond’s, Nescafe, Milo etc ไดส้จัธรรมชวีติการเป็น copywriter ท างานครีเอทีฟในเอเยนซีน้ี 

ถือเป็นบทพิสจูนช์ีวติทีล่ าบากหนกัหนาแสนสาหสั มิใชง่านง่ายอย่างทีคิ่ด ไหนจะออกไอเดีย

ไปเราคิดวา่ดีแสนดีแต่ลกูคา้กลบัไม่ซ้ือ ตอ้งกลบัมาแกใ้หม่ครัง้แลว้ครัง้เล่า ไหนจะตอ้งต่อสู ้
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กบั Creative Director ซึง่เปลีย่นบ่อย บางครัง้เจอฝรัง่ซึง่เป็นหวัหนา้มาใหม่ทีไ่ม่เขา้ใจ 

culture คนไทย แต่นึกวา่ตวัเองเก่ง ท าไปกท็อ้ไป แต่กไ็ม่ยอมถอยกดัฟันสูใ้หถึ้งทีส่ดุ  

 

บางครัง้กโ็ชคดีไดเ้จอครีเอทีฟมือเซียนระดบัโลกตวัจริงทีถ่กูส่งมาชว่ยจากนิวยอรก์เพือ่ท างาน 

Pitching รกัษาลกูคา้รายใหญ่ คือ Esso ปรากฏวา่ เก่งจริงๆ สดุยอด และกลบันิสยัดี 

ถ่ายทอด สอน ชี้แนะ ท าใหเ้ราไดว้ทิยายุทธลึ์กซ้ึงทีไ่ม่คาดคิดและหาไม่ไดจ้ากต ารา ความสขุ

ทีไ่ดเ้ห็นผลงานของเราออกอากาศ ความเศรา้เมือ่งานทีคิ่ดไวข้ายไม่ได ้ตอ้งกลบัมาแกใ้หม่ 

วนเวยีนลุ่มๆ ดอนๆ อยู่อย่างน้ี แต่กย็งัไม่เป็น creative director เต็มตวั เพราะยุคนัน้ 

ต าแหน่งน้ีมีไวส้ าหรบัฝรัง่เท่านัน้  

 

หลายปีทีแ่มคแคนฯ ต่อมาผมยา้ยไปอยู่ที ่Leo Burnett (Diethem Advertising) ไดเ้ป็น 

copy director ท างานคู่กบั creative director คนเก่งนิสยัดีมาก ชือ่ David Lander และทีนี่เ่อง 

ทีห่วัหนา้ใจดีใหท้ างานครีเอทีฟเต็มที ่เขียนสคริปต์หนงัโฆษณาเอง ไปขายงานลกูคา้เอง 

(มานิต รตันสวุรรณ และสมฤดี ศรีจรรยา, 2555, หนา้ 217-218) 

 

ภำพที ่13 (ซำ้ย) มานิต รัตนสวุรรณ (คนที่สองจากทางซ้ายของภาพ) ในฐานะกรรมการสมาคม

การตลาดแห่งประเทศไทย 

ภำพที ่14 (ขวำ) มานิต รัตนสวุรรณ ในหน้าปกของนิตยสารรายเดือน “นักขาย” ฉบับที่ 25 ปีที่ 3 พ.ศ. 

2532 

 

   
 

(ที่มาภาพที่ 13: จดหมายเหตุหนุ่มร้อยปี, 2556, 8 มิถุนายน).  

(ที่มาภาพที่ 14: หนุ่มร้อยปี, ม.ป.ป.). 
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  โดยสรปุอาจกล่าวได้ว่า การท างานในบริษัทเอเยนซีโฆษณาในยุคนั้น แม้จะมีรูปแบบบริษัทขึ้นมา 

และมีการก าหนดต าแหน่งงานแล้ว แต่การแบ่งแยกการท างานแต่ละฝ่ายอาจจะยังไม่เป็นระบบชัดเจน เหน็

ได้จากการท างานของ A.E. นอกจากต้องประสานงานกบัลูกค้าฝร่ังในบางคร้ังแล้ว ยังต้องระดมความคิด

หาประเดน็ในการสื่อสาร รวมถงึช่วยฝ่าย creative ในการคิด เขียน แปล copy ช้ินงานโฆษณา ส่วนแผนก

มีเดีย (media) เอง นอกเหนือจากการซ้ือสื่อโฆษณา กอ็าจจะต้องช่วยท างานในส่วนของการวิจัยการตลาด

อกีด้วย  ต่อมาภายหลังถึงได้มีการจดัองค์กรของเอเยนซีแบ่งออกเป็นแผนกต่าง ๆ ได้แก่ แผนก

สร้างสรรค์จะท าหน้าที่คิดรปูแบบการโฆษณา แผนกบริหารงานลูกค้าท าหน้าที่เป็นสื่อกลางระหว่างลูกค้า

(เจ้าของสนิค้า) และบริษัทตัวแทนโฆษณา แผนกสื่อจะวางแผนและซ้ือสื่อโฆษณาจากสื่อประเภทต่าง ๆ 

และฝ่ายผลิตจะดูแลการผลิตช้ินงานโฆษณา ส่วนประชาชนทั่วไปในขณะนั้นกม็คีวามรู้ความเข้าใจเกี่ยวกบั

โฆษณาน้อยมาก แต่ยังชอบดูโฆษณาเหมอืนดูรายการโทรทศัน์ หลังทศวรรษ 2520 อาชีพนักโฆษณาเร่ิม

เป็นที่สนใจของคนรุ่นใหม่ ตอนน้ันมีการเปิดเรียนเปิดสอนสาขาการโฆษณากนัแล้ว (วิลลา วิลัยทอง, 

2552, หน้า 122-137) รายละเอยีดดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

คนไทยยงัใหม่กบัโฆษณา ยงัดไูม่ค่อยรูเ้รือ่งกนั แต่กช็อบโฆษณา ดโูฆษณาเวลาดรูายการทีว ี

กเ็ห็นโฆษณากนั กเ็ร่ิมมีคนสนใจมากขึ้น อาชพีโฆษณามาบูมหลงัจากปี 2520 ไปแลว้ คนเร่ิม

หนัมาท างานโฆษณาเยอะ พวกเรียนนิเทศศาสตร ์นิเทศศาสตร ์ตอนนัน้จฬุาเพ่ิงจะเปิดมัง่ ที ่

ธรรมศาสตรก์เ็ป็นแผนกสือ่สารมวลชนและค่อยมาเป็นคณะ แลว้กท็างนิเทศศาสตร ์จฬุาฯ ก็

มาเร่ิมหลงัจากนัน้ ตอนแรกนัน้กเ็ชิญพวกนกัหนงัสือพิมพใ์หไ้ปเรียนภาคค ่า ไม่ตอ้งสอบเขา้ 

ใครจะเรียนกม็า เรียนทางสือ่สารมวลชนเขากแ็บ่งเป็นโฆษณา เป็นนกัข่าว เป็นสือ่สารมวลชน 

(นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

ในยุคนี้  ศาสตร์ด้านการโฆษณาได้รับความสนใจจากคนรุ่นใหม่มากขึ้นเพราะอยากได้ร่วม

ท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาของต่างชาติ บ้างกอ็ยากท างานด้านความคิดสร้างสรรค์ เลยต้องการโอกาส

ในการฝึกฝนงาน เพราะยังไม่มีการเปิดสอนศาสตร์ด้านการโฆษณาในมหาวิทยาลัยในยุคนั้น มีเพียงเป็น

รายวิชาแค่ 1-2 วิชา ในหลักสตูรสาขาการหนังสอืพิมพ์ ที่จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัย และ คณะวารสาร

ศาสตร์ที่มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ท าให้บริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติเป็นแหล่งความรู้ให้กบับุคลากรชาว

ไทยที่ได้เข้าไปท างาน และบุคลากรเหล่าน้ีได้มาเปิดบริษัทของตนเอง และไต่เต้าจนไปอยู่ในต าแหน่งระดับ

ผู้บริหารของบริษัทตัวแทนโฆษณาในยุคต่อ ๆ มา (นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

การเกดิขึ้นของสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทย  

จากการเติบโตอย่างรวดเรว็ของอตุสาหกรรมโฆษณาในประเทศไทยหลังจากที่มี

สถานีโทรทศัน์ แต่อย่างไรกต็าม คนในวงการโฆษณายงัขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกบังานด้านโฆษณา

เพราะส่วนหน่ึงเป็นศาสตร์ที่มาจากต่างประเทศ  ในยุคนี้  จึงได้เกดิการก่อตั้งสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่ง

ประเทศไทย เมื่อ พ.ศ.2509 ด้วยเหตุผลที่ว่า อตุสาหกรรมโฆษณาน้ันประกอบด้วยกลุ่มบุคคลหลายฝ่าย 

ตั้งแต่บริษัทผู้ให้โฆษณา บริษัทรับท าการโฆษณา และบริษัทโบรกเกอร์หรือตัวแทนที่จะรับอกีทอดหน่ึงไป
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ให้กบัสื่อโฆษณาและกลุ่มอื่น ๆ แต่ละฝ่ายขาดความเข้าใจบทบาทหน้าที่ของกนัและกนั ส่งผลให้มีการ

ทะเลาะเบาะแว้งและกระท าการให้อกีฝ่ายเสยีหาย ในที่สดุ ประโพธ เปาโรหิตย ์และคนในวงการโฆษณาจึง

ร่วมมือร่วมใจกนัก่อตั้งสมาคมฯ ขึ้นมาเพ่ือสร้างอตุสาหกรรมโฆษณาให้เป็นปึกแผ่น โดยมีวตัถุประสงค์

หลักของวิชาชีพโฆษณา มีดงัน้ี 

1. ต้องการผดุงเกยีรติ สร้างความเข้าใจอนัดีซึ่งกนัและกนัในระหว่างสมาชิก  

2. แลกเปล่ียนความรู้ในระหว่างสมาชิก ติดต่อประสานงานกบัสถาบันการโฆษณา และ

สถาบันที่เกี่ยวข้องทั้งใน และนอกประเทศ 

3. เพ่ือต้องการเผยแพร่คุณค่าของการโฆษณา ตดิต่อจดัให้มีการหารือประสานงานเพ่ือ

ประสทิธภิาพของงานโฆษณาและให้ค าแนะน าทางการโฆษณาตามความต้องการของสถาบันต่าง ๆ 

4. เพ่ิมพูนมาตรฐานในวิชาและอาชีพโฆษณา 

5. ด าเนินการอื่นใดเพ่ือประโยชน์ในวิชาชีพโฆษณา และสมาคมโฆษณาฯ ไม่เกี่ยวกบัการเมือง

 หลังจากจดทะเบียนสมาคมฯ เป็นที่เรียบร้อยแล้ว ประโพธ เปาโรหิตย์ ได้ด ารงต าแหน่งนายก

สมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทยเป็นคนแรก และอยู่เพียง 1 ปี (พ.ศ. 2509-2510) จากนั้น จึงมี

การคัดเลือกผู้ที่ด ารงต าแหน่งนายกสมาคมฯ สบืเนื่องต่อกนัมาคนละ 1 ปี ตั้งแต่ พ.ศ. 2510-2519 

ได้แก่ ชลอ เทพวัลย์  ประสทิธิ์ ลุตติานนท ์ ม.ร.ว.เพญ็พิไชย เพญ็พัฒน์  ม.ร.ว.วิภากร ระพีพัฒน์  และ

สรรพสริิ วิรยศิริ  โดยส่วนใหญ่ นายกสมาคมฯ ทุกท่านในช่วงน้ีถูกเลือกให้เข้ารับต าแหน่งนายกสมาคมฯ 

ซ า้อกี 1 วาระ สญัลักษณข์องสมาคมฯ ใช้สญัลักษณข์องลิง 3 ตัวขี่คอกนั ตัวแรกป้องตา ตัวที่สองป้องหู 

และตัวที่สามป้องปาก และได้ใช้สญัลักษณน้ี์เร่ือยมา จนกระทั่งถงึปีที่ 4 ซ่ึงเป็นวาระของ ม.ร.ว.เพญ็พิไชย 

เพญ็พัฒน์ คณะกรรมการจึงได้ลงมติเปล่ียนรปูสญัลักษณเ์ทวดาเป่าสงัขร์ปูมน และปรับเปล่ียนมาเป็น

เทวดาเป่าสงัขร์ปูเหล่ียม จนถงึปัจจุบัน (สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย, ม.ป.ป.). 

    

3.2 ช่วงปี พ.ศ. 2511 - 2520  

สถานการณข์องประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ. 2511-2520 

ยุคนี้นับว่าเป็นยุคของการปฏวิัติทางด้านการตลาด มีการเกดิขึ้นของอตุสาหกรรมการผลิต

จ านวนมากโดยเฉพาะการน าสนิค้าต่างประเทศเข้ามาผลิตในประเทศไทย มีสนิค้าประเภทต่าง ๆ ไม่ว่าจะ

เป็น ข้าวของเคร่ืองใช้ภายในบ้าน เคร่ืองรับโทรทศัน์ รถยนต์ หรือสนิค้าใหม่ ๆ ที่ผลิตในประเทศ ตลาด

สนิค้าอปุโภคบริโภคเจริญเติบโตอย่างรวดเรว็ ส่งผลให้มีบุคลากรคนไทยเข้ามาเป็นผู้บริหารบริษัทมากขึ้น 

เหตุการณส์ าคัญต่าง ๆ ในยุคนี้มีตั้งแต่ 

- การขยายตัวของสื่อโทรทศัน์ ในยุคนี้ เป็นยุคของการสานต่อนโยบายที่ส าคัญของจอมพล 

สฤษดิ์ ธนะรัชต์ เกี่ยวกบัเครือข่ายสถานีโทรทศัน์แห่งประเทศไทยยังถูกขยายไปตามจังหวัดต่าง ๆ อย่าง

ต่อเน่ือง และได้เปิดโอกาสให้เอกชนเข้ามาด าเนินการกจิการโทรทศัน์ ท าให้รัฐมีรายได้จากการสมัปทาน

โทรทศัน์ (ดูจากตารางที่ 1) ส่งผลให้ผู้คนสามารถเข้าถงึสื่อโทรทศัน์ได้จากทั่วประเทศและยังมีทางเลือก

ในการรับชมหลายช่อง รูปแบบรายการเร่ิมมีความหลากหลาย น่าสนใจมากขึ้น สื่อโทรทศัน์จึงได้รับความ

นิยมมากขึ้น จนท าให้บริษัทตัวแทนโฆษณาต่าง ๆ เร่ิมสนใจที่มาลงโฆษณากบัสื่อโทรทศัน์ ท าให้เกดิการ

แย่งเวลาโฆษณากนั ส่งผลให้ราคาค่าโฆษณาของสื่อโทรทศัน์มีราคาสงูขึ้น แต่เนื่องจากการปฏวัิติวันที่ 14 
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ตุลาคม พ.ศ. 2516 ท าให้สื่อโทรทศัน์เกอืบทุกช่องต้องเสนอข่าวอย่างระมัดระวัง เนื่องจากระเบียบ

วิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2518 ควบคุมอยู่โดยก าหนดให้ต้องปลอดการเมืองและ

ก าหนดให้โทรทศัน์เสนอโฆษณาได้ไม่เกนิ 10 นาท/ีช่ัวโมง โทรทศัน์ช่วงหลังการปฏวิัติจึงถูกจัดระเบียบ

ใหม่ทั้งในทางธุรกจิและการเมืองจากเดิมที่เคยด าเนินการแสวงหาประโยชน์ได้อย่างอสิระภายใต้การ

อปุถมัภ์ของเผดจ็การทหาร (สมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทย, 2547, หน้า 160-166) 

- นอกจากน้ี แผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 3 (พ.ศ. 2515-2519) เน้น

การส่งเสริมการส่งออกอตุสาหกรรมการเกษตร และอตุสาหกรรมที่ใช้แรงงานมาก เพ่ือแก้ไขปัญหา

ดุลการค้า ดุลการช าระเงิน และลดอตัราการว่างงาน รัฐบาลได้ใช้มาตรการหลายด้านในการส่งเสริม

อตุสาหกรรมส่งออก ส่งผลให้เกดิบริษัทส่งสนิค้าออกเพ่ิมขึ้นจ านวนมาก เกดิธุรกจิบริการด้านต่าง ๆ เช่น 

การท่องเที่ยว การธนาคาร และการเงินต่าง ๆ มีการแข่งขันกนัมากขึ้น ท าให้งบประมาณการโฆษณาของ

สถาบันเหล่านี้ เพ่ิมมากขึ้นด้วย  

- พ.ศ. 2516 เศรษฐกจิไทยเร่ิมได้รับผลกระทบจากสถานการณ์โลกเกี่ยวกบัวิกฤตการณ์

น า้มัน และการขาดเสถียรภาพทางการเมอืงของไทยในช่วงปี พ.ศ. 2516-2519 ซ่ึงเป็นช่วงเวลาที่

ประชาชนเรียกร้องประชาธปิไตยและมีการเปล่ียนแปลงรัฐบาลบ่อยคร้ัง เหตุการณใ์นวันที่ 14 ตุลาคม 

พ.ศ. 2516 ส่งผลให้นักลงทุนต่างประเทศไม่กล้ามาลงทุนในประเทศไทยมากนัก ในปีเดียวกนั ประเทศ

ไทยกข็าดดุลการค้าส่งผลให้เกดิการต่อต้านจากนักศึกษาที่เรียกร้องให้รัฐบาลเพ่ิมมาตรการเข้มงวดกบั

บรรดาบริษัทข้ามชาติขนาดใหญ่โดยกล่าวว่า บริษัทเหล่านี้ ได้เข้ามาหาผลประโยชน์จากประเทศไทยแต่ฝ่าย

เดียว ส่งผลให้รัฐบาลต้องมีนโยบายสนับสนุนผู้ผลิตภายในประเทศด้วยการออกกฎหมายจ ากดัสทิธคิน

ต่างด้าว ได้แก่ ประกาศคณะปฏวัิติฉบบัที่ 281 (สมัยรัฐบาล จอมพลถนอม กติติขจร) เร่ิมบังคับใช้ในปี 

พ.ศ. 2515 และยังใช้อยู่จนปัจจุบัน (สมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทย, 2547) ซ่ึงเป็นกฎหมาย

ควบคุมการประกอบธุรกจิของคนต่างด้าว  ต่อมาใน พ.ศ. 2517 กม็ีการออกพระราชบัญญัติสงวนอาชีพ

ตามมา (ดูได้จากภาคผนวก) ท าให้อาชีพโฆษณากลายเป็นอาชีพที่ได้รับการสงวนเอาไว้ให้คนไทย 

นอกจากนี้  รัฐยังมีมาตรการอื่น ๆ เช่น การเพ่ิมภาษีสนิค้าน าเข้า การห้ามน าสนิค้าบางประเภทเข้ามา

จ าหน่ายในประเทศไทย เพ่ือผลักดันและส่งเสริมอุตสาหกรรมการผลิตภายในประเทศให้เจริญก้าวหน้า

มากยิ่งขึ้น  

การเพ่ิมขึ้นของบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทย และบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบครบวงจร 

ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ (2543) กล่าวว่า จากประกาศคณะปฏวัิติฉบบัที่ 281 ซ่ึงเป็น

กฎหมายควบคุมการประกอบธุรกจิของคนต่างด้าว และพระราชบัญญัติสงวนอาชีพ ส่งผลท าให้เกดิการ

เปล่ียนแปลงรูปแบบของการบริหารและการเป็นเจ้าของกจิการบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย คน

ไทยเร่ิมมีสทิธิ์ในการถอืหุ้นของบริษัทตัวแทนโฆษณามากขึ้น บริษัทตัวแทนโฆษณาของญ่ีปุ่นทั้งหมด

จ าเป็นต้องเปล่ียนมาร่วมทุนกบัคนไทย เช่นเดียวกบับริษัทตัวแทนโฆษณาของชาวตะวันตกกต้็องเพ่ิม

จ านวนผู้ถอืหุ้นชาวไทยให้มากขึ้นจนครบอตัราส่วนตามกฎหมายก าหนด คือ มีทุนของคนต่างด้าวไม่เกนิ

กึ่งหน่ึง ทั้งน้ี ยกเว้นแต่บริษัทตัวแทนโฆษณาของประเทศสหรัฐอเมริกา เพราะอยู่ภายใต้ความผูกพันของ 

“สนธสิญัญาทางไมตรีและความสมัพันธท์างเศรษฐกจิระหว่างสหรัฐอเมริกากบัราชอาณาจักรไทย” ลงนาม
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ที่กรงุเทพฯ ในวันที่ 29 พฤษภาคม พ.ศ. 2509 และให้สตัยาบนักนัที่กรงุวอชิงตันในวันที่ 8 พฤษภาคม 

พ.ศ. 2511  

ผลของสนธสิญัญาฉบับนี้ท าให้ชาวอเมริกนัหรือบริษัทของอเมริกนัจึงได้รับสทิธเิท่ากบัคนไทย

หรือบริษัทไทยในการประกอบธุรกจิทุกประเภทในประเทศไทย ยกเว้นแต่เร่ืองการคมนาคมขนส่ง หน้าที่

รับดูแลทรัพย์สนิเพ่ือประโยชน์ผู้อื่น การธนาคารที่เกี่ยวกบัหน้าที่รับฝากเงิน การแสวงหาประโยชน์จาก

ที่ดินหรือทรัพยากรธรรมชาติอื่น หรือในการค้าภายในอนัเกี่ยวกบัผลิตผลทางเกษตรพ้ืนเมือง ตาม

ข้อก าหนดที่ฝ่ายไทยจะสงวนสทิธิ์ไว้ได้ แต่ธุรกจิการโฆษณานั้นไม่อยู่ในข่ายที่ฝ่ายไทยหรืออเมริกนัจะสงวน

สทิธไิด้ ดังน้ัน บริษัทตัวแทนโฆษณาของอเมริกนัจึงสามารถใช้สทิธติามความคุ้มครองที่ได้รับจาก

สนธสิญัญาดังกล่าวแล้ว โดยไม่ต้องอยู่ภายใต้ข้อจ ากดัของประกาศคณะปฏวัิติฉบบัที่ 281 ดังเช่นบริษัท

ต่างด้าวชาติอื่น ๆ การเปล่ียนแปลงคร้ังน้ี ท าให้จ านวนบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยเพ่ิมขึ้น 

นอกจากน้ี ยังมกีารเปล่ียนแปลงจากแผนกโฆษณาของบริษัทน าเข้าสนิค้า (in-house 

advertising agency) เปล่ียนมาเป็น บริษัทตัวแทนโฆษณาอย่างเตม็รปูแบบ (full service advertising 

agencies) เช่น Lever Advertising Service or LAD ของ บริษัทลีเวอร์บราเธอร์ เปล่ียนมาเป็น Lintas 

หรือบริษัท โอกลิว่ีแอนด์เมเธอร์ (ประเทศไทย) จ ากดั ได้ซ้ือบริษัทเอเยนซีโฆษณาท้องถิ่นเลก็ ๆ ช่ือ 

อนิเตอร์เอเชียน ของบิลล์ ไฮเนกี้  หรือแผนกโฆษณาในบริษัทดีทแฮล์ม มาเป็น ดีทแฮล์มโฆษณา จ ากดั 

(Diethelm Advertising)  ขณะเดียวกนักม็ีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติเข้ามาเปิดบริษัทในประเทศไทย

กนัมากขึ้น โดยอาจเข้ามาด้วยการมาซ้ือกจิการบริษัทตวัแทนโฆษณาท้องถิ่น (ที่ด าเนินการโดย

ชาวต่างชาติ) ส่งผลให้อตุสาหกรรมโฆษณาในประเทศไทยมีพัฒนาการอย่างจริงจังและรวดเรว็ (ศิริวรรณ 

กุลวงษ์วาณชิย์, 2543) สอดคล้องกบับทสมัภาษณ์นักวชิาชีพ1 ได้เล่าความเป็นมาของดีทแฮล์มโฆษณา 

จ ากดั (Diethelm Advertising)  รายละเอยีดดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

เราเร่ิมจากแผนกโฆษณาในบริษทัดีทแฮลม์ มาเป็นบริษทั ดีทแฮลม์โฆษณา จ ากดั (Diethelm 

Advertising)  ผูจ้ดัการฝรัง่เขา้มาถามผมวา่ จะไปเป็นบริษทัโฆษณาเอาไหม ดีทแฮลม์จะถือ

หุน้ประมาณ 49 เปอรเ์ซนต์ เพราะเขา (ชาวตะวนัตก) จะเป็นเจา้ของไม่ได ้ตอ้งเป็นคนไทย

ถือเท่านัน้ ตอนนัน้ ผมเป็นคนไทยทีเ่ป็น senior Staff มีบทบาทมากทีส่ดุในนัน้ ผูจ้ดัการฝรัง่

เขากม็าถามวา่ คณุจะเอาไหม ถา้เอา การตัง้บริษทักจ็ะส าเรจ็ ผมกเ็ลยตกลง ทกุคนเลย

ตามมา เขากแ็บ่งหุน้ใหผ้ม 8% จาก 51% ตัง้แลว้กแ็บ่งใหต้ามสดัส่วนตามต าแหน่งหนา้ที่

การงานของพนกังานรวมกนัเป็น 51% สว่นดีทแฮลม์ถือหุน้ 49% และดีทแฮลม์กย็งัมีฝรัง่

บริหารอยู่ท างานเหมือนเดิม   

 (นกัวชิาชีพ1, สมัภาษณ,์ 1 มิถนุายน 2563) 

 

ขณะที่ สญัญพงศ์ สวุรรณสทิธิ์ ผู้เขียนหนังสอืเร่ือง บนเสน้ทาง...ศตวรรษครึง่...โฆษณาไทย 

ได้อธบิายความเป็นมาของ Lintas ว่า จุดเร่ิมต้นมาจาก Lever Advertising Department เป็นแผนกหน่ึงใน

บริษัท ลีเวอร์บราเธอร์ ในประเทศไทย ต่อมาเมื่อแยกตัวออกมาเป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาที่ให้บริการครบ

วงจรจึงใช้ช่ือ Lintas บริษัทลีเวอร์บราเธอร์ถอืหุ้นร้อยละ 100  ต่อมา Lintas ได้ท าโฆษณาเพ่ือแข่งขนักบั
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บริษัทสนิค้าของ P&G ในประเทศสหรัฐอเมริกา จึงได้ไปรวมกบับริษัท SSC&B แล้วเปล่ียนช่ือเป็น 

SSC&B Lintas เมื่อ พ.ศ. 2515  ผู้เขียนหนังสอืกล่าวว่า Lintas เป็นแหล่งที่สร้างคนในวงการโฆษณาและ

การตลาดในประเทศไทย เพราะต้องดูแลท าโฆษณาให้กบัสนิค้าของบริษัทลีเวอร์บราเธอร์ และสนิค้าอื่น ๆ 

ที่ใช้งบโฆษณามากมายในยุคน้ัน จึงอาจกล่าวได้ว่า Lintas เป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาที่สร้างนักโฆษณาไทย

ส าคัญ ๆ ในยุคต่อมา ดังข้อความที่ปรากฏในหนังสอืดังกล่าว 

 

Lintas เอเยนซีทีมี่ยอดบิลล่ิงเป็นอนัดบัหนึง่มากวา่ 20 ปี Lintas แหล่งเพาะบ่มคนโฆษณา

และการตลาดจนเปรียบเหมือน Harward Business School ของเมืองไทย Lintas สรา้งคนใน

ต านานโฆษณาและการตลาดไทยระดบัคียแ์มนมากมาย และมีศิษยเ์ก่ากวา่ 300 คน Lintas 

วนัน้ีเหลือเพียงความทรงจ าทีเ่ป็นต านานของชือ่เอเยนซี...ทีจ่ากไปขณะยงัเป็นแชมป์ 

 

Lintas เร่ิมตน้จากการเป็นแผนกหนึง่ในบริษทั ลีเวอรบ์ราเธอร ์ในประเทศไทย นัน่คือ แผนก 

ลีเวอรแ์อดเวอรไ์ทซ่ิง ดีพารต์เมน้ต์ ...เมือ่แยกออกมาเป็นเอเยนซีโฆษณาจงึใชช้ือ่ Lintas ซึง่

ดึงเอาตวัอักษรในค าเต็มของ Lever International Service โดยทางลีเวอร ์ถือหุน้รอ้ย

เปอรเ์ซน็ต์เต็ม ต่อมาเมือ่ Lintas ไปท าโฆษณาเพือ่สูก้บั P&G ในอเมริกา จงึรวมกบั SSC&B 

กลายเป็น SSC&B Lintas ประมาณปี ค.ศ.1972 แต่ในไทยจะเรียกกนัติดปากวา่ Lintas 

 

ความทีถื่อ Account สินคา้คอนซูเมอรย์กัษ์ คือ ลีเวอร ์รวมถึงสินคา้อืน่ๆ ทีใ่ชง้บโฆษณา

มากมายในยุคนัน้ และเป็นเอเยนซีครบวงจร ท าให ้Lintas กลายเป็นตกัศิลาทางดา้นโฆษณา

สรา้งนกัโฆษณาและการตลาดระดบัคียแ์มนในยุคน้ีหลากหลายคนและหลากหลายรุ่น คาดกนั

วา่ในปัจจบุนั จะมีศิษยเ์กา่ Lintas กระจายอยู่ทกุเอเยนซี จนถึงโปรดกัชัน่เฮา้ส ์

 

ในยุคแรกของ Lintas มีคณุ Alec Clarks ซึง่ชาว Lintas ในยุคแรกๆ เรียกกนัวา่ “ป๋า” และมี

คณุก าธร กมลวรินทรทิ์พย ์ทีต่่อมาเป็นแชรแ์มนของ Lintas (ปัจจบุนัเสียชวีติแลว้) เป็น 

client service director คณุวนิิจ สรุพงษ์ชยั แชรแ์มนของ ดามาสก ์ทีปั่จจบุนั กลายเป็น 

BBDO นัง่เป็น account director ในขณะนัน้ คณุสชุาติ วฒิุวชิยั ทีด่งัจากโฆษณาเสนานิเวศน ์

และไดรโวเ่ขมือบคราบสกปรก เป็น creative director และมีคณุจรูญ วรรธนะสิน ประธาน

กรรมการ Studio Bangkok เป็นโปรดิวเซอรใ์นยุคนัน้ คณุเจยีม ล้ิมสดใส (ปัจจบุนัเสียชวีติ

แลว้) เป็น media director 

 

ในสว่นของแผนก client service ในยุคนัน้มี อ.ชลิต ลิมปนะเวช หวัหนา้ภาควชิาการสือ่สาร

การตลาดแห่งมหาวทิยาลยัอัสสมัชญัในปัจจบุนั ซึง่เคยอยู่กบั Lintas มาถึง 15 ปี และมีคณุ

พนัธศ์กัด์ิ ไวยากรณว์ลิาศ (MD ของ Flagship ในปัจจบุนั) อยู่ที ่Lintas ในแผนกน้ีจนถึง

ต าแหน่ง executive vice president 

(สญัญพงศ์ สวุรรณสิทธ์ิ, 2545, หนา้ 56, 90-91) 
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ข้อมูลดังกล่าวสอดคล้องกบัตารางที่ 4 ที่แสดงถงึการเพ่ิมขึ้นของบริษัทตัวแทนโฆษณาแบบ

ข้ามชาติ (Transnational Advertising Agency) เช่น Asia 21 (Thailand) เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 

2511 Mayford เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 2512  Lintas: Bangkok เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 2513 Thai 

Hakuhodo เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 2516 Ogilvy & Mather (Thailand) เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 

2516  Leo Burnett เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 2517 และ Dentsu (Thailand) เปิดด าเนินการเมื่อ พ.ศ. 

2517 (สญัญพงศ์ สวุรรณสทิธิ์, 2545, หน้า 56,  90-91) 

 

ต าแหน่งและลักษณะการท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณา 

บริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติในยุคนี้ กย็ังได้รับอทิธพิลจากชาติตะวนัตกเป็นหลัก ข้อมูลจาก

ยุคที่แล้ว ลักษณะการท างานของแต่ละแผนกยังไม่ซับซ้อนมากนัก แต่ได้มีการแบ่งโครงสร้างการท างาน

ออกเป็นแผนกต่าง ๆ ชัดเจนมากขึ้น ส่วนใหญ่แบ่งเป็น 4 แผนก คือ client service, creative, media 

และ production โดยบุคลากรในแต่ละแผนกมีจ านวนไม่มาก ลักษณะการท างานของบริษัทฯ ยงัคงเน้นการ

ให้บริการด้านโฆษณาเป็นหลัก แต่กเ็ร่ิมมีบริการเคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดอื่น ๆ และการวิจัย

การตลาดแบบง่าย ๆ ขึ้นอยู่กบัความต้องการของลูกค้า (เจ้าของสนิค้า)  บุคลากรในบริษัทตัวแทนโฆษณา

ส่วนใหญ่จะเป็นคนไทย แม้จะยังไม่ใช่ผู้ส าเรจ็การศึกษาในหลักสตูรการโฆษณาโดยตรง (เน่ืองจากในยุคนี้

กย็ังไม่มีหลักสตูรการเรียนการสอนสาขาการโฆษณาในระดับอดุมศึกษาในประเทศไทย) คนที่ส าเรจ็

การศึกษาจากสายอกัษรศาสตร์มักจะมาท างานเป็น copywriter และเรียนรู้การท าโฆษณาจากนายฝร่ัง แต่

ต าแหน่งผู้บริหารระดับสงูในบริษัทตัวแทนโฆษณากย็ังเป็นของชาวต่างชาติ (ศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์, 

2543) 

วิลลา วิลัยทอง (2552) อธบิายเพ่ิมเติมว่า ส าหรับเอเยนซีโฆษณาคนไทยที่ก่อตั้งขึ้นเองน้ันก็

จะไม่มีบริษัทเอเจนซีโฆษณาจากต่างประเทศมาช่วยเหลือการท างานในด้านข้อมูลและเทคโนโลยีทาง

โฆษณาให้ทนัสมัยเหมือนกบัเอเยนซีโฆษณาของต่างชาติ นักโฆษณาชาวไทยที่ไม่ได้ท างานในบริษัทตัวแทน

โฆษณาต่างชาติต้องเรียนรู้สิ่งต่าง ๆ ด้วยตนเอง ศึกษาจากบริษัทพันธมิตรคู่ค้าต่างชาติบ้าง เช่น หลังจาก

จบปริญญาตรีทางด้านบญัชีจากจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย วศิน เตยะธติิ ได้ท างานกบับริษัท Far East 

Advertising ในต าแหน่งสมุห์บัญชี เมื่อ พ.ศ. 2514 ต่อมาไม่นาน ได้ถูกย้ายให้ไปในงานในแผนกสื่อ 

วศินกล่าวว่า ตนเองไม่มคีวามรู้ทางด้านโฆษณามาก่อน ท าให้ต้องค้นคว้าหาความรู้ เพ่ิมเติมด้วยการยืม

หนังสอืเกี่ยวกบัการโฆษณามาศึกษาด้วยตนเอง และเรียนรู้จาก ธวัช พลังเทพินทร์ ผู้อ านวยการด้านสื่อที่

บริษัทแกรนต์ แอดเวอร์ไทซ่ิง หรือ บริบูรณ ์จันทร์เพญ็ บัณฑติจากคณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย ได้เข้าท างานบริษัท Far East Advertising เช่นกนั ในต าแหน่งผู้เขียนค าโฆษณาเมื่อ พ.ศ. 

2515 ไม่เคยผ่านงานโฆษณามาก่อนแต่กใ็ช้วิธเีรียนรู้ ฝึกฝนด้วยตนเอง และประสบการณก์ารท างานกบั

ฝ่ายขาย ฝ่ายโรงงาน และการเป็นเลขาฯ ที่ประชุม (วิลลา วิลัยทอง, 2552)  

แต่อย่างไรกต็าม ในส่วนขององค์กรสื่อกย็ังคงมีการรับผลิตสื่อโฆษณาให้กบัเจ้าของสนิค้า

เหมือนในยุคก่อน เช่น บุคลากรในกองบรรณาธกิารของสื่อหนังสอืพิมพ์หรือสื่อนิตยสาร ในวงการสื่อวิทยุ 

หรือในสถานีโทรทศัน์ ต่างกย็ังท าหน้าที่เป็นคนกลางระหว่างเจ้าของสนิค้าและองคก์รสื่อ ตั้งแต่ในการช่วย

ติดต่อประสานงานกบัลูกค้า (เจ้าของสนิค้า) ในการคดิงานและช่วยผลิตงานโฆษณา โดยถ้าเป็นสื่อ
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หนังสอืพิมพ์ เจ้าของสนิค้ากจ็ะจ้างตั้งแต่คิดงาน เขียนค าโฆษณา ออกแบบภาพประกอบ ท าบลอ็ค และ

ด าเนินการลงตีพิมพ์ในสื่อหนังสอืพิมพ์ ถ้าเป็นสื่อโทรทศัน์ โฆษกหรือผู้จัดรายการกจ็ะท าหน้าที่เป็น

นายหน้าหาโฆษณาให้กบัสถานีฯ หรืออาจจะผลิตงานโฆษณาในรายการของตนเอง หรือถ้าเป็นสื่อวิทยุ 

ลูกค้ากอ็าจจะติดต่อสถานีฯ หรือผู้จัดรายการเพ่ือขอเป็นผู้สนับสนุนฝนรายการ (sponsors) เช่น ละคร

วิทยุ หรือ อาจช่วยคิดค าโฆษณาเกี่ยวกบัสรรพคุณสนิค้าหรือที่ลูกค้า (เจ้าของสนิค้า) ร่างเอง แล้วน าไปให้

ผู้จัดรายการเป็นคนอ่านออกอากาศในรายการ ทั้งน้ี ถ้าเป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาที่ท างานให้กบัเจ้าของแบ

รนด์กอ็าจจะให้พนักงานต าแหน่งต่าง ๆ คิดและผลิตงานโฆษณาแล้วจึงไปซ้ือพ้ืนที่และเวลาในการโฆษณา

จากองค์กรสื่อ (นักวิชาการ3, สมัภาษณ,์ 5 สงิหาคม 2563)  

 

การเกดิขึ้นของงานประกวดงานโฆษณาในประเทศไทย 

ปี พ.ศ. 2519 ได้มกีารจัดงานแจกรางวลัการประกวดโฆษณา Top Advertising Contest of 

Thailand Awards (Tact Awards) จดัโดย คณะพาณชิยศาสตร์และการบัญชี มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร์ 

และคณะบริหารธุรกจิ สถาบันบัณฑติพัฒนบริหารศาสตร์ วัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมให้การโฆษณามีความ

รับผดิชอบต่อสงัคม พร้อมทั้งยกระดับมาตรฐานการโฆษณาในประเทศให้สงูขึ้น และเกดิประโยชน์ต่อ

ประชาชน ภายหลังมคีณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร เข้าร่วมด้วย และสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่ง

ประเทศไทยและบุคคลากรในวงการให้การสนับสนุน (สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย, ม.ป.ป.)  

 

นักโฆษณาชาวต่างประเทศที่มีอทิธพิลต่อการโฆษณาไทย 

ในยุคนี้  อาจกล่าวได้ว่านักโฆษณาชาวต่างประเทศที่ถูกกล่าวถงึว่ามีอทิธพิลต่อการโฆษณาไทย 

คือ แบร์ร่ี โอเวน (Barry Owen) หรือ ป๋าแบร์  ประวัตขิองแบร์ร่ี โอเวน เกดิที่ประเทศออสเตรเลีย 

หลังจากที่ส าเรจ็การศึกษาด้านการออกแบบกราฟิกและการโฆษณาที่ Swinburne ในเมืองเมลเบิร์น 

ประเทศออสเตรเลีย แบร์ร่ี โอเวน กไ็ด้เร่ิมต้นท างานด้านกราฟิกและภาพยนตร์ทางโทรทศัน์ที่เครือข่าย

โทรทศัน์ของ ABC ต่อมาจงึได้ย้ายไปท างานด้านอื่น ๆ เช่น การท าภาพประกอบ การถ่ายภาพน่ิง การ

ออกแบบหนังสอื และการออกแบบบรรจุภัณฑ ์เป็นต้น ต่อมาจึงได้ท างานด้านโฆษณาโดยเร่ิมจากต าแหน่ง

ผู้ก ากบัศิลป์ ของบริษัทตัวแทนโฆษณา J. Walter Thompson (JWT) ในเมืองซิดนีย์ ประเทศออสเตรเลีย 

พ.ศ. 2514 แบร์ร่ี โอเวน ได้เข้ามาท างานที่เมืองไทยในต าแหน่งผู้ก ากบัศิลป์ ช่างภาพ และ  

ผู้ประกอบวิชาชีพโฆษณาให้กบัลูกค้าการบินไทย ปี พ.ศ. 2520 เขาได้ร่วมงานกบั Ogilvy & Mather 

(Thailand) ในต าแหน่ง Creative Director และต าแหน่งสดุท้ายของเขาก่อนจะเกษียนจากวงการโฆษณา 

คือ Creative Director ของ Ogilvy & Mather-Asia Pacific และ Head of Creative of Ogilvy & Mather 

(Thailand)  

แบร์ร่ี โอเวน ได้รับการยกย่องว่าเป็นบุคคลที่มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาวงการโฆษณาไทย

และสร้างนักโฆษณาไทยที่มีคุณภาพหลายท่านตลอดช่วงเวลาสองทศวรรษคร่ึงที่แบร์ร่ีท างานในประเทศ

ไทย ผลงานที่โดดเด่นและมีอทิธพิลต่อนักโฆษณาไทย คอื งานโฆษณาเบียร์สงิห์ ที่น าเอา brand 

experience ตอนเปิดฝาเบียร์สงิห์มาน าเสนอ (http://www.youtube.com/watch?v=toM2_pj6ymA) 
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หรือ งานโฆษณาแบลก็แคทที่มีการเล่าเร่ืองโดยใช้ความเป็นไทยในการเล่าเร่ืองราว ท าให้ถูกใจคนไทย 
(http://www.youtube.com/watch?v=bz_liMxSwcA) หรือ งานเคาเตอร์เพน เป็นต้น งานของแบร์ร่ี  

โอเวน ส่วนใหญ่มักน าเสนอเอกลักษณแ์ละแก่นแท้ความเป็นไทยเข้าไปในชิ้นงานโฆษณาท าให้ได้รับรางวัล

มากมายจากเวทปีระกวดทั้งในประเทศและต่างประเทศ ที่ส  าคัญท าให้นักโฆษณาไทยรุ่นหลังตระหนักถงึ

คุณค่าของวัฒนธรรมไทยของตนเอง ท าให้ แบร์ร่ี โอเวน ได้รับการยอมรับและนับถอือย่างสงูในหมู่นัก

สร้างสรรค์ไทยรุ่นหลังว่า เป็นแบบอย่างในการท างานอย่างหนักเพ่ือความคดิที่ยิ่งใหญ่ และยอดเย่ียม  

ภาณ ุองิคะวัต นักโฆษณาไทยช่ือดังคนหนึ่ง ส าเรจ็การศึกษาด้านกราฟิกดีไซน์จาก

ลอนดอน ประเทศองักฤษ และได้เข้าสู่วงการโฆษณาที่บริษัทดีทแฮล์มโฆษณา/ลีโอ เบอร์เนทท ์จ ากดั 

ปัจจุบันคือบริษัท ลีโอ เบอร์เนทท ์(ประเทศไทย) จ ากดั ภาณทุ างานที่น่ีมาเป็นเวลา 25 ปี และต าแหน่ง

สงูสดุในบริษัทฯ คือ creative director และประธานกรรมการผู้บริหารของ บริษัท ลีโอ เบอร์เนทท ์

(ประเทศไทย) ในยุคนั้น อาจกล่าวได้ว่า ภาณ ุองิคะวัต ที่เป็นส่วนหน่ึงที่เป็นกลไกส าคัญของวงการท างาน

โฆษณาในยุคน้ัน ภาณ ุเป็นคนที่คดิงานค่อนข้างได้ละเอยีด รอบคอบ และเข้าใจการโฆษณาได้อย่างลึกซ้ึง 

โฆษณาไม่ใช่เพียงหนังแค่ 30 วินาท ีแต่ต้องท าให้คนได้รับข่าวสารข้อมูลไปได้มากแค่ไหน จดจ าได้มาก

แค่ไหน ซ่ึงนักโฆษณาในยุคก่อน ๆ ยังไม่มีมากนัก (นักวิชาชีพ4, สมัภาษณ,์ 30 มนีาคม 2564)  

ภาณ ุองิคะวัต เป็นนักโฆษณาไทยคนหน่ึงที่ได้ท างานร่วมกบัแบร์ร่ี โอเวน และได้กล่าวใน

คลิป BAD Award เมื่อ พ.ศ. 2550 สดุดี แบร์ร่ี โอเวน ว่า ในเจเนอเรชัน่ผม ถา้พูดถึงฝรัง่ทีม่าท างาน

เมืองไทย คนทีพ่ลิกโฉมโฆษณาเมืองไทยในยุคหนึง่ คือ แบรรี์ ่โอเวน ซึง่เมือ่ก่อนคนไทยรูส้ึกวา่เราจะตอ้ง

ท า Ad อะไร เราตอ้งพยายามใหเ้หมือนฝรัง่ อะไรทีเ่ป็นไทยกต็อ้งไม่ท า เพราะวา่มนัเชย แต่ แบรรี์ ่เป็น

คนทีท่ าใหค้นไทยรูส้ึกภมิูใจในความเป็นไทย 

 

ภำพที ่15 แบร์ร่ี โอเวน (Barry Owen) 

 

 
 

(ที่มา: BrandBuffet Team, 2014, September 30)  

http://www.youtube.com/watch?v=bz_liMxSwcA
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9F%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%99%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%82%E0%B8%AD_%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B9%8C_(%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2)&action=edit&redlink=1
https://www.brandbuffet.in.th/author/admin-b/
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ในงานวิจัยของ แอนนา จุมพลเสถยีร (2557, หน้า 56)  ได้สมัภาษณ์วิทวัส ชัยปาณ ี

เกี่ยวกบัพัฒนาการและแนวทางในอนาคตของอตุสาหกรรมโฆษณาในประเทศไทย วิทวัสได้กล่าวถงึงาน

โฆษณาของ แบร์ร่ี โอเวน ว่า ได้น าแนวคดิโฆษณาแบบสร้างภาพลักษณ ์(image advertising) ของ David 

Ogilvy มาใช้ ท าให้เป็นงานหนังโฆษณาที่สวยงาม น่าสนใจ และจุดประกายให้กบันักโฆษณาไทยในยุคนั้น 

ดังบทสมัภาษณด้์านล่าง 

 

จาก product advertising พอมาเป็น image advertising มนัเป็นจดุเร่ิมตน้ของความน่า

ตืน่เตน้ในโฆษณา ถา้เป็นต่างประเทศมนัก าเนิดจากคนทีคิ่ดแรก ๆ คือ David Ogilvy เพราะ

งัน้เมืองไทยกเ็ลยเหมือนกบัทาง Ogilvy เองกเ็ป็นผูน้ าเอา Image advertising มา ตวัแรก คือ 

เบียรส์ิงห์ของคณุ Barry Owen ซึง่เป็นชาวต่างชาติ กซึ็มซบัเอาแนวความคิดของเรือ่งการ

โฆษณาสไตล ์David Ogilvy มา กคื็อสรา้งภาพลกัษณที์ส่วยงาม เพราะฉะนัน้หนงัโฆษณาของ

เบียรส์ิงห์ ส่วนตวัคิดวา่ ท าออกมาดีและมีความสนใจวา่ เป็นหนงัโฆษณาทีส่วยและสรา้งความ

น่าตืน่เตน้ และกจ็ดุประกายใหก้บัครีเอทีฟในยุคนัน้ ซึง่หลายท่านกเ็คยใหส้มัภาษณอ์ย่างคณุ

ภาณุ กบ็อกวา่ โฆษณาเบียรส์ิงห์นีแ่หละทีท่ าใหมี้ความรูส้ึกวา่ งานโฆษณาน่าสนใจ  

(วทิวสั ชยัปาณี อา้งถึงใน แอนนา จมุพลเสถียร, 2557) 

 

ในบทความเร่ือง Barry Owen: Rest in peace เม่ือวันที่ 29 กนัยายน พ.ศ. 2557 ในเวบ็ไซต์

ของ Campaign Brief Asia (2014) ได้มีเน้ือหาไว้อาลัยต่อการจากไปของแบร์ร่ี โอเวน สะท้อนถงึ

ความส าคัญของเขาต่อวงการโฆษณาไทย และการเป็นแรงบันดาลใจให้กบันักโฆษณาไทย และหลายท่าน

ได้มาโพสต์ข้อความไว้อาลัยให้กบัแบร์ร่ี โอเวน  โดยมีรายละเอยีดดังนี้  

 

เป็นไอดอลของผมก่อนทีจ่ะเรียนจบ ผมไดมี้โอกาสไดท้ างานกบัท่านในชว่งเวลาหนึง่ของชวีติ

การท างานโฆษณา ท่านไดส้อนผมทัง้สิ่ งทีอ่ยู่ภายในหนงัสือและไม่มีในหนงัสือ เขาสอนโดย

ปฏิบติัใหเ้ห็นอย่างเต็มไปดว้ยความคิดสรา้งสรรค์จนิตนาการภายใตข้อบเขตหนา้ทีร่บัผิดชอบ

ของงานผูอ้ านวยการสรา้งสรรค์  ในทางปฏิบติัท าทกุอย่างทีจ่นิตนาการไดซึ้ง่อยู่ในขอบเขต

ของค าอธิบายงานของผูอ้ านวยการสรา้งสรรค์ และสิ่ งทีน่่าประหลาดใจ คือ เขายงัไปไดไ้กล

กวา่ทีเ่ราจะคิดได ้ โดยเฉพาะงานปลีกย่อยอืน่ ๆ ไม่วา่จะเป็นการแปลขอ้ความโฆษณา

ต่างประเทศยอ้นกลบัไปตน้ฉบบั การเขา้มาชว่ยเหลือเมือ่งานสรา้งสรรค์ของผมโดนยิง และ

บางครัง้กย็งัชว่ยรบัโทรศพัทที์ด่งัต่อเนือ่งไปทั่วแผนกสรา้งสรรค์ ท่านไม่เคยรบัเครดิตจากงาน

ต่าง ๆ แต่กลบัยกย่อง ใหเ้กียรติ และใหเ้ครดิตกบัทีมงานมากกวา่ ของเขาอีกดว้ย  เขายงั

เป็นแรงบนัดาลใจใหฉ้นัเป็นผูก้ ากบัศิลป์ทีล่งรายละเอียด และเป็นนกัเขียนค าโฆษณาทีเ่ฉียบ

แหลม  แต่สิ่ งทีส่ าคญัทีส่ดุท่านสรา้งผม คือ ความเป็นคนใจกวา้ง ความรูส้ึกเห็นอกเห็นใจ 

และความอ่อนนอ้มถ่อมตน (สทุธิศกัด์ิ สจุริตตานนท ์Chief Creative Officer จาก BBDO 

Bangkok) 

 

https://campaignbriefasia.com/2014/09/29/barry-owen-rest-in-peace/
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ป๋าแบร ์เปรียบเป็นเสาหลกัของ Ogilvy กว็า่ได ้แถมเป็น the best boss และ ใคร ๆ กร็กั 

สรา้งคณุูปการต่อวงการดว้ยการน าความเป็นไทยมาใสห่นงัโฆษณา ซึง่เป็นฝรัง่คนแรกทีคิ่ด

ปรชัญาน้ี (กรณ ์เทพินทราภิรกัษ์ จาก Ogilvy & Mather) 

 

Global Ad Legendary … David Ogilvy. Thailand Ad Legendary … Barry Owen. He 

created more than great advertising, he created great ad persons. (ดร.ศิริกลุ เลากยักลุ 

จาก Brand Being) 

 

ป๋าแบรเ์ห็นคณุค่าของความเป็นไทย มากกวา่คนไทยบางคนซะอีก ป๋าสอนใหเ้ราเห็นคณุค่า

ของการ ถ่อมตน เอกลกัษณข์องคนไทย นัน่เป็นหตผุลใหเ้รารกั เคารพฝรัง่คนน้ีอย่างหมด

ใจ…หนูขอโทษทีท่ าใหป๋้าหงุดหงิดดว้ยความหย่ิงยโส หนูกไ็ม่ใชค่นฉลาดสกัเท่าไหร่ พกัให้

สบายค่ะป๋าแบร ์ไม่ตอ้งเหนือ่ยใจกบัเดก็ด้ือๆคนน้ีแลว้ หนูเขา้ใจป๋าแลว้ค่ะ  -/\-  

(จด้ีู  จรีุพร ไทยด ารงค์ จาก NudeJeH)  

 

ป๋าแบร ์คือหนึง่ในล าดบัตน้ๆของแรงบนัดาลใจในการกา้วเขา้สูก่ารท างานโฆษณาของผม 

เป็นบรมครูทีย่ิ่งใหญ่ทีมี่เมตตา เป็นตวัอย่างทีดี่ของความอ่อนนอ้มถอ่มตน (สงกรานต์ 

เศรษฐสมภพ จาก Leo Burnett) 

 

ถา้ไม่มีผลงานโฆษณาดี ๆ ของคณุ Barry Owen ในวนันัน้ ผมกค็งไม่มีแรงบนัดาลใจที่

อยากจะเขา้มาท างานวงการโฆษณาในวนัน้ีครบั (สรรพาทิตย ์ทวเีจริญ จาก Leo Burnett) 

 

นอกจากงานของ แบร์ร่ี โอเวน จะสร้างแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์งานให้กบันักโฆษณา

ไทยแล้ว เขายงัเป็นบุคคลส าคัญคนหนึ่งที่จุดประกายให้กบันักโฆษณาไทยว่า เมืองไทยควรจะมี Bangkok 

Art Director ของเมืองไทย จนในที่สดุ พ.ศ. 2528 ได้มีการจัดตั้ง สมาคมผู้ก ากบัศิลป์บางกอก ขึ้นใน

ประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคเ์พ่ีอส่งเสริมศิลปะและการสร้างสรรค์ให้แก่สมาชิกผู้ประกอบอาชีพธุรกจิ

โฆษณาในประเทศไทย และเพ่ือยกระดับมาตรฐานในด้านการสร้างสรรค์ให้สงูขึ้นโดยให้รางวัลผลงาน

ดีเด่นแก่บุคคล หรือคณะบุคคลในด้านการสร้างสรรค์และผลิตงานโฆษณา (Bangkok Art Directors’ 

Association) ทั้งยังอ านวยสถานที่ เพ่ือประชุมสงัสรรค์แลกเปล่ียนความคิดและทศันคติเพ่ือกระชับ

ความสมัพันธ ์และความเข้าใจอนัดีระหว่างสมาชิกและบุคคลในวงการทุกคน คณะกรรมการผู้ก่อตั้ง

สมาคมประกอบด้วยภาณ ุองิคะวัต, ม.ร.ว.ธรีเดช รัชนี, นิดา สทุศัน์ ณ อยุธยา, ต่อ สนัติศิริ, Mark 

Kovalevsky, ปริสนา บุญสนิสขุ, Tony Ward, Gary Cooper, Barry Owen และ John Archer
  (History 

of B.A.D., ม.ป.ป.) 
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ภำพที ่16 งานวันแถลงข่าวเปิดตัวงาน BAD Awards พ.ศ. 2528  

แบร์ร่ี โอเวน (คนที่สองจากซ้ายไปขวาแถวน่ัง) 

 

 
 

(ที่มา: History of B.A.D., ม.ป.ป.) 

 

นอกจากแบร์ร่ี โอเวน แล้ว ในยุคนี้ ยังมีชาวต่างประเทศที่ท างานด้านครีเอทฟี และได้รับการ

ยกย่องจากนักโฆษณาไทยเช่นเดียวกนั เช่น ริชาร์ค มูน่ี ที่ดังจากชุดโฆษณา ยามาฮ่าแมวป่าสายฟ้า จาก

บริษัทลิงค์ แมคแคน (ในขณะนั้น) และรอน สปอลดิง จากบริษัทฮิวจ์ เป็นต้น (วลิลา วิลัยทอง, 2552) 

 
ความรู้ของคนไทยเกี่ยวกบัการโฆษณาในยุค พ.ศ.2511-2520  

อาจกล่าวได้ว่า การโฆษณาในยุคนี้ ได้เจริญรุ่งเรืองและเป็นแบบแผนมากขึ้น แม้ว่าการเรียนรู้

ด้านการโฆษณาของคนไทยจะเกดิขึ้นในบริษัทตัวแทนโฆษณาและชาวต่างชาติโดยเฉพาะชาวตะวนัตกที่เข้า

มาท างานในประเทศไทยมากกว่าที่จะเกดิขึ้นในสถานศกึษา ขณะที่บริษัทตัวแทนโฆษณาจากประเทศญ่ีปุ่น

แทบจะไม่ได้มีอทิธพิลใดมากนักกบัวงการโฆษณาไทย และไม่ค่อยได้มีการผลิตช้ินงานโฆษณาในเมืองไทย

มากนัก ส่วนใหญ่มาเปิดบริษัทฯ เพ่ือดูแลลูกค้าชาวญ่ีปุ่นมากกว่า  

ในยุคนี้  การโฆษณาทางสื่อโทรทศัน์ได้รับความนิยมและมีจ านวนเพ่ิมมากขึ้น สื่อโทรทศัน์เป็น

ส่วนหน่ึงในการผลักดันให้การท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทยเร่ิมเป็นแบบแผน มกีารคิด

งานอย่างเป็นระบบ และมีขั้นตอนการท างานชัดเจนมากขึ้น งานโฆษณาเร่ิมมีการคิดสร้างสรรค์ น าเสนอใน

มุมมองแปลกใหม่จากที่เคยเป็นแค่การให้ข้อมูลข่าวสาร (information) เกี่ยวกบัสนิค้า ได้มีการน าเสนอ

เร่ืองราวและมุมมองภาพที่ผ่านการคดิงานโฆษณาแบบชาวต่างประเทศ จนท าให้คนรุ่นใหม่เร่ิมหันมาให้

ความสนใจในศาสตร์ดังกล่าว ส่งผลให้มีการเปิดหลักสตูรปริญญาตรีด้านสาขาวิชาการโฆษณาขึ้นมาใน

สถาบันอดุมศกึษาของรัฐจากเดิมที่เคยเป็นเพียงวิชาเลือกในสาขาการหนังสอืพิมพ์   
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ผลงานของแบร์ร่ี โอเวน นับเป็นจุดเปล่ียนที่ส าคัญอกีจุดหน่ึงที่ท  าให้นักโฆษณาคนไทยเร่ิม

ตระหนักในสิ่งที่ตนเองมี (วัฒนธรรมไทย) ว่ามีความสวยงาม และเป็นต้นแบบที่ท าให้นักโฆษณาไทย

อยากท างานโฆษณาให้ได้แบบน้ันตาม นักโฆษณาหลายท่านเร่ิมแสวงหาแนวทางในการสื่อสารออกไปใน

มุมมองแบบคนไทย ส่งผลให้งานโฆษณาของคนไทยแตกต่าง โดดเด่น และมีเสน่ห์ที่งานโฆษณาประเทศ

อื่น ๆ ไม่มี ดังจะเหน็ได้จากบทสมัภาษณข์อง สทุธศิกัดิ์ สจุริตตานนท ์นักโฆษณาไทยช่ือดังในวงการใน

หนังสอื บนเสน้ทาง...ศตวรรษครึง่...โฆษณาไทย ของสญัญพงศ์ สวุรรณสทิธิ์ (2545) ดังรายละเอยีด

ด้านล่าง 

 

ตัง้แต่สมยัผมเรียนหนงัสือตอนเรียนมหาวทิยาลยัผมกจ็ าได ้ก่อนเรียนมหาวทิยาลยัเสียดว้ย

ซ า้ตอนเรียน มศ.5 ผมจ าไดว้า่ยุคนัน้มีรุ่นพีที่ก่ลบัมาจากเมืองนอก อย่างคณุภาณุ คณุต่อ คือ 

ผมจะจ ายอ้นก่อนไปหนา้นัน้ไม่ไดแ้ต่ผมจะจ าคนทีเ่ป็น idol ของผมในยุคนัน้ได ้คือ รุ่นพีค่น

ทีเ่พ่ิงจบการศึกษามาจากองักฤษหรืออเมริกา ทีเ่คา้เรียนโฆษณา หรือเรียน graphic design 

มา ผมจะนึกถึงพี่ๆ  รุ่นเหล่าน้ี เคา้เรียกวา่ รุ่น eighties รุ่น 80 งานพวกน้ีเคา้กลบัมาจะเป็น

ฝรัง่มาก ผมจะบอกใหยุ้คนัน้ คือ 80 จะเป็นงานโฆษณาเมืองไทย คือ เป็น very western เป็น

ตะวนัตกมาก เป็น simple clever idea พวกตูเ้ยน็ Singer ฟิลม์สีโกดกั ยุคคณุต่อ รุ่นคณุภาณุ 

แต่ก่อนงานพวกน้ีมนัจดุประกายคนรุ่นผมทีย่งัเรียนหนงัสืออยู่ ใหรู้ส้ึกวา่อาชพีพวกน้ีมนัสนุก 

งานมนัโคตร creative เลย มนัไดท้ าอะไรทีฉ่ลาด ๆ ง่าย ๆ เรากเ็ลยใฝ่ฝนัทีจ่ะอยากท า

โฆษณา แต่พอถึงเวลาทีจ่ะตอ้งท างานจริงแลว้ เรากลบัไม่ตอ้งการจะท างานอะไรทีม่นัเป็น

แบบนัน้ เรากลบัรูส้ึกวา่ งานเมืองไทยจะตอ้งเป็นอย่างนัน้ ท าไมจะตอ้งเหมือนเป็นไทยกวา่น้ี

ไดห้รือเปล่า ท าไมจะตอ้งดแูลว้โคตรจะ western เลย ลองเปลีย่นใหม้นัเป็นแบบผสม ๆ ได้

ไหม เป็นแบบไทย งานในยุคผมกเ็ลยเปลีย่นใหเ้ป็น eastern มากขึ้น ไทยมากข้ึน พยายามจะ

เป็น local ตรงน้ีผมวา่มนักเ็ลยท าใหมี้อิทธิพลต่องานของคนในรุ่นผมดว้ย 

(สญัญพงศ์ สวุรรณสิทธ์ิ, 2545, หนา้ 56, 106, 108) 

 

สอดคล้องกบัที่นักวิชาชีพ4 (สมัภาษณ,์ 30 มีนาคม 2564) กล่าวไว้ว่า นักโฆษณาไทยยุค

แรก ๆ อาจจะท าโฆษณาด้วยการแปลงข้อมูลของเจ้าของสนิค้าออกมาเป็นภาพ ไม่ได้คดิงานแบบมีกลยุทธ์

การคิดสร้างสรรค์เหมือนในปัจจุบัน แต่พอถงึยุคภาณ ุองิคะวัต หรือ ต่อ สนัตสริิ เข้ามาท างานในวงการ

โฆษณา กเ็ร่ิมมีการเปล่ียนแปลงวิธกีารคดิงานให้มีความสร้างสรรค์มากขึ้น ดังปรากฏในบทสมัภาษณ ์

 

โฆษณาของประเทศไทยก่อนทีจ่ะมีคนมากระตุน้กระบวนการทางความคิด การสรา้งสรรค์ที ่

รวมทัง้ดา้นการตลาดและศิลปะเขา้ดว้ยกนั เรายงัเป็นโฆษณาในยุคทีเ่รียกวา่ informative 

เหมือนดิบครบั ลกูคา้มีขอ้มลูอะไรทีอ่ยากจะพูด เอเยนซีโฆษณาเพียงแปลงขอ้มลูทีอ่ยากจะ

พูดนัน้ใหเ้ป็นภาพเท่านัน้ ยงัไม่ไดเ้กิดการปรบัแต่งสิ่ งทีข่อ้มลูอยากจะพูด เอาขอ้มลูมาย่อย 

ใหเ้ป็นสิ่ งทีค่วรจะพูด หรือสิ่ งทีผู่บ้ริโภคควรจดจ า ถา้ลกูคา้อยากใหพู้ด 10 ขอ้ เอเยนซีกจ็ะ

พูด 10 ขอ้ให ้อนัน้ีผมเปรียบเทียบนะ แต่พอมาในยุคของภาณุ อิงคะวตั หรือ ต่อ สนัตสิริ  
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กจ็ะมาย่อยกระบวนการพวกน้ี แลว้กจ็ะพูด 5, 1, 8 พอ แต่กลุ่มเป้าหมายไดร้บัขา่วสารน้ีแลว้

กส็ามารถไดข้อ้มลูข่าวสารครบ1- 10 เชน่เดียวกนั   

(นกัวชิาชีพ4, สมัภาษณ,์ 30 มีนาคม 2564) 

 

อาจสรุปได้ว่า พัฒนาการด้านการโฆษณาที่ต่อเน่ืองส่งผลให้งานด้านโฆษณาเป็นสิ่งที่น่าสนใจ

ต่อคนจ านวนมาก ในยุคนี้  ผู้ชมคนไทยต่างตั้งตารอคอยชมหนังโฆษณาในโทรทศัน์ และสื่อสิ่งพิมพ์ เพราะ

มีการน าเสนอที่แปลกใหม่ เตม็ไปด้วยความคิดสร้างสรรค์ บางคร้ัง ท าให้เกดิประเดน็ให้ได้พดูคุย (talk of 

the town) ในหน้าหนังสอืพิมพ์ หรือแม้แต่ในวิทยุ ซ่ึงเป็นเร่ืองที่ไม่น่าเช่ือ และนักแสดงหลายคนได้เกดิมา

จากการเป็นนายแบบนางแบบโฆษณาในยุคนั้น (นักวิชาชีพ4, สมัภาษณ,์ 30 มีนาคม 2564) 

แต่ส าหรับการเรียนการสอนด้านโฆษณาในสถาบันอุดมศึกษานั้น ในทศวรรษนี้อาจจะนับได้ว่า

เป็นจุดเร่ิมต้น คณะรัฐบาลภายใต้การน าของ จอมพลถนอม กติติขจร ได้สนับสนุนงบประมาณเพ่ือพัฒนา

การศึกษาของกรมอาชีวศึกษาเพ่ือสร้างอาชีพให้กบัประชาชน และรัฐบาลได้รับเงนิอดุหนุนจากองค์กรใน

หลากหลายประเทศ ท าให้เกดิการส่งเสริมการศึกษาในสาขาวิชาต่าง ๆ ซ่ึงรวมถึงการศึกษาด้านการ

โฆษณาในสถาบันสงักดักรมอาชีวศึกษา เช่น Wayne State University มหาวิทยาลัยในประเทศ

สหรัฐอเมริกาได้ให้ทุนการศึกษากบักรมอาชีวศึกษาหลายทุน วิทยาลัยเทคนิคกรุงเทพเป็นวิทยาลัยขนาด

ใหญ่ สงักดักรมอาชีวศึกษาในขณะน้ัน ได้รับการสนับสนุนให้เปิดสอนวิชาเอกการขาย (distributive 

education) ขึ้นในประเทศไทย และก าหนดให้มี 3 รายวิชา คือ วิชา การตลาด (marketing) วิชา เทคนิค

การขาย (salesmanship) และวิชา การโฆษณา (advertising) ขึ้นเป็นที่แรกในประเทศไทย 

วิทยาลัยเทคนิคกรงุเทพเป็นสถาบันสงักดักรมอาชีวศึกษาแห่งแรกในประเทศไทยที่เปิดสอนในวิชาเอกการ

ขายและวิชาการโฆษณา และเป็นสถาบันหน่ึงที่มีบทบาทส าคัญในการบุกเบิกการศกึษาด้านการโฆษณาใน

ประเทศไทย ในช่วง พ.ศ. 2510 ยังไม่มีผู้ใดที่เรียนด้านการโฆษณาอย่างจริงจัง ต่อมา ใน

สถาบันอดุมศึกษาหลายแห่งได้มีการเพ่ิมจ านวนรายวิชาเลือกที่เกี่ยวข้องกบัศาสตร์ด้านการโฆษณามากขึ้น

จากทศวรรษที่แล้ว ในที่สดุได้มีการพัฒนาเป็นหลักสตูรระดับปริญญาตรีในช่วงปลายทศวรรษนี้  แต่

อย่างไรกต็ามคนกย็ังไม่นิยมเรียนมากนัก ดังบทสมัภาษณข์องมานิต รัตนสวุรรณ ที่กล่าวว่า “ในระยะน้ี 

การศึกษาดา้นการโฆษณายงัไม่เป็นทีย่อมรบั ชว่งทีเ่ป็นแผนกอิสระ (จฬุาลงกรณม์หาวทิยาลยั พ.ศ.

2508) จนกระทัง่ยกฐานะเป็นคณะนิเทศศาสตร ์(พ.ศ. 2517) กย็งัไม่เป็นทีนิ่ยม คนสว่นมากในขณะนัน้

จะมองวา่ อาชพีโฆษณาเป็นอาชพีทีไ่ม่ดี ไม่น่าเชือ่ถือ ไม่เท่ ชว่งนัน้ คณะนิเทศศาสตรย์งัเป็นคณะทีค่นจะ

เลือกเรียนเป็นอนัดบัทา้ยๆ” (เพญ็พรรณ เสนารักษ์, 2547) 

 

 



บทที ่6 

สรุป อภิปรำยผล และขอ้เสนอแนะ 

 

  

 

งานวิจัย เร่ือง บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติและนักโฆษณาในการสร้างอตุสาหกรรม

โฆษณาไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง มีวัตถุประสงค์การวิจัยเพ่ือศึกษาสภาพอตุสาหกรรมโฆษณาไทยใน

สมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง  เพ่ือศึกษาโครงสร้างการท างาน ต าแหน่งงาน และลักษณะการท างานของ

บริษัทตัวแทนโฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง และเพ่ือวิเคราะห์บทบาทของ

บริษัทตัวแทนโฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สองที่มีผลต่อการสร้างองค์ความรู้ใน

อตุสาหกรรมโฆษณาไทยในปัจจุบัน  จากบทที่ 2-5 ได้สะท้อนให้เหน็ถงึสภาพด้านสงัคม เศรษฐกจิ 

การเมือง และการเข้ามาของเทคโนโลยีการสื่อสาร ที่ส่งผลต่อการท างานของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนัก

โฆษณาในประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็นประเดน็ การเข้ามาลงทุนของบริษัทต่างชาติ การก่อตั้งบริษัทตัวแทน

โฆษณา และรปูแบบบริษัท โครงสร้างการท างาน การหาความรู้ ด้านการโฆษณาของของนักวิชาชีพโฆษณา

ไทย ตลอดจนการจัดการศึกษาด้านการโฆษณาในมหาวิทยาลัยในประเทศไทยยุคแรก ๆ   

ในบทนี้ ได้สรปุและภาพรวมทั้งหมดให้ผู้อ่านได้เหน็และเข้าใจในบทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณา

ต่างชาติ และนักโฆษณาทั้งไทยและต่างชาติที่ช่วยกนัสร้างอตุสาหกรรมการโฆษณาเจริญก้าวหน้ามาจนถงึ

ทุกวันน้ี งานวิจัยคร้ังน้ีใช้จุดแบ่งเวลาในช่วงของหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง เพราะเป็นช่วงเวลาที่บ้าน

เมืองไทยกลับมาฟ้ืนตัวอกีคร้ัง การโฆษณาแต่เดิมที่เคยท าโดยคนไทยในหนังสอืพิมพ์ซ่ึงเป็นสื่อมวลชน

หลักในยุคนั้น ได้กลับกลายมีบริษัทต่างชาติด้านการโฆษณาเข้ามาลงทุนก่อตั้งในประเทศไทย และการเข้า

มาของสื่อโทรทศัน์ในสงัคมไทย ส่งผลให้วงการโฆษณาของไทยได้มีการเปล่ียนแปลงอย่างสิ้นเชิง โดยส่วน

ของผลวิจัยได้รายงานแบ่งตามช่วงเวลาออกเป็น 3 ส่วน ได้แก่ ยุคก่อนที่จะมีสื่อโทรทศัน์เข้ามา (ระหว่าง 

พ.ศ. 2488-2498) ยุคหลังจากที่สื่อโทรทศัน์เข้ามาในระยะแรก (พ.ศ. 2498 - 2500)  และหลังจาก

สื่อโทรทศัน์เจริญรุ่งเรือง (พ.ศ. 2501 – 2520) เพราะในแต่ช่วงเวลาที่มีการเปล่ียนแปลงส่งผลต่อ

พัฒนาการรูปแบบการท างานด้านการโฆษณาในประเทศไทยเพราะในแต่ช่วงเวลามีความสมัพันธก์บัการ

เปล่ียนแปลงส่งผลต่อพัฒนาการรปูแบบการท างานด้านการโฆษณาในประเทศไทย  

 

บทสรุป 

สถำนกำรณบ์ำ้นเมืองในช่วงหลงัสงครำมโลกครั้งทีส่อง  

จากการวิเคราะห์เอกสารและการสมัภาษณเ์ชิงลึกพบว่า เศรษฐกจิของประเทศไทยค่อย ๆ เร่ิมฟ้ืน

ตัวขึ้นมาหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ตลาดเร่ิมขยายตัวตามสภาพเศรษฐกจิ ดุลทางการเมืองของโลก

เปล่ียนจากยุโรปที่มีองักฤษเป็นผู้น ากลายเป็นสหรัฐอเมริกาแทน บริษัทต่างชาติที่เข้ามาเปิดกจิการการค้า

ได้น าเข้าสนิค้าอปุโภคบริโภคที่จ าเป็นในการใช้ชีวิตของประชาชนทั่วไปด้วยการเป็นบริษัทตัวแทนจัด

จ าหน่าย  สถานการณท์างการเมืองในยุคนั้นมีความสลับซับซ้อนเพราะมีการเปล่ียนแปลงระบบการ



105 
 

ปกครอง รัฐบาลของจอมพล ป. พิบูลสงครามในยุคนั้นจึงให้ความส าคัญกบัสื่อมวลชนมากเพราะเลง็เหน็

ว่า สื่อดังกล่าวสามารถใช้ให้เป็นประโยชน์ทางการเมืองได้ จึงท าให้มีนโยบายสนับสนุนการก่อตั้งสื่อ

วิทยุกระจายเสยีง และวิทยุโทรทศัน์ รวมทั้งยังมีการควบคุมเน้ือหาของสื่อมวลชนทุกชนิดในยุคนั้นอกีด้วย  

นอกจากน้ี รัฐบาลสมัยจอมพล ป. พิบูลสงคราม ยังได้มีการเปล่ียนแปลงนโยบายต่างประเทศด้วยการให้

ความร่วมมือกบัประเทศสหรัฐอเมริกาในยุทธศาสตร์สงครามเยน็เพ่ือต่อต้านการขยายตัวของลัทธิ

คอมมิวนิสต์ ต่อมา เมื่อจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต์ ท าการรัฐประหาร จึงได้มีการน า แผนพัฒนาเศรษฐกจิ

และสงัคมแห่งชาติ มาใช้ และจัดตั้ง สภาพัฒนาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ ขึ้น พร้อมส่งเสริมการ

ลงทุนภาคเอกชนด้วยการจัดตั้งส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) เพ่ือให้เกดิการผลิต

ทดแทนการน าเข้า จากนโยบายดังกล่าว ส่งผลให้บริษัทการค้าจากชาวตะวนัตกจากเดิมที่เคยท าหน้าที่

เพียงจัดจ าหน่ายสนิค้าน าเข้าต้องเร่ิมปรับแนวทางมาผลิตสนิค้าในประเทศไทยแทน  

 

สภำพอุตสำหกรรมโฆษณำไทยในสมยัหลงัสงครำมโลกครั้งทีส่อง 

วิวัฒนาการของการโฆษณาน้ันส่วนใหญ่เปล่ียนแปลงไปตามการพัฒนาเทคโนโลยสีื่อสารมวลชน

ในแต่ละยุค เพราะโฆษณาคือการสื่อสารข้อมูลเกี่ยวกบัสนิค้าหรือบริการไปยังผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายผ่าน

สื่อมวลชน  ก่อนสงครามโลกคร้ังที่สองในประเทศไทย สื่อมวลชนที่เจ้าของสนิค้าหรือบริการมักใช้ในการ

โฆษณา ได้แก่ สื่อหนังสอืพิมพ์ สื่อนิตยสาร สื่อภาพยนตร์ สื่อใบปิด และสื่อใบปลิว เป็นต้น  สนิค้าที่

โฆษณาส่วนใหญ่เป็นสนิค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวันของประชาชนทั่วไปมากกว่าจะเป็นสนิค้าฟุ่มเฟือยที่

กลุ่มเป้าหมายเป็นเจ้านายเช้ือพระวงศ์ และเป็นสนิค้าที่ผลิตในประเทศ ในยุคก่อนสงครามโลกน้ัน ยังไม่มี

บริษัทตัวแทนโฆษณาที่มโีครงสร้างลักษณะการท างานแบบบริษัทตัวแทนโฆษณาสมัยใหม่ (modern 

advertising agency) ในประเทศไทย  ส่วนใหญ่คนที่เจ้าของสื่อจะท าหน้าที่คดิและรับผลิตงานโฆษณา

ให้กบัเจ้าของสนิค้าหรือบริการโดยตรง รูปแบบและเนื้อหาโฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ์ (เช่น หนังสอืพิมพ์ และ

นิตยสาร) ยังคงได้รับอทิธพิลจากตะวันตก เช่น การเลือกใช้ตัวอกัษร การออกแบบภาพประกอบ การแปล

ข้อความจากข้อความภาษาองักฤษ และอื่น ๆ เพราะสื่อสิ่งพิมพ์โดยเฉพาะหนังสอืพิมพ์นั้นมีรากฐานการ

พัฒนามาจากชาวตะวันตกที่ได้มาเร่ิมต้นท าหนังสอืพิมพ์ให้กบัคนไทยในสมัยรัตนโกสนิทร์ตอนต้น  ส่วน

ในยุคหลังสงครามโลกคร้ังที่สองน้ัน เป็นยุคที่มีพัฒนาการด้านการเมือง สงัคม เศรษฐกจิ การเมือง และ

เทคโนโลยีการสื่อสารที่ส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงการโฆษณาในประเทศไทย คือ สื่อวิทยุโทรทศัน์ และ

นับเป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้เกดิการท างานในรปูแบบของบริษัทตัวแทนโฆษณาสมัยใหม่ อาจกล่าวได้ว่า 

การเข้ามาของสื่อโทรทศัน์เปล่ียนโฉมวงการโฆษณาไทยอย่างสิ้นเชิง โดยส่วนของผลวิจัยได้รายงานแบ่ง

ตามช่วงเวลาออกเป็น 3 ยุค ได้แก่ 

 

- ยุคก่อนทีจ่ะมสีือ่โทรทศันเ์ขำ้มำ (ระหว่ำง พ.ศ. 2488–2498) สภาพของการโฆษณา

ตอนนั้นยังไม่แตกต่างมากนักกบัยุคก่อนสงครามโลกคร้ังที่สอง สื่อที่เจ้าของสนิค้านิยมใช้ในการโฆษณา

ยังคงเป็นสื่อหนังสอืพิมพ์ สื่อนิตยสาร สื่อสิ่งพิมพ์ ใบปลิว สื่อวิทยุ สื่อภาพยนตร์ และอื่น ๆ  มีการเร่ิมต้น

โฆษณากบัการฉายหนังกลางแปลง  จนกระทั่ง หลังสงครามโลกคร้ังที่สองยุติลง มีบริษัทต่างชาติที่เข้ามา

เปิดกจิการการค้าได้น าเข้าสนิค้าอปุโภคบริโภคที่จ าเป็นในการใช้ชีวิตของประชาชนทั่วไปด้วยการเป็น
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บริษัทตัวแทนจัดจ าหน่ายและเร่ิมมีการท าโฆษณาเพ่ือส่งเสริมการขายแต่ยังไม่เป็นระบบมากนัก ส าหรับ

เจ้าของสนิค้ารายย่อยน้ันกยั็งคงโฆษณาในสื่อและยังมีรปูแบบการว่าจ้างสื่อดังที่กล่าวมาก่อนหน้านี้  ยังไม่มี

การเปล่ียนแปลงมากนักในวงการโฆษณาไทย 

 

- ยุคหลงัจำกทีส่ือ่โทรทศันเ์ขำ้มำในระยะแรก (พ.ศ. 2498-2500) แม้ว่าจุดเร่ิมต้นของ

สถานีโทรทศัน์จะมีมาตั้งแต่ก่อนปี พ.ศ. 2498 แต่สถานีโทรทศัน์ไทยทวีีช่อง 4 บางขนุพรหม (ปัจจุบัน

คือสถานีโทรทศัน์ไทยทวีีสช่ีอง 9) เร่ิมออกอากาศคร้ังแรกเม่ือวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 ในช่วงน้ัน

รัฐบาลได้ออกพระราชบัญญัติ 2 ฉบับ ที่ส  าคัญ คือ พระราชบัญญัติวิทยุคมนาคม พ.ศ. 2498 เพ่ือให้

กรมไปรษณย์ีโทรเลข โดยกองบริหารความถี่ (กบถ.) ควบคุมการใช้ความถี่วิทยุ และ พระราชบัญญัติ

วิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2498 เพ่ือให้ส่วนราชการและหน่วยงานที่ก าหนดสามารถด าเนิน

กจิการวิทยุและโทรทศัน์ได้และมีรายได้จากการโฆษณาได้  ดังนั้น จุดเร่ิมต้นของการโฆษณาทางโทรทศัน์

จึงเกดิขึ้น แต่อย่างไรกต็ามการท างานในสถานีโทรทศัน์ในยุคนั้นยังไม่มีการแบ่งฝ่ายการท างานเหมือนใน

ยุคปัจจุบัน รายการของทางสถานีฯ ตอนนั้นส่วนใหญ่เป็นรายการสด ไม่มีการบันทกึเทป  

การที่จะโฆษณาผ่านรายการของสถานีโทรทศัน์ในยุคแรกนั้นเร่ิมต้นจากการที่เจ้าของสนิค้า

หรือบริการจะติดต่อทางสถานีฯ ให้ท าโฆษณาสนิค้าหรือบริการให้ หรือ อาจจะมีเจ้าหน้าที่ของสถานีฯ ไป

ชักชวนเจ้าของสนิค้าหรือบริการให้มาเป็นผู้สนับสนุนรายการ (sponsor) ของสถานีฯ โฆษณาในยุคแรก ๆ 

จะเป็นเพียงการน าเสนอแผ่นสไลด์ที่มีข้อมูลเกี่ยวกบัช่ือสนิค้าหรือบริการ ภาพ หรือข้อความโฆษณา ใน

ส่วนของการคิดงานโฆษณาน้ัน ลูกค้าอาจจะออกแบบภาพ และคิดข้อความโฆษณาด้วยตนเอง หรือ อาจจะ

ว่าจ้างบุคลากรฯ ของสถานีให้ช่วยเป็นท าหน้าที่แทนให้ จากนั้น บุคลากรของสถานีกจ็ะน าไปท าสไลด์เพ่ือ

ออกอากาศ นอกจากนี้  อาจจะมกีารโฆษณาสดในรายการ โดยเป็นการน าภาพหรือตัวสนิค้าจริง ๆ มา

ออกอากาศในห้องส่ง เมื่อการแสดงในแต่ละรายการจบในแต่ละฉากกจ็ะเป็นเวลาที่จะโฆษณา กล้องกจ็ะ

ถ่ายภาพสนิค้าค้างไว้ พิธกีรในรายการ (ซ่ึงอาจเป็นนักแสดงในรายการนั้น ๆ) กจ็ะมาพากย์บรรยาย

สรรพคุณของสนิค้าหรือบริการกนัตอนน้ันเลย บางคร้ังอาจจะมีการสาธติวิธกีารใช้สนิค้าดังกล่าว  ดังนั้น 

อาจสรุปได้ว่า ในระหว่าง พ.ศ. 2498–2505 นั้น ยังไม่มีบริษัทตัวแทนโฆษณาเปิดด าเนินการอย่างจริงจัง 

โดยส่วนใหญ่เจ้าของสนิค้าหรือบริการมักว่าจ้างบุคลากรของสถานีฯ หรือองค์กรสื่อสิ่งพิมพ์ให้มาช่วยคิด

สร้างสรรค์งานโฆษณา จนกระทั่ง สรรพสริิ วิรยศิริ ลาออกจากการท างานของสถานีฯ แล้ว จึงได้ไปเปิด

บริษัทรับจ้างผลิตงานโฆษณาโทรทศัน์ และยังมีห้างหุ้นส่วนจ ากดั อริยะภาพ ที่ท  างานในลักษณะเดียวกนั 

  

-  ยุคหลงัจำกสือ่โทรทศันเ์จริญรุ่งเรือง (พ.ศ. 2501–2520) ผลวิจัยคร้ังน้ีได้แบ่งช่วงเวลาา

ออกเป็น 2 ยุค ได้แก่ 

1. ช่วงระหว่ำง พ.ศ. 2500-2510  เป็นช่วงเวลาที่เร่ิมมีบริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติจาก

ประเทศญ่ีปุ่นและประเทศสหรัฐอเมริกา เข้ามาด าเนินการธุรกจิในประเทศไทยเพ่ือให้บริการการโฆษณา

ให้กบับริษัทเจ้าของสนิค้าจากต่างประเทศที่มาท าการค้าในประเทศไทย  ในยุคนี้  สื่อโทรทศัน์เร่ิมมีบทบาท

ในชีวิตประจ าวันของประชาชนคนไทยมากขึ้น ธุรกจิโฆษณามีความเจริญรุดหน้าอย่างไม่เคยมีมาก่อน 

นอกเหนือจากการโฆษณาทางวิทยุกระจายเสยีงและหนังสอืพิมพ์จะได้รับความนิยมแล้ว การโฆษณาทาง
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โทรทศัน์กเ็ร่ิมได้รับความนิยมเช่นกนั พัฒนาการรปูแบบการโฆษณาทางโทรทศัน์มีการเปล่ียนแปลง

มากมาย จากเดิมที่เคยเป็นสไลด์ภาพนิ่งและการโฆษณาสดในรายการ เร่ิมมีภาพยนตร์โฆษณาที่มีรปูแบบ

หลากหลาย ทั้งแบบตัวการ์ตูนล าพัง ตัวการ์ตูนเข้าไปร่วมแสดงกบัคน หรือการใช้คนแสดง เป็นต้น 

บริษัทตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าในยุคนี้ ได้เร่ิมพัฒนาแผนกโฆษณาของตนเองขึ้นมาเพราะเช่ือว่า

โฆษณาสามารถก่อให้เกดิการเพ่ิมยอดขายสร้างก าไรให้กบับริษัทได้ บ้างกพ็ยายามท าให้แผนกดังกล่าวท า

หน้าที่เหมือนกบับริษัทเลก็ๆ บริษัทหน่ึง แต่ผู้บริหารกยั็งเป็นชาวต่างชาติ บางบริษัทอาจมีเพียงเจ้าหน้าที่

ประจ าแผนกโฆษณาสกัหน่ึงคนเพ่ือศึกษาแผนงานของบริษัท ตลอดจนปัญหาทางการตลาด และ

รับผดิชอบในการติดต่อประสานงานกบับริษัทตัวแทนโฆษณาที่ว่าจ้างเพ่ือให้การโฆษณาได้ผลดีย่ิงขึ้น 

ในช่วงเดียวกนั ยังมีบริษัทตัวแทนโฆษณาของคนไทยเกดิขึ้นอกี 2 บริษัท โดยเป็นบริษัทที่ให้บริการด้าน

โฆษณาแบบครบวงจร ได้แก่ บริษัท โสภณโฆษณา และบริษัท ไตรแอดสโ์ฆษณา จ ากดั และบริษัทรับผลิต

โฆษณาของคนไทย เช่น ส านักงานโฆษณาสรรพสริิ และ ห้างหุ้นส่วนจ ากดั อริยะภาพ นอกจากนี้ยังมี

บริษัทเพิร์ล แอนด์ ดีน เป็นบริษัทต่างชาตทิี่เข้ามาจัดการการโฆษณาในโรงภาพยนตร์ทั่วราชอาณาจักรไทย  

 

โครงสร้างการท างาน ต าแหน่งงาน และลักษณะการท างานของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนัก

โฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ช่วงปี พ.ศ. 2500-2510   

ส าหรับโครงสร้างการท างานของแผนก in-house advertising agency นั้นประกอบด้วยไม่กี่

ฝ่าย การแบ่งแยกการท างานในแต่ละฝ่ายอาจจะยังไม่เป็นระบบ บุคลากรชาวไทยที่เข้ามาท างานโฆษณาก็

จะได้จะท าในส่วนของฝ่ายศิลป์ (art studio) ส่วนอกีกลุ่มหน่ึงจะท างานด้านดูแลลูกค้า (account 

executive or A.E.) เพ่ือช่วยฝร่ังท างานดูแลลูกค้าทั้งคนไทยและต่างชาติ บางคร้ังอาจจะต้องช่วยแปล

ข้อความโฆษณา บางคนกจ็ะได้ท าดูแลประสานงานเร่ืองซ้ือสื่อโฆษณาให้ลูกค้า ตอนน้ันยังไม่มีข้อมูล

การตลาดมากนัก ไม่มีงานวิจัยเกี่ยวกบัเรตติ้ งคนรับชมทางโทรทศัน์ การท างานจึงขึ้นอยู่กบัแต่ละ

บุคคลากรไทยที่จะพยายามหาข้อมูลมาช่วยประกอบการตัดสนิใจของตนเอง ท าให้การวางแผนเชิงลึกยังมี

ไม่มากนัก ขึ้นอยู่ความนิยมของรายการโทรทศัน์ส่วนใหญ่ พนักงานส่วนใหญ่ถูกให้ต้องเรียนรู้ เกี่ยวกบัเร่ือง

ของการตลาดและการขายไปด้วย โดยต้องติดตามพนักงานขายไปดูแลตลาดเพ่ือพบผู้ประกอบการที่เป็น

ตัวแทนจ าหน่ายสนิค้าให้กบับริษัทและผู้บริโภค ส่วนความรู้ ด้านการโฆษณาน้ันจะได้จากบุคลากร

ชาวต่างชาติที่มาถ่ายทอดผ่านการท างานให้กบับุคลากรไทย พนักงานบางคนอาศัยการเรียนรู้แบบครูพัก

ลักจ าผ่านการสนทนากบัฝร่ังที่ท  างานด้วย และสงัเกตการท างานของพวกฝร่ัง แต่เน่ืองจากการโฆษณาใน

ยุคนั้นยังไม่มคีวามซับซ้อน ยังไม่มีการวางแผนมากเหมือนในยุคนี้     

สิ่งหน่ึงที่นักโฆษณาไทยรู้สกึในการท างานบริษัทต่างชาติ คือ เส้นทางการเติบโตในการท างาน

ของคนไทยถูกจ ากดัว่าต าแหน่งที่ไปได้ไกลอยู่แค่ไหนเพราะบริษัทตวัแทนจ าหน่ายสนิค้า และ/หรือ บริษัท

ตัวแทนโฆษณายังให้ฝร่ังมาเป็นผู้ควบคุมการท างานในระดับผู้บริหาร ทั้งน้ีอาจเพราะสะดวกในการท างาน

ที่ต้องตดิต่อสื่อสารกบัลูกค้าที่เป็นชาวตะวันตกโดยตรง แม้ว่าจะไม่ส าเรจ็ทางการโฆษณามาโดยตรงแต่อาจ

เคยท างานหรือมีประสบการณม์าบ้าง ฝร่ังที่มาท างานกจ็ะมีมุมมองด้านการโฆษณาว่าเป็นเคร่ืองมอืใน

การตลาดอย่างไร และจะต้องท าภายใต้กระบวนการใดบ้าง เมื่อมาท างานกจ็ะแลกเปล่ียนให้ความรู้ ช่วยให้

บุคลากรคนไทยในบริษัทจงึได้เรียนรู้ศาสตร์การโฆษณามากขึ้นโดยได้มาจากประสบการณใ์นการท างาน  
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นอกจากน้ี ผลการวิจัยยังพบว่า บางบริษัทตัวแทนน าเข้าสนิค้ามีการส่งพนักงานจากส านักงานใหญ่ที่

ต่างประเทศมาช่วยควบคุมดูแลงานในเมอืงไทย ท าให้นักโฆษณาไทยได้มีโอกาสพบเจอ และได้

แลกเปล่ียนความรู้และอฟัเดทข้อมูลการโฆษณากบัชาวต่างชาติ 

 

บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สองที่มีผลต่อการ

สร้างองค์ความรู้ในอตุสาหกรรมโฆษณาไทยในปัจจุบัน 

ดังที่กล่าวมาข้างต้น ความรู้ เกี่ยวกบัการโฆษณาของบุคลากรไทยในยุคนี้จึงมีไม่มากนัก บุคลากร

ส่วนใหญ่ยังขาดความรู้ความเข้าใจในการคดิงานและออกแบบช้ินงานเพ่ือโฆษณา ขณะที่กลุ่มคนที่ส าเรจ็

การศึกษระดับปริญญาตรีแต่ไม่ใช่ด้านสาขาการโฆษณา กไ็ด้ท างานด้านดูแลลูกค้า หรืองานด้านวางแผน

สื่อไป และการเรียนรู้ ด้านโฆษณาเกดิขึ้นในระหว่างการท างานในบริษัทฯ  ส่วนประชาชนทั่วไปนั้นกม็ี

ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกบัโฆษณาน้อยมาก แต่ชอบดูโฆษณาเหมือนเป็นสิ่งบันเทงิชนิดหนึ่งแต่อาจจะไม่

เข้าใจเน้ือหาเกี่ยวกบัสนิค้าที่ถูกสื่อสารออกมา 

 

2. ช่วงปี พ.ศ. 2511-2520  ยุคนี้ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถงึสื่อโทรทศัน์ได้ทั่วประเทศและ

มีทางเลือกในการรับชมหลายช่อง รูปแบบรายการมีความน่าสนใจมากขึ้น ท าให้สื่อโทรทศัน์ได้รับความ

นิยมมากขึ้น จนท าให้เจ้าของสนิค้า และบริษัทตัวแทนโฆษณาต่าง ๆ เร่ิมสนใจที่มาลงโฆษณากบัสื่อ

โทรทศัน์ ส่งผลให้เกดิการแย่งเวลาโฆษณากนั ท าให้ราคาค่าโฆษณาของสื่อโทรทศัน์มีราคาสงูขึ้น และมี

จ านวนโฆษณามากเกนิไป ท าให้เกดิเสยีงวิพากว์ิจารณใ์นหมู่ประชาชน นอกจากนี้  จากแผนพัฒนา

เศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ ฉบับที่ 3 (พ.ศ. 2515-2519) ส่งผลให้เกดิบริษัทส่งสนิค้าออกที่ส าคัญ ๆ 

เพ่ิมขึ้นจ านวนมาก เกดิธุรกจิด้านบริการต่าง ๆ ท าให้งบประมาณการโฆษณาของสถาบันเหล่านี้ เพ่ิมมาก

ขึ้นด้วย จนในที่สดุ รัฐบาลจงึออกระเบียบวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทศัน์ในปี พ.ศ. 2518 เพ่ือ

ควบคุมให้สื่อน้ันมีเน้ือหาปลอดการเมืองและก าหนดระยะเวลาให้โฆษณาได้ในแต่ละสื่อ   

เหตุการณส์ าคัญอกีหน่ึงเหตกุารณท์ี่ส่งผลต่อวงการโฆษณา คือ การที่นักศึกษาเรียกร้องให้รัฐบาล

เพ่ิมมาตรการเข้มงวดกบับรรดาบริษัทข้ามชาติขนาดใหญ่ โดยกล่าวว่า บริษัทเหล่าน้ีได้เข้ามาหา

ผลประโยชน์จากประเทศไทยแต่ฝ่ายเดียว ส่งผลให้รัฐบาลต้องมีนโยบายหันมาให้การสนับสนุนผู้ผลิต

ภายในประเทศ มีการออกกฎหมายจ ากดัสทิธคินต่างด้าวฉบับส าคัญ คือ ประกาศคณะปฏวัิติฉบบัที่ 281 

(สมัยรัฐบาล จอมพลถนอม กติติขจร) เป็นกฎหมายควบคุมการประกอบธุรกจิของคนต่างด้าว และใน 

พ.ศ. 2517 กม็ีการออกพระราชบัญญัติสงวนอาชีพ ซ่ึงท าให้ “อาชีพโฆษณา” จดัเป็นอาชีพที่ได้รับการ

สงวนเอาไว้ให้คนไทยด้วยประเภทหน่ึง ส่งผลท าให้บริษัทต่างชาติต้องท าการปรับเปล่ียนรปูแบบการ

บริหารจัดการและการลงทุนในบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย มีการให้พนักงานชาวไทยหรือคนไทย

ได้เข้ามามีสทิธิ์ในการถอืหุ้นของบริษัทตัวแทนโฆษณาของตนเองอนัเนื่องมาจากกฎหมายบังคับ ในขณะที่

แผนกโฆษณาของบริษัทการค้าใหญ่ ๆ เร่ิมแยกตัวออกมาด าเนินการเป็นบริษัทตัวแทนโฆษณาอย่างเตม็

รูปแบบ  ส่งผลให้ธุรกจิด้านการโฆษณาในประเทศไทยเร่ิมมีพัฒนาการอย่างจริงจังและรวดเรว็ 
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โครงสร้างการท างาน ต าแหน่งงาน และลักษณะการท างานของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนัก

โฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ช่วงปี พ.ศ. 2511-2520   

บริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติในยุคนี้ กย็ังคงได้รับอทิธพิลจากชาติตะวันตกเป็นหลักสบื

เน่ืองมาจากยุคที่แล้ว ลักษณะการท างานของแต่ละแผนกยังไม่ซับซ้อนมากนัก แต่มีการแบ่งโครงสร้างการ

ท างานออกเป็นแผนกต่าง ๆ ชัดเจนมากขึ้น โดยส่วนใหญ่มักจะเป็น 4 แผนก คือ client service, 

creative, media และ production บุคลากรในแต่ละแผนกกย็ังมีจ านวนไม่มาก ยังคงให้บริการทางด้านการ

โฆษณาเป็นหลักแต่กเ็ร่ิมให้บริการเคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดด้านอื่น ๆ รวมถึงการวิจัยการตลาด

แบบง่าย ๆ เพ่ิมเติมขึ้นอยู่กบัความต้องการของลูกค้า พนักงานในบริษัทตัวแทนโฆษณาส่วนใหญ่จะเป็น

คนไทย แต่กย็งัไม่ใช่ผู้ส าเรจ็การศึกษาในสาขาโฆษณาโดยตรง เพราะการศึกษาด้านโฆษณาใน

ระดับอดุมศึกษาในยุคนั้นยงัไม่มี คนที่มาสายอกัษรศาสตร์หรือจากต่างประเทศกจ็ะมาท างานในแผนก 

A.E. บางคนอาจได้เป็น copywriter ส่วนใหญ่ได้เรียนรู้งานโฆษณาจากการท างานกบัชาวต่างประเทศ แต่ 

แต่ต าแหน่งผู้บริหารและต าแหน่งใหญ่ ๆ ในบริษัทตัวแทนโฆษณากย็ังเป็นของชาวต่างชาติ   

ส่วนนักโฆษณาไทยที่ไม่ได้ท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาต ิไม่มบีริษัทแม่จาก

ต่างประเทศสนับสนุนข้อมูลและเทคโนโลยีทางโฆษณาให้เหมือนกบัเอเยนซีต่างชาติ กใ็ช้วิธกีารเรียนรู้ ด้วย

ตนเอง บางคนมีประสบการณจ์ากการท างานในบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาต ิบ้างศึกษาจากบริษัท

พันธมิตรคู่ค้าต่างชาติ ส่วนขององค์กรสื่อต่าง ๆ กยั็งคงท าหน้าที่รับผลิตงานโฆษณาให้กบัเจ้าของสนิค้า

หรือบริการเหมือนในยุคก่อน  

ในช่วงหลัง ๆ ได้มีการจัดงานแจกรางวัลการประกวดโฆษณา Top Advertising Contest of 

Thailand Awards (Tact Awards) จดัโดย คณะพาณชิยศาสตร์และการบัญชี มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร์ 

และคณะบริหารธุรกจิ สถาบันบัณฑติพัฒนบริหารศาสตร์ วัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมให้การโฆษณามีความ

รับผดิชอบต่อสงัคม พร้อมทั้งยกระดับมาตรฐานการโฆษณาในประเทศให้สงูขึ้น และเกดิประโยชน์ต่อ

ประชาชน ภายหลังมคีณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร เข้าร่วมด้วย และสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่ง

ประเทศไทยและบุคลากรในวงการให้การสนับสนุน   

 

นักโฆษณาชาวต่างประเทศที่มีอทิธพิลต่อการโฆษณาไทย 

ในยุคนี้อาจกล่าวได้ว่า นักโฆษณาชาวต่างประเทศที่มีอทิธพิลต่อการโฆษณาไทยไม่มีใครได้รับ

การกล่าวถงึมากเท่า แบร์รี โอเว่น (Barry Owen) ด้วยผลงานที่โดดเด่นและมีอทิธพิลต่อนักโฆษณาชาว

ไทยโดยน าเสนอเอกลักษณแ์ละแก่นแท้ความเป็นไทยเข้าไปในช้ินงานโฆษณา ท าให้ได้รับรางวัลมากมาย

จากเวททีั้งในและต่างประเทศ และท าให้นักโฆษณาไทยเร่ิมตระหนักถงึคุณค่าของวัฒนธรรมของตนเอง 

แบร์ร่ี โอเวน จึงได้รับการยอมรับและนับถอือย่างสงู และเป็นบุคคลหน่ึงที่จุดประกายให้กบันักโฆษณาไทย

ให้ได้จัดตั้ง สมาคมผู้ก ากบัศิลป์บางกอก ขึ้นในประเทศไทย เพ่ีอส่งเสริมศิลปะและการสร้างสรรค์ให้แก่

สมาชิกผู้ประกอบอาชีพธุรกจิโฆษณาในประเทศไทย และเพ่ือยกระดับมาตรฐานในด้านการสร้างสรรค์ให้

สงูขึ้นโดยให้รางวัลผลงานดีเด่นแก่บุคคล หรือคณะบุคคลในด้านการสร้างสรรค์และผลิตงานโฆษณา 

(Bangkok Art Directors’ Association)  เมื่อ พ.ศ. 2528  
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บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สองที่มีผลต่อ

การสร้างองค์ความรู้ในอตุสาหกรรมโฆษณาไทยในปัจจุบัน 

การโฆษณาในยุคนี้ ได้เจริญรุ่งเรืองและเป็นแบบแผนมากขึ้น แม้ว่าการเรียนรู้ ด้านการโฆษณา

จะเกดิขึ้นจากบริษัทตัวแทนโฆษณาและชาวต่างชาติโดยเฉพาะชาวตะวันตกที่เข้ามาท างานในประเทศไทย 

ผลงานโฆษณาโดยเฉพาะทางสื่อโทรทศัน์ในยุคนั้นเพ่ิมขึ้นเป็นจ านวนมากขึ้น ผลงานด้านโฆษณาของแบร์ร่ี 

โอเวนเป็นจุดเปล่ียนที่ส าคญัจุดหน่ึงที่ท  าให้นักโฆษณาคนไทยเร่ิมตระหนักในสิ่งที่ตนเองมี (วัฒนธรรม

ไทย) ที่มีความสวยงามในตวัเองและเร่ิมสื่อสารออกไปในมุมมองแบบชาวไทย ส่งผลให้โฆษณาไทยเป็นสื่อ

ที่น่าสนใจต่อคนจ านวนมาก อาจกล่าวได้ว่า เป็นยุคที่คนไทยตั้งตารอคอยชมโฆษณา เพราะมีความคิด

สร้างสรรค์ มีความแปลกใหม่ จนท าให้มปีระเดน็ให้ได้พูดคุยในหน้าหนังสอืพิมพ์ ในวิทยุ นักแสดงหลาย

คนเกดิจากการเป็นนายแบบ นางแบบโฆษณาในยุคนั้น จนสร้างแรงบันดาลใจให้กบันักโฆษณาและคนรุ่น

ใหม่มีความสนใจในศาสตร์ดังกล่าวแม้จะยังไม่มากนัก ในยุคนี้มีการเปิดการเรียนการสอนหลักสตูรด้าน

การโฆษณาขึ้นมาอย่างเป็นทางการในมหาวิทยาลัยของรัฐ  จากสถานการณ์ดังกล่าวทั้งหมดสามารถสรุป
เป็นผงัเวลาแสดงเหตุการณส์ าคัญในประเทศที่ส่งผลต่อสภาพการโฆษณาไทยสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่

สอง (ตารางที่ 5) 

  

ตำรำงที ่5 ผงัเวลาเปรียบเทยีบเหตุการณส์ าคัญในประเทศที่ส่งผลต่อสภาพการโฆษณาไทยสมัยหลัง

สงครามโลกคร้ังที่สอง 

 

นำยกรฐัมนตรี/ล ำดบั 

/เวลำด ำรงต ำแหน่ง 

เหตุกำรณส์ ำคญัในประเทศ 

ที่ส่งผลต่อกำรโฆษณำไทย 

หลกัสูตร/วิขำดำ้นกำรโฆษณำ

ในสถำบนัอุดมศึกษำของไทย 

บริษทัตวัแทนโฆษณำ โครงสรำ้ง

กำรท ำงำน ต ำแหน่งงำน   

ยุคหลงัจำกที่สือ่โทรทศันเ์ขำ้มำในระยะแรก พ.ศ. 2498-2500 

- จอมพล ป. พิบูล

สงคราม นายกรัฐมนตรี

ล าดับที่ 21-26  

(8 เมษายน พ.ศ. 

2491-16 กนัยายน 

พ.ศ. 2500)   

 

- พ.ศ. 2492-2500 มีโครงการ

พัฒนากจิการวิทยุกระจายเสยีง 

โดยมีการก่อตั้งสถานีวิทยุ ท.ท.ท. 

บริษัทไทยโทรทศัน์ จ ากดั  

- พ.ศ. 2493 ประกาศใช้

พระราชบัญญัติการโฆษณา

กระจายเสยีง เพ่ือยกเลิกการจด

ทะเบียนเคร่ืองรับวทิยุ ท าให้

ประชาชนสามารถเป็นเจ้าของ

เคร่ืองโดยไม่ต้องขออนุญาต และ

ให้หน่วยงานราชการอื่น ๆ 

สามารถตั้งสถานีวทิยุขึ้นมาได้    

- - 

- พ.ศ. 2497 ก่อตั้ง

สถานีโทรทศัน์ในรูปบริษัทช่ือว่า 

บริษัท ไทยโทรทศัน์ จ ากดั  

- พ.ศ. 2491-2497 จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัยเปิดสอนหลักสตูร

วิชาการหนังสอืพิมพ์ ขั้น

ประกาศนียบัตร (2 ปี) แผนก

กลางคืน มีวิชาเลือกโฆษณา 1 ช่ือ

ทฤษฎกีารโฆษณา  

- บริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติที่

เข้ามาด าเนินธรุกจิให้บริการการ

โฆษณา (พ.ศ. 2491 Grand 

Advertising, พ.ศ. 2496 Cathay 

Advertising) ยังไม่มีระบบการ

ท างาน และต าแหน่งงานชัดเจน  
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ตำรำงที ่5 (ต่อ) 

 
นายกรัฐมนตรี/ล าดับ 

/เวลาด ารงต าแหน่ง 

เหตุกำรณส์ ำคญัในประเทศ 

ที่ส่งผลต่อกำรโฆษณำไทย 

หลักสตูร/วิขาด้านการโฆษณาใน

สถาบันอดุมศึกษาของไทย 

บริษทัตวัแทนโฆษณำ โครงสรำ้ง

กำรท ำงำน ต ำแหน่งงำน   

ยุคหลงัจำกที่สือ่โทรทศันเ์ขำ้มำในระยะแรก พ.ศ. 2498-2500 

- จอมพล ป. พิบูล

สงคราม (ต่อ) 

 

- - พ.ศ. 2497 คณะรัฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์จัดการ

เรียนการสอนหลักสตูรระดับ

ปริญญาตรี แผนกวิชาการ

หนังสอืพิมพ์ขึ้น ในปีการศึกษา 

2497 มีวิชาเลือกโฆษณา ช่ือ 

กฏหมายเกี่ยวกบัการพิมพ์และ

การโฆษณา 

- 

 - พระราชบัญญัติวทิยุคมนาคม 

พ.ศ. 2498   

- พระราชบัญญัติ

วิทยุกระจายเสยีงและวิทยุ

โทรทศัน์ พ.ศ. 2498  

ส่งผลให้เป็นกฎหมายท าให้บริษัท 

ไทยโทรทศัน์ จ ากดั สามารถ

ด าเนินกจิการวิทยุและโทรทศัน์ได้ 

และมีรายได้จากการโฆษณาได้ 

- - 

 - สถานีโทรทศัน์ไทยทวีีช่อง 4 

บางขุนพรหม ออกอากาศคร้ังแรก

เมื่อ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 ท า

ให้เริ่มมีการโฆษณาทางสื่อ

โทรทศัน์ 

- - 

คณะปฏวิัติ (หัวหน้า

คณะ สฤษดิ์ ธนะรัชต์) 

- พจน์ สารสนิ นายก 

รัฐมนตรีล าดบัที่ 27  

(21 กนัยายน พ.ศ. 

2500-1 มกราคม 

พ.ศ. 2501) 

- - - 

ยุคหลงัจำกสือ่โทรทศันเ์จริญรุ่งเรือง พ.ศ. 2501–2510 

- พลเอก ถนอม กติติ

ขจร นายกรัฐมนตรี

ล าดับที่ 28  

(1 มกราคม-20 

ตุลาคม พ.ศ. 2501) 

  

- สถานีวิทยุโทรทศัน์กองทพับก 

ช่อง 7 ขาวด า ออกอากาศคร้ังแรก

เมื่อวันที่ 25 มกราคม พ.ศ. 

2501 

 

- - 

- จ านวนสถานีวิทยุเพ่ิมมากขึ้นแต่

รัฐบาลคงควบคุมเน้ือหารายการ

วิทยุ นักจัดรายการเน้นการจัด

รายการประเภทบนัเทงิเปิดเพลง

ตามค าขอและโฆษณา 

- - 
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ตำรำงที ่5 (ต่อ) 

 
นายกรัฐมนตรี/ล าดับ 

/เวลาด ารงต าแหน่ง 

เหตุกำรณส์ ำคญัในประเทศ 

ที่ส่งผลต่อกำรโฆษณำไทย 

หลักสตูร/วิขาด้านการโฆษณาใน

สถาบันอดุมศึกษาของไทย 

บริษทัตวัแทนโฆษณำ โครงสรำ้ง

กำรท ำงำน ต ำแหน่งงำน   

ยุคหลงัจำกสือ่โทรทศันเ์จริญรุ่งเรือง พ.ศ. 2501–2510 (ต่อ) 
คณะปฏวิัติ (หัวหน้า

คณะ สฤษดิ์ ธนะรัชต์) 

- - - 

- จอมพล สฤษดิ์ ธนะ

รัชต์ นายกรัฐมนตรี

ล าดับที่ 29  

(9 กุมภาพันธ ์พ.ศ. 

2502-8 ธนัวาคม 

พ.ศ. 2506)   

- แผนพัฒนาเศรษฐกจิและสงัคม

แห่งชาติฉบับที่ 1 (พ.ศ. 2504-

2509) 

- การขยายเครือข่าย

สถานีโทรทศัน์แห่งประเทศไทยให้

ครอบคลุมได้ทัว่ประเทศ (พ.ศ. 

2505-2515) 

- - บริษัทตัวแทนโฆษณาข้ามชาติ 

(transnational advertising 

agencies) เข้ามาด าเนินการธรุกจิ

ในประเทศไทย (พ.ศ. 2506 

Chuo Senko,  พ.ศ. 2507 Far 

East Advertising พ.ศ. 2508 

McCann-Erickson)  

- จอมพล ถนอม กติติ

ขจร นายกรัฐมนตรี

ล าดับที่ 30-31  

(9 ธนัวาคม พ.ศ. 

2506-17 พฤศจิกายน 

พ.ศ. 2514) 

- พ.ศ. 2508 ทั่วประเทศไทยมี

จ านวนเคร่ืองรับโทรทศัน์ถงึ 

200,000 เคร่ือง 

 

- พ.ศ. 2508 แผนกอสิระ

สื่อสารมวลชนและการ

ประชาสมัพันธ ์จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย เปิดหลักสตูรวิชา

สื่อสารมวลชนและการ

ประชาสมัพันธ ์มี 3 แผนก คือ 

วิชาการ หนังสอืพิมพ์ วิชาศิลปะ

การสื่อความหมาย และวิชาการ

ประชาสมัพันธ ์(รวมวิชาโฆษณา

ไปด้วย)   

- 

 - พ.ศ. 2509 บริษัทสหพัฒน

พิบูลได้จัดตั้ง คณะละคร 213 ขึ้น

เพ่ือผลิตรายการวิทยุรองรับการ

เติบโตของสื่อวิทยุในขณะนั้น 

- พ.ศ. 2509 คณะสงัคม

สงเคราะห์ หาวิทยาลัย

ธรรมศาสตร์ เปิดการศึกษา

วิชาการหนังสอืพิมพ์ภาคค ่าขึ้น มี

วิชาการโฆษณา 2 วิชา คือ 

หลักการโฆษณา และวิชา 

กฏหมายเกี่ยวกบัการพิมพ์และ

การโฆษณา 

- พ.ศ. 2509 เกดิสมาคมโฆษณา

ธรุกจิแห่งประเทศไทย เพราะคน

ในวงการโฆษณายังขาดความรู้

ความเข้าใจเกี่ยวกบังานด้าน

โฆษณา   

- พ.ศ. 2510 รัฐบาลจึงได้มีค าสั่ง

ห้ามมิให้สถานวีิทยุของทาง

ราชการโฆษณาสนิค้า โฆษณาทาง

วิทยุสามารถท าได้แค่สถานีวิทยุ

ของบริษัทหรือรัฐวสิาหกจิเท่านั้น 

ต่อมาได้มีการยกเลิกค าสั่ง 

- ระเบียบว่าด้วยวิทยุกระจายเสยีง

ของส่วนราชการ พ.ศ. 2511 เพ่ือ

ควบคุมการโฆษณาทางวิทยุ  มี

เงื่อนไขว่า สถานีวทิยุของทาง

ราชการจะท าการโฆษณาได้ไม่เกนิ

จ านวนเวลาที่ก าหนด และไม่เป็น

การรบกวนผู้ฟัง 

- รัฐบาลได้รับเงินอดุหนุนจาก

องค์กรในหลากหลายประเทศ เช่น 

Wayne State University, USAให้

ทุนการศึกษากบัวิทยาลัยเทคนิค

กรงุเทพ ให้เปิดสอนวิชาเอกการ

ขาย และก าหนดให้มี 3 รายวิชา 

คือ การตลาด เทคนิคการขาย 

และ การโฆษณา ขึ้นเป็นที่แรกใน

ประเทศไทย วิทยาลัยเทคนิค

กรงุเทพจึงมีบทบาทส าคัญในการ

บุกเบิกการศึกษาด้านการโฆษณา

ในประเทศไทย แต่ในช่วง พ.ศ. 

2510 ยังไม่มีผู้ใดที่เรียนด้านการ

โฆษณาอย่างจริงจัง 

- 
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ตำรำงที ่5 (ต่อ) 

 

นำยกรฐัมนตรี เหตุกำรณส์ ำคญัในประเทศ 

ที่ส่งผลต่อกำรโฆษณำไทย 

หลกัสูตร/วิขำดำ้นกำรโฆษณำ

ในสถำบนัอุดมศึกษำของไทย 

บริษทัตวัแทนโฆษณำ โครงสรำ้ง

กำรท ำงำน ต ำแหน่งงำน   

ยุคหลงัจำกสือ่โทรทศันเ์จริญรุ่งเรือง พ.ศ. 2511–2520 

- จอมพล ถนอม กติติ

ขจร นายกรัฐมนตรี

ล าดับที่ 30-31  

(9 ธนัวาคม พ.ศ. 

2506-17 พฤศจิกายน 

พ.ศ. 2514)  

 

 

 

 

 

- - พ.ศ. 2514 เปิดสอนวิชาการ

โฆษณาในหลักสตูรการ

ประชาสมัพันธ ์แผนกวิชา

สื่อสารมวลชน วิทยาลัยกรงุเทพ 

(ปัจจุบัน คือ มหาวิทยาลัย

กรงุเทพ) เป็นสถาบันอุดมศึกษา

เอกชนแห่งแรกที่เปิดสอนด้าน

นิเทศศาสตร์ แต่ยงัคงสถานภาพ

เป็นเพียงหนึ่งรายวิชาในหลักสตูร

การประชาสมัพันธ ์ 

- พ.ศ. 2513-2514 แผนกอสิระ

สื่อสารมวลชนและการ

ประชาสมัพันธ ์จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย เปิดสอนวิชา

หลักการตลาด เพ่ิมเติม จากเดิมที่

เปิดสอนเพียง 2 รายวิชา คือ การ

โฆษณาเบื้องต้น และการโฆษณา

ขั้นสงู ต่อมา พ.ศ. 2516 ได้ยก

ฐานะเป็น คณะนิเทศศาสตร์ 

จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัย   

- บริษัทน าเข้าสนิค้าได้มีการเปิด

แผนกหรือฝ่ายโฆษณาท าหน้าที่

แบบ in-house advertising 

agency เพ่ือท าหน้าที่ประสานงาน

ดูแลการโฆษณาของบริษัท ต่อมา

จึงได้มีการแยกบริษัทออกมา ใน

ตอนนั้นได้มีบริษัทตัวแทนโฆษณา

มาเปิดด าเนินการ เช่น พ.ศ. 

2511 Asia 21 (Thailand) Co., 

Ltd.,  พ.ศ. 2512 Mayford, 

พ.ศ. 2513 Lintas: Bangkok, 

พ.ศ. 2516 CP & S Co., Ltd., 

Thai Hakuhodo, Ogilvy & 

Mather (Thailand) Ltd.   

- โครงสร้างการท างานเป็นยังไม่

เป็นระบบมากนัก การแบ่ง

ต าแหน่งงานยังไม่ชัดเจน มีการ

ถ่ายทอดความรู้และประสบการณ์

ผ่านการท างานกบัชาวต่างชาติ  

คณะปฏวิัติ (หัวหน้า

คณะ ถนอม กติติขจร) 

- จอมพล ถนอม กติติ

ขจร นายกรัฐมนตรี

ล าดับที่ 32 (18 

ธนัวาคม พ.ศ. 2515- 

14 ตุลาคม พ.ศ. 

2516) 

- - พ.ศ. 2515 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่เปิดสอน

แขนงวิชาการโฆษณาขึ้น นับเป็น

การขยายการศึกษาในสาขาการ

โฆษณาออกสู่สถาบันอดุมศึกษา

ส่วนภมูิภาคเป็นคร้ังแรกใน

ประเทศไทย 

- 

- สญัญา ธรรมศักดิ์  

นายกรัฐมนตรีล าดบัที่ 

33-34 (14 ตุลาคม  

พ.ศ. 2516-15 

กุมภาพันธ ์พ.ศ. 

2518) 

- ม.ร.ว.เสนีย์ ปราโมช  

นายกรัฐมนตรีล าดบัที่ 

35 (15 กุมภาพันธ ์– 

14 มีนาคม พ.ศ. 

2518) 

 

 

- พ.ศ. 2517 เนื่องจากกฎหมาย

ควบคุมการประกอบธรุกจิของคน

ต่างด้าว และพระราชบัญญัติสงวน

อาชีพโฆษณา คณะปฏวิัติได้ให้

สทิธพิิเศษแก่ชาวอเมริกนัเป็นผู้ถอื

หุ้นบริษัทโฆษณาในประเทศไทย

ได้ร้อยเปอร์เซน็ต์ ขณะที่บริษัท

โฆษณาของคนสญัชาติอื่นนั้นต้อง

มีคนไทยถอืหุ้นไม่น้อยกว่า 50%   

 

- พ.ศ. 2518 แผนกอสิระวารสาร

ศาสตร์และสื่อสารมวลชน แบ่ง

วิชาการออกเป็น 8 ฝ่าย ได้แก่ 

ฝ่ายหนังสอืพิมพ์ ฝ่ายวิทยุ ฝ่าย

โทรทศัน์ ฝ่ายภาพถ่าย ฝ่าย

ภาพยนตร์ ฝ่ายศิลปภาพพิมพ์ 

ฝ่ายวิจัย และฝ่ายโฆษณาและ

ประชาสมัพันธ ์

 

- In-house advertising agency 

ของบริษัทน าเข้าสนิค้าได้ปรับ

รปูแบบให้กลายเป็นบริษัทตัวแทน

โฆษณา และมีคนไทยถอืหุ้น

จ านวนมากขึ้น บ้างกม็ีการรวมกบั

บริษัทตัวแทนโฆษณาต่างประเทศ 

เช่น พ.ศ. 2517 Bay & Ben 

Ltd., Partnership, Diethelm/Leo 

Burnett Ltd., และ Dentsu 

(Thailand) Ltd.  
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ตำรำงที ่5 (ต่อ) 

 

นำยกรฐัมนตรี เหตุกำรณส์ ำคญัในประเทศ 

ที่ส่งผลต่อกำรโฆษณำไทย 

หลกัสูตร/วิขำดำ้นกำรโฆษณำ

ในสถำบนัอุดมศึกษำของไทย 

บริษทัตวัแทนโฆษณำ โครงสรำ้ง

กำรท ำงำน ต ำแหน่งงำน   

ยุคหลงัจำกสือ่โทรทศันเ์จริญรุ่งเรือง พ.ศ. 2511–2520 (ต่อ) 

- ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ 

ปราโมช นายกรัฐมนตรี

ล าดับที่ 36 (14 

มีนาคม พ.ศ. 2518- 

20 เมษายน พ.ศ. 

2519) 

 

- ระเบียบวิทยุกระจายเสยีงและ

วิทยุโทรทศัน์ พ.ศ. 2518 ควบคุม

อยู่โดยก าหนดให้ต้องปลอด

การเมืองและก าหนดให้โทรทศัน์

เสนอโฆษณาได้ไม่เกนิ 10 นาท/ี

ช่ัวโมง 

- พระราชบัญญัติว่าด้วยความ

มั่นคงแห่งชาติ พุทธศักราช 2518 

อนุญาตให้มีการยึดแท่นพิมพ์ได้ 

มาควบคุมเสรีภาพของ

หนังสอืพิมพ์ 

 

- พ.ศ. 2518 คณะนิเทศศาสตร์ 

จุฬาลงกรณม์หาวิทยาลัย ได้มีการ

พัฒนาหลักสตูรอกีคร้ังและได้แยก

การศึกษาด้านการโฆษณาออกมา

เป็นหนึ่งสาขาวิชาภายใต้ภาค

วิชาการประชาสมัพันธ์ 

- เริ่มมีโครงสร้างการท างานเป็น

ระบบ มีต าแหน่งงานชัดเจนมาก

ขึ้น และมีการถ่ายทอดความรู้และ

ประสบการณผ่์านการท างานกบั

ชาวต่างชาติมากขึ้น 

- ม.ร.ว.เสนีย์ ปราโมช  

นายกรัฐมนตรีล าดบัที่ 

37, 38 (ตั้งแต่ 20 

เมษายน-6 ตุลาคม 

พ.ศ. 1519) 

คณะปฏริปูการปกครอง

แผ่นดิน (หัวหน้าคณะ 

สงดั ชลออยู่) 

- ธานินท ์กรัยวิเชียร  

นายกรัฐมนตรีล าดบัที่ 

39 (8 ตุลาคม พ.ศ. 

2519-20 ตุลาคม 

พ.ศ. 2520) 

- พลเอก เกรียงศักดิ์ 

ชมะนันท ์

นายกรัฐมนตรีล าดบัที่ 

40-41  

(11 พฤศจิกายน พ.ศ. 

2520-12 พฤษภาคม 

พ.ศ. 2522) 

 

 

 

 

 

 

 

 

- ยกเลิกรัฐธรรมนูญ พ.ศ. 2517 

และประกาศใช้ธรรมนูญการ

ปกครอง พ.ศ. 2520 ซ่ึงไม่มี

บทบัญญัติใด ๆ ที่รับรองสทิธิ

เสรีภาพของประชาชนและ

สื่อมวลชน  

- ประกาศคณะปฏริปู ฉบับที่ 42 

มีอ านาจในการสั่งปิดหนังสอืพิมพ์

และมีการตรวจเซนเซอร์อย่าง

เข้มงวด 

- - 
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อภิปรำยผล 

 จากวัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 เพ่ือศึกษาสภาพอตุสาหกรรมโฆษณาไทยหลังสงครามโลกคร้ังที่

สอง ผลวิจัยสะท้อนให้เหน็ได้ชัดเจนว่า สื่อการโฆษณาในประเทศไทยนั้นน่าจะมีจุดเร่ิมต้นเหมือนกบัการ

โฆษณาในประเทศอื่น ๆ คือ เร่ิมต้นจากการโฆษณาแบบป่าวประกาศ ป้ายติดหน้าร้าน ต่อมาได้และ

วิวัฒนาการตามความก้าวหน้าของเทคโนโลยีสื่อสารมวลชนที่เร่ิมต้นจากสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีตั้งแต่สื่อ

หนังสอืพิมพ์ นิตยสาร ใบปลิว ป้ายประกาศ และอื่น ๆ และพัฒนามาเป็นสื่ออเิลก็ทรอนิกส ์เช่น สื่อ

วิทยุกระจายเสยีง และสื่อวิทยุโทรทศัน์ ตามล าดับ นอกจากนี้  การโฆษณานั้นเจริญก้าวหน้าตามบริบทการ

เปล่ียนแปลงของสภาพเศรษฐกจิ สงัคม และการเมืองของแต่ละประเทศเช่นกนั ส าหรับประเทศไทยนั้น 

จะเหน็ได้ว่า การค้าขายเร่ิมเป็นกจิลักษณะมากขึ้นเมื่อประเทศไทยมีนโยบายการค้าส าเภากบัต่างประเทศ

ในตอนต้นของยุครัตนโกสนิทร์ ต่อมา เมื่อมีปัจจัยด้านการเมืองเข้ามาเกี่ยวข้องกบัเศรษฐกจิของประเทศ

ไทยท าให้นโยบายทางการค้าและสงัคมถูกปรับเปล่ียนไปตามเง่ือนไขอ านาจทางการเมืองของผู้มีอ านาจทั้ง

ในและต่างประเทศ และได้ส่งผลกระทบต่อการโฆษณาในฐานะเคร่ืองมือตัวหน่ึงทางการตลาด 

 ในสมัยก่อนสงครามโลกคร้ังที่สอง และหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง (ก่อนที่สื่อโทรทศัน์จะเกดิขึ้น) 

จะเหน็ได้ว่า สื่อหลักที่คนไทยใช้ในการโฆษณา คือ สื่อสิ่งพิมพ์ ป้ายประกาศ สื่อวิทยุ สื่อภาพยนตร์ เป็น

ต้น สื่อหนังสอืพิมพ์นับเป็นสื่อมวลชนหลักที่คนไทยเร่ิมนิยมอ่านมากขึ้นหลังจากการที่มีสงครามเกดิขึ้น 

และการเมืองภายในประเทศมีการเปล่ียนแปลง อกีทั้งยังเป็นสื่อราคาถูก ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถงึได้

ง่าย ดังน้ัน เจ้าของสนิค้าหรือบริการส่วนใหญ่จึงมักใช้สื่อดังกล่าวเพ่ือการโฆษณา วธิกีารในการโฆษณายุค

นั้นไม่สลับซับซ้อน คนที่ท างานพวกสื่อเหล่านี้กจ็ะรับจ้างผลิตและตีพิมพ์งานโฆษณาที่ถูกว่าจ้างมาเพ่ือ

ความอยู่รอดของสื่อตนเอง การออกแบบภาพเป็นไปตามเท่าที่เทคโนโลยีด้านการพิมพ์ในยุคนั้นจะมี 

ข้อความโฆษณายังไม่ซับซ้อน ขึ้นอยู่กบัเจ้าของสนิค้าหรือบริการต้องการให้เป็นอย่างไร และความสามารถ

ทางภาษาของคนท างานสื่อนั้น ๆ โฆษณาในยุคแรก ๆ จึงมักจะเป็นการบอกเกี่ยวกบัสรรพคุณสนิค้า 

(information) มากกว่าจะมีกลยุทธก์ารโฆษณาเหมือนดังเช่นงานโฆษณายุคนี้   

 สอดคล้องกบัผลวิจัยของ อบุลวรรณ ปิติพัฒนะโฆษิต และอวยพร พานิช (2526) ที่ศึกษา

เกี่ยวกบั วิวัฒนาการของภาษาโฆษณาในหนังสอืพิมพ์ไทย ช่วงระหว่าง พ.ศ. 2387-2527 และพบว่าใน

ยุคแรกน้ัน (พ.ศ. 2387-2450) การโฆษณาส่วนใหญ่เป็นตัวอกัษรล้วน และเร่ิมมีตัวอกัษรและมีการ

แทรกภาพประกอบขนาดเลก็ เมื่อ พ.ศ. 2453-2467 มีการประดิษฐ์ถ้อยค าเป็นพาดหัว และประดิษฐ์

กรอบโฆษณา เมื่อ พ.ศ. 2467-2470 มีภาพประกอบประเภทรูปถ่าย รปูลายเส้นประณตี และยุคก าเนิด

ค าขวัญ เมื่อ พ.ศ. 2471-2485 มีการเปล่ียนแปลงการเขียน เมื่อ พ.ศ. 2486 มีรูปประกอบเป็นการ์ตูน 

เมื่อ พ.ศ. 2486 และยุคที่มีรูปถ่ายและเคร่ืองหมายการค้า เมื่อ พ.ศ. 2500-2519 ประเภทของสนิค้าที่

โฆษณานั้นในยุคแรก ๆ เป็นสนิค้าที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิตประจ าวัน และยารักษาโรค ต่อมาจึงเป็นสนิค้า

ฟุ่มเฟือยและให้ความบันเทงิ ภาษาที่ใช้เป็นประโยคที่ยืดยาว ฟุ่มเฟือยเกนิความจ าเป็น จนวิวัฒนาการ

เป็นการใช้ภาษาในลักษณะต่าง ๆ ที่สั้น กะทดัรัด ดึงดูดความสนใจ  หรือ บทความของพรทพิย์ เฉิดฉิน

นภา (2545) ที่ศึกษาลักษณะการเสนอสารในข้อความโฆษณาในหนังสอืพิมพ์ภาษาไทยระหว่าง พ.ศ. 

2387-2487 และพบว่า การเสนอสารในข้อความโฆษณาในหนังสอืพิมพ์ภาษาไทยนั้นมี 7 วิธ ีคือ การ
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บอกกล่าว การอธบิาย การบรรยาย การใช้ภาพพจน์ การใช้บทสนทนา การใช้บทร้อยกรอง และการโน้ม

น้าวใจ   

 ต่อมา เมื่อสื่อโทรทศัน์เร่ิมเข้ามามีบทบาทในสงัคมไทย การโฆษณาน้ันได้มีการเปล่ียนแปลงอย่าง

มาก ตั้งแต่รูปแบบและวิธกีารผลิตช้ินงานสื่อโฆษณาที่มทีั้งภาพและเสยีง ท าให้ต้องการบุคลากรที่มีความ

เช่ียวชาญในเทคโนโลยีต่าง ๆ ในการผลิตสื่อน้ัน ๆ  ตลอดจนเร่ิมมกีารเกบ็ค่าบริการสื่อโฆษณาตามระบบ

ที่หัวหน้าสถานีฯ ในยุคนั้นน ามาจากการดูงานสื่อในต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศสหรัฐอเมริกา โดยมี

การคิดค่านายหน้า (commission) ให้กบัฝ่ายซ้ือสื่อโฆษณาของบริษัทเจ้าของสนิค้าอกีด้วย ท าให้หลักการ

ท างานด้านโฆษณานั้นเป็นไปตามแบบอย่างของการด าเนินธุรกจิด้านโฆษณาของต่างประเทศมากขึ้น ดัง

ปรากฏในหนังสอื ต านานโทรทศัน์ กบั จ านง รังสกุิล (2538) 

 ส าหรับวัตถุประสงค์ข้อที่สอง เพ่ือศึกษาโครงสร้างการท างาน ต าแหน่งงาน และลักษณะการ

ท างานของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง และวัตถุประสงค์ข้อที่

สาม เพ่ือวิเคราะห์บทบาทของบริษัทตัวแทนโฆษณาและนักโฆษณาในสมัยหลังสงครามโลกคร้ังที่สองที่มี

ผลต่อการสร้างองค์ความรู้ในอตุสาหกรรมโฆษณาไทยในปัจจุบัน ผลการวิจัยในคร้ังน้ีพบว่า การโฆษณา

เร่ิมกลายเป็นอาชีพส าหรับคนไทยมากขึ้นเร่ือย ๆ  หลังสงครามโลกคร้ังที่สองยุติ เศรษฐกจิไทยเร่ิมฟ้ืนตัว 

ในช่วงแรก ๆ นั้น แม้จะมีการก่อตั้งบริษัทตัวแทนโฆษณาขึ้นมากย็ังเป็นในรูปแบบของท้องถิ่น (local 

agency) กยั็งไม่มีการเปล่ียนแปลงมากนัก จนกระทั่งเมื่อมีบริษัทต่างชาติที่น าเข้าสนิค้าจากต่างประเทศเข้า

มาจัดจ าหน่ายในประเทศไทย (ประเภทบริษัท trading) จึงอาจเรียกได้ว่า เป็นการเปิดประตูของการ

โฆษณาให้กบัประเทศไทยกเ็ป็นไปได้  สิ่งที่เกดิขึ้น คือ บริษัทเหล่าน้ีได้มีการน าความรู้ ด้านการโฆษณามา

ช่วยในการขายสนิค้าของบริษัทฯ แต่เน่ืองจากบุคลากรชาวไทยยังไม่มคีวามรู้ เช่ียวชาญมากนัก และบริษัท

ต้องการบุคลากรที่มีความสามารถในการตดิต่อสื่อสารกบัลูกค้า (บริษัทเจ้าของสนิค้า) ที่เป็นชาว

ต่างประเทศ ท าให้บริษัทต่างชาติที่น าเข้าสนิค้าจึงได้ว่าจ้างชาวต่างประเทศที่มีความรู้ ด้านดังกล่าวมาช่วย

ในการจดัการเบื้องต้น และว่าจ้างชาวไทยให้มาเป็นผู้ช่วยในด้านต่าง ๆ อกีท ี ระยะแรกส่วนใหญ่จะจัดตั้ง

เป็นแผนก/ฝ่ายการโฆษณา (ระบบแบบ in house advertising agency) ในบริษัทฯ การท างานโฆษณา

อาจจะยังไม่เป็นแบบแผนมากนัก ต าแหน่งงานและขอบเขตเน้ืองานอาจจะไม่ชัดเจนมากนัก ผลวิจัยในคร้ัง

สอดคล้องกบังานของศิริวรรณ กุลวงษ์วาณชิย์ (2543) และวิลลา วิลัยทอง (2552) ที่จะเหน็ได้ว่า การ

โฆษณาไทยน้ันได้รับอทิธพิลจากชาวต่างชาติโดยเฉพาะชาวตะวันตก เพราะมีการเจริญเติบโตมากขึ้นเมื่อ

บริษัทต่างชาติเข้ามาลงทุนในประเทศไทยด้วยการน าเข้าสนิค้ามาจัดจ าหน่าย  

 ผลการวิจัยคร้ังน้ีแสดงให้เหน็อกีว่า ต าแหน่งงานของชาวไทยที่เข้าไปท างานด้านการโฆษณาใน

บริษัทเหล่านี้ ในช่วงแรก ๆ เป็นงานทั่วไปยังไม่เฉพาะทาง เช่น งานด้านการตลาดและการขาย งานดูแล

ลูกค้า (ชาวไทย) งานด้านวางแผนและซ้ือสื่อโฆษณา ในส่วนที่เป็นลูกค้าชาวต่างประเทศน้ัน พนักงานส่วน

ใหญ่ที่มีความสามารถสื่อสารภาษาต่างประเทศ หรือจบจากต่างประเทศจึงจะโอกาสท างานดูแลและ

ประสานงานกบัลูกค้าชาวต่างประเทศนั้น ๆ และอาจต้องช่วยแปลข้อความโฆษณาให้เป็นภาษาไทย ส่วน

งานด้านสร้างสรรค์ช้ินงานโฆษณา (creative work) ซ่ึงนับเป็นหัวใจในการท าโฆษณานั้น ส่วนใหญ่จะอยู่ใน

ความรับผดิชอบที่เป็นชาวต่างชาติและเป็นหัวหน้างาน (creative director) คนไทย  ขณะที่พนักงานชาว

ไทยฝ่ายศิลป์ (art studio) ท าหน้าที่เป็นลูกมือช่วยออกแบบวาง layout เขียนตัวอกัษรพาดหัว (headline) 
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วาดภาพหรือถ่ายภาพประกอบ และผลิตช้ินงานโฆษณาตามค าสั่งของหัวหน้างาน สอดคล้องกบัการ

สมัภาษณใ์นการวิจัยคร้ังน้ีที่พบว่า พนักงานชาวไทยบางคนยังขาดความรู้  และความพยายามในการท า

ความเข้าใจในวิธกีารคดิงานโฆษณาแบบชาวต่างประเทศ แม้ว่าบางคนจะมีความสามารถด้านความคิด

สร้างสรรค์ (creative) ทดัเทยีมกบัชาวต่างชาติที่เข้ามาในประเทศไทย กยั็งไม่ได้รับการสนับสนุนให้ขึ้น

ต าแหน่งในระดับสงู การที่จะขึ้นในต าแหน่งสงูได้นั้นขึ้นอยู่กบัการเปิดโอกาสของชาวต่างประเทศด้วย  

อาจกล่าวได้ว่า ประกาศคณะปฏวัิติฉบบัที่ 281 (สมัยรัฐบาล จอมพลถนอม กติติขจร) เร่ิมบังคับใช้ในปี 

พ.ศ. 2515 และยังใช้อยู่จนปัจจุบัน ซ่ึงเป็นกฎหมายควบคุมการประกอบธุรกจิของคนต่างด้าว  ต่อมาใน 

พ.ศ. 2517 กม็ีการออกพระราชบัญญัติสงวนอาชีพตามมา ท าให้อาชีพโฆษณากลายเป็นอาชีพที่ได้รับการ

สงวนเอาไว้ให้คนไทย ท าให้คนไทยได้เข้ามามีบทบาทในต าแหน่งส าคัญ ๆ ในบริษัทตัวแทนโฆษณา  

 ในช่วงเวลาเดียวกนันั้น เจ้าของสนิค้าแบรนด์ใหญ่จากต่างประเทศ (advertisers) เร่ิมนิยมใช้

ระบบบริษัทตัวแทนโฆษณาเดียวทั่วโลก ท าให้บริษัทตัวแทนจ าหน่ายในแต่ละประเทศที่เคยจัดตั้งแผนก/

ฝ่ายโฆษณาขึ้นมาช่วยในการขายสนิค้าให้ลูกค้าเลยปล่อยให้บริษัทตัวแทนโฆษณาในต่างประเทศเข้ามา

ด าเนินงานแทน บางแห่งกจ็ะมาลงทุนร่วมกนั (ธนัญญา ประภาละโนบล, 2527, หน้า 10-11) ดังนั้น 

การถ่ายทอดความรู้จะอยู่ในแวดวงการท างานผ่านประสบการณจ์ริงในบริษัทตัวแทนโฆษณาต่างชาติ

มากกว่าจะได้จากการเรียนในระดับอดุมศกึษา (ทั้งน้ีเพราะสถาบันการศึกษายังไม่ได้หลักสตูรการเรียน

การสอนด้านโฆษณาอย่างจริงจัง)  

 ประเดน็ที่น่าสนใจประเดน็หนึ่ง คือ ผู้ให้สมัภาษณบ์างท่านที่เป็นนักวิชาชีพได้เล่าถงึ การที่

ส  านักงานใหญ่ที่ต่างประเทศส่งชาวต่างชาติมาตรวจสอบการท างานของชาวต่างชาติที่มาท างานในเมืองไทย

และบุคลากรชาวไทยในบริษัทนั้น ถ้าหากมองเพียงผวิเผนิอาจจะเป็นการควบคุมในเร่ืองของมาตรฐานการ

ท างาน แต่ถ้าวิเคราะห์ตามหลักการสื่อสารและการครอบง าทางวัฒนธรรมของเฮอร์เบิร์ต ไอ. ซิลเลอร์ที่

ระบุว่า  

 

บรรษทัขา้มชาติเหล่าน้ีคือองค์การทีเ่ป็นหน่วยงานเศรษฐกิจพ้ืนฐานของระบบทนุนิยมโลก 

บรรษทัเงินทนุขนาดยกัษ์สองสามรอ้ยแห่ง ซึง่ส่วนใหญเ่ป็นบรรษทัอเมริกนั ไดค้รอบง าการผลิต

และการกระจายสินคา้และบริการต่าง ๆ ในตลาดทัว่โลก และขอ้ส าคญัของการครอบง าทีว่า่น้ี 

ครอบคลมุไปถึงการผลิตและการกระจายผลผลิตทางดา้นการสือ่สารและวฒันธรรมดว้ย  

 

 …ตวัอย่างการด าเนินการทางธุรกิจของบรรษทัขา้มชาติโดยทัว่ไป จะเห็นวา่บรรษทัสว่นใหญ่มี

สาขากระจายอยู่ในหลายสบิประเทศ ในการตดัสินใจแต่ละครัง้ตอ้งมีการประสานงานกนั ไม่วา่จะ

เป็นการตดัสินใจแบบรวมศูนยที์ก่ระท าในประเทศแม่ (ในสหรฐัอเมริกาโดยส่วนใหญ่) หรือเป็น

การตดัสินใจทีมี่การมอบอ านาจแกผู่จ้ดัการสาขาทีก่ระจายอยู่ในทวปีต่าง ๆ 3-4 ทวปีเท่านัน้  

 

การถ่ายทอดวฒันธรรมทางธุรกิจประกอบดว้ยหลายประการ ไดแ้ก่ การส่งผูบ้ริหารชาวต่างชาติ

เขา้ไปในบรรษทัสาขา การจดัการศึกษาดา้นการบริหารธุรกิจภายในบรรษทั และการก่อตัง้

โรงเรียนขึ้นในประเทศทีบ่รรษทัเขา้ไปด าเนินกิจการ เพือ่ฝึกผูจ้ดัการและคนงานชาวทอ้งถ่ิน การ
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ใชภ้าษาองักฤษเป็นภาษากลางในการติดต่อธุรกิจระหวา่งประเทศ และการใชค้วามสามารถและ

บริการของบริษทัโฆษณาขนาดใหญ่ บริษทัวจิยัการตลาด และส ารวจประชามติของอเมริกา 

(เฮอร์เบิร์ต ไอ. ชิลเลอร์, 2533)   

 

 ดังน้ัน ข้อมูลที่ค้นพบกบัแนวคิด การสื่อสารและการครอบง าทางวัฒนธรรม ของ เฮอร์เบิร์ต ไอ. 

ซิลเลอร์ สะท้อนมุมมองบางอย่างว่า การที่บริษัทต่างชาติที่เข้ามาลงทุนในไทยน้ันได้เข้ามาถ่ายทอดและ

ครอบง าทางวฒันธรรมทางธุรกจิและลักษณะการท างานแบบชาวตะวันตก อกีทั้งการเข้ามาของสื่อโทรทศัน์

ที่กม็าจากฝั่งของประเทศสหรัฐอเมริกาเช่นเดียวกนั รัฐบาลไทยได้มีการส่งบุคลากรไปดูงานที่ต่างประเทศ

และมีนโยบายส่งเสริมให้มีสถานีฯ แพร่ภาพสญัญาณได้ครอบคลุมทั่วประเทศมากขึ้น ส่งผลให้จ านวนสื่อ

โทรทศัน์ในประเทศไทยเพ่ิมมากขึ้นแบบก้าวกระโดด ท้ายที่สดุ เราต้องยอมรับว่า กระบวนการจัดการการ

ท ารายการโทรทศัน์ และระบบการโฆษณาจงึเป็นไปตามมาตรฐานที่ประเทศอเมริกาตั้งไว้  ในช่วงเวลานั้น 

บริษัทต่างชาตทิี่มาลงทุนในประเทศไทยตระหนักว่า การโฆษณาเป็นเคร่ืองมือในการสร้างรายได้ให้กบั

บริษัทของตนเอง ท าให้มีแนวคิดก่อตั้งบริษัทตัวแทนโฆษณาขึ้นมา และน าระบบมาตรฐานการท างานของ

ประเทศตัวเองมาใช้ และดังที่กล่าวมาข้างต้นว่า ต าแหน่งหัวหน้างานยงัอยู่ในมือของชาวตะวันตกแม้ว่า

พวกเขาบางคนอาจจะไม่ได้จบดีกรีทางโฆษณามาโดยตรง ทั้งน้ีเป็นเพราะความสะดวกในการเอื้อต่อการที่

จะสื่อสารกบัลูกค้าที่เป็นชาวตะวันตกด้วยกนั ถ้านักโฆษณาชาวไทยมีความสามารถที่จะสื่อสารใน

ภาษาองักฤษได้ถงึจะได้รับโอกาสเข้าร่วมประชุมในที่สดุ แต่กย็ังเป็นในฐานะผู้ช่วยชาวต่างประเทศเป็น

หลัก การบริหารจัดการด้านโฆษณาจะอยู่ในมือชาวต่างชาติมากกว่าคนไทย จึงอาจจะกล่าวได้ว่า ในยุค

เร่ิมต้นของการโฆษณาน้ันจงึมีการครอบง าทางวัฒนธรรมทางความคิดและระบบการท างานในบุคลากรชาว

ไทยในวงการโฆษณา สอดคล้องกบัที่ เฮอร์เบิร์ต ไอ. ชิลเลอร์ กล่าวไว้ในหนังสอืของเขาว่า  

 

ระบบการตลาดทีพ่ฒันาขึ้นมาเพือ่ขายสินคา้อุปโภคบริโภคถกูน ามาใชใ้นการขายความคิด รสนิยม 

และความเชือ่ แทจ้ริงแลว้ ในสภาพการณปั์จจบุนัของระบบทนุนิยมทีพ่ฒันาแลว้นัน้ การผลิตและ

การกระจายสิ่ งทีเ่รียกวา่ “ข่าวสาร” ไดก้ลายมาเป็นกิจกรรมหลกัและเป็นกิจกรรมทีจ่ าเป็นอย่างย่ิง

ในระบบน้ี ข่าวสาร ความบนัเทิง รูปแบบของชีวติความเป็นอยู่ และเทคนิคการผลิตข่าวสารแบบ

อเมริกนั ถกูถ่ายทอดและขอ้ส าคญัเลียนแบบไปทัว่โลก  

(เฮอร์เบิร์ต ไอ. ชิลเลอร์, 2533, หน้า 3-4)   

 

 สิ่งที่น่าสนใจต่อไป คือ การที่บุคลากรคนไทยในบริษัทตัวแทนโฆษณานั้นได้เรียนรู้ศาสตร์การ

โฆษณาของชาวต่างประเทศมากขึ้นผ่านประสบการณ์ในการท างาน บุคลากรชาวไทยที่เข้าไปท างานใน

บริษัทฯ ส่วนใหญ่ในยุคหลัง ๆ จึงเป็นผู้ที่ได้รับการศึกษาจากต่างประเทศ และมีความสามารถสื่อสาร

ภาษาองักฤษเป็นอย่างดี  แม้จะส าเรจ็การศึกษามาจากสาขาอื่น ๆ กต็าม แต่อย่างไรกต็าม ในการท า

การตลาดและการโฆษณาในประเทศไทยยุคนั้นยังมีข้อจ ากดัในเร่ืองของข้อมูลเกี่ยวกบัผู้บริโภค และ

พฤติกรรมการรับชมรายการโทรทศัน์ ส่งผลให้หลายคร้ังเกดิการขัดแย้งทางความคิดระหว่างหัวหน้างานที่

เป็นชาวต่างชาติและนักโฆษณาชาวไทย แต่ท้ายที่สดุ เมื่อพวกเขาเหน็ว่าการท างานของนักโฆษณาไทยน้ัน



119 
 

ประสบความส าเรจ็ระดับหน่ึงกท็ าเกดิการเช่ือใจและยอมรับในความสามารถของคนไทยมากขึ้น 

นอกจากน้ี ยังพบว่า มีชาวต่างชาติที่ช่วยผลักดันให้คนไทยได้มีโอกาสแสดงความสามารถโดยส่วนใหญ่

คุณลักษณะที่ถูกกล่าวถงึ คอื การเป็นสภุาพอ่อนน้อม ช่ืนชอบวัฒนธรรมและคนไทย และเปิดโอกาสให้นัก

โฆษณาได้แสดงออกทางความคิดสร้างสรรค์มากขึ้น นักโฆษณาชาวไทยได้เร่ิมออกมาด าเนินธุรกจิการ

โฆษณาของตนเองมากขึ้น และเกดิการรวมตัวกนัก่อตั้งสมาคมธุรกจิการโฆษณาแห่งประเทศไทย และการ

ส่งเสริมการประกวดด้านการโฆษณามากขึ้นท าให้ความเป็นโฆษณาในบริบทของคนไทยเพ่ิมมากขึ้น แต่

ด้วยการที่บริษัทตัวแทนโฆษณาน้ันถูกวางมาตรฐานการท างานโดยชาวตะวันตกไว้แล้วท าให้ในเร่ืองของ

การวางแผน กระบวนการท างาน การจดัการ และการคดิสร้างสรรค์จึงเป็นไปตามรอยเท้าชาวต่างประเทศ

วางไว้ แต่สิ่งที่ยังคงความเป็นการโฆษณาไทยได้เพ่ิมเข้าไป คือ การที่นักโฆษณาในยุคหลังเร่ิมมีการต่อ

ยอดความคดิสร้างสรรค์ ผสมผสานกบัสิ่งที่เป็นไทยเข้ามาจนกลายเป็นอตัลักษณง์านโฆษณาได้ในที่สดุ 

 นอกจากน้ี เร่ืองของระบบการศึกษาด้านการโฆษณาของไทยกเ็ป็นที่น่าตามศึกษาต่อไป จากการ

วิเคราะห์ศึกษาเอกสารในงานวิจัยคร้ังน้ีสะท้อนให้เหน็ว่า สถาบนัการศึกษาในยุคเร่ิมต้นนั้นได้มีการจัดการ

เรียนการสอนเพ่ือให้องค์ความรู้ ด้านสื่อสารมวลชนและการโฆษณาเป็นไปตามนโยบายของรัฐบาลที่

ต้องการผลประโยชน์ทางการเมือง ขณะเดียวกนัต่างประเทศกไ็ด้มาสนับสนุนนโยบายของรัฐน้ีด้วยการให้

ทุนบุคลากรในประเทศโดยเฉพาะคณาจารย์ได้ไปศึกษาเรียนรู้ศาสตร์ของตน ตลอดจนการสนับสนุนใน

เร่ืองเคร่ืองมือเทคโนโลยีการสื่อสารต่าง ๆ เพ่ือช่วยให้การเรียนการสอนเป็นไปตามมาตรฐานต่างประเทศ 

จะเหน็ได้ว่า หลักสตูรของสถาบันอดุมศึกษาในยุคดังกล่าวได้มีการเลียนแบบโครงสร้างหลักสตูรของ

ต่างประเทศ และมีการน าเนื้อหา องคค์วามรู้  และระบบการศึกษาของชาวตะวันตกเข้ามาใช้ในการสอน

นิสตินักศึกษาต่อไปโดยไม่ได้ค านึงถึงผลลัพธข์องการขาดการพัฒนาวงการสื่อสารมวลชนไทยให้เป็นไป

ตามบริบทของสงัคมไทย  สอดคล้องกบัสิ่งที่อบุลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ ผู้แปลหนังสอื การสือ่สารและการ

ครอบง าทางวฒันธรรม ของเฮอร์เบิร์ต ไอ. ชิลเลอร์ ได้เขียนไว้ในค าน าของผู้แปลเมื่อตุลาคม พ.ศ. 2531 

ว่า “ปัญหาของระบบการสือ่สารและการครอบง าทางวฒันธรรม ยงัมิไดมี้การอภิปรายหรือศึกษาวจิยักนั

อย่างจริงใจในวงวชิาการสือ่สารของไทย”  

  

ขอ้เสนอแนะ  

 ผลของการวิจัยในคร้ังน้ีอาจน าสู่ประเดน็การศึกษาที่น่าสนใจต่อไป เช่น ปัจจัยที่ท  าให้เกดิการ

ครอบง าทางวฒันธรรมทางธุรกจิของชาวตะวันตก จนมาสู่การสร้างองค์ความรู้ ด้านการโฆษณาในประเทศ

ไทยในแต่ละยุค และมุมมองการตอบโต้ทางความคิดของนักโฆษณาไทยเกี่ยวกบัประเดน็ดังกล่าว กจ็ะท า

ให้เราเหน็พัฒนาการของวงการโฆษณาไทยเพ่ิมมากขึ้น และเป็นการเพ่ิมองค์ความรู้ประวัติศาสตร์ใน

มุมมองแปลกใหม่ให้กบัวงการด้านการโฆษณา 

 

 



บรรณำนุกรม 
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ภาคผนวก 3 ตารางสรุปคุณสมบัติผู้ให้ข้อมูล 

 

ล าดบั รหสั ประสบการณก์ารท างาน อายุ วนัที่

สมัภาษณ ์

1 นักวิชาการ1 การศึกษา: ระดับปริญญาเอก  

ต าแหน่งวิชาการ: รองศาสตราจารย์  

ประสบการณ์: อดีตคณบดีนิเทศศาสตร์ และ

อนุกรรมการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทศัน์ 

75 ปี 6 มกราคม 

พ.ศ. 2564 

2 นักวิชาการ2 การศึกษา: ระดับปริญญาเอก  

ต าแหน่งวิชาการ: ผู้ช่วยศาสตราจารย์  

ประสบการณ์: อดีตหัวหน้าสาขาโทรทศัน์และ

ภาพยนตร์ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัย

เอกชน 

60 ปี 1 ธนัวาคม 

พ.ศ. 2563 

3 นักวิชาการ3 การศึกษา: ระดับปริญญาเอก  

ต าแหน่งวิชาการ: รองศาสตราจารย์  

ประสบการณ์: อดีตหัวหน้าสาขานิเทศศาสตร์ 

คณะนิเทศศาสตร์ และดูแลงานของส านัก

วิชาการของมหาวิทยาลัยของรัฐ 

57 ปี 5 สิงหาคม 

พ.ศ. 2563 

4 นักวิชาชีพ1 ผู้ก่อตั้งและประธานกรรมการบริษัทตัวแทน

โฆษณาในประเทศไทย และเคยมีประสบการณ์

การท างานด้านวางแผนสื่อโฆษณา 

> 80 ปี 1 มิถุนายน 

พ.ศ. 2563 

5 นักวิชาชีพ2 รองประธานกรรมการบริษัทตัวแทนโฆษณาใน

ประเทศไทย และเคยมีประสบการณ์การท างาน

ด้านสร้างสรรค์โฆษณา 

> 60 ปี 1 มิถุนายน 

พ.ศ. 2563 

6 นักวิชาชีพ3 กรรมการบริษัทตัวแทนโฆษณาในประเทศไทย 

และเคยมีประสบการณ์การท างานด้านการตลาด 

> 60 ปี 1 มิถุนายน 

พ.ศ. 2563 

7 นักวิชาชีพ4 ท างานด้านการผลิตสื่อโฆษณาในบริษัทโฆษณา

แห่งหน่ึง 

> 55 ปี 30 มีนาคม 

2564 
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ภาคผนวก 4 ประกาศของคณะปฏวัิต ิฉบับที่ 281  

 

 

  

  



131 

 

 

 

 

 

  



132 

 

 

 

  



133 

 

 

  



134 

 

 

  



135 

 

  



136 

 

  



137 

 

  



138 

 

  



139 

 

  



140 

 

  



141 

 

  



142 

 

  



143 

 

  



144 

 

 

  



145 

 

 

 

 

  



146 

 

  



147 

 

 

  



148 

 

 

  



149 

 

 

  



150 

 

 

  



151 

 

 


	Title
	Acknowledgement
	Abstract
	Content
	Chapter1
	Chapter2
	Chapter3



