
 
 

รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 
 

การสร้างอัตลักษณ์สี เพื่อใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ของอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี  

THE CREATION OF COLOR IDENTITY FOR PACKAGING DESIGN OF MUEANG 
CHON BURI DISTRICT, CHON BURI PROVINCE 

 

 
 

 
มิยอง ซอ 

 
 
 
 

 
 

โครงการวิจัยประเภทงบประมาณเงินรายได้  
จากเงินอุดหนุนรัฐบาล (งบประมาณแผ่นดิน)  

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2560  
มหาวิทยาลยับูรพา 



  รหัสโครงการ  เพ่ิมเติม 
สัญญาเลขที่  39/2560 

 
รายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

 
การสร้างอัตลักษณ์สี เพื่อใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ของอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี  
THE CREATION OF COLOR IDENTITY FOR PACKAGING DESIGN OF MUEANG 

CHON BURI DISTRICT, CHON BURI PROVINCE 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

มิยอง ซอ 
สาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์  

คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 



ก 

 

กิตติกรรมประกาศ 
     
 งานวิจัยนี้ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัยจากงบประมาณเงินรายได้จากเงินอุดหนุนรัฐบาล
(งบประมาณแผ่นดิน) ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2560 มหาวิทยาลัยบูรพา ผ่านส านักงาน
คณะกรรมการการวิจัยแห่งชาติ เลขที่สัญญา 39/2560  
 ขอขอบพระคุณ คณบดีคณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพาที่ให้การสนับสนุนทุนวิจัย 
ส่งเสริม อ านวยความสะดวกให้ผู้วิจัยปฏิบัติงานวิจัยจนส าเร็จตามวัตถุประสงค์ 
 ขอขอบพระคุณ บุคลากร คณะศิลปกรรมศาสตร์ทุกท่าน ที่ให้การช่วยเหลือส่งเสริม 
 ขอขอบพระคุณผู้แทนกลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดชลบุรี 
 ขอขอบพระคุณสาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา
ที่ให้การสนับสนุน ด้านสถานที่ในการด าเนินงานวิจัย 
 ท้ายนี้ ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ บิดา มารดา ญาติพ่ีน้อง เพ่ือนร่วมงาน รวมถึงผู้ที่
เกี่ยวข้องทุกท่านที่ไม่ได้กล่าวถึง ณ ที่นี้ ที่ได้ให้ก าลังใจ สนับสนุนด้วยดีเสมอมา 
 
 

 
         (อาจารย์ ดร.มิยอง ซอ) 
           ผู้วิจัย 



ข 
 

  

ชื่อโครงการวิจัย:  การสร้างอัตลักษณ์สี เพ่ือใช้ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ ของอ าเภอเมืองชลบุรี  
  ....  จังหวัดชลบุรี 
ผู้ด าเนินการวิจัย: มิยอง ซอ 
หน่วยงาน: ....   สาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 
ปีงบประมาณ:  2560 

 

บทคัดย่อ 
 
 วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้ เพ่ือน าเสนอการออกแบบผลิตภัณฑ์ภูมิภาค โดยใช้สีที่สะท้อน
ถึงลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นของอ าเภอเมืองชลบุรี ซึ่งเป็นศูนย์กลางจังหวัดชลบุรี ประเทศไทย จาก
แผนฟ้ืนฟูของภูมิภาค ศูนย์ผลิตภัณฑ์สินค้าโอทอปของจังหวัดชลบุรีสนับสนุนให้ประชาชนท้องถิ่น
ผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากท้องถิ่น และค้นหาวิธีเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันทางการตลาด 
ตลอดจนส่งเสริมคุณภาพผลิตภัณฑ์ การศึกษานี้จึงค้นหาและวิเคราะห์คุณลักษณะของภูมิภาคจาก 18 
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ไว้เป็น 5 หมวดหมู่ ได้แก่ อาหาร เครื่องดื่ม เครื่องนุ่งห่ม เครื่องตกแต่ง ของใช้ในบ้าน และผลิตภัณฑ์
จากสมุนไพร ในการศึกษานี้ได้เลือกผลิตภัณฑ์มาทั้งหมด 10 ชนิด โดยเลือกจากแต่ละหมวดหมู่
ผลิตภัณฑ์ หมวดละ 2 ชนิด แล้วน ามาเปรียบเทียบวิเคราะห์โดยประยุกต์การออกแบบบรรจุภัณฑ์
ส าหรับแต่ละผลิตภัณฑ์    
ผลการศึกษาพบว่า เป็นไปได้ที่จะสนับสนุนและส่งเสริมการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น โดยจัด
ให้มีการออกแบบผลิตภัณฑ์อย่างเป็นองค์รวมและเป็นระบบ เพ่ือประชาสัมพันธ์อัตลักษณ์ท้องถิ่น 
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ผ่านการออกแบบผลิตภัณฑ์ซึ่งเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เกิดอัตลักษณ์แบบ
องค์รวมและเสริมลักษณะเด่นให้ผลิตภัณฑ์ในอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี     
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Abstract 
 The purpose of the research is to represent regional packaging design with 
the identified the local colors that reflect the local features of Chon Buri District, the 
central city of Chon Buri province, Thailand. As part of the regional revitalization plan, 
the OTOP Products Center of Chon Buri province is encouraging local people to 
produce and develop local products and looking for ways to increase market 
competitiveness and enhance product quality. This study investigated and analyzed 
regional characteristics of 18 sub-districts in rural areas. We divided the local aspects 
into three elements and selected 25 representative images of each element. The 
OTOP Products Center of Chon Buri Province divided the local products produced and 
registered into five categories: food, beverage, costumes, decorations and household 
goods, and herbal products. In this study, a total of 10 products were selected, 2 
products for each category of registered products, compared and analyzed by applying 
the packaging design of the products. 
As a result, it is possible to encourage and support effective production and 
development of local products by providing a systematic and integrated packaging 
design guide that promotes local identity. The intent of the study is to improve the 
quality of local products and increase the value of regional brand through 
environmentally friendly packaging design through the development of integrated and 
differentiated local product packaging design in the Chon Buri District, Chon Buri 
Province. 
Keywords:  Creation of color identity, Packaging design, Chon Buri District.  
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 

1.1 ควำมส ำคัญและควำมเป็นมำของปัญหำ 

 การเปลี่ยนแปลงของประเทศไทยในศตวรรษที่ 21 เปลี่ยนผ่านจากโมเดลประเทศไทย 3.0 
เป็น “โมเดลประเทศไทย 4.0” เพ่ือพัฒนาประเทศให้ก้าวสู่การเป็นประเทศในโลกที่หนึ่ง ปรับเปลี่ยน
จากประเทศ “รายได้ปานกลาง” เป็นประเทศ “รายได้สูง” ปรับเปลี่ยนจากเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วย 
“ประสิทธิภาพ” เป็นเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วย“นวัตกรรม” เปลี่ยนจากโครงสร้างเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรม “เพ่ิมมูลค่า” ไปสู่โครงสร้างเศรษฐกิจอุตสาหกรรม “สร้างมูลค่า” ซึ่งประกอบด้วย 5 
กลุ่มหลักๆคือ 1. กลุ่มอุตสาหกรรมทางชีวภาพ  2. กลุ่มอุตสาหกรรมพลังงานทดแทน 3. กลุ่ม
อุตสาหกรรมด้านวิศวกรรมและการออกแบบ 4. กลุ่มอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องกับคุณภาพชีวิต และ5. 
กลุ่มอุตสาหกรรมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ทั้ง 5 กลุ่มอุตสาหกรรมนี้ตั้งอยู่บนฐานของความได้เปรียบเชิง 
“ธรรมชาติ” และความได้เปรียบเชิง “วัฒนธรรม” ที่ประเทศไทยมีอยู่เดิม  (สุวิทย์ เมษินทรีย์, 2558) 
 ชลบุรีเป็นจังหวัดพ้ืนที่ชานเมือง อยู่ห่างจากกรุงเทพเป็นระยะทางขับรถประมาณ 1 ชั่วโมง
ครึ่ง จังหวัดนี้หันออกสู่ทะเลและตั้งอยู่บริเวณอ่าวของประเทศไทย ชลบุรีเป็นจังหวัดที่มีความกว้าง
เป็นที่ 50 ในทั้งหมด 76 เขตการบริหาร และมีความหนาแน่นประชากรสูงเป็นอันดับที่ 10 ของ
ประเทศ พ้ืนที่นี้ประชากรที่อยู่อาศัยเป็นประจ าในแต่ละปีเพ่ิมขึ้น 4% ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 เป็นต้นมา 
และมีประชากรที่มาอาศัยชั่วคราวเป็นจ านวนมาก รายได้ของประชากรสูงเป็นอันดับที่ 3 ของประเทศ
ไทย ชลบุรีมีส่วนแบ่งสูงจากการประมง การผลิต และบุคลากรด้านการท่องเที่ยว โดยเฉพาะพ้ืนที่
บริเวณนี้เป็นสถานที่ที่ทั้งชาวเมืองและผู้ที่มีถิ่นฐานในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือนิยมมา
พักผ่อนช่วงวันหยุด เมืองพัทยาซึ่งตั้งอยู่ในจังหวัดชลบุรีและอยู่ติดกับอ่าวไทยเช่นกันก็เป็นสถานที่
ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงระดับโลก และอ าเภอศรีราชาก็มีผู้พักอาศัยชาวต่างชาติจ านวนมาก เพราะตั้งอยู่
ใกล้กับแหลมฉบัง1ซึ่งเป็นท่าเรือค้าขายที่ใหญ่ที่สุดแห่งหนึ่ง 
ในปี พ.ศ. 2554 จังหวัดชลบุรีมีรายได้จากการท่องเที่ยวถึง 6.28% ของรายได้จากการท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยทั้งหมด และถูกจัดอันดับเป็นหนึ่งใน 10 สถานที่น่าท่องเที่ยวแห่งปี พ.ศ. 25542 โดย

                                           
1ตามที่มีการจัดอันดับ “ทา่เรือที่คึกคักมากที่สุด” โดย Twenty-foot Equivalent Units : TEU ในปี 2012 แหลมฉบังจัดเป็นท่าเรือที่
คึกคักที่สุดเป็นอันดับที่ 23 the JOC the JOC(Journal of Commerce).(20.08.2012) JOC (Journal of Commerce) Special 
Report. Top 50 World’s Container Ports. p.26. 

2กระทรวงการท่องเท่ียวและการกีฬาแหง่ประเทศไทยได้จัด “สถานที่ท่องเท่ียวน่าไปที่สุด 10 อันดับแห่งปี” เพื่อช่วยส่งเสริมธุรกิจการ
ท่องเที่ยวในประเทศไทย กระทรวงการท่องเที่ยวและการกีฬา. สถานที่น่าท่องเที่ยวที่สุด 10 อันดบัแห่งปี. 
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องค์การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ในเชิงภูมิศาสตร์ ชลบุรีเป็นประตูสู่จังหวัดต่าง ๆ ทางตะวันออก
เฉียงใต้ เช่น ระยอง จันทบุรี และตราด  จังหวัดชลบุรีได้กลายเป็นเมืองมานานแล้วตั้งแต่ช่วงแรกใน
ประวัติศาสตร์ และปัจจุบันก็ยังกลายเป็นเมืองอย่างคึกคักต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม การกลายเป็นเมืองที่
เกิดขึ้นขาดสุนทรียะ และน าให้เมืองกลายเป็นสถานที่ที่เสื่อมโทรมส าหรับพักอาศัยเท่านั้น  ไม่นานมา
นี้ รัฐบาลจึงให้ความสนใจกับการท าให้เมืองสวยงามข้ึนและเริ่มปรับปรุงเมือง 
ในจังหวัดชลบุรี รัฐบาลท้องถิ่นได้ตีพิมพ์เอกสารข้อมูลเมื่อเดือนตุลาคม พ.ศ. 2553 และระบุให้ชลบุรี
เป็นเมืองที่น่าอยู่และเป็นคู่ค้าผู้น าทางเศรษฐกิจ ซึ่งหมายความว่ารัฐบาลจะหันมามุ่งเน้นความสนใจ
ไปที่การฟื้นฟูการพัฒนาและตกแต่งอ าเภอเมืองชลบุรี3 

  ด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของจังหวัดชลบุรี เนื่องจากเมืองชลบุรีเป็นเมืองที่อยู่ไม่ไกล
จากกรุงเทพมหานครฯ จึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของภาคตะวันออก มีผลิตภัณฑ์สินค้าจากทะเล
มากมาย หลากหลายประเภทเกิดขึ้น 

แต่เนื่องจากปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย เช่นผลิตภัณฑ์สินค้าในตลาดหนองมน อ่างศิลา 
และเมืองชลบุรีโดยภาพรวมจึงยังขาดความโดดเด่นด้านอัตลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์ จึงท าให้เกิดความ
เหมือน ความซ้ ากันกับผลิตภัณฑ์ในภาคอ่ืน ๆ ในท้ายที่สุดก็จะเกิดปัญหาในภาพรวมระดับประเทศ 
               ผู้วิจัยได้เห็นถึงความส าคัญในต้นทุนทางด้านศิลปะและวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ์ ซึ่ง
สามารถเปลี่ยนให้เป็นอัตลักษณ์สีเพ่ือเพ่ิมคุณค่า มูลค่าและยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์
ท้องถิ่นในเมืองชลบุรี ให้มีความสวยงามได้มาตฐานเมื่อเทียบกับประเทศอ่ืน ๆ โดยเฉพาะจังหวัด
ชลบุรี ที่โดดเด่นและชัดเจน ด้านประวัติศาสตร์ ประเพณี แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ งาน
ศิลปหัตถกรรม ซึ่งถือได้ว่าเป็นเสน่ห์ของจังหวัดชลบุรี สิ่งเหล่านี้ควบคู่ไปกับคนในท้องถิ่นมายาวนาน 
จวบจนปัจจุบันนี้ ผู้วิจัยยังเล็งเห็นถึงอาชีพของธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) ที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยว
ในจังหวัดชลบุรี ที่จะสามารถสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนและสร้างภาพลักษณ์ อัตลักษณ์สีที่ชัดเจน
ที่สามารถ สื่อสารไปยังกลุ่มเป้าหมายระดับสากลได้ดียิ่งขึ้น โดยผู้วิจัยจะใช้แนวความคิดการสร้างอัต
ลักษณ์สี เพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้าต่อกลุ่มธุรกิจชุมชนด้วยการค้นหาและสร้างอัตลักษณ์สีของเมืองชลบุรี 
จังหวัดชลบุรี เพ่ือวิเคราะห์ สังเคราะห์น าไปประยุกต์สู่การออกแบบเป็นคู่มืออัตลักษณ์สี จากนั้ น

                                                                                                                         
http://www.mots.go.th/ewtadmin/ewt/mots_eng/ewt_news.php?nid=2986 (27.01.2015) 
3 หน่วยงานผู้มีอ านาจในท้องถิ่นจังหวัดชลบุรีได้จัดท าแผนพัฒนาท้องถิ่นจากป ี 2556 - 2559 กอ่นเริ่มเปิดเสรี AEC ในกลยุทธก์าร
พัฒนาทั้งหมด 7 ข้อ การวางแผนงบประมาณในกลุ่มโครงสร้างพื้นฐานสาธารณะและสภาพแวดล้อมเมืองได้รับงบประมาณมากกวา่ 
25% และส าหรับปี 2560 จะได้รับงบประมาณ 45% องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี, “แผนพัฒนาสามปี (พ.ศ. 2556 - 2558)” 
องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี (24.10.2012) 

http://www.chon.go.th/cho/Publication-เอกสารเผยแพร. html?view=files&id=1 (27.01.2015) 
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น ามาทดลองใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับกลุ่มตัวอย่างในชุมชนพื้นที่เมืองชลบุรีและขยายผลสู่
กลุ่มอ่ืน ๆ ต่อไป 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของงำนวิจัย 

 1. เพ่ือหาอัตลักษณ์วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวิถีชีวิตที่เด่นชัดของจังหวัดชลบุรี 
 2. เพ่ือวิเคราะห์หาแนวทางสร้างอัตลักษณ์สี  
 3. เพ่ือออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์สินค้า ธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) ให้มีความโดดเด่นและ

เหมาะสมต่อท้องถิ่น  
 4. เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้สินค้าธุรกิจชุมชน ขนาดย่อม (SMEs) 

1.3 ขอบเขตกำรวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้มุ่งค้นหาอัตลักษณ์สี ผ่านวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น และวิถีชีวิตที่โดดเด่น
ของจังหวัดชลบุรี เพ่ือน าไปสู่แนวทางการสร้างอัตลักษณ์สี แล้วน าอัตลักษณ์สีมาใช้ในงานออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น ที่สามารถเพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้าธุรกิจชุมชนขนาดย่อม (SMEs) ซึ่งผู้วิจัยได้ก าหนด
ขอบเขตในการศึกษาดังนี ้
 1.3.1 ขอบเขตด้านข้อมูล 
  - ศึกษาข้อมูลเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดชลบุรี  ด้านศิลปวัฒนธรรม 
งานศิลปหัตถกรรม โดยศึกษาภาคเอกสารและการลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล 
  - ศึกษาหลักการออกแบบอัตลักษณ์สีและการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ด้วยบรรจุภัณฑ์ 
  - ผู้วิจัยประสานงานร่วมมือกับกลุ่มธุรกิจชุมชนในเขตพ้ืนที่จังหวัดชลบุรี 
 1.3.2  ขอบเขตด้านประชากร 
  -ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
  -กลุ่มนักท่องเที่ยว 
  -บุคคลทั่วไปภายในเขตพ้ืนที่จังหวัดชลบุรี 
  -กลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจขนาดย่อม (SMEs) 
 1.3.3  ขอบเขตด้านการออกแบบ 
  - สร้างอัตลักษณ์สี ส าหรับนักออกแบบผลิตภัณฑ์ นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
  - น าอัตลักษณ์สีมาทดลองออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับท้องถิ่น ในเขตพ้ืนที่
เมืองชลบุรี 
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  -ผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์ของผู้ประกอบการที่เข้าร่วมจ านวน 10 ผลิตภัณฑ์ 
 1.3.4  ขอบเขตด้านการบริการวิชาการ (จัดอบรม) 
  -จัดอบรมให้แก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SME) 
 

1.4 ประโยชน์ที่ได้รับ 
 1.4.1 ยกระดับผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ให้เมืองชลบุรี  
 1.4.2 สามารถเพ่ิมคุณค่าด้านรูปทรง ความงาม เหมาะต่อความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
 1.4.3 เกิดการบูรณาการเครือข่ายผู้ประกอบการระหว่างจังหวัด  
 1.4.4 สามารถท าให้ประชาชนท้องถิ่นภาคตะวันออกมีรายได้เสริมจากอาชีพหลัก 
 1.4.5 สามารถถ่ายทอด กระบวนการออกแบบที่เหมาะสมกับบริบทของท้องถิ่นภาค

ตะวันออก 
 1.4.6 เพ่ิมขีดความสามารถด้านการแข่งขันในตลาดอาเซียน 
 

1.5 วิธกีำรด ำเนินกำรวิจัย 

 1.5.1 ศึกษาข้อมูลภาคสนามศิลปวัฒนธรรม และองค์ประกอบอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 1.5.2 บันทึกข้อมูลพื้นฐาน วิเคราะห์ข้อมูล สรุปข้อมูล 
 1.5.3 สร้างอัตลักษณ์สี คู่มือการใช้อัตลักษณ์สีเมืองชลบุรี 
 1.5.4 ออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถิ่นเมืองชลบุรี 
 1.5.5 วิเคราะห์และประเมินผล 
 1.5.6 ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่กลุ่มเป้าหมาย 
 1.5.7 น าเสนอ เผยแพร่บทความวิจัย จัดท ารายงานวิจัย 
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1.6 กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 
 ผู้วิจัยใช้กรอบแนวความคิดด้านการเพ่ิมมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน ธุรกิจขนาดย่อม 
(SMEs) ด้วยการสร้างอัตลักษณ์สีเพื่อน ามาใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ชุมชน 
เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่สากล  

 
 
ภาพที่ 1-1 กรอบแนวคิด 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

1.7  ขั้นตอนกำรวิจัย 

กำรด ำเนินกำรวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้แบ่งขั้นตอนกำรวิจัยออกเป็น 7 ขั้นตอนดังหัวข้อต่อไปนี้ 

 1.7.1  ศึกษาข้อมูลภาคสนามศิลปวัฒนธรรมและองค์ประกอบอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 1.7.2  บันทึกข้อมูลพื้นฐาน วิเคราะห์ข้อมูล สรุปข้อมูล 
 1.7.3  สร้างอัตลักษณ์สี คู่มือการใช้อัตลักษณ์สีเมืองชลบุรี 
 1.7.4  ออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถิ่นเมืองชลบุรี 
 1.7.5  วิเคราะห์และประเมินผล 
 1.7.6  ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่กลุ่มเป้าหมาย 
 1.7.7  จัดท ารายงานการวิจัย และเผยแพร่ 
 

1.8 สถำนที่ปฏิบัติงำนวิจัย 
 สาขาวิขาการออกแบบผลิตภัณฑ์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา 
 

1.9 ระยะเวลำกำรท ำวิจัย 
 การด าเนินโครงการวิจัยในครั้งนี้ใช้ระยะเวลา 19 เดือน โดยเริ่มจากเดือน ตุลาคม ปี พ.ศ. 
2559 ถึงเดือน ตุลาคม ปี พ.ศ. 2561 
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นิยำมศัพท์เฉพำะที่ใช้ในกำรวิจัย  
 เพ่ือความเข้าใจที่ถูกต้องตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงขอก าหนดค านิยามศัพท์
เฉพาะส าหรับการวิจัยครั้งนี้ เพ่ือให้ผู้อ่านผลงานวิจัยได้เข้าใจและตีความหมายไปในทิศทางเดียวกัน  
 
กำรสร้ำงอัตลักษณ์สี หมายถึง การส ารวจ ค้นหาข้อมูลทางกายภาพที่เกี่ยวข้อง ในพ้ืนที่เขตอ าเภอ

เมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี น ามาวิเคราะห์ เพ่ือสร้างเป็นอัตลักษณ์สี อย่างเป็นระบบ  

กำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การน าเอาอัตลักษณ์สีที่ได้จากการสร้างอัตลักษณ์สี มาใช้ในการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเป็นตัวอย่างต้นแบบการน าอัตลักษณ์สีมาใช้จ านวน 10 ผลิตภัณฑ์ 

 

 



 

  

บทท่ี 2 
เอกสารที่เกี่ยวข้อง 

 
การด าเนินโครงการวิจัยเรื่องการสร้างอัตลักษณ์สี เพ่ือใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ของ

อ าเภอเมือง จังหวัดชลบุรี ผู้วิจัยได้ท าการทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวข้องดังต่อไปนี้ 
 
2.1 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับสี 
2.2 ประวัติระบบสี 
2.3 ประวัติเมืองชลบุรี 
2.4  ผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุร ี
 

2.1 ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับสี 
สีสามารถท าให้เราหยุดความเคลื่อนไหว และสามารถท าให้สิ่งต่าง ๆ มีชีวิตชีวา สียังมี

ประสิทธิภาพในเป็นสื่อสัญลักษณ์ในการสื่อสารเตือนภัยเพ่ือให้เกิดความปลอดภัย สียังสามารถเป็น
ตัวแทนในการแสดงสื่อสารอารมณ์ของผู้คนได้ดีอีกด้วย ผู้คนสามารถรับรู้ด้วยความรู้สึกถึงสีต่าง ๆ 
เช่น สีสันอันสว่างไสว เราสามารถพบเห็นสีที่มีอยู่ทั่วไปตามธรรมชาติ แม้แต่ในแสงสว่างที่เรามองไม่
เห็นก็ยังมีสีแฝงอยู่ ดังนั้นการเข้าใจสีจะต้องเข้าใจถึงระบบต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องเช่น ระบบปราสาทการ
รับแสงของดวงตามนุษย์ รวมถึงความสัมพันธ์ระหว่างแหล่งก าเนิดแสงกับความสัมพันธ์ระหวางวัตถุ 
เป็นผลให้ระบบสีประกอบด้วยการศึกษาทั้งหมดของแหล่งก าเนิดแสงและสิ่งแวดล้อมที่เกี่ยวข้องการ
เกิดส ี

ตลอดประวัติศาสตร์ที่ผ่านมาสีเป็นสิ่งหนึ่งที่ได้รับการศึกษามาอย่างต่อเนื่อง ได้แก่ ด้าน
ศิลปะ ด้านปรัชญา ด้านฟิสิกส์ ด้านจิตวิทยาการแพทย์ ด้านสาขาคอมพิวเตอร์ เป็นต้น หลายศตวรรษ
ที่ผ่านมานักวิจัยหลายคนได้ชี้ให้เห็นถึงความหลากหลายของสีและความหลากหลายของสีนั้นได้แสดง
ให้เห็นถึงการแสดงออกที่หลากหลายของสีสันต่าง ๆ อะไรคือปัจจัยที่ก าหนดสีของแต่ละคน และคน
จะรู้สึกอย่างไรกับสี ในช่วงปลายศตวรรษที่ 20 ความสนใจและการศึกษาของเราได้กลายเป็นค าถาม
เกี่ยวกับความสนใจของมนุษย์ เราจะสร้างภาพจากสมองของเราได้อย่างไรเมื่อเรามองเห็นสิ่งต่าง ๆ 
บรรพบุรุษของพวกเราได้ใช้สีในแง่ของความคิดสร้างสรรค์และวิทยาศาสตร์ พวกเขาได้ออกแบบ
ตกแต่งบ้านด้วยสี ซึ่งแม้แต่หลุมศพก็ยังคงต้องใช้สีในการตกแต่ง 
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นักปราชญ์ เช่น Plato, Newton, Da Vinci, Goethe, Einstein ผู้ที่มีจิตวิญญาณท่ียิ่งใหญ่
และพวกเขามีความระดับความคิดเชิงปรัชญาที่ลึกซึ้งมากกว่าความซับซ้อนของสี พวกเขาพยายามที่
จะเข้าใจและสร้างระบบที่สามารถอธิบายถึงพฤติกรรมที่น่าอัศจรรย์ ท าให้บางคนสามารถใช้สีมาเป็น
เครื่องมือส่งผลให้มีชีวิตที่ดีกว่าคนอ่ืน ๆ ในขณะที่ความรู้ทางวิทยาศาสตร์ของพวกเขาส่วนใหญ่ดู
น่าสนใจและน่าทึ่งมาก มีวิธีการเข้าถึงสีต่าง ๆ อย่างไรก็ตามวิธีการเหล่านี้ไม่สามารถแยกออกจากกัน
ได้ การเข้าถึงแผนงานของสีจะใช้ร่วมกัน คุณสามารถท าการจัดวางองค์ประกอบและท าการทดลอง
เพ่ือสร้างภาพและวิเคราะห์ค าถามและควบคุมค าถาม ในที่สุดก็ได้รับการผลิตตามสัญชาตญาณและ
งานทั้งหมดจะท างานร่วมกับผู้เชี่ยวชาญในแต่ละสาขา ผลที่ตามมาคือสมาคมสีและสมาคมท างาน
ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญด้านต่าง ๆ ในสาขาต่าง ๆ วิธีการเข้าถึงวิทยาศาสตร์ 

       การเข้าถึงสีมีดังต่อไปนี้การเข้าถึงภาษาและการศึกษาวิจัยและศึกษาเกี่ยวกับ
ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้สึกและสีสันของภาษาและการศึกษาที่เกี่ยวข้องกับสีสันวิธีการทาง
กายภาพท่ีเน้นไปที่การวัดและการจัดการอุปกรณ์จะด าเนินการโดยการระบุระดับความสามารถในการ
ท างานเช่นการวัดและการจัดการแหล่งก าเนิดแสงของการกระจายแสงและการตรวจจับแสงและการ
ตรวจจับแสง 
วิธีการเคมี: การวิเคราะห์สารเคมีและการสังเคราะห์ของสารเคมีและการเปลี่ยนโครงสร้างของ
โมเลกุลและการสร้างลักษณะของสารเคมีและการศึกษา  
วิธีการเข้าถึงทางกายภาพ: ประกอบด้วยการศึกษาที่เกี่ยวข้องกับเนื้อเยื่อของร่างกายของเราในทาง
กายภาพเพ่ือระบุกิจกรรมทางกายภาพของระบบประสาท 
วิธีการทางฟิสิกส์: การศึกษาเชิงกายภาพปฏิกิริยาตอบสนองทางกายภาพปฏิกิริยาตอบสนองทาง
กายภาพและปฏิกิริยาตอบสนองทางกายภาพ 
 วิธีการเข้าถึงการเข้าถึงความงาม : การเข้าถึงการท างานอย่างใกล้ชิดคือการเข้าถึงสีและ
องค์ประกอบทางศิลปะและการเข้าถึงอารมณ์ของแต่ละสี 
วิธีการเข้าถึงพื้นถิ่น: การศึกษาทางภูมิศาสตร์สีภูมิศาสตร์และสีต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม
ท้องถิ่นและสีต่าง ๆ ในระดับภูมิภาค 
วิธีการเข้าถึงสถาปัตยกรรมสิ่งแวดล้อม: การศึกษาสีที่พบได้จากธรรมชาติ กับสีที่ถูกสร้างสรรค์
ขึ้นมาในรูปของสถาปัตยกรรมสิ่งก่อสร้างข้ึนอยู่กับการศึกษาทางด้านการศึกษาสิ่งแวดล้อม 
การเข้าถึงคอมพิวเตอร์: มุ่งเน้นไปที่การพัฒนาสีและการแสดงออกของสีและการใช้งานของอุปกรณ์
อิเล็กทรอนิกส์ 
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2.2 ประวัติระบบส ี
  
ประวัติศาสตร์ของระบบสีประกอบด้วยประวัติศาสตร์ของการศึกษาสีที่กล่าวถึงก่อนหน้านี้ 

การพัฒนาของระบบสีมีความส าคัญต่อการพัฒนาของอุตสาหกรรมแต่ในแต่ละช่วงของการพัฒนา
อุตสาหกรรมและการใช้งานของอุตสาหกรรมจะสามารถทราบได้ว่ามนุษย์ใช้ชีวิตอยู่กับระบบสีไหน 
การเข้าถึงสีจะแตกต่างกันขึ้นอยู่กับสีและสื่อต่าง ๆ ตามล าดับ บางทีเราอาจจ าเป็นต้องรู้และใช้สีของ
มันกับการพัฒนาสื่อในบทนี้จะมีการแบ่งออกเป็น 6 ส่วนเพื่อให้ได้รับการพิจารณาจากผู้สมัครที่มีสีสัน 
1.คือยุคของการท าให้สีของการมองเห็นเป็นสีของแสงที่ใช้โดยไม่ต้องใช้สีในยุคนี้ความรู้สึกส่วนใหญ่
ของมนุษย์เป็นศูนย์กลาง 2.คือยุคของการมองเห็นของการส่องสว่างเป็นจุดเริ่มต้นของการทดลองของ
นิวตันและการศึกษาสีเป็นองค์ประกอบทางกายภาพที่แท้จริง 3. การวัดสีและสีของการผสมสีจะถูก
ก าหนดให้เป็นสีแรกของการวัดสีและการวัดสีเพ่ือวัดปริมาณและต าแหน่งของสี  4. ยุคของความเป็น
จริงและการท าให้สีของความเป็นจริงและความเป็นจริงเป็นการก าหนดสีของสีและการจัดระเบียบของ
สีเพื่อสร้างสีสัน 5. ยุคการฟื้นฟูความเป็นสีเขียวคือยุคที่เปลี่ยนแปลงการใช้สีเพ่ือเปลี่ยนสีและน าไปใช้
กับอุตสาหกรรมการศึกษาโดยเฉพาะอย่างยิ่งวิธีการที่จะวิเคราะห์ด้วยคณิตศาสตร์ไม่ใช่ความแตกต่าง
ของสี และ 6. เป็นช่วงเวลาของการศึกษาและการศึกษาที่มีประสิทธิภาพในการวิจัยและการเปลี่ยน
สื่อที่มีผลต่อการพิมพ์และการใช้สื่อที่มีผลกระทบต่อสื่อในสมัยใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการผสมสี
ส าหรับการผสมสีใหม่ ๆ จะปรากฏขึ้น ลักษณะของการวิจัยและลักษณะของระบบสีต่าง ๆ ได้รับการ
แพร่กระจายอย่างต่อเนื่องจากยุคปัจจุบัน  

ดังนั้นจึงสามารถเลือกใช้ระบบสีและการศึกษาที่เหมาะสมในการท างานของพวกเรา มัน
ไม่ได้เป็นไปตามความถูกต้องหรือความถูกต้องของสื่อสมัยใหม่ที่ไม่สามารถน าไปใช้กับสื่อสมัยใหม่ได้ 
อย่างไรก็ตามในศตวรรษที่18ความซับซ้อนของศตวรรษที่18 อาจจะเป็นโครงสร้างที่สมบูรณ์แบบ 

 

2.3 ประวัติเมืองชลบุรี 
 
 “ชลบุรีเมืองแห่งสินค้าและเกษตรมั่งคั่งผืนดินอุดมก่อเกิดพืชผลล้นหลามดอกผลงอกงาม

วิถีเกษตรรุ่งเรืองเมืองชลมีดีที่ท้องทะเลกุ้งหอยปูปลามากล้นไม่เคยสิ้นทั้งสดทั้งแปรรูปน่าลิ้มลองผู้คน
รู้จักอีกผลิตภัณฑ์งานฝีมือประณีตบรรจงจากความตั้งใจน าวัสดุท้องถิ่นมาใช้ก่อเกิดสิ นค้างามเลื่อง
ลือ” 



10 

 
 

“ทะเลงามข้าวหลามอร่อยอ้อยหวานจักสานดีประเพณีวิ่งควาย”ถ้าลองสังเกตให้ดีจะพบว่า
แม้ในค าขวัญของจังหวัดชลบุรีเองก็กล่าวถึงสินค้าหรือของที่ระลึกเลื่องชื่อไว้ถึง  3 ชนิดแล้วทั้งข้าว
หลามอ้อยและเครื่องจักสานบ่งบอกถึงศักยภาพการผลิตที่มีมาช้านานโดยยืนอยู่บนพ้ืนฐานทรัพยากร
อันมั่งค่ังทั้งบนบกและในท้องทะเลของจังหวัดชลบุรี 

ครั้งอดีตชลบุรีเป็นเมืองเกษตรกรรมผู้คนยังพ่ึงพิงอยู่กับวิถีธรรมชาติอย่างสนิทแนบใคร
อาศัยอยู่ใกล้ทะเลก็ประกอบอาชีพประมงใครอยู่ใกล้ป่าก็ได้เก็บหาผลิตผลจากพงไพรมาเลี้ยงชีพใคร
อาศัยอยู่ใกล้กับที่ลุ่ม-ที่ราบก็มักท านาท าสวนปลูกพืชไร่ตามความเหมาะสมควบคู่ไปกับการเลี้ยงสัตว์
ทั้งหมูไก่เป็ดโคและกระบือ นอกจากนี้ชาวชลบุรียังมีฝีมือในการประดิษฐ์งานหัตถกรรมอันประณีต
งดงามอีกด้วยอาทิเครื่องจักสานพนัสนิคมซึ่งเป็นมรดกสืบสานมาจากบรรพบุรุษชาวลาวที่อพยพเข้า
มาประดิษฐ์เป็นกระจาดฝาชีกระบุงตะกร้าที่รองจานฯลฯโดยแหล่งผลิตใหญ่อยู่ที่ต าบลไร่หลักทอง
และบริเวณถนนเกาะแก้วย่านตลาดเก่านอกจากนี้ยังมีศูนย์ส่งเสริมฝีมือการจักสานด้วยไม้ไผ่ตาม
โครงการพระราชด าริอีกด้วย 

ถัดมาคือผลไม้ดินปั้นบ้านหนองพรหมต าบลนาเริกอ าเภอพนัสนิคมมีการปั้นดินเหนียวเป็น
รูปผลไม้ต่าง ๆ ในขนาดย่อส่วนจากนั้นน าไปตากแดดจนแห้งแล้วทาสีให้เหมือนจริงใช้ประดับตกแต่ง
บ้านหรือเป็นของขวัญของฝากที่ถูกใจทั้งผู้ให้และผู้รับส่วนงานฝีมือโดดเด่นอีกประเภทในปัจจุบันคือ
กระดาษใยสับปะรดอ าเภอศรีราชาต าบลหนองขามมีการน าใยสับปะรดมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์นานา
ชนิดไม่ว่าจะเป็นกล่อง-ถุงใส่ไวน์กล่องกระดาษโน้ตกล่องกระดาษทิชชูกล่องใส่เครื่องหอม ที่ใส่รูปภาพ 
แฟ้มใส่เอกสารชุดซองจดหมายฯลฯ โดยภายหลังได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์น ากระดาษใยสับปะรดมา
ผสมกับกระดาษจากใยกล้วยและกระดาษจากใยผักตบชวาจนเกิดเป็นสินค้าแนวใหม่ที่ทนทานกว่าเก่า
อีกทั้งเป็นการน าวัสดุท้องถิ่นที่ไร้ค่ามาแปรรูปเพ่ิมมูลค่าแก่ชุมชนได้เป็นอย่างดีแม้ปัจจุบันจะมีสินค้า
สมัยใหม่เข้ามาตีตลาดเป็นจ านวนมากแต่งานฝีมืออันละเอียดอ่อนอันเกิดจากความอุตสาหะใส่ใจ
เหล่านี้ก็ยังคงมีความโดดเด่นอยู่เสมอเม่ือผู้มาเยือนชลบุรีนึกถึงของฝากอันมีเอกลักษณ์ 

สินค้าพ้ืนถิ่นของชลบุรีหลายชนิดได้รับการประกาศให้เป็นสินค้าหนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล 
(OTOP)  ที่นักท่องเที่ยวนิยมซื้อหาตัวอย่างเช่นข้าวกล้องจากต าบลส านักบกอ าเภอเมืองชลบุรีเป็น
ข้าวกล้องหอมมะลิคุณภาพดีที่สีด้วยเครื่องมือหมุนแบบโบราณจ าหน่ายกันในราคาย่อมเยาอุดมด้วย
คุณค่าทางโภชนาการ ผลิตภัณฑ์น้ าตาลปึก ต าบลนาป่าของอ าเภอเมืองชลบุรีเป็นน้ าตาลปึกจาก
น้ าตาลสดที่ขึ้นชื่อในเรื่องความหอมหวานรสชาติดีเหมาะจะน าไปท าขนมต่าง  ๆ ผลิตภัณฑ์แชมพู
สมุนไพร ของต าบลหนองรีอ าเภอเมืองชลบุรี  เป็นผลิตภัณฑ์แชมพูจากธร รมชาติผสมจาก
ประค าดีควายว่านหางจระเข้มะกรูดและดอกอัญชันใช้แล้วไม่มีรังแคหนังศีรษะไม่คันเส้นผมไม่หงอก



11 

 
 

ก่อนวัยและช่วยปรับสภาพเส้นผมให้นิ่มสลวย เป็นต้น อย่างไรก็ดีสินค้าโดดเด่นของเมืองชายทะเล
อย่างชลบุรีคือผลิตภัณฑ์อาหารทะเลแปรรูปจ าพวกปลาแดดเดียวกุ้งแห้งปลาเค็มหมึกแห้งและหมึก
ปรุงรสหมึกบดหวานกะปิน้ าปลาปูดองหอยดองหอยเสียบฯลฯเหล่านี้หาซื้อได้ทั่วไปในจังหวัด
โดยเฉพาะแหล่งใหญ่อยู่ที่ตลาดหนองมนริมถนนสุขุมวิท (ทางหลวงหมายเลข3) ช่วงต าบลแสนสุขห่าง
จากตัวเมืองชลบุรีประมาณ 11 กิโลเมตรซึ่งจะมีบรรยากาศเป็นพิเศษในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ด้วยว่า
มีนักท่องเที่ยวต่างถิ่นนิยมแวะเวียนมาซื้อหาของฝากก่อนกลับบ้านอยู่เสมอ 

เมื่อพิจารณาในแง่การเกษตรชลบุรีจัดว่าเป็นเมืองที่มีศักยภาพด้านนี้ไม่แพ้จังหวัดใด ๆ ใน
เมืองไทยเนื่องจากมีความหลากหลายของภูมิประเทศทั้งภูเขาที่ราบลุ่มและชายฝั่งทะเลช่วย
เอ้ืออ านวยให้สามารถปลูกพืชผลได้หลากหลายในทุกฤดูกาลกล่าวคือพ้ืนที่ทางตอนเหนือของจังหวัดมี
ลักษณะเป็นที่ราบมีล าน้ าพานทองซึ่งเป็นสาขาของแม่น้ าบางปะกงไหลผ่านพ้ืนดินเป็นดินร่วนปน
ทรายเหมาะแก่การปลูกพืชไร่โดยเฉพาะอ้อยมันส าปะหลังและสับปะรดซึ่งล้วนเป็นพืชทนแล้งได้ดีทิศ
ตะวันออกและใต้ของชลบุรีเป็นภูเขาและพ้ืนที่ดอนซึ่งเคยมีป่าปกคลุมทว่าปัจจุบันกลายสภาพเป็น
แหล่งปลูกพืชไร่ส่วนด้านทิศตะวันตกของจังหวัดเป็นชายฝั่งทะเลมีหาดทรายสวยงามชาวบ้านแถบริม
ทะเลมักท าสวนมะพร้าวท าประมงทั้งน้ าลึกและน้ าตื้นสัตว์ทะเลที่จับได้มีทั้งเป็นปลาหมึกกุ้งปูและหอย
ชนิดต่าง ๆ สามารถน ามารับประทานสดหรือแปรรูปด้วยวิธีการถนอมอาหารอันหลากหลาย 

จากผลการส ารวจล่าสุดด้านประมงในปีพ.ศ. 2556 ระบุว่าชลบุรีมีพ้ืนที่ท าประมงรวม
31,865 ไร่โดยการประกอบอาชีพประมงแบ่งเป็น3ประเภทใหญ่ ๆ ได้แก่การประมงทะเลสามารถจับ
สัตว์น้ าได้ปริมาณ 25,786.90 ตันมูลค่ารวม 840.53 ล้านบาทการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าจืดคิดเป็นปริมาณ
สัตว์น้ าจืดเท่ากับ 14,713.75 ตัน มูลค่ารวม 315.76 ล้านบาท และการท าประมงชายฝั่งมีปริมาณ
สัตว์น้ าที่จับได้เท่ากับ 43,017.76 ตัน มูลค่ารวม 314.23 ล้านบาท ปริมาณสัตว์น้ ามวลรวมทั้งสิ้น
83,518.41 ตัน คิดเป็นมูลค่าสูงถึง 1,470.52 ล้านบาท 

แม้ชลบุรีจะเป็นเมืองที่ได้เปรียบจังหวัดอ่ืนในด้านทรัพยากรทางทะเลดังกล่าวแต่ก็มีปัญหา
เรื่องการส ารองน้ าจืดไว้ใช้อุปโภคบริโภคเนื่องจากขาดแคลนแหล่งน้ าจืดขนาดใหญ่ตามธรรมชาติและ
มีปริมาณฝนตกเพียง 1,070.70-1,359.90 มิลลิเมตร   (ข้อมูลปีพ.ศ. 2544-2550)  มีเพียงแม่น้ าบาง
ปะกงไหลผ่านช่วงสั้น ๆ ทางตอนเหนือของจังหวัดเท่านั้นเมื่อชุมชนและพ้ืนที่เพาะปลูกขยายตัวจึง
ต้องมีการสร้างอ่างเก็บน้ าขึ้นหลายแห่งด้วยกันเช่นอ่างเก็บน้ าบางพระมีความจุอ่างฯ  117 ล้าน
ลูกบาศก์เมตรอ่างเก็บน้ าหนองค้อความจุอ่างฯ 21.40 ล้านลูกบาศก์เมตรนอกจากนี้ยังมีอ่างเก็บน้ า
มาบประชันอ่างเก็บน้ าห้วยสะพานอ่างน้ าเก็บน้ าหนองกลางดงอ่างเก็บน้ าห้วยขุนจิตอ่างเก็บน้ าชากน
อกและอ่างเก็บน้ าบ้านบึงซึ่งอ่างเก็บน้ าทั้ง 6 แห่งส่งน้ าเพ่ือการประปาให้แก่เมืองพัทยาและพ้ืนที่
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ใกล้เคียงโดยในช่วงปีที่ผ่านมาปริมาณน้ าอยู่ในเกณฑ์ปกติสามารถระบายไปใช้สนับสนุนกิจกรรม
การเกษตรของจังหวัดได้เป็นอย่างดี 

จากข้อมูลการส ารวจในปี พ.ศ. 2556 พบว่าชลบุรีมีพ้ืนที่เกษตรกรรมรวม 948,022 ไร่ 
หรือคิดเป็นเนื้อที่ร้อยละ 46 ของพ้ืนที่จังหวัดประกอบด้วยพ้ืนที่เพาะปลูกข้าว 130,622 ไร่ พืชไร่ 
588,483 ไร่พืชผัก 19,528 ไร่ ไม้ผลและไม้ยืนต้น 579,229 ไร่ และไม้ดอกไม้ประดับ 1,327 ไร่ พืช
เศรษฐกิจส าคัญที่มีการเพาะปลูกกันมากคือข้าวพืชไร่อ้อยมันส าปะหลังยางพาราและสับปะรดมี
ครัวเรือนเกษตรกร รวม 47,803 ครัวเรือนหรือคิดเป็นร้อยละ 6.44 ของครวัเรือนทั้งจังหวัด 

จังหวัดชลบุรีมีเกษตรกรผู้เลี้ยงปศุสัตว์รวม 30,458 ครัวเรือนเป็นโคนม 2,785 ตัวโคเนื้อ
12,443 ตัวกระบือ 5,410 ตัวสุกร 257,715 ตัวแพะ 975 ตัวแกะ 26 ตัวไก่พ้ืนเมือง 493,558 ตัวไก่
เนื้อ 3,510,678 ตัวไก่ไข่ 776,835 ตัว  (จังหวัดชลบุรีได้ชื่อว่าเป็นจังหวัดที่เลี้ยงไก่มากที่สุดจังหวัด
หนึ่งของประเทศไทย)  เป็ดเนื้อ 756,026 ตัว เป็ดไข่ 218,076 ตัว ประกอบธุรกิจโรงฆ่าสัตว์ 250 
แห่งและมีสหกรณ์โคนม 1 แห่งความพร้อมทางด้านเกษตรกรรมและสินค้าเลื่องชื่อเหล่านี้สร้างสรรค์
ให้ชลบุรีกลายเป็นจังหวัดแห่งเศรษฐกิจมั่งคั่งผู้คนอยู่ดีกินดีมีรายได้หล่อเลี้ยงในระดับครอบครัวและ
สังคมองค์รวมอย่างพอเพียงน าไปสู่ความเป็น  “เมืองแห่งเศรษฐกิจและเกษตรสมบูรณ์”ที่เป็นผลงาน
จากความอุตสาหะของคนเมืองชลบุรีทุกคน 

 
ด้านประวัติเมืองชล1 
จังหวัดชลบุรีเป็นดินแดนที่ปรากฏขึ้นมาในหน้าประวัติศาสตร์ตั้งแต่สมัยทวารวดีขอมและ

สุโขทัยแต่เดิมเป็นเพียงเมืองเกษตรกรรมและชุมชนประมงเล็ก ๆ หลายเมืองกระจัดกระจายกันอยู่
ห่าง ๆ โดยในท าเนียบศักดินาหัวเมืองสมัยอยุธยาก าหนดให้ชลบุรีเป็นเมืองชั้นจัตวาส่วนแผนที่ไตรภูมิ
ก็มีชื่อต าบลส าคัญของชลบุรีปรากฏอยู่เรียงจากเหนือลงใต้คือเมืองบางทรายเมืองบางปลาสร้อยเมือง
บางพระเรือ  (ปัจจุบันคือบางพระ) และเมืองบางละมุงแม้ว่าจะเป็นเพียงเมืองเล็ก ๆ แต่ก็อุดมไปด้วย
ทรัพยากรทั้งบนบกและในทะเลมีการท าไร่ท านาท าสวนและออกทะเลมาแต่เดิมนอกจากนี้ยังมีการ
ติดต่อกับชาวจีนที่ล่องเรือส าเภาเข้ามาค้าขายกับกรุงสยามด้วย 

ดินแดนที่เรียกว่าจังหวัดชลบุรีมีผู้คนอาศัยอยู่มาตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์แล้วคือ
สามารถย้อนไปได้จนถึงยุคหินขัดเช่นบริเวณที่ลุ่มริมฝั่งแม่น้ าพานทองเคยมีมนุษย์ยุคหินใหม่อาศัยอยู่
โดยชนกลุ่มนี้นิยมใช้ขวานหินขัดเพ่ือการเก็บหาล่าไล่รวมถึงใช้ลูกปัดและก าไลภาชนะเครื่องปั้นดินเผา

                                           
1 http://www.chonburi.go.th/สวสัดีเมืองชล/ประวติัเมืองชล/tabid/60/language/en-US/Default.aspx 
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ซึ่งมีลายที่เกิดจากการใช้เชือกทาบลงไปขณะดินยังไม่แห้งนอกจากนี้ยังพบเศษอาหารทะเลพวกหอยปู
และปลาอีกด้วยเมื่อปี พ.ศ. 2522ได้มีการขุดส ารวจที่ต าบลพนมดีอ าเภอพนัสนิคมพบร่องรอยของ
ชุมชนโบราณก่อนประวัติศาสตร์โคกพนมดีท าให้สันนิษฐานได้ว่าภายในเนื้อที่ 4,363 ตารางกิโลเมตร
ของชลบุรีอดีตเคยเป็นที่ตั้งเมืองโบราณท่ีมีความรุ่งเรืองถึง 3 เมืองได้แก่เมืองพระรถเมืองศรีพโล และ
เมืองพญาแร่โดยอาณาเขตของ3เมืองนี้รวมกันเป็นจังหวัดชลบุรีในปัจจุบัน 

 
เมืองพระรถ 
ในสมัยทวารวดีและสมัยลพบุรีประมาณ 1,400-700 ปี ก่อนบริเวณต าบลหน้าพระธาตุ

อ าเภอพนัสนิคมในปัจจุบันมีร่องรอยของเมืองใหญ่ชื่อ “เมืองพระรถ”ตั้งอยู่ในที่ราบลุ่มซึ่งแม่น้ าหลาย
สายไหลมาบรรจบกันเป็นแม่น้ าพานทองโดยสามารถใช้แม่น้ าสายนี้เป็นทางคมนาคมติดต่อกับเมือง
ศรีมโหสถในจังหวัดปราจีนบุรี (ปัจจุบันคือบริเวณบ้านสระมะเขือบ้านโคกวัดและบ้านหนองสะแก
อ าเภอศรีมโหสถ)  จนไปถึงอ าเภออรัญประเทศได้อีกทั้งยังมีเส้นทางเดินเท้าเชื่อมไปถึงจังหวัดระยอง
และจันทบุรีผ่านเมืองพญาเร่ซึ่งเป็นเมืองโบราณส าคัญอีกแห่งหนึ่งของชลบุรีเมืองพระรถจึงกลายเป็น
ศูนย์กลางการคมนาคมของชลบุรีในยุคนั้น 

นอกจากนี้นักโบราณคดียังส ารวจพบว่าเมืองพระรถเป็นเมืองโบราณยุคเดียวกับเมืองศรีพ
โล หรือเก่ากว่าเล็กน้อยเนื่องจากปรากฏว่ามีทางเดินโบราณเชื่อมต่อสองเมืองนี้ในระยะทางประมาณ
20 กิโลเมตร 

 
เมืองศรีพโล 
“เมืองศรีพโล”ตั้งอยู่บริเวณบ้านอู่ตะเภาต าบลหนองไม้แดงอ าเภอเมืองชลบุรีหน้าเมืองมี

อาณาเขตจรดต าบลบางทรายในปัจจุบันเคยมีผู้ขุดพบโบราณวัตถุหลายอย่างเช่นพระพุทธรูปทองค า
สัมฤทธิ์แก้วผลึกขันทองค าถ้วยชามสังคโลกคล้ายของสุโขทัยจระเข้ปูนและก้อนศิลามีรอยเท้าสุนัขเป็น
ต้นนักโบราณคดีสันนิษฐานว่าเมืองศรีพโลเป็นเมืองในสมัยขอมเรืองอ านาจแห่งภูมิภาคอุษาคเนย์และ
อาจจะมีอายุร่วมสมัยกับลพบุรีซึ่งอยู่หลังยุคอู่ทองและก่อนยุคอยุธยาคือประมาณปี พ.ศ. 1600-1900 

จากการขุดค้นทางโบราณคดีท าให้ทราบว่าตัวเมืองศรีพโลตั้งอยู่ใกล้กับปากน้ าบางปะกง
โดยเมื่อประมาณ 600 ปีก่อนในสมัยสุโขทัยเมืองนี้มีฐานะเป็นเมืองท่าชายทะเลที่มั่งคั่งเปิดรับเรือ
ส าเภาจากจีนกัมพูชาและเวียดนามให้มาจอดพักก่อนเดินทางต่อไปยังปากน้ าเจ้าพระยา (เป็นที่น่า
เสียดายว่าก าแพงเมืองศรีพโลได้ถูกท าลายไปหมดสิ้นจากการก่อสร้างถนนสุขุมวิทจึงไม่เหลือร่องรอย
ทางโบราณคดีไว้ให้ศึกษา)  ต่อมาในสมัยอยุธยาเมืองศรีพโลก็ค่อยๆหมดความส าคัญลงอาจเพราะปาก
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แม่น้ าตื้นเขินจากการพัดพาสะสมของตะกอนจ านวนมหาศาลประชาชนจึงย้ายถิ่นฐานลงมาสร้างเมือง
ใหม่ที่ “บางปลาสร้อย”ซึ่งก็คือ “เมืองชลบุรี”ในปัจจุบัน (วัดใหญ่อินทารามในตัวเมืองชลบุรีปัจจุบัน
ยังปรากฏภาพจิตรกรรมฝาผนังการค้าขายระหว่างคนไทยจีนและฝรั่งบ่งบอกถึงบรรยากาศการค้าขาย
อันคึกคักในอดีต) 

 
เมืองพญาเร่ 
“เมืองพญาเร่”ตั้งอยู่ในเขตต าบลบ่อทองอ าเภอบ่อทองเป็นเมืองยุคทวารวดีเช่นเดียวกับ

เมืองพระรถเมืองนี้ตั้งอยู่ในเขตที่สูงห่างจากเมืองพระรถประมาณ 32 กิโลเมตรลักษณะผังเมืองเป็นรูป
วงรี 2 ชั้นชั้นแรกมีเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 1,100 เมตรส่วนชั้นในประมาณ 600 เมตรโดยคูเมือง
และคันดินของตัวเมืองชั้นนอกทางด้านเหนือยังคงปรากฏเห็นได้ชัดเจนในปัจจุบัน 

เมืองพญาเร่มีการติดต่อกับเมืองพระรถอยู่เนือง ๆ โดยใช้คลองหลวงเป็นเส้นทางสัญจร
ปัจจุบันล าคลองนี้ยังคงอยู่โดยเป็นคลองสายส าคัญและมีความยาวที่สุดของจังหวัดชลบุรีทุกวันนี้การ
ท านาในอ าเภอพนัสนิคมและอ าเภอพานทองยังคงอาศัยน้ าจากคลองนี้เนื่องจากมีแควหลายสายแตก
สาขาออกไปแควใหญ่ที่สุดคือแควที่เกิดจากทิวเขาป่าแดง 

 
สมัยกรุงศรีอยุธยา 
เมืองชลบุรีปรากฏเป็นหลักฐานในท าเนียบศักดินาหัวเมืองตราเมื่อ พ.ศ. 1919 มีฐานะเป็น

เมืองจัตวาผู้รักษาเมืองคือ “ออกเมืองชลบุรีศรีมหาสมุทร”ศักดินา 2,400 ไร่ส่งส่วยไม้แดงในรัชกาล
สมเด็จพระบรมราชาธิราช (ขุนหลวงพะงั่ว) ในปีพ.ศ. 2309 ขณะที่กรุงศรีอยุธยาถูกทัพพม่าล้อมอยู่
นั้นกรมหมื่นพิพิธซึ่งเป็นพระเจ้าลูกยาเธอองค์หนึ่งในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวบรมโกศแต่ถูก
เนรเทศไปลังกาได้กลับมาเกลี้ยกล่อมรวบรวมชายฉกรรจ์ทางหัวเมืองภาคตะวันออกได้แก่จันทบุรี
ระยองบางละมุงชลบุรีและปราจีนบุรีเข้าร่วมกองทัพอ้างว่าจะยกไปช่วยกรุงศรีอยุธยารบพม่าในครั้ง
นั้นชาวชลบุรีได้ให้การสนับสนุนเข้าร่วมทัพเป็นจ านวนมากจนกระทั่งเมืองชลบุรีแทบจะกลายเป็น
เมืองร้าง 

เมื่อกรมหมื่นเทพพิพิธยกไพร่พลไปตั้งมั่นที่ปราจีนบุรีแล้วจึงมีหนังสือกราบบังคมทูลพระ
เจ้าอยู่หัวเอกทัศน์ณกรุงศรีอยุธยาขออาสาช่วยป้องกันพระนครแต่พระเจ้าอยู่หัวเอกทัศน์ทรง
พระราชด าริว่ากรมหมื่นเทพพิพิธเป็นคนมักใหญ่ใฝ่สูงจนถูกเนรเทศมาแล้วครั้งหนึ่งการที่มาเรียก
ระดมผู้คนเข้าเป็นกองทัพโดยพลการครั้งนี้ก็เป็นการท าผิดกฎมณเทียรบาลจึงโปรดเกล้าฯให้ยก
กองทัพจากกรุงศรีอยุธยาไปปราบกรมหมื่นเทพพิพิธจนบอบช้ าจากนั้นพม่ายังได้ส่งกองทัพเข้าโจมตี
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กองทัพกรมหมื่นพิพิธจนแตกพ่ายจนกระทั่งกรุงศรีอยุธยาเสียแก่พม่าเมื่อ พ.ศ. 2310 ชาวชลบุรีได้ให้
ความร่วมมือกับสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชในการกอบกู้อิสรภาพอย่างใกล้ชิดจนสามารถกอบกู้
เอกราชกลับคืนมาได้ส าเร็จ 

 
สมัยกรุงรัตโกสินทร์ 
สมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่3พระอินทอาษาชาวเมืองเวียงจันทน์ได้

พาชาวลาวจ านวนหนึ่งอพยพเข้ามาขอพ่ึงพระบรมโพธิสมภารพระองค์จึงทรงโปรดเกล้าฯให้ไปตั้ง
ถิ่นอาศัยอยู่ระหว่างเมืองชลบุรีและฉะเชิงเทรา (บริเวณเมืองพนัสนิคมในปัจจุบัน)  ครั้นต่อมาสมัย
รัชกาลที่ 4-6 พระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์ของสยามได้เสด็จประพาสชลบุรีหลายหน
เนื่องจากชลบุรีเป็นเมืองชายทะเลที่มีทัศนียภาพงดงามเหมาะแก่การพักผ่อนหย่อนใจอีกทั้งไม่ไกลจาก
กรุงเทพมหานครมากนัก 

จนถึงปีพ.ศ. 2350 พระสุนทรโวหาร (สุนทรภู่ )   รัตนกวีของไทยได้ เดินทางจาก
กรุงเทพมหานครไปเยี่ยมบิดาที่เมืองแกลงจังหวัดระยองได้เขียนไว้ในนิราศเมืองแกลงกล่าวถึงเมือง
ต่าง ๆ เมื่อเข้าถึงเขตจังหวัดชลบุรีตามล าดับจากเหนือไปใต้คือบางปลาสร้อยหนองมนบ้านไร่บางพระ
บางละมุงนาเกลือพัทยานาจอมเทียนห้วยขวางและหนองชะแง้ว (ปัจจุบันเรียกบ้านชากแง้วอยู่ในเขต
อ าเภอบางละมุงซึ่งเป็นทางท่ีจะไปอ าเภอแกลงจังหวัดระยองได้)  

ในช่วงพ.ศ. 2437 รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่5ได้ทรง
เปลี่ยนแปลงระบบการปกครองราชอาณาจักรที่เป็นหัวเมืองเล็ก ๆ แบบโบราณยุบรวมเข้าด้วยกันให้
อยู่ภายใต้บังคับบัญชาของกระทรวงมหาดไทยหน่วยงานเดียวดังมีบันทึกว่า “รวมหัวเมืองทางล าน้ า
บางปะกงคือเมืองปราจีนบุรี1เมืองนครนายก1เมืองพนมสารคาม1เมืองฉะเชิงเทรา1รวม4หัวเมืองเป็น
เมืองมณฑล1เรียกว่ามณฑลปราจีน”ตั้งที่ว่าการมณฑลณเมืองปราจีนต่อเมื่อโอนหัวเมืองในกรมท่ามา
ขึ้นกระทรวงมหาดไทยจึงย้ายที่ท าการมณฑลลงมาตั้งที่เมืองฉะเชิงเทราเพราะขยายอาณาเขตมณฑล
ต่อลงไปทางชายทะเลรวมเมืองพนัสนิคมเมืองชลบุรีและเมืองบางละมุงเพ่ิมให้อีก3รวมเป็น7เมือง
ด้วยกันแต่คงเรียกชื่อว่ามณฑลปราจีนอยู่ตามเดิม 

ครั้นถึงช่วงปีพ.ศ. 2458 ในสมัยรัชกาลที่6ได้ทรงรวมมณฑลจัดตั้งขึ้นเป็น “ภาค”โดยมี
อุปราชเป็นผู้ปกครองมีอ านาจเหนือสมุหเทศาภิบาลมีด้วยกัน 4 ภาคคือภาคพายัพภาคปักษ์ใต้ภาค
อีสานและภาคตะวันตกส าหรับภาคกลางให้คงเป็นมณฑลอยู่อย่างเดิมเรียกว่ามณฑลอยุธยามีอุปราช
ปกครองแทนสมุหเทศาภิบาลการปกครองหัวเมืองแบบแบ่งเป็นภาคและมีต าแหน่งอุปราชเช่นนี้
ยกเลิกเม่ือวันที่ 31 มีนาคม 2468 ในสมัยรัชกาลที ่7 โดยกลับไปใช้ในลักษณะเป็นมณฑลอย่างเดิมใน
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ลักษณะที่มีจ านวนมากถึง 20 มณฑลและภายใน10ปีต่อมาคือก่อนพ.ศ. 2475 ได้ยุบลงเหลือเพียง10
มณฑลเป็นครั้งสุดท้าย 

 
สรุปความเป็นมาของจังหวัดชลบุรี 
1) ยุคก่อนกรุงศรีอยุธยาพ้ืนที่ซึ่งปัจจุบันเป็นจังหวัดชลบุรีมีเมืองศรีพโลและเมืองพระรถ

ตั้งอยู่แล้วโดยทุกวันนี้ยังมีหลักฐานความเป็นเมืองบางอย่างปรากฏชัดอยู่ 
2) ยุคกรุงศรีอยุธยาเมืองศรีพโลและเมืองพระรถอาจเสื่อมไปแล้วและมีชุมชนที่รวมกันอยู่

หลายจุดในลักษณะเป็นบ้านเมืองอาทิบางทรายบางปลาสร้อยบางพระเรือบางละมุงฯลฯ 
3) ยุคกรุงรัตนโกสินทร์แบ่งเป็น3ช่วงย่อย ๆ ได้แก่ 
ช่วงแรก (ก่อนพ.ศ. 2440 หรือ ร.ศ. 115) จังหวัดชลบุรียังไม่เกิดขึ้นแต่ได้มีเมืองต่าง ๆ ใน

พ้ืนที่เกิดข้ึนแล้วคือเมืองบางปลาสร้อยเมืองพนัสนิคมและเมืองบางละมุง 
ช่วงสอง (หลังพ.ศ. 2440-2475) ขณะนั้นค าว่า “จังหวัด”มีใช้แห่งเดียวในราชอาณาจักร

คือจังหวัดกรุงเทพมหานครเข้าใจว่าค าว่า “เมืองชลบุรี”มีชื่อเรียกในช่วงนี้โดยมีอ าเภอเมืองบางปลา
สร้อย  

(ที่ตั้งตัวเมือง) อ าเภอพานทองอ าเภอบางละมุงและอ าเภอพนัสนิคมอยู่ในเขตการปกครอง
ระยะต้นต่อมาในระยะหลังปีพ.ศ. 2460 จึงมีอ าเภอศรีราชาและอ าเภออ่ืน ๆ เกิดขึ้นรวมกันอยู่ในเขต
เมืองชลบุรี 

ช่วงสาม (ตั้งแต่พ.ศ. 2475 จนถึงปัจจุบัน) มีการเปลี่ยนแปลงรูปการปกครองประเทศครั้ง
ใหญ่จากระบอบสมบูรณาญาสิทธิราชเป็นระบอบประชาธิปไตยโดยพระราชบัญญัติระเบียบราชการ
บริหารแห่งราชอาณาจักรสยามพ.ศ. 2476 ได้ยกเลิกเขตการปกครองแบบ “เมือง”ทั่วราชอาณาจักร
แล้วตั้งขึ้นเป็น “จังหวัด”แทนโดยมีข้าหลวงประจ าจังหวัดเป็นผู้ปกครองบังคับบัญชาเมืองชลบุรีจึง
กลายเป็นจังหวัดชลบุรีและเปลี่ยนข้าหลวงประจ าจังหวัดเป็นผู้ว่าราชการจังหวัด 

 
ที่ตั้งและอาณาเขต2    
จังหวัดชลบุรีตั้งอยู่ในภาคตะวันออกของประเทศไทยหรือริมฝั่งทะเลตะวันออกของอ่าว

ไทยประมาณเส้นรุ้งที่ 12 องศา 30 ลิปดา-13 องศา 43 ลิปดาเหนือและเส้นแวงที่ 100 องศา 45
ลิปดา-101 องศา45 ลิปดาตะวันออกระยะทางจากกรุงเทพมหานครตามเส้นทางหลวงแผ่นดิน

                                           
2http://www.chonburi.go.th/สวัสดีเมอืงชล/ทีต่ัง้และอาณาเขต/tabid/62/language/en-US/Default.aspx 
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หมายเลข 34 (ถนนสายบางนา-ตราด)  รวมระยะทางประมาณ 81 กิโลเมตรนอกจากนี้ยังมีเส้นทาง
หลวงพิเศษหมายเลข 7 หรือ Motorway (กรุงเทพฯ-ชลบุรี) ระยะทาง 79 กิโลเมตรใช้ระยะเวลาใน
การเดินทางประมาณ 45 นาทีเท่านั้นจังหวัดชลบุรีมีพ้ืนที่ทั้งสิ้น 2,726,875ไร่ (4,363ตารางกิโลเมตร) 
คิดเป็นร้อยละ0.85ของพ้ืนที่ประเทศไทย  (พ้ืนที่ของประเทศไทยประมาณ320,696,875ไร่หรือ
513,115ตารางกิโลเมตร) 

ทิศเหนือติดกับจังหวัดฉะเชิงเทรา 
ทิศใต้ติดกับจังหวัดระยอง 
ทิศตะวันออกติดกับจังหวัดฉะเชิงเทราจังหวัดจันทบุรีและจังหวัดระยอง 
ทิศตะวันตกติดกับชายฝั่งทะเลตะวันออกของอ่าวไทย 
 
เขตการปกครอง3    
จังหวัดชลบุรีแบ่งเขตการปกครองออกแบ่งเป็น 11 อ าเภอ 92 ต าบล 687 หมู่บ้านการ

ปกครองส่วนท้องถิ่นประกอบด้วยองค์การบริหารส่วนจังหวัดเทศบาลนคร  2 แห่งคือเทศบาลนคร
แหลมฉบังและเทศบาลนครเจ้าพระยาสุรศักดิ์เทศบาลเมือง 10 แห่งเทศบาลต าบล35แห่งองค์การ
บริหารส่วนต าบล 50 แห่งและมีรูปแบบการปกครองพิเศษ 1 แห่งคือเมืองพัทยาแยกจากการปกครอง
ของอ าเภอบางละมุงเนื่องจากเป็นเมืองท่องเที่ยวระดับนานาชาติซึ่งมีความเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว 

อ าเภอทั้ง 11 ของจังหวัดชลบุรีได้แก่อ าเภอเมืองชลบุรีอ าเภอพนัสนิคมอ าเภอพานทอง
อ าเภอบ้านบึงอ าเภอศรีราชาอ าเภอเกาะจันทร์อ าเภอบ่อทองอ าเภอหนองใหญ่อ าเภอบางละมุงอ าเภอ
สัตหีบและอ าเภอเกาะสีชัง 

 
วิถีชีวิตและเศรษฐกิจ 4   
ชลบุรี  เมืองชายทะเลที่ได้รับการกล่าวขานมากที่สุดแห่งบูรพาทิศ  ดินแดนชายทะเลอัน

มั่งคั่งแห่งนี้  ได้ผันผ่านกาลเวลามาเนิ่นนาน  จากการเป็นเมืองท่าค้าขายคึกคักในอดีต  พัฒนามาสู่
เมืองเกษตร  อุตสาหกรรม  และท่องเที่ยว  สิ่งนี้อาจสะท้อนคุณลักษณะส าคัญของคนเมืองชล  ซึ่งมี
ความขยันและมองการไกล  กอปรกับทรัพย์ในดินสินในน้ า  ต่างช่วยกันเอ้ืออ านวยให้การพัฒนาใน
ด้านต่าง ๆ  เป็นไปอย่างสะดวกราบรื่นและต่อเนื่อง   

                                           
3 http://www.chonburi.go.th/สวสัดีเมืองชล/เขตการปกครอง/tabid/63/language/en-US/Default.aspx 
4 http://www.chonburi.go.th/สวสัดีเมืองชล/วิถีชีวิตและเศรษฐกิจ/tabid/61/language/en-US/Default.aspx 
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ปัจจุบันชลบุรีมีประชากรประมาณ  1,364,002  คน ประชากรแฝงประมาณ 1,500,000 
คน  ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผู้โยกย้ายเข้ามาท างานในภาคอุตสาหกรรมต่าง ๆ ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง  ทว่า
เมื่อพูดถึงผู้คนพ้ืนถิ่นจริง ๆ ของชลบุรีแล้ว  จะพบว่าคนชลบุรีมีอาชีพผูกพันอยู่กับท้องทะเล  นาไร่  
ท าปศุสัตว์  และท าเหมืองแร่  โดยลักษณะนิสัยของคนเมืองชลดั้งเดิมได้ชื่อว่าเป็นคนจริง  ใช้ชีวิต
เรียบง่าย  ประหยัดอดออม  เอาการเอางาน  หนักเอาเบาสู้  มีความเป็นมิตร  และพร้อมต้อนรับผู้มา
เยือนเสมอ  แม้ทุกวันนี้สภาพบ้านเมืองของชลบุรีจะเจริญรุดหน้าไปมาก  อีกท้ังมีผู้คนต่างถิ่นโยกย้าย
เข้ามาอาศัยผสมกลมกลืนกับชนดั้งเดิม  ทว่าคนเมืองชลก็ยังคงรักษาขนบธรรมเนียมและประเพณีอัน
ดีงามของตนเอาไว้อย่างเหนียวแน่น  สะท้อนออกมาในรูปแบบงานเทศกาลประจ าปีต่าง ๆ  ไม่ว่าจะ
เป็นงานบุญกลางบ้านและงานเครื่องจักสานพนัสนิคม  งานประเพณีวันไหล (งานก่อพระทรายวัน
ไหล)  ในช่วงหลังวันสงกรานต์  งานประเพณีกองข้าวอ าเภอศรีราชา  งานประเพณีวิ่งควายอันคึกคัก
สนุกสาน  รวมถึงงานแห่พระพุทธสิหิงค์และงานกาชาดชลบุรี  เป็นต้น  เหล่านี้ล้วนแสดงให้ประจักษ์
ถึงเอกลักษณ์ความโดดเด่นของคนชลบุรีได้อย่างชัดเจน 

คนเมืองชลในปัจจุบันนับถือศาสนาพุทธมากถึง 97 เปอร์เซ็นต์  ส่วนที่เหลือนับถือศาสนา
คริสต์  อิสลาม  และอ่ืน ๆ  โดยผสมผสานความเชื่อความศรัทธาในสิ่งศักดิ์สิทธิ์เข้าไว้ในศาสนาที่ตน
นับถือด้วย   เช่น  เมื่อถึงช่วงเทศกาลกินเจประมาณเดือนตุลาคมของทุกปี  ผู้คนที่ศรัทธาก็จะพากัน
นุ่งขาวห่มขาว  งดการบริโภคเนื้อสัตว์  แล้วเดินทางไปร่วมสวดมนต์บ าเพ็ญทานยังโรงเจต่าง  ๆ ทั่ว
จังหวัดชลบุรี   หรืออีกตัวอย่างหนึ่งที่เห็นได้ชัดเจนก็คือ  คนเมืองชลมักเดินทางไปที่เขาสามมุข  เพ่ือ
สักการะและขอพรจากเจ้าแม่สามมุข  บริเวณเขาสามมุขซึ่งไม่ห่างจากหาดบางแสนและอ่างศิลา  สอง
ตัวอย่างนี้คือความเชื่อของชาวจีนที่ผสานรวมเป็นเนื้อเดียวกับความศรัทธาท้องถิ่น  จนไม่สามารถ
แยกออกจากกันได้ 

ชลบุรีเป็นย่านชุมชนจีนที่ใหญ่ที่สุดในภาคตะวันออก คนจีนในชลบุรีส่วนใหญ่เป็นเชื้อสาย
แต้จิ๋ว ซึ่งเชี่ยวชาญการค้าและมีบทบาทส าคัญในเรื่องเศรษฐกิจ  ประมง  อุตสาหกรรม เกษตรกรรม  
และเข้ามาตั้งถิ่นฐานในช่วงต้นรัตนโกสินทร์ (รัชกาลที่ 2-3) อยู่แถบชายทะเลเมืองบางปลาสร้อย ท า
การค้าและประมงอย่างกว้างขวางจนมีเหลือส่งออกไปยังต่างประเทศ อีกทั้งเป็นผู้น าอ้อยเข้ามาปลูก 
และริเริ่มอุตสาหกรรมน้ าตาลทรายแถบอ าเภอบ้านบึง  อ าเภอพานทอง และอ าเภอพนัสนิคม  ส่วน
คนจีนที่อพยพเข้ามาในสมัยรัชกาลที่ 5 มักท าอาชีพปลูกผักและเลี้ยงเป็ดอยู่ในบริเวณเดียวกัน  
ส าหรับชนชาวลาวนั้นอพยพเข้ามาช่วงรัชกาลที่ 3  มีอาชีพท าไร่ ท านา  และมีความสามารถพิเศษใน
การท าหัตถกรรมจักสาน ส่วนชาวมุสลิมอพยพเข้ามาตั้งแต่สมัยอยุธยา ปัจจุบันมีอาชีพท าสวนผลไม้  
ไร่มันส าปะหลัง  และค้าขายในตลาด  เป็นกลุ่มท่ีเคร่งครัดในประเพณีและศาสนา 
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ทุกวันนี้  ชลบุรีได้ก้าวย่างผ่านยุคแห่งการพัฒนา  จนสามารถบรรลุถึงความเพียบพร้อม  
ทั้งในแง่ของทรัพยากรธรรมชาติ  การท่องเที่ยว  อุตสาหกรรม  การเกษตร  วิถีชีวิต  และสามารถ
รักษาวัฒนธรรมอันดีงามของท้องถิ่นไว้ได้อย่างสมบูรณ์   กลายเป็นเมืองชายทะเลที่มี เสน่ห์  น่าเที่ยว  
น่าลงทุน  และมีความปลอดภัยสูง 

ศักยภาพและความโดดเด่นในหลายด้านของเมืองชลทั้งหมดดังกล่าว  จึงกลายเป็นต้นทุนที่
มั่งคั่งเพ่ือการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง  ส่งผลให้ชลบุรีกลายเป็น  “เพชรน้ าเอกแห่งบูรพาทิศ”  ที่พร้อม
เปิดประตูออกสู่สังคมโลกได้อย่างสมภาคภูมิ 

 
นโยบายองค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี 
นับเป็นความได้เปรียบของจังหวัดชลบุรีที่ตั้งอยู่ในจุดยุทธศาสตร์ของประเทศและ ของ

ภูมิภาคอาเซียนที่ได้รับความสนใจทั้งจากภาครัฐ เอกชน ผู้ประกอบการและนักลงทุน ทั้งในและ
ต่างประเทศที่ตัดสินใจเลือกที่จะใช้เป็นฐานในการพัฒนาศักยภาพให้ กับประเทศ ท าให้เกิดการลงทุน
ในโครงสร้างพื้นฐานและระบบสาธารณูปโภคท้ังในโครงการขนาด เล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ ทั้ง
การขยายท่าเรือน้ าลึก การพัฒนานิคมอุตสาหกรรม การขยายโครงข่ายระบบจ่ายกระแสไฟฟ้า อีกทั้ง
ยังเป็นท าเลที่ดีในการประกอบกิจการ การด าเนินธุรกิจและลงทุนในลักษณะต่าง  ๆ เช่น โรงงาน
อุตสาหกรรม ธุรกิจพลังงาน ธุรกิจการจัดเก็บและขนส่งสินค้า ธุรกิจการสื่อสาร ธุรกิจเอสเอ็มอีที่
เกี่ยวเนื่องกับอุตสาหกรรมการผลิตและการท่องเที่ยว เป็นต้น ส่งผลกระทบในแง่บวกทั้งในด้าน
เศรษฐกิจที่เกิดจากภาคการเกษตร ภาคอุตสาหกรรมและการผลิต การจ้างแรงงานที่สามารถสร้าง
รายได้ที่สูงเพียงพอต่อค่าครองชีพ ประกอบกับจังหวัดชลบุรีมีภูมิประเทศทั้งภูเขา ทะเล และ
ทรัพยากรอันอุดมสมบูรณ์ ธรรมชาติและชายหาดที่สวยงามใกล้กับกรุงเทพฯ และสนามบินสุวรรณภูมิ 
สะดวกต่อการเดินทาง ท าให้สามารถสร้างเม็ดเงินจากการท่องเที่ยวและบริการจากนักท่องเที่ยวผู้มา
เยือนได้อีกทาง แต่อย่างไรก็ตาม บนความได้เปรียบเรายังคงปฏิเสธไม่ได้ว่าจังหวัดชลบุรียังจ าเป็นต้อง
ได้รับการพัฒนา และแก้ไขปัญหา เพ่ือน าพาจังหวัดชลบุรีและพ่ีน้องชาวชลบุรีทุกท่านก้าวข้าม
อุปสรรค ร่วมกันขจัดปัญหาความเดือดร้อน ร่วมกันสร้างสรรค์ระบบเศรษฐกิจที่แข็งแกร่ง สร้างสรรค์
สังคมแห่งคุณภาพการสร้างรายได้ที่ดีจากการประกอบอาชีพ มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน มี
สุขภาพพลานามัยที่แข็งแรง ร่วมใส่ใจดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมและปกป้องหวงแหน ตลอดจนการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติอย่างรู้คุณค่า พัฒนาชลบุรีไปสู่เป้าหมายและประสบความส าเร็จด้วยกัน...ต่อไป 
ตามค ามั่นที่ว่า 

“พัฒนาเมืองชล สร้างคน สร้างเศรษฐกิจ” 
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เพ่ือเป็นการเตรียมความพร้อมและวางรากฐานการพัฒนาและแก้ไขปัญหาอันแข็งแกร่ง 
อย่างเป็นระบบ ด้วยนโยบาย ชลบุรี สร้างสรรค์...สู่สากล 7 ยุทธศาสตร์ 9 นโยบายสร้างสรรค์ 
ดังต่อไปนี้ 

นโยบายที่ 1 
• ...ด้านความสัมพันธ์และการประสานงานท้องถิ่น 
นโยบายที่ 2 
• ...ด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “ส่งเสริมการลงทุน สนับสนุนภาคอุตสาหกรรมและการผลิต 

ภาคเกษตรภาคธุรกิจและบริการ ยกระดับฝีมือแรงงาน สร้างรากฐานอาชีพ ลดรายจ่ายและกระจาย
รายได้ให้ทั่วถึงทุกชุมชน 

นโยบายที่ 3 
• ...ด้านปัญหายาเสพติด อาชญากรรม ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 
นโยบายที่ 4 
• ...ด้านสังคม การศึกษา และสุขภาพ 
นโยบายที่ 5 
• ...ด้านโครงสร้างพื้นฐานและสาธารณูปโภค 
นโยบายที่ 6 
• ...ด้านการคมนาคมและขนส่ง 
นโยบายที่ 7 
• ...ด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
นโยบายที่ 8 
• ...ด้านผังการเมืองและการจัดการ “ชลบุรี ซิตี้สเคป” 
นโยบายที่ 9 
• ...ด้านการท่องเที่ยวและกีฬา “ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีคุณค่า เร่งรัดพัฒนาสังคมกีฬา 

ก้าวสู่เมืองกีฬาอาชีพ” 
วิสัยทัศน์ 
 “เป็น องค์กรหลักในการประสานความร่วมมือภาคีทุกภาคส่วน สู่การเป็นเมืองท่องเที่ยว 

ครบวงจร ที่ได้มาตรฐานสากล และพัฒนาเศรษฐกิจ การศึกษา กีฬา สุขภาพ สิ่งแวดล้อม แบบบูรณา
การโดยท้องถิ่น เป็นกลไกส าคัญ เพ่ือขับเคลื่อนสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน” 

พันธกิจ 
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• ...เสริมสร้างและปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐานเพื่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน 
• ...ส่งเสริมอาชีพและเพ่ิมรายได้ให้แก่ประชาชน 
• ...ส่งเสริมการจัดการศึกษา การให้บริการการศึกษาข้ันพื้นฐานอย่างทั่วถึง 
• ...เสริมสร้างการมีส่วนร่วมของประชาชน องค์กรเอกชน อปท.ในการอนุรักษ์ฟ้ืนฟู

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมให้ยั่งยืน 
• ...สนับสนุนช่วยเหลือให้ประชาชนมีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน การป้องกัน

แก้ปัญหาสังคมยาเสพติดและโรคเอดส์ 
• ...เสริมสร้างความร่วมมือในการกาำจัดขยะมูลฝอยแบบบูรณาการ และการจัดระบ

บ าบัดน้ าาเสียในชุมชน 
• ...ส่งเสริมและสนับสนุนกิจกรรม รวมทั้งช่องทางในการขยายตัวทางการค้า การท่องเที่ยว

และกีฬา 
กลยุทธ์ในการพัฒนา 
• ...เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจของจังหวัดชลบุรีให้มีการขยายตัวอย่างเพียงพอต่อการ สร้างงาน

และสร้างรายได้ รวมทั้งเสริมสร้างความเข้ม แข็งของชุมชนและเครือข่ายชุมชนให้เกิดการเชื่อม โยง
พัฒนาชนบทและเมืองอย่างยั่งยืน สามารถพ่ึงตนเองได้ 

• ...เพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลงและสร้างคุณค่าที่ดีในสังคมไทยบนพ้ืนฐานของการ อนุรักษ์
วัฒนธรรม และเอกลักษณ์ของความเป็น ไทย สามารถสร้างคนให้เป็นคนดี คนเก่ง ถึงพร้อมด้วย
คุณธรรม จริยธรรม และมีระเบียบวินัย 

• ...เพ่ือเสริมสร้างคุณภาพชีวิตของคนทุกคนให้มีสุขภาพพลานามัยสมบูรณ์แข็งแรง มี
กระบวนการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง สร้างระบบ คุ้มครองความมั่นคงทางสังคม รวมทั้งให้ชุมชนมีส่วน
ร่วมในการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง 

• ...เพ่ือพัฒนาการศึกษาของเยาวชนในจังหวัดชลบุรีให้ก้าวหน้า ทันสมัย เหมาะสมกับ
ภาวการณ์ในปัจจุบัน 

• ...เพ่ือให้การใช้ประโยชน์และการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ให้เอ้ือต่อ
การพัฒนาเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว เพ่ือให้ คนและธรรมชาติอยู่ด้วยกันอย่างสมดุลและยั่งยืน 

• ...เพ่ือให้เกิดการบริหารจัดการที่ดี มีประสิทธิภาพ มีความโปร่งใส สามารถตรวจสอบได้ 
เปิดโอกาสให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการ ร่วมกันคิด ร่วมกันท าาและร่วมกันรับผิดชอบ เพ่ือพัฒนา
บุคลากรในองค์กรเป็นบุคลากรยุคใหม่สามารถน าาพาองค์กรไปสู่องค์กร ยุคใหม่และ สามารถบริหาร
จัดการองค์กรด้วยระบบการบริหารสมัยใหม่ได้เป็นอย่างดี 



22 

 
 

 
2.4  ผลิตภัณฑ์ OTOP เมืองชลบุรี 

 
ที่มาของศูนย์ OTOP สวนสาธารณะเฉลิมพระเกียรติ สวนหลวง ร.9 อบจ.ชลบุรี 
จากยุทธศาสตร์การพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของจังหวัดชลบุรี รวมถึง

ภารกิจและอ านาจหน้าที่ขององค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี ในการส่งเสริมและสนับสนุนผลิตภัณฑ์ 
OTOP จังหวัดชลบุรี ให้เกิดการพัฒนาด้านผลิตภัณฑ์ ด้านบรรจุภัณฑ์ ให้มีรูปแบบที่เหมาะสมและ
ทันสมัยเป็นที่ต้องการของตลาด มีศักยภาพเชิงพาณิชย์ เพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายให้มากขึ้น รวมถึง
การส่งเสริมประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดชลบุรี ให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางในทุกภาค
ส่วน ตลอดจนมีสถานที่จ าหน่ายที่เป็นศูนย์ OTOP ประจ าเพ่ือรองรับการเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์ 
OTOP จังหวัดชลบุรี 

องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี ได้ตอบสนองนโยบายของรัฐบาลและส่งเสริมยุทธศาสตร์
การพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของจังหวัดชลบุรี จึงได้จัดท าโครงการก่อสร้างศูนย์ 
OTOP อบจ.ชลบุรี ขึ้น 

วัตถุประสงค์ 
• ...เพ่ือส่งเสริมยุทธศาสตร์การพัฒนาหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของจังหวัดชลบุรี 
• ...เพ่ือส่งเสริมช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ให้เพ่ิมมากข้ึน 
• ...เพ่ือรองรับการเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดชลบุรี 
 

 
 
ภาพที่ 2-1 แผนภูมิประเภทผลิตภัณฑ์ OTOP ของจังหวัดชลบุรี 
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2.4.1 ประเภทของสินค้าโอทอป 
 .... 2.4.1.1 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ กล้วยอบแผ่น 
 

 
 
ภาพที่ 2–2 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ กล้วยอบแผ่น 
ที่มา : www.otop5star.com  
ประวัติความเป็นมา: หนองมนเป็นแหล่งแปรรูพืชเกษตรที่มีชื่อเสียงแห่งหนึ่งในประเทศ
ไทย กล้วยน้ าว้าเป็นพืชเศรษฐกิจที่ปลูกมากในจังหวัดชลบุรี ยามผลผลิตออกมามาก ท าให้
ราคาตกต่ า สร้างปัญหาเกิดแก่เกษตรกร ทางบริษัทจึงมีแนวคิดช่วยเหลือเกษตรกร จึงได้น า
ภูมิปัญญาท้องถิ่นแต่ดั้งเดิมที่มีการแปรรูปกล้วยมาท าการต่อยอดโดยการใช้เทคโนโลยี
สมัยใหม่มาใช้ในการผลิตเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าเกษตรอีกทั้งยังเป็นการสร้างงาน
อีกด้วย 
กระบวนการขั้นตอนการผลิต: กล้วยสุกล้างทั้งผล คัดขนาด ตัดแต่งแบ่งชิ้น วางลงบล็อก   
เข้าเครื่องระบบไฮโดรลิกน าเข้าอบในตู้ลมร้อน อบแห้ง เก็บใส่ภาชนมีฝาปิด รอบรรจุลงซอง
ที่ทันสมัย 
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์: ผลิตภัณฑ์กล้วยน้ าว้า ทีมีประโยชน์ต่อร่างกาย 
ปริมาณการผลิต: วันละ 300 กิโลกรัม 
ราคา: ซองขนาด 60 กรัม ราคา 11 บาท 
สถานที่จ าหน่าย: 37 ถนนเนตรดี ต.แสนสุข อ.เมืองชลบุรี จ.ชลบุรี 038746161 
ร้านเซเว่นอีเลฟเว่น, แหล่งท่องเที่ยวต่าง, ส่งออกต่างประเทศ, จ าหน่ายเองที่หนองมน 
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2.4.1.2 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ ของตะวันออกหมูหยอง 

 
ภาพที่ 2–3 ตัวอย่างบรรจุภัณฑ์ ของตะวันออกหมูหยอง 
ที่มา : www.otop5star.com 
ประวัติความเป็นมา: เริ่มท ามาตั้งแต่ปี พ.ศ.2520 ได้ผลิตหมูหยองมาเรื่อย ๆ และมีการ
บรรจุภัณฑ์หลายขนาด เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า เมื่อพอเกิดวิกฤตค่าเงินบาท
ลอยตัวจึงได้ขยายการผลิตออกมาเป็นหมูแผ่น ข้าวตังหน้าหมูหยอง ข้างเกรียบหมูหยอง 
ข้างแต๋นหมูหยอง ทองม้วนหมูหยอง และได้รับ อย.มาตลอด เมื่อให้มีการขอ อย.เลขสิบ
หลักก็ได้ท าการขอและได้ผ่านการรับรองจาก อย. และได้รับป้าย clean food good taste 
กระบวนการขั้นตอนการผลิต: น าเนื้อหมูสดจากตลาดสดใน อ.เมืองชลบุรี มาต้มจนสุก 
และน าหมูมาบี้ให้แตก น ามาผัดผสมกับซอสปรุงรส น้ าตาล น าปลาจนแห้ง แล้วจึงน ามาใส่
ถังปั่น เพื่อคั่วให้หมูกรอบ จึงน าหมูหยองมาใส่บรรจุและปิดผนึกเรียบร้อย 
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์: ได้รับ อย.จากกระทรวงสาธารณสุข และได้ป้าย clean food 
good taste รสชาติดี มีคุณภาพ ได้รับรองความอร่อยจาก “เปิบพิสดาร บรรจุภัณฑ์มีสีสัน
สดใส ดูน่ารับประทาน 
ปริมาณการผลิต: วันละ 100 กก. 
ราคา: ตั้งแต่ 10 – 180 บาท หมูหยองราคา กก.ละ 320 บาท 
สถานที่จ าหน่าย: 91/70 ม.3 ถ.สุขุมวิท ต.บ้านสวน อ.เมืองชลบุรี จ.ชลบุรี 038283162 
สนใจสั่งซื้อ: หรือขอข้อมูลเพ่ิมเติมได้ที่ ตะวันออกหมูหยอง (ใกล้ห้างสรรสินค้าโลตัส
ชลบุรี) เลขท่ี 91/70 ม.3 ถ.สุขุมวิท อ.เมืองชลบุรี จ.ชลบุรี 20000 
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2.4.1.3 เรือจ าลองสักทอง 
 

 
 
ภาพที่ 2–4 เรือจ าลองสักทอง เรือนไทยประดิษฐ์จากกระดาษ 
 
ประวัติความเป็นมา: เรือแมรรี่ โรส (Marry Rose) เป็นเรือรบอังกฤษ ที่ท าสงครามใน
เกาะแมนฮัทตัน Manhattan) เป็นเกาะหนึ่งในเมืองนิวยอร์ค ล้อมรอบด้วยแม่น้ า Hatson, 
East Halemราว ค.ศ.1800 เป็นเรือรบของพระเจ้าเฮนรี่ที่ 8 (King Henry 8 th ) การ
ผสมผสานเรือรบอังกฤษกับภูมิปัญญาไทย ได้ผลิตเรือไยตามภูมิเดิมเป็นเรือฉลอม กระแชง 
แล้วได้ประยุกต์ผลิตเรือต่างชาติเพ่ือกลุ่มลูกค้าไทยที่นิยมของต่างประเทศมาอุดหนุน 
กระบวนการขั้นตอนการผลิต: เตรียมแบบ ไม้สักทองตามอัตราส่วน แล้ววางกระดูกงู กง
เรือ ขึ้นกระดานข้างเรือพร้อมอุปกรณ์ภายในตัวเรือ เสากระโดง เตรียมผ้าไหม ผ้าดิบ น ามา
เย็บเป็นใบเรือ เชือกขึงเสากระโดงและใบเรือ เมื่อตัวเรือเสร็จ น ากระดาษทรายเบอร์ 
4,3,2,1,0 มาขัดตามล าดับจนประณีตแล้วพ่นแล็กเกอร์เคลือบเงา ท าฐานเรือ และบรรจุ
ภัณฑ์ 
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์: เป็นไม้สักทองที่ผ่านการอบ รีด เก็บรักษาได้นาน จุดส าคัญของไม้
สักทอง ปลวก มอดไม่กิน ผลิตตามมาตราส่วนที่ย่อ ประณีต 
ปริมาณการผลิต: 10-30 ล า/เดือน 
ราคา: 1,500 – 25,000 บาท (ตามความยากง่าย) 
สถานที่จ าหน่าย: 6 ต.บ้านบึง อ.บ้านบึง จ.ชลบุรี 038444599 
สนใจสั่งซื้อ หรือขอข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ กลุ่มงานหัตถศิลป์ อ.บ้านบึง จ.ชลบุรี 
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2.4.1.4 แจกันจักสานไม้ไผ่หุ้มเซรามิค 
 

 
ภาพที่ 2–5 ตัวอย่างแจกันจักสานไม้ไผ่หุ้มเซรามิค 
ที่มา : www.otop5star.com 
 
ประวัติความเป็นมา: เป็นงานจักสานที่เริ่มท ากันภายในครอบครัว โดยมีคุณพ่อ คุณแม่

เป็นผู้ริเริ่ม รวมทั้งพยายามปลูกฝังให้ลูก ๆ เกิดความช านาญในการจักสาน ต่อมาลูก ๆ ได้มีความคิด
พัฒนางานจักสาน จากงานหยาบมาเป็นจักสานไม้ไผ่หุ้มเซรามิค ให้มีรูปแบบลายดอก ดูสวยงาม
ประณีต จนได้รับความนิยมจากลูกค้าจ านวนมากจนผลิตไม่ทันตามความต้องการของลูกค้า 

กระบวนการขั้นตอนการผลิต: น าไม้ไผ่นวลมาจักตอก ท าเป็นเส้นเล็ก และย้อมสีตาม
ความต้องการแล้วน ามาสานหุ้มเซรามิค 

จุดเด่นของผลิตภัณฑ์: สวยงาม ฝีมือประณีต คงทน สีไม่ลอก และแข็งแรง 
ปริมาณการผลิต: 40 ใบต่อเดือน 
ราคา: ขนาดสูง 13 นิ้ว ส่งราคา 2,200 บาท ปลีก 2,500 บาท 
สถานที่จ าหน่าย: 52/2 ม.2 ต.หนองปรือ อ.พนัสนิคม จ.ชลบุรี 01-9914062 
ศูนย์แสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง อ าเภอพนัสนิคม 
สนใจสั่งซื้อ หรือขอข้อมูลเพ่ิมเติมได้ที่ ศูนย์แสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์พ้ืนเมือง อ าเภอ
พนัสนิคม 01-9914062, 09-7540076 
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2.4.1.5 งานจักสานพนัสนิคม 
 

 
  
ภาพที่ 2–6 ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ งานจักสานพนัสนิคม 
ที่มา : www.otop5star.com 
 
ประวัติความเป็นมา: เป็นงานจักสานที่เริ่มท ากันภายในครอบครัว โดยมีคุณพ่อ คุณแม่
เป็นผู้ริเริ่ม รวมทั้งพยายามปลูกฝังให้ลูก ๆ เกิดความช านาญในการจักสาน ต่อมาลูก ๆ ได้มี
ความคิดพัฒนางานจักสาน จากงานหยาบมาเป็นจักสานไม้ไผ่หุ้มเซรามิค ให้มีรูปแบบลาย
ดอก ดูสวยงามประณีต จนได้รับความนิยมจากลูกค้าจ านวนมากจนผลิตไม่ทันตามความ
ต้องการของลูกค้า 
กระบวนการขั้นตอนการผลิต: เครื่องจักสานพนัสนิคม เป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่สืบสาน
ต่อจากบรรพบุรุษชาวลาว มีชื่อเป็นที่รู้จักกันในความประณีต โดยเฉพาะของพ้ืนบ้าน คือ 
กระจาดและฝาชี 
จุดเด่นของผลิตภัณฑ์: การผลิตเครื่องจักสานซึ่งออกแบบสวยงาม ลวดลายละเอียดเป็น
พิเศษ ส่งไปจ าหน่ายที่ศูนย์ศิลปาชีพสวนจิตรลดา 
สถานที่จ าหน่าย: แหล่งผลิตใหญ่อยู่ที่ต าบลไร่หลักทอง ห่างจากตัวอ าเภอตามเส้นทางไป
ฉะเชิงเทรา 4 กิโลเมตร มีจ าหน่ายที่ ตลาดจักสาน บริเวณถนนเกาะแก้ว หลังตลาดสด
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เทศบาล (ตลาดเก่า) นอกจากนี้ ที่ศูนย์ส่งเสริมฝีมือการจักสานด้วยไม้ไผ่ ตามโครงการ
พระราชด าริ  
 
สรุป จากการทบทวนวรรณกรรมในภาพรวมการสร้างอัตลักษณ์สีสามารถพัฒนาสีได้หลาย

มิติ ไม่ว่าจะเป็นสีจากธรรมชาติ หรือทางวิทยาศาสตร์ ฟิสิกส์ สถาปัตยกรรมสิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต ภูมิ
ปัญญา วัฒนธรรม ลว้นแล้วแต่มีอัตลักษณ์เฉพาะแห่งแฝงอยู่ เพียงแต่ต้องเข้าใจหลักในการคัดเลือกสี
ที่จะน ามาใช้ในงานนั้น ๆ ว่าจะมีความเหมาะสมเพ่ิมคุณค่า มูลค่าให้ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่นได้
อย่างไร 

 



บทท่ี 3 
 วิเคราะห์หาแนวทางเพื่อสร้างอัตลักษณ์สีของเมืองชลบุร ี
 

วัตถุประสงค์ของการวิเคราะห์ คือการหาแนวทางในการสร้างอัตลักษณ์สี ที่ได้จากการน า
ภูมิทัศน์ในระดับภูมิภาคที่สามารถบ่งบอกและสะท้อนให้เห็นถึงลักษณะเฉพาะท้องถิ่นของพ้ืนที่ชาน
เมืองในประเทศไทย การสร้างและพัฒนาสีจากท้องถิ่นเป็นองค์ประกอบส าคัญในการรวมกันของการ
ออกแบบเมืองเป็นองค์ประกอบส าคัญในการปรับปรุงเมืองและสร้างภาพลักษณ์ของเมืองและสร้าง
เอกลักษณ์เมือง การศึกษาวิจัยได้รวบรวมตรวจสอบและวิเคราะห์ลักษณะพิเศษของท้องถิ่นในเมือง
ชลบุรี  การศึกษาครั้งนี้องค์ประกอบของอัตลักษณ์ท้องถิ่นถูกจ าแนกออกเป็นส่วนประกอบของ
ธรรมชาติที่ถูกสกัดออกมาจากธรรมชาติของมนุษย์และสีที่สามารถพบเห็นได้ในวิถีชีวิต ผลที่ได้คือมีสี
ที่สามารถเป็นสีแทน 10 ตัวที่ถูกเลือกโดยจะงอยปากของจะงอยปาก จากการศึกษาพบว่าธรรมชาติ
ของมนุษย์และองค์ประกอบต่าง ๆ ถูกแบ่งออกเป็นองค์ประกอบต่าง ๆ และจากนั้น25ภาพได้ถูกเลือก
จากองค์ประกอบต่าง ๆ ในแต่ละวิดีโอมีห้าสี นั่นหมายความว่าทุกอย่างจะถูกแยกออกจากกัน ในที่สุด
มันก็ถูกแยกออกจากกันโดยการแบ่งออกเป็น3ขั้นตอนซึ่งถูกแยกออกจากกันโดยสิ้นเชิง  

มิยอง ซอได้ท าการศึกษาสถานะปัจจุบันของสิ่งอ านวยความสะดวกสาธารณะทางสัญจร 
และส ารวจเพ่ือค้นหาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของอ าเภอเมืองชลบุรี และเสนอแนะความจ าเป็นของงาน
ออกแบบสาธารณะส าหรับอ าเภอเมืองชลบุรี ศูนย์กลางของจังหวัดชลบุรี อันดับแรก ในการส ารวจ
สถานะปัจจุบัน ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ สรุป ระบุปัจจัยการประเมินเพื่อสร้างตัวบ่งชี้การประเมินด้วยเกณฑ์ 
7  ได้แก่ การใช้งาน การบูรณาการ ความปลอดภัย การใช้งานได้ทุกคน ความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ความยั่งยืน และอัตลักษณ์ จากตัวบ่งชี้ที่ใช้ในการประเมิน จากนั้นผู้วิจัยได้ทบทวนและวิเคราะห์
สถานะปัจจุบันของสิ่งอ านวยความสะดวกสาธารณะเมืองชลบุรี จากผลการประเมินพบว่า สิ่งอ านวย
ความสะดวกสาธารณะของเมืองชลบุรีขาดการค านึงถึงผู้สัญจรทางเท้า ท าให้น่ากังวลเรื่องความ
ปลอดภัยในพื้นท่ีเดิน และจ าเป็นต้องมีการซ่อมแซมหรือเปลี่ยนแทนอย่างเร่งด่วน เนื่องจากสิ่งอ านวย
ความสะดวกเกิดความเสียหายและได้รับการดูแลไม่เพียงพอ ในทางกลับกัน เป็นการยากที่จะหา
เอกภาพระหว่างสิ่งอ านวยความสะดวกใหม่และเก่า และเห็นได้ง่ายว่าสิ่งอ านวยความสะดวกทาง
สัญจรส่วนใหญ่มีรูปลักษณ์แตกต่างกันไป ขึ้นอยู่กับงบประมาณในช่วงเวลาที่ด าเนินการ นอกจากนี้ยัง
มีการตกแต่งมากเกินความจ าเป็น และมีการติดตั้งโดยไม่ได้ระมัดระวัง ท าให้ไม่เหมาะสมกับบริบท
ของสิ่งแวดล้อมโดยรอบ    

ส่วนการส ารวจเพ่ือค้นหาอัตลักษณ์เมืองชลบุรีนั้น ได้มีผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 452 
คน จากการส่งแบบส ารวจ 500 ชุด ประกอบด้วยข้าราชการ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐของเทศบาล 
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จ านวน 12 แห่งที่เกี่ยวข้องรับผิดชอบนโยบายพัฒนาเมืองชลบุรี คณาจารย์และนิสิต มหาวิทยาลัย
บูรพา จากผลการส ารวจพบว่า มากกว่า 50% ของผู้ตอบแบบสอบถามให้การประเมินสภาพแวดล้อม
เมือง อุตสาหกรรมท้องถิ่น และสังคมท้องถิ่นในเชิงบวก เมื่อผู้วิจัยพิจารณาผลการศึกษาและ สามารถ
ระบุและนิยามอัตลักษณ์ท้องถิ่นของเมืองชลบุรีได้ว่า “เมืองชายทะเล : เมืองท่องเที่ยวชายฝั่งที่อุดม
สมบูรณ์” “ก้าวหน้า : เมืองอุตสาหกรรมร่วมสมัยที่เต็มไปด้วยพลวัตร” และ “หลากหลายทาง
วัฒนธรรม : เมืองมีชีวิตซึ่งขนบธรรมเนียมและวัฒนธรรมสมัยใหม่ ตลอดจนความต้องการของผู้คนใน
ท้องถิ่น ต่างอยู่ร่วมกัน”   

จากผลการศึกษา ผู้วิจัยได้เสนอแนะแนวทางการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกส าหรับ
เมืองชลบุรี ภายใต้เป้าหมายที่จะเป็น “ชลบุรี เมืองรื่นรมย์ เต็มไปด้วยปฏิสัมพันธ์ น่าอยู่” (pleasant 
city+interacting city+want-to-live city= Mueang Chon Buri)  

ก่อนท าการออกแบบแนวทางการออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกสาธารณะทางสัญจร
ส าหรับอ าเภอเมืองชลบุรี ได้มีการส ารวจความคิดเห็นของผู้คนในท้องถิ่น เพ่ือค้นหาภาพลักษณ์
ท้องถิ่นซึ่งผู้คนในท้องถิ่นรู้สึก และเคยมีประสบการณ์ รวมทั้งค้นหาอัตลักษณ์ของท้องถิ่นจากการระบุ
ลักษณะพิเศษของท้องถิ่น ในบทนี้จะเป็นการวิเคราะห์เนื้อหาการส ารวจในแต่ละหัวข้อ และผลการ
วิเคราะห์จะน าไปสู่ค านิยามของอัตลักษณ์ท้องถิ่นของเมืองชลบุรี     
 
3.1 การส ารวจภาพลักษณ์ท้องถิ่น และอัตลักษณ์ของอ าเภอเมือง 
3.2 การส ารวจภาพลักษณ์ท้องถิ่นโดยรวมของเมืองชลบุรี 
3.3 อัตลักษณ์ของอ าเภอเมืองชลบุรี 
3.4 การจัดแบ่งพ้ืนที่ ของ เมืองชลบุรี 
3.5 การวิเคราะห์สีจากท้องถิ่น 
3.6 สีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
 

3.1 การส ารวจภาพลักษณ์ท้องถิ่น และอัตลักษณ์ของอ าเภอเมือง  
ในการส ารวจความคิดเห็นครั้งนี้ มีประชาชนในชลบุรีตอบแบบสอบถามทั้งหมด 452 คน 

จากการส่งแบบส ารวจทั้งหมดจ านวน 500 ชุด  ผลการส ารวจสามารถน ามาใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานเพ่ือ
ท าความเข้าใจภาพลักษณ์ท้องถิ่น และอัตลักษณ์ของอ าเภอเมืองชลบุรี และช่วยสร้างแนวคิดในการ
ออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกสาธารณะทางสัญจร ก่อนจะตั้งเป็นแนวทางในการออกแบบสิ่ง
อ านวยความสะดวกสาธารณะทางสัญจร   
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การเลือกผู้ตอบแบบสอบถาม อันดับแรกจะเลือกจากผู้คนที่เคยอยู่อาศัยในอ าเภอเมือง
ชลบุรี และเคยได้มีประสบการณ์กับความเปลี่ยนแปลงในท้องถิ่นเป็นหลัก  อันดับที่สองจะเลือกผู้คนที่
สนใจแผนการพัฒนาท้องถิ่น และเคยทราบข้อมูลที่เกี่ยวข้องมาบ้าง หากผู้ตอบมีความรู้ในประเด็น
เหล่านี้ ก็น่าจะสามารถตอบได้อย่างสมเหตุสมผลมากขึ้น     

จากหลักการเลือกข้างต้น ผู้วิจัยได้ท าการส ารวจข้าราชการ เจ้าหน้าที่รัฐใน 12 เทศบาล
ของอ าเภอเมืองชลบุรี รวมถึงกลุ่มอาจารย์ และเจ้าหน้าที่บริหารในมหาวิทยาลัยบูรพา รวมทั้งนิสิต 
มหาวิทยาลัยบูรพา การส ารวจใช้เวลาทั้งหมด 3 เดือน  
 

 
 
ภาพที่ 3-1 กลุ่มเป้าหมายในการส ารวจ (หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในมหาวิทยาลัยบูรพา และจาก 12    

เทศบาลในอ าเภอเมืองชลบุรี  
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

3.1.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ผู้ตอบแบบสอบถามท้ัง 452 คน จากผลการส ารวจพบว่า กลุ่มอายุที่พบมากเป็นอันดับแรก 

(38%) คืออายุระหว่าง 20-29 รองลงมา (29%) คืออายุระหว่าง 30-39 และกลุ่มที่พบน้อยที่สุด 
(19%) มีอายุระหว่าง 40-49 ในจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดนี้ มี 71% เป็นเจ้าหน้าที่รัฐที่
ท างานในเทศบาลทั้ง 12 แห่งของอ าเภอเมืองหรือก าลังศึกษาอยู่ที่มหาวิทยาลัยบูรพา ระดับการศึกษา 
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ส่วนใหญ่ (เกินครึ่ง) เรียนมหาวิทยาลัย คือ ปริญญาตรี 38% ปริญญาโท 29% และระดับที่สูงกว่านั้น
มี 27% ผู้ตอบแบบสอบถาม 90% เคยพักในอ าเภอเมืองชลบุรี ผู้ที่เคยพักอาศัยมาเป็นระยะเวลา 10-
30 ปี มีจ านวนมากที่สุดในผู้ตอบแบบสอบถาม (34%) และผู้ที่พักอาศัยมาเป็นระยะเวลา 3-10 ปี มี 
23% ส่วนผู้ที่พักอาศัยมานานกว่า 30 ปี มี 22%   

  

            

                 

            
 
ภาพที่ 3-2 แผนภูมิข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

              ที่มา : มิยอง ซอ 



33 

 

 
 

 
3.1.2 การวิเคราะห์จ าแนกประเภท 
เนื้อหาการส ารวจใช้เพ่ือตรวจสอบภาพลักษณ์เมืองที่มีอยู่แล้วของอ าเภอเมืองชลบุรี จาก

ค าที่ผู้คนใช้เชื่อมโยงกับเมือง และเพ่ือตรวจสอบในแต่ละประเด็นต่อไปนี้: สภาพแวดล้อมธรรมชาติ 
สภาพแวดล้อมที่สร้างขึ้น อุตสาหกรรมท้องถิ่นและสังคมท้องถิ่น ในแต่ละหัวข้อแบ่งออกเป็นอีก  36 
ค าถามย่อยในแบบสอบถาม ตัวบ่งชี้การประเมินแต่ละหัวข้อแบ่งออกเป็น 5 ระดับ ตัวเลขของตัวบ่งชี้
การประเมินเป็นสัดส่วนกับระดับความพึงพอใจ นั่นคือ ยิ่งมีตัวเลขมาก ยิ่งหมายถึงความพึงพอใจ
มาก      
 
ตารางท่ี 3-1 ตัวบ่งชี้การประเมินแต่ละหัวข้อ 
ที่มา : มิยอง ซอ 

ระดับ 
5 4 3 2 1 

ระดับ 
เห็นด้วยอย่างยิ่ง เห็นด้วย เฉยๆ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 

 
 3.1.2.1 การส ารวจภาพลักษณ์ที่ผู้คนเชื่อมโยงกับอ าเภอเมืองชลบุรี 

ผู้วิจัยต้องการค้นหาภาพลักษณ์เมืองของชลบุรีในใจของผู้ตอบแบบสอบถาม ดังนั้น จึงตั้ง
นิยามลักษณะของเมืองออกเป็นค าส าคัญ 18 ค า ในค าเหล่านี้ ผู้ตอบแบบสอบถามสามารถเลือกได้
ทั้งหมด 3 ข้อ ผลการส ารวจเป็นไปตามตารางต่อไปนี้    

 
 

ภาพที่ 3-3 ค าส าคัญที่ท าให้นึกถึงภาพลักษณ์ท้องถิ่นของอ าเภอเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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จากการส ารวจเพ่ือตรวจสอบภาพลักษณ์เมืองของอ าเภอเมืองชลบุรี ค าที่ถูกใช้กล่าวถึง

ภาพลักษณ์เมืองมากที่สุด ได้แก่ เมืองชายทะเล (33%) เมืองท่องเที่ยว (18%) และเมืองอุตสาหกรรม 
(14%) ซึ่งมีผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 65% เลือกค าเหล่านี้ 
 
 3.1.2.2 การส ารวจสถานะสภาพแวดล้อมธรรมชาติของอ าเภอเมืองชลบุรี 

การส ารวจสภาพแวดล้อมธรรมชาติของอ าเภอเมืองชลบุรีแบ่งออกเป็น 2 ส่วน   
ส่วนแรก ผู้ตอบแบบสอบถามจะถูกขอให้เขียนบรรยายด้วยค าที่แทนภาพลักษณ์ของ

สภาพแวดล้อมธรรมชาติในเมืองชลบุรี    
ส่วนที่สอง เพ่ือการประเมินสภาพแวดล้อมธรรมชาติของเมืองชลบุรีให้ละเอียดขึ้น จึงมีการ

ประเมินใน 5  หัวข้อ ได้แก่ สภาพแวดล้อม ความสะอาด การกระจายอย่างทั่วถึง สถานที่ และการจัด
องค์ประกอบสิ่งแวดล้อม ผลการประเมินจะค านวณตามตัวบ่งชี้การประเมิน  ตัวเลขของตัวบ่งชี้การ
ประเมินจะเป็นสัดส่วนกับระดับความพึงพอใจ ยิ่งตัวเลขมาก หมายถึงยิ่งมีความพอใจมาก 
 

 
 
ภาพที่ 3-4 ภาพที่ท าให้นึกถึงสภาพแวดล้อมธรรมชาติของอ าเภอเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-5 การวิเคราะห์สถานะในหัวข้อสภาพแวดล้อมธรรมชาติ    
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

ผลการส ารวจสภาพแวดล้อมธรรมชาติของอ าเภอเมืองชลบุรี สามารถสรุปได้ดังต่อไปนี้   
ประการแรก เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมธรรมชาติของอ าเภอเมืองชลบุรี 63% ของผู้ตอบ

แบบสอบถามระบุถึงสภาพแวดล้อมที่เก่ียวข้องกับทะเล เช่น ชายทะเล ชายหาด และป่าชายเลน    
ประการที่สอง เกี่ยวกับความอุดมสมบูรณ์ของสภาพแวดล้อม มี 63% ของผู้ตอบ

แบบสอบถามเลือกตอบ “เห็นด้วย (พึงพอใจ)” หรือ “เห็นด้วย(พึงพอใจ) อย่างยิ่ง เกี่ยวกับความเป็น
สาธารณะของพ้ืนที่สภาพแวดล้อมธรรมชาติที่สร้างขึ้น มีผู้ตอบแบบสอบถาม 53% เลือกตอบ “เห็น
ด้วย (พึงพอใจ)” หรือ “เห็นด้วย(พึงพอใจ) อย่างยิ่ง” เกี่ยวกับระยะเวลาการก่อสร้าง มี 57% ตอบว่า 
“เป็นพื้นที่ท่ีสร้างข้ึนใหม่”     

ประการที่สาม “ความสะอาด” ของสภาพแวดล้อมธรรมชาติ ได้รับคะแนนความพึงพอใจ
ต่ าที่สุดในหัวข้อการประเมินทั้งหมด โดยมีผู้ตอบแบบสอบถาม 13% เลือกตอบ “ไม่เห็นด้วย (ไม่พึง
พอใจ” หรือ “ไม่เห็นด้วย(ไม่พึงพอใจ)อย่างยิ่ง”  
 
 3.1.2.3 การส ารวจสถานะของสภาพแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้นในเมืองชลบุรี 

การส ารวจสภาพแวดล้อมที่สร้างขึ้นในเมืองชลบุรีแบ่งออกเป็น 2 ส่วน   
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ส่วนแรก ผู้ตอบแบบสอบถามจะถูกขอให้เขียนบรรยายภาพ(ค า)ที่แสดงถึงสภาพแวดล้อมที่
ถูกสร้างข้ึนในเมืองชลบุรี   

ส่วนที่สอง เพ่ือการประเมินสภาพแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้นโดยละเอียด จึงมีการประเมิน
สถานะใน 9 หัวข้อ ได้แก่ สภาพแวดล้อม รูปแบบ ความสะดวก สุขอนามัย มีเพียงพอกับความ
ต้องการ การบ ารุงรักษา สภาพ ต าแหน่งที่ตั้ง การใช้งาน การประเมินใช้ตัวบ่งชี้การประเมิน 5 ระดับ 
ตัวเลขของตัวบ่งชี้เป็นสัดส่วนกับระดับความพึงพอใจ คือ ยิ่งตัวเลขมาก หมายถึงความพึงพอใจมาก 
 

 
 
ภาพที่ 3-6 ภาพที่ท าให้นึกถึงสภาพแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้นในอ าเภอเมืองชลบุรี 

 ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-7 การวิเคราะห์สถานะในหัวข้อสิ่งแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้น  
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

ผลการวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้น สรุปได้ดังนี้   
ประการแรก เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้น ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เขียนค าว่า 

“สิ่งก่อสร้าง” “การคมนาคม” “พ้ืนที่สาธารณะ” “อุตสาหกรรม” และ “อาคารพาณิชย์”  แต่ไม่พบ
การแสดงความเห็นละเอียดเกี่ยวกับสิ่งอ านวยความสะดวก    

ประการที่สอง จากผลการประเมินสถานะของสภาพแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้น ในค าถามที่ว่า
สภาพแวดล้อมที่ถูกสร้างขึ้นในชลบุรีนั้น “มีสภาพร่วมสมัย” มีผู้ตอบแบบสอบถาม 58% เลือก
ค าตอบ “เห็นด้วย (พึงพอใจ)” และ “เห็นด้วย(พึงพอใจ)อย่างยิ่ง”  เรื่องความสะอาด มี 63% เลือก
ค าตอบ   “เห็นด้วย (พึงพอใจ)” และ “เห็นด้วย(พึงพอใจ)อย่างยิ่ง” และเรื่องต าแหน่งที่ตั้ง และมี
เพียงพอกับการใช้งาน มีมากกว่า 50% ตอบ “เห็นด้วย (พึงพอใจ)” และ “เห็นด้วย(พึงพอใจ)อย่าง
ยิ่ง” 

 ประการที่สาม หัวข้อที่เหลือทั้งหมด ได้แก่สุขอนามัย การมีเพียงพอกับการใช้งาน การ
บ ารุงรักษา และสภาพ ได้คะแนนค่อนข้างน้อยกว่าหัวข้ออ่ืน ๆ 
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 3.1.2.4 การส ารวจสถานะอุตสาหกรรมท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 

การส ารวจอุตสาหกรรมท้องถิ่นของอ าเภอเมืองชลบุรีแบ่งออกเป็นสองส่วน คือ   
ส่วนแรก จะขอให้ผู้ตอบแบบสอบถามเขียนบรรยายด้วยค าที่ใช้แทนภาพอุตสาหกรรม

ท้องถิ่นของเมืองชลบุรี    
ส่วนที่สอง เพ่ือการประเมินอุตสาหกรรมท้องถิ่นโดยละเอียด จึงมีการประเมินสถานะใน 9 

รายการ ได้แก่ กิจกรรม ความหลากหลาย ความเปลี่ยนแปลง เทคโนโลยีที่ใช้ การเดินทาง ที่พักอาศัย 
รูปแบบ ความสามารถในการท าตลาด พัฒนาการ การประเมินใช้ตัวบ่งชี้การประเมิน 5 ระดับ ที่มี
ตัวเลขเป็นสัดส่วนกับระดับความพึงพอใจ คือ ยิ่งตัวเลขมาก หมายถึง ยิ่งมีความพึงพอใจมาก  

 
 
ภาพที่ 3-8  ภาพที่ท าให้นึกถึงอุตสาหกรรมท้องถิ่นของอ าเภอเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-9 การวิเคราะห์สถานะอุตสาหกรรมท้องถิ่น  
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

ผลการส ารวจอุตสาหกรรมท้องถิ่นสามารถสรุปได้ดังต่อไปนี้   
ประการแรก ภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรมท้องถิ่นในอ าเภอเมืองชลบุรี  มีค าตอบ

หลากหลาย เช่น “สงบ” “เพ่ือนบ้าน” “ความมีน้ าใจ” “วัฒนธรรม” และ “ประมง” เว้นแต่มีค าว่า 
“แออัด” (12%) ซึ่งมักจะมาพร้อมกับภาพอุตสาหกรรมในเมือง และพบค าส าคัญในแง่ลบอ่ืน ๆ ได้แก่ 
“วุ่นวาย” (4%) “ประชากรหนาแน่น” (3%) และ “สกปรก” (2%) เช่นกัน  

ประการที่สอง เมื่อเปรียบเทียบกับหัวข้ออ่ืน เช่น สภาพแวดล้อมธรรมชาติ สภาพแวดล้อม
ที่สร้างขึ้น และสังคมท้องถิ่น การประเมินหัวข้ออุตสาหกรรมท้องถิ่นแสดงให้เห็นความพึงพอใจสูงสุด
โดยผู้ตอบแบบสอบถาม มีมากกว่า 50% ที่เลือกค าตอบในหัวข้อย่อยทั้งหมดว่า “เห็นด้วย” หรือ 
“เห็นด้วยอย่างยิ่ง” ในค าตอบเหล่านี้ ทั้งส่วน “กิจกรรม” และ “ความหลากหลาย” มีผู้ตอบ
แบบสอบถามกว่า 65% เลือกค าตอบ “เห็นด้วย(พึงพอใจ)” หรือ “เห็นด้วย(พึงพอใจ)อย่าง
ยิ่ง”    นอกจากนี้แล้ว ส าหรับหัวข้อ “ความสามารถในการท าตลาด”สากล และ “พัฒนาการ”ที่
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เป็นไปได้ส าหรับอุตสาหกรรมใหม่ในท้องถิ่น มีผู้ตอบแบบสอบถามกว่า 55% เลือกตอบ “เห็นด้วย” 
หรือ “เห็นด้วยอย่างยิ่ง”  แสดงให้เห็นความคาดหวังถึงศักยภาพในอนาคตที่ดีของเมืองแห่งนี้      

ประการที่ ส าม เรื่ องที่ พักอาศัยซึ่ งมีปริ มาณมากกว่ าความต้ องการ  มีผู้ ตอบ
แบบสอบถาม   58% เลือกตอบ “เห็นด้วย” หรือ “เห็นด้วยอย่างยิ่ง”  
 
 3.1.2.5 การวิเคราะห์สถานะสังคมท้องถิ่นของอ าเภอเมือง 

ผลการส ารวจสังคมท้องถิ่น สามารถสรุปได้ดังต่อไปนี้ 
ในส่วนแรก ผู้ตอบแบบสอบถามจะถูกขอให้เขียนค าที่ท าให้นึกถึงภาพสังคมท้องถิ่นของ

เมืองชลบุรี   
ในส่วนที่สอง เพ่ือการประเมินสังคมท้องถิ่นโดยละเอียด จึงประเมินสถานะใน 9 หัวข้อ

ต่อไปนี้: สวัสดิการสังคม ครอบครัว ระบบ ความเป็นพลเมือง  สังคม ความมั่นคง  วัฒนธรรม 
แนวโน้มประชากร กิจกรรมท้องถิ่น ผลการประเมินเป็นไปตามตัวบ่งชี้การประเมิน 5 ระดับ ซึ่งมี
ตัวเลขเป็นสัดส่วนกับระดับความพึงพอใจ คือยิ่งตัวเลขมาก หมายถึงยิ่งมีความพึงพอใจมาก  
 

 
 
ภาพที่ 3-10 ภาพที่ท าให้นึกถึงสังคมท้องถิ่นของอ าเภอเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-11 การวิเคราะห์สถานะสังคมท้องถิ่น 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

ผลการส ารวจสถานะสังคมท้องถิ่น สรุปได้ดังต่อไปนี้   
ประการแรก เกี่ยวกับภาพลักษณ์ของสังคมท้องถิ่นในอ าเภอเมืองชลบุรี อุตสาหกรรมที่เป็น

ตัวแทนของท้องถิ่นและชื่อผลิตภัณฑ์เช่น ข้าวหลาม เลี้ยงปลา จักสาน อาหารทะเล อาหารแห้ง ถูก
กล่าวถึงในฐานะค าส าคัญ   

ประการที่สอง ส าหรับหัวข้อ “วัฒนธรรมท้องถิ่น” มีผู้ตอบแบบสอบถาม 56% ที่ตอบว่า 
“หลากหลาย” และส าหรับหัวข้อ “กิจกรรมท้องถิ่น” มีผู้ตอบแบบสอบถาม 56% ที่ตอบว่า 
“คึกคัก”   

ประการที่สาม ส าหรับหัวข้อ “ความมั่นคง” มีผู้ตอบแบบสอบถาม 64% เลือกตอบระดับ
“ปกติ” หรือระดับต่ ากว่านั้น ซึ่งมี 47% เลือกตอบระดับ “ปกติ” และ 14% ตอบ “ค่อนข้าง
อันตราย” 3% ตอบ “อันตรายมาก” ส าหรับหัวข้อ “แนวโน้มประชากร” มี 61% เลือกตอบระดับ
“ปกติ” หรือระดับต่ ากว่านั้น โดย 41% เลือกตอบระดับ “ปกติ” 16% ตอบ “ค่อนข้างเห็นแก่ตัว” 
และ 4% ตอบ “เห็นแก่ตัวมาก”    
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3.2 การส ารวจภาพลักษณ์ท้องถิ่นโดยรวมของเมืองชลบุรี 
ผลการประเมินเพ่ือท าความเข้าใจอัตลักษณ์ท้องถิ่นของเมืองชลบุรี สรุปได้ดังนี้   
ประการแรก ค าตอบเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมเมือง อุตสาหกรรมท้องถิ่น และสังคมท้องถิ่น

แสดงให้เห็นว่ามีมากกว่า 80% ของผู้ตอบแบบสอบถามที่พึงพอใจกับสถานะที่เป็นอยู่ เนื่องจากแสดง
ความพึงพอใจในระดับ “ปกต”ิ หรือมากกว่านั้น (ภาพท่ี 3-12)  

ประการที่สอง เมืองชลบุรีมีข้อได้เปรียบในฐานะเมืองชายทะเล เมืองท่องเที่ยว และเมือง
อุตสาหกรรม ด้วยข้อได้เปรียบเหล่านี้  สภาพแวดล้อมท้องถิ่นจึงอยู่ระหว่างการพัฒนา และ
อุตสาหกรรมท้องถิ่นก็ก าลังเริ่มก่อตัวเช่นกัน เมืองแห่งนี้จึงมีศักยภาพอย่างมาก   

ประการที่สาม เมืองชลบุรีก าลังแปรเปลี่ยนเป็นเมืองร่วมสมัย ตามนโยบายการพัฒนาเมือง
ซึ่งรัฐบาลท้องถิ่นได้น ามาปฏิบัติอย่างจริงจัง 

ประการที่สี่ แม้จะมีการเพิ่มคุณภาพของเมือง และโครงสร้างพ้ืนฐานเมืองที่เพ่ิมข้ึนมาก แต่
ปรากฏว่า ส านึกพลเมืองและการเติบโตทางคุณภาพของเมืองในด้านความม่ันคง ความปลอดภัย และ
การบ ารุงรักษา ยังต้องมีการปรับปรุงต่อไปอีก       
 

 
 
ภาพที่ 3-12 การวิเคราะห์สถานะในหัวข้อสภาพแวดล้อมท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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3.3 อัตลักษณ์ของอ าเภอเมืองชลบุรี  
สิ่งอ านวยความสะดวกสาธารณะทางสัญจรของเมืองชลบุรี จ าเป็นต้องค านึงถึงข้อก าหนด

ในการออกแบบเพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ของท้องถิ่น การออกแบบสิ่งอ านวยความสะดวกสาธารณะทาง
สัญจรสะท้อนข้อเท็จจริงนี้ให้ได้ และส าหรับเมืองชลบุรี มีสิ่งที่ควรค านึงถึงดังต่อไปนี้    

งานวิจัยนี้ นิยามอัตลักษณ์ท้องถิ่นของเมืองชลบุรีด้วยค าส าคัญ 3 ประการ คือ “เมือง
ชายทะเล : เมืองท่องเที่ยวชายฝั่งที่อุดมสมบูรณ์” “ก้าวหน้า: เมืองอุตสาหกรรมร่วมสมัยที่มีพลวัต” 
และ “ความหลากหลายทางวัฒนธรรม: เมืองที่มีชีวิตชีวา และมีวัฒนธรรมหลากหลาย ทั้ง
ขนบธรรมเนียมเดิมและวัฒนธรรมสมัยใหม่อยู่ร่วมกันอย่างกลมกลืน ตามความต้องการของผู้คน
ท้องถิ่น”   

ค าส าคัญแรกสุด “เมืองชายฝั่ง” แสดงถึงอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและการประมงที่
เจริญรุ่งเรือง ด้วยทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ตามชายฝั่งทะเลในอ าเภอเมืองชลบุรี ค าส าคัญที่
สอง “ก้าวหน้า”  แสดงถึงการที่เมืองชลบุรีเป็นศูนย์กลางธุรกิจขนส่ง เ พ่ือเชื่อมโยงระหว่างท่าเรือ 
ขนาดใหญ่กับนิคมอุตสาหกรรมต่าง ๆ นอกจากนี้ เมืองแห่งนี้ยังได้วิวัฒนาการอย่างต่อเนื่อง กลายเป็น
ศูนย์กลางของอุตสาหกรรมในอนาคต และธุรกิจนานาชาติ โดยสร้างต าแหน่งงานจ านวนมาก ด้วย
ความรุ่มรวยในทรัพยากรที่สร้างขึ้นและมีอยู่แล้วตามธรรมชาติ  ค าส าคัญที่สาม “ความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรม” แสดงถึงวัฒนธรรมดั้งเดิมและวัฒนธรรมสมัยใหม่อยู่ร่วมกันในเมือง เพราะมี
ประชากรที่หลั่งไหลเข้ามาอย่างต่อเนื่องชลบุรีจึงเป็นเมืองที่มีชีวิตชีวา และเปลี่ยนแปลงอย่างไม่
หยุดยั้ง มีการสื่อสารและอยู่ร่วมกันระหว่างวัฒนธรรมที่หลากหลาย 

  

 
 
ภาพที่ 3-13 ไดอะแกรมนิยามอัตลักษณ์ท้องถิ่นของเมืองชลบุรีด้วยค าส าคัญ 3 ประการ 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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 ในแนวทางการออกแบบฉบับนี้ อัตลักษณ์ท้องถิ่นของเมืองชลบุรีจะถูกนิยามดังต่อไปนี้ 
 
เมืองชายทะเล  

 เมืองท่องเที่ยวชายฝั่ง ที่อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและการประมงพัฒนาอย่างดีตามแนวชายหาด   
ก้าวหน้า  

 เมืองร่วมสมัยที่ร่ ารวยทรัพยากรและมีต าแหน่งงานมากมาย เป็นศูนย์กลางธุรกิจการขนส่งระหว่าง
ท่าเรือขนาดใหญ่และนิคมอุตสาหกรรมต่าง ๆ    
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม  

 เป็นเมืองมีชีวิตที่เปลี่ยนแปลงอย่างไม่หยุดยั้ง มีการสื่อสารและอยู่ร่วมกันระหว่างวัฒนธรรมที่
หลากหลาย    
 
3.4 การจัดแบ่งพื้นที่ ของ เมืองชลบุรี 

ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติรักษาความสัมพันธ์ทางธรณีวิทยาและวัฒนธรรมที่ไม่เกี่ยวข้องกับคนที่
อาศัยอยู่ในพื้นท่ีที่เก่ียวข้องกับผู้คนที่เก่ียวข้องกับพ้ืนที่ที่เก่ียวข้อง  

สีของภูมิทัศน์หมายถึงสีที่เกิดจากธรรมชาติและองค์ประกอบภายนอกของพ้ืนที่เมือง 
 

 
ภาพที่ 3-14 จุดเด่นด้านภูมศิาสตร์ของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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เมืองถูกแบ่งออกเป็น 18 ส่วนที่ถูกแบ่งออกเป็น 18 ครั้ง มีการแบ่งเขตพ้ืนที่ทั้งหมดรวมทั้ง
พ้ืนที่อยู่อาศัยที่อยู่อาศัยอุตสาหกรรมสิ่งแวดล้อมและพ้ืนที่รอบ ๆพ้ืนที่ที่อยู่อาศัยรวมทั้งพ้ืนที่ที่อยู่
อาศัยพ้ืนที่อุตสาหกรรมและพ้ืนที่อุตสาหกรรม บ้านมีความหนาแน่นและสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ
พ้ืนที่สีเขียวถูกท าลาย สถานที่ท่องเที่ยวการประมงและสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ที่อยู่ใกล้กับ
ชายหาดมีความหนาแน่น มีการใช้อ านาจเพ่ือการบริหาร พ้ืนที่ที่มีพ้ืนที่อุตสาหกรรมหนาแน่นและใกล้
กับอุตสาหกรรมและระบบขนส่งความเร็วสูง 
 
ตารางท่ี 3-2 จุดเด่นด้านภูมิศาสตร์เมืองชลบุรี 
ที่มา :  มิยอง ซอ 

 
หมวดหมู่ ลักษณะพิเศษเฉพาะท้องถิ่น 

บริเวณที่อยู่อาศยั 

 
บ้านพักอาศัยอยู่ในพื้นที่ชุ่มน้ าและมีความสบายที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (เสียง 
พลังงานธรรมชาติ พักพลังงาน การพักผ่อน) 

พื้นที่ติดชายฝั่งทะเล 
 

 
ตั้งอยู่ใกล้กับชายฝั่งทะเลการท่องเที่ยวการประมงและสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ 
 (การท่องเที่ยว ระบบนิเวศธรรมชาติ ธรรมชาติ ท้องทะเล) 
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ตารางท่ี 3-2 จุดเด่นด้านภูมิศาสตร์เมืองชลบุรี (ต่อ) 
ที่มา :  มิยอง ซอ 
 
หมวดหมู่ ลักษณะพิเศษเฉพาะท้องถิ่น 

พื้นทีบ่ริการสาธารณะ 

 
พื้นที่ใจกลางเมืองเก่ามีการกระจุกตัวอยู่ 
(เสียง การศึกษา การศึกษา ประวัติศาสตร์ ทฤษฎี) 

พื้นที่อุตสาหกรรม 
 

 
พื้นที่ที่มีแหล่งอุตสาหกรรมหนาแน่นและใกล้กับย่านอุตสาหกรรมความเร็วสูงและ
ทางด่วน (การผลิต วิศวกรรม เทคโนโลยี การขนส่ง) 

 
3.5 การวิเคราะห์สีจากท้องถิ่น 
การสร้างและพัฒนาสีท้องถิ่นเป็นองค์ประกอบหลักของการพัฒนาเมืองที่เป็นระบบและช่วยให้การ
ออกแบบเมืองและสร้างเอกลักษณ์เมืองและสร้างเอกลักษณ์ของเมือง 
 

3.5.1 องค์ประกอบทัศนธาตุในท้องถิ่น 
ในการสร้างและพัฒนาพ้ืนที่ท้องถิ่นเพ่ือพัฒนาภาพที่สะท้อนให้เห็นถึงภาพรวมของ

สิ่งแวดล้อมในพื้นที่ส่วนท้องถิ่นการวิเคราะห์พื้นที่ท้องถิ่นและการวิเคราะห์ ข้อก าหนดมีดังต่อไปนี้  
(1) จากการส ารวจภาพท้องถิ่นของภูมิภาคนี้การเลือกรูปที่สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมตามธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่นและท้องถิ่นจะต้องระบุตัวตนของเมืองชลบุรีก่อนที่จะมีการคัดเลือก  
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(2) ส่วนที่ถูกเลือกจะถูกจัดเป็นหมวดหมู่ ด้วย 3 ภาพแทนของท้องถิ่น 
(3) ในแต่ละตัวแทนของอัตลักษณ์จะถูกคัดเลือกให้ได้ 3 ภาพแทน จากทั้งหมด 10 สี ด้วย
กระบวนการ 4 ขั้นตอน 
 
ตารางท่ี 3-3 พ้ืนที่เพ่ือการพัฒนาสีจากท้องถิ่นในเมืองชลบุรี  
ที่มา :  มิยอง ซอ 
 

มนุษย ์ สิ่งแวดล้อมท่ีสร้างขึ้น 
สถานที่ก่อสร้างสถานที่ต่างๆได้แก่สถาปัตยกรรม สถานที่ สิ่ง
อ านวยความสะดวก ถนน สะพาน ยานพาหนะ เป็นต้น 

ธรรมชาติ  สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ภูเข ทะเล ท้องฟ้า  ป่า ภูมิศาสตร์ น้ า พืช สัตว์ 

ชีวิต วิถีชีวิตท้องถิ่น วัฒนธรรม ประเพณี กิจกรรม ศาสนา สภาพอากาศ ตลาด เป็นต้น 

 
3.5.2 การสร้างอัตลักษณ์สีในพื้นที่เมืองชลบุรี 
สีที่ห้าจะถูกเลือกโดยการใช้สีห้าสีเพ่ือเลือกสี สีของตัวแทนถูกเลือกและโค้ดถูกเลือก โค้ดสีนี้

ถูกก าหนดโดยรหัส RGB, CMYK, Lab และใช้ระบบแถบเทียบสีและโค้ดสี 
เลือกภาพที่เหมาะสมในการเลือกภาพท้องถิ่นก่อนที่จะคัดเลือกสี และสีจะถูกเลือกโดยกระบวนการ
เทียบกับแถบสีเพ่ือเลือกสี สีที่เลือกครั้งสุดท้ายจะถูกน ามาใช้ตามระบบการท างานของโค้ดสี สีที่ได้รับ
การคัดเลือกตามรูปแถบสีต่าง ๆ ของแถบสีที่ตรงกับรูปภาพ 

 
 

ภาพที่ 3-15 รหัสสีของ บริษัท Pantone และ ขั้นตอนการคัดเลือกสี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-16 การรวมจับกลุ่มสี ของ Shigenobu Kobayashi 
ที่มา : มิยอง ซอ 

 



49 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 3-17 สีที่ได้จากภูมิทัศน์อันสวยงาม ในเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-18 สีที่ได้จากภูมทิัศน์ที่เลือกมาจากเมืองชลบุรี                    
ที่มา : มิยอง ซอ 
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3.5.2.1 สีที่ได้จากภาพทัศนธาตุจากธรรมชาติ 
 

 
 

ภาพที่ 3-19 ภูมิทัศน์ภาพแทนจากธรรมชาติของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-20 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนธรรมชาติของเมืองชลบุรี 1 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-21 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนธรรมชาติของเมืองชลบุรี 2 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-22 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนธรรมชาติของเมืองชลบุรี 3 
ที่มา : มิยอง ซอ 

 
 

 
 
 
 
 
ภาพที่ 3-23 สีจากภูมิศาสตร์ตัวแทนของธรรมชาติ
ของเมืองชลบุรี  
 ที่มา : มิยอง ซอ 
. 
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ภาพที่ 3-24 สีจากภูมิศาสตร์ตัวแทนธรรมชาติของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 



56 

 

 
 

3.5.2.2 ภูมิทัศน์ที่ถูกสร้างข้ึนและการสร้างอัตลักษณ์สี 
 

 
 
ภาพที่ 3-25 ตัวแทนภูมิทัศน์ที่หลากหลายของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-26 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนภูมิทัศน์ที่สร้างขึ้นในมืองชลบุรี 1 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-27 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนภูมิทัศน์ที่สร้างขึ้นในมืองชลบุรี 2 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-28 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนภูมิทัศน์ที่สร้างขึ้นในมืองชลบุรี 3 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 
 

 
 
 
 
ภาพที่ 3-29 สีจากภูมิทัศน์ที่สร้างข้ึนของเมือง 
               ชลบุรี  
 ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-30 สีจากภูมิทัศน์ที่สร้างข้ึนของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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3.5.2.3 การสร้างสีจากวิถีชีวิตในเมืองชลบุรี 
 

 
 

ภาพที่ 3-31 ภาพแทนวิถีชีวิตในชีวิตประจ าวันของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-32 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนวิถีชีวิตในมืองชลบุรี 1 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-33 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนวิถีชีวิตในมืองชลบุรี 2 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 3-34 สร้างอัตลักษณ์สีจากภาพแทนวิถีชีวิตในมืองชลบุรี 3 
ที่มา : มิยอง ซอ 

 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 3-35  สีจากวิถีชีวิตของเมืองชลบุรี               
ที่มา : มิยอง ซอ 
 



65 

 

 
 

 

 
ภาพที่ 3-36 สีจากวิถีชีวิตของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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3.6 สีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
 
ในการศึกษานี้เราเลือกภาพตัวแทนของท้องถิ่นและเลือกภาพสีท้องถิ่นเพ่ือสร้างสีต่าง ๆ ออกจากกัน 
สีที่ได้รับการวิเคราะห์ "รูปภาพสี"และ"สีในภาพรวม"และวิเคราะห์ตามมาตรฐาน 'รูปภาพสี' ตาม
หลักการสร้างสีของ Shigenobu Kobayashi 
 
ผลที่ได้คือ สีท้องถิ่นของจังหวัดเรียวจิมีการเลียนแบบในพ้ืนที่ชนบทของ เป็นอากาศที่สดชื่นและไม่มี
ความสุข สง่างามและจ านวนรวม ต่อไปคือธรรมชาติ,ทันสมัยและสะอาด ในทางกลับกันคุณจะมีสีที่
อยู่ในหมวดหมู่ของ อย่างคล่องแคล่ว ไม่มีข้อผิดพลาด คลาสสิก และน่ารัก 

 
 

ภาพที่ 3-37 แสดงพื้นที่สัดส่วนสีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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นักวิจัยเลือกสีแทน10 สีเมื่อพิจารณาถึงภาพลักษณ์ของเมืองที่มีความน่าสนใจและน่าสนใจในการ
มองเห็นภาพของเมืองที่มีความน่าสนใจและน่าดึงดูด 
 

 
 

ภาพที่ 3-38 10 สีท้องถิ่นของเมืองชลบุรี 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 
       ด้วยนโยบายการพัฒนาภูมิภาคของรัฐบาลท้องถิ่นเมืองได้กลายเป็นเมืองทันสมัย เพ่ือเพ่ิมความ
สบายในการมองเห็นของเมือง จ าเป็นต้องใช้สีที่สะท้อนถึงลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นเมืองชลบุรี ซึ่ง
ผู้วิจัยได้วิเคราะห์และก าหนดอัตลักษณ์สี ดังภาพที่ 3-38 
 
  



บทท่ี4 
ผลิตภัณฑ์ OTOP ชลบุร ีและแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
 หนึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่งต ำบล (OTOP) ของจังหวัดชลบุรีได้ถูกจัดแบ่งออกเป็นประเภท 
ประกอบไปด้วย อำหำรเครื่อง ดื่มแอลกอฮอล์เครื่อง และผลิตภัณฑ์สินค้ำสมุนไพรและสินค้ำที่
เกี่ยวข้องรวมถึงสินค้ำทั้งหมด 52 รำยกำร และมีกำรลงทะเบียนทั้งหมด 52 รำยกำรเช่นกัน ใน
กำรศึกษำครั้งนี้ผู้วิจัยได้สุ่มคัดเลือก 10 ผลิตภัณฑ์ มำทดลองพัฒนำต่อยอดขยำยผลในเชิงพำณิชย์  
เพ่ือน ำเสนอแนวทำงกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ใน พ้ืนที่ กำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ผู้วิจัยได้
ด ำเนินกำรวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ด ำเนินกำรวิจัยโดยใช้กระบวนกำรด้ำนกำรออกแบบสร้ำงสัญลักษณ์
ของแต่ละพ้ืนที่โดยกำรออกแบบรูปแบบสัญลักษณ์เฉพำะของแต่ละส่วนที่เกี่ยวข้อง กำรออกแบบ กำร
ออกแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ที่เสนอในกำรศึกษำนี้จะน ำเสนอวิธีกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์บรรจุ
ภัณฑ์ที่มีประสิทธิภำพ มีโอกำสในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์แบบใหม่ที่มีสำมำรถช่วยส่งเสริม
พัฒนำผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นให้มีอัตลักษณ์ ภำพลักษณ์ ลวดลำย สี เฉพำะในเขตพ้ืนที่ อ ำเภอเมือง
ชลบุรี จังหวัดชลบุรี 
 
4.1 ที่มาของหนึ่งผลิตภัณฑ์ หนึ่งต าบล (OTOP) ของจังหวัดชลบุรี 
4.2 หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ของจังหวัดชลบุรี 
4.3 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการถอดรหัสอัตลักษณ์สีจังหวัดชลบุรี 
4.4 แนวทางการประยุกต์เพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ ผลิตภัณฑ์สิ้นค้าของจังหวัดชลบุรี 
 

4.1 ทีม่าของหนึ่งผลิตภณัฑ์ หนึ่งต าบล (OTOP) ของจังหวัดชลบุร ี
 จากยุทธศาสตร์การพัฒนาหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของจังหวัดชลบุรีรวมถึง
ภารกิจและอ านาจหน้าที่ขององค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรีในการส่งเสริมและสนับสนุน
ผลิตภัณฑ์OTOP จังหวัดชลบุรีให้เกิดการพัฒนาด้านผลิตภัณฑ์ด้านบรรจุภัณฑ์ให้มีรูปแบบที่เหมาะสม
และทันสมัยเป็นที่ต้องการของตลาดมีศักยภาพเชิงพาณิชย์เพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายให้มากขึ้นรวมถึง
การส่งเสริมประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ OTOP จังหวัดชลบุรีให้เป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางในทุกภาคส่วน
ตลอดจนมีสถานที่จ าหน่ายที่เป็นศูนย์ OTOP ประจ าเพ่ือรองรับการเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์OTOP 
จังหวัดชลบุรี  
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 องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรีได้ตอบสนองนโยบายของรัฐบาลและส่งเสริมยุทธศาสตร์
การพัฒนาหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์  (OTOP) ของจังหวัดชลบุรีจึงได้จัดท าโครงการก่อสร้าง
ศูนยO์TOP องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี(อบจ.) ขึ้นมาเพ่ือด าเนินการตามนโยบายของรัฐบาล 
 
วัตถุประสงค์ 

1) เพ่ือส่งเสริมยุทธศาสตร์การพัฒนาหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของจังหวัดชลบุรี 
2) เพ่ือส่งเสริมช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์OTOP ให้เพ่ิมมากขึ้น 
3) เพ่ือรองรับการเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์OTOP จังหวัดชลบุร ี

 
ประเภทของสินค้าโอทอป 

 
 
ภาพที่ 4-1ประเภทผลิตภัณฑ์โอทอปของจังหวัดชลบุรี 
ที่มา :องค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/home 
 

4.2 หนึง่ต าบลหนึ่งผลติภณัฑ์ ของจังหวัดชลบุรี 
 การศึกษาในขึ้นตอนนี้ใช้กระบวนการสุ่มเลือกผลิตภัณฑ์จ านวน 10 ผลิตภัณฑ์ จาก 5 
ประเภทผลิตภัณฑ์ ที่ปรากฎอยู่ในฐานข้อมูลทะเบียนองค์การบริหารส่วนจังหวัดชลบุรี 
 
 
 
 

สินค้า จังหวัดชลบุรี

อาหาร

เคร่ืองแตง่กาย ของใช้ของตกแตง่

เคร่ืองดื่ม

สมนุไพร
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 4.2.1 ขวดบดพริกไทย ไลฟ์เฮาส์ 
 

 
 
ภาพที่ 4-2 ขวดบดพริกไทย ไลฟ์เฮาส์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/4/183 
 
   จำกข้อมูลเบื้องต้น เดิมคุณพ่อของผู้ผลิตท ำโรงงำนเหล็กผลิตเครื่องจักรส ำหรับกลึงไม้
ขำย ต่อมำมีเทรดเดอร์ที่ท ำสินค้ำส่งออกเห็นว่ำเรำมีเครื่องจักรจึงต้องกำรให้เรำผลิตสินค้ำให้ โดยมี
รูปแบบของสินค้ำที่ส่งมำเป็นภำพถ่ำยให้เรำทดลองท ำ ปรำกฎว่ำ เรำสำมำรถท ำตำมแบบได้ และเริ่ม
มีออร์เดอร์เข้ำมำมำกขึ้น จึงเป็นแรงบันดำลใจให้หันมำผลิตสินค้ำจำกไม้ยำงพำรำส่งออกต่ำงประเทศ 
อีกทั้งผู้ผลิตได้เดินทำงไปไต้หวันเพ่ือศึกษำรำยละเอียดของชุดขวดบดพริกไทย และน ำมำดีไซน์
จ ำหน่ำยในชื่อ ไลฟ์เฮำส์ ด้วยฝีมือและมำตรฐำนคุณภำพสินค้ำท่ีดีท ำให้ได้รับควำมนิยมในต่ำงประเทศ
เป็นจ ำนวนมำกโดยตลอดมำ นอกจำกนี้ยังมีสินค้ำอ่ืน ๆ อีกทั้งชุดแขวนแก้ว ชุดใส่กระดำษทิชชู่ ฯลฯ 
อีกด้วย 
 
ตารางที ่4-1ข้อมูลผลิตภัณฑ์ขวดบดพริกไทยไลฟ์เฮาส์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/4/183 
 
ชื่อผู้ผลิต วิรัตน์ สุตะรตัน ์

ที่อยู่ 76/4 หมู่ที่ 7 ต าบลท่าข้าม อ าเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบรุี 20140 

เบอร์โทรศัพท์ 081 918 8998 , 086 780 5911 
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ช่องทางออนไลน ์ Email: asutarat2012@hotmail.com 

วิธีการใช้ ภาชนะส าหรับใส่พริกไทย 

ราคา 250 - 800 บาท 

มาตรฐานการรับรองผลิตภัณฑ์ มีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเลขท่ี 364/2547 

สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภัณฑ ์ ศูนย์ OTOP สวนสาธารณะเฉลมิพระเกียรตริ.9 องค์การบรหิารสว่นจังหวัด
ชลบุรี, ตลาดนัดจตุจักร(กรุงเทพ) 

ก าลังการผลิต ได้ตามที่ลูกค้าต้องการ 

 
   4.2.2 พวงกุญแจมวยไทย 

 
ภาพที่ 4-3 พวงกุญแจมวยไทย  
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/4/174 
 
 ข้อมูลเบื้องต้นมวยคำดเชือก เป็นกีฬำประจ ำชำติไทยที่มีควำมทรงคุณค่ำทำงด้ำน
วัฒนธรรมมำยำวนำน ทำง 99 ก. จึงได้เกิดแรงบันดำลใจในกำรน ำกีฬำชนิดนี้มำผลิตชิ้นงำนเพ่ือเป็น
ของขวัญ ของฝำก และของที่ระลึก ด้วยกำรผลิตพวงกุญแจนักมวยไทย โดยใช้คำแรคเตอร์ของนำย
ขนมต้ม วีรบุรุษผู้กล้ำแห่งต ำนำนมวยไทยเป็นต้นแบบ นอกจำกนี้ยังถือเป็นกำรเผยแพร่ศิลปะมวย
คำดเชือกอีกทำงหนึ่งด้วย ซึ่งทำง 99 ก. ยังได้มีกำรพัฒนำรูปแบบให้มีควำมทันสมัยอยู่เสมอ เพ่ือให้
ตรงกับควำมต้องกำรของลูกค้ำ 
 
ตารางที ่4-2 ข้อมูลผลิตภัณฑ์พวงกุญแจมวยไทย  
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/4/174 
 

ช่ือผู้ผลติ วนิดำ ขุนอินทร์ทอง 
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ที่อยู่ 128/54 หมู่ที่ 7 ต ำบลพลูตำหลวง อ ำเภอสัตหีบ จังหวัดชลบุรี 20180 

เบอร์โทรศัพท์ 083 022 1830 

ช่องทำงออนไลน์ FB: 99.ก Sattahip   Email: nidakunin@hotmail.com 

วิธีกำรใช้ ส ำหรับประดับใส่พวงกุญแจตำ่ง ๆ 

รำคำ รำคำส่ง 100 บำท รำคำปลีก 160 บำท 

มำตรฐำนกำร
รับรองผลิตภณัฑ ์

มีมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน 412/2547มีมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ OTOP ระดับ 3 ดำว ปี พ.ศ.
2555 

สถำนท่ีจ ำหน่ำย
ผลิตภณัฑ ์

ศูนย์ OTOP สวนสำธำรณะเฉลิมพระเกียรติ ร.9 องค์กำรบรหิำรสว่นจังหวัดชลบุรี, ตลำด
น้ ำ 4 ภำคพัทยำ, สวนนุงนุช, สนำมบินสุวรรณภูมิ, ภเูก็ต, พิพิธภัณฑ์สถำนแห่งชำติพระ
นคร 

ก ำลังกำรผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 

 
   4.2.3 ครีมไขผึ้งทาเท้า ปราณีสมุนไพร 

 
 
ภาพที่ 4-4 ครีมไขผึ้งทาเท้า ปราณีสมุนไพร 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/5/4 
 
 ข้อมูลเบื้องต้น ผู้ผลิตมีควำมสนใจในกำรศึกษำและเรียนรู้กำรท ำไขผึ้งเนื่องจำกเดิมที่ ตัว
ผู้ผลิตเองมีผิวบริเวณส้นเท้ำที่แตกแห้งกร้ำนจึงได้น ำควำมรู้มีศึกษำและคิดค้นทดลองท ำและใช้เองโดย
ใช้ไขผึ้งมำเป็นส่วนผสมหลักประกอบกับส่วนผสมอ่ืน ๆ ทำงธรรมชำติอีกด้วยต่อมำได้แบ่งให้เพ่ือน
บ้ำนทดลองใช้และได้ผลตอบรับที่ดีจึงได้เริ่มผลิตผลิตภัณฑ์บ ำรุงและดูแลผิวเพ่ือจัดจ ำหน่ำย 
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 ครีมไขผึ้งทำเท้ำแตกด้วยส่วนผสมจำกไขผึ้งแท้บริสุทธิ์น้ ำมันมะพร้ำวและวิตำมิน  E ที่
สำมำรถคืนควำมชุ่มชื้นให้กับผิวหยำบกร้ำนรอยส้นเท้ำแตกข้อศอกและหัวเข่ำด้ำนด ำแก้ผิวแตกลำย
ต้นขำและหน้ำท้องคืนควำมมั่นใจให้ผิวของคุณกลับมำน่ำสัมผัสอีกครั้ง 

 
ตารางที ่4-3 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ครีมไขผึ้งทาเท้าปราณีสมุนไพร 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/5/45 
 
ช่ือผู้ผลติ เมธำทิพย ์จันทร์วงศ ์

ที่อยู่ 23/83 หมู่ที ่2 ต ำบลเสมด็อ ำเภอเมืองจังหวัดชลบุรี 20000 

เบอร์โทรศัพท์ 089 886 2394 

ช่องทำงออนไลน์ LINE: 086 478 5456, 086 456 1940   

วิธีกำรใช้ ใช้ทำบริเวณส้นเท้ำข้อศอกบริเวณผิวหยำบกรำ้นวันละ 2 - 3 ครั้ง 

รำคำ 70 บำท, 30 กรัม 

สถำนท่ีจ ำหน่ำยผลติภณัฑ ์ ศูนย์OTOP สวนสำธำรณะเฉลมิพระเกียรติร.9 องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัดชลบุรี, 
ร้ำนขำยยำ 

ก ำลังกำรผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 

 
4.2.4 สบู่สมุนไพร 55 HERB 

 
 
ภาพที่ 4-4 สบู่สมุนไพร 55 HERB 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/5/21 
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 ข้อมูลเบื้องต้น จำกกำรที่ผู้ผลิตมีผิวพรรณที่แพ้ง่ำยจึงได้คิดค้นผลิตภัณฑ์ที่สกัดมำจำก
ธรรมชำติเพ่ือน ำมำใช้เองต่อมำจึงได้เริ่มน ำไปแจกจ่ำยให้เพ่ือนบ้ำนทดลองใช้และได้รับกำรตอบรับที่ดี
จึงเริ่มศึกษำควำมรู้เพ่ิมเติมผลิตเพ่ือจัดจ ำหน่ำยโดยมีกำรปรับปรุงและพัฒนำสูตรอยู่เสมอมำบอกลำ
ผิวคล้ ำเสียด้วยสบู่สมุนไพร 55 HERB ฟองละเอียดเนียนนุ่มใช้เบสสบู่น ำเข้ำจำกฝรั่งเศสมีให้เลือกใช้
ถึง 5 สูตรได้แก่สูตรฟักข้ำวป้องกันริ้วรอยก่อนวัย สูตรน้ ำนมเพ่ือผิวนุ่มเนียนกระจ่ำงใส สูตรอัญชัน
ช่วยผลัดเซลล์ผิวเก่ำสู่ผิวใหม่สดใสอ่อนเยำว์ สบู่สมุนไพร 55 HERB สูตรขมิ้นชันสู้พิษขจัดสิว สูตร
น้ ำผึ้งบ ำรุงผิวพรรณให้ชุ่มชื่นเปล่งปลั่ง 
 
ตารางที ่4-4 ข้อมูลผลิตภัณฑ์สบู่สมุนไพร 55 HERB 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/5/21 
 
ช่ือผู้ผลติ เบญจวรรณ ตันติวงศ ์

ที่อยู่ 77/59 หมู่ที ่3 ต ำบลเสมด็อ ำเภอเมืองชลบุรีจังหวัดชลบุรี 20000 

เบอร์โทรศัพท์ 088 089 1565 

ช่องทำงออนไลน์ 55herboffice@gmail.com, itazmaniat@gmail.com 

วิธีกำรใช้ ใช้ส ำหรับอำบน้ ำช ำระล้ำงร่ำงกำย 

รำคำ 220บำท, 90 กรัม 

มำตรฐำนกำรรับรองผลติภณัฑ ์ มีมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน 

สถำนท่ีจ ำหน่ำยผลติภณัฑ ์ ศูนย์OTOP สวนสำธำรณะเฉลิมพระเกียรติร.9 องค์กำรบริหำรสว่นจังหวัด
ชลบุรี, ร้ำนOTOP ที ่Plus Mall, ร้ำนOTOP สวนสัตว์เขำเขียว 

ก ำลังกำรผลิต ได้ตำมลูกคำ้ต้องกำร 

 
4.2.5 ผ้าคลุมไหล่บ้าน ช้างบาติก 



75 

 

 
 

 
ภาพที่ 4-5 ผ้าคลุมไหล่ บ้านช้างบาติก 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/3/88 
       
 ข้อมูลเบื้องต้น ผ้าคุลมไหล่บ้านช้างบาติกเกิดจากการเรียนรู้และศึกษาเกี่ยวกับผ้าบาติกจึง
ได้น าความรู้นั้นมาประยุกต์และสร้างสรรค์ออกแบบลวดลายให้มีความสวยงามและได้มีการพัฒนา
สินค้าให้มีความทันยุคทันสมัยมากขึ้นทั้งลวดลายและสีสันอันโดดเด่นของผ้าอีกทั้งการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ให้ดูทันสมัยเป็นการสร้างมูลค่าให้กับสินค้าอีกด้วยผ้าคลุมไหล่ผลิตภัณฑ์จากบ้านช้างบาติกดีไซน์
สวยสดใสผลิตชิ้นต่อชิ้นไม่ซ้ ากันสามารถใช้งานได้ตามความเหมาะสมจะใช้สอยตามโอกาสหรือซื้อเป็น
ของฝากตามเทศกาลก็ได้ 
 
ตารางที ่4-5 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ บ้านช้างบาติก 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/3/88 
 
ชื่อผู้ผลิต คุณรตัติยำ กล่ ำบุญ 

ที่อยู่ 55/3 หมู่ 5 ต ำบลบ้ำนช้ำง อ ำเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบรุี 20140 

เบอร์โทรศัพท์ 081 865 8682 

ช่องทางออนไลน ์ Email: PPR5522 @gmail.com 

วิธีการใช้ เครื่องแต่งกำยส ำหรับคลุมไหล ่

ราคา 950 บำท ต่อช้ิน 

มาตรฐานการรับรองผลิตภัณฑ์ มีมำตรฐำนผลิตภัณฑ์ชุมชน 

สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภัณฑ ์ ศูนย์ OTOP สวนสำธำรณะเฉลิมพระเกียรติ ร.9 องค์กำรบริหำรสว่นจังหวัด
ชลบุรี , รำ้นจ ำหน่ำยประจ ำ : สยำมพำรำกอน, Kingpower, The Mall , ร้ำน
จ ำหน่ำยส่ง : Kingpowerสนำมบนิสุวรรณภมู ิ
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ก าลังการผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 

 
4.2.6 ผืนผ้าไทยผ้าทอคุณย่าท่าน 
 ข้อมูลเบื้องต้น ในสมัยพระพุทธเจ้าหลวงมีหญิงสาวชาวบ้านอ่างศิลาซึ่งเดิมเรียกว่าบ้านอ่าง
หินได้ติดตามเจ้านายเข้าไปในพระราชวังและได้มีโอกาสเรียนรู้การทอผ้าลวดลายมีเอกลักษณ์
เฉพาะตัวซึ่งเรียกว่า“ลายอ่างหิน”และน ามาเผยแพร่ให้ชาวบ้านอ่างศิลาแต่ภายหลังสงครามโลกครั้ง
ที่2 การทอผ้ามีอุปสรรคมากมายจนท าให้ชาวบ้านต้องหยุดทอผ้าไปในที่สุดแต่แล้วใน ปี พ.ศ. 2545 
นางสาย เสริมศรี ได้ฟ้ืนฟูการทอผ้าขึ้นมาอีกครั้งหนึ่งและทอผ้าไหมลายดอกพิกุลครึ่งซีก ถวายสมเด็จ
พระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถภายหลังส านักงานพัฒนาชุมชน จังหวัดชลบุรีเข้ามาส่งเสริมและ
ช่วยดูแลการด าเนินงานของกลุ่มทอผ้าและเปลี่ยนชื่อผ้าทออ่างหินหรือผ้าทออ่างศิลาเป็น“ผ้าทอคุณ
ย่าท่าน”เพ่ือร าลึกถึงสมเด็จพระพันวัสสาอัยยิกาเจ้าจนกระทั่งเป็นผลิตภัณฑ์อันน่าภาคภูมิใจของชาว
อ่างศิลามีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของลายผ้าควบคุมการทอเองผ้าทอแน่นไม่หดไม่ยับผลิตจากผ้าฝ้าย
อย่างดีท าให้เมื่อน ามาตัดเย็บเป็นเสื้อผ้าสวมใส่สบายเหมาะกับอากาศเมืองไทยในราคาที่ไม่แพงเกินไป 

 
 
ภาพที่ 4-6 ผืนผ้าไทยผ้าทอคุณย่าท่าน 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/3/78 
 
ตารางท่ี 4-6 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ผืนผ้าไทยผ้าทอคุณย่าท่าน 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/3/78 
 
ชื่อผู้ผลิต ชมรมผ้ำทอมือบ้ำนปึก (อนุรักษ์ผำ้ทออ่ำงศิลำ) 

ที่อยู่ เลขท่ี 20/3 หมู่ที ่2 ต ำบลบ้ำนปึกอ ำเภอเมืองจังหวัดชลบรุี 20130 
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เบอร์โทรศัพท์ 099 798 9796 

ช่องทางออนไลน ์ Email: GK17POOH@gmail.com 

วิธีการใช้ ใช้ตัดเย็บเป็นเสื้อผำ้เครื่องนุ่งห่ม 

ราคา ผืนละ 450 บำท 

มาตรฐานการรับรองผลิตภัณฑ์ มีมำตรฐำนผลิตภัณฑโ์อทอป 

สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภัณฑ ์ ศูนย์ OTOP สวนสำธำรณะเฉลมิพระเกียรติ ร.9 องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัด
ชลบุร ี

ก าลังการผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 

 

4.2.7 ข้าวซ้อมมือ ชลทิพย์ 

 
 
ภาพที่ 4-7 ข้าวซ้อมมือชลทิพย์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/1/124 
 
 ข้อมูลเบื้องต้น แต่เดิมชำวบ้ำนในพ้ืนที่มีอำชีพปลูกข้ำวกันจ ำนวนมำก ผู้ผลิตได้น ำเอำภูมิ
ปัญญำชำวบ้ำนที่มีมำแต่ช้ำนำน มำพัฒนำเป็นข้ำวซ้อมมือ ที่ให้คุณประโยชน์หลำกหลำย โดยได้ผลิต
และจัดจ ำหน่ำยขึ้นเอง ภำยใต้แบรนด์ ชลทิพย์ ไม่เพียงเท่ำนี้ยังได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีควำม
สวยงำม เป็นกำรเพ่ิมมูลค่ำให้แก่ผลิตภัณฑ์อีกด้วย 
 แบรนด์ ชลทิพย์ ได้น ำข้ำวสำยพันธุ์ดีหลำยสำยพันธุ์ จำกแปลงนำที่ปลอดสำรเคมี ผ่ำน
ขั้นตอนกำรท ำให้เป็นข้ำวซ้อมมือ ที่มีคุณค่ำทำงโภชนำกำร ข้ำวซ้อมมือถือเป็นทำงเลือกที่ดี ส ำหรับผู้
ที่ก ำลังลดน้ ำหนักอยู่ เพรำะนอกจำกท ำให้ร่ำงกำยได้รับคำร์โบไฮเดรตที่ให้พลังงำนแก่ร่ำงกำยแล้ว ยัง
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มีคุณค่ำทำงอำหำรต่ำง ๆ รวมทั้งไฟเบอร์ท่ีเป็นแหล่งให้กำกใยอำหำรสูง ท ำให้กำรขับถ่ำยสะดวก ท้อง
ไม่ผูก แถมยังมีผิวพรรณเปล่งปลั่งสดใสอีกด้วย 
 
ตารางที ่4-7 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ข้าวซ้อมมือชลทิพย์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/1/124 
 
ชื่อผู้ผลิต วิทยำข้ำวกล้อง 

ที่อยู่ 513 /8 หมู่ที่ 1 ต ำบลคลองกิ่ว อ ำเภอบ้ำนบึง จังหวัดชลบรุี 20220 

เบอร์โทรศัพท์ 097 234 3232 

วิธีการใช้ หุงเพื่อรับประทำน 

ปริมาณสุทธิ 80 กรัม , 100 กรัม 

ราคา 45 - 100 บำท 

มาตรฐานการรับรอง
ผลิตภัณฑ ์

มีอย. เลขท่ี 20-2-05758-2-0004 ,ได้รับกำรรับรองมำตรฐำน Q 
 

สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภัณฑ ์ ศูนย์ OTOP สวนสำธำรณะเฉลิมพระเกียรติ ร.9 องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัดชลบุรี 

ก าลังการผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 

 
4.2.8 ซอสพริกป้าพุ สูตรพริกสด 

 
ภาพที่ 4-8 ซอสพริกป้าพุ สูตรพริกสด 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/1/129 
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 ข้อมูลเบื้องต้น การท าซอสพริกเป็นภูมิปัญญาของชาวบ้านในชุมชนบางพระมีการท าเพ่ือ
บริโภคในครัวเรือนแบ่งปันเพ่ือนบ้านรวมทั้งเป็นของฝากส าหรับผู้ที่มาเยี่ยมเยือนต่อมาใน ปี พ.ศ. 
2544 ชาวบ้านได้รวมตัวกันเพ่ือผลิตสินค้าของชุมชนคือซอสพริกใช้ชื่อกลุ่มว่าซอสพริกชุมชนบ้านนาพุ
โดยอาศัยบ้านสมาชิกในกลุ่มเป็นสถานที่ผลิตจนกระทั่งได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐในการสร้าง
อาคารโรงงานส าหรับด าเนินการผลิตและขออนุญาตผลิตอาหารจากส านักงานคณะกรรมการอาหาร
และยาจนสามารถผลิตเพื่อจ าหน่ายจนกระทั่งปัจจุบัน 
 ซอสพริกป้าพุมีการควบคุมการผลิตที่ดีท าให้มีรสชาติและกลิ่นที่เป็นมาตรฐานเดียวกันมี
ลักษณะเฉพาะตัวผลิตด้วยกระบวนการผลิตที่สะอาดถูกสุขลักษณะและได้รับการรับรองมาตรฐานการ
ผลิตจากส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
 
ตารางที ่4-8 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ซอสพริกป้าพุ สูตรพริกสด 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/1/129 
 
ชื่อผู้ผลิต กลุ่มซอสพริกป้ำพ ุ

ที่อยู่ 161/28 หมู่ที ่6 ชุมชนบ้ำนนำพุต ำบลบำงพระอ ำเภอศรรีำชำจังหวัดชลบุรี 20110 

เบอร์โทรศัพท์ 089 805 5051 , 089 853 8270 

วิธีการใช้ ซอสส ำหรับปรุงรส 

ปริมาณสุทธิ 200 มิลลิลิตร, 750 มิลลลิิตร 

ราคา 45บาท, 140บาท 

มาตรฐานการ
รับรองผลิตภัณฑ์ 

ได้รับกำรรับรองจำกองค์กำรอำหำรและยำ,มมีำตรฐำนผลิตภัณฑโ์อทอป 2 ดำว 

สถานทีจ่ าหน่าย
ผลิตภัณฑ ์

ศูนย์OTOP สวนสำธำรณะเฉลิมพระเกียรติร.9 องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัดชลบุรี, ตลำด
บำงพระ, ชมรมบ้ำนรักเพลงต ำบลบำงพระ, บูธOTOP 

ก าลังการผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 
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4.2.9 ชาเขียวใบหม่อน กรีนไลต์ 

 
 
ภาพที่ 4-9 ชาเขียวใบหม่อน กรีนไลต์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/2/1 
 
 ข้อมูลเบื้องต้น เมื่อปี พ.ศ. 2554 อ าเภอเกาะจันทร์ได้รับรางวัลชนะเลิศหมู่บ้านเศรษฐกิจ
พอเพียงจึงได้จัดตั้งวิสาหกิจชุมชนขึ้นเพ่ือให้ชาวบ้านมีงานท าและได้เริ่มผลิตชาเขียวจนประสบ
ความส าเร็จได้รับความนิยมชมชอบเป็นอย่างมากต่อมาทางกลุ่มฯ จึงได้มีการพัฒนาและคัดสรร
เครื่องดื่มคุณภาพดีออกสู่ท้องตลาดนั่นคือชาเขียวใบหม่อนซึ่งได้รับการตอบรับที่ดีจากผู้บริโภคเป็น
จ านวนมาก 
 ชำเขียวใบหม่อน กรีนไลต์ กลิ่นหอมอ่อน ๆ ของใบชำช่วยให้คุณผ่อนคลำยและปลดปล่อย
ควำมตึงเครียดของคุณ 
 
ตารางที ่4-9 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ชาเขียวใบหม่อน กรีนไลต์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/ products/2/1 
 
ชื่อผู้ผลิต คุณจิรำทิตย์ แก้วงำม 

ที่อยู่ 97 หมู่11 ต ำบลเกำะจันทร์ อ ำเภอเกำะจันทร์ จังหวัดชลบรุี 20240 

เบอร์โทรศัพท์ 086 891 4946 

ช่องทางออนไลน ์ LINE: JRT2496Email: bb-case@hotmail.com 

วิธีการใช้ ชง 1 ช้อนโต๊ะ ต่อน้ ำ 1 แก้ว 

ปริมาณสุทธิ 100 กรัม 
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ราคา 50 บำท ต่อกระปุก, 480 บำท ต่อโหล 

มาตรฐานการรับรองผลิตภัณฑ์ มีอย. เลขท่ี 20-2-0145-20003 

สถานทีจ่ าหน่ายผลิตภัณฑ ์ ศูนย์ OTOP สวนสำธำรณะเฉลมิพระเกียรติ ร.9 องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัด
ชลบุรี, องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัดชลบุรี,มีตัวแทนในอ ำเภอเมือง จังหวัด
ชลบุรี, จังหวัดระยอง, จังหวัดจันทบุรี 

ก าลังการผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 

 
  4.2.10 ชาเขียวสดพร้อมดื่มตราชาโบว์ 

 
ภาพที่ 4-10 ชาเขียวสดพร้อมดื่มตราชาโบว์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/2/5 
 ข้อมูลเบื้องต้น จากความชื่นชอบในการดื่มชาเป็นประจ าของผู้ผลิตประกอบกับการที่ผู้ผลิต
ชอบท าอาหารขนมและเครื่องดื่มทานเองครั้งหนึ่งได้มีโอกาสไปเที่ยวไร่ชาจังหวัดเชียงรายได้ศึกษาใบ
ชาแต่ละชนิดรวมถึงวิธีการชงชาประโยชน์และสรรพคุณของชาแต่ละชนิดจากนั้นจึงเริ่มชงชาดื่มเองที่
บ้านและปรุงแต่งชาจนได้รสชาติที่กลมกล่อมและได้รับค าชมจากผู้ที่ได้ดื่มรวมถึงค าถามที่ว่าไปซื้อมา
จากที่ใด ต่อมาจึงเริ่มจุดประกายความคิดที่จะผลิตและจ าหน่ายชาเขียวสดพร้อมดื่มเพ่ือสุขภาพ
ภายใต ้
 แบรนด์“ชาโบว์”โดยมีหลักการผลิตที่ว่าจะต้องใช้ใบชาเขียวสดเพ่ือสุขภาพจริง ๆ ไม่เพียง
เท่านั้นยังมีการขอหมายเลขรับรองจากองค์การอาหารและยา เพ่ือให้ผู้บริโภคมั่นใจในผลิตภัณฑ์ของ
ชาโบว์มากยิ่งขึ้น ชาเขียวสดพร้อมดื่มผลิตจากยอดชาชั้นดีคัดสรรคุณภาพชาเต็มขวดไม่ใส่วัตถุกันเสีย
ไม่เจือสีสังเคราะห์มีให้เลือกดื่มหลากรสทั้งชาขาวผสมดอกเก็กฮวย  ชาอู่หลงผสมน้ าผึ้ง ชามะลิ ชา
เขียวทุกรสดื่มง่าย ผ่อนคลาย หอมอร่อย 
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ตารางที ่4-10 ข้อมูลผลิตภัณฑช์าเขียวสดพร้อมดื่มตราชาโบว์ 
ที่มา : ผลิตภัณฑ์โอทอปจังหวัดชลบุรี, http://bestotopchonburi.com/products/2/5 
 
ชื่อผู้ผลิต คุณนฤมล ทองเจริญ 

ที่อยู่ 4/3 หมู่ 9 ต ำบลหนองรี อ ำเภอเมอืง จังหวัดชลบุรี 20000 

เบอร์โทรศัพท์ 081 940 3678 , 083 814 0708 

ช่องทางออนไลน ์ LINE: IamchabowEmail: Chabowtea5152@hotmail.com 

วิธีการใช้ ส ำหรับดื่ม 

ปริมาณสุทธิ 500 มิลลิลิตร 

ราคา 20 บำท ต่อขวด, 150 บำท ต่อชุด (6 ขวด) 

มาตรฐานการรับรอง
ผลิตภัณฑ ์

ชำเขียวรสต้นต ำรบั เลขท่ีอย.20-2-04456-2-0001 , ชำมะลิ. เลขท่ีอย.20-2-
04456-2-0004 , ชำอู่หลงผสมน้ ำผึ้ง เลขท่ีอย.20-2-04456-2-0002 , ชำขำวผสม
ดอกเก๊กฮวย เลขท่ีอย.20-2-04456-2-0003 

สถานทีจ่ าหน่าย
ผลิตภัณฑ ์

ศูนย์ OTOP สวนสำธำรณะเฉลมิพระเกียรติ ร.9 องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัดชลบุรี, 
องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัดชลบุรี,Tops Market ช้ัน G ห้ำงเซนทรัลพลำซ่ำชลบุร,ี 
Tops Market ช้ัน 1 ห้ำงแหลมทอง,Tops Market ช้ัน G ห้ำงโรบินสัน ศรีรำชำ,
ร้ำนเค้กศรีเมือง 

ก าลังการผลิต ได้ตำมที่ลูกค้ำต้องกำร 

 

4.3 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการถอดรหัสอัตลักษณ์สีจังหวัดชลบุร ี
 ขั้นตอนนี้มีจุดมุ่งหมายคือ ประการแรกสร้างแนวทางเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ์ หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยใช้อัตลักษณ์ของท้องถิ่นมาวิเคราะห์ จัดแบ่งกลุ่มซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 5 
กลุ่มประการที่สองน าเสนอการสร้างแนวทางโทนสีจาก 5 กลุ่ม ประการที่สาม เลือกโทนสีมา
ประยุกต์ใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่างละ 2 ผลิตภัณฑ์ รวม 10 แบบ 
 

4.3.1 แนวทางอัตลักษณ์สีและลวดลายมาตรฐานส าหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในท้องถิ่น 
 ในกำรศึกษำครั้งนี้ได้มีกำรพัฒนำสร้ำงอัตลักษณ์สีของพ้ืนที่ท้องถิ่นเพ่ือเสนอใช้เพ่ือกำร
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ในท้องถิ่นและแยกออกเป็นสีของผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มและเครื่องใช้ในท้องถิ่นและ
เสนอรูปแบบของกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ผสมผสำนสัญลักษณ์ รูปแบบ ลวดลำยของแต่ละพ้ืนที่ 
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 สีของกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ส ำหรับอำหำรในท้องถิ่นสำมำรถน ำมำสร้ำงเป็นอัตลักษณ์สี 
ซึ่งสำมำรถท ำให้เกิดสีของกำรออกแบบและกิจกรรมของเมืองที่หลำกหลำยทำงเลือกมำกขึ้น  และสี
ของพ้ืนที่สีแดงซึ่งมีลักษณะเฉพำะของพ้ืนที่ สีที่น ำมำจำกอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ที่ผสมผสำนกลมกลืนกัน
และน ำมำใช้เพื่องำนออกแบบ ออกแบบลวดลำย 
 

 

 
 
ภาพที่ 4-11แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์-ลวดลายและระบบสีประเภทผลิตภัณฑ์อาหาร 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 สีที่เหมำะสมส ำหรับกำรน ำมำใช้ในงำนออกแบบบรรจุภัณฑ์อำหำรและเครื่องดื่มในพ้ืนที่
ท้องถิ่นคือโทนที่เหมำะสมในกำรน ำมำใช้คือโทนสีฟ้ำที่สำมำรถรู้สึกถึงควำมสดชื่นด้วยกำรออกแบบ
ลวดลำยได้และภำพสัญลักษณ์ภำพแทนในงำนออกแบบ ที่สำมำรถรับรู้ได้จำกกำรออกแบบของน้ ำ
และภำพของน้ ำทะเลสีฟ้ำครำมยำมเวลำน้ ำขึ้นน้ ำลง 
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ภาพที่ 4-12 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์- ลวดลายและระบบสีประเภทผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 สีของกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่น สีชมพูม่วง เป็นสีที่เหมำะสม
ส ำหรับน ำมำใช้ในกำรออกแบบ ซึ่งเป็นสีที่สดใสของแสงอำทิตย์และน ำมำใช้ในรูปแบบของกำร
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ลวดลำย โทนสีที่เกิดได้น ำมำจำกผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกำยในท้องถิ่น 
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ภาพที่ 4-13 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์- ลวดลายและระบบสี จากการใช้อัตลักษณ์กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกาย 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 สีของกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส ำหรับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ประยุกต์มำจำกสีของไม้ไผ่ สี
น้ ำตำล เส้นตรง ของจังหวัดชลบุรี ซึ่งเป็นกำรสร้ำงสรรค์วัสดุจำกธรรมชำติ ลวดลำยที่เกิดขึ้นจำก
ธรรมชำติของต้นไผ่ผลิตภัณฑ์เส้นใย และตำข่ำยดักจับสัตว์น้ ำของชำวประมงพ้ืนถิ่น ซึ่งสำมำรถน ำมำ
ประยุกต์ใช้เพื่อกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้เป็นอย่ำงดี 
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ภาพที่ 4-14 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์- ลวดลายและระบบสี ประเภทผลิตภัณฑ์ของใช้ และ
ตกแต่ง 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 สีที่เหมำะสมในกำรน้ ำมำใช้เป็นแนวทำงเพ่ือกกำรออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เพ่ือ
สุขภำพในท้องถิ่นใช้สีเขียวและสีน้ ำตำลอ่อนและสีน้ ำตำลตำมธรรมชำติ  
 

 

 
 
ภาพที่ 4-15 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์- ลวดลายและระบบสี ประเภทผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

ที่มา : มิยอง ซอ 
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4.4 แนวทางการประยุกต์เพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับ ผลิตภัณฑ์สิ้นค้าของ
จังหวัดชลบุร ี
 

 การศึกษาผลิตต้นแบบ โดยประยุกต์ใช้สัญลักษณ์ลวดลาย และการออกแบบสีในแต่ละกลุ่ม
ประเภท เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ ที่มีพ้ืนฐานมาจากธรรมชาติ และบรรจุภัณฑ์แบบหนึ่ง
หน่วย (Individual packaging) รวมถึงองค์ประกอบที่จ าเป็นต้องใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ถุงหิ้ว
ส าหรับใส่ผลิตภัณฑ์ ซึ่งออกแบบให้สามารถใช้ได้กับทั้ง 5 กลุ่ม โดยสามารถปรับเปลี่ยนแต่สีก็ท าให้
สื่อสารความเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้ ส าหรับตราสัญลักษณ์ OTOP ในกรณีเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่และ
ผู้ประกอบการต้องการใช้ต้องท าการขออนุญาตจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องก่อนน ามาใช้ 
 

 
 
ภาพที่ 4-16 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับขวดบดพริกไทย ไลฟ์เฮาส์ 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 4-17 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับพวงกุญแจมวยไทย 

ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 
 
ภาพที่4-18 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์นัชชา สปา แอนด์บิวตี้ 
ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 4-19 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ สบู่อาบน้ าผงถ่านแกลบ 

ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 
 
ภาพที่ 4-20 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผ้าคลุมไหล่บ้านช้างบาติก 

ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่4-21 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผืนผ้าไทยผ้าทอคุณย่าท่าน 

ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 
 
ภาพที่ 4-22 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตข้าวซ้อมมือ 

ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 
 
ภาพที่ 4-23 แนวทางการต้นแบบออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับซอสพริกป้าพุ สูตรพริกสด 

ที่มา : มิยอง ซอ 
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ภาพที่ 4-24 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับชาเขียวใบหม่อน กรีนไลต์ 
ที่มา : มิยอง ซอ 
 

 
 
ภาพที่ 4-25 แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับชาเขียวสดพร้อมดื่ม ตราชาโบว ์
ที่มา : มิยอง ซอ 
 
 สรุป ในบทที่ 4 นี้ผู้วิจัยได้ใช้แนวทางอัตลักษณ์สีและลวดลายที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นเพ่ือเป็น
แนวทางส าหรับนักออกแบบหรือผู้ที่ท างานด้านกราฟิก น ามาทดลองออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น จังหวัดชลบุรี ดังที่ปรากฏใน ภาพที่ 4-13 ถึง ภาพที่ 4-22 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่ง
ว่าภาพลักษณ์ใหม่ที่ได้ออกแบบเป็นตัวอย่างจะสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์สินค้า บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น 
จังหวัดชลบุรี ให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น ภาพลักษณ์ในภาพรวม ยอดการจ าหน่าย ความ
เชื่อมั่นต่อผู้บริโภคมีเพ่ิมขึ้น อย่างไรก็ตามด้านการเลือกใช้สี และลวดลายเป็นเพียงการน าสีและ
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ลวดลายบางส่วนมาท างานออกแบบเท่านั้น ระบบสีและลวดลายที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นนี้ สามารถน ามาใช้
ได้อย่างหลากหลาย โดยผู้ที่สนใจสามารถน าขั้นตอนที่ปรากฏในการวิจัยครั้งนี้ไปปรับใช้จะเกิด
ประโยชน์สูงสุดต่อพ้ืนที่ จังหวัดชลบุรี 
 
 
 



 

 

บทท่ี5 
อภิปราย สรุปและข้อเสนอแนะ 

 
 การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้คัดเลือก 10 ผลิตภัณฑ์ มาทดลองพัฒนาต่อยอดขยายผลในเชิง
พาณิชย์ เพ่ือน าเสนอแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ในพ้ืนที่ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ผู้วิจัยได้
ด าเนินการวิจัยในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัยโดยใช้กระบวนการด้านการออกแบบสร้างสัญลักษณ์
ของแต่ละพ้ืนที่โดยการออกแบบรูปแบบสัญลักษณ์เฉพาะของแต่ละส่วนที่เกี่ยวข้อง การออกแบบ การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ที่เสนอในการศึกษานี้จะน าเสนอวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์บรรจุ
ภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพ มีโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์แบบใหม่ที่มีสามารถช่วยส่งเสริม
พัฒนาผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นให้มีอัตลักษณ์ ภาพลักษณ์ ลวดลาย สี เฉพาะในเขตพ้ืนที่ อ าเภอเมือง
ชลบุรี จังหวัดชลบุรี 
 

5.1 อภิปราย  
 การสร้างอัตลักษณ์สีและการน าอัตลักษณ์สีมาใช้เป็นแนวทางที่ดีในการพัฒนาภาพลักษณ์
ของจังหวัดให้มีความโดดเด่น จดจ าได้ง่าย มีความร่วมสมัย เมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์หรือบรรจุ
ภัณฑ์ก่อนได้รับการออกแบบใหม่ ซึ่งสอดคล้องกับ สมมติฐานการวิจัย (กันยาพร,2559) ได้วิจัยเรื่อง 
การสร้างสรรค์สีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมประยุกต์สู่การออกแบบ พบว่ามีการตั้งสมมติฐาน โดยการ
อาศัยภูมิปัญญาด้านสี สามารถประยุกต์ใช้ในการออกแบบและส่งเสริมภูมิปัญญาในการใช้สีให้เป็น
เอกลักษณ์ รวมทั้งน าไปสู่การสร้างสรรค์ออกแบบได้ ผู้วิจัยจึงได้จัดท าเป็นคู่มือเพ่ือให้นักออกแบบรุ่น
ใหม่ได้น าผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ ในพ้ืนที่เขตอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัด
ชลบุรี ซึ่งถ้าใช้ต่างพ้ืนที่ต้องมีการศึกษาวิจัยเพ่ือสร้างอัตลักษณ์สีขึ้นมาใหม่ด้วยกระบวนการเดิมก็จะ
ท าให้บรรจุภัณฑ์ในแต่ละพ้ืนที่มีความหมาย มีเรื่องราว มีที่มาหลักการในการท างานซึ่งจะส่งผลดีต่อ
ชุมชนในระยะยาว 
 

5.2 สรุป 
 ผู้วิจัยได้ใช้แนวทางอัตลักษณ์สีและลวดลายที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นเพ่ือเป็นแนวทางส าหรับนัก
ออกแบบหรือผู้ที่ท างานด้านกราฟิก น ามาทดลองออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น 
จังหวัดชลบุรี ดังที่ปรากฏในบทที่ 4 ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าภาพลักษณ์ใหม่ที่ได้ออกแบบเป็น
ตัวอย่างจ านวน 10 ผลิตภัณฑ์จะสามารถยกระดับผลิตภัณฑ์สินค้า บรรจุภัณฑ์ท้องถิ่น จังหวัดชลบุรี 
ให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น ภาพลักษณ์ในภาพรวม ยอดการจ าหน่าย ความเชื่อมั่นต่อ



94 

 

 

 

ผู้บริโภคมีเพ่ิมขึ้น อย่างไรก็ตามด้านการเลือกใช้สี  และลวดลายเป็นเพียงการน าสีและลวดลาย
บางส่วนมาท างานออกแบบเท่านั้น ระบบสีและลวดลายที่ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นนี้ สามารถน ามาใช้ได้อย่าง
หลากหลาย โดยผู้ที่สนใจสามารถน าข้ันตอนที่ปรากฏในการวิจัยครั้งนี้ไปปรับใช้จะเกิดประโยชน์สูงสุด
ต่อพ้ืนที ่จังหวัดชลบุรี 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 อัตลักษณสีที่สร้างขึ้นเหมาะส าหรับนักออกแบบใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ส าหรับพื้นที่เขตอ าเภอเมืองชลบุรีเท่านั้น 
 5.3.2 ถ้านักออกแบบต้องการออกแบบส าหรับอ าเภออ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่อ าเภอเมืองชลบุรี นัก
ออกแบบสามารถน ารูปแบบ ขั้นตอนการสร้างอัตลักษณ์ไปใช้เป็นแนวทางในการสร้างอัตลักษณ์ใหม่
เฉพาะพ้ืนที่อ าเภอนั้น ๆ  
 5.3.3 นักออกแบบที่น าอัตลักษณ์สี ไปใช้ควรค านึงถึงศักยภาพด้านการลงทุนของ
ผู้ประกอบการด้วย 
 

5.4 ผลผลิต (Output) 
 5.4.1 ผลงานตีพิมพ์ในวารสารวิชาการในระดับชาติ และนานาติ 
Seo, M.Y. (Oct, 2016) Survey on local Colors of Mueang Chon Buri District, Chon  
        Buri Province of Thailand. 2016 KSAD International Art & Design Symposium  
        Incheon Art Platform Special Issue Book, Republic of Korea, p.98-102. 
มิยอง ซอและเกรียงศักดิ์ เขียวมั่ง.(2561). การสร้างอัตลักษณ์สี เพ่ือใช้ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์  
        ของอ าเภอเมืองชลบุรี จังหวัดชลบุรี. วารสารครุศาสตร์อุตสาหกรรม  
     
 5.4.2 การยื่นจดสิทธิบัตร 
   - 
 5.4.3 ผลงานเชิงพาณิชย์ 
   - 
 5.4.4 ผลงานเชิงสาธารณะ  
 ผลงานได้น าไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ต่อชุมชน โครงการนวัติวิถี จังหวัดจันทบุรี 
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โครงการวิจัยประเภทงบประมาณเงินรายได้จากเงินอุดหนุดรัฐบาล (งบประมาณแผ่นดิน) 
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